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SEZNAM ZKRATEK A VYSVETLIVKY

VT, ptip. VT x vychozi texty, které jsem piekladala (x = ¢islo konkrétniho
textu)

CT, prip. CT x cilovy text — mnou vyhotoveny pteklad

T x odkazuje jak k vychozimu, tak k cilovému textu podle ¢isla
(x)

Cisla VT a CT spolu koresponduji, to znamena, Ze napt. CT 1 je prekladem VT 1
atd.

VJ  vychozi jazyk

CJ  cilovyjazyk

SL.  source language

TL  target language

M metafora
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UvVOoD

Jako ptfedmét své bakalarské prace jsem si zvolila komentovany preklad.
K ptekladu jsem hledala texty, které by nebyly pfili§ stylisticky strohé, ale na
druhou stranu jsem nehledala beletrii. Moje volba padla na ¢lanky publicistického
stylu a ptekladala jsem z anglického jazyka do ¢eského. Vybrala jsem si texty
expresivni, protoZze jsem se chtéla na expresivitu zaméfit, konkrétn€¢ na prevod
obraznych pojmenovani. Zajimalo mne, jak Casto se budou vyskytovat v ¢estiné
pii porovnani s anglictinou, jak moc se pii zachovani pii piekladu budou v danych
jazycich lisit, jaké prekladatelské postupy pii jejich pievodu budou hrat roli a jak
se s nimi ja jako ptrekladatel vyporadam.

I kdyz ale obraznad pojmenovani piispivaji k expresivité textu, neznamena
to, ze vSechna obrazna pojmenovani také expresivni jsou. Jak jsem se mohla sama
béhem psani této prace presveédcit, spousta slov a slovnich spojeni, kterd jsem
mezi obrazna pojmenovani zatadila, svou expresivitu a obraznost jiz ztratila, nebo
ani expresivni nebyla. Proto jsem 1 ja pozménila své piivodni zaméteni této prace
od expresivity k obraznym pojmenovanim, at’ uz expresivnim, nebo ne. Zamétila
jsem se na metafory v SirSim slova smyslu, jak je popisuje Newmark. Vice o
obraznych pojmenovanich pisi v teoretické casti.

Zdroje, ze kterych jsem pfevazné cCerpala, byly ceska Stylistika pro
zurnalisty od Evy Minatové a Preklad a prekladani od Dagmar Knittlové a kol.
Dale mi poslouzila anglick4 stylistika od 1. R. Galperina Stylistics. K problematice
metafor v anglictin€ jsem vyuZzila zejména publikaci 4 Textbook of Translation od
Petera Newmarka nebo publikaci /n Other Words od Mony Baker, dale
doktorskou praci od Marie de Montserrat Rodriguez Marquez a magisterskou
praci od Petra Dvotaka, obé zabyvajici se metaforou, prace Christiny Schaffner a
Mary Snell-Hornby.

Vychozi texty spadaji do publicistického stylu, ovSem ten se v anglictin€ a
cesting do jisté miry lisi: ZjednoduSené¢ mtizeme fici, Ze v Ceském jazyce je spiSe
konstatujici a ne tak expresivni jako v jazyce anglickém, kde je také vice
subjektivni. Oviem i v &eské publicistice dochazi k posuniim, jak uvadi Cechové a
kol.: ,,Na jedné stran¢ piibyva odborného a profesniho vyjadifovéani, na druhé
stran¢ jsou [publicistické texty] hovorové;si, zvlasté ve zpravodajskych atvarech a

v komunikéatech rozhlasovych a televiznich® (Cechova a kol., 2008, s. 246).
8



V prvni kapitole své prace tedy struéné vymezuji pojmy zurnalistika a
publicistika, resp. jejich styly a zminuji i jejich charakteristiku. VSe v prostiedi
ceském a anglosaském. V dalSich podkapitolach se zaméfuji jiz na utvary, které
jsem prekladala — tzv. columns, které se zde snazim charakterizovat, a na obrazna
pojmenovani v publicistice.

Poté¢ nasleduje kapitola vénovand metaforam obecné. Ve treti kapitole
charakterizuji prekladové texty a vénuji se i autorce a jejimu stylu. Ctvrta kapitola
se tyka metafor ve vztahu k vychozim textliim, kde metafory klasifikuji a uvadim,
jak s obraznymi pojmenovanimi pracuji ve své praci ja. V ndvaznosti na to si v
paté kapitole volim piekladatelské strategie se zaméfenim na pieklad metafor a
prakticky je pak uplatiuji v nasledujici, Sesté kapitole pfi vlastnim piekladu
Clankd. V pfekladu jsou taktéz barevné vyznaCena analyzovana obrazna
pojmenovani. U ptekladu mi Slo pfedevsim o funkéni pieklad. Funk¢ni hledisko
totiZz povazuje za ,,nejpodstatnéjsi hledisko v teorii a praxi prekladu® i Levy (1998,
s. 26).

Po ptekladu nasleduje v sedmé kapitole komentar, ve kterém se zabyvam
vyhradné metaforami a navazuji tak na jejich pfedchozi analyzu a prekladatelské
strategie. Zabyvam se jejich pfevodem a vSe samoziejm¢ doklddam prtiklady
z vlastniho ptfekladu a originalu. V osmé kapitole shrnuji zavéry své prace a v
devaté kapitole jsou pfilozeny originaly piekladanych textli s vyznacenymi

obraznymi pojmenovanimi.



1. ZURNALISTIKA A PUBLICISTIKA

1.1 Terminologie

V nasledujicich dvou podkapitolach bych rdda shrnula problematiku
zejména dvou termind: ,Zurnalistika® a ,,publicistika®, respektive styl
wzurnalisticky* a ,,publicisticky*. Protoze se tato prace tyka prekladu, to znamena,
ze zasahuje do oblasti jak Ceské, tak anglické, chtéla bych se stru¢né podivat na
téma terminologie Zurnalistiky a publicistiky nejprve z pohledu anglického a poté

¢eského jazyka.

1.1.1 Anglosaské prostiedi

Pti posuzovani situace v anglosaském prostiedi budu vychézet zknih
Preklad a prekladani (Knittlova a kol., 2010) a zejména z anglické stylistiky od L.
R. Galperina Stylistics (1981). Protoze Preklad a prekladani je psano Cesky a
Stylistics anglicky, miize pfi porovnavani terminologie dojit ke zmateni, protoze
stejné terminy nemusi v Ceském a anglosaském prostfedi oznaCovat stejné
skutecnosti, coz je potieba mit na paméti. Je ale také nutno poznamenat, ze cilem
této prace neni vyCerpavajici ptehled anglické a cCeské stylistické terminologie
z oblasti zurnalistiky.

Knittlovd a kol. rozliSuji styl publicisticky a zurnalisticky, piicemz
zurnalisticky styl v angli¢tiné popisuji stru¢né tak, ze ,,[s]louzi k informovéni a
instruovani Ctenate, k podavani dat a faktl bez komentare, bez apelu® (Knittlova a
kol., 2010, s. 169). Z hlediska potieb této prace je ale podstatngjsi styl
publicisticky, kde Knittlovad odkazuje na Galperina. V knize Stylistics (Galperin,
1981, s. 34) se tedy docitame, ze Galperin dé€li publicisticky styl (publicistic
style)' na:

a) fecnické projevy (the language style of oratory);

b) eseje (the language style of essays);

c¢) ¢lanky v casopisech a novinach (the language style of feature articles in

newspapers and journals).

! Ceské pieklady anglickych termint v této podkapitole jsem pievzala z Prekladu a piekladani,
s. 190.
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Vedle publicistického stylu uvadi Galperin (1981, s. 34) jako
jeden z funk¢nich styl jesté styl zurnalisticky (newspaper functional
style). Ten také déli do tii kategorii na:

a) the language style of brief news items and communiques;

b) the language style of newspaper headings;

c) the language style of notices and advertisements.

Z hlediska Galperinova d¢leni neni tak snadné urcit, kam
¢lanky, které jsem piekladala, spadaji, protoze dle mého nazoru nesou

jak rysy stylu publicistického, tak také Zurnalistického.

1.1.2 Ceské prostiedi

Jak se lze docist v publikaci Stylistika pro zurnalisty (Minéfova, 2011),
terminologie tykajici se Zzurnalistiky, potazmo publicistiky je do jist¢ miry
rozkolisana, a to nejen dnes, ale bylo tomu tak i béhem vyvoje Ceské stylistické
terminologie. Minéafova uvadi, Ze ,,v souvislosti s medidlni komunikaci se vedle
terminu zurnalistika objevuje termin novinaistvi, dale téZ publicistika a existuje
také zpravodajstvi“ (Minarova, 2011, s. 161). Dale pokracuje, ze ,v Ceské
stylistické terminologii se pro ¢innost hromadnych sdélovacich prostfedk a
rovnéz pro sféru pfislusnych textl uziva jak pojmenovéani Zurnalistika, tak také
publicistika® (Minafova, 2011, s. 161). Tento jev dale rozvadi a pfipominé nutnost
ujasnéni terminologie mezi odborniky.

Nakonec dochdzi k zavéru, ze Zurnalistika zahrnuje pojmy zpravodajstvi
a publicistika a Ze styl, v jakém jsou psany texty vznikajici v rdmci Zurnalistiky,
se oznacuje nadfazenym pojmenovanim zurnalisticky, pod ktery spadaji styl
zpravodajsky a publicisticky (Minafova, 2011, s. 162).

Abych se ale dostala ke stylu, se kterym pracuji zejména, Cili k tomu,
do jakého se tadi texty, které jsem si vybrala k piekladu, uvedu jesté jednu citaci,

ktera se tyké déleni zurnalistického stylu. Minafova totiz jest¢ uvadi:

Pfi nejvysSi mife zobecnéni prdstavuje zurnalisticky styl nadfazeny
pojem pro tyto dil¢i funkéni styly:
e zpravodajsky styl,

11



e publicisticky styl analyticky,
e publicisticky styl beletristicky. (Minarova, 2011, s. 171)

Mnou prekladané texty jsou na pomezi publicistického stylu analytického
a beletristického. Protoze jsem ve své praci vychéazela zejména z této publikace,
rozhodla jsem se pfidrzet i jeji klasifikace. O blizsi charakteristice piekladovych

textll pojednavam dale.

1.2 Charakteristika

V této kapitole se zamétfim na strunou charakteristiku jiz uzsiho okruhu
publicistického stylu, ktery charakterizuje mé prekladové ¢lanky a preklady. Opét
se budu zabyvat jak ¢eskym, tak anglosaskym prostfedim.

Jiz v ptedchazejici kapitole jsem jistou charakteristiku naznacila, ale nyni

ji jeste vice rozvedu.

1.2.1 Anglosaské prostiedi

Publicisticky styl (publicistic style), jak jej charakterizuje Galperin,
neustale plsobi na nazor ¢tenatre (resp. posluchace), snazi se jej presvédcit, ze
nazor autora je jediny spravny, a usiluje o to, aby jej &tenaf piijal. Cini tak nejen
logickou argumentaci, ale také emotivnim ptasobenim. Tohoto emotivniho natlaku
dosahuje autor citové zabarvenymi slovy, obraznymi pojmenovanimi a dal$imi
stylistickymi prostiedky, které jinak vyuziva beletrie, jen v publicistice nejsou tak
vynalézavé (Galperin, 1981, s. 287).

Knittlova a kol. dale s odkazem na J. Vachka uvadéji, ze zdmér presvédcit
Ctenafe se projevuje ve vyuziti hodnoticich adjektiv, a to zapornych i kladnych.
Krom¢ jiz zminéného obrazného jazyka a apelu na emoce vyuziva anglicka
publicistika familidarniho ténu a populdrni listy se vyznacuji emociondlnim
zabarvenim a stylistickou originalitou (Knittlovd a kol., 2010, s. 192). Podle
Knittlové a kol. jsou tedy anglické publicistické utvary ve vétsi, ¢1 mensi mifte
subjektivni a expresivni (Knittlova a kol., 2010, s. 193).

V kapitole 1.1.1 Anglosaské prostredi jsem uvedla, Ze se domnivam, ze mé
ptekladové €lanky vykazuji i rysy stylu Zurnalistického, jak jej popisuje Galperin

(newspaper style). V tomto stylu se uplatiiuje jak informativni, tak hodnotici
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charakter a vétSinou prevlada bud’ jeden, nebo druhy (Galperin, 1981, s. 297). Pro
pfesn¢jSi zafazeni mych VT bude tifeba se podivat na jeden =z utvarh
zurnalistického stylu, a to na tzv. editorial (Galperin, 1981, od s. 305). Ten plsobi
na Ctenafe tim, Ze autor interpretuje urcitd fakta a tuto interpretaci Ctenafi
podsouva jako tu spravnou. Dale vyuziva citové zabarvenych slov a rtiznych
vrstev jazyka, jako publicisml, odbornych termint, klisé, zkratek, hovorovych
slov, slangu nebo profesionalismii. Muzeme v ném nalézt i porusovani
frazeologie, metafory, aluze, ironii, feCnické otazky, opakovani na syntaktické
urovni a jiné stylistické prostiedky, kterymi autofi prevazné hodnoti, vyjadiuji
svilj ndzor nebo emotivné plsobi na Ctenafe, ale jak Galperin poznamenava,
vétSinou se stejn¢ jednd o prostredky ,,otfepané™ a ty neotielé jsou méne Casté.

Znacna ¢ast téchto stylistickych prostiedkt se da nalézt i v mych VT.

1.2.2 Ceské prostiedi

Jak uz jsem uvedla, ¢lanky, které jsem si vybrala k ptekladu, zasahuji do
oblasti publicistického stylu analytického 1 beletristického.

Ve Swylistice pro zurnalisty se piSe, Ze publicisticky analyticky styl plni
kromé ziejmé informativni funkce také ve velké mife funkci persvazivni, dale
ziskavaci, ovliviiovaci a formativni. JiZ znazvu tohoto stylu je patrné, ze
podavana informace je autorem analyzovand, to znamend subjektivné podavana,
hodnocenéd a komentovana (Minafova, 2011, s. 174). VySe uvedenych funkci je
dosazeno pouzitim riznych stylistickych prostiedkli, zejména obraznych
pojmenovani, ,,nebot’ obraznost vyjadieni pouta pozornost adresata, projev je
emociondlnéjsi, a proto plisobivejsi® (Minafova, 2011, s. 175). Kromé obrazného
vyjadfovani se tento styl podle Minafové vyznacuje i C¢astym uZzitim frazémd,
jejich pripadnou modifikaci se pak dosahuje aktualizace sd¢leni (Minafova, 2011,
s. 175). Publicisté déale vyuzivaji argumentacnich prostfedkii a promyslené
argumentace dosahuji pomoci ,,faktd, pfikladi, vyrokti znamych nebo uznavanych
osobnosti“ (Minatrova, 2011, s. 176).

S analytickym publicistickym stylem se publicisticky styl beletristicky
v mnohém shoduje, zvlasté v uziti obraznych pojmenovani. Do poptedi, jak uvadi
Minétova, se dostavaji individualni rysy autora, ktery tak ,,bezdécné odhaluje sviij

subjektivni (...) styl“ (Minafova, 2011, s. 177). Ale na rozdil od analytického
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stylu se k funkci informativni a ovliviiovaci pfidava jesté funkce esteticka

(Minarova, 2011, s. 177).

1.3 ,,Column®, glosa, komentar a sloupek

Clanky, které jsem piekladala, se v angliéting oznacuji jako columns. Sice
tak explicitné nazvany nebyly, ale autorka, kterd je piSe, je oznacena za columnist.

Zjistit definici column v anglictiné nebylo snadné, protoze z dostupnych
serioznich Zurnalistickych ani stylistickych zdrojt se jim zadny nezabyval. Pouze
na webovych strankach amerického deniku The Washington Post bylo dostupné
ke stazeni Cislo jejich periodika Inside Journalism zabyvajici se pravé columns.
Zde je column definovéan jako ,,a single article of opinion or strong personal
expression, frequently by an expert or authority, that appears regularly in a
publication.” Columnist pak je oznacen jako ,,writer who provides commentary on
lives, lifestyles and issues* (Inside Journalism, 2003, s. 2). Déle se zde uvadi, ze
columnists vyjadiuji svij nazor, ale vyuzivaji i zpravy, rozhovory nebo vyzkum
(Inside Journalism, 2003, s. 3), ze fakty, citity a svymi nazory vyjadiuji néjaké
stanovisko a mohou psat o zivot¢ svém nebo druhych. Je zde uvedeno, ze
pouzivaji humor a méli by Ctenafe rozesmat, rozplakat, pfinutit se zamyslet a
projevit zajem (Inside Journalism, 2003, s. 9).

Knittlova a kol. (2010, s. 193) definuji column jako ,utvar mezi nasi
glosou a komentafem®. Pokud vychazim z této definice, musim se podivat na
charakteristiku glosy a komentafe a dle mého nazoru i sloupku, abych mohla
vyvodit, co bude odpovidat anglickému column v Cesting.

Ve Stlistice pro zurnalisty se glosa a komentat tfadi do textl
publicistickych analytickych a sloupek naopak do publicistickych text
se pohybuji na rozhrani téchto dvou styla.

Minafova ke komentari fika, Ze kromé dalSich novych informaci o tématu
vyjadiuje 1 postoj k obsahu komunikace, a to ne nutné postoj autora, ale tieba
postoj redakce, ptfipadné se autor komentare odvoladva na stanoviska jinych. Déle
uvadi, Ze n¢které komentare maji vyrazny autorsky styl (Minarova, 2011, s. 248).

Ke glose uvadi, Ze je to stru¢na dodatecna zprava nebo stru¢ny komentar

k udalosti, o které¢ uz adresati védi, a mize vyjadfovat postoj autora k dané
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udalosti. Minafova jesté tika, ze byva casto kritickd az ironicka, jindy zase
humorna nebo se pfiblizuje beletrii (Mindfova, 2011, s. 248).

Co se tyce sloupku, charakterizuje ho jako ,kratky a strucny utvar psané
publicistiky, ¢asto ptinasejici jednu myslenku nebo neslozit¢ sdéleni® (Minarova,
2011, s. 251). Autor v ném reaguje na ,,usek zivotni reality, ale nemusi podavat
pro danou dobu rozhodujici informace; sloupek je aktudlni, bezprostfedni, né¢kdy
vtipny nebo kriticky s moznymi prvky hovorovosti a pfipomind glosu (Minafova,
2011, s. 251).

Provedeme-li tedy na zaklad¢ definice podle Knittlové prinik definic
glosy a komentare s pfidanim charakteristiky sloupku, dojdeme k zavéru, ze
v ¢estiné bude anglickému column pravdépodobné odpovidat utvar, ktery
komentuje néjakou aktudlni udélost (z pohledu autora), kterd nemusi byt nijak
vyznamna, tento Utvar bude expresivni, do zna¢né miry subjektivni, nejspise
vtipny €1 ironicky nebo kriticky a mize mit prvky hovorovosti. To vSe by se
samoziejm¢ mélo odrazit na pfekladu. Pfi porovnani této definice s tim, co se o
column pise v Inside Journalism, 1ze nalézt spolecné rysy a lze fici, Ze definice

column podle Knittlové je odpovidajici.

1.4 Obrazna pojmenovani v publicistice

Pojem obrazna pojmenovani zahrnuje celou fadu dil¢ich prostfedku, jako
napf. prosté pfirovnani, metaforu, metonymii, ironii, personifikaci, aluzi,
eufemismus, litotes, hyperbolu nebo kakofemismus. Obrazna pojmenovani jsou
bezesporu vyznamnym stylistickym prostfedkem, jak v textu vyjadfit expresivitu.
OvSem ne vSechna obrazna pojmenovani jsou expresivni, jak uz jsem uvedla v
uvodu.

Obraznych pojmenovani vyuziva jak ceskd, tak anglickd publicistika.
V Prekladu a prekladani (Knittlova a kol., 2010, od s. 192) se docteme, Ze
anglicka publicistika vyuziva zejména metafor, prirovnani, eufemismi nebo
podobenstvi. Tim samoziejm¢ vycet nemusi koncit. Co se metafory tyce, jde
pfedevs§im o metaforu stereotypni, kterou ¢tenar ptijima jako néco pro dany styl
charakteristického a kteréd slouzi k vyjadieni expresivni funkce (Knittlova a kol.,

2010, s. 194).
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Ceska publicistika vyznivé z popisu Knittlové a kol. (2010, od s. 191) jako
mén¢ expresivni nez ta anglickd, ovSem vzhledem k dynamickému vyvoji
publicistického stylu se expresivita li§i v zavislosti na utvaru. Obrazna
pojmenovani v publicistice, jak uvadi Minafova (2011, s. 201), ,,poutaji
Ctenafskou pozornost a dodavaji jazykovému projevu zivosti a naléhavosti®. Déle
slouzi jako prostfedek intenzifikace a stylové aktualizace (Minéfova, 2011, s.
202). Tato tvrzeni jisté plati nejen pro ¢eskou publicistiku, ale i pro tu anglickou.
Tamtéz se také doCteme, Ze Casté jsou metafory, obcas i tzv. metafory tazené, kdy
,jedna asociace spjatd s obraznosti vyvolavd obraz druhy a kdy se stejnym
motivem se objevuji obrazy v dal§im textu® (Minafova, 2011, s. 203). Casto se
podle Minafové v obraznosti vyskytuje opakujici se motiv, napf. motiv 1éCeni
nebo boje. Castym opakovanim obraznych réeni pak dochazi ke vzniku
novinarskych kli§é (Minaiova, 2011, s. 204). Personifikace nebo synekdocha
taktéZ nejsou neobvyklé (Minafova, 2011, s. 205). Zurnalisté samoziejmé
vyuzivaji i1 prostého pFirovnani, nejCastéji se spojkou jak, jako, nebo
s pomlckou; obraznost vyjadiuji i parafrazi kulturnich frazémi, uzitim tzv.
pilek, tedy nedokonéenymi frazémy, citacemi nebo pfislovimi, a riznymi
aluzemi a reminiscencemi kulturnimi, historickymi nebo tifeba biblickymi, tzv.
biblismy (Minarova, 2011, od s. 206).

Zajimavé také je, jak piSe Minafova (2011, s. 205), Ze v zurnalistice,
potazmo publicistice, se vyskytuji metafory, které dokaze ctenar téméi vzdy
jednoznacné desifrovat na rozdil od metafory umélecké, kterd nemusi byt vzdy
hned jasna. S tim souhlasim, protoze i kdyz Barbara Ellen pouzivd metafory
originalni, nebyl vétSinou problém uhodnout, co tim mysli.

Zde jsem velmi struéné piedstavila vyskyt obraznych pojmenovani

v publicistice. Vice o nich, zejména o metaforach, pojedndvam dale.
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2. POJETi METAFORY

Obraznd pojmenovani predstavuji  Sirokou skupinu stylistickych
prostiedkli. Proto jsem se rozhodla zaméfit se jen na metafory, ale tak, jak je
chape Peter Newmark ve své knize A Textbook of Translation, i kdyz se jeho
definice metafory nedrzim uplné pevné, konkrétné neberu v uvahu prosta
prirovnani, kterd by se do Newmarkovy definice metafory dala také zaradit.
Newmark chape metaforu jako jakékoli obrazné pojmenovani: pfeneseny vyznam
slova, personifikaci abstraktnich pojmt, popis jevu slovy nebo kolokacemi, které
tento jev doslovné neoznacuji; za potenciondln¢ metaforicka povazuje i vSechna
polysémanticka slova a vét§inu anglickych frazovych sloves” (Newmark, 1988, s.
104). O d¢€leni metafory podle Newmarka pojednavam v kapitole 4.

U frazovych sloves je ovSem problém, ze ne vSechna, kterd se zdaji byt
metaforickd, jsou tak i ve slovnicich oznacena. Ur€ovani obraznosti je tedy Casto
otazkou subjektivni interpretace. Vyznacit v mych VT a CT, které frazova slovesa
jsou metaforickd a kterd uz ne, také ztézovalo to, Ze nejsem rodily mluvci
anglictiny a tudiz nedokazi dostatecné rozlisit jemnéjsi vyznamy slov nebo to, jak
dané slovo (zde frazové sloveso) vnimaji uZzivatelé¢ angliCtiny — jestli jesté
metaforicky (at uz slabéji, nebo silnéji), nebo jestli pro né uz metaforicnost
ztratilo. Proto jsem se pii vyznaCovani metafor u frazovych sloves opirala
o nékolik vykladovych slovnikii.® V oznaovani obraznosti se n&kdy jednotlivé
slovniky lisily, proto jsem jich pouzila vice, abych informace vzajemné¢ doplnila.

Definovat, co je to metafora, se samoziejm¢ krom¢é Newmarka snazilo
mnoho dalSich autorti. Najit ale jednotnou definici metafory neni snadné.
Metaforou se zabyval uz Aristoteles, jak uvadi tfeba Katie Wales v Dictionary of
Stylistics, kde tika, Ze Aristoteles vnimal metaforu jako jeden z tropti zaloZeny na
podobnosti (Wales, 2001, s. 250). Dale sama uvadi: ,,When words are used with
metaphoric senses, one field or domain of reference is carried over or mapped

onto another on the basis of some perceived similarity between the two fields.”

* By metaphor, I mean any figurative expression: the transferred sense of a physical word (native
as ‘to originate’, its most common meaning); the personification of an abstraction (‘modesty
forbids me’- en toute modestie je ne peux pas), the application of a word or collocation to what it
does not literally denote, i. ., to describe one thing in terms of another. All polysemous words (a
‘heavy’ heart) and most English phrasal verbs (‘put off’, dissuader, troubler etc.) are potentially
metaphorical.

3 Zejména Oxford advanced learner’s dictionary a internetové slovniky The Free Dictionary a
Macmillan Dictionary.
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Z dalSich novodobé¢jSich autori metaforu definovala napiiklad Teresa

Dobrzynska:

Metaphor is a linguistic sign used in the predicative function outside
its normal usage as defined by the code. (...) Metaphorical usage, as an
intentional violation of a certain standard, differs from nonsensical
utterances in so far as the latter usually cannot be subject to

interpretation (Dobrzynska, 1995, s. 596).

Wynford Hicks (1998, s. 63) stru¢né popisuje metaforu jako “calling
something by the name of what it resembles.” Autofi Croft a Cruse definuji jak
figurativni fe¢ (figurative language), tak metaforu samotnou, ke které¢ uvadéji:
“Metaphor involves a relationship between a source domain, the source of the
literal meaning of the metaphorical expression, and a target domain, the domain of
the experience actually being described by the metaphor” (Croft, 2004, s. 55).
Lakoff a Johnson (Lakoff, 2003, s. 5) k metafofe poznamenéavaji: “The essence of
metaphor is understanding and experiencing one kind of thing in terms of
another.”

Stru¢nou definici metafory z Ceského prosttedi poskytuje napiiklad V.
Jilek ve svych skriptech Lexikologie a stylistika, kde metaforu charakterizuje jako
“ptendseni slov na zaklad¢ vnéjsi podobnosti denotati. Podobnost se tyka tvaru,
barvy, umisténi, rozsahu, funkce (...) (Jilek, 2000, s. 10). Celou publikaci vénoval
metafofe Jifi Pavelka, ktery ji v rdmci publikace vymezuje Siroce ,,jako obecnou
kategorii souhrnné¢ oznacujici rozsédhlou skupinu obraznych forem, pro kterou
literarni teorie zvolila napf. terminy personifikace, synestézie, animizace,
oxymoron, metonymie, synekdocha aj.“ (Pavelka, 1982, s. 25). Timto Sirokym
pojetim metafory se Pavelka pfipodobiiuje Newmarkovi. Dale se metaforou
v Ceském prostiedi podrobnéji zabyval Becka, ktery ftika, ze ,,[pJodkladem
metafory je uziti slova na oznaCeni véci podobné*“ (Becka, 1992, s. 142). V
pojmenovani metaforické povahy daji zafadit (krom metafory) i pfirovnani,
metonymie, synekdocha, personifikace aj. (Cechova a kol., 2008, s. 251) To opét

podporuje Newmarkovu definici metafory.
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Jak lze vidét, definice metafory se od sebe vzdjemné lisi. Z uvedenych
definic se d& vyvodit jen to, Ze metafora je oznaceni jedné véci néjakou jinou véci,
coz je pochopiteln¢ dost vagni definice. Ani rys podobnosti ve vztahu mezi t€émito
dvéma vécmi neni ve vSech definicich vyzdvihovan, jak by se mozna dalo
ocekavat. K rozraznénosti pojeti metafory poznamenava Pavelka, ze ,,[Cletné
nesrovnalosti a spory tykajici se metafory (...) vyplyvaji z neobycejné slozitosti
jevu, ktery je vyrazem metafora oznaCovan* (1982, s. 19).

V souvislosti s metaforami je nutné poznamenat jeSt¢ pojmy obraz a
zaklad metafory, které pouziva 1 Becka: ,obraz‘ je pojem, jehoZ slovni oznaCeni
se bere za pojmenovani, a ,zdklad je to, co ma byt takto nepfimo pojmenovano
(1992, s. 142). Pojmim obraz a zéklad odpovida v Newmarkové terminologii
image (obraz) — ,the picture conjured up by the metaphor* (1988, s. 105) — a
object (zaklad) — ,,what is described or qualified by the metaphhor* (ibid).
Newmark také pouziva termin sense — ,.the literal meaning of the metaphor; the
resemblance or the semantic area overlapping object and image; usually this
consists of more than one sense component (...)” (ibid). Richards pouziva terminy
tenor a vehicle, kdy tenor = object a image = vehicle. Rodriguez Marquez uvadi,
ze tenor se vztahuje na ,,the underlying idea or principal subject which the vehicle

or figure means” (de Montserrat Rodriguez Marquez, s. 8).
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3. CHARAKTERISTIKA PREKLADOVYCH TEXTU

V této praci pracuji s dvanacti publicistickymi ¢lanky, které jsem
prekladala z angli¢tiny do CeStiny. VSechny jsou ptevzaty z webovych stranek
britského deniku The Guardian a jsou od jediné autorky, Barbary Ellen. Clanky
jsou zatazeny v rubrice Comment is free, coz znamena, ze jsou znac¢né subjektivni
a miiZzeme se z nich néco dovédét 1 o samotné autorce.

Z hlediska stylového zafazeni jde o texty publicistického stylu
analytického a beletristického. Jsou to tzv. columns a kromé funkce informativni
plni jesté funkci pfesvédCovaci a estetickou.

Okruh ¢tenai bude vcelku Siroky, protoze i1 témata jsou rizna a ¢lanky
nejsou nijak zvlast’ narocné. Jedinou skupinu, kterou bych z okruhu ¢tenaiti zcela
vyloucila, jsou déti a pravdépodobné nactiletd mladez, 1 kdyz ta se nedd zcela
vyloucit.

Néktera témata se v textech opakuji: ndmét konzumace masa, resp.
vegetarianstvi (T 1 a 4) a zndmé osobnosti, zejména celebrity (T 2, 5, 6, 9, 12),
dale se vyskytuji spoleCenska témata (finance: T 7, 4 /Castecné/, 10; alkohol: T 8,
vzdé¢lanost: T 3) a téma pokrytectvi, ptip. jiné Spatné lidské vlastnosti (T 1, 4, 5, 6,
7).

Délkou se &lanky pohybuji zhruba od ptl do jeden a pul strany A4. Ctyii

¢lanky jsou doplnény fotografiemi.

3.1 Autorka a jeji styl

Autorkou je Barbara Ellen. Jak se uvadi u jejiho profilu na webovych
strankach The Guardian®, je piispévatelkou do jeho sesterskych novin The
Observer, kam piSe ptispévky zvané columns. Vice se zde o ni nelze docist. Déle
je o Barbafe Ellen zminka na internetové adrese www.whocomments.org’
(dtivéryhodnost uvedenych informaci je véc druhd). Zde se pise, Ze jejimi naméty
jsou kultura a spolecnost, coz odpovida i vybranému vzorku ¢lankd pouzitych
v této praci.

Ze stylu Barbary Ellen je patrné, ze se casto uchyluje k expresivité

vyjadiené na rovin¢ lexikalni obraznymi pojmenovanimi (wolf it down, nerves of

* www.guardian.co.uk/profile/barbaraellen
> www.whocomments.org/wiki/Barbara_Ellen
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steel, was so off his trolley) a expresivnimi vyrazy, Casto slangovymi nebo
hovorovymi (dumb, pinko, playboy princeling), na rovin¢ syntaktické
jednoslovnymi vétami (Finally!), vlozenymi zdvorkami nebo jinymi vloZzenymi
celky oddélenymi pomlckami, déale interpunkci (pouzivani vykti¢niki a
uvozovek) a Casté jsou také fecnické otazky. Na roviné textové pak vyjadiuje
expresivitu ironii (napt. VT 9, 11).

Jeji pouzivana slovni zdsoba mé rozsah od kniznich a formélnich vyrazi
(yesteryear, gilded, lambast, carnivore, rationale) az po vyrazy neformalni (guy,
creepy, dumb) a britsky slang (sozzled). To ovSem nemusi nutné znacit jeji
autorsky styl, protoze pro anglickou publicistiku (zvlasté rlizné komentére, jim
podobné columns a vice subjektivni a expresivni texty) je typické ,,emociondlni
zabarveni a stylisticka originalita®, ,,pouziva se (...) familiarniho tonu, apeluje se

na emoce, objevuji se 1 metafory*, jak uvadi Knittlova a kol. (2010, s. 192).

21



4. ANALYZA METAFOR VE VYCHOZICH TEXTECH

V této kapitole predstavim piiklady obraznych pojmenovéni, které budu
dale zkoumat. Prvotni myslenka byla zaméfit se na prevod vSech metafor. OvSem
tento zdmér jsem po bliz§im prozkouméani VT piehodnotila, a to nejen kvili
mnozstvi obraznych pojmenovani, kterych se v textech nachdzi zna¢né mnozstvi,
ale také kvuli problematickému urcovani obraznosti. Jak uz jsem psala vyse,
obraznost byva ¢asto vniména subjektivné a u nékterych vyrazii nelze fici, zda
jsou jeste obrazné, ¢i uz svou obraznost ztratily.

Z téchto diivodli jsem se rozhodla vybrat pouze jednoznacné piiklady
obraznych pojmenovani, potazmo metafor. Jsem si védoma, ze i pies snahu vybrat
takové metafory, na kterych by se vSichni shodli, se mtize stat, ze nékteré¢ vybrané
ptiklady mohou byt pro nékoho diskutabilni.

Neptijde mi jen o ndhodny vybér metafor, ale i o jejich zatazeni do skupin.
Pti ur€eni téchto skupin budu vychazet z Newmarkovy klasifikace metafor, jak ji
uvadi ve své publikaci 4 Textbook of Translation, ovsem s drobnymi Upravami,
jak vysvétluji nize. Ke kazdé kategorii pak z VT vyberu zastupce metafor.

Newmark dé¢li metafory do Sesti skupin (1988, s. 106-1 13):°
a) lexikalizované M (dead metaphors) — obraznost jde u nich rozpoznat jen stézi.
Jako ptiklad uvadi, Ze se Casto vztahuji na univerzalni pojmy pro Cas a prostor,
¢asti téla, obecné ekologické znaky a na hlavni oblasti lidské ¢innosti (space,
field, foot, mouth, circle, drop)

b) kli§é (cliché metaphors) — to jsou podle n&j metafory, které ziejmé docasné
neplni svij ucel a které se pouzivaji, Casto emotivné, namisto jasn€¢ho
vyjadfovani, ale bez navaznosti na projedndvanou skutecnost. Jako jeden
z ptikladt uvadi vétu ,,The County School will in effect become not a backwater
but a break through in educational development which will set trends for the
future — in this its traditions will help and it may well become a jewel in the crown
of the county’s education.*

¢) standardni M (stock or standard metaphors) — t€émi rozumi ustalené metafory,

které se ovSem jesté nepteuzivaly (a nestaly se z nich metafory lexikalizované) a

% Nazvy jednotlivych typt metafor v &esting jsou vlastni peklady.
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hodi se do neformalnich kontextl, napt.: earn a living, drop in prices, hold all the
cards

d) prizpisobené M (adapted metaphors) — ty nijak necharakterizuje, pouze o
nich dale mluvi jako o pfizpiisobenych standardnich metaforach, cili pajde o
standardni metafory, které si néjak pisatel upravil; napt. the ball is a little in their
court

e) nedavno vzniklé M (recent metaphors) — metaforické neologismy, které byly
Casto anonymné vymysleny a rychle se rozsitily ve VJ, napt.: in / with it pro
fashionable, pissed pro drunk’

f) originalni M (original metaphors) — ty jsou vymyslené, nebo citované autorem
VT.

Tato klasifikace je bezesporu dost podrobna, coz pfi tfidéni metafor do
téchto skupin vyzaduje jemnéjSi chapani rozdili mezi jednotlivymi typy. To je
samoziejm¢ pro nerodilého mluvciho znaéné obtizné. Jednotlivé kategorie nekdy
také nejsou zcela pfesné vymezené, jak si v§ima ve své praci i de Montserrat
Rodriguez Marquez (s. 19), podle které¢ naptiklad kategorie klis¢ a standardni
metafory nemaji presné hranice a vzijemné se piekryvaji, coz uvadi sam
Newmark (1988, s. 108).

Z téchto divodi jsem se rozhodla déleni trochu upravit. Lexikalizovanych
metafor bude zfejmé nejvice, ale zaroven jsou pro pieklad nejméné zajimave,
protoze svou obraznost jiz ztratily, proto se jimi =zabyvat nebudu. U
pfizpisobenych metafor Newmark mluvi o pfizptsobenych standardnich
metaforach, ale na to ohledy neberu a miiZe se jednat i o jiny typ metafory, pokud
bude néjakym zpiisobem upravena oproti jejimu zauzivanému znéni. Nedavno
vzniklé metafory vynechdvam, protoze se z pohledu nerodilého mluvciho velmi

Spatné ur€uji a ani se nezda, Ze by se v textech vyskytovaly.

Vybrané p¥iklady metafor z VT®:

Klisé nerves of steel — VT 1

7 Jsem si védoma toho, e Newmarkovy piiklady pochazeji z r. 1988, proto je dnes nelze jisté
povazovat za ,,noveé vzniklé®.

¥ Piivodnim zamérem bylo mit zastupce metafory z kazdého VT, oviem vzhledem ke kritériu
jednoznacnosti metafory pii vybéru téchto ptikladd jsem nakonec nezahrnula ptiklady z VT 5.
Nicméné mi pfislo zbytecné ¢lanek z tohoto diivodu vyrazovat.
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twisting reality — VT 2
(haven’t had) two penies to rub together — VT 7
drains ... resources / a drain on ... resources — VT 8

cost the earth — VT 10

Standardni M

(been warned) countless times — VT 1

late— VT 2

eruption of grief — VT 2

along the simple lines of (vesteryear) — VT 3
stuffing their faces — VT 4

mixed bag — VT 6

windfall — VT 7

give it a whirl - VT 9

sling your hook— VT 9

Ptizptisobené M

personal responsibility blind spot — VT 1

past-it pop mutton — VT 6

emailing their bank details to a Nigerian businessman —
VT 7

chablis brigade — VT 8

Originalni M

(vou've been) lying in a coma— VT 1

colonic timebombs waiting to happen — VT 1

(all of this) churning and gurgling in the giant cement
mixer that is casual misogyny — VT 6

cough up a clavicle— VT 11

the blackest of hearts — VT 12

Uvedené piiklady metafor jsou zaznacené také v konkrétnich VT, které

jsou v piilohéach. Jsou odliSeny barevné podle skupin, do kterych je zde fadim.
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5. URCENI PREKLADATELSKE STRATEGIE

Vzhledem k tomu, ze texty neplni jen funkci informativni, ale ve znacné
mife také presvédCovaci a estetickou, piijde mi o zachovani téchto funkei, Cili
budu usilovat o funkéni ekvivalenci. To znamena, ze mi pijde o zachovani stejné
funkce v CT jako je ve VT za pouziti i rozdilnych jazykovych prostifedkti. Funkce
by méla byt zachovana ,,po vSech strankach, tedy nejen vyznamové, vécné (...),
ale 1 konotacni (...) a pragmatické* (Knittlova a kol., 2010, s. 7).

Na 8kéle doslovny — volny pieklad, se budu blizit spiSe ptekladu volnému,
protoze mi jde predevsim o pfeneseni vyznamu. Kdyz tedy budu vychazet z déleni
piekladit podle Prekladu a prekladani (Knittlova a kol., 2010, s. 17), budu
usilovat o tzv. komunikativni preklad, ktery ,,uzce souvisi s pragmatickym
aspektem ptekladu, povinné se respektuje zejména pii preklddani konvencnich
formuli (...), vefejnych ndpist, poiekadel, pfislovi, idiomd a dalSich
konverzacnich klisé“ (Knittlova a kol., 2010, s. 17). Koncepci komunikativniho
piekladu rozpracovava Newmark a fika: ,,Communicative translation attempts to
produce on its readers an effect as close as possible to that obtained on the readers
of the original“ (Munday, 2008, s. 44). Podle Mundaye je komunikativni pteklad
podobny dynamické ekvivalenci od E. A. Nidy, a to v ucinku, ktery se snazi na
cilového Ctenare vytvorit (ibid).

Cil, kterého bych se méla snazit dosdhnout, je idiomaticky preklad, ktery
»hezni jako preklad, ale jako originalni dilo vytvofené v tom kterém jazyce jako
v jazyce vychozim® (Knittlovd a kol., 2010, s. 17). To je samoziejm¢ idedlni
piipad, ke kterému se mohu jen vice, ¢i méng¢ piiblizit.

Protoze se zabyvam pfevodem obraznych pojmenovéni, ktera pokud
nejsou jednoslovna, fadi se i mezi frazeologismy, budu muset mit také na paméti,
ze ,,[P]ii prekladu frazeologismu jde totiz Casto o to, nikoliv piekladat, nybrz
dosazovat, substituovat to, co se vdané situaci vdaném jazyce fika“, jak

piipomina Zlata Kufnerova (1994, s. 85).
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5.1 Preklad metafor

5.1.1 Otazka pieloZitelnosti metafor

Stejné jako se translatologicka véda zabyvala otazkou ptelozitelnosti textl
jako takovych, néktefi autofi se s touto otazkou zameétili konkrétné na metaforu.
Mary Snell-Hornby ostatné metaforu chape jako text — ,,metaphor is text* (1995,
s. 55). Ackoli je dnes jiz myslenka absolutni neptelozitelnosti textu zavrhnuta, pro
neprelozitelnost metafory se vyslovuje jeji kulturni specificnost, jak o tom hovofi

M. Snell-Hornby (1995, s. 56):

The essential problem posed by metaphor in translation is that
different cultures, hence different languages, conceptualize and create
symbols in varying ways, and therefore the sense of the metaphor is

frequently culture-specific.

Snell-Hornby také cituje Daguta, se kterym souhlasi a ktery k ptekladu

metafory poznamenava:

...the translatability of any given SL metaphor depends on (1) the
particular cultural experiences and semantic associations exploited by
it, and (2) the extent to which these can, or cannot, be reproduced non-
anomalously in TL, depending on the degree of “overlap” in each

particular case (Snell-Hornby, 1995, s. 57-58).

K tomu dale poznamenava, Ze prelozitelnost metafory, slozitost prekladu,
to, jak se prelozi a zda viibec by se méla prekladat, se ned4 rozhodnout na zakladé
abstraktnich pravidel, ale musi to zaviset na struktufe a funkci dané metafory
v ramci konkrétniho textu (1995, s. 58).

Petr Dvorék ve své magisterské praci (2011, s. 10) ptehledné shrnuje Ctyfi

ptistupy k (ne)pielozitelnosti metafory:

1. Metafory jsou neprelozitelné — jakykoli pfeklad metafory vyvola metaforu

jinou,
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2. Metafory jsou plné prelozitelné — tudiz nemuze existovat teorie metafory jako
takové, pouze teorie piekladu aplikovana na metafory;
3. Metafory jsou preloZitelné, ale se znacnym stupném interlingvistické
neekvivalence;
4. tzv, ,,Conciliatory approach® navrhovany M. Snell-Hornby, kterd tika, ze
rozsah pfevodu zavisi na typu textu a ad-hoc faktorech. Tento pfistup Dvorak
povazuje za podtyp tietiho pfistupu.

K tomuto poznamendva, Ze se bude drzet tfetiho a c¢tvrtého pfistupu.
S timto souhlasim, nebot’ naprosta neptelozitelnost metafory nepiipada v tvahu,

ale ani stoprocentni ptelozitelnost neni Gplné¢ mozna.

5.1.2 Piekladatelské strategie pro pievod metafor

Vzhledem k mnozstvi typti metafor existuje 1 mnozstvi strategii pro jejich
pirevod. Konkrétné prevodem metafor se zabyval P. Newmark, ovSem zminim
nejprve M. Baker, ktera se ve své publikaci In Other Words zabyva
piekladatelskymi strategiemi pro pfevod idioml. Ty se ¢aste¢né s metaforami
kryji, proto je zde také uvedu. Strategie podle M. Baker (1992, s. 71-78) jsou tedy

nasledujici:

1. Idiom v CT podobny smyslem i formou — tohoto Ize dosdhnout jen zfidka.

2. Idiom v CT podobny smyslem, ale jiny formou — Casto je to mozné.

3. Preklad parafrazi — nejbéznéjsi zptisob piekladu idioma. Nemusi se pouzivat
jen z ditvodu absence odpovidajiciho idiomu v CT, ale 1 v pfipad¢ nevhodnosti
pouziti idiomatického vyrazu v CT.

4. Preklad vynechanim — divodi je vice: neni vhodny idiom v CT, smysl idiomu
ve VT se nedé snadno parafrazovat, nebo ze stylistickych davodi.

5. Kompenzace — pii vynechani idiomati¢nosti v CT se nahradi na jiném mist¢,

kde ptivodné ve VT neni. Neplati to jen pro pieklad idiomd.

Peter Newmark kromé déleni metafor navrhuje i strategie pro jejich

preklad (1988, od s. 100).
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U lexikalizovanych metafor pise, ze nejsou na pieklad slozité, ale Casto
se nedaji prelozit doslovné. Je tedy nutné znat frazeologii CJ, abychom je mohli
adekvatng prevést.

Klisé by se v ptekladu mélo zachovat, to znamena prelozit je jinym klisé,
typickym pro CJ. Na druhou stranu uvadi, Ze kde je to se svolenim autora mozné
nebo u textl ,,anonymnich®, jako jsou informativni texty, kde jsou dulezitd jen
fakta a teorie, by se pfekladatel m¢l klisé zbavit. Muze je pak zredukovat jen na
smysl, ktery pfevede, nebo pouzit mén¢ omselou metaforu.

K ptekladu standardnich metafor uvadi vice metod. Zaprvé navrhuje
prevést obraz, ale jenom pokud je v CJ obvykly v daném registru. Podminka
obvyklosti a stejné frekvence vyskytu obrazu je i u druhé metody, kdy Newmark
navrhuje obraz ve VJ nahradit jinym, zavedenym v CJ. Sviij obraz ¢asto méni
metafory del$i spiSe nez jednoslovné. Tieti metoda je ztrata metaforicnosti a
preneseni smyslu nebo doslovného znéni. Dalsi zplsob je ponechdni metafory
(pfipadné jeji pfevedeni na pfirovnani) a pfidani smyslu — to je jakysi kompromis,
kdy ten, kdo metafoife nerozumi, ma u ni i explicitné¢ vyjadieno, co znamena.
Posledni dvé metody jsou redukce na smysl podle toho, jak je obraz vyznamny
pro VT, resp. CT, anebo vypusténi metafory u ,,anonymnich* texta.

Pro prizpisobenou metaforu Newmark doporucuje bud pouzit v CJ
ekvivalentni piizpisobenou standardni metaforu, nebo ji opét zredukovat pouze
na smysl, a ten prevést.

S nové vzniklymi metaforami se méa zachazet jako s jinymi neologismy.
Mohou byt doslovné pielozeny, ale jen za pfedpokladu, ze ¢tenat CT pochopi
smysl.

Originalni metafora by meéla byt pielozena doslovné, pokud je text
expresivni nebo autorsky. V nékterych piipadech ji ale lze nahradit deskriptivni
metaforou, nebo prevést jen smysl, a to tehdy, kdyz ndm kulturni originalni
metafora piipadd trochu tézkd na pochopeni. Newmark dale spravné
poznamenava, ze preklad originalni metafory také zalezi na tom, jestli chceme
spiSe prevést obraz, nebo smysl — podle toho si pak ptekladatel ur¢uje nékterou
z fady rtiiznych piekladatelskych metod.

U piekladu metafor Knittlova a kol. upozornuji na to, Ze je ,,tfeba mit na

paméti, ze obraz obvykly a dokonce ponckud otiely v ofich nositele jednoho
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jazyka muze byt u nositele druhého jazyka originalni* (2010, s. 194). Zde potom
muze nastat problém, ze ptekladatel neumi v jazyce, ze kterého pieklada (pokud
tedy neni jeho rodnym jazykem), odhadnout, jak moc otfely, nebo naopak
origindlni je vyraz pro posluchace/Ctenare jazyka vychoziho. Zde pomohou
slovniky frazeologismi, nebo kvalitni vykladové slovniky, jako napi. 1 Oxford
advanced learner’s dictionary, se kterym jsem také pracovala.

Jesté nez rozdé€lim typy ptrevodu metafor, se kterymi budu déle pracovat,
zastavim se kratce u norem. To, ze Newmark uvadi strategie pro prevod metafor,
jesté nemusi nutné znamenat, ze je povinnosti piekladatele, ¢ili 1 mne, se jimi
fidit. To, Ze existuji normy neznamend, ze prekladatel nema svobodu volby, coz
doklada i publikace Tramslation and Norms, kde je tato mySlenka shrnuta
zidovskym tuslovim ,,all is predestined but freedom of choice is granted* (1999, s.
19). Déale se zde uvadi, ze ten, kdo se v prekladu (at’ uz védome, ¢i nevédome)
autonomné rozhoduje, je piekladatel, ktery také ponese disledky (ibid). Beverly
Adab zde tik4, Ze norma urcuje typ chovani [pii pfekladu], ale konkrétni postup
(instance of the behaviour) je uz na piekladateli samotném (7ranslation and
Norms, 1999, s. 84). To znamend, Ze nejsem nutné¢ vazdna postupy, které
Newmark u jednotlivych metafor doporucuje, ale slouzi mi spiSe k inspiraci.

Pii urcovani klasifikace, jak byly jednotlivé metafory v mych textech
pievedeny, jsem hledala takovou, kterd by odrazela mlj zamér, a to prevedeni
obraznosti, neboli jak se bude ménit zaklad a predevSim obraz. M. Baker se dle
mych pfedstav tomuto déleni pfiblizila lépe nez Newmark, ale ne Uplné. Dalsi

déleni s odkazem na Broecka uvadi M. de Montserrat Rodriguez Marquez (s. 14):

1. Pieklad ,;sensu stricto“ — obraz i zaklad’ z VT jsou prevedeny do CT.
V ptipad¢ lexikalizované metafory pak vznikaji dvé situace:
a) vztah mezi obrazem VT a CT dava vzniknout idiomatické metafote
v CT;
b) obrazy VT a CT spolu nekoresponduji a v CT vznika metafora, ktera
muze byt bud’ sémantickou anomalii, nebo odvaznou inovaci.
2. Substituce — obraz VJ je v CJ nahrazen jinym obrazem, ale zaklad je vice méné

zachovan.

‘v origindle je pouzito termind vehicle (obraz) a tenor (zéklad).
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3. Parafraze — metaforicky vyraz z VJ je v CJ pfeveden nemetaforicky.

M. de Montserrat Rodriguez Marquez ovSem piSe, Ze Broeck neuvadi
k zadnému z postupt priklady. Toto déleni se pravdépodobné nejvice blizilo mé
predstavé, nicméné jsem jej trochu rozsifila. Typy pievodu metafor jsem tedy

rozd¢lila do nésledujicich skupin:

1. Zachovani zékladu i obrazu metafory v CT

2. Zachovéni obrazu v CT se zménou formulace
3. Zména obrazu v CT

4. Ztrata obraznosti a redukce na smysl

5. Kompenzace obraznosti v CT

Pata skupina je inspirovand Touryho koncepci, ktery k Newmarkovym
ptekladovym strategiim pro metafory doplnil jest¢ dvé kategorie, které se
zam¢iuji na metaforu z pohledu CT. Jsou to (1) pfevedeni nemetaforického
vyjadieni z VT metaforickym v CT (coz jsem piebrala do svého déleni) a (2)
pfidani metafory do CT bez jakékoli lingvistické motivace (tuto kategorii neberu
v uvahu) (Schiffner, 2004, s. 1257). U vSech péti skupin samoziejmé
predpokladam zachovani vyznamu a ocekavam, ze se v piekladu projevi. Blize je

specifikuji v komentafi.
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6. PREKLAD VYBRANYCH TEXTU

V této kapitole uvadim své preklady texti, jejichz originaly jsou v kapitole
9. prilohy. Pieklady jsou doplnény fotografiemi stejné jako originaly.

Do ptekladu jsem zaznacila obraznad pojmenovani, respektive metafory, se
kterymi pracuji v komentafi. Jsou zaznac¢ené dle stejné barevné legendy jako VT
v ptilohach, ¢ili:

Klisé
Standardni M
Pfizpiisobené M
Originalni M

Podtrzené vyrazy jsou nemetaforické vyrazy, které byly ve VT metaforické. Za

nemetaforické vyrazy oznacuji i lexikalizované metafory a pfirovnani.

Cilovy text ¢. 1

Jedlici masa jsou odvazlivci, nebo pitomci. Nebo oboji.
Lidé, jez byli informovani o rizicich konzumace masa, zvlasté¢ pak jeho
levné pramyslové zpracované varianty, ale kteti se jim dal cpou jedna radost, by

méli byt hnani k zodpovédnosti.

i

Odvazni hosi: Britsky premiér David Cameron ji spolu s primatorem New Yorku Michaelem

Bloombergem hot dog. Fotografie: Shannon Stapleton / REUTERS

Za dobu, co jsem vegetarianka, jsem né¢kolikrat uvazovala, jestli z toho

n&kdy vyrostu. Rikala jsem si, jestli tieba piijde den, kdy mé piejde ten détinsky
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odpor vici predstaveé, ze se mi stievy prohani néco mrtvého jako zdechlina na
toboganu.

Ovsem to se nikdy nestane, a ne proto, Ze bych byla tak osvicend, vnimava
nebo by se na mé¢ hodil néktery z dalSich eufemismt pro ,,uffiukané hipiky*,
kterymi vegetariany obvykle castuji. Ke konzumaci masa bych konvertovat
nemohla, protoze, upiimné, nejsem dost blba. Tedy, umim Cist.

Rozbor vice nez 6 000 ptipadd rakoviny slinivky publikovany v odborném
Casopise British Journal of Cancer uvadi, Zze pii konzumaci pouhych 50 g
prumyslové zpracovaného masa za den (tj. jedna klobédsa nebo par platkt slaniny)
se zvysuje riziko rakoviny slinivky o pétinu. 100 g za den (coZ odpovida stfedné
velkému hamburgeru) ho zvysuje o 38 % a 150 g o 57 %. Muzi byvaji postizeni
nejhtf, protoze prumysloveé zpracovaného masa jidavaji nejvic. A i kdyz rakovina
slinivky nepatii mezi nejbeznéjsi typy rakoviny, je ¢asto diagnostikovana pozd¢ a
Ctyfi pétiny nemocnych do roka po diagndze umiraji.

Je ale tfeba zdlraznit, ze zde jde o maso primyslové zpracované. Na
druhou stranu, mnoho piedeslych studii uvedlo moznou souvislost mezi ptiliSnou
konzumaci masa a nejriznéjSimi typy rakovin a srdecnich potizi a dalSimi
onemocnénimi od cukrovky a vysokého krevniho tlaku pfes obezitu az po
Alzheimerovu chorobu.

Jestli se ted’ domnivate, Ze se vas snazim Sokovat, jste naprosto vedle. Spis
by mé zarazilo, kdybyste cokoliv z toho, co zde pisSu, povazovali za natolik nové,
ze by to n¢koho z vés viibec Sokovat mohlo. Tyto informace se uz roky opakované
objevuji ve vSech typech masmédii. Takze pokud jste v dneSni dobé, kdy jsme
informacemi pfimo piehlceni, jeSté na objev typu ,,hamburgery a kebaby jsou
nezdravé® nenarazili, jeden by tekl, Ze jste celou dobu lezeli v kématu. Neni tedy
Cas se ptat, jak moc jsou masozrouti natvrdli a tézko poucitelni a pro¢ nejsou
hnani k zodpovédnosti jako vSichni ostatni?

Soucitu neni posledni dobou nazbyt. Nemuzete se dojmout nad lidmi, které
ostatni obvinuji zjejich vlastni mizerné situace: nad kufdky ,zatézujicimi‘
zdravotnictvi, alkoholiky, ktefi si ,,nezaslouzi® transplantaci ledvin, nebo
obéznimi lidmi, ktefi by si ,,méli“ pfiplacet za letenky. Dokonce i ty ubohé

vydésené Zeny s vadnymi prsnimi implantaty si to pry ,,zptsobily* samy.
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Podle této logiky by lidé, ktefi byli pravidelné informovani o rizicich
konzumace masa, zvIasté jeho levné primyslové zpracované varianty, ale ktefi ho
dal vesele hltaji, me¢li byt hnani k zodpovédnosti uplné stejne.

Ptesto jsou tito jedlici masa kritizovani jen vyjimecné. A pokud uz je
vibec nékdo zmini, déje se tak v ramci kritiky vSeobecné nezdravého Zivotniho
stylu jako dodatecnad zminka po piti alkoholu, koufeni a nedostatku pohybu. Lidi
1é€bu rakoviny nebo jak milovnici kebabi zatézuji zdravotnictvi. Malokoho
kritizuji za to, ze se fidi dietami nacpanymi masem (jako je Atkinsova a
Dukanova), které, jak se da jenom predpokladat, jsou casovane bomby, jez ve
stievech ¢ekaji na vybuch.

Co se tyCe masa, skoro jako bychom si v osobni odpovédnosti vytvofili

jakousi slepou skvinu. Prosté pokré¢ime rameny a fekneme, Ze maso tu je, vzdycky
bylo a je, jaké je. Ale maso tu vzdycky nebylo ve form¢ aditivy napéchovanych
karbanatkti, Spekacki, klobas a spol. Podle mé¢ je povinnosti téch, ktefi ho jedi,
vzit tuto informaci na védomi a pievzit osobni zodpovédnost za nasledky, stejné
jako alkoholici nebo kutéci.

A ne Ze by masozrouty uz milionkrat pfed vSemi témi nebezpefimi
nevarovali — jak moc mohou byt umyslné neinformovani? Anebo jsou to prosté
drsnaci. Kdyz fikdm, ze na to, abych jedla maso, nejsem dost blba, mé¢la bych asi
pridat, Zze nejsem ani dost state¢nd. Pii tolika désivych informacich tak snadno a

rychle dostupnych uz takovou dobu musi mit dneSni masozravec nervy z ocele.

Cilovy text ¢. 2

Zda se, Ze Steve Jobs je miij typ

Vypada to, Ze v Americe nic neznamenate, dokud u FBI nemate spis, ktery
na vas nahaze vSemoznou Spinu, pohibi vasi osobnost a kdeco na vas praskne.
Zjistilo se, ze ve spisu zesnulého Steva Jobse anonymné vystupovali jeho
spolecnici, ktefi agentim prozradili, Ze zakladatel Applu bral LSD a koufil hasis,
byl tvrdohlavy, kariéristicky, Spatn¢ se s nim pracovalo, mél ,,pochybny moralni
charakter* a k ,,pfekrucovani reality* se nestavél odmitave.

Mili  stoupenci  Applu, odlozte své iPhony s dojemnymi

animacemi plapolajicich svi¢ek. Vypada to, Zze vas idol, Sv. Steve ze Silicon
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Valley, byl prolhany, manipulativni LSD zavisldk, ktery tancil na Yellow
Submarine a Dark Side of the Moon, a byl tak vySinuty, ze je zazrak, ze kdy
vynalezl cokoliv zésluzného.

MeéI plné ruce prace s tim, jak si povidal s polstafi, drancoval automaty se
zvykackami, vylepoval plakaty Che Guevary a vykladdal détem, aby bojovaly
s establishmentem. Samoziejmé az na to, ze nic z toho zjevn¢ nedélal.

Vybuchy smutku po Jobsové smrti zacaly n€koho, jako jsem ja, docela
unavovat. Mij zdjem o néj se totiz omezoval na to, ze mi v téch svych
podivinskych rolacich ptipadal zvlastné sexy, a mé jediné uznani jeho geniality v
oblasti techniky zacalo a skoncilo tim, kdyZz jsem zhruba pted rokem ustrasSené
pfemyslela, pro¢ se mi nékteré textovky zni¢ehonic zbarvily modie. (UZ je to
v pohodg, piisla jsem na to. Casem.)

Ovsem znevazovani od FBI znovu muj zdjem o Jobse ozivilo, protoze
jsem dosla k zavéru, ze kdokoli, kdo je takto zneklidnil, musel mit néco do sebe.

TakZze zatimco FBI méla Jobse jasn€¢ za nebezpetného levicéka,
nevédomky tak vyli¢ila ¢loveka, se kterym byste si radi zaSli na sklenicku, i

kdybyste méli pit mrkvovou stéavu.

Cilovy text ¢. 3

Tolik obav kviili matematice?

Britskd charitativni organizace National Numeracy zaméfujici se na
matematickou gramotnost tvrdi, ze téméf polovina populace Britanie v
produktivnim vé€ku ma znalosti matematiky na trovni devitileté¢ho ditéte. K této
skupiné se navic za posledni desetileti pfipojily dalsi dva miliony dospélych.

Nez ale zatneme panikafit z toho, Ze si nejsme schopni spocitat nakup,
méli bychom si uvédomit, ze matematika na zdkladnich Skolach v roce 2012 neni
tak snadnd. jak byvala.

Muze vam dat docela zabrat, pficemz spousta rodi¢ii se uchyluje
k matematickym slovnikiim (jo, taky jsem o nich tehdy slySela poprvé), aby byli
schopni vyporadat se se vSemi témi novymi pojmy a postupy.

Kdyz se ve skole mé dcery potadaji lekce matematiky pro rodice, vSichni

rodice se jich ucastni, protoze védi, ze kdyz nepiijdou, budou celé pololeti mimo
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misu. Takze pokud lidé nemaji dit€¢ na zakladni Skole, pak asi az tak nepiekvapi,
ze se s feSenim novodobych matematickych problému trapi.

Celkoveé méam z matematiky dojem, Ze paradoxné néco, s ¢im si tak délame
hlavu, nebereme dost vazné. Kdyz matematika pti uceni dosahne urcitého bodu,
piestane byt pouhym pifedmétem a stava se skutecnym poslanim, stejné jako kdyz
ma nékdo hudebni talent.

Dobra zprava je, ze proplout dospélym zivotem se da bez problému i
s pouhymi zaklady matematiky. VétSina z nas k tomu, aby vedla naplnény a
bohaty Zivot, vic znat nepotiebuje.

Uznavam, je to zivot piihlouplych prost’acku, ale nemtzete mit vSechno.
TakZe ncktefi moznd maji znalosti matematiky na Urovni devitileté¢ho ditéte,
protoze si s tim vystaci.

Opravdovy problém je, Zze pfijde doba, kdy néktefi z nés zjisti, ze jsou

ptiliS hloupi na to, aby pomohli s domécimi tkoly tém skute¢nym devitiletym.

Cilovy text ¢. 4

Chudi si zaslouzi vic nez hamburgery se ,,skoromasem*

Ve Spojeném kralovstvi mé byt piijata smérnice EU tykajici se masného separatu

o

Na hamburgery se bude pouzivat kvalitnéjsi maso. Fotografie: Holly Harris / Getty Images

Jesté pred tim, nez se ze m¢ stala slaboSska ukiiourana vegetarianka, mi

kamaradd vypravél o své pracovni stazi vtovarné na zpracovani masa na
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hamburgery. On a jeho spolupracovnici méli zuz obranych kosti oddélit ke
zpracovani, a ted’ cituji, ,.kazdej podélanej kousek, co tam jesté zbyl“. Neoficidlné
feceno, roztrousené¢ kousicky masa se smetou z podlahy nebo seSkrabou z bot a
Sup s nimi do stroje. Mlij kamarad, naruzivy milovnik masa, mi fekl, ze od té
doby si hamburger nedal.

Tohle se mi vybavilo, kdyz jsem cetla o pfipravované smérnici EU
ohledné¢ masného separatu (anglicky zkracené DSM — ,.desinewed meat®). To je
produkt procesu, pii kterém se odstraiiuje maso z jatecné¢ upravenych tél. Tento
proces se také poklada za vhodnéjsi nez ten, ze kterého vznika strojové oddélené
maso (v Britanii zkratka MSM), alesponi u hovéziho a jehnéciho, protoze se
povazuje za méné pravdépodobné, Ze se takto budou §ifit nemoci jako BSE.

Novou smérnici planuje Evropskd komise oznacit DSM a MSM jako
totozné terminy. Kufeci a vepfové DSM vyrobky by vyzadovaly jasné znaceni na
etiketé, zatimco hoveézi a jehnéc¢i, které se obecné pouzivaji jako plnidla do
hamburgert, klobas a slaného peciva, v fetézcich fastfoodl a v levnéjSich fadach
vyrobktll supermarketd, by byly nahrazeny kvalitn¢jsSim masem.

Reakce naSeho masného primyslu je, Zze by to vedlo nejenom ke ztratdm
pracovnich mist, ale také k prudkému navySeni cen, coz by odradilo chudsi
zakazniky s omezenym rozpoctem. Na coz odpovidam: Skvél¢, at’ je to odradi.
Konecné! Vazne, kdo rozhodl, ze je spolecensky a moralné ptijatelné, aby chudi
lid¢ jedli mizerné potraviny?

Jen aby bylo jasno, ja maso ani ryby nejim. A ani nezlehcuji problém
ztraty zamé&stnani. Ale i kdyz nartist cen nikdy neni dobry, nic to neméni na faktu,
ze jedinym divodem tak nizké ceny téchto vyrobktl bylo predevsim to, ze byly
nacpané masovou Slichtou, ktera byla masem jenom stéZi. Rikejme ji
,,Skoromaso.

Jestlize kvalitn€jsi maso vede k nartistu cen, pak to znamena, ze zdkaznici
budou jist mnohem mén¢ skoromasnych produkti a ty, které jedi, budou vyrazné
vyssi kvality. Takze: nekvalitni skoromaso téméf potad, nebo kvalitnéj$i maso jen
nekdy — co si chudi Britové zaslouzi?

Ptam se, protoze to vypada, Ze kdykoliv se nékdo v nedavné dob¢ pokusil
presveédcit lidi, aby kupovali kvalitnéj$i maso, vlastné cokoliv kvalitnéjsiho,

odpovédi byla nezvykle agresivni a liberdlni, nemluvé o tom jak nechutné radoby
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sympatickd reakce typu: ,,Kde si myslite, ze na to ti chudi lidé vezmou? Nechte
jim jejich hamburgery a kufeci nugety, vy bezcitni snobsti sprostaci!®

Nevytceny podtext je tento: ,,No nejsme my uzasni a uvédoméli, kdyz
myslime na nase chud¢ a jejich omezené financni moznosti?* To se ¢asto preklada
jako: ,,Ani by mé¢ nenapadlo takovy blivajz jist, ale niz§im vrstvam to bude stacit,
nastésti neznaji nic lepsiho.*

Je ¢im dal horsi sledovat, jak lidé jako Jamie Oliver a Hugh Fearnley-
Whittingstall sklizeji nadavky a vysmeéch za to, Ze navrhli zdravéjsi feSeni (a Casto
uplné jednoduché a cenové efektivni) namisto Skodlivé stravy napéchované
primysloveé zpracovanymi potravinami. Podle toho, jak lidé vyktikovali, ze jsou
to elitdfi zijici mimo realitu, byste fekli, Zze navrhovali opéct si k obé&du
jednorozce.

Zda se, ze oba $éfkuchati zaujimaji zdravy postoj vici konzumaci masa,
kdy by mohli jeho milovnici praktikovat ptilezitostné vegetarianstvi. Nemusite
byt pripitoméle melancholicky vegetarian, abyste si uvédomili, Zze by bylo pro
vzacnosti, pfepychem, ne kazdodenni zakladni potravinou narusujici travici
systém. A rozhodné ne parkem nebo skoromasem z hamburgeru.

Tato smérnice se ziejmé snazi pfimét Brity, aby se tak moc necpali tou
$lichtou z masa, ktera je tak nekvalitni, jak je levna. Utok na chudé Brity? Mné to

spis piijde jako pravy opak.

Cilovy text ¢. 5

Ale ne, Adele. Rozlehlé sidlo? Vazné?

Pokud to tedy nebyl vtip, piekvapilo m¢, Ze vidim zpévacku Adele, jak se
pied kamerou chlubi svym sidlem, za které plati v ptfepoctu skoro ptl milionu
korun mésicné. Ma jenom néco kolem deseti loznic, dva bazény a pristavaci
plochu pro vrtulnik, coz by mohlo vazné podkopat image ,,obycejny holky, co to
nékam dotdhla®. Ne Ze by nékdo vazné cekal, Ze Adele zlstane bydlet
s maminkou v byté nad pekatstvim nebo tak. Nebo snad ano?

I kdyz to nedava smysl, mnoho lidi trpi jakymsi odcizenim od celebrit, na
které¢ se upnuli. Nedokazou piijmout fakt, ze neuvéfitelné zbohatly a jsou ted’

»jiné*“. Pamatuju si, jak jsem kdysi vid¢la fotku luxusniho kvartyru Kylie
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Minogue a jak jsem se citila lehce otravené. Nékde v koutku duse jsem si ji
predstavovala, jak bydli spole¢né se svymi australskymi kamarddkami a spi na
zvlnéném futonu, do kterého vzlykd kvili nezvedenym amantim. V néjaké
iracionalni ¢asti mé mysli si Kylie nepofidila zaslouzené hezky diim, ona mé
zradila.

Pfiznejme si to: velkému tlaku ekonomiky a reality show (ta spole¢na
touha stdhnout ostatni na nasi Uroven) se podafilo vystielky bohatych a slavnych
znicCit.

Dnes by bylo od celebrit moudré, aby si své uzasné domovy radéji

schovavaly, nez je stavély na odiv.

Cilovy text ¢. 6

Zeny, které prosté nikdy nic neudélaji spravné

Spolec¢nost postrada 11. pikazani: Zeno, souzena budes.

,»Bleda“ Rihanna. Fotografie: Dave M. Benett / Getty Images

Nékdy si fikam, jestli dnesni spole¢nosti nechybi 11. piikézani: ,,Zeno,
souzena bude$!* Minuly tyden se objevily tfi velice medializované priklady.
Nejprve Madonna, kterd se pii vystoupeni predvedla v kratounkych Sortkach,
¢imz odhalila svlij tudajné seschly a Seredny zadek (ve skuteCnosti ale
vypracovany a rajcovni). Potom Victoria Beckham, které se témét vSichni vysmali
za to, Ze se oznacila za ,,primérnou Zenu“. A nakonec zpévacka Rihanna, ktera

byla obvinéna z toho, ze si zesvétluje pokozku. Takze tady mame tfi rozdilné
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predstavitelky svétoznamych zen: prestarlou popovou radoby mladici, pomylenou
vyzablou &arodéjnici a ernodku trpici sebenenavisti? ,,Zaluji!* bylo slyset, jako
kdysi Zolu, zatimco by si vSechny tfi nejspis zaslouzily omluvu.

Nejdiive Madonna a jeji outfit, ktery si vzala na vystoupeni, pfi¢emz
zduraziuji slova na vystoupeni. Madonna je umélkyné. Kdyz vystupuje, nosi to,
c¢emu se fikd — a ted’ pozor — kostym! Véite byvalému pisalkovi z hudebniho
magazinu The New Musical Express, kdyz ftikd: Pokud popové hveézdy
mezindrodniho formatu planuji svétové turné, malokdy uvazuji stylem: ,,Jak to
mam celé utlumit, abych mél/a jistotu, Ze na m¢ zadni Cast stadionu viibec
neuvidi?* Lidé chodici na Madonniny koncerty by asi byli zklamani, kdyby se
tam objevila v usedlych znackovych kalhotich odpovidajicich jejimu véku a
vkusném ka$mirovém svetiiku. Rikam to proto, Ze podle kritiky, jakou sklidila,
byste si mysleli, Ze si tyto pohorsujici svrsky — a z nich vykukujici pozadi odéné
do sitovanych puncoch — oblékla na prochazku se psem nebo na ttidni schiizku.
Ale neoblékla. Bohuzel.

Co se tyCe Victorie Beckham, tak ta se ve skutecnosti nikdy za
,prameérnou‘‘ neoznacila. Slo o to, Ze ji pfislo nevhodné, aby ,,stoosmdesati a néco
centimetrové sedmnactileté modelky* propagovaly jeji drahou znacku obleceni,
kdyz ji mohla Iépe reprezentovat sama. Victoria v zddném piipadé netvrdi, ze jeji
bohatstvi nebo Stihlost jsou primérné. Svou myslenku (,,Pfedstavuji tady Sirokou
vefejnost) mozna nevyjadiila nejlépe, ale byla to jasné sebepodcenujici
poznamka o tom, ze je vic jak tficetiletd manzelka a matka a ne ,,stoosmdesati a
néco centimetrova sedmnactka“. Pojem ,Sirokd vefejnost” by také mél byt
zasazen do kontextu — Victoria délala rozhovor pro znamy moédni casopis
Harper's Bazaar, ne pro Chvilku pro tebe. Celkem vzato se snazila — i kdyz
uznavam, ze trochu zmatené — vyjadiit spi§ pozitivné. A vysledek? Nadavky a
posmesky.

Nakonec Rihanna. Tady se jednalo o jiny pfipad nez ty désivé reklamni
kampané, kde se jindy snédé celebrity objevuji na billboardech a v Casopisech
s kizi bledsi nez ta moje. Rihannu zkritizovali na zdklad¢ toho, Ze se jen tak
prochdzela, zila si svijj Zivot a vypadala ,,bledSi*. To si lidi neuvédomuji, Ze stejné

jako se bila pokozka opaluje, tmava také tmavne, kdyz je na slunci, a naopak?
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Napadat tedy Rihannu za to, Ze vypada svétlejsi, je stejné€ nelogické, jako
obvinovat zpévacku Katy Perry, kdyz je o néco bledsi nez obvykle, ze si také
zesvétluje plet. Témef to hranici s rasismem, nebo alespoii s naprostou pitomosti.
Je mozné, ze kdyz se fekne ,,Zeny jiné barvy pleti, mysli tim vlastné¢ nékteti
»radsi at’ je to jen jedna barva“, protoze cokoli jiného ty bélochy bez fantazie
mate?

Nékteti moznd feknou, Ze je spousta jinych zen, které si nasi pozornost a
soucit zaslouZzi vic nez tohle urozené trio. OvSem toto celé¢ ukazuje, jak mohou byt
tf1 ostfe sledované zeny posuzované tfemi naprosto odliSnymi zplisoby: od zjevné
vékové diskriminace (u Madonny) pies skoro-rasismus (u Rihanny) po, pro ty
nobl, prastarou taktiku ve stylu ,,Vytrhnété véty z kontextu a zattocte!*.

V dneS$nim svété obcasné mizogynie se tohle vSechno riizné vyskyvtuje a
vzajemné misi a spolu se vSemi tfemi ptipady se objevilo béhem pouhého tydne.
Co se tedy ty&e onoho ,,Zeno, souzena budes!“, mozna nebylo uplné presné, kdyz

jsem fekla, Ze postradame 11. pfikazani. Pro nékteré by nejspis bylo prvni.

Cilovy text ¢. 7

Navazet se do vyherci loterii je trochu pokrytecké

Rikat, ze 1id¢, ktefi nejsou zvykli na velké penize, s nimi neumi hospodafit, jsou

povysenecké kecy.

Nahld a neodekavana vyhra neznamena pro ty, ktefi nebyli na tolik penéz zvykli, katastrofu.

Fotografie: Graham Turner pro The Guardian
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I kdyz nevim, co dnes autobusaci z Corby, kteti nedavno spolecné vyhrali
v loterii, délaji, vsadila bych se, Ze nékde nevzlykaji v kouté€, protoze se boji své
zruinované budoucnosti a preji si, aby nikdy téch 38 miliont liber (v piepoctu
pies 1,2 mld K¢) nevyhrali. Stejné tak si nemyslim, Ze tomu clenovi jejich
loterijni skupiny, ktery pied ptl rokem sazeni nechal, ted’ spadl kamen ze srdce.
Coz miize znamenat jediné — Ze jest¢ neobdrzeli vytisk intelektudlského obézniku
o loterijnich vyhrach s titulky typu: ,,Litujete dne, kdy jste s tim zacali?*, ,, Konec
popijeni ve vasem oblibeném lokalu* a ,,To je vam podobné — proSustrovat penize
jako nevycvalany kiupan®.

Jakmile jsem se o fidi¢ich z Corby dozvédé€la, védela jsem, ze nepotrva
dlouho, nez se zpfijemného vzruseni stane varovna historka o zoufalstvi a
hamiznosti prokladand fadou odstraSujicich rozhovorti s byvalymi vyherci v
duchu: ,,0d t¢ doby, co jsem se svym pozlacenym Bentley vjel do svého bazénu a
pfitom zabil 14 chamtivych rodinnych piislusnikt a 237 ptizivnikd, lituju, Ze jsem
kdy vyhral.“ VSichni vime, jak to je: Vtloukaji ndm do hlavy, Ze lidé, ktefi nejsou
zvykli na to mit penize, se s velkou vyhrou neumi vypotradat. Coz je nejenom
povysenecky kec, ale 1 nestydata lez.

Béhem schvalovani statniho rozpoctu to vypadalo, Ze je nebezpecné Ipét
na predstave, ze néktefi lidé se k nakladani s majetkem jednoduse ,,narodili* a
jsou na n¢j ,,zvykli (a tudiZ maji opravnéni mit ho ve své péci), zatimco jinym se
(ach boze) prosté neda, co se tyce velkych sum, véfit — pro jejich vlastni dobro,
chépete. Byl by to jejich konec. Jen co je pravda.

Po pravd¢ feceno tato vzitd predstava vyherct coby neschopnych primitivii
pochazi z nékolika ojedinélych ptipadi. Coz se neda fict o téch mnoha ptikladech
z posledni doby, kdy se vac¢i penézim chovali nezodpovédné bohaci. A to
obvykle vii¢i penézim druhych. Jestli nds tohle milénium néco naucilo, pak to, ze
zamozni a privilegovani jsou vice nez schopni se v oblasti penéz chovat
neuvéiitelné hloupé, lehkovazné a nékdy naprosto necestné. Ale co, téch si
nevsimejme, starejme se radsi o vyherce loterii.

Anebo vite co, radsi ne. Mn¢ vzdycky pfislo logické, ze u lidi, ktefi meli
casto hluboko do kapsy, je naopak pravdépodobnéjsi, ze budou umét s penézi
hospodatit. Ze hospodafeni s velkymi obnosy by pro né bylo mnohem méné

problematické a stresujici nez rozdélovani skrovnych castek. A navic, ze kdyz
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Cloveék v zivoté musi bojovat s finan¢nimi potizemi, tak k penéztim ziska jak
fadny respekt, tak jisty nadhled. Tu naprostou a trvalou krasu védomi, Ze penize
nejsou vsechno, protoze jste cely zivot milovali a byli milovani, i kdyZ jste neméli
ani vindru.

A skute¢né: Kdyz zbohatli fidici mluvili v televizi o svych snech,
nemluvili o jachtdch nebo soukromych plazich, ale o chatkach dost velkych na to,
aby se tam vesla vSechna jejich vnoucata. Jejich sny se vétSinou tykaly bezpeci,
preziti a rodiny — nékterym se mohou zdat tato prani nicotna a omezena, ale
v podstaté je to vSechno, na ¢em doopravdy zalezi. Jo, zapomnéla jsem — jeden
z nich se planoval vratit do Skolnich lavic, aby se zlepsil v matematice a naucil se
cizi jazyk. Vazné. A presto by toto méli byt lidé, o jejichz existencni zabezpe€eni
se mame ,,bat*?

Misto toho, abychom se ponizen¢ plazili pfed znamymi bohaci, jako kdyby
zazrané vSechno védeéli nejlip, je mozna nacase projevit respekt tém novym
bohaclm — sazkailim, kteti vyhrali miliony. Alespoi jim pfi¢téme k dobru ten cit
pro véc, se kterym se narodili.

Samoziejmé se také mizeme dockat toho, ze uvidime fidice z Corby, jak
se poticeji ze strip bart, lIGINSIMCCONONMIEEHISKETNPOGNIKAICINANSVE
DARKOVAIMMKONE 2 maji rozpichana predlokti. Nikdo nevi, co s nimi bude. Na
druhou stranu, pokud to bude néco Spatného, nestane se tak kviili prezité

myslence, ze néktefi se ke spravé penéz prosté nenarodili.

Cilovy text ¢. 8

A co ti ostatni, pane premiére?

Britsky premiér David Cameron nastval alkoholovy primysl planem
zavést minimalni cenu v piepoctu zhruba 13 korun za 10 mililitra ¢istého alkoholu
a zaroven v supermarketech zakéazal prodavat jeho vyhodna multibaleni. Cameron
tvrdi, ze je to kvili boji s narazovym zpijenim se ,,do némoty*, které vysava
policejni a nemocni¢ni zdroje. To je sice velice pékné, ale co vSichni ti ostatni
pijani? V neposledni fad¢ ti zdanlivé usedli nocni nasdvaci, ktefi jsou vlastné
,hotorici v utajeni, co jsou pravidelné namol. A ano, vazeni ¢tenafi, myslim ted’

vas.
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Vétsin€ z nas neni alkohol cizi a ja jsem casteCné polepSeny ndrazovy
pijan, ktery uz se Zelbohu nedokdze vypotadat s kocovinami, které se ¢im dal vic
podobaji vysoké otravé radiaci. TakZe by ode mé bylo pokrytecké, kdybych na ty
ovinéné zastupy délala ty-ty-ty nehled¢ na to, kolik si v Opilém kramku koupi
beden piva. Na druhou stranu je hrozné slySet o loupeznych a sexudlnich
pfepadenich zptisobenych alkoholem nebo o neustile rostoucim poctu mladych,
kteti podléhaji onemocnéni jater.

Meélo by ale na viné byt jen ndrazové nadmérné piti alkoholu? Ocividné
ma bliz ke kriminalit¢ — u pravidelné popijejicich ,,potajmu® neni zrovna bézné,
aby tfiskli svou sklenickou kvalitniho chardonnay o podlahu a bézeli vykrast
benzinku. Ovsem pokud jde o zdravi, studie tvrdi, Ze popijeni potaji zvysuje
riziko nescetnych onemocnéni véetné srdeCnich chorob a rakoviny. Takze zatimco
narazovi pijani jezdi s poranénimi hlavy a zlomenymi nosy na pohotovost a tajni
pijani zase chodi se znepokojujicimi pfiznaky ke specialistim, vyjde to ve
vysledku nastejno — jsou zatéz pro zdravotnictvi.

Tajni pijani si navic obvykle kupuji vina a tvrdy alkohol, které jsou drahé.
Cameronovo zvySeni cen jim vadit nebude, coz z nich ziejm¢e dé€la jesté vetsi
problém. Takze ano, néco by se asi s narazovym opijenim v Britanii udélat mélo,

ale proc ziistat jen u toho?

Cilovy text ¢. 9

Ze t& 7adn4 nechce? No jasné, Harry.

Princ Harry si stézoval na to, Ze si nemuze najit ptitelkyni a ze je jeho
»povolani*“ mlze odrazovat. To jako fakt? Jen si to predstavte: ,,Dejte si odchod,
princi. Tahle kvétinka piece nebude stiihat nakou masli, aby otvirala novy Spital!*
Koho se snazi oblbnout?

Emoc¢ni vybuch zhrzeného kralovského playboye se da popsat jediné jako
»chvastani naruby*, kdy si subjekt stézuje, jaky je chudacek, s védomim, Ze na néj
potom Zeny poleti jesté vic.

Herci a hudebnici to s témi svymi fecmi, jak slava izoluje, d¢€laji porad,
takze da rozum, ze mladi Clenové kralovské rodiny to nakonec budou zkouSet

taky.
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Cel¢ se to nese v takovém bezstarostném (Ctéte: pripitoméelém) duchu,
ktery by se dal vyjadfit Zertovnou nélepkou na auto ,,Zatrubte, jestli stojite v fadé
jako treti!*.

Je to, jako by si fikal: ,,Jen at’ Williamovi vypadaji vSechny vlasy ze stresu,
Ze je prvorozeny, ja tu zatim budu blbnout s p¢knyma holkama a vrtulnikama.*

No budiz. Jenom ted’ kvili nému doufejme, ze mu ty dobré casy
v budoucnu nezkazi piipadné otcova a bratrova abdikace. A do té doby nech radsi

to fiiukani profesionalim, Harry.

Cilovy text ¢. 10

Mudlové nejsou tovarny na penize

V souvislosti s nové otevienou expozici o Harrym Potterovi ve filmovych
studiich v Leavesdenu v hrabstvi Herdfordshire, kde se tyto filmy tocily, se nad
tam¢&jSimi cenami ozvaly poboufené hlasy. A netykalo se to jen vstupného, ale
také prodédvanych predméti — kouzelnickych hiilek, kostat, plasth, zlatonek a
spol.

Zda se, ze vSichni se shodnou na jednom: Je to nehordznost! Na coz bych
s otravenym USklebkem mudly (anebo spi§ mouly), ktery uz financoval dva
potomky v jejich posedlosti Harrym Potterem, odpovédéla: ne vic nez jindy. To
snad ti reptalové na Leavesden ziji v paralelnim vesmiru? Pro vétSinu rodi¢l neni
takovéto oSkubavani kvili filmim nic nového.

Vsechna ¢est Rowlingové a jejim dobrocinnym snaham, ale knizky a filmy
o mladém carodéji uz tu jsou néjakou dobu. Bylo by piehnané zadat, aby
v uréitém okamziku ona a vSichni, ktefi maji co do ¢inéni s podnikem Harry
Potter, ptestali z fanouskl a jejich rodic¢t Zdimat i tu posledni penci, kterou jesté
maji?

Co piijde dal? Ohranic¢i snad prenosné zachodky z filmovani a budou za
podivani vybirat vstupné (,,Tady Sel Ron Weasley na zachod!*)? Jak to tak byva,
moje nejmlads$i dcera nashromazdila za vSechny Vanoce, narozeniny a diky
osvédéenému neustdlému otravovani nejenom vSechny knizky a DVD, ale také
¢tyfi htlky, plast, kravatu, kosté, obraceC Casu (neptejte se), lego Bradavic a —
zlaty hieb — Pobertliv planek, ktery stal majlant i pfesto, Ze vypada jako vyrobeny

ze savaku naséklého Cajem.

44



Abych shrnula svlij postoj k prodeji pfedméth s tematikou Harrryho
Pottera, musela bych parafrdzovat Petera Finche pfi jeho kli¢ovém zhrouceni
ve filmu Televizni spolecnost: ,,JJsem uz Svorc a dal uz to trpét nebudu!“. I kdyz
pozdéji asi zase ano. Jenom me usetiete toho hraného udivu nad cenami. Ptiznivci
Harryho Pottera a jejich rodice jsou minimalné¢ dobie zb¢hli v uméni, jak se

nechat oSkubat.

Cilovy text ¢. 11

Telegram od kralovny ke stovce? Ani ne.

Védci vyvinuli geneticky test, ktery dokdze piredpovédét, zda se dozijete
sta let. Funguje to jenom u starSich lidi, ale to je v pohodé. Naprosto by davalo
smysl, kdyby si takovy test udélala, feknéme, tak 99leta babicka — ta uz je,
takiikajic, odhodland. Ale pro¢ by to chtél védét zbytek z nas?

Chtéji se lidé opravdu stovky dozit? Mohl by to byt takovy seniorsky
bungee jumping — jedna z téch kliSoidnich ambici, kterych chce opravdu malokdo
dosdhnout, ale vétSina citi povinnost pfedstirat o ni zajem. Pro vétSinu z nas by
bylo doziti stovky hriiza. AZ na par opravdovych Stastlivel bychom vSichni
skoncili v domovech dichodctli, personal oslovovali Spatnymi jmény a kazdy
tyden bychom se t€sili na bingo.

I kdyz jste travili léta dodrzovadnim piisné Zivotospravy, abyste byli
neustale ve formé, jenom par vasich blizkych, pokud viibec néjaci, s vami bude
oslavovat vase sté narozeniny. Nebudete mit zadné pratele, protoze jste cely zivot
stravili jako suchaii posedli zdravym Zivotnim stylem.

Pro¢ je vibec jakykoliv zdravy Zivotni styl tak nudny? Neddvno jsem
zazila ten povanocni pocit, kdy si pfipadate jako nafoukly balon, a zacala jsem se
najednou zdhadné zajimat o celozrnné téstoviny, vitaminy, glykemicky index a...
boze, to je nuda.

Vydrzelo mi to do doby, nez jsem si koupila nudle bez uhlohydratd, ze
kterych se ovSem vyklubaly nenudlové nudle, které chutnaly jako gumicky
nasaklé Domestosem. Fakt mnamka.

Ptesto znam lidi, ktefi na to nedaji dopustit, odvazuji si jidlo a jogu cvici

tak usilovné, az Cekate, ze 81 prisednou klicni kost. A kvuli cemu? Aby skoncili
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v tom samém domov¢ pro dichodce, akorat oslovovali personal spravaymi jmény

a kazdy tyden se na bingo neteésili. Vazné vyhra.

Cilovy text ¢. 12

Hlavné nezapomenout pilku na Kkosti

Méam tady pro véas na dlouhy velikono¢ni vikend jednu otazku k
premysleni: Je mozné, ze s Leonardem da Vinci, nepiekonatelnym renesancnim
malifem, sochafem a védcem, nebyla o prazdninach legrace?

Jeden zjeho seznaml napsany kolem roku 1510 pted cestou do Pavie
pobliz Miléna ukazuje, jak da Vinci zamyslel sbalit si I¢karské klesté, skalpel a
pilu na kosti a jak si poznamenal, Ze ma sehnat lidskou lebku. Pfesné tak.
Zatracené lidské lebky — kdo uz si tim, Ze si jednu zapomnél sbalit, nezkazil vylet,
ze?

Ale abychom mu nek#ivdili, da Vinci cestoval do Pavie zejména proto, aby
provadeél pitvy. Kdyby se k nému tehdy nékdo jen tak z legrace pfifafil, asi by si,
jak byva zvykem, nestéZzoval, Ze ho taha po vSech pamétihodnostech nebo ze
kazdy den veceti ve stejné restauraci.

Kromé¢ roziezavani mrtvol bylo mezi da Vinciho hlavnimi zaméry pies
prazdniny také ,,popsat jazyk datla a celist krokodyla“. Pfi zapadu slunce u
vecefe? Dalsi zabavné znéjici ¢innost byla ,,zméfit t€lo mrtvého za pouziti prstu
(jako jednotky)*.

Néco mi fika, ze Leonardo nebyl typ, co by vdm mazal zada opalovacim
krémem. Da Vinci byl skuteCny génius, jehoz poznatky o anatomii vedly k
mnohem lepSimu pochopeni lidského téla, a svét je dodnes okouzlen jeho
uméleckymi exkurzemi do jinych oborl. Protoze je uz stovky let po smrti, jen ti
nejzlotfilejsi by ho mohli vinit z toho, co Dan Brown napsal ve své knize Sifra
mistra Leonarda.

Nehled¢ na to, dokonce i renesancni vzdélanec se potiebuje obcas uvolnit
— a kdo by chtél vysedavat s Leonardem, kdyby vam poiad néco mlel o jazyku
datli a mirach neboztikii? Nejhorsim spolecnikem by ale byl anatom Gunther von
Hagens, vyndlezce plastinace, ktery bude dnes vecCer v televizi predvadét

uktizovani za pouziti plastového JeziSe. A nem¢l uz kazdy z nés takovéhle rande?
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7. KOMENTAR

Nez se pustim do rozboru obraznych pojmenovéni, chtéla bych
poznamenat, Ze texty tohoto typu nejsou na pieklad velmi snadné, protoze
prekladatel musi byt dost vynalézavy, aby obraznd pojmenovani (a nejenom ta)
adekvatn¢ prevedl do CJ. RlUznad obraznd pojmenovani totiz vyzaduji rtizné
piekladatelské postupy. I j4 jsem méla s texty obcCas problémy, a to nejen kvuli
obraznym pojmenovanim, ale i proto, Ze autorka obcCas psala ne pfili§ jasné, a
musela jsem vypracovat nékolik piekladovych verzi, nez jsem se dostala k té

finalni.

7.1 Déleni obraznych pojmenovani a jejich prevod

Nyni zde budu pracovat sobraznymi pojmenovanimi, respektive
metaforami, jak jsem je klasifikovala v kapitole o urceni ptekladatelské strategie.
Obrazna pojmenovani délim do péti skupin podle toho, jak se pti piekladu ménil

jejich obraz, ptipadné obraznost. Toto d€leni je nasledujici:

1. Zachovani zakladu i obrazu metafory v CT

2. Zachovani obrazu v CT se zménou formulace
3. Zména obrazu v CT

4. Ztrata obraznosti a redukce na smysl

5. Kompenzace obraznosti v CT

Ke kazdé skupin€ uvedu ptiklady z téch, které jsem uvedla v kapitole 4, a
navic uvedu pfiklady pro posledni kategorii, kde metafory ve VT nebyly, tudiz
jsem je predtim nemohla uvadét v analyze metafor VT. Jednotlivé skupiny
podrobnéji popisi. T x (x = &islo) odkazuje k VT a CT konkrétniho ¢&isla. Cisla ve

druhém sloupci tabulek slouzi k ocislovani prikladu.

7.1.1 Zachovani zdakladu i obrazu metafory v CT

T1 1 | you've been lying in a coma Jjste ... lezeli v komatu
2 | nerves of steel nervy z ocele
T2 |3 | twisting reality prekrucovani reality
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4 | late zesnulého

Zde ocividné doslo k doslovnému ptekladu. Bud proto, ze v CT
odpovidaji vyrazim uplné idiomatické ekvivalenty se stejnym obrazem (2, 3),
nebo v piipad¢ origindlnich metafor se daji ptelozit doslovné, jak to ostatné radi i
Newmark (1). Zatadila jsem do této kategorie i pf. 4, protoze jsou to ekvivalentni

eufemismy.

7.1.2 Zachovani obrazu v CT se zménou formulace

T1 |5 | colonic timebombs waiting to | casované bomby, jez ve strevech

happen Cekaji na vybuch

6 | personal responsibility blind jako bychom si v osobni
spot odpovednosti vytvorili (jakousi)

slepou skvrnu

T2 |7 | eruption of grief vybuchy smutku

T7 |8 | slurring about emailing their mumlaji si néco o nigerijském
bank details to a Nigerian podnikateli a svéem bankovnim konté
businessman

Tato obrazna pojmenovani se podobaji prvni skupiné, ale s tim rozdilem,
ze zde uz se musela pozmeénit formulace, 1 kdyZ obraznost stale spociva v témze
obrazu. Zména formulace byla vétSinou nutnd kvili  odliSnosti  jazykda.
V nekterych ptipadech bylo nutné vyrazy preformulovat, protoze v anglictiné se
vyskytovaly pro ni typické jmenné fetézce (6), které pro Cestinu typické nejsou.
Casto se tak rozepisuji vedlej§i vétou. AngliGtina také hojné vyuziva neuréitych
tvar sloves (5 - waiting, 8 - slurring), které se v CeStiné Casto nahrazuji tvary
uréitymi (8 - mumlaji) nebo se rozepisuji vedlejsi vétou (5).

U pft. 8 doslo ¢astecné ke zmeéné obrazu, protoze je vynechana informace o
posilani informaci tykajicich se bankovniho konta pfes email, ale myslim, Ze i
pies to patii tento piiklad do této kategorie.

Pt. 7 uvadim v této kategorii kviili zméné z jednotného na mnozné ¢islo.
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7.1.3 Zména obrazu v CT

T1 9 | countless times milionkrat
T6 10 | past-it pop mutton prestarlou popovou radoby mladici
T7 11 | (haven’t had) two pennies to | neméli ani vindru

rub together

T8 12 | drains ... resources vysava ... zdroje
T 10 | 13 | cost the earth stal majlant
T11 | 14 | cough up a clavicle si prisednou klicni kost

V ptedchozich dvou skupinach nebyl diivod ménit obraz, protoze se hodil 1
v Cestin€. Ne vzdy to ale jde. Proto neni vitbec zvlastni ani Spatné feSeni tento
obraz zménit. Mze k tomu dochazet z né€kolika divodi: absence stejného obrazu
v CJ (10, 11, 13), idiomati¢nost (13 - kdyz je néco drahé, nestoji to zemekouli, ale
napt. majlant; 12) nebo proste to, jak na nas dany vyraz v CJ ptisobi (14).

U téchto ptikladd se viditelné¢ projevuje to, co jsem si stanovila
v prekladatelskych strategiich, a sice Ze mi ptjde o vyznam spise nez o formu a na
Skale volného — doslovného piekladu se budu blizit spise prekladu volnému. Také

ze budu usilovat o komunikativni pieklad.

7.1.4 Ztrata obraznosti a redukce na smysl obraznost

Zde nemusi jit o ,,absolutni* ztratu metafori¢nosti, ale napiiklad o redukci

na lexikalizovanou metaforu, kterou ale ja v této praci za metaforickou jiz

nepovazuji.

T3 15 | along the simple lines of neni tak snadnada, jak byvala
(vesteryear)

T4 16 | stuffing their faces necpali

T6 17 | (all of this) churning and v dnesnim sveté obcasné mizogynie

gurgling in the giant cement | se tohle vSechno rizné vyskytuje a

mixer that is casual misogyny | vzajemné misi

18 | mixed bag tri rozdilné predstavitelky
T7 19 | windfall nahla a neocekavana vyhra
T8 20 | a drain on ... resources zdtez pro ...
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21 | chablis brigade ti ostatni

T9 |22 |giveitawhirl to budou zkouset taky
23 | sling your hook dejte si odchod

T 12 | 24 | the blackest of hearts ti nejzlotrilejsi

Jednim z ptekladatelskych feSeni je 1 vynechani n¢jakého ptiznakového
jazykového prostfedku v CT, ktery by tam neptsobil idiomaticky nebo naptiklad
nejde adekvatné prevést. Takovéto vynechani se potom muze na jiném misté
vynahradit kompenzaci (viz posledni skupina pfevodu obraznych pojmenovani). I
ja jsem se, jak je vidét, k takovym feSenim uchylovala. Podle poctu ptikladi je to
ziejmé nejcastéji vyuzivana strategie, i kdyz se to neda fici s naprostou jistotou
vzhledem k nesystematickému vybéru prikladu.

U pt. 17 by se dalo argumentovat, Ze se obraznost nevytratila tiplné diky
slovu ,,misi*, ovSem ja myslim, Ze je to velmi méalo na to, aby se dal tento ptiklad
povazovat za prevedeni obraznosti.

Obraznost se nemusi ztratit Uplné, mlze se minimalnim zpisobem
zachovat, a to vpfipadé, Ze se vyraz prelozi lexikalizovanym obraznym
pojmenovanim (16, 20). J& to ovSem ve své praci za pievod obraznosti

nepovazuji.

7.1.5 Kompenzace obraznosti v CT

T3 |25 | be clueless budou ... mimo misu
T7 |26 | go back to school vratit se do Skolnich lavic
27 | the message being vtloukaji nam do hlavy

Tato skupina vlastné navazuje na tu pfedchozi a vynahrazuje, co ona
ztratila. Pokud je ve VT neobrazné pojmenovani, které se da pii piekladu zménit
na obrazné, a typ textu to samoziejm¢ umoziuje (coz muj ano), byva bézné toho
vyuzit. Tato skupina je zamétena na CT, takZe na rozdil od ptedchozich skupin

jsem musela hledat metaforu ne ve vychozim, ale v cilovém textu.
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8. ZAVER

Obraznost je dilezita slozka texth a zvlast téch, které jsem si vybrala pro
potieby této prace. O tom jsem se mohla v pribéhu psani této prace presvedcit.
Studium prekladu metafory je bezesporu obsahla oblast, ktera si zaslouzi dalSiho
zkoumani. J& jsem méla moznost si na uzkém okruhu publicistickych textl
alesponn do malé miry toto zkoumani zkusit. Zajimalo m¢, jak se uplatni rizné
prekladatelské strategie pii pievodu metafory v praxi, zda budou nékteré z nich
prevladat a které to budou a jak se s tim v§im vypotradam ja jako prekladatel.

V nésledujici tabulce shrnuji zastoupeni jednotlivych piekladatelskych
strategii pti piekladu metafory, jak se vyskytly na mém vzorku analyzovanych
metafor. Tento ptehled je samoziejmé potieba brat jen jako orientacni a ve vztahu
k mym VT, nelze jej univerzalné aplikovat na prevod metafor jako takovych, a to
ani vramci publicistickych texti. Nicméné¢ mohl by poslouzit pro dalsi
rozpracovani pro budouci vyzkum, kdy by bylo zajimavé zjistit, jaké

piekladatelské strategie se opravdu pfi pievodu metafor nejvice uplatiuji.

Piekladatelska strategie Pocet metafor takto
preloZenych (procenta)

Zachovani zakladu i obrazu metafory v CT 4 (14,81 %)
Zachovani obrazu v CT se zménou formulace 4 (14,81 %)
Zmeéna obrazu v CT 6 (22,22 %)
Ztrata obraznosti a redukce na smysl 10 (37,04 %)
Kompenzace obraznosti v CT 3(11,11 %)

Pocet analyzovanych metafor celkem 27 (100 %)

Tabulka ¢. 1

Z tohoto ptehledu je patrné, Ze nejvice jsem vyuzila redukce, €ili v Ceském
jazyce byla metafori¢nost (alesponl jak naznacuji tyto vysledky) méné Casta nez
v textech anglickych. Odpovidé to i tvrzeni M. Baker, kterd povazuje pteklad
idiomi parafrazi za nejcast¢jsi metodu pii prekladu idiomi (1992, s. 74). I kdyzZ se
zabyva pouze idiomy, myslim, ze se to dd vztahnout i na metafory obecn¢. Druha
nejcastéjSi metoda byla zména obrazu metafory a zbylé ti1i metody se od sebe

vyskytem pfili§ nelisily.
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Klasifikaci metafor (a navic 1 nemetaforickych vyjadieni vzniklych pii
ptekladu) ve VT a CT (jak jsem ji upravila podle Newmarka) zpiehlediiuje

nasledujici Tabulka €. 2:

Klisé Standardni | Prizptisobena | Originalni | Nemetaforic-

M M M ka vyjadreni

VT [ 6(22,22%) [9(33,33%) |4 (14,81 %) | 5(18,52%) |3 (11,11 %)

CT 416,67 %) | 3(12,50%) |1(4,17 %) 6 (25 %) 10 (41,67 %)

Celkovy pocet analyzovanych (ne)metaforickych vyjadreni:
-ve VT: 27
-v CT: 24

Tabulka ¢. 2

Ptidana kategorie nemetaforickych vyjadieni podporuje vysledky shrnuté

v Tabulce ¢. 1, kde u deseti metafor se obraznost pii piekladu do CT vytratila.
Dale z Tabulky €. 2 vyplyva, ze v anglickych textech spiSe pfevladaly metafory
zazité (klisé a standardni), zatimco v Ceskych textech bylo metafor méné a z téch,
které¢ se zde vyskytovaly, ptfevladaly metafory originalni (Ctvrtina metafor).
Nekteré z téchto zaveéra by se jisté daly pouzit jako seriézni podklady pro dalsi
vyzkum, ale nelze je brat jako stoprocentné smérodatné, protoze jsem v této praci

pracovala jen s malym vzorkem metafor.
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9. PRILOHY

Zde jsou originaly ¢lankt, které jsem pieklddala. Vyznaceni odstavcu se
muZe oproti origindlnimu zobrazeni na strankach Guardianu trochu lisit. Jsou zde
vyznacend obrazna pojmenovani jako u pfekladt. Barevné rozliseni je nasledujici:
Klisé
Standardni M

Pfizpisobené M
Originalni M
Vychozi text ¢. 1

Meat eaters — you are daredevils or dumb. Or both

People who’ve been informed of the dangers of meat, particularly the cheap

processed variety, but who continue to wolf it down should be held accountable

]

il ! .
Brave boys: British prime minister David Cameron eats a hot dog with New York city mayor

Michael Bloomberg. Photograph: Shannon Stapleton / REUTERS

There have been times during my years of vegetarianism when I’ve
wondered if [ may indeed grow out of it. I’ve wondered if there might come a day
when I’ll put aside my childish aversion to the thought of dead stuff travelling
through my intestines, like a corpse on a raft ride.

However, it could never happen, and not because I’'m so enlightened,

sensitive or any of the other euphemisms for “whining hippie” usually dumped on
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vegetarians. My conversion to flesh-eating couldn’t happen because, frankly, I'm
not stupid enough. As in, I can read.

Analysis of more than 6,000 pancreatic cancer cases published in the
British Journal of Cancer says that eating just 50g of processed meat a day (one
sausage or a couple of slices of bacon) raises the likelihood of pancreatic cancer
by a fifth. 100g a day (the equivalent of a medium burger) raises it by 38%, 150g
by 57%. Men are worst hit, as they tend to eat the most processed meat. And
while pancreatic cancer is not the most common of cancers, it’s frequently
diagnosed late, with four-fifths of sufferers dying within a year of diagnosis.

It should be pointed out that this is about processed meat. However, many
past studies have stated a probable link between too much meat and all manner of
cancers and heart problems, as well as links to other conditions, from diabetes and
high blood pressure to obesity and Alzheimer’s.

If, by now, you’re thinking that I’'m out to shock you, then you couldn’t be
more wrong. I’d be shocked if any of this was considered new enough to shock
anyone. This information has popped up regularly for years in all forms of popular
media. Indeed, in this era of info overload, if you’ve never come across the
“burgers and kebabs are unhealthy” revelation, one would have to presume you’ve
been lying in a coma. With this in mind, isn’t it time to ask, exactly how thick,
how hard to educate, are meat eaters and why aren’t they held accountable in the
same way everyone else is?

Sympathy is in short supply these days. You can’t move for people being
blamed for their own miserable situations: smokers who ‘“burden” the NHS;
alcoholics who don’t “deserve” liver transplants; obese people who “should” pay
more for flights. Even those poor terrified women with the faulty breast implants
are said to have “brought it on themselves”.

By this logic, people who’ve been regularly informed of the dangers of
meat, particularly the cheap processed variety, but who continue to wolf it down
should be held just as accountable.

Yet these meat eaters are rarely lambasted. If they’re mentioned at all, it’s
in general poor lifestyle terms, as an afterthought to drinking, smoking, and lack
of exercise. You just don’t get people making emotional pronouncements about

bacon lovers not deserving cancer treatment or kebab fans burdening the NHS.
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Few are criticised for following the kind of meat-laden diets (Atkins, Dukan),
which, one can only presume, are colonic timebombs waiting to happen.

Where meat is concerned, it is almost as if we have developed a PEISORgl
ECSpOnSIDIlityIBIRAISE0l. Where we just shrug and say, meat is here, it’s always
been here, it is what it is. But meat hasn’t always been here in the form of
additive-stuffed burgers, pork pies, sausages et al. In my opinion, it’s the meat
eaters’ duty to take this information on board and take direct personal
responsibility for the consequences, just as alcoholics and smokers do.

It’s not as if they haven’t been warned countless times about the dangers —
how wilfully ill-informed can people be? Or maybe they’re just hard. In fact,
when I say I’'m not dumb enough to eat meat, I should probably add brave
enough. With so much frightening information, so readily available for so long,

the modern committed carnivore must have nerves of steel.

Vychozi text ¢. 2

Steve Jobs sounds like my kind of guy

In America, it seems you’re nobody unless the FBI has got a character-
assassinating, bile-spewing file on you, imagining, as one might say in the trade,
“all sorts”.

It’s been revealed that the file on the late Steve Jobs had anonymous
associates telling agents that the Apple founder took LSD and smoked hashish,
was stubborn, careerist, difficult to work with, of “questionable moral character”
and not adverse to “twisting reality”.

Apple followers, put down those iPhones with poignant flickering candles
now. It appears that your idol, St Steve of Silicon Valley, was a lying,
manipulative acid-head, who was so off his trolley, dancing to Yellow Submarine
and Dark Side of the Moon, it’s a wonder he ever got anything of merit invented
at all.

He was too busy striking up conversations with beanbags, raiding jelly
bean dispensers, putting up Che Guevara posters and telling the kids to fight The
Man. Except, of course, this clearly wasn’t the case.

The eruption of grief around Jobs’s death became fairly tiring for someone

like me, whose interest extended to finding him strangely sexy-looking in his
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geeky polo necks, and whose sole acknowledgement of his technical genius began
and ended with fearfully wondering, a year or so ago, why some of my text
messages were suddenly turning blue. (It’s OK, I worked it out. Eventually.)

However, this rubbishing by the FBI has rekindled my interest in Jobs,
operating on the rationale that anybody who upset the FBI so much had to have
something special.

While the FBI clearly had Jobs down as a dangerous pinko, unwittingly it
wrote a description of someone you’d quite like to have a couple of jars with,

even if the jars were full of wheatgrass.

Vychozi text ¢. 3

All this maths angst doesn’t add up

The charity National Numeracy says that almost half of the working-age
population has the maths skills of a nine-year-old. Moreover, two million more
adults have joined this category in the last decade.

Before we start panicking about not being able to do our sums, it should be
acknowledged that maths in primary schools in 2012 isn’t along the simple lines
of yesteryear.

It can get quite complicated, with plenty of parents resorting to maths
dictionaries (yeah, it was the first I’d heard of them, too) to deal with all the new
terms and strategies.

When there are parents’ maths meetings at my daughter’s school, all
parents attend because they know that if they don’t they’ll be clueless for the
entire term. So, if people haven’t got a child doing maths in primary education,
then it’s probably not all that surprising that they struggle to answer new-style
problems.

My general take on maths is that, bizarrely for something so fretted over,
it’s not taken seriously enough. When maths goes beyond a certain learning-point,
it stops being just another subject and becomes a genuine calling, the same as
having a flair for a musical instrument.

The good news is that navigating a course through adult life is more than
possible with just the basics of maths. Most of us don’t need much more maths

than this to live rich and full lives.
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The lives of empty-headed simpletons, admittedly, but you can’t have
everything.

So maybe some people have the maths skills of nine-year-olds because
that’s all they need.

The real problem is that there will come a time when some of us find that

we are too thick to help our real nine-year-olds with their maths homework.

Vychozi text ¢. 4

The poor deserve more than ‘nearly meat’ burgers

The EU directive about desinewed meat is to be welcomed

O — m—— =k X —— -
Better quality cuts will be used for burgers. Photograph: Holly Harris/Getty Images

Even before I became a sissy, whiny vegetarian, a friend told me about his
stint working in a burger-processing plant. He and his co-workers were instructed
to remove, and I quote, “every last bit of crap” from carcasses for processing. Less
officially, stray meat particles would be swept up from the floor, or scraped from
their boots, straight into the vats. A committed meat eater, my friend said that he
hadn’t eaten a burger since.

I was reminded of this when I read about the imminent EU directive
concerning “desinewed meat” (DSM). This is a process of removing the flesh
from carcasses, which is deemed more suitable than mechanically separated
meat (MSM), at least for beef and lamb, since it’s considered less likely to spread

diseases such as BSE.
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With the new directive, the European Commission plans to classify DSM
and MSM as identical. Chicken and pork DSM products would require clear
labelling, while DSM beef and lamb, generally used as a bulking agent in burgers,
sausages, and pies, in fast-food chains and supermarket budget lines, would be
replaced with better quality cuts.

Our meat industry’s response is that this would lead not only to job losses,
but also price hikes, mainly putting off poor customers on tight budgets. To which
my response is, great, put them off. Finally! Indeed, who decided that it was
socially and morally acceptable for the poor to eat crap?

To be clear, I don’t eat meat or fish. Nor do I take the idea of job losses
lightly. However, while it’s never good when prices rise, this doesn’t alter the fact
that the only reason these products were so cheap in the first place was because
they were bulked up with meat-sludge that was barely meat at all. Let’s call it
“nearly meat”.

If better quality meat leads to rising costs, then all this means is that
customers would eat far fewer nearly meat products, while those they do eat
would be of markedly higher quality. So, low-quality nearly meat most of the time
or better-quality meat some of the time — which do the British poor deserve?

I ask because in recent times it seems that whenever there has been a drive
to encourage people to buy better-quality meat, indeed better-quality anything,
there has been this extraordinarily aggressive, not to mention nauseatingly faux-
simpatico, liberal response, along the lines of: “How could you expect poor
people to afford this for their families. Leave them to their burgers and nuggets,
you heartless over-entitled cads!”

The unspoken subtext is: “Aren’t we fabulous and switched-on, caring
about the poor, and their limited budgets?”” Often, this translates as: “I wouldn’t
dream of eating that crap, but it will suffice for the lower orders who, bless, don’t
know any better.”

It became increasingly sinister to watch the likes of Jamie Oliver and Hugh
Fearnley-Whittingstall berated and ridiculed for suggesting healthier and (often
perfectly simple and cost-effective) options to ruinous, over-processed diets. The
way people were howling about how elitist and out of touch they were, you’d

think they’d suggested roasting a unicorn for lunch.
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Both these chefs seem to take a commonsense approach to meat eaters
embracing occasional vegetarianism. You don’t have to be a “soppy” vegetarian
to realise that it would be better, for everyone, for meat to return to what it used to
be in previous centuries: a rarity, a luxury, not an everyday, gut-destabilising
staple. And definitely not sausage or burger-shaped nearly-meat. Treat yourself
with beans on toast rather than that.

Indeed, what this EU directive seems to be doing is trying to stop British
people stuffing their faces with quite so much meat sludge, that is as low quality

as it is low cost. An attack on the British poor? To me, it seems quite the opposite.

Vychozi text ¢. 5

Oh, Adele. I want you in a bedsit not a mansion

Unless it was a spoof, it was a surprise to see Adele flaunting her £15,000-
per-month mansion to a camera crew. There’s just something about 10 bedrooms,
two swimming pools and a helicopter landing pad, that could seriously undermine
an “ordinary-girl-dun-gud” image. Not that anyone seriously expects Adele to still
be living with her mum above the pound shop, or wherever — or do we?

Although it makes no sense, many people suffer a disconnect with stars
they relate to — they can’t accept that they’ve become incredibly wealthy and
“other”. I remember once seeing a photo of some lavish gaff of Kylie Minogue’s
and feeling quite put out. Some part of me had imagined her flat-sharing with Oz
girlfriends, spending her nights on a lumpy futon bed, sobbing over rubbish beaus.
In some irrational annexe of my mind, Kylie hadn’t deservedly acquired a nice
house — she had betrayed me.

Let’s face it; the dual onslaught of the economy, and reality TV (the
collective desire to drag everyone down to our level) has destroyed this lifestyles-
of-the-rich-and-famous caper.

These days, stars would be wise to hide their “beautiful homes”, not flaunt

them.

Vychozi text €. 6

Women who can’t do right for doing wrong
Society is missing an 11th commandment. Woman, thou shalt be judged
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Rihanna looking “pale”. Photograph: Dave M. Benett / Getty Images

Sometimes 1 wonder if present-day society is missing an 1lth
Commandment: “Woman, thou shalt be judged!” Last week, there were three
high-profile examples. First, Madonna, who appeared on stage in tiny shorts,
displaying her allegedly withered and hideous (though actually toned and fit)
buttocks. Next Victoria Beckham, widely ridiculed for describing herself as the
“average woman”. Finally Rihanna, who was accused of bleaching her skin. So
here was a mixed bag of world-famous womanhood: PaSiitipOpIIULON, deluded
skeletal hag, and self-hating black woman? “J’accuse!” went the cry, when in fact
all three of these women are probably owed an apology.

First, Madonna, and the outfit she was wearing on stage — the operative
words being “on stage”. Madonna is a performer — when she performs, she wears
things called (wait for it) stage costumes. Believe an old NME hack when I reveal
this: when international pop stars plan world tours, they rarely muse: “How can I
tone this down, and ensure nobody can see me from the back of the arena?”
People attending Madonna’s shows would probably be disappointed if she
appeared wearing age-appropriate Hobbs slacks, and a tasteful cashmere V-neck.
I’'m saying all this because the way Madonna was criticised, you’d think that
she’d worn the offending garment — with her fishnet-clad derriere hanging out — to
walk the dog, or attend a school parent’s evening. She hadn’t. Unfortunately.

As for Victoria Beckham, she never actually described herself as
“average” — her main point was that it felt wrong to use “six-foot-whatever 17-

year-old models” to promote her expensive clothing line when she could represent
60



her brand better herself. At no point does Beckham claim that her extreme wealth
or thinness are average. Her assertion (“I represent the general public here”) might
have been badly articulated, but was clearly a self-deprecating reference to being a
thirtysomething wife and mother, and not the “six foot-whatever 17-year-old”.
Notions of the “general public” also need to be put into context — she was giving
the interview to Harper’s Bazaar, not Take a Break. All things considered,
Beckham was attempting — in an admittedly muddled way — to make a rather
positive statement. Result: she was abused and ridiculed.

Finally Rihanna. This was a different scenario to those creepy promotional
campaigns where black stars appear on billboards and in magazine spreads
looking whiter than I am. The judgment on Rihanna was based on her just
walking around, living her life, looking “lighter”. Do people not realise that, just
as white skin tans, black skins also grow darker when exposed to the sun, and vice
versa?

With this in mind, attacking Rihanna for looking lighter is as illogical as
accusing a slightly paler than usual Katy Perry of bleaching her skin. The
condemnation of Rihanna verges on the quasi-racist, or at least the very dumb.
Could it be that when some people say “women of colour”, they actually mean
“better make that justone colour”, because anything else confuses the
unimaginative white brain?

Some might say that there are plenty of other women out there who
deserve our attention and sympathy more than this gilded trio. However, it might
be telling to have three such high-profile women judged in three wholly different
ways — from overt ageism (Madonna), to quasi-racism (Rihanna), to, for Posh, the
age-old tactic of: “Take comments out of context and attack!”

All of this, churning and gurgling in the giant cement mixer that is casual
misogyny, with all three examples occurring in just one week. Indeed, where
“woman, thou shalt be judged!” is concerned, maybe it wasn’t entirely accurate
for me to say that we are missing the 11th commandment. Maybe for some

people, this commandment would be the first.

Vychozi text ¢. 7
It’s a bit rich to slag off Corby’s new millionaires
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It’s patronising guff to say that people not used to having money can’t handle it

el [

A sudden windfall does not spell disaster for peopl not used to having any. Photograph: Graham

Turner for the Guardian

While I don’t know what the lottery-winning Corby bus drivers are doing
today, I’d wager that they’re not sobbing in a darkened room, fearing a blighted
future, wishing they’d never won £38m. Nor, I imagine, is the syndicate member
who dropped out six months ago breathing a huge sigh of relief. Which could only
mean one thing — they haven’t received their copy of the official chattering-class
memo on lottery wins, with subheadings variously entitled: Ruing the day you
entered; Not being able to drink in your local anymore; and Blowing all your
money, like the ill-bred oiks you are.

As soon I heard about the Corby drivers, I knew it wouldn’t be long before
the story evolved from a feelgood buzz to a cautionary tale about despair and
avarice, punctuated by a series of doom-ridden interviews from past winners
along the lines of: “Ever since I drove my gold-plated Bentley into my swimming
pool, instantly killing 14 grasping family members and 237 hangers-on, I've
regretted winning the lottery.” We all know the drill. The message being that
people who are not used to having money can’t possibly cope with a big win.
Which is not only patronising guff, it’s blatantly inaccurate.

In budget week, it seemed dangerous to cling to this idea that some people
were simply “born” to handle wealth, and were “used” to it (hence entitled to keep

their maulers on it), while others (oh dear, sigh) simply couldn’t be trusted with
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extremely large sums, for their own good, you understand. It would be the
ruination of them. Quite.

In truth, this stereotype of the feckless knuckle-dragging lottery winner
comes from a few isolated cases. Which is more than could be said for the many
instances, in recent times, of rich people behaving recklessly around money,
usually other people’s money. If this millennium has taught us anything, it’s that
the wealthy and privileged are more than capable of being astoundingly stupid,
reckless, and at times, downright dishonest, about money. But, hey, never mind
them; let’s worry about lottery winners.

Or rather, let’s not. To me, it’s always seemed obvious that people who’ve
long had to budget are more, not less, likely to be good with money. That
managing very large sums would be infinitely less difficult and stressful than
stretching out meagre amounts. Moreover, that a lifetime of struggling financially
gives a person both a firm respect for money, and crucially, a degree of disregard.
The sheer grounded beauty of knowing that money isn’t everything, because
you’ve had a lifetime of loving and being loved, when you haven’t had two
pennies to rub together.

Indeed, in initial television interviews, the bus drivers’ dreams were not of
yachts or private beaches, but of bungalows big enough to have all the
grandchildren around. For the main part, their dreams were about safety, survival,
family — dreams that may seem small and provincial to some, but are ultimately
about everything that really matters. Oh, I forget: one of the drivers was planning
to go back to school to improve his maths and learn a new language. Seriously.
And yet these are people whose existential welfare we are supposed to “worry”
about?

Instead of grovelling to the established rich, as if they magically know
better, maybe it’s time to give some respect to the newly lottery-rich, the Camelot
millionaires. Let’s at least credit them with the sense they were born with.

Sure, there may come a time when we’ll see the Corby bus drivers
staggering out of lap-dancing clubs, Class As dribbling from nostrils, -
about emailing their bank defails o a Nigerian businessman. None of us knows
what will happen to them. However, if it is anything bad, it won’t be because of

an outdated idea that some people aren’t born to handle money.
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Vychozi text ¢. 8

Why let the SHABISIDREAQE off?

David Cameron has upset the alcohol industry with plans to set a minimum
price of 40p a unit, while also banning multi-buys in supermarkets. Cameron says
this is to combat “binge drinking”, which drains police and hospital resources.
Which is all very well, but what about all the other types of drinker? Not least the
nightly wine-tippling, seemingly staid, but actually regularly sozzled “stealth
boozers”. And yes, Observer readers, I am thinking of you.

Most of us have a drinking personality, and mine is a semi-reformed binge
drinker, who tragically can no longer cope with hangovers that feel increasingly
akin to high-dose radiation poisoning. So, it would be hypocritical of me to wag
my finger at the ranks of the “over-refreshed”, however many trays of lager they
bulk-buy from Booze U-Like. Then again, it’s awful to hear of drink-fuelled
muggings and sexual assaults, or the ever increasing numbers of young people
succumbing to liver disease.

But should binge drinking carry the entire alcoholic rap? Obviously it’s
worse for crime — it’s uncommon for stealth drinkers to slam down their glass of
chablis and run out of the house to rob a petrol station. However, health-wise,
studies say that stealth drinking raises your chances of myriad conditions,
including heart disease and cancer. So while binge drinkers may present to A&E
with head wounds and broken noses, and stealth drinkers take their worrying
symptoms to consultants, its all the same in the end — a drain on NHS resources.

Moreover, stealth drinkers routinely buy expensive wine and spirits.
Cameron’s price increases won’t bother them, which makes them arguably a
bigger problem. So, yes, perhaps something should be done about our binge

drinking, but why stop there?

Vychozi text ¢. 9

You’re not a hit with the hotties? Yeah, right, Harry

Prince Harry has complained about not being able to find a lady friend and
how his “job” might put them off. Oh yeah? Picture the scene: “Sling your hook,
Prince. This honey ain’t snipping a ribbon to open some well-dull hospital wing!”

Who’s he trying to kid?
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Our playboy princeling’s lovelorn outburst could only be described as
“down-bragging” — where the subject makes “poor moi” remarks, secure in the
knowledge that women will then throw themselves at him in even greater
numbers.

Actors and musicians do it all the time, with all that “fame is so isolating”
guff, so it stands to reason that young royals would eventually give it a whirl.

It’s all in keeping with Hal’s happy-go-lucky nature (yes, I do mean thick),
which, if it were a bumper sticker, would read: “Honk if you’re third in line!”

It’s as if he thinks: “Let William lose his hair with the stress of being first-
born, while I just lark around with hotties and helicopters.”

Fair enough. Let’s just hope for his sake that a future Edward VIII
abdication scenario doesn’t spoil the good times. In the meantime, Harry, leave

the down-bragging to the professionals.

Vychozi text ¢. 10

We muggles aren’t made of money

There has been much scandalised gasping at the expense of visiting the
new Harry Potter studio tour in Leavesden, Hertfordshire, not only at the entry
prices, but also the merchandise — wands, broomsticks, cloaks, golden snitches et
al.

Isn’t it outrageous? seems to be the consensus. To which, I’d reply: no
more than usual, with the jaded snarl of a muggle (or, indeed, mug) who’s
bankrolled two children through separate Harry Potter obsessions. Have the
Leavesden moaners been living in a parallel universe? For most parents, this kind
of high-octane Potter-fleecing is nothing new.

All power to JK Rowling and her charity endeavours, but the books and
films have been out for some time now. Would it be too much to ask that, at some
point, she and everybody to do with HP Inc stop milking fans and their parents for
every last penny they’ve got?

What next: roping off the film set portable lavatories and charging to see
them (“Ron Weasley did a number one here!”)? As it is, via various Christmases,
birthdays and good, old-fashioned pester power, my youngest daughter has

amassed not only all the books and the DVDs, but four wands, cloak, tie,
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broomstick, time-turner (don’t ask), a Lego Hogwarts and — the piece de
resistance — a marauders’ map — which cost the earth, despite being made of what
appears to be tea-soaked blotting paper.

To sum up my attitude towards Harry Potter merchandise, I would have to
paraphrase Peter Finch’s momentous meltdown in Network: “I’m broke as hell
and I’m not going to take it any more!” Then again, I probably will. Just spare me
the faux-amazement at the prices. Harry Potter fans and their parents are nothing

if not well versed in the art of being fleeced.

Vychozi text €. 11

A telegram from the Queen? I’ll pass

Scientists have developed a genetic test that can predict whether people
will live to be 100. It only works on the elderly, but that’s fine. It would make
perfect sense for, say, 99-year-olds, to take such a test — they’re already
committed, as it were. Why would the rest of us want to know?

Do people really want to be 100? It could be the bungee jump of the
geriatric classes — one of those cliched ambitions few really want to achieve, but
feel obliged to fake an interest in. For most of us, living to 100 would be horrible.
All but the most blessed would be parked in nursing homes, calling staff by the
wrong names, looking forward to the weekly bingo.

Even if you’ve spent decades following a strict regime to keep you spry,
few, if any, will be there to celebrate you turning 100. You’ll have no friends,
because you’ll have spent your life being a crashing health bore.

Why is any health-fitness regime so dull? I recently did the January thing
of feeling as if I’d eaten several DFS sale sofas, and becoming mysteriously
interested in wholewheat pasta, vitamins, GI indexes, and ... zzz.

It lasted until I brought some no-carb noodles that turned out to be no-
noodle noodles — they tasted like elastic bands soaked in Toilet Duck. Yum, erm,
yum.

Yet I know people who swear by this stuff, actually weigh their food, and
do yoga so violently you keep expecting them to cough up a clavicle. For what?
To end up in the same nursing home, but calling staff by the right names,

and not looking forward to the weekly bingo. Big gain. Not.
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Vychozi text €. 12

Don’t forget to pack the bone saw

Here’s a question to ponder during the long Easter weekend: could it be
possible that Leonardo da Vinci, peerless Renaissance painter, sculptor and
scientist, was no fun on a minibreak?

One of his lists, written around 1510, before a trip to Pravia, near Milan,
shows da Vinci thinking about packing forceps, scalpel, and a bone saw, while
reminding himself to obtain a human skull. Quite. Dratted human skulls — who
hasn’t ruined a trip by forgetting to pack one?

In fairness, da Vinci was travelling to Pravia primarily to dissect corpses.
Had anyone attempted to tag along (just for the sheer hell of it!), there probably
wouldn’t have been the routine complaints about being dragged around on
sightseeing trips, or eating at the same restaurant every night.

Apart from slicing into human cadavers, among da Vinci’s main holiday
objectives were “describe the tongue of the woodpecker and the jaw of a
crocodile”. Over supper at sunset? Another fun-sounding activity was ‘“give
measurement of dead using finger (as a unit)”.

Something tells me Leonardo wasn’t the type to rub sun cream into your
back. Indeed, da Vinci was a genius whose artistic forays continue to hold the
world spellbound, and whose findings on anatomy led to a greater understanding
of the human form. As he’d been dead for hundreds of years, only the blackest of
hearts could blame him for Dan Brown’s prose in The Da Vinci Code.

Saying that, even Renaissance-era polymaths need to lighten up sometimes
— and who’d want Leo sitting across from you, droning on about woodpecker
tongues and the vital statistics of corpses? Worst would be Gunther von
Hagenscorrect, who’s on TV tonight, re-enacting the crucifixion, using a plastic

Jesus. And haven’t we all had dates like that?
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10. SUMMARY

The format of this bachelor’s thesis is a commented translation. I
translated journalistic articles — columns — written by Barbara Ellen, a columnist
for The Observer magazine. These articles are written in expressive language,
with the use of figurative language.

Figurative language and metaphors in particular were the focus of this
thesis. I chose these expressive articles because they seemed interesting to
translate and because I was interested in translating metaphors. I wanted to know
what strategies would be used to translate metaphors, which of these strategies
would be the most common or uncommon, and how I would deal with the
translation myself.

In the first part of the thesis, I focused on journalistic terminology,
especially on terminology concerning typology of the source texts and definition
of a column. I dealt with this topic both in Czech and Anglo-Saxon environment.
Defining a column in Czech was a little difficult due to non-equivalence of
journalistic terminology between the two languages. I also included a subchapter
on figurative expressions in journalism.

The second chapter focused on a metaphor and its definition. I presented a
couple of views on a metaphor definition and briefly expressed the difficult
situation related to determining whether a given expression is metaphorical or not.
The difficulty arises from the subjective point of view on assessing the
metaphorical expression and is “supported” by monolingual dictionaries which do
not always correspond in identification of figurativeness of certain words.

The third chapter deals with the characteristics of the source texts with a
short subchapter about the author, Barbara Ellen, and her style.

In the fourth chapter, the metaphors in source texts were analysed and
classified. I presented here my own classification of metaphors used in this thesis
based on Newmark’s approach to the metaphor classification. I altered his six
categories of metaphor and made them only four because it better suited the
purpose of my thesis. I left out dead metaphors due to their loss of metaphorical
value and also recent metaphors because these were very difficult to find.

The fifth chapter determines general translation strategies and the

translation strategies concerning metaphors which I then used in the following
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chapter concerning the translation of selected journalistic articles. The methods of
translation for metaphors were based on Newmark, Baker and Broeck as cited in
de Montserrat Rodriguez Marquez’s thesis. I used their strategies as a basis for my
own classification of translation strategies — I used this my classification later in
the commentary. What concerns the translation of metaphors, I also wrote a
subchapter on the translatability of a metaphor, briefly discussing the issue.

In the sixth chapter consisting of my translation of twelve journalistic
articles I also highlighted in colour the metaphorical expressions which I
determined previously.

The seventh chapter is the commentary on the previous translation with
relation to the previous chapters where the metaphor classification was presented.
I used this classification here to classify the highlighted metaphors determined in
the fourth chapter with a short comment on each group.

The conclusions are summarized in the eighth chapter. I found out all the
strategies as proposed by my classification were used, some of them more often
than others. I also found out the Czech language seems to use less metaphorical
expressions than English. All these conclusions, however, cannot be taken too
seriously because I worked only with a small fraction of all the metaphors in the

texts. Nevertheless, it could be an interesting idea for a future study.
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ANOTACE

Tato bakaléfskd prace ma format komentovaného prekladu publicistickych
textll, tzv. columns, z anglického jazyka do Ceského a zaméiuje se na pievod
metafory mezi anglictinou a ¢eStinou.

V prvni ¢asti se zabyva Zurnalistickou terminologii a definovanim column.

V dalsi ¢asti se zabyva metaforou a jejim piekladem, dale charakteristikou
vychozich textd a ur€enim ptekladatelskych strategii.

V dalsi kapitole se nachédzi pieklad publicistickych textl, za kterym
nasleduje komentat k prekladu se zaméfenim na metafory.

Zavery jsou shrnuty v zavérecné kapitole.

ANNOTATION

This bachelor’s thesis has the format of a commented translation of
journalistic articles called columns from English to Czech. The thesis focuses on
the transfer of metaphors between the Czech and the English language.

The first part deals with journalistic terminology and defines a column.

The next section deals with a metaphor and its translation, the
characteristics of source texts and it determines the translation strategies.

In the next chapter, there is the translation of journalistic articles followed
by a commentary on the translation with a focus on metaphors.

The conclusions are summarized in the final chapter.
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