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ABSTRACT

Téma této diplomové prace je ,Cenova analyza zakazakyhotoveni DMT*".
Jejim cilem je cenova kalkulace zakazky. Cenovalyaaazakazky se tyka
kompletniho zarreni a vyhotoveni polohopisného a vySkopisného péaBMT, od
pocateini rekognoskace terénu az po jehiedani investorovi. Cena zakazky a
vyhotoveni polohopisného a vyskopisného planu a Oiyila provedena dle ceniku
firmy, ktera se touto zakazkou odgatku zabyvala. Jedna se o malou firmu Geoplan
Plzer. Zangieni a vyhotoveni zakazky byl@Seno v mé bakakké praci. Jejim
cilem bylo vyhotovit digitalni model terénu (3D madda zhotoveni vrstevnicového
planu zamového Uzemi. S&asti zpracovani prace bylo geodetickée &iami

zajmové lokality elektronickou tachymetrii.

Kli ¢éova slova:cena, podnik, data, aspekty, digitalni model



ABSTRACT

The topic of this thesis is the "contract pricelgsia and the preparation of
DMT." Its aim is to contract pricing. Price analyscontract relates complete focus
and copy planimetric and altimetry plan and DM®nfrinitial reconnaissance of the
terrain to its transmission investor. Price coritrand a copy planimetric and
altimetry plan and DMT was carried out accordingte list of which this contract
deal from the beginning. It is a small company Gawog°lzé. Orientation and copy
of the order was dealt with in my work. Its aim wagprepare a digital terrain model
(3D model) and making a contour plan of the aré® ffrocessing of geodetic survey

work has been of interest locations electroniceaahetry.

Key words: price, business, dataspects, digital model
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1. Uvod

Cilem této diplomové préace je vyhotovit cenovoulgnapro zakazku tvorby
digitdlniho modelu terénu. Tvorba digitdlniho madderénu jiz bylareSena v
bakal&ské praci.

Kapitoly diplomové prace jsou psany formou liteideserze. Prvniast tvdi
teoretick&dcéast, ktera je rozlena na jednotlivé kapitoly a podkapitoly. Sasti
prace je také praktick&ast, kde je DMT pouzit néast lokality v katastralnim Gzemi
Vejprnice, posledniast tvai financni analyza nakladspojenych s touto zakazkou.

Pro vyhotoveni polohopisného a vyskopisného plamdigaalniho modelu
terénu a nasledné cenové kalkulace, byla zvolekalita Vejprnice, Plzi&sever.
Nejdrive tedy na celém zadaném Uzemi phdéd rekognoskace terénu a stavajiciho
bodového pole, nasledrbyla lokalita podrob& zantiena. Jako mapovy podklad
slouzila katastralni mapa DKM. &kni bylo provadno metodou elektronické
tachymetrie. K mdfeni byly pouzity pistroje Trimble 3605 DR a GPS Trimble R6.
Souadnice bod byly urteny v systému S-JTSK a ve vySkovém systému Bpv.
Pripojovaci body pro lokalizaci do JTSK a do Bpv bygeny metodou GPS-RTK
(CZEPOS). Vypoty byly provedeny programem Geus 15.5, grafickast
dokumentace byla zpracovana systémem MicroStatiGna8 ATLAS DMT 5.0.
Vysledkem této prace jsou vrstevnicové plany a alizace 3D modelu, ktera je
podkladem pro projeki cinnost konkréta pro vystavbu rodinnych daoim

DalSi ¢ast této diplomové prace se zabyva zhotovenim dmao navrhu
malé geodetické firmy, kter4 dané Uzemi Z&dla a posléze vyhotovila DMT. Cena
zakdzky a vyhotoveni DMT byla provedena dle cenfkmy, ktera se touto
zakazkou od p@atku zabyvala. Jedna se o firmu Geoplan iRlZéelkova cena
zahrnuje jak praci kancetkou, tak praci v terénu. Od geniho skru informaci
o lokalit, ziskani podklail vyjeti zem¢mericské skupiny do terénu, rekognoskaci
terénu, vlastniho tiieni az po vypeet sodadnic nEfenych bod, vyhotoveni
polohopisného a vySkopisného planu v programu Miation a vyhotoveni

digitalniho modelu terénu agalani investorovi.



2. Pojmy

2.1 Podnikatel

Podnikatelem je osoba zapsana v obchodnintitejstosoba, ktera podnika
na zaklad zivnostenského opravni, osoba, ktera podnika na zakigihého nez
Zzivnostenského opraeni dle zvlaStnich jedpisi a osoba, ktera provozuje
zenedélskou vyrobu a je zapsana do evidence podle zvlismiedpisu.

Zememeiické ¢innosti pro podnikatelské a statnely jsou opravany vykonavat
pouze odbor& zpisobilé osoby.

Kazdy zemtmeiic, ktery se chce stat podnikatelem, by sl mejdiive ujasnit,
pro¢ chce v tomto odstvi podnikat, vzit si kladné, ale i zaporné stratityoto oboru
a vyreSit casové rozlozeni prace, protoze kazdy zakaznik gBeeco nejtive a v
tomto oboru nejde oddalovat zakazky, jak se nammmarazamane. Existuje Siroka
Skala konkurence a v dnesni dabakaznik ragji piejde k rychlejSi a vEcnejSi
konkurenci.

Pro zaloZzeni podniku je zapebi, aby nil dotyny podnikatel gjaké
finanéni zazemi, dobré znamosti, reklamu pro prosazenagehu a hlavmusi mit
praktické zkuSenosti.

Predstava, Ze podnikatel je svym vlastnim panem,\jman Jeho panem je
zakaznik, kterého musi podnikatel uspokojit a orz&do finané odmeni (Srpova,
et al., 2010).

2.2 Ucleni uiedniho opravréni zemémérického inzenyra

Uredni opravani udsluje Cesky Gad zemndmeticky a katastralini(UzK) a
ministerstvo obrany dle zakona 200/1994 Sb., oépatfictvi a 0 znén¢ a doplreni
nekterych zakofi souvisejicich s jeho zavedenim. Dle tohoto zakseadedni
opravréni uctli fyzické osols na podklad jeji pisemné Zadosti, jestlize je pin
zpasobila k pravnim Ukaim a bezihonna, ma ukimé vysokoskolské vEni

zememerického sndru alespé magisterského studijniho programu a poté vykonala
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Ceské republice nejmérs let odborné praxe v zémétickych ¢innostech, pro které
zada o udeni Gedniho opraveni, dale usgsre sloZila zkouSku odborné
zpasobilosti. Zkouska se konétgal odbornou zkudebni komisi v sidl®)ZK a
sklada se ustnv ¢eském jazyce, nejpogjl do 6 mésial ode dne dorteni pisemné
Zadosti o udeni Gedniho opravéni prislusnému organu. Zkouskou se prokazuji
teoretické a praktické znalosti zémetickych ¢innosti, pro které Zada fyzicka osoba
0 uctleni tredniho opravéni, znalosti souvisejicich pravnicheppigi a schopnosti
jejich aplikace a odborna agobilost o¥fit vysledky zemmétickych ¢innosti v
praxi. Po usgsném vykonani zkouskyiglusny organ rozhodne o dleni (redniho
opravréni a do 10 dir od pravni moci tohoto rozhodnuti fyzické o&olredni
opravreéni vyda. UOZI — dedrs opravreny zengmeiicky inZzenyr je opravén k
ovérovani odborné spravnosti vyslédkenemerickych cinnosti, jez se potvrzuje
vlastnorinim podpisem fyzické osoby, dateméteni vysledk, ¢islem z evidence

ovérovanych vysledk a otiskem razitka se statnim znakem.

2.3 Podnik

Obchodni zakonik, tj. zakan 513/1991 sb. v platném &mi fika: ,Podnikem
je soubor hmotnych, jakoZ i osobnich a nehmotnjatek podnikani. K podniku
nalezi ¥ci, prava a jiné majetkové hodnoty, které /pgbodnikateli a slouzi k
provozovani podniku nebo vzhledem k své povazdamajio delu slouzit”.

Je to ekonomicky a prawnsamostatna jednotka, diky niz je um&im
podnikani. Kazdy vlastnik nese vlastni odgnost za chod podniku. Svobodny
projev podnikani zahrnuje moznost vstupu podnikupdévnich vztath s jinymi

subjekty a tim spojena prava a povinnosti (Srpeval., 2010).

2.4 Maly podnik

Maly podnik vlastni jedina osoli& mensSi skupina osob. Majitel podniku je
zarove i jejim manaZerem. Trh, ve kterém se tento pogrkybuje, nemusi byt
lokalni, nicméss oblast podnikani jeipvazre mistni. Pdet zangstnané ve firme je

11



do 20 ¢lena. Tyto podniky absorbuji pracovni sily uvei@ velkymi podniky,
reprezentuji mistni kapital, efekty z podnikafstavaji v daném regionujfipadné
neusgchy maly podnikatel nese sam. Existence malychieaisich firem stabilizuje
spole&nost (Srpova, et al., 2010).

Evropsky komist pro podnikani a @mysl Gunter Verheugen v roce 2009
pronesl: “Pot/ebujeme vice malych arstinich firem, protoZze préavty jsou

skute'nym zdrojematstu a vytvéeni novych pracovnich misSrpova, et al., 2010)

2.4.1 Vyhody malych podnika

- menSi narédnost na provozni energie a suroviny, nizsi naklzgpravu firmy

- schopnost se rychlgippusobit poZzadauvkm trhu

- mensi pracnost s administrativou

- vstiicngjSi vztah k zarsstnan@ém

- blizky vztah ke klientovi

- schopnost vyuziti pracovnfifezitosti @i nizkych p@atecnich nakladech

- angaZzuji se ve vybranych segmentech trhu, kter@ pm WtSi podniky
nezajimavé

- jednoduché aiehledna organizace podniku

2.4.2 Nevyhody a omezeni malych podnik

- horsi gristup ke kapitalu

- omezené inovani kapacity, omezené zdroje

- nedostatek informaci o z&nmech Uzemnich pldnmést a obci, maji omezeny
piistup k véejnym zakazkam

« jsou nejcitliwjSi na znény v podnikéni

. Spatny pe&ni tok

- nedostaténé planovani

- neodlidnost od konkurence (Srpova, et al., 201beSteva, 2005).

12



3. ZaloZeni podniku

Pozice soukromych zemnéfickych podniki jsou rozdilné a to ztenych
duvoda jako je misto podnikani, dominantni sluzby firnmavni obor a vyhody,
které firma poskytuje zakazrik ve srovnani s konkurenci. Zalezi také na velikost
firmy, na odbornych znalostech jejich z&tmand, na vybaveni spodeosti, zda
pracuje s novymti zastaralymi technologiemi, jaké ma vztahy se zatiskymi
organizacemi, zda ma stalyigun objednavek, zda pracuje jako suvetéle v
n¢jaké skupig firem, jestli ma spravné reakce na ztratu zakazmrikv neposledni
fack také zalezi na tom, zda se sgalest dokaze postavit éekanym udalostem,

které se v kazdém podnikani vyskytnou.

V zememeétickych firmach, steji jako v kazdém jiném podnikani, zalezi
osud zamstnan@ na tom, jak si stoji samotna firma. NeZrame podnikat, i
bychom si polozit otazku, zda zvladneme chod firada mame iedpoklady pro
podnikani a wem se ma nas podnik odliSovat od konkurencdi Bychom si ungt
poradit s financemi a znat zakladni legislativu.té&ito ¢innostmi nam také
pomohou sluzby podnikateh a inform&ni servery na internetu. Pokud se budouci
podnikatelé necBfi se svym podnikem rozlgid ihned po jeho vzniku, musi
dodrzovat gkolik zasad.

3.1 Eticky kodex zemnémérice

Odbornou¢innost ma vykonavat zefmétic dle svého nejlepSiho &omi,
aktualnich odbornych znalosti a zkuSenosti, nepbdga nezavisle na Wsich
vlivech. Ml by odporovat nepoctivym a nezakonnym z@ma ¢innostem, byt
¢estny, nestranny, diskrétni a objektivni. Odbortkealifikaci svého oboru, ale i
oboii s tim jeho souvisejicich, by si¢hprabézné dophovat. Mezi kladné stranky
pati jeho vzajemna komunikace s odborniky i s kole@ylborné znalosti a
nestrannost jsou podlozeny vysokou Urovni profedityna etickymi principy. To
v3e zajiuje kvalitu zemtimerickych sluzeb. Kvalita je zatena disciplinarnimi

predpisy, etickym kodexem, pravnimtegalpisy a vyhlaskami. Eticky kodex musi

13



Vv W

zememeii¢ dodrzovat kdekoliv préy pracuje, & uz tam pracuje trval€i pouze
docasré a bez ohledu na svoji profesni funkci. Zemgii¢ je zodpo¥dny za svoiji
praci a praci svych zamtnand, uvdomuje si dlezitost své praceii verejnosti a
budoucim generacim.

Aby byl zdkaznik vZzdy spokojen, zéméii¢ mu musi undt naslouchat, ust
poradit a pipadré za rtho formulovat pozadavek. Neby prijimat zakazky, u
nichz vi, Ze je neni schopen splnita&é to byt zisobeno nedostateou kvalifikaci,
nedostaténym technickym vybavenimgasovou neschopnosti apod. Cenu za
zhotovenou préci by si ¢h Uc¢tovat gimerenou, za kazdé situaci byéhmzastat
poctivy. Zakladem vztahu mezi zdkaznikem a &edticem je divéra a proto by rél
byt zengmeri¢ diskrétni, co se g objednavky aidni zakaznika. Musi zajistit, Ze
vSechny sluzby, které nabizeji, jsotegné, Uplné a jasné. TotéZ plati o nabidce a
kalkulaci cen, které musi byt dohledatelné a musouéit nekalou konkurenci.
Zememeii¢ nesmi pijimat jakékoli jiné odminy, které by mohly mit za nasledekest
zajmi. Praci svych koley prebiraji jen v pipac, Ze gedchozi smlouvy byly
ukorteny nebo zruseny. Nikdy nesmi posSkozovat dobroggideto profese (Eticky

Vv

kodex pro evropské zemerice, 2009).

3.2 Posouzeni okoli

Posouzeni okoli je jednou z néjezitejSich wci pro zaloZeni
podnikatelského za#nu. Rika nam, jaké nas zde mohéekat ffilezitosti popipads
ohroZeni. Pokud je zde dab vyvinuta stavebntinnost, zaloZzeni geodetického
podniku nebude problém. Mezi dalSi sledovanécwsli pati parametry progedi,
vyvojové trendy, rozvoj okoli, zjistit jaci jsou @koli zédkaznici a sambgme

konkurence.
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3.3 Konkurence v oboru zemmeérictvi

Pred zaloZzenim firmy je vhodné prozkoumat konkdrénpongry, a jaké
vlivy mohou pisobit na odbyt vlastniho vyrobku. Jélefité vzit v potaz silné a
slabé stranky konkurence, postupy, které pouzivkl@nce aj. V ramci poznavani
by se n¢lo sledovat, kolik méa dana konkurence zékainj&keé jsou jeji odbytove
cesty, kvalitu servisu, jak vypada jejich vysledmpdukt¢i dodaci ity (Struck,
1992). Podrobné informace o konkurenci se ziskgjfaspeki, brozurekéi letaki
firmy ¢i pfimo od zkuSenosti zakaziik

Podniky na trhu, zabyvajici se zémeri¢stvim, jsou velmidiznorodé jak z
poctu zangstnand tak dle vySe obratu. V tomto oboru je velka komdae, protoze
téemei kazda firma nabizi tutéz sluzbu, co jeji konkueendejhlavigjSi parametry
tudiZ hraje cena sluzeb a doba vyhotoveni. Mnoldy podniky sniZzuji ceny sluzeb
na uplné minimum, aby si mohly zajistit stdlou éxii, i kdyZ tim mnohdy hodn

proclavaji.

3.4 Kapital a moznosti financovani

K zaloZeni vlastni kancela je zapaebi zakladni kapital, ktery je tien z
perezitych i nepenzitych vkladi. K nepegzitym vkladim pati majetek, ktery se
da finargn¢ ohodnotit, prdvo nebo firma. Velikost tohoto kapit zavisi pedevsim
na sluzbach, které chce dana kancgléskytovat. Mezi rozhodujictinitele na
pocateni kapital pati specializace firmy, jakou formou se bude podnikat
(jednotlivec, fyzicka osoba, Zivnostensky list)jakém prostedi bude firma sidlit a
jaké jsou cile podnikani. Co s&¢ynovinek na trhu #fickych pristroja ¢i softwair,
musi si podnikatel promyslet, zda je koupi okaZitzda chvili pékéa a cena bude
vyrazre nizSi. DalSi nutnosti do vybaveni podniku je depfgrostedek do kazdého
terénu, ktery by nam umbdval se wibec dostat za svymi zakazkami. Mezi dalSi
vydaje pati prondjem kanceté a musime mit d&aké finartni zadsoby na vlastni
Zivobyti a vyplaty zastnaném (Srpova, et al., 2010).
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Diky vytvorenému finadnimu planu se ukaZze realnost podnikatelského
zaneru z ekonomického hlediska. Tiwcho plan majetku a zdnnj plan naklad a
vynodi, plan pegiZznich toki a planovany vykaz ziska ztrat. Zdroje finatni
podpory mohou byt ndjklad: vklady vlastnil, vklady podilnik, dlouhodobé a
stredréedobé bankovni a dodavatelské&iwa dluhopisy, finaéni leasing, kratkodobé
bankovni U¥ry slouZici k financovani @linych aktiv, investini dotace, poskytovani
zaruk na uvry, prispsvky Uradu prace na zatstnavani osob se snizenou pracovni
schopnosti, rizikovy kapital. Kazdy podnikatel bsy el fidit pravidly unérnosti,

schopnosti splacet &va moznosti ziskat externi zdroje.

Kazdy podnikatel musi g@tat s faktem, Ze podnik musi byt financovan v
kazdém obdobi své existenceit yzniku, kEZném provozu i zaniku. Proto je dobré
finanéni fizeni nezbytné,tauz jde o jakkoliv velky podnikii jakoukoliv pravni
formu. Za @el finantniho fizeni povazujemeipdevsSim zhodnoceni financi a to jak
v dlouhodobém tak kratkodobésasovém useku. Finani management ovliwuji
hned d¢ hlediska, konkréth hledisko ¢asu a rizika.Cas nés ovliiuje, protoze
penize maji dnes jinou hodnotu, nez budou mit vobadu. Rizika nas ohrozuji
neustale a mohou mit podobwjsich rizik (krize, inflace, katastrofy) nebo uimich

rizik (Spatnéizeni).
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4. Rizeni podniku

Managementtizeni podniku musi zajistit z&imereny honorésplreni vSech
pozadavk zakaznika a tofpdodrzeni paebné technické dro¥n To vSe vede ke
zvySeni pozitivniho image oboru a kanéelak pracovnimu uspokojeni a k
finanénimu zisku podnikatele a jeh#ipadnych spokiki ¢i zamgstnand.

.Management pedstavuje usp@dany soubor poznaik wtSinou
odpozorovanych z praxe, které jsou zpracovany formévod pro jednani nebo
jsou stanoveny jako principy. Opira se o poznatkyblasti dnich disciplin —
ekonomie, matematika, psychologie, sociologieistited atd. Tyto poznatky aplikuje
a rozviji v konkrétnich podminkéact¥eber, 2009, s. 22).

4.1 Strategicky management malych podnik

V fizeni podnik jde predevSim o zagiteni se na pracovniky a zastnance,
a to takovym zfpisobem, aby abstrany byly spokojeny. JdégquevSim o organizaci,
planovani, rozhodovani, kontrolovani, vyrobni texbgie atd. Manazerské aktivity
by mely byt efektivni a pinosné, ale s co nejmensim rizikem.

Malé podniky podnikaji &Sinou s malym p&iem oblasti a tedy i s mensim
poctem produkd a sluZzeb. Strategické operace jsou tedy daleka@ muasahlé nez u
podniki velkych. Ty obvykle maji zvlastni odéni, které se zabyva jmkumem
trhu, ale u malych podnik tyto prizkumy provadji spiSe manaZe ¢i sami
zakladatelé. InZenyrské nebo prajekkancelée maji utité specifikum podnikani.
Pokud se podnik nezabywannosti, kterou nenabizi nikdo jiny na trhu, musfitat s
vysoce konkuretnim prostedim. Proto je velicetdezité vyreSit otazky konkuremi
strategie, o to vice, jedn&-li se o maly podnik.

Strategie je koncept celkového chovani organizagjepéna zfisob¢innosti
organizace a alokace zdiopottebnych k dosazeni zamysSlenych 2ém(Veber,
2009).

Hlavni postavou ve firéh pii strategickém managementu je samotny

podnikatel. Jeho Ukoly jsou nasledujici. N@&jd musi zjistit skuieny stav
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strategickéhdizeni ve firng a pesré urit, ¢eho chce dosahnout,ditrhlavni divod
pro¢ vlastni firmu. Déle musi zanalyzovat&§i prostedi, zjistit jaké okolni faktory
maji vliv na chod firmy, zanalyzovat og&lvové okoli, ve kterém je mozZna
konkurence a sila zékaziika zjistit jaky je stav aktivit uvnitfirmy. DalSi faze
obsahuje soubor @slodrénych opaiteni, vytvdené udrzitelné konkuréni vyhody.
Mezi dalSi postupy p#t implementace strategie, ktera se zabyva ¢siaa
organiza&ni struktury a procésse zvolenou strategii. Posledni faze je hodnoaeni
kontrola strategie.

Vzhledem k malému @tu pracovnik v malé firm¢ dochazi k soustdni
fady funkci do kompetencekolika malo pracovnik Prevlada zde operativiiizeni
nad strategickym a prace se rélzge za chodu a spontatin

Cinnosti ve firné jsou realizovany dlefit rozdilnych trovni. Jde o Grolve

strategickou, taktickou a operativni. \figact malych firem tyto Grové mohou

splyvat.

Strategicka Uroveai- je zantfena na fungovani firmy v SirSim okoli. duje
dlouhodobé cile a tuje, jakym snirem mjde rozvoj firmy.

Takticka Uroven- je zangfena na spolupraciaznych oddleni, na organizai
provazanostinnosti, zajiguji se vazby mezi vyrobci a uzivateli.

Operativni Uroven- jejim cilem je efektivni provaai vseho, co firma vyrabdi
déla, co nejlepsi vyuziti zdrdjpro zajisSéni ukoli a cili. Je zakladem fungovani
firmy (Srpov4, et al., 2010).

4.2 Marketing malé firmy

.Marketing je cinnost organizace a soubor prodespro vytvéeni,
komunikaci a poskytovani hodnoty zakaamika pro 7izeni vztali se zakazniky
takovym zfisobem, Ze z toho maji uzitek nejenom organizaeetalé jeji kifové
zajmové skupinyfForet, 2008, s. 9).

Marketing patti mezi aspekty podniku, které velmi zavisi na ekoiotych,

technickych a velikostnich charakteristikach spodesti. Tyto charakteristiky
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zejména ovliviuji rozsah a napl podnikového marketingu, jeho strukturu a v
neposlednfack i marketingovou strategii. Nejzaklagjgim principem marketingu je
orientace na zakaznikafrile nez firma zéne vyral§t a prodavat, musi si zjistit, zda
bude o jeho praktiky zdjem a poté se 2dma zakaznika afipravi mu nabidku,
ktera vyhovuje jeho figdstavam. Cilem marketingu je snaha ziskat nowntii
udrZzet stavajici zakazniky a zabedpekonkurenceschopnost firmy. U malych
podniki bychom ngli pocitat hlavié s ohranienymi trhy, s omezenymi firemnimi

zdroji, moznostmi a schopnostmi.

4.2.1 Vyhody a nevyhody marketingu v malych firmach

Mezi vyhody malé firmy péti velika orientace na zdkaznika a uzsi kontakt s
nim, schopnost zakaznikovi naslouchat a najit vAddieni. Tato orientace e
byt sowéasti konkuretnich vyhod. DalSi vyhodou je menSicpb mezélanka diky,
kterym se pozadavky nejen nezkresluji, ale takév§e vyizovano rychleji.
Marketingové prosedi se doké&ze rychleamit a malé firma doké&ze byt dosté&be
pruzna a pimérens reagujici. Podnikatel- vlastnik je mnohdy zaniamipodnikani

a jeho dslednost je dalSi marketingovou vyhodou.

K nevyhoddm malych firem pa&t zejména nedostatek financi. Od
vynaloZenych finagnich prostedki se éekdva okamzita ziskovost, mnohdy tomu
tak bohuzel neni. Malé firmy nemaji také Zadné retmgove speciality, ale profesni
tym tvaori jen Uzky kruh nejpaebrejSich pracovnik. NejwtSim nedostatkem malych
firem je to, Ze podnikatel- vlastnik- manazer méastatek zkuSenosti z daného

oboru, ve kterém se chyta podnikat (Srpova, efall).
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5. Typy geodetickych praci

Geodézie a kartografie jsou obory, které poskydiujpkou Skalu sluzeb od
zaneieni skuténého provedeni stavelrgs inZzenyrskou geodézii, tvorbu map a
mapovych podklail plani zavodi, plani mést a obci, vektorizaci a digitalizaci az po
zpracovani dat pro GIS a projektovani komplexnichemkovych Uprav. Neexistuje
norma, ktera by i@sré stanovila popiséchto praci nebo dovala jejich seznam.
Zememeii¢ miZze zastavat jednu nebo vice nasledujicicimosti, které se mohou
odehravat na povrchu nebo pod povrchem &embo moe. Tyto aktivity mize
vykonavat sdm, nebo v s#ionosti s jinymi odborniky. Seznam z&mfickych
vykoni pro geodetické firmy je Wenén v publikaci od Polaka Petra (2003)lanek
dophiuje znalosti v oblasti o@é@vani sluzeb a produkce soukromych firem. Obsahuje
vykony nejvice poskytované na trhu zsm@rickych c¢innosti a poskytuje
zememgetickym firmam a objednatéin &l navod ke sjednani cen. Cenova r&dkp
jsou zde stanovena tak, aby be#Siho rozliSeni na jednotlivé polozky vykonu
umoznila dohodu smluvnich stran éegmétu a ce® dila. Mezi pracovni naplh

malé geodetickée firmy pafi:

. Zfizeni geodetického bodu nebagjeodetickych bail
- Zameéteni a zhotoveni tematické mapy velkéhgritha
- Zameéfeni a zobrazeni samostatného prvku polohopisu

Digitalizace map velkého &hitka

InZenyrské s#— vyhledani, zagteni, zobrazeni

- Zamgteni a zhotoveni podélného nelitcpého profilu

Mapovy podklad pro projekt stavby nebo terénni upi@olohopis a vyskopis)

- Zamgfeni a vypoet objemu (kubatury) hmoty

. Ziizeni vytyovaci si¢ stavby, terénni Upravy nebizéebnich praci na povrchu

- Zhotoveni vytgovaciho vykresu

- Wtyceni stavby, terénni Upravy nelgdebnich praci na povrchu

- Kontrolni nebo o¥tovaci néreni objektu nebo zatieni a vyhotoveni geodetické
¢asti dokumentace skuteého provedeni stavby, terénni Upravy neifehinich

praci na povrchu- dokumentacewjici prostorové umishi a tvar stavby nebo
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terénni Upravy a zajigjici bezpé&né provedeni stavby v souladu s Uzemnim
rozhodnutim a stavebnim povolenim

- Geodetické zagteni a zhotoveni dokumentace &asného stavu budovy

- Urceni svislych nebo vodorovnych posiufaleformaci) objektu

- Zamgteni a vypoet geometrickych paramétjerabové drahy a fdbového mostu

« Wtyceni hranice pozemku podle Udl&atastru nemovitosti nebo navrhu
pozemkovych Uprav

- Zhotoveni geometrického planu- podklad nebo nélitétha sowast listiny pro
uréeni no¥ vzniklych nemovitosti, jejich zapis a evidencistiaickych a jinych
vécnych prav kdmto nemovitostem v katastru nemovitosti

- Vykon ocerny hodinovou sazbou, poradenstvi

- Technicko-pravni sluzby v katastru nemovitostizememerictvi

77 |

- Dokumentace podlahovych ploch jednotek pro proniagastnika budovy.
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6. Aspekty zengmeérického dila

6.1 Pravni a technické aspekty zhotoveni zamérického dila

Zememetické dilo vznikad na zakladpotvrzené objednavky nebo smlouvy o
dilo. Smluvni strany zhotoveni dila jsou objednaekhotovitel. Dilo se stava
zavaznym diky potvrzené objednavéeuzavené smlouy o dilo. O smluvni
strany jsou povinni drZzet se ustanoveni ve smiowebo v potvrzené objednavce.
Déle se musi drzet technickych norem a obezévaznych fedpigi. Obecr
zavazné fedpisy jsou najklad okfansky a obchodni z&konik, autorsky zékon,
zakon o technickych pozadavcich na vyrobky, staveéikon a souvisejici zakony o
sprav objekti Uzemi a fislusnych spravnichiadech, zakon o krajském a obecnim
ziizeni, zakon o ze#mgéfictvi, katastralni zakon nebo zakon o zapisu viekfch a
jinych vécnych prav k nemovitostem (Polak, 2003).

6.2 Obchodni aspekty zhotoveni a vyuZiti zeémérického dila

Dle Polaka (2003) je tdezitym predpokladem pro platnost zavazku mezi
objednatelem a zhotovitelem sk&nest, Ze se musi uskdteét na zaklad svobodné
vale, musi byt mySlena vaZnurité a srozumiteld. Zhotovitel musi objednateli
jasre fici, zda objednané dilo bude skir& slouZzit k tomu, co si objednatetgpe a
objednatel zase musi jaskefinovat @el dila, aby byl zhotovitel fesny ve své
realizaci. Eticky kodexika, Ze zhotovitel ma pomoci objednateli definols! dila
pro smluvni zhotoveni objednavky. Zhotovitelskant, ktera ma veSkeré odborné
znalosti, by nila objednatele upozornit, Ze dilo, které si objédméze ¢i musi byt
pouzito i vicedelow a objednatel by zase¢hvedét, zda dilo vyuZije jen pro prvotni
nebo i jiné dely. Zenémerické dilo musi byt na zakladsmlouvy ¢i objednavky
bezchybné jak obsah&vrozsahow, tak formali a i presré naprosto odpovidajici

obecr zavaznym fedpisim, smluvnim podminkam a ve sml@guwedenému delu.
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6.3 Vlastnictvi zenémérickeho dila

Podle olsanského zakoniku je vlastnik v mezich zakona ograyedmet
svého vlastnictvi drzet, uZivat, pozivat jeho ploalyuzitky a nakladat s nim.
Zememeiické dilo ma nejastji hmotnou povahu, tudiz se stavécii Muze mit i
nehmotnou povahu, jako soubor geodahpsnych na nasinebo véejnou siti (CD,
internet). Ke zhmotmi nemusi dojit u jgdavani dila, ale e byt zhmoténo az
pozcji v piepracované forf Nejsou-li ve smlouwy o dilo odlisSk sjednany
podminky z hlediska atanského a obchodniho zakoniku a autorského zakanpep
moznérici, Ze:a) vlastnikem dokoteného a fedaného dila nebo vlastnikem geodat
jsou jak objednatel, tak zhotovitel. Kazdy z niclizm s dilem nakladat dle svych
potreb, poskytovat jejfetim osobam a oba jsou vazani jen shora uvedenymi
ustanovenimi zakona o zémfictvi, stavebniho a katastralniho zakona,
b) vzajemr nejsou objednatel i zhotovitel po sghi smlouvy vazani jinak, nez
dalSimi samostatnymi dohodami a smlouvami sjednangan podminek shora

uvedenych, dilo ma tedy nadale povahu zba&n&ho ke sin¢ na trhu.

Zememeiicka firma, ktera v dohads objednatelem iffpravuje smlouvu o
dilo, ve kterém mé byt vyuZzito jinou firmoudide vyhotovené zedmerické dilo, by
méla piisluSnymi ustanovenimi smlouvy zajistit podminkyazného pedani nebo
koups a potvrzeni pdebnych kvalitativnich paramétrPokud tak netini, mize se
stat, Ze zeRmeérické dilo utené k pepracovani bude pro ni nedostupné amin
smlouvy obtizné az nemozné, K&tad zhotoveni geometrického planu pro
vyznaeni wcného bemene souvisejiciho side zakrytym podzemnim vedenim
(Polék, 2003).

23



7. Tvorba cen

Cena je pef¥ni vyjadeni smtnné hodnoty zbozi. Je to pémve kterém je
zboZi smnovano za penize — trzni projev hodnoty.iPatvelmi dilezitym prvkim
obchodni politiky a konkuremi strategie firmy. Cena je zdrojentijmu firmy.

Promitaji se do ni ekonomické i neekonomické v(ilagh4, et al., 2008).

vvvvvv

budeme dané sluzhy zboZi prodavat. Tvorba cen je velicélefita, protoZze pokud
ceny utime nespravnym Zigobem, mize to mit na podnik Spatnésledky. Pokud
budou ceny sluzebiiliS vysoke, odradi to zakazniky a tim klesne trab@si ceny
zase mohou vést k tomu, Ze nebudeme schopni polikjady. Bi stanoveni cen se
musi dbat na platny cenovy prawaid, arové vlastnich naklall a situaci na trhu.
Aby se sprava stanovily ceny produktu, je zapebi definovat firemni cile, zjistit
naklady a poptavky, znat ceny konkufernbzhodnout o vhodné vysi ceny, se kterou
bude sluzba uvedena na trh (Sékitd/a, et al., 2002).

7.1 Podminky urteni cen v zerdmérictvi

Existuje celarada vlivii, které se podili natznorodosti cen jednotlivych
geodetickych praci. VySe ceny seuim nenit v zavislosti na fznivych i
negiznivych technickych, irodnich, ¢asovych a jinych podminkach. VSeobecné
podminky u&eni cen jsou &Sinou sodasti cenilt firem. Problematika stanoveni
cen geodetickych praci je mezi geodedygto diskutovana. Geodetické vykony jsou
poskytovany na zakladplatnych pravnich fiedpisi a technickych norem a v
zavislosti na podepsané smleug dilo. Do cen se dale zahrnuji veSkeré spravni
poplatky \aci statnim orgaéim a katastru nemovitosti. Cenyznych geodetickych
firem jsou mnohdy opravdu rozdilné a navic kazdéndi jinak specifikuje danou
sluzbu. Nkdo ma polozky rozepsané jednotliyiné firmy maji danou cenu za MJ a

maji v ni zapéteno uz komplet vse.
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Byvaly mistogedseda Komory geodeta kartograi, Ing. Jaroslav Solc v
roce 2006 pronesl na Setkani gedédet pozadavcich geodetické femosti na
sjednoceni cen geodetickych praci v katastru newsivia v inZenyrské geodézii.
,Je fakt, Ze ceny za geodetické prace jsou v pormdvsajinymi gibuznymi
technickymi profesemi nizké a tak v této souvisdasto rekte i nasi kolegové volaji
po tom, aby komora zakifita v pripadech, ve kterych jdowktes naSi kolegové
hluboko pod uroviecen obvyklych a nabizeji geodetické prace i pddiadi@dvé ceny.

Pozaduji, aby byly stanovenygjaké ceny minimalni, jako to je &kde v cizid.”

Komora geodét a kartograi (dale KGK) v roce 2005 uskuteila na svych
webovych strankach anketu a Ing. Si#kl, Ze k usptadani ankety na internetu se
komora rozhodla na zaklagituace: kdy ve ¥tSine pripad: objednatel i dodavatel
geodetickych praci neztadiuji ceny, za které je ta kterd konkrétni zakazka
realizovana a jenom maloktera geodeticka firma radswych webovych strdnkach
vywsSen cenik praci.Cilem ankety bylo zjistit, kolik je pt¢ba hodin ke zpracovani
kvalitniho geodetického dila. Na zaktagtysledného p&tu hodin byla stanovena
minimalni cena, pod kterou by geodetické firmy gkrit. Do ceny je feba také
zapaitat naklady na pdzeni techniky, nelb pouziti vykonrjSich gistroja a
postum sniZuje spdtbucasu, ale tato technika je drazSi. Podle KGKigha pi
tvorbé ceny postupovat takto (Solc, 2006)ime nebo odhadneme iprernou
spofebu casu na danou praci. Vime, kolik za to pracovnikeaplatime. Pak je
poteba tam zapdtat i ndklady na mzdy administrativnich netidicich pracovnik
Toto vSe by se mohlo promitnout ¢fstky mzdy pracovnik K tomu by se da
pripocitat priumeérna castka za rezijni naklady (najem, pafist, opravy apod.),
pridat odpisy pepaitené na hodinug¢astka na modernizaci a pozadovany zisk. A
vyjdecastka. Upozotuji, Ze by utite nenela byt nizsi nez 500,-dthod, spiSe by se
mela pohybovat mezi 600 az 700 ¢/Kod. Takove by dly byt podle mych zkuSenosti
sazby za hodinu naSi prace. Samegre tyto ceny narazeji na ceny trzni. Je ale na
nas, abychom jefzpisobili naSim potebam. K tomu bychom seflimsjednotit a
alespai vétSina z nas by aha Uctovat takovéto ceny.”
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U zenemetickych firem, obdob# jako u jinych firem, existuji odliSné ceniky
praci. Nekdo stanovi ceny podle konkurenceékdo dle skuténé obtiznosti praci a
né¢kdo podle dosazeného zisku.

Kazda firma si musi utht cenovou kalkulaci zakazky. Je to vypb z
vlastnich naklatl nebo z Uddj ziskanych pizkumem trhu. Ceny se v zémgtictvi
negastji kalkuluji z vlastnich néklaidl a poZzadovaného zisku metodou Uplnych
nakladi. Naklady, které je nutno do ceny zahrnout s da naklady pimé a
negimeé. Rimé naklady znamenaji ndklad naklady na pdzeni materialu (stanovi
se pomoci mnozstvi sgebovaného materialu na m.j. zémefické prace), naklady
na mzdy spolupracovnik(stanovi se dle sp@bovaného vyrobnihgasu na m.j.
geodetické prace), naklady na strojerpbhé k vyizeni zakazky (jsou to naklady za
jednotlivé stroje pdebné k vyzadané practetns nakladi na provozni hmotygi
socialni a zdravotni poji&ti. Negimymi naklady jsou mysleny néklady, které
vzniknou v pfibéhu tvorby zakazky a nejsouimo giraditelné k vykoim, napg.

vyrobni rezie nebo spravni rezie (Markova, Chova@608).

7.2 Faktory ovliviwujici tvorbu cen

Mala firma @i stanoveni cenipdevsim chce, aby se pokryly naklady vlioZzené
do produktu a aby byl v cén né¢jaky zisk. Také méa zajem, aby se cehi#idpnelisSila
od konkurence a pro kupujiciho byla zajimava.

Cenova rozhodnuti firmy jsou ovhievana vnitnimi faktory firmy i vrgjSimi
faktory prostedi (Kotler, 2007). Fznivé a nefiznivé podminky téZ ovliji cenu

zakazky zer&americké firmy.
Vnit #ni faktory
Marketingoveé cile— nez firma stanovi cenu, musi rozhodnout o s\adegjii pro

produkt. Mezi dalSi cile, které firma hleda, fpatagiklad preziti, maximalizace

sowasného zisku, maximalizace pddila trhu nebo prvenstvi v kvaliprodukf.
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Strategie marketingového mixu— tvaii ho nastroje, které se navzajem kombinuji a
koordinuji. Cena je jednim z nejvyzna&gich nastraj marketingového mixu, které
pouziva firma pro dosazeni svychuciMarketingovy mix se sklada z tzv. 4P —

produkt (Product), cena (Price), distribuce (Dimition) a propagace (Promotion).

Naklady — néklady pai mezi jeden z nejvyznamy$ich faktofi, ktery ovliviiuje
tvorbu cen. Podle Kotlera (2007) naklady stanowadsyp hranici pro ceny, které
firma miZze za své produkty poZzadovat. Mnoho firem se ssta¥se ve svéem oéiwi
»nizkonakladovymi producenty”. Firmy s niz§imi nally mohou nastavit nizsi ceny,
které vedou k vysSimu prodeji a ziskielime je na:

« Fixni — néklady se s Urovni vyroby a prodeje &ein

- Variabilni — naklady se #mi podle Urova vyroby.

« Celkové — souhrn fixnich a variabilnich nakigato danou Urovevyroby.

Organizace — cenovou organizaci rozumime organizaci cenoviikyo(Snekova,
2008). Je to vnihi formalizované usgadani celku, uweni nadizenosti a
podizenosti, vymezenigsobnosti, pravomoci a odpminosti (Srpova, 2010). Firmy
se musi rozhodnout, kdo a jakymtgpbem bude ceny stanovovat. Vzdy zalezi na
velikosti a charakteru firmy. Podle Kotlera (200#7)malych firmach cenyasto
stanovuje vrcholovy management, ve velkych firm&eh tvorbou cen &sSinou
zabyva manazer divize nebo vyrobkatagly. V odtvich, pro ktera je tvorba cen
klicovym faktorem (nap v leteckém, ocet&kém a ropném pmyslu), maji firmy
¢asto cenoveé odteni, které stanovi nejlepSi cenu nebo ppenostatnim oddenim
takovou cenu najit. Na tvorbu cen maji vliv takéodmjni manazg vyrobni

manazé, finanéni manaz# a &etni.

Vnéjsi faktory

Struktura trhu — na fiznych typech trih se stanovuje cenéanymi zpisoby.
- Dokonala konkurence — trh, na kterém mnoho kupzhiai prodavajicich

obchoduje s jednotnou komoditou.

- Monopolisticka konkurence — trh, na kterém mnohpuicich a prodavajicich
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obchoduje za celotadu cen, nejen za cenu trzni.
« Oligopol — trh, na &mzZ existuje jen &olik prodavajicich, ki citlivé reaguji
na zmény cen a marketingové strategie ostatnich prodéiehji

. Cisty monopol — trh, na kterém je jediny prodava(icdtier, 2007).

Vztahy mezi nabidkou a poptavkou
- Prijmova elasticita — vyjadije skuténost, Ze poptavka je takécovana pijmy
spotebitele.
- Koeficient pruznosti poptavky — vyjagie vztah mezi cenou a poptavanym
mnozstvim.
- Koeficient Kizové elasticity — zakaznikigoupi sleduje ceny substitug jejich

zmena ovliviiuje poptavku.

Jednani zékazniki — zakaznika ovliiuje mnoho faktat, ze kterych vyplyne

minimalni a maximalni cena, kterou je ochoten z#pla

Chovani konkurence— cena a kvalita konkuréniho produktu.

Jednani zprostedkovateli a distributor G — vlastni cenovou politikou ovliji
konenou cenu pro zakaznika. Firma bylenceny stanovit tak, aby distributon
umoznila slusny zisk, tim ziskala jejich podponpoanohla jim produkt vyhodn
prodat (Kotler, 2007).

Cenu zemmgetického dila ovliwuji pokazdé fiznivé ¢i negiznive
podminky. PF¥iznivé podminky sniZuji konénou cenu a jsou jimi: Kficka
piistupnost pednéta méreni (minimdélni zastawmost nebo zarostlost lokality,
rovinaty terén, husta tsiexistujicich geodetickych béd minimalni dopravni
frekvence apod.), jarni, letni a podzimniEnd obdobi a nizka fpsnost rreni s
minimem potebnych kontrol, nizky pet dat obsazenych véamé jednotce ceny,
levny materiél (lehké stabilizai zn&ky, levné folie a papiry apod.) (Polék, Polak,
2007).
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NeprFiznivymi podminkami zvySujicimi cenu jsou zejména: Obtizméricka
pristupnost pedmeta méeni (husta zast@most nebo zarostlost lokality, kopcovity
terén, vzajemna vzdalenostienych objeki, fidka st existujicich geodetickych
bodi, vysoka dopravni frekvence, velka dopravni vzdagerapod.), zimni ki
obdobi, vysokd iesnost mfeni vyZadujici opakovani a kontroly é&rani,
nestandardh kratka lhita plréni, vysoky pdet dat obsazenych vamé jednotce
ceny pipadré dokumentace v 3D forén m¢ficka ¢innost v noci, v podzemi, v
poddolovaném Uzemi, v Uzemi se zvySenym neld@npérazu nebo onemoémi a
podobré, drahy materidl &ké stabiliz&ni zna&ky, drahé folie a papiry apod.)
(Polak, Polék, 2007).

Pokud je firma platce DPH, sanfepr¢ se na zau ceny gipocitava i da z
piidané hodnoty.

7.3 Metody stanoveni ceny

Univerzalni metoda na stanoveni optimalni ceny isége, je vSak mozneé si
pii navrhu ceny pomoci diky faktbm jako jsou naklady, poptavka a ceny
konkurenti.. V praxi je rozhodovani o konkrétni vysi a Uroeeny spojeno zejména
s otazkou minimalizace rizik na ukor optimalni ceagolitiky (Srpova, 2010). Ceny
na stavebnim trhu jsou smluvni. Jejich vySe je rged mezi kupujicim a
prodavajicim neéastji pisemré ve smlou¥. Pro vypdet naklad je poteba dvou
zasadnich informiich zdroji. Pati mezi & informace o fyzickych rozsmech
zakazky a informace cenové. Naklady se poté stajaba sodet vSech satinu

vymér a cen vztaZzenych naigluSnou nirnou jednotku (Tichd, et al., 2008).

7.3.1 Naklado¥ orientovand tvorba cen

Nakladow orientovana cenova tvorba je nejjednodussi metddodby cen.
Je to takova cena, jejiz zakladem je kalkulaceabdriichdi fixnich nakladi a k nim
se fi¢te zadouci ziskovaipazka podle rozhodnuti vedeni firmy. Cena je tedy

urcena sottem naklad a zisku. Neni paéebaiesit trzni poptavkuiesit konkurenci
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nebo sledovat jiné faktory, které maji vliv na cemdlavni pozornost je nutné
vénovat evidenci naklad(Ticha, et al., 2008, Srpova, et al., 2010).

Divody pouZziti této metody

naklady Ize snaze a spoleldivzjistit nez poptavku

« pouziva se v oborech gilplizné stejnymi naklady

existuje nazor, Ze takto stanovené ceny jsou ,soHaxtjSi“, Ze vyrobce
~nevykoristuje” zakaznika
spoftebitel snazeifistoupi na vyssi cenu, kdyz jégswdcen, Ze je vyvolana

vySSimi naklady

7.3.2 Konkurenéné orientovana tvorba cen

Jak samotny nazev napovida, jedna se o ceny,jkmréstanoveny na zakkad
cen konkurence. Firma nejprveiyrkoho v sotdasnosti povazuje za konkurenci, pak
provede vyhodnoceni konkurenceschopnosti svéhdnithes produktu. Po zvazeni
téchto poznatk muZze byt cena stanovena pro statek firmy upravenaotiopr
prevladajici ,trzni“ cet smérem nahoru nebo dl Vlastni naklady ani velikost
poptavky neni v tomto Zigobu uéeni cen zohledma. Kdyz firma zvoli tento
zpasob tvorby cen, musi pozarrsledovat reakce konkurence na stanovenou cenu,

jeji cile a zarmary. Pokud se zvoli cena vyrazmizSi neZz u konkurencefilaka to

klienty, ale je opt niZsi zisk. (Srpova, 2010).

Vyhody konkurenéné orientované tvorby cen

- Firma miZe stanovit ceny svych statkelativné snadno a rychle.

« Z hlediska vnimani stanovené ceny zakaznikem je mattoda tvorby cen

- Pro geziti a uspch kazdého statku jeitkzita spoluprace s distriboimi kanaly.
Distributaii jsou obvykle ochot§Si zaveést jinou znku, pokud zapada do

cenového pasma vyrobks kterymi jiz obchoduiji.
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- Tento fistup k tvorks cen nabizi firmy vybér z celérady cenovych strategii
k dosazeni vlastnich @il ManaZer stanovi cenu pod nebo nad cenovou urovni

konkurence a tim manipuluje geplstavami zakazniko prislusné znéce.

Nevyhody konkurenéné orientované tvorby cen

- MuZe se stét, Ze takto stanovena cena nepokryvadyailaiskové cile firmy. V
tomto @ipadt ma firma ti moznosti:
1. nést ztraty nebo se spokojit se snizenou ziskguwdokud statek neziska
opet dost sily, aby vytvdl zisk
2. prizpasobit vyker material, vybaveni a pracovnich sil, aby bylo mozno
produkovat statek za nizSich nalkladmoziujici dosahnout rentability statku

3. zastavit problematickou produkci statku

7.3.3 Poptavko¥ orientovana tvorba cen

Tento zisob uteni cen sp&iva gredevSim v tom, Ze firmaresrE vi, jaké
mnozstvi produkt m& vyprodukovat a také vymezi maximalni cenu, diteje
ochoten zakaznik dat za produkt. Jedna se o nétfagfiisob stanoveni ceny, zaklad
ceny se bere poptavka, nikoliv naklady. Vyska ceyye néla rovnat hodndt ceny
sluzby, kterou &ekava zakaznik. Chceme-li stanovit optimalni censitwaci, kdy
existuje vice moznych arovni cen, pak musime ziskfitad, jak reaguje objem

poptavky po vyrobku na cenové &ny (Srpova, 2010).
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8. Metodika vyhotoveni zakazky
Uzawvi‘eni smlouvy o dilo

Kazda zemimgeiicka firma by néla umeét zakaznikovi poraditici, které ¥ci
je nutné zarit a formulovat za specifikovat za¢mo technické parametry
objednavky. Rivodni \&ci je, Zze geodeticka firma poskytne poradenskonost a
konzultaci zakazky, to vSe zadarndo jinak receno v ced zakazky. Pokud se
dohodnou podminky mezi objednavatelem a dodavajelgyni je vSe jiz na
provadcim podniku. Firma Geoplan Pizelostala nabidku na za&ieni polohopisu
a vySkopisu a vyti@ni DMT na Uzemi Vejprnic. Tato zakdzka ma sloyofi
projelkeni ¢innost - vystavbu rodinnych dam Mezi smluvni podminky pé#t jak

datum pedani zakazky, takipdkEZzna cena za poskytnuté sluzby.
Shér dostupnych podkladi

Na uplném pd&atku byly shromazshy vSechny nutné a gebné podklady o
daném uzemi. Prvnim Ukonem tedy bylo ziskani te&yoh podklad pro
seznameni se s lokalitou z dostupnych mapovych lpdilk VSechny pdebné
podklady byly ziskany z webovych stran€leského tadu zemimétického a
katastralniho. Mistopisy a geodetické Udaje kibodtavajiciho bodového pole byly
pievzaty z databaze bodovych poli. Dalsim podkladeta digitalni katastralni
mapa Vejprnic dané lokality.

Rekognoskace terénu a stavajiciho bodového pole

Rekognoskace byla provedena na zaklptedem pipravenych mapovych
podkladi a mistopi8. Rekognoskace terénu je péezka lokalitou. Cilem této
pochizky bylo zvoleni obvodu giteného Uzemi a zakresleni jej do mapy, porovnani
skute&ného stavu se stavem v néapvyhledani boil polohového pole dle mistofis

Dale se pedbEzre urcila poloha stanovisek, p@bnych k ndieni.
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M érické pristroje a metody

Pro zandteni dané lokality byla zvolena metoda elektronitkéhymetrie,
tedy polarni metoda s trigonometrickym c¢emim vySek. K vlastnimu
tachymetrickému ®ieni byla pouZzita totalni stanice Trimble 3605 DR aiskani
souadnic pomocnych bad GPS Trimble R6. Mezi dalSi pdrcky patil stativ,
odrazny hranol s vytkou, samonavijeci metri@ené koliky, kladivo, signalizani

barva ve spreji.

Vypocéetni prace, grafické zpracovani

Pro vypa@et soudadnic a vySek podrobnych bib@ stanovisek bylo vyuzito
programu Geus. Programy Microstation a Atlas slgugé grafickému zpracovani
polohopisnych a vySkopisnych pifvia k modelaci digitalniho modelu.

Kalkulace provedenych praci

Po veskerych odvedenych odbornyghnostech byla zhodnocena némost
prace, sepsany vydaje spojené se zakazkoutespoujeté kilometry na misto dani
pro stanoveni sptgby paliva do automobilu a dani platového ocemi
zanmestnand, ktefi se podileli na zhotoveni projektu. Kalkulace bylvedena

¢tyfmi riznymi metodami, které byly nasletimyhodnoceny.
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9. Obecné informace

9.1 Obecné informace o provééti firmé

Firma se zabyva geodetickatinnosti od roku 1995. iBs specializaci na
tvorbu &elovych map a podkladpro projektovouéinnost se v poslednich letech
rozStilo pole pisobnosti firmy GEOPLAN Plzei na dalSi druhy geodetickych

praci.

Jednd se iedevSim o zagfovani inZenyrskych siti, vodnich tgk
komunikaci, vytg¢ovani stavebnich objekt a liniovych staveb, vytjovani
konstruknich vrstev vozovek a jejich kontrolniéheni, geometrické plany pro
rozckleni pozemk ¢i zamgfeni staveb pro kolaudaci a zaneseni do katastru
nemovitosti, vytyovani vlastnickych hranic pozetinkvyzna&eni wWcnych femen,

dale pak vypéty kubatur zemnickeles, digitalizace mapovych podkiadpod.

Pro préci v terénu pouZivaji asléené digitalni totalni stanice a GPS
aparatury zng&gk Trimble, Geodimeter a Sokkia. Pro kantsté zpracovani
dokumentace pouzivaji graficky systém Bentley Mstedion, geodeticky software
Groma a Geus pro tvorbu geometrickych plétigitalni model terénu Atlas DMT a

dalsi.
Diky t¢émto technologiim jsou schopni dodat vysledny digitarystup v

raiznych formatech dle pozadavk konkrétniho zakaznika. Skenovani a

velkoformétoveé tiskové vystupy provdiina z&izenich znéky Hewlet Packard.
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9.2 Obecné informace o lokalif

Zajmova lokalita,éast katastralniho Uzemi Vejprnice (kéd k. 0. 77552

nachazi v byvalém okrese Pize sever. Lezi{iblizn¢ 9 km od Plz8. Vejprnice se
rozkladaji po obouiezich Vejprnického potoka, vipmérné nadmiské vysSce 325
m. n. m. V obci je fiblizn¢ 3594 obyvatel. Celkova plocha katastralniho Gzemi
1029 ha. Sousedi na vychodni s&anvelmi dominantnim katastralnim Uzemim
Plzrs, dale ze severu a severozapadu s Uzemim Vochevaagadu sousedi s
Tlu¢nou a z jihu méa dlouhou spéteou hranici s katastralnim dzemi Ein

Mapovana lokalita se nachazi na okraji obcgev®2noucast mapované
lokality tvori orna mida o vynéie cca 11,3 ha.
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9.3 Obecné informace o zakazce

Kazda zemimgeticka firma by néla umet zdkaznikovi poraditiici, které ¥ci
je nutné zarmit a formulovat za &ho danou ¥c. Prfivodni \&ci je, Ze geodeticka
firma poskytne poradenskaiinnost a konzultaci zakazky, to vSe zadarnginak
ie¢eno v cel zakazky. Pokud se dohodnou podminky mezi objedabara a
dodavatelem, nyni je vSe jiz na provéiin podniku. Firma Geoplan Pizelostala
nabidku na zatteni polohopisu a vyskopisu a vytemi DMT na uzemi Vejprnic.
Tato zakazka ma slouzit pro projek cinnost - vystavbu rodinnych dam Mezi
smluvni podminky p&t jak datum pedani zakézky, tak ifpdbéZnd cena za
poskytnuté sluzby. Zakaznikiiphazi s tim, Ze poZzadavek zada a Zkolik dni
pozcji (dle smluvnich podminek)éekava vysledek. Je sankepmé, Zze pokud neni
geodetm néco jasné z hlediska peby zandteni ¢i rozsahu prace, obrati se na
objednavatele. V naSentipact se jasw stanovil rozsah #teni, pomoci podrobné
ortofotomapy Uzemi Vejprnic.

Geodet si fed zahajenim vlastnichatickych praci opat o zajmové lokalit
dostupné informace a podklady, kterymi jsou sté&vaf v gipad potreby i
piredchozi mapové podklady a dale pak geodetické (mdjedech bodovych poli,
které se nachazeji v okoli zajmového Uzemi. D§d&zravi rozvrh praci pro gieni
a podrobgji se seznami s lokalitou, napna ortofotomag provede rekognoskaci
Uzemi a promysli vhodné&ipojovaci body a metody &reni. Mistopisy a geodetické
Gdaje k bodm stavajicich bodovych poli k této zakdzce byigvpaty z databaze
bodovych poli vedenych v resor@lJZK. Daldim podkladem ip piipraw zakazky
byla digitalni katastralni mapa Vejprnic.

Po dokowkeni gipravnych kancefdkych praci je mozné zahajit vlastni
metické prace v terénu. 8lickou skupinu tvéi negasgji dvouclennd skupina. Tak
tomu bylo i v naSemifpack. Do kalkulace cen se musi promitnoutgtoosob, které
spolupracovali na tomto projektu a také vzdalenosista nfeni od sidla
zememerické firmy. Na mist realizace zakazky provede vedouci skupiny
rekognoskaci terénucetné rekognoskace vybranych biobodovych poli ufenych
pro pipojeni métickych praci.Casova narénost tétotinnosti je zavisla odlenitosti

a prehlednosti terénu. Na zakkadysledki rekognoskace se stanovi optimalni postup
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méteni optimalizovany na skutey stav v zajmové lokalit Do cen se zagdéava
¢as stravenyipmym meienim i¢as straveny na ceésh musi se také zohlednit, o jaky
typ Uzemi jde. Zda se jedna o zasted/zalestné ¢i nezastasné/nezalesmé uzemi
a narg@nost terénu. V tomtoifpadt se jedna o mignsvazity terén, zarostly travou a
bodl&im, po okrajich Uzemi zalesmé. V tomto prosedi seclen meticské skupiny
pohybuje nesnadno a musi se naitbl@dnout pi tvorbé cen. Pokud by bylo Gzemi
nezales#né, vysekané a posekané, prace hytémprobihala rychleji. Timto izemim
navic probihd komunikace, jejiz zé&f@ni se musi zapést samostath do ceny
zakazky. Po ukafeni mefickych praci se zahajuji kancid&é prace. Je paba
vypcocitat soutadnice zarérenych bod ve zvoleném geodetickém programu (hap
Groma, Geus), vyhotovit polohopisny a vysSkopisnyanpl(nap. v programu
Microstation) a posléze proveést digitalni modeléter pro zobrazeni vySkovych
stumit a znazordni svazitosti aclenitosti terénu. To vSe zaberas dalSiho
pracovnika zegmerické firmy, ktery je teba paic¢né platow ohodnotit. VSechny
vystupy, které maji byt v analogové nebo digitdbrimé Geoplan zapsitava jiz do
cen za odvedenou praci. Do firmy Geoplan si pro ekoé@ projekty chodi
objednavatelé samy, tudiz odpada vydaj s posil@oknment poStou. Jiné firmy si
také zapoitavaji tzv. diety, v naSemiipact se nas to ale netykd a firma siuje

opravdu jen odvedenou praci v terénu a v katicélaaklady na dopravu.
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10. Vlastni zpracovani

10.1 Geodetické prace v terénu

Béhem rekognoskace bylaqulEzneé urcena poloha stanovisek. Body byly v
terénu nasledn stabilizovany #ewenymi koliky a signalizovany barvou. Takto
ozna&end stanoviska byla z&tena pomoci metody RTK GNSSigtrojem GPS
Trimble R6. Vlastni réteni bylo provasno pomaoci totalni stanice Trimble 3605 DR.

Namétena data se ukladala do vytené zakazky v paéti pristroje.

Na kazdém rérickém stanovisku byly provedeny tyto Ukony:
- centrace a horizontacéigtroje a znsireni vySky pistroje
- orientace na znameé body

- zameteni podrobnych bad

Pri zamgrovani podrobnych bddje meteny vodorovny srr a zenitovy uhel
a Sikma vzdalenost. VySka odrazného hranolu jeoedlielna v parti totalni
stanice. Zaovani zajmové lokality probihalo ve dvwdenné skupid. Meticsky
n&rt byl zakreslen tuzkou, zakreslovala se dbmsituace lokality &isla méfenych
bodi. Podrobné body bylgislovany od 1 &isla stanovisek od 4001. Po &mni
n¢kolika bodi, cca 20ti, se zkontrolovalo, zda souhkésio bodu v pistroji s¢islem
bodu v nértu. Celd lokalita byla za#iena formouctvercoveé sit. Stranycdtverce
byly krokovany.

Déale byly zanieny dalSi prvky, které vypovidaji denitosti terénu tzn.
lomové body. Celkem se timto tgpbem zarf¥ilo 858 bodi, charakterizujicich
danou lokalitu. Bhem n&feni nebyly vedeny Zadné zapisniky, vSe se ukladalo
pantti totalni stanice. Veden byl jendiiicky n&rt.

Data z totalni stanice se exportovala pomoci USBekado pditace, kde
byla posléze zpracovana vhodnymi softwary. Ukolgimogetnich praci bylo @eni
souradnic podrobnych bdda pomocnych bad Vypoéty se provadly v programu
Geus. Sotadnice byly ukeny v systému S-JTSK a vySkovém systému Bpv. V
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programu Microstation byl vytwen vrstevnicovy plan a v programu DMT Atlas
taktéz vrstevnicovy plan a digitalni model terénu.

Celé ntieni se dalo provést i jinou metodowieni. Firma Geoplan Pliag
ale nefastji pouziva tento zfisob ngreni, popsany vySe. U metody GNSS se
meieni zjednoduSuje o volbu stanovisek, kterd nejsopripact tohoto n&ieni
pottebnd a v zavislosti na vybaveni ovladaci jednotkypotebu vedeni gtického

n&rtu.

10.2 Grafické prace

Mapa byla vyhotovena na zaktadvypccitanych soiadnic X, Y, Z
podrobnych botl v programu Geus. K vyt¥eni polohopisného a vysSkopisného
planu byl pouzit program Microstation, program Atklouzil k vySkovému vyjaeni
pomoci vrstevnic a vizualizaci DMT. Wipad méteni vyhradd metodou GNSS se
vypocetni prace zjednoduSuji na variantu staZzentienych soitadnic bod z

aparatury. DalSi kroky zpracovani jsou jiz pr@ aovadcné metody shodné.

Microstation
Nejprve byl v programu zaloZen novy vykres a nastgvpracovni jednotky.
Jako hlavni jednotka byl metr, vedlejSi pracoviingky byly milimetry. RozliSeni

bylo 1000 mm na m a 1 zakladni jednotku na mm.

Podkladem byla digitalni katastralni mapa VejprriRoté se importoval
seznam sa@adnic nandtenych bod. Spojovani bodl bylo provedeno pomoci funkce
umistit Gseku. Diky funkci najezdy se dochycovaly linie na bddapovymi
znatkami se dokotil polohopis. Vyskopis je zobrazen pomoci intergelarstevnic.
Jedna se o spojeni hiodtejnych nadmiskych vySek. Vrstevnice se nezobrazuji jako
lomené cary, ale jako kivky. Po zaobleni vrstevnic byl proveden jejich @op
pomoci. Zakladni interval vrstevnic je po 1 m, m&nito vrstevnicemi jsou jest

pomocné vrstevnice. Kazda pata vrstevnice je zesile
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Obr. 4: Polohopisny a vyskopisny plan v programemtation (vlastni tvorba)
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DMT Atlas
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Obr. 5 : Vrstevnicovy plan v programu DMT Atlas @tia tvorba)

Digitalni model terénu

Obr. 6: DMT v programu ATLAS (vlastni tvorba)
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V programu byl zaloZen novy dokument. Tento programacuje se
soudadnicemi v textovém souboru, gadnice byly tedy do takového souboru
pievedeny. U navzaloZzeného projektu se nastavily vlastnosti lgstkiumentu. Dale
se pokréovalo ges menu DMT — dlohy nad DMT — operace s modelersreace
modelu terénu. Takto se docili vygenerovani motlmiénu. Jde o vytweni datové
struktury digitdlniho modelu. \Easti vstupni data je nutné vloZit soubor se
soudadnicemi a vySkami bad Po stisknuti tléitka start se zahdjil vyget vliastni
tlohy. Po spéteni tlohy se DMT umistil a tofes menu DMT — vlozit model terénu
— zaloZit i s gdorysem. Zde program vyZaduje nastaveni listu @ sakitadnicovou
soustavu. Wbhly pracovni sotadnice, které bylo nutno umistit. DalSim krokem je
samotna interpolace vrstevnic v menu DMT — vrsteeri- vypd@et vrstevnic.
Interval vrstevnic je jako v fpdchozim gpact 1 m. Nasleduje zobrazeni
vypoctenych vrstevnic f@s DMT — vrstevnice — zobrazit vy§iené vrstevnice.
Nakonec jsem pro lepSi zobrazeniélath barevnou hypsometrii, aby vynikly
vyskové rozdily lokality. Upravu modelu jsem provkdpies vestasny program
pOGLedy. V menu DMT — Ulohy nad DMT — 3D pohledyptevte se okno Pohledy
na model terénu, kde se zvoli dfieéwohled — vyBhne okno Spu&hi programu
Pohledy, kde se zvoli pouzit stejnojmenny projektokumentem Kresu — #pob
kresby modelu — zobrazeni vysSkové intervaly — hypstoie ostra — ulozit. Pro

zvyrazreni modelu jsem je8tzvolila nabidku Podstavec. Timto se dokbBMT.
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11. Cenova kalkulace zakazky

Zpusob kalkulace zakazky ihe byt u kazdé zegmerické firmy jiny. Je na
samotné firny, jaky zpisob uteni cen ji vyhovuje. Do cenového rédgpmabizenych
cen a sluzeb se promitd konkurence. Pfedgtavu jsem jiz vySe zitovanou
zakazku ocenil&tyimi moznymi zfisoby kalkulace cen. Jednou z nich je rozepsani
jednotlivych polozek, které jsou gebné k vyhotoveni projektu a ocem kazdé
poloZzky zvlag. Obdobny zpsob je druhy zfssob, ktery je jen gfen metodou
GNSS.

DalSi zpisob je, Ze si firma stanovi cenové rétzpkteré bude ugdiostiovat
u jednotlivych sluzeb. Maji dano jaka cena je zinf@ku zamdieni a zpracovani
(nap. hektar, metr, vy§eny bod, atd.). V této cénsou zapéteny jiz naprosto
vSechny néklady - platy pracoviiikias straveny na ceéstspoteba paliva. Cena je
stejna, i kdyz je mreni v mist sidla firmyc¢i na druhé stranrepubliky. Je otazka,
zda je to vyhoddi nevyhoda daného apobu oce#ni.

Dal$i mozZnosti je océni za jeden zgfeny bod. Toto ocemi zahrnuje
meéieni, vypd@ty sodadnic a vysky bodu, vyhotoveni polohopisného a gg&néeho
planu a vyhotoveni DMT. Na jeden bod se vztahtgstka, odpovidajici¢into
sluzbam. Pro celkové océim zakazky se sgte paet meienych bod a vynasobi se
castkou, kterou si firma ur. Jednotlivé zfisoby ocesni jsou uvedeny v

nasledujicich odstavcich na nami zadané zakazce.
1. zpisob: Oceréni kazdé polozky zvlag
la) zan®feni s vyuzitim GPS + tachymetrie

Pro tento zpisob kalkulace ceny zakazky je fmiia ohodnotit kazdou
polozku, kterd byla pouzita pro zhotoveni polohogis a vysSkopisného planu a
digitalniho modelu terénu. Viipact této varianty je kalkulace provedena pro
variantu mé¢teni s vyuzitim GPS aparatury pro zkm$tbodového pole a podrobné
zamegieni s vyuzitim tachymetrie.

Prvotnim krokem kazdé zakazky je jeji konzultaceo@an Plzg jako
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vétSina zemimerickych firem poskytuje konzultaci zdarma. Po teteédém jednani
se domluvi s klientem osobni $atka Fimo v sidle firmy a zhodnoti se nejvha@gi
postupy jak pro zékaznika, tak pfieny geodetického tymu. Vedouci skupiny vzdy
odborre poradi a snazi se vyhthjak objednavateli, tak své figm

Dalsi polozkou jsou naklady na doprawiéstka se p#ita, kolik korun se
projede na jeden kilometr. Zohkage jak spatebu paliva, tak opt¢beni pneumatik
a automobilu. Obec, ve které se pozadovana zak@itaazi, Vejprnice je od Pkn
vzdalena 10 km. Firma si pitd sazbu 12 K km. To znamena 12 x 10 = 12@ K
Cesta byla ovSem provedena i ndizg mista miteni do sidla firmy, tudiz 120 x 2 =
240 K¢.

Doba gepravy na misto deni byva mnohdy dlouhda, v zavislosti na
vzdalenosti. Aby ré&i¢ska skupina nebylafipravena o moznost vtku i presto, ze
jede v aut za danou zakézkou, zafitivad se doba stravend v automobilias
metické skupiny straveny dopravou se ceni 3@D Khod. V pepaitu je to tedy
5 K¢/ 1 min gepravy. V tomto fipact se doba z Plzndo Vejprnic pohybuje okolo
15 minut. Pro vypéet to znamena 5 x 15 = 75K 2 =150 K&.

Cenu zakazky utviai fakt, kolik zangstnané a jaké kvalifikace se podili na
jeji realizaci. Na zakazce Vejprnice se podilel &essticky inzenyr, technik a
inZenyr, ktery v kancetévse zpracoval. Zedémeticky inZenyr si vedl réricky n&rt,
chodil po ngfeném Gzemi s vytkou a odraznym hranolem, dohliZzel na spravnost
meieni a celému gteni dodaval odborné vedeni. Jeho platové ohodngeefb0
K¢/ hod. Na zakazce ¢ricska skupina stravila cca 5 hodin. Pak je to tedy 45 =
2250 Ke.

Technik nél dlohu samotného #&teni u stroje. Jeho Ukolem bylo spravné
priprava pistroje na stanovisku, stabilizace stanovisek,tnlaseieni totalni stanici.
Technik je ocetn 380 K/ hod. V terénu byl stejnou dobu jako zsmgiicky
inZenyr, tedy cca 5 hodin. Vysledek je tedy 380100 K&.

InZenyr, ktery odva# svoji praci v kanceld, vypocetl z dat, které mu
predala ndticka skupina, saiadnice a vysSky gienych bod, zpracoval polohopis a

vySkopis daného Uzemi a vyhotovil digitalni modeiéhu pro vizualizaci terén
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Jeho prace byla odhadnuta na 9 hodin. &navatel si ho ceni na 45QG:/Khod.
Vysledek je 450 x 9 4050 K.

Celé n¢feni bylo gipojeno na body, které byly ¢gny metodou RTK GNSS.
Do této oceované polozky se zapibdva zamsieni (ufeni sowadnic) noé
budovanych boil (stanovisek). V rifené lokali¢ Vejprnice bylo padeba ¢tyr
stanovisek. Za deni jednoho bodu se kalkuluje sazba 4@0 Rro nas to znamena
400 x 4 = 1600 K.

Polohopisny a vySkopisny plan se teg dle toho, v jakém Uzemi se
nachazi. Zda se jedna o neza&t@/nezalesiné uzemi, ve kterém sesteni provadi
lehce,ci zda se jedna o Uzemi zastag/zalestné. Zde je rmareni obtiz®jSi a musi
se k tomu fihlédnout @i tvorbeé cen. Zvlastni kategorii je, pokud je v ndistéreni
né¢jaka komunikace. Ta se auge ot dle jiného hodnoticiho stupnV Gzemi
Vejprnice  se jednalo o0 mign svazity terén, ievazna cast byla
nezastaima/nezalesina. Konkrétg Slo o vynéru 10,89 ha z celkové vyry 11,3
ha. Tato kategorie se aage ¢astkou 9300 K/ ha. Vysledek pro tutdast je
9300 x 10,89 401277 K.

Uzemi zahrnovalo i prostor, ktery bytéasti zalestn. Vymdra tétocasti je
0,168 ha. Zast@né/zalestné Uzemi je danoastkou 12000 K ha. Vysledek pro
tento kousek zalegného Uzemi je 12000 x 0,168916 K¢.

Uzemim probihéa taktéz komunikace parcelisio 1398 o vynsre 0,242 ha.
Zameteni komunikace je dangstkou 2500 K/ 100 m. Cena vyjde na 2500 x 0,242
=605 Ké¢.

Toto jsou vesSkeré kalkulované polozky zadané zak&dfprnice. Vysledna
castka zakazky je jejich soet, tj. 114088 K (viz. tab. 1).
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Sluzba Cena za jednotku Jednotka Celkova cena
Konzultace Zdarma
Doprava 12 K/ km 10 km x 2 =20 km 240K
Cas straveny na 300 K&/ hod 15 minut x 2 = 30 150 K¢
cest minut
Plat zem. inZenyra 450 hod 5 hodin 2250 K
Plat technika 380 & hod 5 hodin 1900 K
Plat inZenyra v 450 K¢/ hod 9 hodin 4050 K
kanceldi
Urceni stanovisek 400 i stanovisko 4 stanoviska 160@ K
Nezastavné/ 9300 K&/ ha 10,89 ha 101277&K
nezalesgné uzemi
Zasta¥né/ 12000 K/ ha 0,168 ha 2016 K
zalesgné Uzemi
Komunikace 2500 K/ 100 m 0,242 ha 605K
Celkova ¢astka 114088 K&

Tabulka 1: Metoda oceni zakazky'. la

1b) zaméieni lokality jen s vyuzitim GNSS

Tento zmisob kalkulace ceny zakazky je obdobny jakésgb¢. 1a. Jen je
pocitan pro metodu zagheni Uzemi jen s vyuzitim GNSS aparatury. Rozdil fem,
Ze v ipack této metody je &tovana vySSi cena za zéreni jednoho ha podrobného
zantieni nez v fipad ¢.la. Je to zivodnéno tim, Ze ptizovaci cena tohoto
zaizeni je vysSSi nez totalni staniceii Reto metod je potebny jen jedentlen
metické skupiny. Tak odpad& jeden plat technického gumika. Metoda GNSS
umoziuje Eimé mefeni bod, tudiz odpada pt#ba zam¥eni a pipojeni se na

zvolena stanoviska.

PoloZkou, kteraustava nezinéna, jsou naklady na dopravu. To znamena 2
x 12 x 10 =240 K¢.

Cas straveny na ceéstCena je shodna s cenou v laggbu, tj.150 KE.
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Plat zamdstnand: zenemeticky inZenyr (prdce v terénu) a inZenyr
(kanceldské zpracovéni). Jejich platové ohodnoceni je 480hidd. Prace v terénu
cca 3 hodiny, kancelgké zpracovani 8 hodirCas kancel&ského zpracovani je
zkracen, neh jiz nemusi diky metad GNSS pditat sodadnice a vysSky
zanetenych bod. Pak je to tedy 450 x 3350 K&, 450 x 8 =3600 K&.

Polohopisny a vyskopisny pladiastka: 10100 K ha. Vynera: 10,89 ha.
Vysledek pro tut@ast je 10100 x 10,89 309989 K.

Zalesrny prostor:Castka: 13500 K/ ha. Vymera: 0,168 ha. Vysledek pro
tento kousek zalegného Uzemi je 13500 x 0,168268 K¢.

Komunikace o vyriie 0,242 ha. Zanteni komunikace je dantastkou 2600

K¢/ 100 m— 2600 x 0,242 629 Ké.

Koneinacastka pro metodu zatfeni GNSS a nasledné zpracovani je v tab. 2

rozepsana nd:18226 K.

Sluzba Cena za jednotku Jednotka Celkova cena
Konzultace Zdarma
Doprava 12 K/ km 10 km x 2 =20 km 240K
Cas straveny na cest 300 K&/ hod 15 minut x 2 = 3( 150 K
minut
Plat zem. inZenyra 450 hod 3 hodiny 1350 K
Plat inZenyra v 450 K&/ hod 8 hodin 3600 K
kanceldi
Nezastavné/ 10100 K/ ha 10,89 ha 109989K
nezalestné uzemi
Zastav¥né/ zaleséné 13500 K/ ha 0,168 ha 2268 K
uzemi
Komunikace 2600 &/ 100 m 0,242 ha 629K
Celkové ¢astka 118226 K

Tab. 2: Metoda ocemi zakazky'. 1b
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2. zpiasob: Oceréni zakazky jako celku

Tento zpisob tvorby cen ma vyhodu, Ze se nemusi kazda polamzepisovat
zvla® a zékaznici nesrovnavaji ceny jednotlivych slugekonkurenci. V konme
cert je jiz zapdéten plat zamsstnané, naklady na dopravu, samotnééiami,
vyhotoveni polohopisného a vySkopisného planu ébtv®@MT, viz. tab. 3. Nireni
je samogejmeé zarazeno do kategorii dle n&rwsti Uzemi. NieSi se zde ovSem, zda
misto n&feni je v mist sidla firmy¢i na op&né strad republiky. Tyto ztraty/vynosy
na dopravu se vykompenzujigtem zakazek. U tohoto é#pobu nerozhoduje, jakym
zpasobem bylo réeni provedeno. Pro objednavatele je tato metdealgdrjsi,

protoZe se nemusi zabyvat tim, jaka technologigzambyla pouzita.

V lokalité¢ Vejprnice byla nezast&md/nezalesiné plocha o vyre 10,89 ha.
Tento druh Uzemi se ohodnocuje 120@0 iKa. Vysledek je 12000 x 10,89 =
130680 K.

Po obvodu zagtovaného Uzemi se vyskytlgast zalestného Uzemi o
velikosti 0,168 ha. Cena této kategorie je 150@th& To znamendastku 15000 x
0,168 =2520 K.

Zminovanym Uzemim vede mistni komunikace o w¥¥gn 0,242 ha.
Komunikace je cefna na 2700K/ 100 m. Vysledek 2700 x 0,242653 K¢.

Vysledna kalkulace zakazky dle této metod$ 38853 K.

Sluzba Cena za jednotku Jednotka Celkova cena
Konzultace Zdarma
Nezastagné/ 12000 K/ha 10,89 ha 130680K

nezales#éné Uzemi
Zasta¥né/ 15000 K/ ha 0,168 ha 2520K
zalesgné Uzemi
Komunikace 2700 K/ 100 m 0,242 ha 653K
Celkova ¢astka 133853 K&

Tabulka 3: Metoda oceni zakazky'. 2
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3. zpiasob: Oceréni zakazky dle p@&tu zamérenych bodi

Pro ukazku moznosti stanoveni cen, jsem se rozlxabait sem také cenu
zakazky dle této metody. Je to netemdlimetoda, ktera je malo pouzivana. Sice je
diky ni ocegni zakazky velice rychlé, ale cenaemi jednoho bodu je stanovena pro
nejmért piiznivé meérické podminky. Z tohotoivodu tedy vysledna cena zakazky
muze byt vyrazg odliSna od jinych zjsohi cenové kalkulace, viz. tab. 4). V
zakazce se spte paet zmeienych bod a tento poet se vynasobi hodnotou
piidélenou na jednotkuCéstka na 1 bod zapivtdva samotné iteni, vypaty
souadnic a vysSek bad vyhotoveni polohopisného a vysSkopisného planuMirD
Jedna se a@astku 300 K/ 1 bod. TaktéZz u tohoto #pobu nerozhoduje, jakym
zpisobem bylo nseni provedeno. Ve Vejprnicich bylo zéfeno 858 botl Castka
se vypdte 300 x 858 257400 K.

Cena za jednotku Jednotka Celkova cena
Konzultace Zdarma
300 K&/ bod 858 bod 257400 K

Celkova ¢astka 257400 K

Tabulka 4: Metoda oceni zakazky'. 3

Pro geehlednost jsou jednotlivé #poby ocetni uvedeny v nasledujici tabulce.

Pouzitd metoda Vysledn&astka
Metodac. 1a 114088 K
Metodac. 1b 118226 k
Metodac. 2 133853 Kk
Metodac. 3 257400 K

Tabulka 5: Srovnani cen

Dle srovnani cen v tab. 5 lzéci, Ze rozdily v cenach jsou zZmm& mezi
metodowe. 1lab, 2 a metodat 3.
Pokud by firma pouzivala pro stanoveni cen metodj mohlo byasto dochazet ke
Spatnému weni ceny zakazky. Z tab. 5 vyplyva, Ze pokud sey cganovuji dle

metody ¢. lab ac. 2, rozdily cen nejsou vyznamnéiigemz ceny zohladji
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skut&nou nargénost provedenych praci. Rozdily cen u takto vel&kazky jsou v
mezich zdravého podnikéni.

Nejmérg pracnou metodou pro stanoveni ceny a zaramepdrazsi metodou
je metoda¢. 3. PracijSi metodou je poté metoda 2. U tohoto zpsobu odpada
nutnost kazdou polozkurgpaiitavat pro kazdou zakazku zwiagena se #ni jen v
zavislosti na velikosti za#éiiovaného tuzemi.

Z danych zji&ni vyplyva, Ze nejpracjsi metoda pro stanoveni ceny
zakazky je metod&. lab a zaroue je tato metoda i cendvnejvyhodrijsi pro
objednavatele. Rozdil cen mezi variantami fispppu kalkulace, tj. ceny &¢gné pro
rizné zmisoby zansieni, je rozdil minimalni. Rozhodnuti, kteryizob zaniteni je
vhodrgjSi, bude vice nez na finemim hledisku zalezet na vytiZzenosti pracoungk

piistrojového vybaveni ve firén
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12. Zawr

Diplomova prace je zpracovana na téma Cenova amaljakazky a
vyhotoveni DMT. Cilem prace bylo vyhotovit cenovanalyzu pro zakazku tvorby
digitalniho modelu terénu na uzemi, které byloigBeno v bakatgké praci. V
bakal&ské praci se jednalo o vySkové a polohové&ani ¢asti Uzemi ureného pro
vystavbu rodinnych dotnv k. 0. Vejprnice a naslednou tvorbu polohopisného
vyskopisného planu a tvorbu digitalniho modelurnieré

Prace je rozélena na teoretickotast a praktickodast. Prace se sna%éendi
priblizit, jakym zmsobem se stanovuji ceny zakdzek, co ceny twjéva co to
znamena maly podnik. VSe jéilllizeno na stanoveni cenové kalkulace konkrétniho
piipadu (zakazky).

Stanoveni ceny zakazky bylo provederenti zpisoby oce#né pro dva
rizné zgmsoby zamifeni zajmového Uzemi. P@&iovala se pracnost vyhotoveni
danou metodou &asova narénost. Prvni d¥ metody jsou tégi totozné, rozdil je
jen v metod mereni. Jednotlivé vysledky mezi sebou byly porovnanyys\tleny
rozdily.

Cilem této prace bylo také poukazat na to, Ze amt¥eni a nasledném
ocereéni stejné zakazkyuenymi metodami, rize dojit ke znégnym finargnim

rozdilam.
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14. Seznam pouzitych zkratek

Bpv Vyskovy systém Balt po vyrovnani
CZEPOS S aktivnich permanentnich stanicenych technologii GNSS,

rovnomerng rozmistnych na tzemtR

CUzK Cesky (tad zentmeticky a katastralni

DKM Digitalni katastralni mapa

DMT Digitalni model terénu

GIS Geograficky informeéni systém

GNSS Globalni navigani druzicovy systém

GPS Globalni pozni systém

k. 0. Katastralni zemi

KGK Komora geodet a kartograi

RTK Real Time Kinematic - Nieni GNSS v realnéase
Sb. Sbirka zakanCeské republiky

S-JTSK Somadnicovy systém Jednotné trigonometrické lsditastralni
USB Universal Serial Bus
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