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1.UVvOD

Stale vice lidi se Zénéd zajimat o ekologické zeuflstvi a biopotraviny, #Sin¢ vSak
zatim o této problematice chybi peltné znalosti. Ekologické zeédglstvi je pitom
jednim z vyznamnych #gohi ochrany Zivotniho prostdi. Je to zjgsob hospodani,
ktery klade znény diraz na opaeni chranici fpdu a girodu, zaji$uje ohleduplné
zachazeni se Zwdty a nepouziva syntetické pesticidy aniélémhnojiva. Jest pred
nékolika lety bylo okrajovou specialitou malé skupinfarma&u i zakaznik.
Béhem devadesatych let se ale jeho postaveni drépatinenilo. Setrné hospodeni se
stavd Bznym a zbozZi, které nabizi, v mnoha obchodech samjmoasti. Ekologické
zemedlIstvi, v remz je strikt zakdzano pouziti udtych chemickych latek, nabitéSeni
jak omezit mnoZzstvi nebezfrgich latek v potravinach na minimum. Ekologické
zentdélstvi je presré definovana forma hospoidi, zaloZzena na produkci potravin
optimalni kvality a mnozZstvi, pouZzivajici ptiég trvale udrzitelného rozvoje, s cilem
vyhnout se pouZivani agrochemickych vs$tup minimalizovat poskozeni Zivotniho

prostedi. Tento fistup chape Uzké spojeni mezi vie€astmi girodniho systému.

Mald informovanost je zrad i v oblasti tykajici se vyroby a prodeje biopetn.
Biopotraviny jsou vSak podigetnych studii na velkém vzestupu¢®skych bioprodejnach
je v posledni dob o zdravé potraviny &Si zajem, mezi nejprodavgai polozky pati
petivo, ml&né vyrobky, ovoce a zelenina. Hlavnirfivddem nakupu biopotravin je zajem
o vlastni zdravi. Na celkové spelte potravin se festo bioprodukty podileji stale jen
zhruba jednou desetinou procenta. Kazdy obywésska utrati za biopotraviny 6 asi
35 korun, coZ fedstavujeif procenta spaeby paiimérného obyvatele EU (15). Nakupujici
se casto rozhoduji podle ceny. Ta je podle prodlejc wtSiny biopotravin oproti
standardnim vyrohkm o 30 aZz 200 procent vySSi. Cenu ekologickych kioovliviiuje
piedevSim to, Ze se produkuji v malych sériiéhvgsSich pracovnich nékladech, coz
zvySuje jednotkové naklady. Velkou roli hraji i Zené naklady na dopravu a baleni. Na
ceském trhu je asi 2000 bioprodaiktz toho 1200 zahratnich. Hlavnim prodejnim
mistem ekologicky produkovanych potravin jsoGaské republicéetézce supermarkéta
hypermarkei. Ty se na trhu biopotravin podileji 57 procentkai vétSinou nabizeji jen
omezeny sortiment. Specializované bioprodejny éhollg se zdravou vyzivou zaujimaji

asi 37 procent,ijimy prodej z farmy tvid asi jenom 4 procenta.



Bakal&ska prace analyzuje prodej biopotravin v rdmci gheovanych prodejen ,zdravé
vyzivy“. Specializované prodejny jsou vyznamnym tefs pro prodej biopotravin.
V Ceské republice je jich kolem 150¢t¥inou situovanych ve &dich méstech.
Bioprodejny nabizeji Siroky sortiment zbozi v biakt¢ (pefivo, ml&né vyrobky,
obilniny, ovoce a zeleninu, polotovary atd.).Velkeghodou takového typu prodejny je
moznost ziskat ptebné informace o biopotravinach {®pb kontroly, zpracovani
bioprodukfi, ptiprava pokrni, pomoc pi zdravotnich problémech apod.). R¥aabidkou
bioprodukfi a poradenskymi sluzbami sehravaji bioprodejny stegatelnou roli v rozvoiji

ekologického hospodeni vCeské republice.



2. LITERARNI P REHLED

2.1 Biopotraviny, bioprodukty

Biopotravinyprodukuje ekologické zefdélstvi pri cemz jde o potraviri&ké vyrobky
vyrobené z produkt ekologického zewuélstvi a dalSich povolenych surovin. Produkty
ekologického zertélstvi ozn&ujeme jakdbioproduktya rozumi se timifmé zenddélskeé
produkty ziskané jako vystup z ekologického ze¥fstvi urtené k pimé spatebs jako

potravina a nebo jako dalSi surovina.
2.1.1 Ekologické zer&délstvi

Ekologické zemdélstvi Ize definovat jako vyvazeny agrosystém triaal€harakteru,
ktery se zaklada na lokalnich a obnovitelnych ZdhojRiroda je chpéna jako jednotny
celek se svou vriti hodnotouClovék ma moralni povinnost a odpinost provozovat
zenedélstvi takovym zjsobem, aby se kulturni krajina stala harmonickasti girody.
Vyroba ekologicky produkit a biopotravin snizuje z& Zivotniho prosedi, riziko
civiliza¢nich chorob a jefinosem pro zdravilovéka a pro jeho zdravou vyZivu.

Ekologické zemdélstvi se kkdy ozn&uje téZ vyrazy organické, biologické&immdni
nebo alternativni, mén ¢asto se mohou objevit i pojmy biologické z&fistvi,
organicko — biologické ze#délstvi. VSechny tyto terminy lze chapat jako synoaym

oficialniho ozné&eni ekologického zesdélstvi.

Pod ekologickym zegulstvim se rozumi velmi nadéaé hospodani, které vyuziva
obnovitelné zdroje a recyklaci, tgunostuje vnitropodnikovy kolobh pred externimi
zdroji ¢i zaji¥uje chovanym zwatim co nejlepsi zachazeni &rpdni krmiva. Ekolodgiti
zemedelci také aplikuji techniku Setrnou k Zivotnimu pitesli, tedy uplatuji zejména
biologické a mechanickéégtitelské metody a nepouzivaji omezuji ungla hnojiva a
chemikalie
(napiklad pesticidy, herbicidyjistové hormony a antibiotika).

Jednim z cil ekologického zewutélstvi je produkce dostateého mnoZstvi zdravoin
nezavadnych potravin s vysokou ¥nit kvalitou (biokvalitou) p respektovani mnoha

pravidel, mezi 8z pati nagiklad minimalizace spétby neobnovitelné energie a zdraj



udrZzovani pirodni krajiny a agrosystému. Metody pouzivané el@jickém zensdélstvi
vychazeji z ostdcenych a owvtenych poznatk v praxi a w¥deckych poznatk a svou
podstatou se snazi napodobovat zakladni charakégriprirodnino ekosystemu.
V rostlinné vyrok je to gredevSim multifunéni osevni postup, zabezai vyZivy rostlin
organickym hnojenim, vyuzitim meziplodin a bioldgit fixaci dusiku, zabezpeni
ekologické infrastruktury v krajitha podob#n. V ZivociSné produkci se dba na zafist
vhodnych podminek chovu a ustajenirayi které odpovidaji jejichifpozenym potebam,
zvySeny vyznam seijglada uzavenym biologickym cykim na farng, dobrému vyuziti

mistnich podminek, zdravy a zajist pohody ziat.

Ekologické zemd¢lstvi spa@ivAd na filozofii holostického chapani fipdy
(holos = celek). Froda je podle & jednotnym celkemClovék je pres vSechny své
zvlastnosti nadale chapan jako &ast firody a z hlediska jejich zakbme roven ostatnim
Zivogicham. Clovék se nemé pokouset nasilovliadnou pirodu, ale mé jednat ve schiod
s ni a na zakladetické a moralni zodpednosti za zachovani mnohostrannych forem

Zivota na Zemi.

Zakladni cile ekologické produkce a zpracovatgsmil nejvySsi gtovou organizaci
ekologického zegdelstvi IFOAM (Mezinarodni federace hnuti ekologického 2derstvi)

definovany nasledovn

- Produkovat potraviny vysoké jakosti a v dostaé&m mnoZstvi.

- Konstruktivnim a Zivot obohacujicim &gobem postupovatfipom v sowinnosti
s piirodnimi systémy cykly.

- Brat ohled na SirSi socialni a ekologické dopagpby a zpracovatelskych systém

- Podporovat a rozvijet vramci systému hospeda biologické cykly, zahrnujici
mikroorganismy, pdni fléru a faunu, rostliny a Zi¢achy.

- Rozvijet hodnotné a udrzitelné vodni ekosystémy.

- UdrZovat a zvySovat dlouhodobou arodnasdyp

- Zachovavat genetickou rozmanitost prothiko sytému a jeho okoligetns ochrany
stanovi$ zwere a rostlin.

- Podporovat zdravy #igob vyuzivani a nalezitou géo vodu, vodni zdroje a veSkery
Zivot s ni.

-V maximalni mozné né vyuzivat v produknich systémech obnovitelné zdroje.
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- Vytvéret harmonickou rovnovahu mezi rostlinnou vyroboohavem hospodékych
zvitat

- Zajistit vSem hospodskym zvfatim vhodné Zivotni podminky s nalezitym ohledem
na zakladni aspekty jejich vrozeného chovani.

- Minimalizovat zneist'ovani prostedi.

- Zpracovavat produkci s vyuZzitim obnovitelnych@dr

- Vyrabket organické produkty, které jsou zcela biodegratkina.

- Vyrakbket kvalitni textilie s dlouhou trvanlivosti.

- Umoznit vSem, kdoZ se zapoji do ekologické vyralgpracovatelstvi, takovou kvalitu
Zivota, ktera bude znamenat spih zakladnich poeb a zajisti fméieny vynos a
uspokojeni z pracegetnd bezp&ného pracovniho pragdi.

- Postupovat semem ke kompletnimu proddkimu, zpracovatelskému a distréoimu

fetézci, ktery bude sociatnspravedlivy i ekologicky zodp@dny.

Uvedené cile jsou dale rozpracovany v zakladnérsimi IFOAM (Mezinarodni
federace hnuti ekologického zémdlstvi), ktera ma oficialni nazeyzakladni normy pro
organické zew@delstvi a zpracovani aiedpisy pro kavu, kakaodaj, hodnoceni vstulj .
IFOAM BASIC STANDARDSmaji vzhledem k celogtové platnosti charakter obecnych
a minimalnich norem. Jsou vychozim ramcem pro miredgionalnici svazove srrnice,
které jsou podrobijSi a konkrétgjSi podle specifickych podminek.

Proc¢lenské staty Evropskeé unie je v souladu a poky®@AM vypracovano Narizeni
rady (EHS)¢. 2092/91 o organické vyrébzengdelskych vyrobk a znaeni takto
vyrakenych zersdélskych vyrobk potravin“. Doplikem pro Ziv@iSnou produkci, ktera
diive nebyla normativhusnernovana, je od roku 199WNarizeni EECS. 1804/99 o chovu
zvirat v ekologickém zefulstvi“. Legislativa jednotlivychtlenskych zemi pak nasletin
z téchto ndizeni vychazi a upsiuje je podle svych podminek.

V Ceské republice je od 1.1 2001 v platnogtakon o ekologickém zegdélstvi
¢. 242/2002 Sb, ktery plre akceptuje pokyny IFOAM i uvedenychiteeni EU.

Ekologické zerddélstvi je vtomto =zako& definovano jako zvlastni druh
zemedélského hospodeni, ktery dbd na Zivotni préetli a jeho jednotlivé slozky
stanovenim omezeri zadkaz pouzivani latek a posttpkteré zatzuji, zne€istuji nebo
zamduji zivotni prostedi nebo zvysuji rizika kontaminace potravnilettzce a ktery

s e

zvitat.
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Zakon o ekologickém zefdélstvi stanovi kromd podminek hospodani
v ekologickém zerdélstvi i podminky pro vyrobu biopotravim upravuje systém
oswdcovani pivodu bioprodukt a biopotravin a jejich ozn@avani jakoZ ivykon kontroly
a dozorunad dodrzovanim tohoto zakona.
Bioprodukt je podle zakona o ekologickém z&idstvi surovina rostlinného nebo
Zivocisného pivodu, ziskana v ekologickém zedIstvi a utena na zaklad oswdéeni
k vyroke biopotravin.
Biopotravina je potravina vyrobena za podminek uvedenych vmél®m ekologickém
zenedélstvi a sphujici pozadavky na jakost a zdravotni nezavadrtasiobgené zvlastnimi

piedpisy, na & bylo vydano ossdc¢eni o biopotravia.

Obecné zasady zpracovani bioprodukt

- Produkty musi byt skladovany, zpracovany i@ppavovany povolenymi Setrnymi
postupy tak, aby byla co nejvice zachovana jejidlita.

- Musi byt vylokena moznost jejich kontaminace neZadoucimi latkamebo
konverénimi produkty.

-V prab¢hu vyroby, dopravy a distribuce biopotravin musi bgjiStna jejich pravost
a vylowwena moznost jejich zamy za konvetni potraviny, vyZaduje séasové nebo
prostorové odéeni bioprodukii od produki jiného pivodu

- Kontrolovan je cely vyrobni procescetre pouzitych receptur, povolenéfigpady
a pomocné latky (pro konzervaci, stabilizaci apggby gesré stanoveny.

- Je zakazano pouzivat tyto vyrobni postupy: &yanionfi, hydrogenace, deni,
ozaovani a mikrovinny ofev, @i nakladani, uzeni, zjefovani apod. nelze pouZzit
chemikalie.

- Kvalita a chti je danaerstvymi biosurovinami, pouzivani barviv, aromayich latek,

sladidel a vitamith syntetického fivodu je zakazano.

Specifikou ekologického zefdélstvi je vypracovanysystém kontroly a certifikace
dodrzovani povolenych prodékich postuf), resp. nefekraovani zakaz danych
zadkonem. Spaéebitel tak nfize v kterémkoliv bo# produkniho, zpracovatelského

12



a obchodniharetézce dostat informaci o mésta zpisobu vyroby i garanci o souladu
¢innosti se zakonem o ekologickém zefsistvi.

Zvlastnimi gedpisy se v definici biopotravin rozumi Zakoér10/97 Sh. ve zmi
Zakona¢. 119/2000 Sh. (Zakon o potravinach a tabakovyctohgich) a souvisejici
Vyhlasky ¢. 249/97 Sb. o mikrobiologickych poZadavcich nargahy, zpisobu jejich
kontroly a hodnoceni ve &ni Vyhlasky¢.91/99 Sb., Vyhlasky.292/97 Sb. stanovujici
chemické pozadavky na zdravotni nezavadnost jddpctl druhi  potravin
a potravinovych surovin, podminky jejich pouZzitzneiovani na obalech, poZzadavky na
Cistotu a identitu fdatnych latek a potravnich dagli a mikrobiologické pozadavky
a potravni dopiky a pridatné latky.

Z uvedeného je iejmé, Ze biopotraviny musi s$jplvat poZadavky na ¢finé,
konvertné¢ vyrabiné potraviny, a navic musi byt vyprodukovany za csjoiych
kontrolovanych podminek. Zakon zakazuje preferobaiprodukty z hlediska vySSi
kvality, akoliv vzhledem ke zpsobu produkce lze fadé aspeki vyssi kvalitu
bioprodukfi predpokladat.

(Cervenka, 2005)

2.1.2 Kontrola a ozn&ovani bioprodukce

2.1.2.1 Kontrola bioprodukce

V Ceské republice {gsobi ti kontrolni organy KEZ o.p.s., ABCERT, GmbH

a Biokont CZ, s r.0).VSechny organizace jsou pro swdnnost po¥ieny MZe.

KEZ, o.p.s. zaji¥uje odbornou nezavislou kontrolu a certifikaci egitkych
podnikateli, vyrobal biopotravin a osob uvécich bioprodukty¢i biopotraviny do
ob¢hu. Krome kazdor@ni celkové kontroly podniku se provadi kontroly hiEgené
(kontrola zahrnuje cely podnik tj. pozemky a kwtustaje a zvhta, stroje, technologicka
zarizeni a technologie, sklady a ostatni provozni tprgs obaly a etiketaci, skladovou
a etni evidenci).

Firma ABCERT, GmbH vznikla v roce 2002 v &imecku splynutim kontrolnich
organizaci Alicon a BioZert. @btyto spol€nosti od roku 1992 vyvijely aktivni
a usgsnou cinnost v oblasti bio-kontroly. Wijnu 2005 byla zaloZzena podi@a firmy
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ABCERT, GmbH pro Ceskou republiku se sidlem v Brrktera od 1.1. 2006 vykonava
kontrolni&innost s posienim MZeCR.
Spole&nost se mZe prokazat s celkovym piem 6 000 kontrolovanych zetelskych

podniki a 1 000 zpracovatebiopotravin nejetSi certifikani organizaci v SRN.

Spolenost Biokont CZ, s.r.o.byla zaloZena v roce 2005. Cilem Biokontu je ztep$

situaci v kontrole ekologického zedglstvi, snizit administrativu a zachovat nizké ceny.

2.1.2.2 Ozn#&ovani bioprodukti

Bioprodukt, ktery slouzi jako surovina Kk vygobbiopotravin, se ozra jako
ekologicky tak, Ze se k jeho nazvu vzdy uvede sldio” a identifikatni kdd kontrolniho
organu KEZ, o.p.s., ABCERT, GmbH a Biokont CZ, gra nevylduje-li to povaha
bioproduktu, i graficky znak. Takto je moZné o&hgouze rostlinny nebo Ziegsny
produkt, na ktery kontrolni organ vydal édveni o givodu bioproduktu.

Oznaovat rostlinny nebo zZivasny produkt logem, na ktery nebylo vydano @kseni
0 pavodu bioproduktu, slovem ,bio* nebo ,eko* nebo dgcafym znakem nebo jakymikoli
Gdaji poukazujicimi na ekologicky, organickyiirpdni zpisob zemdélské vyroby, je

zakazano.

2.1.2.3 Ozn&ovani biopotravin

Biopotravinu, pi jejiz vyrob: bylo pouZzito vice nez 95 % hmotnosti nebo objemu
bioprodukfi, pridatnych latek a na kterou kontrolni organ vydaléd&eni o biopotravig,
ozn&i vyrobce biopotravin slovem ,bio“, nevyuje-li to nazev biopotraviny, a takée
grafickym znakem a identifikaim kédem kontrolniho orgénu.

Ozna&ovat potravinu, na kterou nebylo vydano @keni o biopotravig, slovem
,Di0“ nebo ,eko" nebo grafickym znakem nebo jakywlik Udaji poukazujicimi na
ekologicky, organicky, firodni nebo biologicky zjsob vyroby je zakazano.

Pri znateni bioproduki ¢i biopotravin nebo $ jejich propagaci nesmi byt uvéub,

Ze pgredstavuiji zaruku vysSi organoleptické, nutrinebo zdravi proggné jakosti.
(Moudry, 2002)
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Obrazek 1: Graficky znak, kterym se ozfugi bioprodukty a biopotraviny

{l
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Zdroj: www.pro-bio.cz

Tento graficky znak smi byt uzivan jen timigpbem, jak stanovi Zakon o ekologickém
zemedelstvi.

2.2 Trh s biopotravinami

Trh s bioprodukty je sai&sti potravinového trhu a ten zasesti trhu vS8eobecného. Nelze
ho tedy jako nezavisly prvek #enit, nybrz je nutné akceptovat faktory, které jak
strart nabidky, tak i poptavky trh ovliwji. Lze konstatovat, Ze jiz vroce 2004 a
v prabéhu roku 2005 bykesky trh s biopotravinami poziti¢rovliviiovan vstupenCeské
republiky do Evropské Unie, fedevSim diky zruSeni celnich poplatia povinnosti
certifikace biopotravin dovaZzenych ze 8t4EU. Nahstd tak poet importovanych
biopotravin. Objevuji se novi obchodnici a rostemézahraninich vyrobdé o nas trh. Pro
nejblizSi obdobi je &kavan vyrazny dovoz biopotravin, a to zejména jiapovoce
a zeleniny, trvanlivého geva suSenek, &dské vyzivy a labdkaského sortimentu.

TrebaZecesky trh s biopotravinami gétv rdmci novychélenskych zemi EU mezi
nejrozvinutjsi, jeho rozvoj je teprve na @@tku a bioprodukty se na trhu prosazuji
pomalu. Pokud jde o vlastni produkci, ngfi brzdou je nedostatek zpracovatelskych
kapacit a tak &Sina zpracovanych biopotravin je dovazena ze mna&liraDomaci
zpracovatelsky @imysl je zatim, s vyjimkou zpracovani bylin taje a kaeni, jen mélo
rozvinuty a na trhu chyl¥ada zakladnich komodit v biokvatit

Marketingové aktivity w¥tSiny naSich vyrobt v oboru biopotravin jsou velmi
omezené a p@domi o tchto produktech se mezeskymi spatebiteli Sti velmi pozvolna.
Presto vSak neptSi ¢eSti obchodnici a vyrobci biopotravirtekavaji rychlejsi ndist

obrafi, nez tomu bude v okolnich zemi EUggevsim diky poptavce ze zahkara také
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rastu kompenzaich plateb pr@eské zerddélce. V istich tech az pti letech by podle
jejich odhadu mohl mezitmé rast ¢esky trh s biopotravinami 25 — 30 %En® a v roce
2010 by ¢l dosahnout 1,3 mid. &

(Euromagazin, Obchod s biopotravinami, 2004)

2.2.1 Poptavka po biopotravinach

Poptavku po biopotravinach vSeobe&avliviiuje predevSim vySeifima, cen potravin
resp. podil vyddj za potraviny na rodinném rozfa, ale i stup® samozasobeni,
stravovaci zvyklosti, Urovwe vza&lani a informovanosti a dalSi faktory. Poptavka po
biopotravinach ma dktera specifika. NegtSi vliv na poptavku po biopotravinach ma
garantovana pravost ekologického vyrobku, kvaliteodpktu, kontrola produkiho
procesu a spolehlivost dodavatela vyrobé. Stedre vyznamné ovlivani poptavky
zpiasobuje prodejni cena, z&ni doba, obchodni roZp a chu bioproduktu. Nejméhje

poptavka ovliviéna znamosti zii&ty, balenim a servisem dodavatele.

Prijmy

Velikost piijma a kupni sila pefz zasadé rozhoduje o objemu vydajza potraviny,
resp. o jejich podilu na celkovych vydajich rodifiya uuje do znané miry i to, zda si
spotebitelé mohou dovolit drazsi potraviny (hotové kg, polotovary, speciality,
lahadky..), nebo se omezuji jen na levné, zakladnibyte2 produkty.

Pres pondrné nizké ceny potravin je podil rodinnych vyilaja potravingké vyrobky

v CR relativié velky viz graf: ,Struktura spé¢bnich vydani u domacnosti v letech
1999-2005". Z4jem je vSak soimstEn predevsim na lewjSi vyrobky.

NejvétSi zadjem o biopotraviny projevuji rodiny a malydstmi, starSi obané a nemocni.
Logicky by neli byt biopotraviny smifovany redevsSim do Skolnich jidelen, nemocnic,
domovi dichodd apod. Paradoxnpraw u €chto skupin spdebiteli jsou @ijmy nejnizsi,
resp. prosedky pro nakup drazSich potravin nejvice omezené. Fmo i
zprostedkovar limituje ceny, resp. sttaje poptavku po biopotravinach sram doti.
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Graf 1 — Struktura spibnich vydani u domacnosti v letech 1999 - 2005
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Ceny biopotravin

V sowasné dob se ma za to,

Ze hlavniinbd zatim velmi nizkého prodeje

biopotravin u nas jsou krofizatim je&t stale malé informovanosti sgebiteli, predevsim

ponerné vysoké ceny biopotravin ve srovnani&iymi konvergnimi produkty. \&tSina

biopotravin u nds méa cenové régpry3ssi nez ve tradinich zemich EU. \Ceské republice

> v

jsou v paméru biopotraviny zhruba o 30 az 200 % drazSi nex&oimi produkty stejného

druhu, naproti tomu tento rozdil v byvalych pathaetmich EU je mezi 20 az 50 %, jen

zcela vyjimeéne vyssi.

Pfi tom neni mozno tentoistod ozn&it jako zcela rozhodujici, jak o tom&iei nag.

stoupajici prodej podénmné velmi drahych potravnich dag®a a produkti tzv. zdravé

vyzivy. Zde se vSak na stoupajicim prodeji podiéisiani reklamni kamp&nkteré u nas

TN

nekteri vyrobci v poslednich letech G

rozpoutali. Ukazuje se, Zd@st spatebitel je

potom ochotna v zajmu svého zdravi zaplatit zapytmlukty i pondrné vysokécastky.

VétSina tSich ¢eskych vyrobé biopotravin uvadi, Ze se jim zatim fdgrodat

90- 100 % produkce jako biopotraviny a dosahujiubar 25 — 30 % tzv. bioprémie

(biomarze) ve srovnani s cenou kontrdrkomodity.

(Euromagazin,Obchod s biopotravinami, 2004)
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2.2.2 Nabidka biopotravin

Nejsiln¢jSim distribuinim kanalem (asi 60 % obejmu prodeje) biopotrasouj
super - a hypermarkety, kam chodi zakaznici nakaipgedevSsim maso a ndee
vyrobky. Nagfiklad Delvita nabizi tégt 200 vyrobK s oznéenim Bio. Retszec Billa
v CR zavedl rakouskou privatni zfka biopotravin Ja!Natiirlich.

Druhym nejsilgjSim odbytiSEm (37%) je 150 specializovanych prodejen zdrave
vyzivy. Na farmach, v trznicich, prdstnictvim obchodu a internetu se prodaji asi 4 %
produkfti.

Z vyzkumu ministerstva zefdélstvi vyplyva, Ze prodejci se biovyrob v zasad
nebrani, za standardnich podminek by je nabidlgitéive tretiny obchodnil. Negast;i
zavedeni biopotravin odmitaji, protoze &éw poptavku zakazniknebo se domnivaiji, ze
biopotraviny jsou fliS drahé.

(Moudry, 2002)

2.3 Trendy prodeje biopotravin

1.Poteba zrdny

Souasni spdebitelé hledaji odliSeni od standardnihdsqgbu Zivota a to od vybu
dovolené, obl&eni az po stravovani (Wbregionalnich specialit,ffprava tradinich jidel,
zdravé vyZzivy). Biopotraviny splji pofrebu zmény, do budoucnosti jejich rozéni
poroste na ukordznych (ptimérnych) vyrobk.

2. Prani individuality

Rada spadebitelr je ochotna zaplatit vy33i cenu za vyrobky, kteegsou na trhu
bézné, kterymi se odliSi od ostatnich. ZvlaStnostpbiravin niize byt krond specifické a
kontrolované produkce specifiost baleni a prodeje.

3. Rostouci pozadavky zakaznik

Konkurence v oblasti prodeje potravin je obrovsR&potraviny jsou specifickym
zbozim prodavanym obvykle za vySSi ceny. Zakazmibtop aiekdva kromd splreni
standardnich pozadavkhygiena prodeje¢istota, kvalita, Urovée zpracovani, baleni) i

néco navic. Zvlastnosti biopotravin je @siéeni o mivodu (certifikat), moznost seznameni
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s produknim procesem, ziskani dalSich informacitwqau zboZi, jeho vlastnostech a

VyuZziti.

4. Poteba Usporyasu

Zvlase u spotebitelr v produktivnim ¥ku roste patba nakoupit v jednom mésto
nejvice vyrobk denni (tydenni) spi#by. Navic chiji mit vyrobky neustéle dostupné
(prodlouzena oteviraci doba, tdepzity provoz prodejen éetre vikendi). Tento trend

souvisi se Z@azenim biopotravin do sortimentu supermatket

5. PohodInost
Spotebitel si feje potravingské vyrobky, jejichz Gprava je rychla a neriéd
Z hlediska kuch@kych dovednosti. ifkladem takovych bioproduktmize byt omyta a

nakrajend zeleningerstw lisovana ovocnétava, krajeny syr nebo salam.

6. Vliv cbti

Poklesem p&u déti vrodine a zneénou tradéni vychovy se zvySila poziceétl
v rodirg. Zvlasg pri nakupechtasto spolurozhoduji o druhu kupovaného zbozi, jialed
raného ¥ku dostavaji progedky na nakup, iedevSim potravin (s¢my). Prodejce proto
musi nabizet takové vyrobky, které odpovidajisklym ganim (pestra struktura, drobné

kousky, mensi baleni, ctiubarevné aiitazlivé obaly).

7. Velikost baleni

Nanist individualismu vede k odbourani tradice rodirnvegEeie u jednoho stolu.
Kazdy ¢len rodiny ma obvykle tizny ¢asovy program i rozdilné naroky na stravovani.
Roste poet jedn@lennych domacnosti. Stale vice jsou Zzadany maléstz¢inové porce.

Vyrobce i prodejce proto musigalkladat tizné velikosti baleni.

8. Konzumace mimo domov

V Ceské republice je trath¢ velmi rozvinuté zavodni stravovani - konzumace
hlavniho teplého jidla v jidetnna pracovisti. Roste pet stravnik v restauracich a
bufetech. Pro prodejce jedldzité navazat kontakt s velkymi kuckiyni, piipadré se
sdruzit s dalSimi vyrobci a prodejci tak, aby bplyZzadavky odératele (zavodni, Skolni
kuchyrg, nemocnice, restaurace, apod.) uspokojeny. | \aglbtratelé vyZzaduji produkty

upravené (umyté, oloupané, nakrajené atd.)
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9. Regiondlni nabidka

Globalizace ve stravovani vyvolava fediu zngny. Sowasre s fistem volnéhatasu se
vice cestuje. Vyznamny n@t zaznamenava rekreace na verkolagroturistika,
ekoturistika, lehka turistika). Kombinace poskytovabytovacich kapacit a stravovani je
viak zemi (Rakousko, Svycarsko) hlavnim zdrojefijnmi na venkow. Dodavka
mistnich specialit restauracim v regiodu piima giprava tradinich jidel je velmi

efektivnim zfgisobem pimeé realizace bioprodukce.

10. ,, Mladi seniai “

Starnuti populace imasi zvySeni podilutdhodd ve spolénosti. LepSi zdravotni
stav senial i jejich vetSi aktivita - cestovani, setkavani seiétgli, i poteba zdra¥ se
stravovat, odp&ivat na venko¥, v piirode, prinasi gilezitost pro pimy odbyt
bioprodukte. Nabizi se spojeni s nabidkou letnihydu,b poznavacich program

rehabilita&¢nich kar apod.

11. Dodavky doth

Navseva stalych obchad¢ini potize zvla&t starym lidem. Ale i u lidi v produktivnim
véku roste zdjem o dodavku zboZi (potraviny, hotddéa) do domu. V USA se dodavky
domu podili 15 % na maloobchoa tento zpsob prodeje ma rostouci tendenci. Cena,
forma rabatu a nabidka informaci hraje zde éngiznamnou roli. B dodavce zbozi domu
a pojizdném prodeji jetdezita gesnost, spolehlivost, moznost ¥, kvalita (zvlast
cerstvost) produkt Krome telefonické objednavky poroste i nabidka biopatrapres
internet. Jinou formou je vytveni relativié stalé si& zakaznik odebirajicich produkty
(zasilkové baliky — maso, zelenina, ovoce, dovoz brambor, ovoetenmy doni na
uskladreni pres zimu, dodavky sezonniho zboZi apod.).
(Moudry, 2001)

2.4 Formy prodeje

Uplatreni bioproduké na trhu méa své zvlastnosti. Jedna se ockma& zbozi
vyprodukované za specifickych podminek (zéakon o lagkokém zemidélstvi),
kontrolované v procesu vyroby (KEZ, o.p.s., ABCERImMbH a Biokont CZ, sr.0.) a lze
u reho dolozit givod (certifikace). Zbozi ma obvykle vySSi cenupmaeno ochrannou
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znamkou bioprodukt piipadré logem producenta a doprovazeno certifikatemiwogu.
Z&sads lze rozalit prodej napifimy anepfimy (zprostedkovatelsky).

V Ceské republice se ekologickym z#dlstvim a produkci na konci roku 2005
zabyvalo celkem 829 ekologickych farem. Producehiinin zasobuji mistni zpracovatele
nebo zrni vyvazeji itmo nebo pes mezinarodni distriltni si€. Ovocndi a zelin&i
prodavaji ¥tSinu své produkce kodeym spotebiteiim prfimo na farmach, na trzistich
nebo dodavaji do bioprodejen. Maso a mléko si enfiapdebiraji zpracovatelégkteri
zentdélci vSak cast prodavaji fimo zfarmy. Byliny jsou népsgji dodavany

zpracovatdlm

2.4.1 Kimy prodej

Pri prfimém prodeji vyrobce bezpréstie prodava zbozZi spigbiteli. Rimy prodej
bioprodukfi dosud pevlada v zapadni Evrép Zengdélec obvykle své produkty dale
zuslecliuje (Fideni, ¢isteni, loupani, mleti, baleni) nebo zpracovava navetgrobky
(chléb, mosty, vino, syry, salamy, apod.yin®y prodej byvacasto spojen s nabidkou
stravovacich sluzeb na selském #vdekoagroturistika). Hlavni vyhodou je, Ze se
zemedélec nedli o trzby se zpracovateli, dopravci a obchodnikyze ziskat celé cenové
rozpeti pro sebe, resp. se @jrclit se spatebitelem. Nevyhodou je velky ngst prace a
dalSich naklail spojenych se zpracovanim, balenim, dopravou kzzékavi a prodejem.

V Ceské republice mémy prodej malou tradici. Dosudgirvava zvyk prvovyrohic
nezabyvat se zuSledbvanim vyrobk. Také nutnost soustdit se, a to nejen
v ptechodném obdobi, na produk problémy vyvolava pétbu gFesunout starost se
zpracovanim a odbytem k zékaznikovi na jiné subjekamozejm¢ s tim roste i zavislost
na nich, resp. jimi wovanych nakupnich cenach, a eventéelké riziko prodeje na
konverEnim trhu za konvemi ceny.

(Moudry, 2002)

2.4.1.1 Formy grfimého prodeje
Samosbr

Princip samoslru sp@iva v dohod mezi zenddélcem a zakaznikem, ktery si sam

nasbira utité produkty. Hlavnim efektem je Usporacmii prace (sér) a dopravy ke
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spotebiteli (tj. dvou nejzakladijSich nakladovych polozek), ktera se promitne dsini
ceny produktu.

Kromé¢ jahod se timto Zjsobem daji sklizet i fazole, hrasSek, brambory, e$igi rybiz,

ale i ovoce ze strom Tento z@isob nakupu produktu e byt formou aktivniho
odpaiinku, lze ho zajimay spojit srodinnym vyletem, seznameningtids praci

v zemédglIstvi, Zivotem na vesnici. ke byt motivaci pro naplanovani rodinné dovolené

na venko¥ ¢i dalSich rekregnich aktivit.

Primé dordovani

Tento zpisob prodeje rize mitiadu forem navazujicich na objednavkovy systém
(zasilkovy prodej, rozvoz do dondgiina ugené misto apod.)

Podle druhu zbozi, cenovych relaci, okruhu zakazjgiknozné zajistit zasilani zbozi
poStou nebo osobnim dodanim, hapobdobi ped svatky (krocan, husa, ryby) nebeg
zimou na uskladimi (zeli, brambory)ci v pravidelnych intervalech (denni — mléko,

pesivo; tydenni — maso, syry).

Stankovy prodej

Existuje cela fada moZznosti stankového prodeje (prodej na poli,casty,
z dodavkoveého auta, v trznici). Kazda z uvedenymterh ma své specifické podminky.
Tento zfisob prodeje je vhodny pro produkty nabizené sezantophujici permanenih
nabizeny sortiment. Déb se uplatuje na frekventovanych mistech, v atraktivnich
regionech (turistické oblasti, dopravrtidovatky, vyletni mista).

Obchod ve dv@

Takovy obchod méa smysl, pokud bude zasoben Siréftimentem a veden po cely
rok, Jako zd&kladni sortiment se nabizeji dkai a zelenina (tyto produkty kupuji
spotebitelé po cely rok). Dopkem mohou byt brambory, maso, ovoce fmamarmelady,
susené ovoce). Také nepotravsi® zbozi mze byt hoji zastoupeno (ndpsuché kytice
a kwtiny k celor@&nim prilezitostem, kozky, vyrobky zeielva, hrab, drevaky, vaecky
apod.). Se a kvalita sortimentu podfiozajem spdebiteli, ale sodasré nuti k pestejsi
produkcici zpracovani a balewti doplneéni zboZi od jinych produceint
(Moudry, 2001)
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2.4.2 NeFimy prodej

2.4.2.1 Velkoobchodni subjekty

V roce 2005 naeském trhu fisobilo celkem 125 vyrolicbiopotravin,fada z nich
s certifikovanymi recepturami, ale bez faktické olyy. Cesti zpracovatelé bioproduikt
dodavaji bd’ dalSim bio vyrob&m, giimo do supermark&ti bioprodejen, nebo vyuzivaji
velkoobchody a distributory pro umidsf vyrobki do maloobchodu.

V Ceské republice gsobi cca 30 subjekt uvadjicich biopotraviny do othu
s registrovanou velkoobchodginnosti. Mezi nej¥tSi z nich paf spole&nosti Country
Life, s.r.o. aPRO-BIO obchodni spol€nost, s.r.a Oke firmy zasobuiji jak specializované
prodejny biopotravin, tak i obchodfétzce, coz je na ,zapatneobvyklé.
(Bioobchod,Cesky trh s biopotravinami, 2006)

Country Life s.r.o.

Firma Country Life, s.r.o. byla zalozena n#éejar roce 1991 a je 100% vlasta
ob¢anskych sdruzenim Spolost Prameny zdravi, jez je sasti celos$tového
kieg’anského hnuti, zaftreného na programy zdravého zivotniho stylu. Coulnifiey neni
komegni firmou, @inasejici zisk svému majiteli. Vynos z obchodniéimnosti je
investovan zasti do rozvoje spotmosti, ¢ast je vSak pouzita na zdravotni a &ladaci
programy pro Sirokou wejnost.

Spole&nost Country Life, s.r.o. je dovozcem, obchodnikebioprodukty a jednim z
nejwtsich obchodnik s produkty racionalni vyzivy Weské republice. Provozuje &v
prodejny racionalni vyzivy a dv vegetarianské restaurace v centru Prahy. Ve
velkoobchod v Nena&ovicich na Berounsku nabizi Wbz téng 1800 produki
raciondlni vyZivy, z toho bezmala 800 poloZzek biogan. Mezi jeji nejétsi klienty paiti
Ahold, Carrefour, Delvita, Globus, Interspar, TesEBoirest a zasobujestginu prodejen
zdravé vyzivy po celéCeské republice. Country Life jglenem Svazu ekologickych
zemedeélcu Pro-Bio.

Sortiment zboZi nabizeny spétosti Country Life je velice rozséhly, zahrnuje:
(trvanlivé - suSené ovoce, obiloviny, l&sSiny, ©stoviny, pekéské vyrobky, nahrazky

masa a masnych vyrobk(sojové maso, tofu, seitan), suSenky, pomazankgmg,
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potravinové dopiky, zeleninové napoj&aje, nahrazky kavyi§ cukr, sladidla, kieni, za
studena lisované oleje, tuky apod.).

Country Life je vydavatetasopisu prameny zdravi, z&f@any na propagaci zdraveé vyzivy
a harmonického zivotniho stylu.

(www. countrylife.cz)

PRO — BIO obchodni spoi@most, s.r.o.

Spole&nost vznikla vlét roku 1992 se statutem obchodni spost s rdenim
omezenymCast nazvu febrala od Svazu producérda zpracovatél biopotravin se sidlem
v Sumperku. Pro-bio sidli ve Staré&dt pod Siznikem. Zabyva sefpdevsim vykupem
a zpracovanim bioproduktostlinného pvodu.

Firma vyrabi a bali i surovinyijpozere bezlepkové v provozech zpracovavajicich
obiloviny obsahujici lepek. Z technologickyckivadi nelze vSak zatim zajistit odeni
vyrobnich cest surovin bezlepkovych a obsahujidégek Do budoucna se spdaleost
chysta uveést na tdadu bezlepkovych vyrolik které budou ozriany jak na etiketach, tak
v katalogu vyrobl. Do té doby spotmost nedeklaruje Zadné vyrobky jako potraviny
bezlepkové.

Spole&nost také spolupracuje fadou dalSich zpracovatel (téstarny, pekarny,
prazirna, vyroba zapékaného musli, atd.)filkpeo ni vyrabi dalSi biovyrobky nebo sami
spotebovavaji biosurovinu do vlastnich vyrdbk

Pro-bio ma vytveeny vlastni systém zasobovani s pravidelnymi teyroisjednéavek
a rozvod. Ve firm¢ funguje i zasilkovy prodej prastdnictvimCeské posty nebo firemni
sluzby, kdy si zakaznik @ie telefonem, poStou, faxem nebo emailem biopatyavi
objednat. Cena zaslanych vyrdbkzroste pouze o postovné. V mistech, kde nenigpmed
biopotravin, je tatasto jedin&eSeni.

Prevazna ¢ast produkce je dena na domaci trh. r€bytky, které se podia
zentdélcaim vypsstovat jsou UsfEne exportovany fedevsim do Rmecka, Anglie,
Rakouska, Holandska, Polska, #&aska, Slovinska a Slovenska.

(Www.pro-bio.cz)
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2.4.2.2 Maloobchodni subjekty

A. Obchodnifretézce

Maloobchodni prodej s biopotravinami se staisije do supermarkét a
hypermarkei. Biopotraviny jsou v obchodnickettzcich nabizeny zatimétSinou pod
znakami vyrobd, ovSem zé&inaji se objevovat prvni vlastni obchodni bio ¢ya
Obchodnitettzce jsou nejsilESim distribinim kanalem (asi 60 % objemu produkce).
Velka ¢ast konzumeritnakupuje v supermarketech, protoze je to grpohodIrgSi (vétsi
vybér, Usporacasu) a lev§Si. V supermarketech se nakupuje obvykiSv mnozstvi
potravindského zbozi do zasoby, proto j&si zajem o trvanlivé vyrobky, nebo alespo
vyrobky s delSi Iitou spotebovani. Roste i zajem o hotové vyrobky nebo puknip
s vysokym stupgm zpracovani affpravy. NejpopulargSi je ovoce a zelenina v kvalit
bio, nasleduje mléko a niéé vyrobky a maso.

Hypermarkety jsou nef#Sim distributorem haiziho biomasa a biomléka (rap
Hypernova ,Selsky dw* — privatni zngka pro biomaso). Pouze Delvita, Tesco a
Hypernova nabizi omezenou nabidkerstvé biozeleniny. Delvita nabizi t&m200
vyrobki s ozngenim bio, které nakupujergvazié od ¢eskych dodavatél Billa nabizi
privatni zngku pro biopotraviny ,Ja! Nattrlich®.

(Euromagazin, Biopotraviny a ekologickeé zekfistvi,2004)

B. Specializované prodejny ,zdravé vyzivy“

Druhym nejdlezitéjSim mistem pro prodej biopotravin jsouCeské republice
specializované prodejny biopotravin &rpdnich produkt. Specializovanych prodejen je
zamefenych na racionélni vyzivu prodavajicich biopotngvie vCR asi kolem 150 a
zaji¥uji priblizné 37 % odbytu biopotravin €R Tyto prodejny jsou &tinou situované
v centrech velkych gst. Sortiment, zagieni i Urové prodeje jsou velmituzné. Mnohé
maji biopotraviny jen v omezeném mnozstvi pro dépimabidky, gkteré jsou tér¥ ci
zcela specializované na bioprodukty. Limitujicimkttaem je dosud uUzky sortiment
bioprodukce. Malé specializované prodejny jsou hésany pevazi piimo
velkoobchody nebo si daplji sortiment (pedevSim cerstvé ovoce, zeleninu, niléé
vyrobky, brambory apod.) od biozédglct z okoli.

(Moudry, 2002)
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2.5 Specializované prodejny s biopotravinami aiffrodnimi produkty

2.5.1 Vybrané specializované prodejny

Mezi nejwtSi bioprodejny pédi tfi prodejny spolénosti Albio a dw prodejny
spole&nostiCountry Life vSechny situované do centra hlavnihgsta Prahy.

Albio, s.r.o.

Bioprodejna, biorestaurace a biopekarna, to by sowasti mivodniho
projektu spolénosti Albio, s.r.o. Dnes uz ma spé&h@st v hlavnim rést€ hned fi prodejny
a jeji ¢innost se rozrostla i o biocatering, o vyrobikterych potravingkych vyrobk a
mimo jiné také ptada odborné kurzy, Skoleni a jiné ¥l&Vvaci akce #etné lektorskych
¢innosti. Spolénost ma v satasné dob kolem Sedesati zatsthand.

Spole&nost Albio zalozili manzelé Zemanovi 1Zervna roku 2002 v Praze.
(Mgr. Hanka Zemanova je autorkou knilBiokuchaka Hanky Zemanové zalozila
pobaiku Svazu ekologickych zéddlcii zangienou na ositu v oblasti ekologického
zemedélIstvi a biopotravin).

Napad Zemanovych zalozit spotest, kterd by nabizela potraviny v bio kwalit
v dok, kdy na trhu s7 takovychto obchatl chybksla, byl velmi originélni. Jejich cilem
bylo vytvorit kompletni sortiment potravin se zZtk@u bio, nachazejici se v jednom
obcho@. Okolo projektu tehdy probihala spoustédppav, vCechach to byl unikétni a
priakopnicky projekt tohoto druhu.

Diky své zakladatelce, pani Zemanové, si sjmalst ziskala velmi brzo své prvni
zékazniky. O na¥ rozjety projekt se tehdy velmi zajimal tisk a tete. Albio melo
dokonce st vlastni prostor v p@du Ceské televizeSama doma V ném byly
piedstavovany bio vyrobky a divaci se mohli seznarheuwém, jak probiha jejich vyroba,
certifikovani a dokonce se mohli d&zkét i nékolik zajimavych recejit
Informace o bio produktech a spéhesti Albio jako takové se tak dostaly k SirSi
vefejnosti. ManzZelé Zemanovi se pro realizaci svéhedioflého projektu, zaloZeni
spole&nosti zabyvajici se bio potravinami, inspirovalfegevSim na svych cestach

v zahrandi.
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Firma Albio odebird vyrobky z ekologickych faremCeské republiky, ale ve
velkém rozsahu také ze zahmdniVyrobky putuji do obchodu Albia jiz certifikovéna
piipravené pro prode;.
zeleniny a ovoce, vina, syra vajec, most kvaskového chleba z vlastni pekaréy
certifikované pirodni kosmetiky zngek Weleda, Dr. Hauschka a Lotina. To, Ze jsou
vyrobky pivodem ze zahratii se také bohuzel odrazi na jejich &€en/yssSi cena

biopotravin je vSak stoprocentni zarukou kvality.

Albio sefidi etickym kodexem, ktery podporuje zdravy Zivatyl v Ceské republice.

Mezi hlavni zasady etického kodexu-pat

- Vyrdbime a prodavame jen takova jidla a potravikieré mohou fispst ke
zlepSeni fyzického a duSevniho zdravi naSich zdkaza to zejména potraviny v
kvalit¢ BIO.

- Védome nevyrdbime ani neprodavame jidiapotraviny, které obsahuji Skodlivé
chemické pisady undle vylepSujici barvu, ni ¢i chu’, hormonalni latky, uria
hnojiva a pogstky ani geneticky modifikované organismy (GMO). Nebodujeme
védone s produkty, které jsou nejasozna&@ované a vedou k mateni zakaZnik

- NaSim zékaznikm nabizime maximum dostupnych informaci o vlivu ivyZza
Zivotniho stylu na zdravi lidi i na sta¥ipdy. Nabizime praktickou inspiraci pro
kazdodenni uplabvani zdravého a ekologicky Setrného Zivotnihaustyl

(www.albiostyl.cz)

Zdroj: www.albiostyl.cz
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Obréazek 3: Ukazka www stranek prodejny Albio
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Country Life, s.r.o

Prodejny Country Life nabizi velky vybkvalitnich produki zdravé vyzivy vetns
certifikovanych biopotravin,éerstvé biozeleniny a bioovoce, celozrnné obiloviay
vyrobky z nich - mouky, chleby adtoviny, luséniny, dechy a semena, panenské za
studena lisované oleje, skou $il, moiské fasy, sOjova mléka, séjovy syr tofu, sojové
maso a sOjové omily, piirodni mineralni vody. Ekologické&stici prostedky, knihy a
casopisy se zdravotni @dg’anskou tematikou nabidku ddapli.

Prodejna Country Life, Melantrichova 15, Prahael stala vitizem kategorie
.Nejlepsi bioprodejna roku 2005“, kterou vyhlaSuji Nadace Partnerstvi a PRO-BIO Svaz
ekologickych zerddélci. Porota bioprodejnu Country Life v Brid9. zdi 2005 ocenila za
Sirokou nabidku kvalitnich biopotravingetre cerstvé bio zeleniny, ovoce ada, za
vynikajici orient&ni systém v prodefna za dlouholetou propagaci biopotravin. Vyzdvihla
také jeji informani a vzé&lavaci aktivity vici zakaznikim.

(www.countrylife.cz)
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Hodnotici kritéria NejlepSi bioprodejna roku:
1. Sfe a hloubka bio sortimentu
vzcElavani a informovani zagstnand a zakaznik
chovani zagstnana vici zakaznikm
ochrana Zivotniho prasdi v provozu prodejny

spoluprace prodejny s mistnimi bio vyrobci alefgickymi zengdg|ci

o 00k~ w D

celkovy vzhled prodejny a spokojenost zakainik

Obrézek 4: Ukazka www stranek prodejny Country Life
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Zdroj: www.countrylife.cz

2.5.2 Historie prodejen ,zdravé vyzivy"

Prvni prodejny se zdravou vyZivou vznikaly jited rokem 1989 (v Praze rfaye
Veletrzni ulici), a i pes velmi omezeny sortimentéinvelky vyznam. Zakaznik se poprvé
mohl seznamit s novymi druhy potravin hafcelozrnnou moukou, nigkou soli, jahlami
apod.).

Po roce 1989 vznikaly nové prodejny se zdravouwniZia jejich sortiment se skladal
hlavre z doméacich zeduélskych produkid distribuovanych ,Korou Jeie a dovozovym
sortimentem nabizenym velkoobchodem ,Prameny Zzdrapbleinosti County Life.
.Prameny zdravi“ zprogtdkovaly prvni styk s desitkami u nas dosud nezohrpgtravin

a potravindskych dophkta. U nskterych polozek bylo dosud neznamé slovo BIO.
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~Prameny zdravi“ neiy v té dok& konkurenci. Velkou konkurenci nehg ani prodejny
zdraveé vyzivy. Jako prvni tehdy nabizely Sirokytisoent sojovych vyrobk, zejména tzv.
sojové maso, daldézné obilniny, pohanku atd.

(Bionoviny, Bioprodejny vera, dnes a zitra,1998)

2.5.3 Podpora prodeje

Mezi hlavni podprna opateni pati propagani akce, reklama a ¥&né informace.
Ustredni postaveni ip propagaci v obchodu s biopotravinami zaujimajhuinavkové
akce. Préa¥ v oblasti biopotravin maji veliky vyznam. Mnozika&nici totiz vstupuji do
prodejny zdraveé vyzivy jenom proto, aby kupovaldyZen jeden a tyZ produkt, aniz by se
zajimali o zbyvajici sortiment.

Stale vice zakaznikchce ¥dét, odkud ukité potraviny pochazejiSpolené akce
s regionalnimi dodavateltak sphuji poZzadavek mnoha spebiteli, ktei cheji védet,
odkud je chléb, syr nebo vejce, které kupuji. Akae krome toho vyuzit jako reklanmh
acinné nastroje k ziskani novych zakaznik praci s veéejnosti, k oZiveni obdobi s niz§im
obratem, k seznameni zakaznik novymi nebo zvlastnimi produkty, jako néstrop pr
zvlastni pilezitosti (jubilea, lokélni udalosti atd.). Velrdiilezita je i prace s w¥ejnosti,
kdy maloobchodnik i¥e nabizetradu odbornych publikacijako jsou brozury, knihy,
metodiky,casopisy.

Reklama je pravidelg zveejiovana v Bionesicniku a Bulletinu ekologického
zenedelstvi. Kromé populérnichélanka jsou zde i adresy bioprodejen a biozeiicu,
ktefi prodavaji své produktyifmo, kalende akci, navody nag¢gtovani a zpracovani
plodin, recepty na Upravu pokéimnavody k asporam energie.

Reklamni materialy(letaky, prospekty, plakaty a brozurkgastén¢e financuje i
ministerstvo zerdélstvi, Svaz PRO — BIO a obchodni spwlesti. V omezeném rozsahu
(z cenovych dvodia) se objevuje reklama na bioprodukty v ostatriigku, rozhlase a
televizi

Dulezitym projektem na podporu prodeje biopotravirakee s nazvenZari — nesic
biopotravin“. Do tohoto projektu je zapojeno celkem 32 obe¢hsdbiopotravinami z celé
Ceské republiky, které nabizi ochutnavky a zvykodnnakupy. Satésti propagace jsou
takédny otevenych dva na ekofarmach, biodozinky, biojarmarky, speciélnizy vaeni,
tematické filmové projekce nebo diskusni kulatly gt novinae.

(Bulletin ekologického zesuélstvi, 2001)
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3. CILE A METODIKA

3.1 Cile

Hlavni cil:

Analyza prodeje biopotravin v rdmci specializovanygrodejen "zdravé vyzivy".

Vedlejsi cil:

Strategie prodeje biopotravin, sortimentni sklagimaiminky a kultura prodeje. Vymezeni

silnych a slabych stranek prodeje.

3.2 Metodika
3.2.1 Dotaznikové sSéeni
Tvorba dotazniku

Dotaznik je formul ureny k pokud moZno ipsnému a Uplnému zaznamenavani a
zjiStovani dat. Bive, nez zé&ne byt dotaznik formulovan, je nezbytné znéella cile
vyzkumu. V zavislosti na zvolené technice dotazév@n ttreba zvolit vhodny typ

dotazniku. Jednotlivé techniky geni kladou na dotaznik rozdilné poZadavky.

Pisemné dotazovani

Pisemné dotazovani jmsto zUze& nazyvano postovni anketa, protoze respondenti
dostavaji ¥tSinou dotaznik poStou. Vyhodou pisemného dotazgearze respondent ma
¢as si rozmyslet odp@di, i kdyZz u otazek, ve kterych zfigleme spontanni odpadi, se
tato okolnost mZe obratit v nevyhodu. Kazdy dotaznik zasilany @osby n&l byt
doprovazen dopisem, ve kterém je Wten smysl a cil dotazovani, igob ziskani adresy
respondenta, slib zachovani anonymity poskytnutigdyi, jasné pokyny pro vypbvani,
termin, do kterého je Zadouci dotaznik vyplnit slatgesiteli, podkovani za spolupraci a

podpis odpo¥dného pracovnika. Dopis byeéhmit motivujici &inek, kterého se dosahuje
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predevSim jednozraosti a srozumitelnosti formulaci,figlibem zaslani stemych
vysledki vyzkumu

(je-li to mozné), psobivou Upravou a uvedenim spojenit@sitele projektu, kde je mozné
si owfit pravdivost informaci uvedenych v dopise.

(Pribova, 2006)

3.2.2 Vyhodnoceni dotaznii

Dotazniky a nabidkové listy byly vyhodnoceny pompoogramu Microsoft Excel
2000. V programu bylo pouzito jednoduchych statigtth metod — popisna statistika.

3.2.3 SWOT analyza

SWOT analyza je souhrnnym zhodnocenim silnych bysta stranek, filezitosti a
rizik.
Jadro metody spiva v klasifikaci a ohodnoceni jednotlivych faktprkteré jsou
rozc&leny do 4 zakladnich skupin (tj. faktory vyjagici silné nebo slabé stranky a faktory
vyjadiujici prilezitosti a ohrozeni jako vlastnosti&giho prostedi). Analyzou vzajemneé
interakce jednotlivych faktérsilnych a slabych stranek na jedné strairti piilezitostem
a nebezp#m na stra#é druhé Ize ziskat nové kvalitativni informace, &teharakterizuji a
hodnoti Urove jejich vzajemného sttu.

SWOT je zkratkou slov z angfiiny: Strengths (pednosti = silné stranky),
Weaknesses (nedostatky = slabé strdnRpportunities (pilezitosti), Threats (ohrozeni).

SWOT analyza tedyipdstavuje kombinaci dvou analyz, S-Wa O - T.

3.3 Postupreseni

- studium odborné literatury

- osobni konzultace (na¥sa specializovanych prodejen biopotravinéast na
vystaw ,Biostyl“ — semind Biopotraviny v maloobchai)

- telefonické rozhovory

- dotaznikové Séeni

- vyhodnoceni dat

- SWOT analyza
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3.4 Zdroje informaci

- odborna literatura

- internet

- z&kony, vyhlasky

- propagéni materialy

- dotaznikové Sekni
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4. ANALYZA PRODEJE BIOPOTRAVIN V RAMCI
SPECIALIZOVANYCH PRODEJEN ,ZDRAVE VYZIVY*

Prakticka ¢ast se zabyvanalyzou prodeje biopotravin v ramci specializovanych
prodejen ,zdravé vyzivy: Dotaznikové Séeni bylo zamfeno na oblastliho¢eského
kraje. Cilem dotaznikové sini bylo zmapovat situaci na trhu s biopotravinaipmezeni
obchodniho sortimentu biopotravin, struktury dodekiaa zhodnoceni jejich spoluprace
s prodejnami ,zdravé vyzivy“. Dale byl dotaznik zsten na propagaci biopotravin a
sluzby spojené s jejich prodejem. Otazky se tykaké @ekavaného trendu ve vyvoji
biopotravin vCeské republice a moznosti upl&tin regionalnich bioprodutkt
Pro zjiS€ni potebnych informaci byl sestaven dotaznik, ktery lpzeslan do vSech
prodejen zdravé vyzivy v ramci Jiteského kraje. Celkem bylo osloveno 15 prodejen
zdraveé vyzivy, z toho 9 prodejen bylo ochotnychdagaznikovém S&tni spolupracovat,
coz je 60 % navratnost. Ziskané vstupni informagly/ lzdrojem pro zpracovani
bakal&ské prace a navazuji na vyzkumny ZamiSM 6007665806, ktery se tyka oblasti
jihoc¢eského ekologického zewflstvi.

V prvni ¢asti prace byla pozornosténovana charakteristice vybranych prodejen
biopotravin v Jihdeském kraji.

V nasledujicichcastech prace, které senwji analyze ziskanych dat, je sled
vyhodnocenych otazek shodny s jejicktgatim v dotazniku.

Nakonec jsou zde vymezeny silné a slabé strankileZposti a ohrozeni
(SWOT analyza).

4.1 Charakteristika vybranych prodejen biopotravin v jiznich Cechach

Bioprodejna Slune&tnice

Bioprodejna Slun&ice se nachazi ¢eskych Budjovicich a je nej¥tsi prodejnou
biopotravin v jiznichCechach. Byla zaloZzena 1.3 2003. Zakladatelkou iitetkau
v jedné osob je Sarka Dominova. Slutieice nabizi fes 70 % nejrzngjSich biopotravin.
Nejvice zastoupené jsou obilniny a obilné prodyékp jsou nap (Spalda, jahly, jEmen,

oves, Zito, pohanka), dale nasleduje biokosmetpekarenské produkty (biogigo),
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polotovary (bulgur gervenoucockou, jahelnik, zeleninové Spaldoto, houbové Spaldat
lustniny (fazole, séja, hrach set§pcka, cizrna). Nejvice Zzadanymi biopotravinami jsou
obilniny a obilné produkty, zelenina, mléko a ¥mé vyrobky, maso a masné produkty a
vejce. Nejetsi nafist prodeje podle Sarky Dominové zaZiva bioovoceekrnna, a
piirodni kosmetika. Naopak neni velky zajem o biokaWromé pestré nabidky
biopotravin nabizi prodejna také &, solné lampy, polStky pro dobry spanek, knihy a

casopisy, mineraly a dafity, ekoplenky a baby Satky.

Mezi nej¢tSi dodavatele bioprodejny pat
. velkoobchody: Sunfood, Country life, Natural Jilda®RO —-BIO,
Fyton Jihlavédtek Trade, Naturel Care, Natur&din
. piimi prodejci biopotravin : Abrlovi, Weleda
. ekologické farmy : Ekofarma Vicemilifjpodni zahrada), Country life Netwvice,
Ddktvi (Veselka u Trhovych Svi),
Kraehwvilovi (Babice u Pelimova)

Dodavky bioprodukt a biopotravin jsou z 80 % zajisly piimym rozvozem od
dodavatel, bioprodejna dale vyuziva asi ze 17 % zasilkowglst a asi pouze ze 3 % si
dovoz biopotravin zaji&iji sami. Urové dodavatel hodnoti majitelka kladha negativni
zkuSenosti spojené s dodavkami biopotravin vidizgou nedostat®é nabidceteskych
biopotravin.

Bioprodejna Slungnice vSemoz& vyuziva tzné akce na podporu prodeje. Jsou to
hlavre vlastni letéky, na kterych je popséna Siroka nabidka zboZle Bé& z let&u
muzeme doz¥dét nag. zasady P stravovani pro zlepSeni zdravotniho stavu a &tisky
k jednotlivym drutim zbozi. Prodejna vyuziva i reklamy v radiu, rekjama autobusech a
autech. Mezi hlavni podipné akce pdt i poradenstvi, jelikoz zagstnanci jsou vyskoleni
poméhat zakazniikn nagiklad v oblasti Gpravy stravy fp béZnych zdravotnich
problémech (celiakie, diabetes, osteopordza, saiiannita, potize s trdvenim, alergie na
mléko atd.).Vzdlavani probiha hdi formou vzalavacich semind nebo samostudiem
odbornych knih.

Zakaznik nize navstivit také vlastni www stranky (www.sldniee-cb.info), kde se
dozvi nejizrejSi informace v problematice biopotravin, a takdéledité rady o
prodavanych potravinach (jejich slozeniippava pokrni, pomoc pi zdravotnich potizich,

uzitetné tipy). Jsou zde informace oifpdanych pednaskach a semifiéh nejizngjSich
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témat, déle rozséhla fotogalerie a seznam prodéhakyih. Nechybi ani adresy ostatnich
prodejen zdravé vyzivy z cel@eské republiky.

Priloha 1 Ukazka z www stranek: kskar-asa ARAME.

Podle majitelky Slungice Sarky Dominové je trh biopotravin velmi dynakyi
rostouci a do budoucnaekava, Ze se tento trend bude nadale zvySovatl G\ttaké
upozornit na to, Ze v jik@ském kraji je malé zastoupeni vyralimopotravin, kté& by byli

ochotni své zbozi sami dovadetodavat pes distributora do prodejen zdravé vyzivy.

Obrazek 5 : Ukazka bioprodejny Slutigice

Zdroj: autor
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Priloha 2 Ukdzka z nabizeného sortimentu bioprod8japenice

Obrazek 6: Ukazka aktualnich www stranek biopradgjSlunanice
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Zdroj : www.slunecnice-ab.c

Pi —centrum

Prodejna nabizi biopotraviny jiz od roku 1999 gegeénou z prvnich prodejen, které
zasaly tyto produkty nabizet. Nachazi s€eskych Budjovicich a majitelkou prodejny je
pani Ing. Salplachtova Maria. Prodejna Jenem svazu PRO -BIO, ktery sdruzuje
prodejny v celéCeské republice Hlavnim cilem spoluprace mezi Svazenglenskymi
prodejnami je spolma propagace ekologického za#stvi a biopotravin, odbyt
bioprodukceclent svazu a zvySovani pésomi spatebitelské véejnosti o ekologickém
zemedglIstvi, jeho pinosech pro Zivotni pragdi a vlastnich produktech. Prodejny se

zavazuijifidit se svazovymi simnicemi pro prodejce biopotravin.
V rdmciradnéhaoclenstvi svaz PRO-BIO pro prodejny z4ji®:

- Informa&ni servis: pozvanky na svazové, propamgaa odborné akce, odbornou
literaturu a propagai materialy
- Konzultace a poradenstvi v maloprodeji, pomb®pyanizovani propagaich akci
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Ucast na vzdavacich akcich svazu — semieaexkurze, kurzy

Internetové prezentace prodejnich mist, éenaprodejnich mistlenskou tabuli
svazu

Zhotoveni propagaich materidl a reklamnich fedneta — letdky, samolepky,
tasky atp.

Kontakty na producenty a zpracovatele bioprodlakbiopotravin \CR i zahranii
Moznost prezentace a spotadti na veletrzich a vystavach (hamBioFach,
Harmonie)

Pristup do on-line databazi svazu (haresécleni svazu a knihovna)

Moznost vyuzivat informani stedisko a knihovnu svazu PRO-BIO

Zasilani Bio-ngsi¢niku

Prodejna nabizi Siroky sortiment obilnin, sojovyegkirobki, mléka a mlénych

vyrobki, polotovati, cukrovinek a pekarenskych prodiukMezi nej\&tSi dodavatele pét

Country Life s.r.o, Natural Jihlava, PRO — BIO obdhi spolénost s.r.o a Slugei Brana

s.r.o. Dale je to kozi farma Bilsko a Firma Poltaanzeh Abrlovych, ktera do prodejny
dodava biokeeni a biovino. PRO — BIO obchodni spmlest s.r.o0 ma vytienou vlastni

znaku pro biopotraviny s nazvenBiolinie (viz Pfiloha 3: ukazka z nabizeného

sortimentu).

Obrazek 7: Prodejna biopotravin Pi-centrum

Zdroyww.pro-bio.cz
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Bioprodejna Natural Pisek

Bioprodejna Natural ma v nabidce svého sortimemnbdpdiraviny jiz patym rokem.
Prodejna ma své sidlo v Pisku. Majitelkou prodejaypani Jitka Pavlatova, ktera
zamestnava jiz osm za#stnan@. Na ploSe 150 m2 @iZeme najit fes 50% iiznych
biopotravin. V nabidce jsou nejvice zakoupeny obyin sojové produkty, polotovary,
lusniny a kosmetika. Nechybi zde ani mléko a dné& vyrobky, pekarenskée produkty,
vejce, ovoce a zelenina a cukrovinky. Bioprodejretural je vegetarianska prodejna, a
proto ve svém sortimentu nenabizi maso a masnékyrdlezi nejétSi dodavatele pit
velkoobchody: cca z 45 % Country Life a Natur&llaiva cca z 20 %. Dodavateli jsou i
piimi vyrobci potravin : PRO — BIO, obchodni spwlest s.r.o (30 %), Sunfood Dobruska
(5 %). Majitelka se aktivh snazi o podporu prodeje biopotravincétpani informaci a
piehledu nabizeného sortimentu slouZzi viastni lephkgejny, prodejna nabizi ochutnavky
nabizeného zboZi a propaguje biopotraviny i pomudii.

Obrazek 8: Logo prodejny Natural

Naiclal

Zdroj: www.naturalpisek.cz
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4.2 Analyza prodeje biopotravin v ramci specializoanych prodejen

zdraveé vyzivy (dotaznikové Séeni)

Nachazeji se ve VaSem prodejnim sortimentu biopotkany? (otazkac.1)

Z doruwtenych dotaznik vyplyva, Zze 100 % specializovanych prodejen ,zdrav
vyzivy" (dale jen ZV) uvedlo, Ze se v jejich sorémtu nachazeji biopotraviny. Z toho
vyplyva, Ze zastoupeni biopotravin v takovém typrodejny je nepostradatelné, a

zékaznici takové potraviny vyhledavaji.
Vymezte, prosim, % podil biopotravin na Vasem prodgim sortimentu. (otazka ¢.2)

Z grafu vyplyva, Ze neptSi zastoupeni biopotravin v celkového sortimgetunezi
26-50 %, naopak zastoupeni biopotravin pouze do b ddlkového sortimentu a 100%
zastoupeni neuvedla Zadna specializovana prodéjhaSpecializované prodejny tedy
nabizi krong sortimentu biopotravin také dalSi potraviny, kteegsou v biokvalit. Krome¢
potravin nabizi také nepotraviséé zbozi, jako jsou n#glad knihy o zdravé vyziy

casopisy, pirodni kosmetika, siky nebo obléeni.

Graf 2 — % zastoupeni biopotravin v prodejnim soetitu

Jaky je % podil biopotravin na VaSem
prodejnim sortimentu?

N

w

po €et prodejen
N

=

o

do 5% 6-25% 26-50% 51-75% 76-100%

Zdroj: autor
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Biopotraviny zastoupené v prodejnim sortimentu (otaka ¢.3)

100% prodejt biopotravin uvedlo Ze ve svém sortimentu nalbiziininy a obilné
produkty, lusniny, dale jsou v sortimentu biopotravin nejvice zaptmy sojové
produkty pak nasledujpekarenské produkty a polotovagukrovinky, mléné produkty,
kosmetika acistici produkty, ovoce, zelenina a vejdéaso a masné vyrobkyenabizi

Zadna z dotazanych prodejen.

Graf 3 — Biopotraviny zastoupené v prodejnim scgtito
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Zdroj: autor
Nejvice zastoupené komodity v prodejnim sortimentypodle znamky 1 — 5 (otdzkd.3)

Prodejny hodnotily nejvice zastoupené komodity véns sortimentu od 1 do 5
(zndmka 1 — neptSi zastoupeni). Zndmkou 1 hodnotilo celkeméti@vodejen obilniny a
obilné produkty, pa&t tedy mezi nejvice zastoupené komodity v sortiment
specializovanych prodejen, znamk@uhodnotily ¢tyfi prodejny sojové produkty arit
prodejny polotovary, v nabidce specializovanych dpjen také vynikaji lushiny,
cukrovinky, kosmetika aistici prostedky a mléko a mt@éé produkty.

Pro srovnani: mezi hlavni prodiri komodity¢eskych ekologickych zegdélci pati
obili, zejména Spalda, a pak pohanka, byliny gk dobytek, mléko s velkym podilem

koziho mléka a brambory.
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Graf 4 — Nejvice zastoupené komodity
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Nejvice zadané komodity podle znamky 1-5 (otazk&3)

Velmi Zadanou komoditou jsou podle prodejobilniny a obilné produkty, osm
prodejen hodnotilo tuto komoditu znamkouZidané jsou také sojové produkty, émty,
polotovary a cukrovinky. Jak je Wt v menSi mie se objevuje zajem o pekarenské

produkty maso, vejce a ovoce a zeleninu.

Graf 5 — Nejvice Zzadané komodity
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Zdroj: autor
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Které biopotraviny povaZujete za velmi deficitni vnabidce? (otazkat.3)

Respondentgpovazuji za deficitni hlavnovoce a zeleninu, hkterych gipadech

dotazovani uvadi také polotovary, lugniny a cukrovinky.

U kterych bioprodukt i jste zaznamenali nej¥tSi narist poptavky, resp.prodeje?
O které bioprodukty je naopak nejmensi zajem? (dzka ¢.3)

(otazky souvisejici s poptavkou po biopotravinach)

NejvétSi nafist poptavky zaznamenali prodejci hlgvao obilnin a obilnych produl
ovoce a zeleniny, lu&tin, cukrovinek a kosmetiky.

Nejmensi zajem je hla¥re divodu velké ceny o biovejce, biokavu a sojové dgzert

Jaka je podle Vés kvalita prodavanych bioprodukfi ? (otazka¢.4)

Prodejny hodnotily kvalitu prodavanych biopotrainamkami od 1 do 5 (1 —
vysoka kvalita pevysujici kvalitu konvegnich potravin, 5 — kvalita velice problematickd).
P&t prodejen hodnotilo zndmkadl a ti prodejny zvolili znamku 1 tedy kvalitou nejvyssi.
Pouze jedna prodejna hodnotila znamkauPtimérna znamka jel.77. Prodejci tedy

hodnoti kvalitu nabizenych biopotravin velmi klgdn

Poznamka:.1 :

Chapani pojmu kvalita v ekologickém zdetstvi je porkud odliSné. Dimenze
pojmu kvality zahrnuje v tomtofipac i hodnotu celého proddkiho systému, ve kterém
se odehrava a jimzipobi na Zivotni progedi. ZvySena pozornost jénovana souvislosti
mezi vyZivou a zdravim, Zivotni aktivitou, odolhogganismu atd. Za mérnvyznamné se
naopak povaZzuji technologické vlastnosti prefer@vapracovatelem a diktovan@sto

potebami automatizované potraviftské vyroby
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Graf 6 — Kvalita prodavanych bioprodukt
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Zdroj : autor

Jsou je podle VaSeho nazoru vyraafSi rozdily v kvalité ¢eskych a dovazenych

bioprodukt /biopotravin? (otazka¢. 4)
Z celkového p&tu deviti prodejen Sest prodejen odgdilo NE, tedy Ze nevidi Zzadny
rozdil v kvalig¢ ceskych a dovazenych biopotravin ia prodejny neurdli tyto rozdily

posoudit. Odpo¥d” ANO neuvedla Zzadna prodejna.

Graf 7 — Rozdil v kvalit ¢eskych a dovazenych biopotravin

Rozdil v kvalit & éeskych a dovazenych bioprodukt /biopotravin
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Zdroj: autor

44



Jaka je, dle VaSeho nazoru, celkova nabidka biopradkta/biopotravin na é¢eském

trhu? (otazka €.5)
Z grafu je patrné, Ze¢p prodejen hodnotilo nabidku znamkou 2tgii prodejny
hodnotily znamkou 3. Bmérna znamka j&.44 Muzeme tedy logicky usoudit, Ze podle

prodejd je nabidka biopotravin ngeském trhu zatim spiSedpnérna.

Graf 8 — Nabidka bioprodtiiopotravin nateském trhu

Celkova nabidka biopotravin/bioproduk  t na
ceském trhu?
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Zdroj: autor

Uved’te prosim strukturu Vasich dodavatetfi (velkoobchod, ekologické farmy,

vyrobce biopotravin). (otazkac.6)

Mezi nejvyznamsjSimi dodavatele biopotravin do specializovanychodgjen
v Jihateském kraji v oblastvelkoobchodupaki Country Life s.r.o, PRO-BIO obchodni

spole’nost s.r.caNatural Jihlava s.r.o.

Poznamka:.2

Firma Natural Jihlava vznikla v roce 1991 se zéem uspokojit okruh lidi se zajmem
o makrobiotiku, vegetarianstvi a zdravou vyZivibec, ve rsie a jeho blizkém okoli.
Vzristajici zajem o vyrobky racionalni vyzivy vedl gotaloZeni velkoobchodniho skladu.
Sortiment se rozAl o obiloviny, suché plody, dia produkty a potmayvipro bezlepkovou
dietu. V nabidce je kolem tisice poloZzek Vyrobnerakzahdjilacinnost v Feznu 1997

drazuje ovoce ar/echy docokolady, a joguni. Velkoobchodni sklad ma jizgwstaly
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okruh odlgratelii. Rozvoz zajiiji na zaklad objednavek tégf po celéCeské republice.
Z&sobuji vSak pouze specializované prodejny.
DalSimi dodavateli, které zasobuji prodejny zdrayzivy jsou Fyton Jihlava,
Sun Food, Vitek Trade, Naturafn, Slunéni Brana a Fair Trade.
Vyznamnymi dodavateli biopotravin jsou tak&ologické farmy- v jihoceském
Kraji pievazi dodavaji do bioprodejny Sluirdce a jsou to :Ekofarma Vicemil,
Dostalkovi z Veselky u Trhovych SkirKratochvilovi (Babice u KoSetic)Prodejnu
Pi- centrum zasobujezi farma BilskoSpecializované prodejny zasobuje také ekologicka
farmaCountry Life Nenéovice.
Vyrobce biopotravin jako dodavatele svych produktuvedly pouze d¥

prodejny a tdarmu Pollau manzélAbrlovych ktefi dodavaji biokéeni a biovino.

Poznamka.3:

Manzelé Abrlovi z&ali soukron# hospodéit uz v roce 1991. Pozj navazali
spolupraci se Svazem ekologickych aeiz PRO - BIO a s firmou Sludiei brana,
nejwtsim tuzemskym zpracovatelefajii a koeni v biokvalié. Dnes na svych 5,5
hektarech Abrlovi ¢stuji bazalku, saturejku, Saly yzop, estragon, majoranku,
dobromysl, petrzel, pazitku, pohanku, kopr, tymilipecek a mediku. Druhou cast
hospoddastvi rodiny Abrlovych tva vinice.

Graf 9 — Dodavatelé biopotravin do specializovangadejen ZV - velkoobchody
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Zdroj : autor
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Jsou mezi Vasimi dodavateli firmy z jiznichCech? Uverte prosim konkrétni subjekty

dodavané produkty. (otdzkaé.6)

Na tuto otdzku odpa@dély pouze d¥ prodejny. Bioprodejn&lunenice uvedla farmu
manzeh Dostalkovych z Veselky u Trhovych SvinProdejndi — centrunmuvedla kozi

farmu Bilsko.

Zhodnot’te, prosim, dle nasledujicich kritérii své dodavate biopotravin (k hodnoceni

vyuzijte znamky 1-5 1 — nejlepSi hodnoceni). (otazk&7)

Prodejci hodnotili své dodavatele biopotravivelkoobchodyznamkami od jedné do
péti. Pouzivali ¥tSinou znamky pouze od jedné di tedy hodnoceni velmi kladné. Da se
fici, Ze tedy spoluprace mezi prodejci a dodavagetia dobré Urovni. Prodéjo mozna
trochu schazi dodateé sluzby, které by mohli dodavatelé poskytovakuelose jedna o
dodavatele z pozicekologickych faremje zde spoluprace také velmi dobra. Prodejci
hodnoti klad® hlavré platebni podminky a dodacitlly. Opst zde trochu zaostavaji
dodaténé sluzby.Vyrobce biopotravinv pozici dodavatél biopotravin nelze hodnotit,
jelikoz byla uvedena pouze firma Pollau. Prodejogrotily tuto prodejnu velmi klacn

hlavre z hlediska kvality nabizeného zbozi, dodacict la platebnich podminek.

Graf 10 — Hodnoceni dodavatel velkoobchod
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Zdroj: autor
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Graf 11 — Hodnoceni dodavatel ekologické farmy

Dodavatelé biopotravin - ekologické farmy
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Zdroj: autor

Tabulka 1: Dodavatelé biopotravin fiprérna znamka

Velkoobchod / Ekologickéa farma /
Parametry primeérna zndmka priimérna znamka
Sifka sortimentu 1,57 2
hloubka sortimentu 1,71 2,14
kvalita 1,42 1,42
dodaci [haty 1,71 2
platebni podminky 1,42 1,14
dodate¢né sluzby 2,28 2,57

Zdroj: autor

Z tabulky vyplyva, Ze nejlépe hodnocenymi znakyelkwobchodu jsou kvalita a platebni
podminky. Naopak nejite hodnocenym znakem jsou dodat sluzby a hloubka
sortimentu.

Pokud se jedna o dodavatele — ekologické farmyaangrdolie jsou zde hodnoceny
platebni podminky. | zde se jsou nég hodnoceny dodateé sluzby a hloubka
sortimentu (pirozeny disledek specializace produkce).

Jak byste zhodnotily celkovou Urové VaSich dodavateh biopotravin? (Otazka ¢.8)
Celkovou urové dodavatel hodnoti ¥tSina prodejé znamkami 2 a 3, pouze jedna

prodejna hodnoti Uroviedodavatal znamkou 1. Rimérna znamka j&,33 Prodejci jsou

tedy s Urovni svych dodavaidbiopotravin relativé spokojeni.
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Graf 12 — Hodnoceni celkové uravdodavatel biopotravin
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Zdroj: autor

Jakym zpiisobem jsou zajiSEny dodavky bioprodukti/biopotravin do Vasi prodejni

jednotky? (otazka¢.9)

Rozvoz dodavateli vyuzivaji vSechny dotazané prodegasilkové sluzby dale
vyuziva 6 prodejen (prodejny vSak u¥adze tento zfisob vyuZivaji pouze z 5-10%jj t
prodejny vyuzivaji jegt dodavky pomociCSA, CSAD (opit pouze asi z#i procent) a

dvé prodejny si navic vékterych gipadech zajidiji dovoz samy.

Graf 13 — @goby zaji&ni dodavek do prodejen
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Zdroj: autor
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Uved’te, prosim, nefastéjSi negativni zkuSenosti spojené s dodavkami biopaivin.
(otazka €.10)

Prodejci ¥tSinou poukazovali na problém, Ze zbozi, které Isjednali nebylo
dovezeno, protoZe nebylo na skladv nekterych gipadech byl zmign i problém

cerstvosti u ovoce a zeleniny.

Jaké bioprodukty z jiznich Cech nabizite o které byste néli zajem? (otazka¢.11)

Pouze i prodejny uvedly, Ze nabizi bioprodukty z jiznickach. Jedna se o kozi syry,
zeleninu a ovoce. Ostatni prodejny bioproduktyzaiih Cech nenabizeji, ale dty by

zajem hlaves o obilniny, vejce, maso a nalée vyrobky

Jaké jsou moznosti prodeje biomasa ve Vasi prodajfd (otazkaé.11)

Prodejci ¥tSinou odpovidaly negati¥n tedy Ze o mozZnosti prodeje masa neuvazuiji.
Majitelka prodejny Slun@ice by v gipads pravidelnych dodavek #&a o biomaso zajem
(nutnost dodataych investic do technického vybaveni prodejny).

Jakeé vyhody predstavu;ji (perspektivré mohou predstavovat) regionalni bioprodukty?
(otazka€.12)

Za nejvyznam§Si vyhodu povazuji prodejgbodporu mistni produkeeo uvedly
vdechny dotazované prodejny. Vyhodou regionalnictiadek je jejichflexibilita. Ctyfi
prodejny uvedly, Ze vyhody jsou ekonomické(nag. nizSi gepravni naklady), dale
nasledujevyssi Urove ,biojakosti“ (produkty z ekologicky ¢istych* oblasti) azaruka
jakosti Odpov¥d’ zadné (vyhody)neuvedl nikdo z dotdzanych. Je tediejmé, Ze
regionalni bioprodukty fedstavuji pro prodejce jasné vyhody, které by &hrdepSi

distribuci biopotravin do specializovanych prodejen
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Graf 14 — Vyhyoregionalnich bioproduit

Vyhody regionalnich bioprodukt @
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Zdroj: autor
Uved’te, prosim, hlavni pgek&zky branici prodeji regionalnich biopotravin.(otzka
¢.13)

Nedostatek vyrohc biopotravin, to je hlavni problém, na ktery pradgoukazuji.
Neni podle nich také dostédte vytvorena distribani si’ ¢erstvych vyrobk. Chybi zde i
mala podpora statu. Majitelka bioprodejny Skmee navrhuje #dit pravidelny trh

s biopotravinami, kde by se schazeli ekofatradabizeli své produkty.
Vénujete se propagaci biopotravin? Pokud ano, jakympisobem?(otazkat.14)

100 % respondefituvedlo, Ze sedakym zpsobem ¥nuje propagaci biopotravin.
Mezi mozné zpsoby propagace uvéld dotazovani nejastji propagani materialy
(letédky, brozurky, ochutnavky, reklamu v radiu/televizi, promit&@kiologickych film a
poradenstvi.

Jakeé sluzby v souvislosti s prodejem biopotravin pekytujete? (otazkaé.15)

Poradenstvi poskytuji vSichni dotazanig gorodejny obohatily své sluzby jesb

puj¢ovani literatury. Zatim Zzadna s oslovenych prodegpdada exkurze na biofarmy.
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Graf 15 — Sluzby spojené s propagaci biopotravin

Jaké sluzby v souvislosti s prodejem biopotravin
poskytujete?
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Zdroj: autor
Co brani, dle VaSeho nézoru, &Simu zastoupeni biopotravin ve VaSem sortimentu?
(otazka¢.16)

Z grafu vyplyva, Ze hlavnimidodem, ktery brani &Simu zastoupeni biopotravin
v prodejnim sortimentu jsou jejialysoké cenyza problém povaZuji nedost&té prodejni
prostory, slozitost dodavek , malou nabidlaskych bioprodukta nizkou poptavku ze

strany spatebitels.

Graf 16 — Pekazky pro ¥tSi zastoupeni biopotravin v prodejnim sortimentu

Co brani v étSimu zastoupeni biopotravin ve Vasem sortimnentu?
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Zdroj: autor
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Jaky otekavate obecny trend ve vyvoji prodeje biopotravirv CR? (otazkag.17)

Trend ve vyvoji prodeje biopotravin @R osekava 7 prodejen (cca 77,7 %) ndirn
rostouci a d¥ prodejny dokonce velmi dynamicky. Z tohoibeme usoudit, Ze podle
prodejd@ se ¢esky trh s biopotravinami bude stdle dynamicky fi@tva poptavka
spotebiteli po biopotravinach bude stoupat.

Graf 17 — Obecny trend ve vyvoji biopotravit R

Trend ve vyvoji biopotravin
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Zdroj: autor
Jaky ofekavate vyvoj zastoupeni biopotravin ve Vasi nabidcv nasledujicich Fech
letech?(otazka¢.18)

Respondenti aft z 90% zvolili odpo¥d” mirne rostouci, tedy optimistickou prognozu.
Jeden respondent uvedl, Ze zastoupeni biopotraviabidce v nasledujicich 3 letech
ocekava velmi dynamicky. Prodejci tedy hodnoti budaastoupeni biopotravin v jejich
nabidce klada

Graf 18 — @ekavany vyvoj biopotravin v nabidce specializovdngoodejen ZV

Oc¢ekavany vyvoj zastoupeni biopotravin ve Vasi nabidc e
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Zdroj: autor
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Mohli byste, prosim, definovat Vas postoj k moznosprimé kooperace s regionalnimi

vyrobci biopotravin (ekofarmari)? (otazka¢.18)

VSechny dotazované specializované prodejny by @kowoznost pvitaly. Prodejci
by byli velice radi, kdyby se obijevili regionalnyrebci biopotravin a byli by ochotni své
zboZi dodéavat, hil sami nebo fes distributora. Nazor Hany Kottové z prodejny ZV v
Ceském Krumlo¥ : ,Hledame dodavatele, Kigjsou z jiznichCech a jsou bdi blizko —
zasobovali bychom se sami, nebo jsou ochotni apsgtrasobovat oni nas”.

Jak byste charakterizovali typického zékaznika nakpujiciho bioprodukty?

Typickym zakaznikem je podletginy prodejen (80 %fenapriblizné ve \eku mezi
20 — 45 letya ma sfedoskolskénebovysokoskolské vZthani.

Vyhodnoceni statistickych Gdaii :

Praimérnd prodejni plocha prodejen ,zdravé vyZzivy“ je 20m2 a pimérny paset

zangstnand je 2,5 na prodejnu.

Od jakého roku nabizite ve svém sortimentu biopotrainy?

Tabulka 2: Rok zahajeni prodeje biopotravin

ZV C.Krumlov 1997
Natural Pisek 2001
Prachatice - Herba 2001
Harmonie 1995
Slunecénice 2003
MalSe VeleSin 2004
Pi - centrum 1999
ZV J.Hardec 2000
Racio - Tabor neuvedeno
Zdroj: autor
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4.3 SWOT analyza

(prodej biopotravin v ramci specializovanych prodej ,zdravé vyzivy*)

Silné stranky :

e

osobni pistup prodeja

vysoka dostupnost informaci o biopotravinach a@ickém zeradélstvi
kvalita nabizeného zbozi

cerstvost nabizeného zbozi

poradenstvi

kvalitni obsluha

atmosféra ,domaciho prasti“

Slabé stranky.

vysoké ceny biopotravin

nedostatek ¢kterych druli zboZzi v biokvalig

nedostaténé prodejni prostory

nedostaténa technicka vybavenost (prodej mrazenych a chiabevyrobki)
nedostatén¢ rozvinuta distribtni st’, kterd by usnadnila lepsi zasobovani

biopotravinami

Piilezitosti :

inovace prodejen (prostory, vybaveni)

nabidka regionalnich bioproduik{tradicni receptury a vyrobky z mistnich surovin)
pravidelné pgadani akci na podporu prodeje v proddjma. ochutnavky,

seminde a gednasky, akce k téman ,zdravi, recepty”)

rast zajmu ze strany sgebiteli

uzSi spoluprace s dodavateli biopotravin

Ohrozeni :

konkurence ze strany supermaitket
nedostatek regionélnich vyraba zpracovatél biopotravin

maly zajem ze strany dodavdielvazet své produkty
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nizké po¢domi spatebiteli o vyhodach aigdnostech biopotravin
nizky zajem spéebitelr o biopotraviny

nizka kupni sila
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5. ZAVER

V poslednich 15 letech doslo na trhu potravin k ofédre vyznamnym zrénam
v nabidce i poptavce. Speba potravin 'R dnes v podstatodpovida trovni i trerian
spoteby v zemich EU. Tyto zény jsou doprovazeny vysokou koncentraci trhu patrav
Roste poptavka po potravinach, které odpovidajidfne spravné vyzivy, maji vysokou

piidanou hodnotu aifiom je jejich spatebitelska cena pro zakaznikigjatelna.

Tomu odpovida i situace na trhu s biopotravinanen e i Weskych podminkach Zma
velmi dynamicky rozvijet. V roce 2005 obrat vzrostB0 procent a dosahl hodnoty 350
miliond korun. Hlavnim dvodem #stu je zvySena poptavka ze straggskych
spotebitel, ta je vSak fevazr uspokojovana zvySenymi dovozy biopotravin ze zaikita
Na maloobchodnim trhuigtrvava nedostatelkékterych zékladnich komodit v bio kvalit
Napiklad vajec, skterych druli masa (pedevSim dibeziho), ovoce, zeleniny, mléka a
mlécnych vyrobKi, zejména masla a syrZlepSila se situace &erstvého pé&va: krome
pekarny Albio, kterd zasobuje vlastni prazské proda rekteré prodejny v Bré nabizely
denré také supermarkety Carrefour a Interspar bidgioe své vlastni vyroby. Navic
spol&nost Country Life v z& 2005 otevela bio pekarnu a ma ambice distribuovat bio
pesivo po celéCeské Republice. Zahramii bio vyrobci maji aesky trh velky zajem, na
trh v8ak vstupuji i novicesti podnikatelé, jsou uvé&ay nové bio vyrobky, a dalsi
supermarkety &etné diskontnich zé&azuji biopotraviny do svého portfolia.

Biopotraviny se ke spt#biteli dostavaji itznymi cestami. NegtSi objem pedstavuji
super - a hypermarkety. Dostateu Sfi a hloubku biosortimentu vSak nabizeji
specializované prodejny.

Specializované prodejny ,zdravé vyzivy* se stavajyznamnym mistem pro umési
regionalnich bioprodulit Proto byly zvoleny zaipdnét dotaznikového S&tni v rdmci
vyzkumného zagru MSM 6007665806, navazujiciho naigkumy v oblasti jihdeského

ekologického zewuélstvi.
VSechny dotazané prodejny nabizi ve svém sortimgiopotraviny, je to druh sortimentu,
ktery je vtakovém typu prodejny nepostradatelngka&znici stale vice takové druhy

potravin z&inaji ugednositovat.
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Nabizeny sortiment biopotravin se sklada htaxmbilovin a obilnych produkst lus€nin a
sojovych vyrobk. Naopak vyraz& chybi nabidk&erstvého ovoce a zeleniny a polotavar

v biokvalité. Dale je pak mala nabidka masnych vyrlakbiovajec. Prodejci vsatasto
nemaji o takovy sortiment zajem, a todbm osobnich (vegetariani) nebo z kapacitnich a
technologickych t@ivodi (nedostat@né prostory, technologické vybaveni). Vyznamnym
problémem je vSak také absence dodawatdii by byli ochotni biomaso do prodejen

.Zzdravé vyzivy" zavazet.

Mezi hlavni dodavatele z oblasti velkoobchpdgati Country Life s.r.o, PRO-BIO
spole&nost, s.r.o a Natural Jihlava s.r.o0. Spolupracel&koobchodnimi dodavateli hodnoti
prodejci relativé kladré. Nejlépe je hodnocena kvalita a dodaci podminkgopak
nejhife dodaténé sluzby a hloubka sortimentu. V regionu oléedmybi ekologické farmy,
které by dodavaly do prodejen své zboZzi. Prodejciakovou spolupraciijvitali a to
hlavré z divodu podpory mistni produkce. Jiwské specializované prodejny v asné

doke zasobuje 5 ekologickych farem.

VSichni osloveni prodejci fiedpokladaji rostouci trend prodeje biopotravimiv@dem
tohoto zvySovani je propagace zdraveého Zivotniylo,stvySovani posdomi veejnosti o

biopotravinach a dostupnost jejich prodeje.

Uspssny rozvoj specializovanych prodejen zéavisi na narfatktorech, tiuz se jedné o co
nejlepSi spolupraci s dodavateli¢erstvost a kvalitu nabizeného zbozi, poradenstvi a
sluzby nebo o individualni ffstup k zékaznikovi, ktery dokazerijpmné progedi

specializovanych prodejen a vztah k biopotravindhei€ ocenit.
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SUMMARY

At the present time, the trend of consumption obdituffs originating from
ecological farms has been constantly increasing. réason for this increase is promotion
of healthy life style, growing public awarenessanfanic food and availability of their
sale.

The thesis analyzes sale of organic food withincspiged shops selling healthy
nutrition in the South Bohemian Region. Using questaire enquiry, current assortment
of organic food, structure of suppliers and the&pmeration with shops selling healthy
nutrition are described here. The bachelor thesidurther focused on the issue of
promotion of organic food by sellers and on sewvioéfered in connection with sale.
Expected trend in regional products are also asddse.

Shops selling healthy nutrition have a numbk advantages as compared to
hypermarkets. They offer as broad assortment ohrocgfood as possible, freshness of
offered goods and quality services are on a hitgve.

Successful development of specialized shiggends on many factors, such as
best possible cooperation with suppliers, freshnasd quality of offered goods,
consultancy and service or individual approach tst@mer who can appropriately
appreciate pleasant atmosphere of specialized simapeselation to organic food.

Key words: organic food, sale of organic food, specializedpshselling healthy

nutrition, questionnaire enquiry
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Priloha 1

Moiskairasa ARAME (ukazka z www.slunecnice-cb.cz)

Arame pati mezi hrgdétasy, které jsou zvlé$ohaté na jod a vapnik. Arame ma ze
vSech méskychias nejjemijSi chu’ a aroma, proto se reistji spolu stasou Wakame
doporkuje zasateenikam.
Rasy Arame rostou v japonskych ffeh hlavié u poliezi japonského ostrova Izu. Listy
maji tvar \&jire, ktery je asi 30 cm dlouhy a 4 cm Siroky. Sbisgiréné od kwtna do
srpna. Potom se sedm hodirtivaz jsou nikké a nakonec se suSi na slunci. Aby se daly
lépe pouzivat v kuchyni, kraji se na tenké nikli Fripominaji takiasu Hijiki. Spolén¢
s kombu a hijiki isobi pro svoji mineralovou vyvazenost proti vysokiémevnimu tlaku.
Doporwujeme ji tedy pouZzivat prorfznivy (inek na snizeni vysokého krevniho tlaku, ale
také Zenadm, které maji problémy s pohlavim Ustropfrtradicni japonské medicénje
praw tatorasacasto pouzivana jako lidova medicina k éeit Zenskych rozmnozovacich
organ.

ARAME je vybornym pirodnim lékem - i osteopordze, anemii, Spatné kwalguhi,
nehti a vlasi,a @i poruSe §titné Zlazy.Arame také posiluje oblastisly a slinivky.
Rasa arame je jednoducha a rychla n&eni chiiové nevyrazna. Proto se hodi pro

zaateeniky.

Rasy arame se zeleninou :

1 Salekras ARAME, 1 stedni cibule, 1 mrkev, 1-2 Izice s6jové atkya SHOYU. lZice
sezamového olejeRasy namdime na 10 min. do vody a 30 min. poivae,
cibuli a mrkev nakrdjime a ¥ae 15 min. vilaku z ARAME. Zeleninu scedime,

promichame gasami,sojovou ond&ou a sezamovym olejem
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Ptiloha 2

Ukézka z nabizeného sortimentuioprodejny Slunetnice

Tempeh

Bio - dzem

om&ka Tamari

polévka s pohankou a
fazolemi

bio mléko

~ !
=

Bi0O

“BioMLEKO

=

napoj Kombucha

bio jogurt

Bulgur ( polotovar)

bio suSenky

Bio mouky

Cistici prostedky
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Ptiloha 3

Znacka Biolinie (ukazka z nabizeného sortimentu)

BIOLINIE Spalda loupana

Obilovina vyjim&na svym sloZzenim a zajimavodeohovou chuti. Je

bohat& na bilkoviny(17%), vlakninu, vitaminy skupiB, vitamin A, E a |
hoi¢ik. Pred gipravou Spaldu proplachneme, vioZzime do studend v
(mazeme pedem namét a doba viéeni se miré snizi), osolime a vane
pod poklici bez michani. Po uemi nechame 5 minut dojit. Po 3
minutach véeni je zrno kupavé, po 60 minutach je rozeaé a Ize jej {gEsn A=l

pouzit do pomazanek, nakypi om&ek. Vaeni nad parou nedopd@ujeme, v tlakovém
hrnci ano. Spalda je vhodna do polévek, k zapékhrsieni, do pomazanek, séldtasi i

jako @iloha nebo k nakteni.

BIOLINIE ryZze ¢ervena
Specialni nelupané druhy ryZze, ma néttlou azcerveré rezavou barvu.
Péstuje s v oblasti Camar ve Francii, je tuzsi a rabce delikatni chtl

piipominajici gechy.

BIOLINIE Jahelnik

Prirozené bezlepkovy vyrobek vhodny pro lidi trpici alerga

pSenény lepek.

Jahelnik je sis pro gipravu zdravého mauniku, ktery s oblibou
konzumovali naSi f&dkové. Vyborny je podavany jéSteply,

rh-"'f#

sirupem.Vyjime&na chd, jednoducha iprava. Doba peni: 20 %%: !Ik

ozdobeny zakysanou smetanaigrstvym ovocem a javorovym

minut. Jahly maji optimalni vyzivové hodnoty, jseeimi chutné a %.
lehce stravitelné.
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Ptiloha 4

Pravodni list a dotaznik

Jihateska univerzita €eskych Budjovicich
Zemedélska fakulta

Studenstka 13, 37065eské Budjovice

Vyrizuje / linka Ceské Budjovice
Dolezalova 5.108
Véc: dotaznikové Seteni

Prizkum v oblasti prodeje biopotravin na Uzemi Jdéského kraje realizuje Katedra obchodu
Zemsdélské fakulty Jihdeské univerzity Weskych Budjovicich za @elem zajidni uzich kooperativnich
vazeb mezi vyrobci bioprodukt/ biopotravin na stranjedné a prodejci biopotravin. Ghitbychom tak
napomoci alespoéaste&né feSit disproporce mezi nabidkou a poptavkou po bidyktech / biopotravinach
v Jihateském regionu. Pozornost je zfana v souladu s vyzkumnym z&mm fakulty MSM6007665806
na horské a podhorské oblasti jizni€kech, tj. regionu s minimalni enviromentalni &ata dobrymi
podminkami pro rozvoj ekologické zeédglsko-potravinéské produkce. fedchazejici dotaznikova Beni
v oblasti zensdélské prvovyroby (ekofarem) a vyroby biopotravin ikateském regionu ukazala, ze zde
dochazi pouze k minimalni diferenciaci produkcistwvava silna orientace na pastevni chov skotu BTPM
s nevyesenym finalnim zpracovanim, distribuci a prodejebiokvalits. Seteni probiha ve v3ech formach
maloobchodniho prodeje a bude nastedakorgen pfizkumem spdebitelské poptavky. Cilem je zajistit
odbyt kvalitni Jihdeské ekologické produkce a téedevsim v rdmci daného regionu a definovat vhodnou
strukturu zerédélsko-potravinéské produkce odpovidajici nejenom specifickym padidnin horskych a
podhorskych oblasti, ale také sfeditelské poptavce.

Predem dkujeme za Vasgas spojeny s vyptmim a zaslanim dotazniku.

Ing. Hana DoleZalova, Ph.D.
Odborny asistent

Katedra obchodu ZF JUGB
Studentska 13

370 05Ceské Budjovice

tel. 387772705, 2706 e-maiecova@zf.jcu.cz
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DOTAZNIK: BIO potraviny-maloobchodni prgdej
(specializované prodejny ,zdravé vyzivy“- jizni Cechy)

Vami zvolenou variantu ozete, prosim, Kzkem.
Neni-li uvedeno jinak, uvéjle, prosim, jen jednu odpé&y.

1. Nachéazeji se ve VaSem prodejnim sortimeiogoadbraviny?

Ano []
Ne []

Pripravujeme [

2. Vymezte, prosim, % podil biopotravin na VaSendpjnim sortimentu
do 5% L]
6— 25% ||
26— 50% ||
51— 75% L]
75-100% L]
Urcete, prosim, fiblizny podil bioprodukii ceského pvodu (%): .......ccooviiieeeiiiiieeeiiieeen.

3. Sortiment biopotravin, poptavka po biopotravimac
e Oznate, prosim, kizkem vSechny biopotraviny zastoupené ve VaSemegpgd sortimentu;
v pripad SirSiho sortimentu udde dalSi polozky na konci dotazniku.
e Oznate, prosim, 5 nejvice zastoupenych komodit v pmaidejsortimentu a 5 nejvice zadanych
komodit (do poktka zapiSte hodnoty 1-5; 1- néfsi zastoupeni, resp. N&fgi poptavka)

zastoupené nejvice zastoupgneénejvice zadané (5)
a) obilniny, obilné produkty [] [] []
b) sojové produkty
c) luseniny
d) mléko a mléné produkty
e) pekarenské produkty
f) maso a masné produkty
g) vejce
h) ovoce
i) zelenina
j) polotovary
k) cukrovinky
l) kosmetikagistici prostedky

N N Y s Y Y O
N N Y s Y Y O
N N Y s s A Y O I O
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Které biopotraviny povazujete za velmi deficitmabidce:

Ukterych 't.)i.c').produlétjste zaznamenali negji8i naiist poptavky, resp. Prodeje?

4.

Jaka je, dle VaSeho nazoru, kvalita prodavabyaprodukti?
(k hodnoceni vyuZijte znamky 1-5; 1 -soké kvalita pevysujici kvalitu
konvemnich potravin, 5 — kvalita velice problematicka)

[] [] [] [] []
1 2 3 4 5

Jsou dle VaSeho nézoru vyré@i rozdily v kvalit ¢eskych a dovazenych
bioproduk#i / biopotravin?

Ano []
Ne []

Neumim posoudit ||

Pokud ano, jaké?

Jaka je, dle Vaseho nazoru, celkova nabidkarddtykts / biopotravin na&eském trhu?

velmi dobra velmi Spatna
L] L] [] L] []
1 2 3 4 5

Uved'te, prosim, strukturu VasSich dodavatébiiblizné procentualni zastoupeni), a
jimi objemow nejvice dodavané produkgyro polozky sortimentu vyuZijte ozéeni
produkfi z otazky 3 ,a — n“).
podil (%) dodavané produkty
a) velkoobchod ...
KONKIENT Iy .. e e e e e e e e e e e

b) vyrobci biopotravin -~ ...
konkrétni firmy:
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c) ekologické farmy: ...
konkrétni firmy:

d) jiné subjekty:
konkrétni firmy:

Jsou mezi Vasimi dodavateli firmy z Jizni€tech? Uve'te, prosim, konkrétni
subjekty a dodavané produkty?

. Zhodndte, prosim, dle nasledujicich kritérii své dodateabéopotravin (k
hodnoceni vyuzijte znamky 1-5, 1- nejlepSi hodndcen

a) sortiment

- Sirku

velkoobchod ] [] [] [] []
vyrobci biopotravin [ [] [] [] []
ekologické farmy || [] [] [] []

1 2 3 4 5

- hloubku

velkoobchod ] [] [] [] []
vyrobci biopotravin L] [] [] [] []
ekologické farmy || [] [] [] []

1 2 3 4 5

- kvalitu

velkoobchod ] [] [] [] []
vyrobci biopotravin [ [] [] [] []
ekologické farmy L] [] [] [] []

1 2 3 4 5

b) dodaci Ity

velkoobchod ] [] [] [] []
vyrobci biopotravin [ [] [] [] []
ekologické farmy || [] [] [] []

1 2 3 4 5

68



c) platebni podminky

velkoobchod ] [] [] [] []

vyrobci biopotravin [ [] [] [] []

ekologické farmy || [] [] [] []
1 2 3 4 5

d) dodaténé sluzby

velkoobchod ] [] [] [] []

vyrobci biopotravin [ [] [] [] []

ekologické farmy || [] [] [] []
1 2 3 4 5

Uvedte, prosim, fiklad sluzby:

8. Jak byste zhodnotitielkovou uUrove VaSich dodavatélbiopotravin?

velmi dobra velmi Spatna
L] [] L] L] []
1 2 3 4 5

9. Jakym zpsobem jsou zaji8hy dodavky bioprodukit/ biopotravin do prodeje?
(uvelte piblizné % zastoupeni a frekvence dodavek )

e) rozvoz dodavateli

f) zésilkova sluzba

g) CSD,CSAD

h) dovoz zajiBujeme sami
i) jiny zpasob

11. Jaké bioprodukty z Jizni€tech * nabizite; o které bysteéipadré mgli zajem (dosud
chybi v nabidce jilkeskych ekozeguélcu a zpracovaté)?
(* kvalitni bioprodukty / biopotraviny z horskych podhorskych oblasti Jiznickech
s minimal@ poskozenym Zivotnim préatim; dale pod pojmem regionalni bioprodukty)

Nabizime v prodeji:



12. Jaké vyhodyipdstavuji (perspektigrmohou pedstavovat) regionalni bioprodukty?

AT

a) ekonomickeé (nizSitppravni naklady,....)

b) vySSi arovie biojakosti” (produkty z ekologicky¢istych” oblasti)
c) zaruka jakosti (znalost mistnich ekofarem @bgi biopotravin)
d) flexibilita dodavek

e) podpora mistni produkce

14. \Enujete se propagaci biopotravin? Pokud ano, jakyisabem?

Ano []
Ne []

Pripravujeme [

15. Jaké sluzby v souvislosti s prodejem biopatraoskytujete?

j) poradenstvi
K) pijcovani literatury
[) exkurze na biofarmy

16. Co brani, dle VaSeho nazoratsimu zastoupeni biopotravin ve Vasem sortimentu?

a) vysoké ceny

b) nizka poptavka ze strany sfatiiteli

c) slozitost dodavek

d) nemam gliS davéru v biopotraviny

B)  JINBe e e e aaaaa e e e e aaaaaaaaaes

17. Jaky ¢ekavéate obecny trend ve vyvoji prodeje biopotraviGR?

a) velmi dynamicky
b) mirre rostouci
c) objem na satasné arovni
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d) mirrg klesajici
e) vyrazr klesajici

Jaky @ekavate vyvoj zastoupeni biopotravin ve Vasi nabidoasledujicich 3 letech?

a) velmi dynamicky

b) mirne rostouci

c) objem na satasné arovni
d) mirre klesajici

e) vyrazr klesajici

18. Mohli byste, prosim, definovat Vas postojiippdné moznostiiimé kooperace
s regionalnimi vyrobci biopotravin (ekofaty?

Jak byste charakterizovali typického zakaznika pajaiho bioprodukty?

Vek:
Pohlavi:
Vzdlani:

VasSe pipominky a ndzory k problematice prodeje biopdtrav

Statistické udaje:

NAZEV fIMMY: et Razitko:

Prodejni plocha: ........ceeiiiiiiiiee e, m2
Paet zamdstnan@: ..o
Od jakého roku Zazujete do nabidky bioprodukty?
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Za firmu zpracoval:

.................................................................. pozice ve fign

Souhlasime s neanonymnim zpracovanim dat:
Ano []

Ne []

Kontaktni adresa:

Ing. Hana Dolezalova, Ph.D., katedra obchodu &igteké fakulty Jihdeské univerzity v
Ceskych Budjovicich. Studentska 13, 370 Q®ské Budjovice.
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