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Abstrakt

Diplomova prace se zabyva udrZzenim jednotného vizudlniho stylu, ktery je vzhledem
k soucasné dob¢ digitalnich technologii mozné zajistit skrze inovativni metody pro spravu
znacky. Teoreticka ¢ast je vénovana vizualni identité se zamétenim na jednotny vizualni styl.
Popsany jsou jednotlivé prvky a mozné zptisoby piedani prostfednictvim grafickych manualt.
Na zakladé teoretické Casti a analyzy vybranych néstroji je navrzeno vlastni feSeni pro online

graficky manual s ndzvem existuje.online, do kterého je implementovan jednotny vizudlni

styl pro komunikaci samotné aplikace.
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Abstract

The thesis deals with maintaining corporate design, which can be achieved through innovative
brand management methods in the current digital age. The theoretical part is devoted to visual
identity with a focus on corporate design. It describes the various elements and possible
methods of delivery through graphic manuals. Based on the theoretical part and the analysis
of selected tools a custom solution for an online graphic manual, called existuje.online, is

proposed where the application’s corporate design is implemented.
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Uvod

S rozvojem digitalnich technologii vznika ¢im dal vice grafického materialu, ktery vnimame
na védomé i nevédomé Urovni. Piisobenim charakteristickych prvki jednotného vizuéalniho
stylu je mozné rozpoznat komunikaci dané spole¢nosti. Snahou je zajistit kvalitni obsah, ktery
je vytvaren rychlym zptsobem a Casto v rezii vice designéri. Vyuzivani stejnych prvki je
nezbytné pro konzistentni vystupy. Tendenci dnesni doby je komunikovat v online prostiedi,
ve kterém je udrZeni, vyvoj a pfizpusobeni jednotného vizudlniho stylu znacky klicovy.

Cilem diplomové prace je popsat slozky, které tvoii korporatni identitu, se zamétenim
na jednotny vizualni styl a ovéfit, zda je vhodné nahradit online verzi tisténé a PDF varianty
manuall pro pfedani pokynl znacky.

V teoretické ¢asti se nejprve zaméfim na vyvoj vizualni identity z historického hlediska.
Nasledné rozeberu korporatni identitu s diirazem na jednotny vizudlni styl. U jednotlivych
prvkl, které jej tvofi, popiSi zpusoby zpracovani a vhodné kodifikace pro nasledné
uziti.Vénovat se budu grafickym manualim a rozeberu mozné varianty a postupy, které
vedou k pfedani jednotného vizuélniho stylu.Vychéazet budu z odbornych zdroj a resSerse
informaci v oblasti grafického designu.

V praktické casti prace navrhnu graficky manudl ve formé& online aplikace, kterd
bude vychazet z teoretickych poznatkl. Aplikace nabidne uzivatelim moznou variantu pro
udrzeni jednotného vizudlniho stylu a pro pfedstaveni bude implementovan vizualni styl pro
komunikaci samotné aplikace.

Domnivam se, ze i kdyz organizace disponuji kvalitné zpracovanym jednotnym
vizualnim stylem, chybi dostate¢nd informovanost o jeho spravném pouziti. Nevhodné
piedavani prvka vizualniho stylu mize zpusobit komplikace a Casové zdrzeni pfi praci
s témito prvky, coZ ma za nasledek negativni dopad na prezentaci spolecnosti.

Piinosem této prace je piispét ke zvysSeni povédomi Siroké vefejnosti pro spravné
pfedavani a pouZivani prvkll vizudlni identity v souladu se stanovenymi standardy

a poskytnout feseni pro zjednodusSeni procesu predavani.



1 Historicky kontext

Vizualni komunikace je nedilnou soucasti lidské historie. Existuje od dob, kdy bylo potiebné
misto verbalniho sdéleni informace zanechat stopy a komunikovat pomoci symboll a znacek.
Organizovanim téchto znacek, symbold, slov a obrazi pro vefejnou vymeénu a srozumitelnost
informaci se zabyva obor graficky design, diky kterému vznikaji pro organizace ucelené
vizuélni identity.!

Historie vzniku vizudlni identity sah4 az do nejstarsich dob lidskych kmenti. Uz tehdy se
pfemyslelo o tom, jak se odlisit od jinych kmenti pomoci vizudlnich a slovnich signali, jako
jsou znacky, tance, jazyk apod. V pribehu Casu se rozliSovani pomoci vizualni znacky stalo
béznou praxi. Znacky se staly dilezitym nastrojem v obchod¢. Naptiklad starovéci Egyptané
znackovali svilj dobytek, aby se védélo, kdo jej vlastni, nebo hrn¢ifi oznacovali vyrobenou
keramiku, aby bylo patrné, kdo dany vyrobek vytvofil, a ze splituje urcité standardy kvality.
Rostouci trh a produkce podobnych vyrobkil vyzadovala odliSnost od konkurence. To dalo
vzniknout novym metodam propagace, které¢ reflektovaly vlastnosti produktu, a kolem
kterého se postupné rozvijela komplexni identita. ZajiSténi jedinecnosti umoznil od roku
1876 zakon o registraci ochrannych znamek, ktery piispél ke globalnimu rozsifeni znacek
a upevnéni jejich pozice na trhu. Podobné to funguje i dnes v obchod¢ a priimyslu, kde jsou
znacky dilezité pro ochranu vlastnickych prav a pro ziskani diivéry zakaznik(.?

Soucast firemni identity je také vizualni styl, ktery slouzi k viditelné reprezentaci firmy
pro veskeré aktivity a k jejimu rozpoznani a odliSeni od konkurence. Vizualni styl vSak neni
novinkou, vyuzival se jiz v minulosti, kdy se ptfed stietnutim vojsk na bojisti dohodlo na
vzhledu, aby vojaci byli schopni rozlisit své spojence od nepfatel a zautogit na spravny cil.?

Erby pak slouzily jako pozdé€jsi obchodni znacky a podle nich bylo mozné rozeznat
jednotlivé rytife a jejich rodiny. Tyto znaky v sobé& nesly urCity vyznam a vyjadfovaly
identitu daného rodu nebo osoby. To 1ze dobie vidét na ptikladu heraldického oznaceni, které
budovach a pamatkach, jako jsou hradebni zdi, zdmecké budovy, klaStery a nahrobni kameny.
Vyznamné vyuziti bylo pfi pouzivani peceti, ktera byla dikazem pravosti a spravnosti

dokumentti. Heraldické znaky ptivodné slouzily jako barevnéd znameni na zbroji, ale postupné

! Aynsley 2004, s. 6.
2Airey 2019, s. 6.
3Vysekalova; Mikes; Binar 2020, s. 10.



se staly atributem konkrétniho §lechtice a jeho teritoria. Tyto vojenské symboly byly pozdé;ji
pieneseny do pravni, spravni a spoleCenské oblasti. Erby zahrnovaly erbovni znameni,
stylizované znazornéni zivoc¢icht a predméta, které se pii postupném vyvoji zdokonalovaly
do jednoduchych a zietelnych vzhledl. Podobné jako Slechtici zacaly pouZzivat své vlastni
znaky 1 cirkevni instituce a mésta. V Ceskych zemich se pouzivani datuje od 14. stoleti.
Podobn¢ funguje také firemni vizuélni styl, ktery slouzi k identifikaci firmy a vyjadtuje jeji
charakteristické prvky a hodnoty.*

Identifikace organizaci plni v podnikdni svou funkci. Dobii podnikatelé si dilezitost
vizualni identity uvédomuji a také védi, jak muze pfispét k dosazeni uspéchu. Design je
vSude kolem nas, atuz zpracovany kvalitn€ ¢i nikoli. Vzhled produktu nebo sluzby odrazi
kvalitu, ktera na nas piisobi. Kvalitni vizualni design obsahuje pouze takové grafické prvky,
aby dosahl optimalni komunikace. Investice do vzhledu znacky se mize do budoucna vyplatit,
protoze spotiebitelé¢ si dany produkt rychleji ptipomenou, kdyz jej potiebuji, diky jeho
vizualnimu plisobeni. Povédomost o znacce tak zvysuje jeji hodnotu.’

Vizualni identity dobfe zpracovanych organizaci jsou konzistentni. Sjednocené prvky
v obsahu 1 designu pomahaji firmée rist a efektivné se prosadit na trhu. K udrzeni jednotnosti
vizualni identity se vyuzivaji grafické manudly v rizném rozsahu. Podle Davida Aireyho
obsahuji dve dilezité funkce: jedna se stard o udrzeni konzistence znacky a druha dava prostor
kreativité dle uréenych pravidel.®

Ptedchiidce soucasného grafického manualu a prvni aplikaci konzistentniho designu byl
pravdépodobné soubor pravidel od Petera Behrense, které¢ho elektropriimyslova spole¢nost
AEG (Allgemeine Elektricitits-Gesellschaft) jmenovala v roce 1907 firemnim architektem
a designérem. Vytvofil pro firmu pokyny s jednotnym pfistupem na vSechny reklamni
materidly a prvky spolecnosti. Nasledn€ byl v prabéhu 30. let 20. stoleti tento koncept
rozvijen spolec¢nostmi Olivetti v Italii a Container Corporation of America pod oznacenim
Corporate Identity. KliCovym prvkem tohoto manualu byl symbol znacky ve formé
samotného emblému a ve varianté s celym nazvem, u kterého se uzival vzdy stejny typ pisma

a styl grafické kompozice.’

4Vysekalova; Mikes; Binar 2020, s. 11.
SAirey 2019, s. 8.

6Airey 2019, s. 26.

"Hollis 2001, s. 29.
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V 50. letech byl graficky designér Paul Rand pozadan o definovani grafickych materialt
pouzivanych spole¢nosti IBM. V obdobi mezi 60. a 80. lety vytvofil soubor grafickych
pravidel uspofadané do sekci v Sanonu a pravidelné je aktualizoval. Vznikl tak dokument,
ktery je povazovén za jeden z nejvyznamnéjSich projektt grafického designu v 20. stoleti.
Dokument pojmenovany IBM Graphic Design Guide zobrazen na obrazku 1 zajistil

konzistentni pouziti vizualni identity IBM a efektivni firemni komunikaci.®

q

|
(|
q
q
4

rasascaaaaas

Obrazek 1: Aukéni ptedmét, Paul Rand IBM Graphic Design Guide
Zdroj: https://www.wright20.com/

Koordinovany vizualni styl pro interni i externi komunikaci se zacal vyvijet s rozmachem
reprodukéni technologie, kdy vznikly podminky pro tisténé materidly a pravidla firemni

komunikace se zavadéla do grafickych manuali.’

8Lewandowski 2018, online.
“horova 2006, s. 245.
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2 Korporatni identita

Pro uspéch organizaci v trznim prostiedi je klicové, aby se zaméfily na zpisob, jakym se
prezentuji. To se netykd pouze marketingové komunikace, ale také aktivnich a pasivnich
forem komunikace s vnéjSim 1 vnitfnim prosttedim. S pomoci zavedené¢ho néstroje
managementu oznacovaného Corporate Identity 1ze dosahnout kvalitniho vysledku. Spravné
navrZeni a implementace miiZze mit pozitivni dopad na vnimani zna¢ky a rist podnikani.'°

Lumir Kajnar ve svém ¢lanku uvadi teorii o Corporate Identity, ktera se obecné rozdéluje
do tii kategorii: design, komunikace a kultura. Design se stal jeji nejsledovanéjsi oblasti
a vétSina lidi si spojuje Corporate Identity pouze s logem, barvami a pismem. Zminuje také
Wallyho Olinse, autora knihy Corporate Identity, ktery tyto kategorie doplnil o ndzev znacky
a definoval tak oznacujici prvky identity. Tyto prvky pomohly mnoha firmam a organizacim
porozumét vyznamu grafického designu v oblasti identit, ale zaroven nastavily designéram
limity, které omezuji jejich moznosti tviiréiho projevu.!!

Zpisoby vyuzivané pii budovani identity ovliviiuji Corporate Image. Tento vyraz
oznacuje celkovy dojem, ktery si vefejnost utvaii o urcité spole¢nosti na zdklad€¢ vSech
dostupnych informaci a interakci. Zahrnuje nejen to, jak jsou produkty a sluzby vnimany
z hlediska kvality a spolehlivosti, ale také jakym zpisobem spolecnost komunikuje se svym
okolim a jak se chova vii¢i svym zaméstnanciim, dodavatelim, zakaznikiim a spolec¢nosti
jako celku. V zavislosti na individualnich faktorech miize image na vetejnost ptisobit riznym
zplisobem, dillezité vSak je, zda je hodnocena pozitivné nebo negativng.'?

Plisobeni image je zavislé na tom, jak organizace svou identitu spravuje. Pfestoze se
vénuje vSem aspektim, vysledek nemusi byt vzdy v souladu s pfedstavami. V disledku toho
je mozné rozliSovat, zda organizace pusobi tak, jaka opravdu je, jaka si pieje byt a jak je
vniména vetejnosti. Interakce mezi jednotlivymi prvky v systému Corporate Identity maji
navzajem vliv na celkovy dojem, kterym organizace ptisobi. Ve vztahu mezi identitou a image
uvadi Vysekalova, Mikes a Binar Ctyii zdkladni prvky: design, kulturu, komunikaci a produkt.
Dulezité je brat v ivahu, Ze se identita neustale vyviji, proto je nezbytné jeji prvky pravidelné

analyzovat a udrzovat.'?

10K afka; Kotyza 2014, s. 8.

Kajnar 2016, online.

12Kafka; Kotyza 2014, s. 8.
BVysekalova; Mikes; Binar 2020, s. 21.
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Podobné rozdeleni také popisuji Kaftka a Kotyza. Corporate Idenity rozdéluji do

podsystémd, které jsou navzajem propojené. Jednotlivé to jsou:

* Corporate Communication zajiStuje jednotny styl vnitini i vnéj$i komunikace.
V zavislosti na cilové skupin€ jsou vyuzivany rizné zplsoby s jednotnou filozofii.
Cilem je vytvafet a udrzovat pozitivni image organizace a posilovat jeji vztahy

s riznymi zainteresovanymi stranami.

* Corporate Culture oznacuje vnitini atmosféru organizace. UrCuje zptisob chovani,
komunikace a jednani zaméstnancti v ramci organizace dle sdilenych pravidel, které

nejsou predem urceny, ale maji znacny vliv na uspé$nost organizace.

* Product jsou produkty, které organizace nabizi k prodeji. Mohou se lisit dle svého
zaméfeni, kvality, ceny a dalSich faktord, které ovliviluji rozhodovani zakaznika
o nakupu. Pro uspeés$ny prodej je dilezité zajistit, aby byly pfizplisobeny zidsadam

a zpusobu prezentace organizace.

» Corporate Design zahrnuje vizualni prezentaci organizace. Jednotny a konzistentni
design prispiva k vytvareni silného vztahu se zdkazniky a posilovani firemni identity
aimage. Spravné¢ navrzeny a provedeny jednotny vizualni styl by mél vzbudit pozitivni

dojem a pomoci spolecnosti vytvofit si své vlastni misto v konkuren¢nim prostredi.

Tyto podsystémy jsou vzajemné propojené a slouzi k vytvoreni silné identity a povédomi
o spole¢nosti. Pouzivaji se k budovani diveéry, loajality a dobrych vztahli se zapojenymi

stranami. Mohou vést k dlouhodobému Uspéchu a prosperité.'*

14Kafka; Kotyza 2014, s. 10, 11, 12, 13.
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3 Jednotny vizualni styl

Corporate Design, Ceskym ekvivalentem jednotny vizudlni styl, je viditelnd soucast
korporatni identity. Vizudlni vyjadfeni toho, jak by spole¢nost méla byt vnimana a co
predstavuje. Prvky jednotného vizudlniho stylu odrdzeji Zaddouci image znacky, kterou by
mély pfijmout cilové skupiny. Zahrnuje standardni grafické prvky jako logo, typografii, barvy
a ostatni elementy v zavislosti na typu organizace.!’

Kafka a Kotyza tvrdi, Ze i piesto, ze nékdo nemé zpracovany systém pro vizualni styl,
stale skrze né¢j komunikuje. Pro spravné fungovani v fizené forme je vSak diilezité mit systém
vizualni prezentace kvalitn€ zpracovany. Dulezitou soucasti je, aby systém obsahoval veskeré
prvky pro danou organizaci. Souhrn prvki ukazuje finalni stav, jak by méla organizace
vypadat v praxi. Samotny pojem popisuji jako komplex vizualnich vystupt pro prezentaci,
ktera je kombinaci elementl jako je znacka, barevnost, typografie a ostatni grafické prvky.
Volba konkretnich vizudlnich prvkli a manipulace s nimi je zavisla na typu identity. Autofi
vizualni identitu rozdé€luji na monolitickou, sdilenou, unikdtni a dynamickou. Dulezitym
parametrem je vychdzet z pfedem stanovené filozofie. Konzistentni vizualni styl je kli¢ovou
soucasti prezentace na veiejnosti. Zaroven je podstatné zajistit odliSnost od konkurence
a vytvofit nezaménitelné¢ vizudlni atributy. Pokud je vizudlni styl zpracovan kvalitng,
podporuje jednotné a stabilni povédomi o jeji existenci a vzbuzuje dojem diivéryhodnosti.!®

Jako zéklad pro marketingovou komunikaci oznacuji Vysekalova, MikeS a Binar
obecné firemni identitu, jako znacku ve vSech podobach s rdimcem jednotného vizudlniho
stylu. Vyznam pouzivani jednotného vizualniho stylu se prolind s celkovou identitou
vychazejici ze znacky, ktera je charakterizovana podle funkci jako jsou identifikace, garance
a personalizace.K samotnému jednotnému vizualnimu stylu dopliuji, ze se sklada ze souboru
vizualnich konstant, které se pouzivaji jak v interni, tak v externi komunikaci. Kazdy graficky
prvek by mél byt definovéan v grafickém manualu a v souladu s nim jej pouzivat.!”

V dnesni dob¢ je pojem korporatni identity obvykle spojovan se systematickym vizualnim
stylem a definovanou filozofii. Dfive vSak byla identita zaloZena pouze na znace ve

formé symbolu ¢i loga. Jediny znak zajiStoval rozpozndni znacky a odliSnost od ostatnich.

15Pagé 2023, online.
16K afka; Kotyza 2014, s. 15, 16, 17.
7Vysekalova; Mikes; Binar 2020, s. 23.
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V soucasné dob¢ znacka vytvari prostiedi pro vetejné pusobeni, které je zalozené na stejnych
nézorech, zazitcich a emocich.'®

Kazda identita se n¢jakym zpilisobem prezentuje a ma vizualni styl, ktery ji definuje, bez
ohledu na to, zda byl vytvofen imysIné nebo ndhodné. Pro zajisténi u¢inné komunikace jsou
potiebné jednotné grafické vystupy. U téchto vystupt si musime uvédomovat, ze komunikace
probiha na riznych mistech, v rtiznych ¢asech a za pomoci zptisobu, které plisobi rozdiln€ na
cilové skupiny. Nékteré organizace si pfi komunikaci vystaci jen s logem. V minulosti mél
design loga témér stejny vyznam jako design identity. Dnes je to stale ¢aste¢né v nékterych
situacich vyuzitelné. Na stale rostoucim konkurenénim trhu je potfebné zajistit adekvatni
komunikaci a prosadit se. Znacky potfebuji nejen vyraznou a viditelnou vizualni identitu, ale
také systém, ktery jim umozni efektivné komunikovat v rychle se ménicim prostiedi.'

JiZ neni aktualni vyuzivat logo, které symbolizuje danou spolecnost a uzivat jej pouze
aplikaci na riizné materialy za pomoci instrukci z grafického manualu. Rozvoj firemnich
identit umoznil vytvafet proménlivé systémy, které se odvijeji z potfebnych informaci
a moznych funkci.?

Jednotny vizualni styl se stal nastrojem, jehoz sila spociva v tom, ze jej staci disledné
prosazovat a tim potvrdit jeho ucinnost. Diky jednotnosti vznika systém s vlastnimi pravidly,
ktery umoziiuje vytvoreni nového abstraktniho prostoru pro komunikaci. Opakované
pouzivani stejného motivu navic vede k uspoife nakladii. Dokument téchto pravidel stale
oznacujeme zastaralym pojmem manual a vytvaifime ho i piesto, Ze nedokaze pokryt vSechny
moznosti dneSni komunikace. VéEtSina se domniva, Ze je nezbytné byt vlastnikem loga
a peCovat o né&j spolu s celou svou znacku.?!

Tendence dnesni doby je, aby se znacky neustale ptizpiisobovaly rychle se ménicimu
prostiedi a také vyuzivat riznd média k expanzi svého dosahu. Vyvoj novych technologii
umoziuje piechod z tisku do digitalniho prostedi. I pfesto, Ze se v mnoha oblastech stale
tisk uziva, vétsina interakci se dnes odehrava online, coz dava znackam prilezitost vytvorit
mnohem dynamictéjsi identitu. Internet, socialni sité a technické inovace je mozné vyuzit

skrze vizudlni prostiedky a navézat silné vztahy se svymi zdkazniky. Tyto nové formy

18Nes 2012, s. 6.
9L orenz 2021, s. 8.
20Twemlowova 2008, s. 112.

2IKajnar 2016, online.
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interakce jsou pro znacky velmi diilezité a forma jednotného vizuélniho stylu by jim méla
byt ptizpiisobena.?

Oproti tradi¢nim formam komunikace, kde byli zakaznici pasivnimi piijemci informaci,
umoziiuji moderni komunikacni kandly takovy zplisob komunikace, ktery své zakazniky
zapojuje do aktivni role. Abychom mohli fesit aktualni komunikaéni procesy, je nutné mit
sjednoceny, ale zaroven variabilni vizualni styl pro kazdodenni pouziti.*

Vizudalni projev identity se po dlouhou dobu vytvarel spojenim zakladnich identifikacnich
prvki. Z loga, barevnosti a pisma vznikal jednotny vizualni styl, ktery se projevoval v souladu
s pokyny grafického manuélu dopliiovany o Sablony a piiklady uziti. Takové feSeni se
povazovalo za dostate¢né.?*

Rychlost komunikace a dostupné néstroje umoziuji interpretovat své vlastni nazory
s dasledkem kreativniho vystupu, ktery ovliviiuje identitu organizace. Integrace piedem
definovaného designu do internich procesii mize vést ke vzniku novych principti pro
sjednoceni vizualniho stylu. Variantou muiZe byt zapojeni zaméstnancli do samotného
vytvareni grafickych vystupt skrze dostupné néstroje. Ptfi budovani identity se jiz piili§
nespoléhd na vyuziti manualu, ve kterém jsou jednotlivé postupy definovany, ale vice se
soustiedi na samotnou komunikaci.?®

Zajisténi jednotného vizudlniho stylu obsahujiciho statické, ale také variabilni prvky,
poskytuje vychodisko pro dynamicky se rozSitujici feSeni, které se ptizpiisobuje novym
moznostem. Takova forma systému, tvofici firemni identitu, obsahuje podle Irene van Nes
logo, barvy a typografii, které dopliuji grafické elementy, obrazky a zplisob vyjadfovani.
Kazdy jasn¢ definovany prvek piispiva k udrzeni jednotné vizudlni identity. Zaroven je
uzite¢né vytvorit takové principy, které poskytuji kreativni prostor a vice svobody, odrazejici

se ve vysledném navrhu.?

22Nes 2012, s. 6.

BT orenz 2021, s. 8.
24Nes 2012, s. 6.
Z5Kajnar 2016, online.
26Nes 2012, s. 6, 7.
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4 Prvky jednotného vizualniho stylu

V dnesnim digitalnim prostiedi se pouziti prvkl jednotného vizualniho stylu lehce lisi od
jejich aplikaci v klasické podobé. Ackoliv se jednd o bézné elementy jako je logo, typografie,
barvy apod., které svym spravnym uzitim zajistuji konzistentni vzhled znacky, variabilita
online prostiedi umoziuje mnohem vétsi flexibilitu. Prvky vizualni identity se aplikuji
v zavislosti na riznych formatech a platformach, které l1ze doplnit o specifické elementy.
Ptestoze se jedna o variabilni pouziti t€chto prvki, jejich uzivani je stale plné kontrolovatelné,
coz zajistuje konzistenci jednotného vizudlniho stylu znacky napfi¢ raznymi médii. Tato

adaptabilita umoziiuje znackam efektivnéji komunikovat s cilovymi skupinami.?’

4.1 Znacka

Jednou z prvnich viditelnych ¢asti firemni identity je uZivani ndzvu znacky v textové podobé.
Objasnéni tohoto aspektu byva Casto zanedbano, a tak se v psané formé mohou vyskytovat
ruzné varianty zapisu. Nevhodna kombinace miize naptiklad byt zdména velkych a malych
liter. Ujasnéné by mélo byt uzivani jména jak v pravni formé, tak jména uréeného pro firemni
komunikaci. Idedlni situace nastava, kdyZz jsou tyto nazvy shodné, avsak se u nékterych firem
mohou li§it. V ptipadé€ potteby je rovnéz diilezité klast diiraz na doplnéni spravné vyslovnosti
u jazykovych variant a nazvl v cizim jazyce. Vybér vhodného ndzvu a jeho definovani je
dilezitym faktorem, ktery mé vyznamny vliv na budovéni vizualniho stylu.?

Nazev znacky se vyuziva na denni bazi komunikace v psané i mluvené formé. Figuruje
na digitalnich i tiSténych materidlech. Zvoleni vhodného ndzvu je zdsadnim aspektem pro
snadné uzivani a zapamatovatelnost. Tento piedpoklad mize usnadnit povédomi o znacce
a jeji expanzi.?’

Dobte zvoleny nazev je jedno z hlavnich vychodisek pro vytvoreni silné vizualni identity.
Nazev lze také zd@iraznit pomoci sloganu, ktery dokéaze vylepsit pozici organizace na trhu.*

Kromé spravné formulace ndzvu znacky je pro zajisténi soudrzné identity vhodné urcit
audrzovat styl komunikace. Efektivni komunikace vyzaduje konzistentni formu a pravidelny

kontakt se zdkaznikem, idealn¢ oboustranny. V tradi¢nich komunika¢nich metodach nebyla

27Sher 2021, s. 99, 108.

28K afka; Kotyza 2014, s. 35, 36.
29Wheeler 2018, s. 26.

30K evin Budelmann 2019, s. 56.
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zpétnd vazba povazovana za zasadni. Informace byly ¢asto sdélovany jednostranng, kdy se
informace pouze predavala zékaznikovi bez oCekavané reakce. AvSak v souCasné digitalni
dobé¢ se zpétna vazba stala klicovym prvkem pro interakci s klientem. Pro dosazeni vztahu se
zakazniky, je nezbytné zajistit efektivni komunikaéni strategii, ktera pfeda informace cilové
skuping a bude udrZovat kvalitni vztah. Zaclenénim komunikacni strategie mezi ostatni prvky
vizualniho stylu, 1ze dosdhnout konzistentnosti v komunikac¢nich i vizualnich aspektech

firemni prezentace.’!

4.2 Logo

Graficka znacka ve vizudlni formé predstavuje klicovy prvek firemni identity, ktery slouzi
k reprezentaci a identifikaci organizace. Pro UspéSné fungovani grafické znacky je nutné
zahrnout kritéria tykajici se filozofie spolenosti a zaroven zohlednit funk¢ni a estetické
pozadavky. Z hlediska funkénosti je kladen diiraz na to, aby graficka znacka byla snadno
Citelnd, aplikovatelna, snadno zapamatovatelna a bylo ji snadné identifikovat. Estetické
hledisko se zamétuje na zkoumani vytvarného zpracovani a nadcasovosti, coz ovliviiuje
trvanlivost. Dilezitym faktorem je kvalita typografického provedeni, stylizace a vybér barev.
Celkovée by méla byt grafickd znacka promyslenad tak, aby €¢inné¢ komunikovala v zévislosti
na firemnich cilech.??

V oblasti grafického designu, respektive vizualnich identit, se ¢asto pouzivaji terminy
jako logo, logotyp, znacka a rtizné jiné kombinace. V obecném povédomi se slovo logo
pouzivd pro kazdy symbol reprezentujici danou organizaci. Nicméné z profesionalniho
hlediska je mezi témito oznaéenimi vyznamny rozdil.*?

Tippman uvadi, ze pojem grafickd znacka je ¢eské oznaceni pro logo, které vizualné
vyjadfuje ndzev a obsahuje piktogram, tedy obrazovy symbol, ktery miize byt samostatny
nebo doplnovat textovou ¢ast loga. Logotyp predstavuje pouze grafické ztvarnéni textového
nazvu bez piktogramu.>*

V praxi miizeme pozorovat, ze se uzivaji pojmy jako logotyp, logomark a logo, které
se rizné¢ zaménuji. Z jednotlivych prvkla vSak mize byt logo slozeno. Logotyp je textova

¢ast loga, zatimco logomark ptredstavuje ikonu nebo piktogram. Logo pak ptredstavuje finalni

31Sher 2021, s. 32.

2K afka; Kotyza 2014, s. 37, 39.
3Sher 2021, s. 79.

34Tippman 2012, online.
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celek, ktery reprezentuje znacku, a to bez ohledu na to, zda je tvofeno pouze logotypem,
logomarkem nebo kombinaci obou.?

Z hlediska vizualni struktury Ize grafické znacky rozdélit na obrazové, kde je hlavnim
prvkem piktogram, typografické, které jsou zalozeny individudlnim ztvarnéni pisma,
a kombinované, s nimiz se v praxi setkavame nej€astéji a kombinuje je textova i obrazova
cast. Déle Ize znacky rozd¢lit dle doby uzivani na dlouhodobé a kratkodobé. Dlouhodobé se
pouzivaji po dlouhou dobu nebo jejich doba uzivani neni pfedem znama, naptiklad znacky
firem, instituci, mést ¢i statd. Tyto znacky by nemély podléhat médnimu trendu. Naopak
kratkodobé znacky, pouzivané napiiklad pro akce ¢i sezoénni vyrobky, nemusi byt nad¢asové,
jelikoZ nehrozi zestarnuti jejich prvki v designu.*®

Kromé uvedenych, existuje vice druht rozdéleni loga. Jednou z modernich variant je
dynamické logo, které reflektuje proménlivost digitalniho prostiedi a umoznuje znackam
snadn&ji komunikovat a vyjadiovat svou kreativitu.?’

V dnes$nim svéteé digitalnich technologii loga jako takova ztraceji na vyznamu. To
neznamend, ze znacka logo nepotiebuje. Hlavni role loga ustupuje do pozadi a na scénu
pfichdzeji vedlejsi prvky identity. Silnd vizualni identita umoZiuje, aby znacka byla
rozpoznatelnd i bez loga. Uzivani loga dnes vyzaduje vétsi flexibilitu nez kdy diive. Dulezité
je jejich zobrazeni v Siroké Skale velikosti skrze rizné typy zafizeni. Pojem responzivni
se obvykle vztahuje k webdesignu, avSak stale Castéji se aplikuje 1 na loga. Responzivni
logo se piizptasobuje velikosti média, na kterém je zobrazeno. Schopnost adaptace umoziuje
zobrazeni jinych verzi pro riznd zafizeni, ¢imz zajiStuje optimalni vizudlni prezentaci
v daném kontextu.*8

Pro spravné pouziti loga je dulezité stanovit parametry, které umozni jeho kvalitni
aplikaci. Zpravidla se definuje zakladni podoba loga, obvykle plnobarevna na bilém pozadi
a nasledn¢ ostatni barevné varianty, véetné ¢ernobilé verze. Je vhodné ptidat rizné aplikace
loga na barevnych podkladech, aby byl zachovéan dostate¢ny kontrast.>”

Barvy loga je nutné definovat v barevnych prostorech, obvykle RGB, CMYK a Pantone.
Vhodné je uvadét také oznaceni materiald pro specialni aplikace. Dale je klicové kodifikovat

ochrannou zo6nu loga, ktera definuje prostor, do kterého nesmi zasahovat zadné jiné prvky.

33Sher 2021, s. 79.

36Tippman 2012, online.

3TWheeler 2018, s. 66.

38Sher 2021, s. 101.

39K afka; Kotyza 2014, s. 47, 48, 51.
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Nutné je specifikovat minimalni velikost, kterd zajisti Citelnost. Pro zajiSténa vhodné
reprodukce se ob&as vytvéieji odli§né varianty loga.*°
Pro prevenci deformace znacky je vhodné specifikovat zakazané varianty pouziti pii

aplikaci loga.*!

4.3 Barevnost

Barvy nam neustale poskytuji informace a mohou vyrazné ovlivnit naSe rozhodovani
a emocni stav, at’ uz pozitivn¢ ¢i negativné. V oblasti vizudlni komunikace maji barvy
vyznamny vliv, a proto je dileZité je pouzivat védomé.*?

Jednim z nejsilngjSich komunikacnich nastrojii jsou barvy, které mohou designefi
vyuzivat a jenz vytvaii vizudlni dojem. Pfitahuji pozornost, uspotaddvaji informace
a vyvolavaji emoce.®

U vizuéalniho vnimani firemni identity hraje barevnost zasadni roli. Stimuluje asociaci
se znackou a urychluje jeji identifikaci. Z hlediska percepce se mozek zamétuje nejprve na
barvu a az nasledn¢ registruje tvar a obsah. Pfi vybéru barevnosti je tieba zohlednit teorii
barev a jasnou vizi toho, jak mé byt zna¢ka vnimana a odligena.**

Pro zajiSténi spravné barevnosti je nezbytné brat v uvahu fadu faktort. Mizeme bud’
vybirat barvy, které jsou optimalni pro komunikacni cile dané identity nebo se miiZzeme
rozhodnout pro unikatni barvy, které nikdo jiny nepouziva, ¢imz ziskdme jedinecnost. Idealni
je vzajemné propojeni.®’

Neékteré barvy vizualni identitu sjednocuji, zatimco jiné mohou byt navrzeny jako funkéni
systém pro odliSeni jednotlivych produktt. Dilezité je zabezpecit kompatibilitu barev naptic¢
riznymi komunika¢nimi médii a zajistit efektivni komunikaci a soudrznost znacky.*®

Pro firemni identity se obvykle barvy rozd€luji na primarni a doplitkové. Primarni
vychdzeji vétSinou z dané znacky a pohybuji se v rozmezi jedné az tii barev. Pro pestiejsi

komunikaci a vétsi flexibilitu mohou byt stanoveny i doplitkové barvy.*’

40Tippman 2012, online.

41K afka; Kotyza 2014, s. 51.
42Sher 2021, s. 65.

43Rebecca Hagen 2017, s. 116.
“Wheeler 2018, s. 154.
4Sher 2021, s. 66.

4©Wheeler 2018, s. 154.
4TKafka; Kotyza 2014, s. 55.
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Vybér poctu barev zavisi na dané spolecnosti. Nékteré spolecnosti pouzivaji Sirokou Skalu
médii na kterych musi byt barvy ptizptisobeny. Nékteré, vétSinou mensi firmy si vystaci
s jednodusi aplikaci. Martin Lorenz, ktery se vénuje flexibilnim vizualnim systémiim, tvrdi,
ze nejlépe funguje kombinace dvou az tii barev. Omezeni jedné barvy miiZze mit dlouhodobou
trvanlivost a zaroven jednodusi ochranu ve smyslu jedinecné vlastni firemni barvy, nicméné
vice barev umoziuje najit funk¢éni kombinaci, ktera doda firmé vice moznosti. Pfi vnimani
barev je nutné brat v potaz, Ze podle vyzkumil si lidé barvy nedokaZzi zapamatovat v piipad¢,
Ze je neumi pojmenovat.*®

Barevnost by méla zajistit jednotny vzhled vizualni identity napfi¢ riznymi médii.
Zvolené barvy vizualniho stylu je nezbytné co nejlépe definovat v barevnych systémech, aby
se daly spravné aplikovat.*’

Kodifikace se uvadi v ptesnych hodnotach barev podle pouziti v digitalnim nebo tisténém

prostiedi. Pii definici oznadeni se uvadéji nejéastdji nasledujici systémy:>°

* CMYK je nejbéznéjsi technologie vyuzivana pro tisk. Aplikuje se kombinaci Ctyt
barev: azurova, purpurova, zluta a klicova cernd. Udavaji procentudlni miru v rozmezi

od 0 do 100. napt. CMYK: 20, 40, 40, 100!

* Pantone jsou preddefinované barvy, které zajistuji presnou reprodukci. Oznaceni

barev je k dispozici ve vzorniku. nap¥. Pantone: Black 3 C>?

* RGB se pouziva pro digitdlni média. Hodnoty udéavaji intenzitu Cervené, zelené

a modré barvy v rozmezi od 0 do 255. napt. RGB: 0,0,0 nebo zapis HEX: #000000°°

Existuji 1 jiné zplsoby vyjadieni barev jako HSL, HSB nebo natérové RAL, které se
vyuzivaji v interiéru a exteriéru.>

S narGstajicim diirazem na digitalizaci je stale vice dilezité brat v potaz jeji aspekty
rovnézZ v oblasti barev. Znacky se stdle vice zaméefuji na online prostfedi. To souvisi se

zpusobem zobrazovani barev a také moznostmi reprodukce. Pfi praci s barvami je nutné

pocitat s ur¢itym omezenim v rozdilném barevném prostoru. Barevny model CMYK, ktery se

“Lorenz 2021, s. 67.

49Sher 2021, s. 132.

0K afka; Kotyza 2014, s. 56.
SIRebecca Hagen 2017, s. 131.
32Sher 2021, s. 132.
3Rebecca Hagen 2017, s. 129.
>4Kafka; Kotyza 2014, s. 59.
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pouziva predevsim u reprodukénich zatizeni (tisk), ma uzsi gamut nez model RGB pouzivany
na elektronickych zatfizeni (obrazovka). Neexistuje tedy mezi nimi Gplna barevna shoda.
V disledku toho miize byt pouzivani barev pro digitalni design riskantni, nebotpfi tisku budou

takové barvy reprodukovany jako tlumenéjsi a matnéjsi. Jednim z moznych feSeni je vyuziti

piimych barev, coz viak zvySuje néklady na tisk.>

4.4 Typografie

Pro vizualni identitu je jednotna typografie nezbytnou soucésti. Jedinecné a konzistentni
pouziti pisma umoziiuje okamzit¢ danou spole¢nost rozpoznat. Pouzivanad typografie
a hierarchie informaci by méla zajistit spravnou komunikaci dle definované strategie.

K dispozici existuje rozsahla nabidka pisem a kazdy den vznikaji nové typy. Rozmanitost
pismolijen poskytuje presny vybér vhodného pisma dle tvaru a vizualnich detailti, které
dokéazi vhodné predavat informace.’

Volba vhodného pisma je jednim z nejnarocnéjSich a nejzodpovédnéjsich ukola
grafického designéra. Pismo se vybird na zdkladné rtiznych kritérii jako je ucel, Citelnost,
esteticky efekt a kvalita zpracovani. Vybrané pismo je vzdy nutné otestovat dle predpokladané
aplikace. V ptipadg¢, ze je pismo placené, Ize vyuzit testovaci verze nebo sluzby jako napiiklad
Fontstand, které umoZziiuji vyzkouset pismo dle nabidky na uréitou dobu zdarma.>®

Primarnim tkolem typografie je zajisténi pohodlné Citelnosti a snadného porozuméni
obsahu. Zakladnimi prvky ovliviiujicimi citelnost jsou typ pisma, velikost pisma, proklad
fadkd a barva.>

Typ kvalitniho pisma se poznd v jeho detailech. JelikoZz 1idé pfi ¢teni nevnimaji pismena
jednotlivé, ale jako soucést vysazeného textu, je tfeba stejné tak pismo zkoumat. Dilezité
je klast diraz na konzistentnost, vyvdzenou proporci pismen a posoudit, zda jsou tahy
v daném stylu jednotné zakoncené a maji konzistentni tloustku. Vhodné je otestovat spravné
zpracovani metriky a kerningu, aby slova byla kompaktni a nevznikaly mezi znaky nevhodné

mezery. To je dlilezité zkontrolovat zejména u pismen s diakritikou.5

53Sher 2021, s. 66, 101.
S6Wheeler 2018, s. 158.
57Sher 2021, s. 48, 61.
Blazek 2022, s. 65.

3Sher 2021, s. 133.
60BJazck 2022, s. 66, 67, 68.
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Pismo mizeme potidit riznymi zptisoby. Nejjednodussi je zakoupit licenci pro pouzivani
hotového pisma prostfednictvim raznych knihoven. Dilezité je oSetfit, zda jsou kvalitné
zpracovana, optimalizovana pro zobrazeni skrze rtizna média a obsahuji potiebné znaky pro
sazbu v cizim jazyce.®!

Ptihodné je pro vybér pisma zvolit provéiené pismolijny, které zarucuji kvalitni
zpracovani, oproti pochybné kvalité pisma z neovéienych zdroji.%?

Prestoze je nabidka pisem velice rozsahld, organizace Casto pozaduji vlastni, unikatni
pismo. V takovém ptipad¢ je mozné objednani pisma na zakazku. Tento proces je nakladny
a Casov¢ naro¢ny, ale poskytne fadu vyhod. Pismo bude navrzeno ptesné dle specifikaci
a zajisti jedine¢né feseni se viemi potiebnymi prvky.®

Néktera pisma jsou dostupnd zdarma pro osobni nebo komercni pouziti. Z platforem
Google Fonts® nebo Font Squirrel® je mozné ziskat open-source pisma u kterych licence
umoziiuje bezplatné pouziti, sdileni a Gpravu pisma, ¢asto jen s minimalnim omezenim.
Modifikace pisma mulze vést k jedinecnosti a pro Upravy se pouzivaji placené editory jako
Glyphs®, FontLab®’ nebo napiiklad open-source editor FontForge®®.%

V ramci vizudlni identity je nutné kodifikovat zdkladni pismo ve vSech moZnych
variantach. Definovat povolené fezy a ukazat jej na kompletni abecedé. Dulezité je stanovit,
pro které aplikace budou jednotlivé varianty pisma pouzity a jak. Pro pfipady, kde neni
mozné zakladni pismo pouZzit, se pfidava vhodné zvolené doplitkové pismo, které 1ze pouZivat
v kancelafském prostiedi a je obecné dostupné ve standardni sadé pisemi.”

Rozsifeni webovych pisem umoznuje na digitalnich platformach pouZzivat téméft jakékoliv
pismo. Pfestoze umoznuje vétsi flexibilitu v digitdlnim prostiedi, stale existuji situace, kdy

nelze pouzit. V takovém piipadé je dobré zahrnout alternativu.”!

61K afka; Kotyza 2014, s. 56.
©2Blazek 2022, s. 67.
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4.5 Ostatni grafické prvky

Grafické prvky, které jsou soucasti jednotného vizudlniho stylu, dopliuji vzhled vizudlni
identity a prezentuji znacku. K dispozici mlze byt celd fada prvkil v zavislosti na dané
spolecnosti. Nejéastéji jsou to fotografie, ikony, ilustrace apod.”?

Kazdy definovany prvek piispiva k jasngj§imu vymezeni znacky. Cim vice prvki je
stanoveno, tim konzistentné&jsi je nasledna aplikace. Nicméné i pfes jasné vymezena pravidla
je zapotiebi zachovat volnost pro kreativitu.”

Zakladni geometrické tvary také mohou vytvaret vizualni identitu. Obvykle se jedna
o flexibilni systém, ktery vyuziva téchto tvari jako identifika¢nich prvki. Opakované vyuziti
stejnych tvarti napomaha docilit konzistence a zvySuje zapamatovatelnost identity. Tvary l1ze
rovnéz pouzit jako ramecky, do nichZ je mozné umistit fotografie. SloZitost miiZeme upravit
tim, Ze zvolime v&t$i nebo mensi pocet prvka.’

Geometrické tvary je mozné libovolné¢ modifikovat a kombinovat. Rozmanitost novych
tvart zvySuje unikdtnost vizualniho stylu a tim i schopnost odlisit vizualni identitu od
ostatnich.Vysledny vzhled ovliviiuje pocet prvki a jejich velikost, pficemz je vhodné stanovit
minimalni a maximalni mnoZstvi s ohledem na riizné rozméry formatu. Z téchto tvarti 1ze také

vytvéiet texty, ilustrace a textury.”

72Sher 2021, s. 101.
3Nes 2012, s. 7.
"Lorenz 2021, s. 57.
Lorenz 2021, s. 85.
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5 Aplikace vizualniho stylu

Kombinaci zékladnich prvkl jednotného vizualniho stylu, které mohou doplnovat dalsi,
vznikd systém pro vizudlni komunikaci. Tento systém je navrzen tak, aby byl snadno
pouzitelny a pfizpisobeny riznym situacim. Dokonce i v situaci, kdy n¢ktery z prvki chybi,
je stale mozné rozpoznat, o jakou spolecnost se jednd. Kvalitni vizualni styl podporuje
povédomi o existenci, zjednodusuje identifikaci a disponuje vyraznou komunikaéni silou.”®

Aby byl zajistén sjednoceny vzhled materiali pro komunikaci, je kliCové spravné
umisténi prvkll vizudlniho stylu. Toho je moZné docilit s vyuzitim pfedem ptipraveného
layoutu, diky kterému lze snadno udrzovat konzistentni vztahy mezi grafickymi prvky skrze
riznd média a formaty.”’

Pro snadné pouziti jednotlivych objektli popisujeme principy aplikace a mozné
kombinace od obecného postupu po drobné detaily, ze kterych je patrné jak vizualni styl
implementovat. Vizudlni styl lze zaloZit na pevné stanovenych pravidlech tykajicich se
umisténi a velikosti grafickych prvki nebo na flexibilngj$im ptistupu, ktery specifikuje pouze
prvky, které maji byt pouzity, ale neurCuje jejich pfesné umisténi. Jednotlivé ptistupy lze
uplatnit samostatné nebo je pouZit vzajemng.”®

To jakym zptisobem jsou jednotlivé prvky umistény, ma velky dopad na to, jak jej ¢tenar
vnimé a jakou informaci z néj ziskdva. Grafické prvky je tfeba usporadat odpovidajicim
zpusobem. V potaz je potfeba brat vyvazenost, zarovnani, juxtapozici, hierarchii, rytmus,
proklad, praci s prazdnym mistem a dalsi.”

Pro ptedstavu navrzeného jednotného vizualniho stylu je vhodné zpracovat nahled.
Idedlni je uvést parametry pro realizaci a ukédzku provést na redlnych objektech, jako na
merkantilnich tiskovinach, digitalnich aplikaci, orientacnim systému, vozidlech a dalSich

specifickych implementaci v zavislosti na dané spole¢nosti.®

76K atka; Kotyza 2014, s. 66.
7TGavin Ambrose 2009, s. 158.
"8Kafka; Kotyza 2014, s. 68, 72.
7®Gavin Ambrose 2009, s. 78.
80K afka; Kotyza 2014, s. 33, 72.
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6 Predani dat

Pro uZivani jednotlivych prvkl vizudlniho stylu je nezbytné mit k dispozici pfislusné soubory
a veSkera data.®!

Zajisténi dat by mélo byt provedeno co nejsrozumitelnéjsi formou, aby jej mohli snadno
pouzivat dal$i uzivatelé, prevazné graficti designeii. Je nezbytné zajistit, ze data budou
piipravena ve vhodnych formatech pro vSechny predpokladané ucely.®?

Ze vsech soubort je vhodné vytvofit jeden balicek formou slozky, ve kterém budou
adresare a jednotlivé soubory srozumitelné¢ pojmenovany a ocislovany. Balicek s daty je
vhodné nahrat na tlozisté (napiiklad Google Drive) a poskytnout jej prosttednictvim e-mailu.
Uzite¢né je zahrnout videonavod, ktery ukazuje, jak spravné s daty pracovat. Dilezité je
provést zalohu dat, aby byla zajisténa bezpe&nost a usnadnéna potencialni spoluprace.®

Specialni adresar, ve kterém jsou umisténa loga, se oznacuje pojmem logopack. Tento
bali¢ek poskytuje vSechny potiebné verze a formaty pro tiskova a digitalni pouZiti. Soubory
a adresafe jsou vhodné pojmenované a rozdélené, coz usnadiiuje praci s aplikaci loga.®*

Ke spravné aplikaci prvki je nezbytné poskytnout podrobny manual, ktery jasné ukazuje
pouziti vSech prvki, které jsou zahrnuty ve vizualnim stylu identity. Manudl by mél
byt srozumitelny, jednoduchy, piehledny a v pfipad¢ potfeby demonstrovat postupy na
konkrétnich piikladech.®®

V soucasné dob¢ je stale aktualngjsi vyuzivat webové manualy z divodu jejich snadné

dostupnosti, aktualizace a rozsifitelnosti.®®

81K afka; Kotyza 2014, s. 86.
82Sher 2021, s. 88, 89.

83 Mura 2022, online.

84Sher 2021, s. 88, 136.
85Mura 2022, online.

86Sher 2021, s. 89.
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7 Graficky manual

Kvalitni design usnadiiuje komunikaci, porozuméni, Setii ¢as i1 finance. V tomto ohledu
hraje dilezitou roli priivodce grafickymi standardy. Tento privodce vychdzi z rozsdhlého
vyzkumu, aby byl vizudlni styl pfizpisoben specifickym potfebam organizace. Kone¢ny
produkt zajiStuje jednotny systém vizualni komunikace, aby se piedeslo fragmentaci,
duplicité¢ a neefektivnimu pouzivani grafickych prvki. Dokument obsahujici tato pravidla
je dynamicky a reflektuje zmény v zavislosti na situaci.®’

Graficky manudl slouZi k presné reprodukci zamyS$leného designu bez pfitomnosti autora.
Pro snizeni chybovosti Ize vyuzit Sablony, které umoziuji nekvalifikovanym a nezkusenym
osobam snadno a rychle vytvafet navrhy s konzistentnim vysledkem.®

Obecné poskytuji grafické manualy inspiraci, vzdélani a pomahaji budovat povédomi
o znacce. Dulezité je usnadnit lidem dodrzovani vizualni komunikace. Na vzhledu vizualni
podoby znacky se podili cela fada uzivateld, kteti pottebuji snadno dostupné informace pro
zajisténi stejného vzhledu.®

Grafické ptiru¢ky obsahuji dva hlavni principy: konzistenci a kreativitu. Konzistence
udrzuje spravné pouziti prvkl vizualniho stylu a kreativita ukazuje jak mohou byt jednotlivé
prvky spojeny. Nejlepsi zpiisob jak tyto pokyny ukazat je formou redlnych aplikaci. Vysledek
je tak 1épe predstavitelny a ve finale bude aplikace vypadat obdobné, nezavisle zda jej tvori
autor nebo jiny designér.”®

Rozsah manuall se mize liSit v zavislosti na potfebach a velikosti organizace, coz milize
také vést k odliSnému pojeti téchto ptirucek. Nekteré obsahuji zakladni vizudlni prvky,
ke kterym jsou ptfesné piikazy, jak je pouzivat. Roz§ifen¢jsi varianta mize ukazovat vice
aplikaci a mozné pouzivani jednotlivych prvki v zavislosti na vizi organizace. Dale Ize
zahrnout obecné informace o znacce jako je historie, hodnoty a dalsi faktory, které smétuji
k idedlnimu ptisobeni identity. VSechny varianty je mozné kombinovat.’!

Pro doruceni manudlu existuji tifi zakladni formy: tiSténa verze, PDF elektronicka
verze a online verze. Pii vyb&ru nejvhodnéjsi formy je dulezité zohlednit preference

a technické moznosti. Volba formy muze ovlivnit dostupnost materiald. Prestoze néktefi

87Blackburn 1976, s. 2, 8.

881 orenz 2021, s. 23, 25.
8Wheeler 2018, s. 200, 202.

P Airey 2019, s. 26, 27.
IBlackburn 1976, s. 10, 11, 12.
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mohou vyzadovat soukromé pouziti, pro udrzeni jednotného vizualniho stylu je vhodné&;si

manual vefejné sdilet a pouzivat.®?

TiStény manual

Tistény graficky manual je obvykle uspofddan ve form¢ Sanonu s pevnymi deskami
a krouzkovou vazbou, kterd umoznuje aktualizaci obsahu. Stranky manuélu, vétSinou formatu
A4, maji jednotny layout a vizualni styl zahrnujici pismo, barevnost a umisténi grafickych
prvki, vychézejici z identity znacky. Pro snadnou orientaci je manual opatfen nazvy kapitol
a stranek. Samotné kapitoly jsou zpravidla oddélené pifidanou strankou odliSného stylu.
Je doplnén struénymi, vécnymi a technicky korektnimi komentéii, které pomahaji Ctenaii
pochopit obsah a aplikovat vizualni prvky spravné. Celym manualem je nutné vyuzivat
jednotny systém mérnych jednotek.”?

Efektivita tohoto formatu je nedostate¢na. Proces hleddni informaci o zaslani grafickych
prvki pro vyrobu je net¢inné a v dne$nim rychle se ménici dobé brzy ztraci svou aktualnost.”

Krom¢ toho je zdsadni k tisténému manualu ptikladat digitalni verzi veskerych dat

v obvyklém formatii, zejména samotnou PDF verzi dokumentace.”

PDF manual

Pro elektronickou verzi manudli se ¢asto pouziva format PDF (Portable Document Format),
ktery byva zvefejfiovan v internich &i externich systémech.”

Zakladem PDF manudlu je obsahova struktura se vSemi potfebnymi prvky vizualni
identity. Instrukce je nutné popsat srozumitelné a prakticky. U kazdého prvku je vhodné
uvést specifikaci a ukazky spravného i nespravného pouziti spolu s priklady realnych aplikaci.
Diilezité je zahrnout odkazy na jednotlivé soubory, nebothedostupnost zdrojovych dat je
¢astym diivodem ignorace manuali. Jednou z variant je vytvoieni manualu pomoci programu

Adobe InDesign®’, ktery umoziuje sdileny online piistup. Piipadné Ize interaktivni PDF

2Kafka; Kotyza 2014, s. 27, 28.

BKafka; Kotyza 2014, s. 30, 31.

%4Chlebus 2020, online.

SKafka; Kotyza 2014, s. 32.

%Kafka; Kotyza 2014, s. 27, 28.
9https://www.adobe.com/products/indesign/

28



soubor exportovat a zaslat prostfednictvim e-mailu nebo nahrat na cloudova tiloziste. Soucasti
dokumentu by mél byt odkaz pro stazeni adresaie se viemi potiebnymi soubory.”®
Elektronicka forma predstavuje lepsi alternativu nez tistény manual, avSak stale se potyka
s fadou nedostatkil. Jeho vyuzivani mize byt Casové nadro¢né a nepohodlné, coz zplisobuje
neefektivni praci a snizenou ochotu uzivatelt jej pouzivat. Kromé toho mtize dojit ke snadné

zaméné s neaktualizovanou verzi.”’

Online manual

Neustaly rozvoj interakce mezi klientem a znackou, kterd se pribézné ptizplisobuje novym
situacim, vyzaduje efektivni pfedavani jednotného vizudlniho stylu. PDF format mtze byt
ptekazkou nejen v udrzovani aktudlnosti, ale také ve zplisobu doruceni. RovnéZ negativné
ovlivituje kreativni proces grafickych designéra, jejichz kvalitni prace je ukladana pouze
v nehybném a omezeném souborovém formatu nebo tisténé verzi. Obé zminéné verze vedou
ke stagnaci a nedostate¢nému uplatnéni vysledku designéra a také potencidlu znacky.!®

Predstavuji nejefektivnéjsi zdroj grafickych prvki identity umoznujici snadné vyhledani
pozadovanych informaci a jejich okamzité pouziti v praxi.'?!

Nabizi moznost neustalé optimalizace a vyvoje prvkl vizualni identity, které ma na starost
konkrétni osoba. Nésledn¢ je mozné vSe poskytovat aktualné na jednom misté dostupném
kdykoliv a odkudkoliv. Diky tomu je zaru¢eno dodrzovani nejnovéjsich verzi pokyna a dat
viem uzivateltim.!*?

Webové platformy umoziuji nastavit riizna uzivatelska prava, ¢imz se zajisti, ze ptistup
ke kli¢ovym prvkiim je poskytovan v zavislosti na opravnéni jednotlivych uzivateld. Rovnéz
miiZze byt uréitym uzivatelim ptistup do nékterych sekci omezen.'%?

Samotné plsobeni prezentace vizualni identity, které piindsi vyhody po strance estetické
1 praktické je zajiSténo intuitivnim a dynamickym zptisobem. Navic online manual poskytuje
pristupny a srozumitelny prostfedek pro spolupracovniky a zainteresované osoby, coZz

usnadfiuje jejich préci s vizualnimi prvky znacky.'%

%Dvornechcuck 2023, online.
% Chlebus 2020, online.
10Bennett 2022, online.
101Chlebus 2020, online.
102Bennett 2022, online.
13 Wheeler 2018, s. 206.
104Bennett 2022, online.
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8 UdrzZeni jednotného vizualniho stylu

Z vyse uvedeného vyplyva, Ze pro zajisténi konzistentni prezentace firemni identity je
zapotiebi mit kvalitné zpracované prvky vizualniho stylu a stejné tak principy komunikace.
Vesker¢ elementy je nezbytné opatfit instrukcemi pro spravné pouziti.

Pouzivani tisténych nebo PDF manualt s digitalnimi piilohami je pro udrzeni jednotného
vizualniho stylu mozné. Nicméné v soucasné digitalni dob¢ je vhodné nahradit tyto varianty
za online fesSeni, které je uzivatelsky privetiveéjsi a méne casove narocné. Dle svych preferenci

si Ize nechat vytvofit platformu pfimo na miru nebo vyuzit jiz existujici feseni.

Existujici online FeSeni

BrandCloud'® je komplexni cloudova aplikace pro spravu znacky, kterd umoziuje aktivni
spolupraci prostfednictvim chytrého ulozisté. Hlavnim rozdilem oproti ostatnim nastrojiim je
robustnost a funkce pro spolupraci a sdileni, které usnadiiuji koordinaci mezi riznymi tymy
a oddélenimi v organizaci jako jsou design, marketing a dalsi obory. Spole¢né schvalovéani,
komentovani a piehledné zobrazeni aktivity na datech umoznuje efektivni fizeni zmén.
Aplikace také nabizi moznost nastaveni informaci o dodavateli pro piimé objednavani.
BrandCloud je propojen s nastrojem Canva'® a planuje se integrace nastroje Photopea.'"’

Aplikace je nabizenda v riznych mési¢nich tarifech v cenovém rozmezi mezi 900-6 400 K¢

nebo feSeni na miru za 8 900 K¢.

Barevné pozitivni provedeni

@ BrandCloud

Obrazek 2: Nahled existujiciho feSeni BrandCloud

Zdroj: https://www.brandcloud.pro/

105https://www.brandcloud.pro/
106https://www.canva.com/
107https://www.photopea.com/
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Corebook!® je intuitivni platforma pro spravu znacky se zaméfenim na spolupraci vice
uzivatelli. Uzivatelim je umoznén soucasny piistup s moznosti sledovat aktivitu ostatnich
uzivatelll v redlném case. Vytvoreni online manualu je zaloZzené na drag and drop systému
a nabizi se ve dvou variantach. Corebook urceny pro majitele znacky, kteti maji moznost
vyuzit balick s ro¢ni platbou od 119 $ mési¢né. Agenturam které v tymu s riznym profesnim
zaméteni vytvareji komplexni graficky manual a zajistuji pfedani dat je nabizené rozsiteni

Corebook Studio!'®. Pro zlepSeni efektivity je planovana implementace umélé inteligence.

Brand Logo rand Logo

The core of our o > of our
brand identity. fimary Logo lentity.

Obrazek 3: Nahled existujiciho feSeni Corebook

Zdroj: https://www.corebook.io/

Visualbook!'® je online graficky manuil ve form& webové aplikace zaloZzené na
frameworku Bootstrap''!, kterou je potieba nahrat na vlastni doménu. Obsahuje hlavni
grafické prvky manudlu jako jsou loga, barvy a pisma, ale mize obsahovat i dal$i prvky
a informace pro praci s vizudlnim stylem. Pro interni pouZiti je moZné pfistup na stranky
opatiit heslem, diky open-source nastroji LinkLock!'?. Obsah Ize editovat pfes nastroj
Bootstrap Studio!'®, a vzhled lze piizpiisobit skrze konfigurator Visualbook Designer''“.

Nastroj je nabizen ve tfech variantach s jednordzovou cenou za 9 800, 15 900 a individualni

feSeni od 37 000 K¢&.

108 https://www.corebook.io/
10https://www.corebook.io/studio/
Ohttps://visualbook.pro/
HThttps://getbootstrap.com/
2https://github.com/jstrieb/link-lock/
B3 https://bootstrapstudio.io/
U4https://designer.visualbook.pro/
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¥’ visualbook

W’ visualbook e

Hlavni logo Main logo

R° visualbook Aq GvodHome | LogaLogos

i logo Main logo

# Light backgroundSvatié pozadi € Dark backgroundTmave pozadi

Typografie
i

®° visualbook

Obrazek 4: Nahled existujiciho feSeni Visualbook

Zdroj: https://visualbook.pro/

Brandpad!’® je interaktivni cloudové feSeni, které usnadiiuje grafickym designeriim
predavat vizuélni identitu. Umoziiuje snadno vytvaret a aktualizovat graficky online manual,
ktery je mozné piizpusobit vzhledu znacky bez nutnosti kodovani. Cena se odviji od poctu
ptirucek a poctu spravctll. Varianta, ktera je zdarma, mtize obsahovat jeden manual a jednoho

spravce. Ostatni varianty jsou v rozmezi od 39 $ do 211 $ za mésic.

brandpad.io

Graphics Standards Manual

Logo color.

Table of contents.

Obrazek 5: Nahled existujiciho feSeni Brandpad
Zdroj: https://brandpad.io/

Canva''® je nastroj pro tvorbu grafickych materialli, které je mozné vytvatet skrze
pfipravené Sablony a Sirokou Skalu prvki. Ackoli neni primérné uréen pro spravu znacky,
ve verzi Canva Pro je funkce Brand Kit, kterda umoznuje konfiguraci prvka jednotného
vizudlniho stylu pro snadné pouziti pfi navrhu veskerych materiald. Snadné a intuitivni
rozhrani umoznuje vytvaret grafické vystupy uzivatelim bez grafickych dovednosti a nabizi
sdileni navrhti nebo spolupraci s ostatnimi uzivateli v redlném case. Ro¢ni poplatek za verzi

Pro je 119,99 §$ pro jednu osobu. Pro pouziti v tymu se cena odviji od poc¢tu uzivatela.

Shttps://brandpad.io/
6https://www.canva.com/
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Brand Kit

Brand logos

B ©  © Cuiisa
CREATE YOUR C : new
CANVA BRAND KIT CONQUER
: (B (o) B) B) B
Tl i Goen CONQUER BON ACCORD \__ *:
Brand colors Brand fonts
Jas Accas ative HEADINGS, CINZEL, 32 4
. . . . Subheadings, Libre Baskerville, 18 v

YT —

Obrazek 6: Nahled existujiciho feSeni Canva Brand kit

Zdroj: https://www.canva.com/

Figma''” je cloudova aplikace pro spolupraci na grafickych navrzich, UI/UX designu
a prototypovani. V bezplatné verzi ji je mozné vyuzivat na soukromé bazi, avSak placena
verze nabizi praci v redlném Case a tymovou spolupraci. V rdmci sdileni je mozné vytvorit
systém pro vizualni identitu, ktery mohou ¢lenové tymu vyuzivat pii tvorbé grafickych

materiali. Cena placené verze je za 12 § mésiCne a varianta s pokro¢ilymi funkcemi je

k dispozici za 45 § mésicné.

The Right Place For Logo

* Lowo

> Logo|

Obrazek 7: Nahled existujiciho feSeni Figma

Zdroj: https://www.figma.com/

Existuje vice platforem pro spravu vizualniho stylu a vybér konkrétni platformy
zé&visi na individualnim rozhodnuti. Hlavnim cilem téchto feSeni je poskytovani aktudlnich
dat a informaci k pouzivani vizualnich prvki znacky. Vyuziti jakékoli online platformy

predstavuje pokrok ve srovnani s tradi¢nimi metodami spravy znacek.

"https://www.figma.com/
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9 Navrh reSeni

Duivod pro realizaci vlastniho feSeni byla zkuSenost z praxe, kdy jsem c¢asto €elil problémim
pii ziskavani grafickych prvkii od spole¢nosti. V mnoha ptipadech byly dodany jednotlivé
prvky vizualni identity neefektivnim zptisobem, v nevhodném formatu a Spatné kvalité. Tato
zkusenost me inspirovala k analyze moznych feSeni, které by usnadnilo piedavani potiebnych
materialt a zlepsilo spravnost pouzivani.

Kazdé otestované feseni slouzi k podobnému tcelu a jednotlivé funkce jsou zpracované
ruznym zpisobem dle svych specifickych pozadavkl. Na zaklad¢ analyzy jsem navrhl vlastni
feSeni s fadou podobnych funkci, av§ak obsahujici odliSnosti u, kterych se domnivam, Ze
zjednodusi pouzivani i mimo profesi grafického designéra. Priméarnim cilem je nabidnout
feSeni za minimalni provozni naklady, které bude intuitivni a snadno ovladatelné pro
jakéhokoliv uzivatele webového prostredi.

Hlavnim ucelem navrhovaného feSeni je udrzeni jednotného vizualniho stylu znacky,
snadny pfistup k aktudlnim prvkiim vizualni identity a jednoduchy popis pro jejich pouziti.
Online prostiedi poskytne aktualni zdroje informaci, umozni rychlé piedani dat a dostupnost
na jakémkoliv zafizeni kdykoliv a téméf odkudkoliv.

Piinosem navrhované aplikace oproti tradicnim grafickym manudlim v tisténé nebo
PDF podob¢ je moznost rychlé aktualizace a distribuce informaci, snadné predani dat mezi
uzivateli a vétsi flexibilita ptfi aplikovani vizualnich prvki. Zaroven eliminuje potiebu
udrzovat klasické manudly, ¢imz zabrafiuje pouzivani zastaralych verzi a napomahd, aby
vSichni uZivatelé vyuzivali stejné informace o vizudlnim stylu znacky.

Jednim z hlavnich davodi pro vytvofeni tohoto feSeni je problematika spojena
s predavanim prvki z grafickych manualdi, které jsou popsany v kapitole 4. Casto dochéazi
k situacim, kdy se e-mailem posilaji samotné soubory v nevhodnych formatech a bez
informace pro uziti. Tento zplsob pfeddvani informaci muize vést k nekonzistentnimu
pouzivani znacky a ztizit kontrolu nad celkovym vizualnim stylem.

Navrhované feSeni spociva v piipravé webového balicku, do kterého se nahraji data
a nasledné se umisti na vlastni subdoménu pod vlastnim jménem. Timto zplisobem je moZné
zajistit, ze vSechny prvky vizualni identity jsou snadno dostupné na jednom misté a mohou

byt efektivné predavany mezi uzivateli.
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9.1 Nazev aplikace

Nézev pro vlastni feSeni byl vybiran od zacatku realizace, pfi jejiZ prib&éhu vznikly konkrétni
pozadavky, které nadzev formovaly do vysledné podoby. Hlavnim pozadavkem bylo spojeni
nazvu s koncovkou domény. Vybirano bylo pfevazné z generickych domén nejvyssiho fadu,
a ze tf1 zvazovanych variant (.digital, .online a .design) byla vybrana koncovka online, ktera
indikuje obsah dostupny na internetu.

Cast nazvu pied koncovkou méla ptivodné obsahovat vyznam grafického manualu.
Predpokladal jsem, Ze nazev obsahujici slovo manual by bylo vhodné feSeni, avSak prvotni
zvazovand kombinace ndzvu domény manual.online byla jiz zabrana pro tzv. doménovy
obchod. Nasledné byly zvazovany rizné kombinace slov obsahujici manual, ale vysledek
nebyl optimalni. Na nazev bylo nahlédnuto z hlediska uZivani aplikace a zpiisobu piedavani
grafickych prvk, které se prevazné posilaji, ukladaji nebo jsou dostupné. V této fazi vznikl
princip komunikace, ktery je zaloZzen na pozadavku vyuZiti ndzvu jako odpoveéd na otazku,
naptiklad ,Mas logo? Ano, posilam.online“. Nasledn¢ byl na zéklad¢ mySlenky informovat
o existenci online feSeni manualti a soucasn¢ odpovidajicich pozadavkl v rdmci principu

komunikace zvolen pro navrhované feSeni nazev existuje.online.

9.2 Cilova skupina

Projekt je situovan do oblasti vizualni komunikace. Cilové skupiny jsou vSeobecné aktéfi,
ktefi pracuji s grafickym manualem, jak po strance vytvareni, tak jeho uzivani. Pro nékteré
muze byt obtizné a cCasové narocné vyhledat vhodné informace a soubory k pouziti.
Navrhované feSeni, které vSe poskytne mize byt vhodnym pomocnikem. Pfinosem vsech
cilovych skupin je vzajemné propojeni, diky kterému je mozné zajistit konzistentni vizualni
styl. Nasledny projev vizualniho stylu je vnimén také vetejnosti. Navrhované feSeni je obecné

cileno na dv¢ hlavni skupiny a jednu vedlejsi:

+ Uzivatelé ve smyslu osob, ktefi ve své organizaci maji na starost vizualni komunikaci,
jsou primarni cilovou skupinou. U této cilové skupiny se ocekava, ze pro né
navrhované feSeni zajisti divéryhodné prostredi, se kterym budou mit spravu své
vizualni znacky pod kontrolou. V piipadé, Ze je tfeba vyuZzit pozadovany graficky
prvek nebo ho nékomu poskytnout, neni tfeba jej hledat v PDF manualu nebo

v adresafich, ale skrze aplikaci jednoduSe uZivatel poskytne dany prvek i s informaci
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pro pouziti. Kromé organizaci (ve smyslu firem v rizném odvétvi) miize feSeni
poslouzit 1 poradatelim jednordzové kulturni udalosti, ktefi s vetfejnosti prubézné
vizualn¢ komunikuji. Vizualni komunikaci ma Casto v rezii vice uzivatell a je dalezité,

aby se uzivaly totozné grafické prvky a pokyny pro pouziti.

* Graficti designeri jsou nezbytnou cilovou skupinou, kterd zajiStuje piedani
a fungovani navrzeného vizuélniho stylu. Jsou pfimymi aktéry a jejich vhled do uzivani
navrhovaného feSeni je pro udrZeni jednotného vizualniho stylu dilezity. Graficky
designér zajisti, Ze jeho propracovany vizualni styl bude pod kontrolou a nemusi pro néj
vytvarel samostatny dokument s pokyny o uzivani. Veskeré grafické prvky a informace
implementuje do navrhovaného feSeni. Po nésledné implementaci je vhodné, aby
graficky designér slouzil jako technickad podpora a v ptipad¢ rozsifovani znacky mél

jednotny vizudlni styl stale pod kontrolou.

* Verejnost je sekundarni cilova skupina, kterd by méla ziskat povédomi ohledné
vyznamu udrzovani jednotného stylu. Zajisténi informovanosti o potiebé kvalitniho
prostiedku pro vizudlni komunikaci mize vést k preferenci odbornych grafickych

designérti a tim snizit graficky smog.

9.3 Funkcionalita

Navrzené feseni zajisStujici efektivni pouzivani vizualniho stylu v online prostredi je zalozeno

na nasledujicich funkcich:

* Poskytnuti komplexnich pokyni s ilustraénimi obrazky a daty ke stazeni pro udrzeni

jednotného vizualniho stylu. Obsah je dostupny, uspofadany a aktualizovatelny.

» Pfedani ve form¢ webového baliCku pro snadné nasazeni umoziiuje nahrat kompletni
aplikaci na vlastni subdoménu a pod vlastnim ndzvem, coz zvySuje dostupnost,

zapamatovatelnost a dohledatelnost skrze webové prostiedi.

* Optimalizované zobrazeni na riznych velikostech displejti zajistuje pohodIné pouziti

na jakémkoliv zatizeni.

* Vzhled ptizptisobeny do jednotného vizualniho stylu dané spole¢nosti nebo prepnuti

do zakladnim zobrazeni.
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* Moznost pielozeni textu pro rtizné jazykové mutace.

* Nastaveni vetejnych a internich ¢asti pro rozdilné zobrazeni a rlizna ptistupova prava
pro uzivatele, ktefi mohou v zavislosti na uZivatelské roli prohliZet, ukladat nebo

editovat obsah.

* Sdileni sekci prostfednictvim e-mailu a ziskanim odkazu nebo na mobilnich zatizenich

pies komunikacni aplikace, Bluetooth nebo Wi-Fi.
* Vyhledavani v obsahu a kontaktni iidaje na podporu pro ptipadnou potiebu konzultace.

* Implementace dat probihd spravou souborti v adresatich. Moznost stahovani

jednotlivych souborti nebo celych balickti prostfednictvim webového prostiedi.

» Editovatelné Sablony pfimo online pro export nebo sdileni bez nutnosti stahovani
a pouzivani grafickych programi. Ukazky jsou vizualizovany pfimo na mockupech

pro snadnou pfedstavu o vysledném vzhledu.

9.4 Uzivatelské role

Kazdy uzivatel platformy ma jednu ze tfi uzivatelskych roli, které 1ze obecné rozdé¢lit na host,
editor a administrator. Kazdy ma odlisna opravnéni a k obsahu mohou piistupovat soucasne.

Host je vychozi role bez ptihlaseni a pro role editor a administrator je vyzadovano piihlaseni.

Host ma opravnéni Cist povoleny obsah a v piipadé, ze je umoznéno vetejné ukladani
souborit miize soubory stahovat. Této roli je umoznéno prochazet online manualem, sdilet

a kopirovat odkazy k jednotlivym sekcim.

Editor ma po piihlaSeni pfistup do interni sekce. Ma opravnéni Cist, ukladat obsah
a vytvafet vystupy v editoru. Jednéd se o uZzivatele, ktery je uréen pro spravu a pouZzivani

jednotného vizualniho stylu v rdmci komunikace.

Administrator ma po piihlaSeni pfistup do interni sekce. M4 opravnéni Cist, ukladat,
zapisovat a mazat. Jde o roli, kterd mtize byt soucasn¢ grafickym designerem a osobou, ktera
nahrava webovy balicek na subdoménu. M4 na starost celkovy obsah a pokyny k pouzivani

jednotlivych grafickych prvku.
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9.5 Integrace dat

Veskeré elementy v online grafickém manuélu jsou zobrazovany formou textt nebo obrazkd.
Soubory ke stazeni jsou dostupné pomoci odkazu na zdroj v adresarové struktute.

Text 1ze upravit pfimo ve zdrojovém kodu, ktery se zobrazuje jako zastupny text pied
pfipadnou upravou. Po piihlaSeni role administrator je umoznéno text upravovat piimo
v aplikaci a veskera textova data jsou uklddana do souboru v datovém formatu JSON.
V ptipadé¢, ze je zapotiebi k textu doplnit ilustraéni obrazek vytvoii se textovy fetézec s cestou
k souboru. Do jednotlivych sekci se prvky implementuji v zavislosti na potfebném zobrazeni

dat a pokynt k uzivani.

Znacka formou spravného zapisu ndzvu organizace a s nim souvisejici texty s moznym
pfidanim filozofie a marketingové komunikace je v manudlu integrovana textovou formou

s moznym doplnénim ilustracnich obrazkd.

Logo je znazornéno obrazovou podobou, kterda uvadi mozné varianty s ochrannou zénou,
velikosti a barevnou specifikaci, doplnéné textovymi pokyny. Jednotlivé varianty loga a jeho
nahledy jsou k dispozici ke stazeni z logopacku. Vytvoteni logopacku je zajisténo za pomoci
vlastniho skriptu (logo-export.jsx), ktery ze souboru logo-master-file.ai programu Adobe

Ilustrator!'® exportuje do adresafové struktury jednotlivé varianty loga.
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Obrazek 8: Soubor pro export logopacku logo-master-file.ai

8https://www.adobe.com/products/illustrator/
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Loga se nasledné z adresari promitnou do online manudlu, ve kterém je mozné jednotlivé
varianty zobrazovat a stahovat. V piipadé, ze nékteré varianty nejsou zapotiebi, jednoduse
se pracovni plocha necha prazdna a skript tak plochu vynecha. V ramci dané plochy mohou

mit loga riizné velikosti a skript pfed exportem zajisti jejich ofiznuti.

Barevnost je mozné zadat ve zdrojovém kodu nebo ji zvolit po ptihlaSeni v aplikaci.
Jednotlivé barvy se vybiraji pomoci HEX kodu, ktery danou barevnost promitne do
barevného pole. Definice ostatnich barevnych prostort probihaji formou ru¢niho zédpisu

v textové podobé€. Rovnéz je mozné zadat text pro pokyny uziti.

Pismo je nutné vlozit do adresatové struktury, ze které je umoznéno dané pismo stahnout
a pouzivat. Instrukce k pouzivani pisma se zaddva formou textu. Jednotliva pisma je mozné
v aplikaci zobrazit na riiznych znacich a stylech. Pro stazeni pisma je nutné zadat URL adresu
jak pro interni tak externi ulozisté. Pfi poskytovani pisma je dulezité brat v potaz licence

a zajistit legalni Siteni.

Ostatni grafické prvky, layout, fotografie apod. jsou kodifikovany prostfednictvim textl
a ilustracnich obrazkl. V piipad¢ potieby pro umoznéni stazeni je soubory nezbytné vlozit

do adresarové struktury. Prvky je mozné ptidavat jako jednotlivé polozky.

Sablony pro editor je nutné exportovat do SVG formétu a ulozit jej do adresafové
struktury se spravné pojmenovanymi vrstvami. S pomoci editoru je mozné jednotlivé vrstvy

modifikovat. Jedna se ptedev§sim o SVG element <text>.

9.6 Pouzité technologie

Pro realizaci online grafického manudlu jsou pouzity webové technologie na stran¢ klienta
HTML, CSS a JavaScript.

Zakladni struktura a obsah je tvoien pomoci HTML (Hypertext Markup Language).
Obsah je slozen z jednotlivych elementil, které jsou zobrazeny v urcitém sledu. Konkrétni
elementy definuje pocatecni a koncovy tag s presné definovanym vyznamem, uvnitt kterého
se nachazi obsah pro zobrazeni. Pristup k nékterym elementiim je zajistén pridanim atributu.
Mezi sebou jsou dokumenty propojeny hypertextovymi odkazy, které umoziuji snadné

prochazeni sekcemi manualu.
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Vzhled a rozlozeni je zajisténo prostfednictvim CSS (Cascading Style Sheets). Podle
piidaného atributu na elementu je v samostatném dokumentu styli vytvofen selektor pro
dany prvek, uvnitt kterého jsou deklarovany vlastnosti pro zobrazeni. Deklarace nékterych
stylii plati na cely HTML dokument nebo nadiazené prvky, které kaskadovité dédi vlastnosti
nadfazené¢ho prvku a nebo se pfepisuji jinym stylem, pficemz posledni prvek zaujima
piednostni postaveni. Pro usnadnéni je pouzit framework Halfmoon'!®, ktery obsahuje CSS
proménné a zajistuje responzivni design.

Interaktivni a dynamické chovani manudlu umoznuje skriptovaci jazyk JavaScript.
Rovnéz jako CSS je v samostatnych dokumentech a piistup k prvkiim je definovén atributy
HTML. Pro manipulaci s obsahem a daty je vyuZit nastroj Mavo.io'?’, ktery umoziuje
pridavat atributy do HTML, editovat a ukladdat obsah. Upravena data lze ukladat lokalné
nebo na ulozisté. Vyhleddvani jednotlivych sekci v menu je zajisténo nastrojem List.js'?!.
Specifické funkce jsou vytvoreny vlastnimi skripty a umoznuji uzivatelim kopirovani obsahu
prvkil, zkopirovani odkazu pro danou sekci, odeslani pfipraveného e-mailu s danou sekct,
manipulaci mezi variantami prvkl vizudlniho stylu a zajisténi pevnych mezer u predlozek.

Ukazka skriptu je zobrazena na ptikladu 1.

function czJednoznaky () {
const prepositions = ["s", "z", "k", "y", "a", "i", "o", "u"l;
const regex = new RegExp( (\\s|7) (${prepositions.join("|")}) (\\s+)
(["\p{CcI\p{CEX\p{zL \p{Zp}t1+) ", "gmi");
const paragraphs = document.getElementsByTagName ("p") ;
for (let i~= 0; i~< paragraphs.length; i++) {
const paragraph = paragraphs([i];
let str = paragraph.innerHTML;
str = str.replace(regex, '$1$2&nbsp;$4');
paragraph.innerHTML = str;}}

document .addEventListener ("DOMContentLoaded", czJednoznaky);

Priklad 1: Skript pro zajiSténi pevnych mezer u jednoznakovych piedlozek

Whttps://www.gethalfmoon.com/
120https://mavo.io/
2T https:/listjs.com/
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9.7 Uzivatelské rozhrani

Rozvrzeni jednotlivych elementli v online manuélu je zaloZzené na responzivni 12—sloupcové
flexbox mfizce, kterd zajistuje optimalni zobrazeni na riiznych velikostech zafizeni pomoci
breakpointii. Uspotadani je tvofené pomoci kontejnerti . container a dvou zakladnich ttid:
tadky .row a sloupce . col. Radek .row slouzi jako kontejner pro sloupce, zatimco sloupec
.col organizuje jednotlivé prvky uvniti fadku.

Strukturu stranky manudlu tvofi tfi hlavni sekce, které zajiStuji efektivni navigaci

a prehlednost obsahu pro uZzivatele. Jsou to navbar, sidebar a obsahova cast. Tyto ¢asti jsou

zobrazeny na obrazku prototypu 9.

Navbar je horizontdlni navigacni liSta umisténa fixné v horni ¢asti obsahujici hlavni
uzivatelské prvky. Na levé strané je tlacitko (obsahujici pouze ikonu) pro zobrazeni nebo
skryti bo¢ni navigace. Na pravé stran¢ jsou dvé tlaCitka (rovnéz feSena pouze ikonou)
pro zvoleni jazykové mutace a piihlaSeni a jedno tlacitko (obsahujici popisek s ikonou)
k zobrazeni kontaktnich udajt.

Zvoleni jazykové mutace nahradi veskeré texty v ptipad¢, Ze je dostupny JSON soubor
pro dany jazyk. PfihlaSeni zobrazi okno pro zadani tidajli a po ptihldseni se prostiednictvim
nastroje mavo.js zobrazi v navigacni liSt€ moznosti pro Upravu obsahu. Kontakt obsahuje
kontaktni udaje na podporu pro dany vizualni styl, zobrazujici se formou telefonniho ¢islo

nebo e-mailu.

Sidebar je vertikalni statickd bo¢ni navigace umisténa v levé ¢asti se 100% vySkou. Pomoci
zminéného tlacitka z navbaru je mozné tuto navigaci skryt nebo zobrazit. Na mobilnich
zafizeni je standardné skryta.

V horni ¢asti sidebaru se nachazi prepinaci tlacitko, které umoziuje prepnout zobrazeni
mezi zakladni barevnosti nebo barevnosti vizudlniho stylu organizace. Vedle ptepinace
je uveden nazev a webova adresa spolecnosti. Pod touto casti je pole pro vyhleddvani
navigacnich odkazt, zajisténé nastrojem list.js. V nasledujici ¢asti jsou usporadany navigacni
odkazy formou seznamu pro jednotlivé sekce manudlu, které slouzi pro rychly pfistup

k prvkiim vizuélni identity. Ve spodni ¢asti sidebaru je uveden datum posledni aktualizace.

Obsahova ¢ast je hlavni ¢ast manudlu s flexibilni §itkou rozd€lena na dvé ¢asti. V pravé

¢asti je umisténa fixni navigace s odkazy pro danou sekci. Ve stfedni ¢asti se dynamicky
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zobrazuje obsah v zavislosti na zvolenych odkazech sidebaru. Obsah je organizovan pomoci
dvou zakladnich kontejnert, které mohou byt vnoteny do sebe. Tyto kontejnery vytvaieji
okraje kolem obsahu, pficemz prvni kontejner je bez ohraniceni a druhy obsahuje ramecek
a odsazeni. Obsah uvniti kontejnert se sklada z hlavnich elementd, jako jsou nadpisy, texty,
obrazky, odkazy a dalsi, které se 1181 v zavislosti na konkrétni sekci. Tyto elementy spolecné
tvofi informacni strukturu pro predani pokynti manualu.

staticka ¢ast flexibilni ¢ast

Obrazek 9: Rozvrzeni zakladniho layoutu navrZzeného online manualu

Typografie Pro typografii je zvolené pismo Sora, dostupné z Google Fonts. Sora je
moderni pismo navrzené pro aplikace a webova rozhrani, které se vyznacuje vysokou vyskou
malych pismen a Sirokym kerningem, coz zajistuje jeho Citelnost a univerzéalnost v riznych
velikostech. Zakladni velikost pisma online manualu je nastavena na 14 pixeli, coz odpovida
l.4rem, ze které vychdzi velikost nadpisi h1-h6 a velikost pisma odstavcl a ostatnich

textovych blokt. Hierarchie pouzivaného pisma je zobrazena na obrazku 10.

Sora 3rem 500 Nadpis 1
2.2rem 500 Nadpis 2
ABC 2rem 500 Nadpis 3

abc 1.8rem 500 Nadpis 4
1.6rem 400 Zakladni text

-I 23 1.4rem 400 Mensi text
1.2rem 400 Nejmensi text

Obrazek 10: Pouziti typografie v navrZzeném online manuélu
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Barevnost Barevné schéma online manudlu je zalozené¢ na Cernobilé paleté. Zakladni
pozadi je svétle Sedé barvy doplnéné vybranymi kontejnery a prvky barvy bilé. Barva
zakladniho textu je Cerna, v nékterych piipadech tlumena. Barevné detaily vychazeji z barvy
dané organizace a lze je deaktivovat pomoci diive zminéného piepinaciho tlacitka. Pro
odliSeni spravnosti pouzivani prvkl jednotného vizudlniho stylu jsou definovany barvy

dualezité¢ho zdiraznéni, konkrétné Cervena pro Spatné pouziti a zelena pro spravné pouziti.

Obrazek 11: Barevnost v navrzeném online manualu

Ikony Ikony slouzi k vizudlnimu zjednoduSeni a zlepSeni orientace uzivateli a jsou
vyuzivany prevazné na tlagitkach. Pochazi z open-source kolekce ikon Feather!??, které
jsou modifikovany a nasledné prevedeny do sady SVG sprites ve formé jednoho souboru.
Jednotlivé ikony obsahuji pouze tah, pti¢emz vzhled ikon je zadan v externim CSS. Ukazka

ikon a SVG souboru je zobrazena na ptikladu 2 a obrazku 12.

<svg xmlns="http://www.w3.0rg/2000/svg"><defs>

<symbol id="menu" viewBox="0 0 24 24">

<line x1="11.6" y1="12" x2="21" y2="12"/><polyline points="3,16.5 7.5,12
3,7.5"/><1line x1="8.2" yl1="6" x2="21" y2="6"/><line x1="8.2" y1="18"
x2="21" y2="18"/>

</symbol>

<symbol id="check" viewBox="0 0 24 24">
<polyline points="20 6 9 17 4 12"></polyline>
</symbol></defs></svg>

Ptiklad 2: Kod sady SVG ikon

122https://feathericons.com/
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Obrazek 12: Sada SVG ikon

Tladitka Tlacitko je ovladaci prvek, ktery slouzi k usnadnéni interakce uZzivateli
a umoziuje vykondvat rizné funkce. Navrzené jsou ve tfech variantdch: zahrnujici
pouze popisek, pouze ikonu nebo oboji. Déle jsou tlacitka kategorizovdna jako primérni
a sekundarni. Primarni tlacitka se vyznacuji zvyraznénym vzhledem a jsou urcena pro
dilezité akce. Sekundarni tlacitka maji méné€ nadpadny vzhled a slouzi pro méné zasadni akce
nebo doplikové funkce. CSS pseudotiidy stavu :hover, :focus a :active méni vzhled
tlacitek, coz uzivateli naznacuje interaktivitu.

Tlacitka ve formé klasickych odkazll jsou vyuZzivana v navigacnich sekcich nebo ptimo
v obsahu. V sekci sidebaru jsou odkazy doplnény ikonou, kterd indikuje, ve které sekci
se uzivatel nachazi. Rovnéz vyuzivaji CSS pseudotiidy stavu, které méni vzhled odkazu,

zajistujici uzivateli snadnéjsi orientaci.

Tla&itko e o Tlagitko

Tlac¢itko 2 L Tladitko
:hover :focus :active
2 Tladitko 2 Tladitko 2 Tladitko
L2 Tladitko 2 Tladitko 2 Tladitko
:hover :active
() Odkazvnavigaci (e Odkazvnavigaci (e Odkazv navigaci
Odkaz v sekci Odkaz v sekci Odkaz v sekci

Obrazek 13: Varianty tlacitek v navrzeném online manudlu
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Formularové prvky Komponenty, jako jsou textova pole, zaskrtavaci policka, ptrepinaci
tlac¢itka a dalsi, maji jednotny vzhled, ktery se fidi zminénym barevnym schématem

a typografii.
Povinné pole*
Zastupny text

ZaSkrtavaci poli¢ko O zadkrtavaci politko
Souhlas @ Sounhlas

Prepinaci tlacitko @) Prepinaci tlacitko
Seznam moznosti v

Textové pole

Obrazek 14: Sada formularovych prvki
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10 Vizualni styl aplikace

10.1 Znacka

V textové formé se nazev znacky existuje.online zapisuje vzdy malymi pismeny. Tento
zpusob zapisu je konzistentni pro veskeré komunikacni texty a prvky. Oznaceni jednotlivych
prvkl je mozné pouzitim prvni ¢asti nazvu.

V pfipad¢ e-mailové komunikace je nazev schranky tvofen z celého jména oddéleného
teCkou, rovnéZz s vyuzitim malych pismen. AvSak pro jména u e-mailovych schranek
se pocatecni pismena zapisuji velkymi pismeny. Tento zplsob zapisu pomahd snadnéji

identifikovat uzivatele a dodava profesionalni vzhled komunikaci.

existuje.online

existuje.sora
tomas.vcelak@existuje.online
Tomas Vcelak existuje.online

Obrazek 15: Textova podoba znacky

10.2 Logo

Vesker¢ varianty loga vychazeji z ndzvu znacky vysazené pismem existuje.sora v fezu 380,
které je popsano v kapitole 10.4. Soucasti loga je graficky symbol z pocatecniho pismena
slova online ve stylu piepinace, ktery symbolizuje pfechod od star$ich variant manuéli k nové
online verzi. Tento koncept tak vizualné prezentuje transformaci a modernizaci piistupu
k informacim prostfednictvim digitalniho feSeni. Konstrukce symbolu je vytvotfena spojenim
dvou znaki o, které se presné piekryvaji. Ze symbolu vychdzeji prvky vizudlni identity
a samotny je vyuzivan jako favicon. Symbol jako soucést loga je flexibilnim prvkem, diky
kterému je mozné logo roztahnout do jakékoliv Siiky.

Logo je vytvoteno ve vertikalni a horizontalni verzi. Ob¢ verze jsou zkonstruovany na
8-pixelové miizZce, pficemz vySka minusek je velikosti 32 px. Vertikalni verze je zalomena
do dvouradkové formy, kde prvni fadek je ukoncen teckou a druhy fadek zapocat symbolem.
Proklad mezi fadky je dosazen protnutim spodni dotaznice horniho fadku a horni dotaznice

spodniho tadku.
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uje. existuje.

existue. exi :
@nline

oconline

Obrazek 16: Vertikalni verze loga

existuje.conline

existuje.@nline
existuje.@nline

Obrazek 17: Horizontélni verze loga

Okoli loga je chranéno prostfednictvim ochranné zény, kterd u obou variant vychazi
z 50 % vysky celého loga. Ochranna zona zajistuje dostate¢ny vizudlni prostor kolem loga

tim, Ze udrzuje vzdalenost od moznych rusivych elementt.

ochranna zéna vertikdlni a horizontalni varianty loga odpovida 50 % z vys$ky loga

existuje. . : .
@nline existuje.@nline
L [ ]

Obrazek 18: Ochranna zoéna u vertikalni a horizontalni verze loga

Barva loga vychazi z barevnosti vizualni komunikace, ktera je popsana v nasledujici
kapitole 10.3. Definovana je bild nebo Cernd varianta, doplnéna fialovym akcentem. Pfi
vybéru vhodné barvy loga je tfeba brat v uvahu podkladové pozadi, které musi zajiStovat
dostatecny kontrast, aby bylo logo snadno c¢itelné a rozpoznatelné. Primarni verzi je

plnobarevné logo, avSak pro nékteré ptipady je vytvofena verze ¢ernobila.
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existuje.  existuje.
@nline @nline °

existuje. | existuje. | existuje.
@nline @nline enline

existuje.@nline ERGEU[EX olalilgls

existuje.@nline EGEIEX NI

o existuje.@nline

Obrazek 19: Barevnost loga

Velikost loga je zalozena na zékladni, pfedem stanovené 100% velikosti. Horizontalni
varianta loga ma ve 100% velikosti rozméry 230 x 100 px a vertikalni varianta ma rozmé&ry
776 % 100 px. Minimalni velikost pro obé verze loga je stanovena na 20 % zékladni velikosti,

coz zarucuje zachovani Citelnosti a rozpoznatelnosti loga.

zakladni vertikalni varianta 230 x 100 px =100 %

existuje.
@Nnline  enine =

100 % 50 % 20 %

zakladni horizontalni varianta 776 x 100 px = 100 %

eXi St U]e- nh ne existuje.@nline

40 % 20 %

Obrazek 20: Zakladni a minimalni velikost horizontalni a vertikalni varianty loga
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10.3 Barevnost

Barvy pro vizudlni komunikaci jsou definovany s ohledem na uZivani pfevazné v digitalnim
prostfedi. Zakladnimi barvami jsou pro svou jednoduchost a univerzalnost zvoleny Cerna
a bild, které¢ diky vysokému kontrastu zajiStuji snadnou Ccitelnost veskerych grafickych
prvki. Pro doplnkovy akcent je zvolena fialova barva, ktera dodava jedinecnost a zvyraziuje
vizualni identitu znacky. Zafivy odstin je vybran vzhledem k efektivnimu zacileni skrze
obrazovky. Z hlediska filozofie barev navozuje pocit inovace, kreativity a exkluzivity. Pti
tisku ma zvolend barva jisté limitace z diivodu odliSného barevného prostoru, vhodnym
feSenim je pro reprodukci pouzit pfimé barvy. Na obrazovce plsobi pocitem interakce
a zaujme pozornost uzivatell. Odstin je vybran pomoci nastroje Colour Contrast Checker!??

pro optimalni viditelnost a kontrast na bilém i1 cerném pozadi.

( existuje.bila ) existuje.fialova

hex #000000 hex #ffffff hex #bbOOff
rgb0/0/0 rgb 255 /255 /255 rgb 183 /0 /255
cmyk20/40/40/100 cmykO/0/0/0 cmyk 60/90/0/0
pantone black 6 ¢ pantone 2592 ¢

Aa s

AA Large AAALarge  AANormal  AAA Normal

Background Colour Foreground Colour

S e #bb0Off :

Obrazek 21: Barevnost vizualniho stylu

123https://colourcontrast.cc/
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10.4 Pismo

Pro typografii vniklo pismo s ndzvem existuje.sora, které je vytvofeno modifikaci pisma Sora,
dostupného pod licenci Open Font Licence. Pismo se vyznacuje jednoduchosti a je navrzeno
s dirazem na optimalizaci pro displeje. Je snadno ¢itelné v malych 1 velkych velikostech
a nabizi variabilni fez. Pro vizualni komunikaci je pirevazné vyuzivan fez Regular (400)
a v pfipad¢ nadpist a textového zvyraznéni fez Semibold (600). Soucasti pisma je glyf se
symbolem z loga, ktery umoziuje zapsat logo pfimo v textu pomoci znaku 6. V piipadé
podpory barevného pisma je mozné pouzit pismo existuje.sora.barevna, které obsahuje

symbol s barevnym akcentem.

existuje.sora regular
AABCCDEEEFGHIIJKLMNOPQRRSSTUUUVWXYYZZ
aabccdeééfghiijklmnopgrisstuulivwxyyzz
1234567890.?\&* @@

existuje.sora semibold
AABCCDEEEFGHIIJIKLMNOPQRRSSTUUUVWXYYZZ
aabccdeééfghiijkimnopgrisstuuivwxyyzz
1234567890.?!&* @@

existuje.sora.barevna
AABCCDEEEFGHIIIKLMNOPQRRSSTUUUVWXYYZZ
aabccdeééfghiijkimnopqrisstululivwxyyzz
1234567890.?'&* @@

existuje. _y existuje.
online @nline

Obrazek 22: Vytvorené pismo existuje.sora a existuje.sora.barevna

h1: udrzujte vizualni identitu online

pl:  zajistéte konzistenci vizualnich prvk{ znacky.
snadno s webovych grafickym manualem.

Obrazek 23: Vyuziti pisma pro komunikaci
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Text pouzivany v digitdlnim prostfedi ma urcenou velikost jednotlivych nadpist a textu.
Vychazi ze zékladni velikosti 16 px ze které jsou z moduldrniho méfitka hodnoty 1.15
odvozeny ostatni velikosti. MozZné je pouzit funkci clamp a oSetfit minimalni a maximalni

moznou velikost.

zakladni velikost 16 px clamp(min,optimal,max)

2.441em/39.06 px

1.953em/31.25 px

1.563em/25.00 px

1.25em/20.00 px

1em/16.00 px

0.8em/12.80 px
0.64em/10.24 px

Obrazek 24: Odvozené velikosti z moduldrniho métitka hodnoty 1.15

h1: nadpis.existuje
semibold, 2.441rem, 120%

h2: nadpis.existuje
semibold, 1.953rem, 120%

h3: nadpis.existuje
semibold, 1.563rem, 120%

pl: text.existuje
regular, 1.25rem, 120%

p1: text.existuje
regular, Trem, 120%

p2: text.existuje
regular, Trem, 120%

Obrazek 25: Styl nadpisi a textu v digitdlnim prostiedi
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Princip vizualni komunikace je zaloZen na spojeni textu a loga, kde text obsahuje vétu
nebo otdzku v kontextu jednotného vizualniho stylu, na kterou lze odpovédét spojenim
existuje.online. Stejné jako u zapisu znacky se pismena zapisuji malymi pismeny. Logo
v tomto spojeni se pfevazné pouziva v horizontalni verzi, ale v nékterych piipadech je mozné
pouzit i verzi vertikalni. Flexibilni symbol loga také umoznuje variabilni pouziti v zavislosti

na riiznych situacich.

jakykoliv jakykoliv
text text

existuje.@nline existuje.
@nline

nas jednotny styl existuje.
=z nline

nas jednotny styl existuje.

[ ]
exzmzmonline

Obrazek 26: Princip komunikace spojenim textu a loga

10.5 Layout

Jednotlivé prvky jsou rozmistény v layoutu tak, aby byla zajisténa konzistence napfic riznymi
velikostmi formatu. Pro tento ucel je navrzen systém, ktery urcuje, jakym zptisobem maji byt

jednotlivé prvky umisténé a ktery funguje pro kazdy rozmér.
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Okraje formatu jsou specifikovany velikosti ze 3 % z délky diagonaly. Pro umisténi prvka
je vytvotena miizka rozdélenim formatu na tfetiny horizontaln¢ i1 vertikalné. V piipadé, ze
se na miizku budou usazovat odstavce textu, je nutné vytvotit oddéleni rovnéZz s pomoci 3 %
z délky diagonaly.

B 3%zdélky diagondly E rozdélenitfetin 3 % okraje pro usazeni textd a obrazkd

" T

[

\
o e

Obrazek 27: Systém rozvrzeni Cislem 3

Logo je mozné umistit do horni nebo dolni ¢asti layoutu. Pouziva se horizontéalni verze
loga, ktera mé ur¢enou vysku 3 % z délky diagonaly. Logo je flexibilni a skrze symbol se
piizpusobi jeho Sitka do celé Sife formatu vyjma okraja.

B vyskaloga 3 % z délky diagonaly, $ifka loga flexibilni

l —nme:.

I

| lj&twe_-%nhmr

Obrazek 28: Moznosti umisténi flexibilniho loga

Jiz zminény text spojeny s logem se usazuje na miizku mezi prvni a druhou tietinu ve
vertikdlnim sméru se zarovnadnim na stiedni dotaznici prvniho fadku od loga smérem nahoru.
Rozmér celého textového komplexu je dan velikosti zakladni verze loga umisténé na dvé

tretiny formatu. V ptipad¢, ze velikost vychazi mimo miizku, zmensuje se na jednu tietinu.
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T pdf manual mas na diplomku
emrtvy... ogo vSkk?
existuje. @nline it pdf manual existuje.@nline posle$ milogo
jemrovy... VKrivkacnr
existuje.anling existuje.anling
[ ] isti W existi

T pdf manual ouzivas firemni
'e I th’... i
c . li s X
- - - 'existuje-%rﬂim, (R | éxistuje-%nﬁne',

Tpdf manual mas na diplomku

je mrtvy... logo vSkk?

existuje.@nline +pdf manudl existuje.@nline podle$ milogo
je mrtvy... v kfivkach?
existuje.@nline existuje.@nline

existuje cu———— ine existuje. cu———— ine

Tpdf manual pouzivas firemni
je mrtvy... typografii?
istuje.@nline existuje.@nline

existuje. ca———nline existuje. c——nline

Obrazek 29: Umisténi textového elementu do layoutu a ndhled v barevnosti pro vizualni

komunikaci

s V4

I pdf m?nua] 1 pdf manual
je mrtvy... jemrtvy...
existuje.@nline

existuje. nline existuje. a — —— " |in e

existuje.enline

Obrazek 30: Zajisténi textového elementu vychazejiciho mimo mftizku

Na miizku lze také umistit ostatni grafické prvky jako jsou textové bloky, fotografie,
ilustrace a dalsi, u kterych je nutné zajistit oddéleni ve velikosti 3 % z délky diagonaly.
Komponenty se zpravidla umistuji do treti tfetiny v zavislosti na horizontadlnim nebo
vertikalnim formatu. Textové bloky obsahujici nadpis a odstavec textu je mozné usporadat
formou jednoho nebo tfi sloupcti. Fotografie jsou centralni kompozice a od sttedu se ofezavaji

do pozadované velikosti v zavislosti na daném formatu.
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T pdf manual
je mrtvy...
existuje.@nline

existuje. T nline

Tdf manual
je mrtvy...
existuje.@nline

Tpdf manual
je mrtvy...
existuje.@nline

\ #

existuje. O N [in e

Tpdf manual Tpdf manual
je mrtvy... je mrtvy...
existuje.@nline existuje.@nline

existujc. c—nline

existuje. c———nline existuje. nline

Obrazek 31: Umisténi ostatnich grafickych prvka do layoutu

10.6 Ostatni grafické prvky

Pro webovou prezentaci jsou vytvorena tlacitka vychazejici ze symbolu loga, které pro

zajisténi interaktivity méni vzhled. Déle jsou zhotovené §titky pro klicova slova.

konstrukce

_[Button] /(@)

zakladni varianta

sekundarni varianta fluidni varianta
zkusit demo a C ziskat zdarma 0) C ziskat zdarma @
zakladni varianta hover sekundarni varianta hover

#. CEE1D . GEEID . CEELENID

Obrazek 32: Grafické prvky pro webové prostiedi
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10.7 Aplikace vizualniho stylu

Jednotny vizualni styl pro komunikaci aplikace existuje.online je zajistén diky vytvofenému
systému, ktery umoznuje riznorodé pouziti. Hlavnim prostiedkem digitalniho designu je
propagacni webova prezentace, na které je mozné otestovat demo navrhovaného feSeni nebo

si stahnout bali¢ek souborti pro vlastni pouziti.

T pdf manual
jemrtwy...
existuje.enline

Tdf manual
je mrtwy...

existuje.@nline

existujc emmm—nline

existuje. nline

Obrazek 33: Nahled propagacni webové prezentace
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11 Implementace vizualniho stylu do navrhovaného reSeni

Veskera data vizualniho stylu aplikace jsou integrovana do navrzeného feSeni a vytvari
tak online graficky privodce, se kterym je mozné pracovat s jednotlivymi prvky identity
a udrzet konzistentni vzhled. Nahled demo verze s implementaci vizualniho stylu je
zobrazen na obrazku 34. Realnou verzi je mozné prozkoumat ve webovém prostiedi na

demo.existuje.online.

- - G ° - CEED

o existujeonline o exist
J Obsah této sekce 28 9<% Obsah této sekce
Vitejte, RS Loga ke stazeni
® Gvod uzivatelé znacky Ovod V zévisloti na poutitije geno st iantu loga. Vzdy je
Vizudini styl exi Stu]e..n]l ne Vizusini styl dulezité stahovat aktudlnlogo, které se nachézi pravé zde. PouZiti je nutné
e vsouladu's pokyny.

Tento online manul vdm poskytne podrobné pokyny a doporugeni o
ohledna vizusini identity nasi znacky. Jeho pouZiti zajistuje o
konzistentni a profesionaini vzhled viech nasich materisd.

oL

Barevny rotim

Znatka

L S existuje.
‘ @nline

Logo Barevnost Pismo
o c o .00
® 2 < o - I
C) <0 Obsah této sekce Editor 1%
Mozné fezy pisma plomo

Pro vizusni komunikaci je prevézné vyuzivén fez Regular (400) a v piipadé

VETECH nadpisi a textového zvjraznéni fez Semibold (600).

Tpdf manual
je mrtvy...
existuje.@nline

Rez
existuje.sora

Viastai text

ABCDEFGHIJKLMNOPQRST
UVWXYZz

Velikost pisma

abédéfghijkimiopqidtavw
ditor xyE o eator

0123456789@#$&®@

V Gtulné kavarné u stolu s koblihami
a&ajem, mlady mu? diskutuje.

& Atustizace 06.03.203 alelclolelslelulilalk o Aktuatizace 06.03.2023

Obrazek 34: Nahled demo verze s implementaci vizualniho stylu
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demo.existuje.online

Zaveér

V diplomové praci UdrzZeni jednotného vizualniho stylu bylo hlavnim cilem vysvétlit prvky,
které vytvareji korporatni identitu se zaméfenim na jednotny vizualni styl. Prozkoumat,
jaké jsou mozné varianty grafickych manudlii a ovéfit pravdivost hypotézy o moznosti
nahrazeni grafickych manual s vyuzitim online prostfedi. Prakticka cast prace méla za
ukol predstavit graficky manudl ve form¢ webové online aplikace zaloZzené na poznatcich
ziskanych v teoretické casti.

Pti tvorbé prace jsem vychazel z odborné literatury a internetovych zdrojii. Teoreticka
¢ast ma popisny charakter a je koncipovana logickou strukturou kapitol. Nejprve jsem
nastinil vizualni komunikaci z historického hlediska a vyvoje firemnich identit. Nasledné
jsem se zam¢étil na pojem Corporate Identity jako néstroj managementu, ktery se sklada
zn¢kolika kategorii, které utvareji prezentaci organizace. Hlavni diiraz byl kladen na jednotny
vizudlni styl, ktery jsem podrobné popsal spolu s tendenci soucasné doby. Rovnéz jsem
charakterizoval jednotlivé prvky vizudlniho stylu se zpiisobem kodifikace pro jejich predani
a vhodnou aplikaci. Pokyny téchto prvki mohou byt doru¢ovany prostiednictvim grafickych
manuall, jejichz mozné varianty jsem rozebral v zdvéru teoretické ¢asti.

Historicky kontext ukazuje, ze vizudlni identita hrala dialezitou roli pii komunikaci
jiz v nejstarSich dobach a nasledn¢ se promitla do identifikace firem a jejich hodnot.
Kvalitné€ zpracovany a konzistentni design podporuje uspéch a zvysuje hodnotu znacky. Pro
zajisténi jednotného designu slouzi grafické manudly, které souvisi s rozmachem reprodukéni
technologie a jsou zasadni pro efektivni vizualni komunikaci.

Komunikace organizaci je vytvarena na zakladé komplexniho, vzajemné propojeného
souboru aspektil, ktery je oznaCovan terminem Corporate Identity. Nejvyrazngjsi viditelnou
¢asti tohoto nastroje je vizudlni prezentace, tedy jednotny vizualni styl. Z dtivodu rychlého
vyvoje technologii a komunikacnich kandlli je nutné pfizplsobit vizudlni styl novym
moznostem a dynamicky se rozSifujicim feSenim. Na prosazeni firmy vznikaji stale vyssi
naroky, a tim se zvySuji pozadavky na vizualni identitu. Flexibilni vizudlni systémy umoziuji
kreativni prostor a svobodu pro inovativni prezentaci organizace, ktera 1épe odrazi souc¢asnost
a vytvaii silny vztah se zakazniky. Diky tomu, Ze jsou vizualni identity flexibilni, je potieba
pravidla vice ukotvit.

Jednotny vizualni styl obsahuje prvky, které spolecné zajistuji vzhled znacky. Jedna se

piedevs§im o znacku v textové podob¢, logo, barevnost, typografii a ostatni grafické prvky
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v zéavislosti na dané spolecnosti. Veskeré prvky je nutné mit kvalitné zpracované spolu
s pokyny o jejich pouzivani a vytvofit z nich systém pro vizudlni komunikaci. Pii aplikaci
je dulezité dodrzovat principy pro usporadani jednotlivych prvka a pro lepsi predstavu
o kone¢ném vzhledu je promitnout na mockupech.

Pro udrZeni jednotného vizuélniho stylu je nezbytné mit k dispozici vSechna souvisejici
data vhodnych formatt. Tyto data by méla byt srozumitelné uspotadana v jednotlivych
adresafich spolu s pfiloZenou pfiruc¢kou pro spravnou aplikaci. Pfiru¢ky se oznacuji pojmem
graficky manual a existuji v tisténé, elektronické PDF a online formé. Z porovnani zminénych
variant vyplyva, Ze nejefektivnéj$i zplsob, jak poskytnout ptistup ke grafickym prvkam
a pokyntiim, je pomoci online manualu. Moznost neustalych uprav a pfistup z jednoho mista
zajiStuje aktudlnost dat a rychlé uzivani skrze intuitivni a dynamickou platformu. Navic je
mozné spravovat pfistup uzivateld k urcitym sekcim, coZ umoziuje kontrolovanou préci
s vizualnim stylem. Tim lze potvrdit hypotézu, ze v soucasné digitalni éfe je vhodné nahradit
tisténé a PDF verze online manuélem.

Online aplikace pro spravu vizualniho stylu jiz existuji. Po analyze vybranych dostupnych
feSeni jsem dospél k zavéru, ze kterdkoliv z téchto moznosti je vhodna pro udrZzeni jednotného
vizualniho stylu. Vybér nejlepsi moznosti pro konkrétni spolecnost zalezi na preferencich.

V ramci praktické ¢asti diplomové prace jsem navrhl vlastni feSeni pro online graficky
manual s ndzvem existuje.online, do které¢ho jsem implementoval jednotny vizudlni styl pro
komunikaci samotné aplikace, a kterd je dostupna na webové adrese existuje.online.

Navrhované feSeni umoziuje udrzet jednotny vizudlni styl prostiednictvim online
webového prostiedi, diky kterému je zajistén snadny pfistup k aktudlnim prvkim vizualni
identity a obsahujici pokyny pro pouziti. Aplikaci jsem vytvofil na technologiich HTML,
CSS a JavaScript jako webovy balicek pro nahrani na vlastni doménu, coz usnadnuje
zapamatovatelnost, dostupnost a dohledatelnost. Primarni cilové skupiny jsou uzivatelé, kteti
maji na starost vizualni komunikaci ve své organizaci, a graficti designeti, kteti zajiStuji
piedani navrzeného vizualniho stylu. Sekundarni cilova skupina je vetejnost, ktera by méla
ziskat povédomi o vyznamu udrZovani jednotného vizualniho stylu.

Aplikace poskytuje veskera data formou textil, obrazkl a soubori ke stazeni. Jednotliva
data se integruji do aplikace v zavislosti na dané sekci a tim se v manualu zobrazi. Jednotlivé
sekce lze snadno sdilet skrze odkazy a veskery textovy obsah je mozné pielozit do jazykovych

mutaci. Zobrazeni aplikace je plné responzivni pro jakékoliv zafizeni a nabizi moznost
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ptizptsobeni vzhledu podle vizudlniho stylu konkrétni spole¢nosti nebo piepnuti do vzhledu
zéakladniho. UZivatelské role umoziuji jednoduchou spravu a rozdéleni prav pro prohlizeni,
stahovani a editaci obsahu. Krom¢ obsahu je mozna online editace Sablon pro vytvareni
tiskovych a online vystuptl, které 1ze exportovat nebo sdilet. Vysledny navrh je pro lepsi
pfedstavu vizualizovan na mockupech.

Pro vizualni komunikaci aplikace existuje.online jsem vytvofil systém jednotného
vizudlniho stylu, ktery umoziiuje flexibilni pouziti. Na propagacni webové prezentaci je
mozné stahnout webovy balicek pro vlastni pouziti nebo vyzkouSet demo, do kterého je
vizualni systém integrovan a ktery zndzornuje, jak je mozné udrzet jednotny vizualni styl.

Z hlediska budouciho vyvoje se nejprve zaméfim na odladéni funkcionality aplikace.
Planuji nastroj nasadit v praxi na vybranych konkrétnich znackéach, abych mohl doladit
detaily a v pfipad¢ potieby rozsifit funkcionalitu. Pro sponzorované udalosti chci ptidat
spravu sponzort, ktera zajisti spravné zobrazeni znacek na veskerych materidlech. Nasledné
hodlam navrzené feSeni propagovat pro vetfejné pouziti. Aplikaci planuji nabizet zdarma

a v ptipadé potieby poskytnout placenou pomoc s integraci.
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Terminologicky slovnik

ractive CSS pseudotiida vztahujici se na aktivni stav interaktivniho prvku.'

clamp() CSS funkce umoznujici nastavit minimalni, optimélni a maximalni hodnotu pro

velikost elementu.!?
<col> Ve webovém designu oznacuje sloupec pro usporadani prvkii na miizce.'?°

container HTML element obalujici ptipadné dalsi elementy.'?’

CSS Zkratka ,Cascading Style Sheets je formatovaci jazyk pouzivany pro stylovani

webovych stranek.!?®
favicon Mald ikona webové stranky, zobrazujici se v zaloZce prohlizeée vedle nazvu.'?

flexbox CSS metoda pruzného jednorozmérného rozvrzeni pro usporadani prvkd na

webové strance!3°

:focus CSS pseudotiida stavu vztahujici se k prvku pfipraveného pro interakci'>!

HTML Zkratka ,HyperText Markup Language® je znackovaci jazyk pro vytvareni obsahu

webovych stranek.!3?
:hover CSS pseudeotiida stavu vztahujici se k prvku pii najeti kurzoru.!3?

JSON Zkratka ,JavaScript Object Notation® je zptusob zapisu dat ve formatu textového

fetézce uréeného pro pienos.'>*

124\ ozilla 2023, online.
125Mozilla 2023, online.
126Mozilla 2023, online.
127Mozilla 2023, online.
128Mozilla 2023, online.
129Gher 2021, s. 100.
130Michalek 2022, s. 124.
B31\ozilla 2023, online.
132Mozilla 2023, online.
133Mozilla 2023, online.
134Mozilla 2023, online.
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layout RozvrZeni jednotlivych prvki na strance.!*®
responzivni Pfizplsobeni vzhledu na riiznych velikostech zatizeni.!*¢
<row> Ve webovém designu oznacuje fadek pro uspoiadani prvkid na miizce.'?’

skript Program napsany skriptovacim jazykem obsahujici funkce pro ur¢ité tikony.!*

<tag> Zakladni HTML jednotka pro definovani prvku na webové strance. Mize byt

otevieny nebo ukonéeny.'?’

JavaScript Objektove orientovany skriptovaci jazyk uzivany pro dynamické funkce na

webovych strankach.!40

135Gavin Ambrose 2009, s. 78.
136Mozilla 2023, online.
137"Mozilla 2023, online.
133Mozilla 2023, online.
139Mozilla 2023, online.
140Mozilla 2023, online.
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P¥ilohy
Soucasti diplomové prace jsou nasledujici ptilohy:

USB disk
 Celé znéni diplomové prace v PDF a zdrojovy kod ve formatu IKTgX
* Grafické navrhy vizudlniho stylu aplikace

* Grafické navrhy rozhrani aplikace

» Zdrojové soubory vytvorené webové aplikace

Online aplikace

* Dostupna z existuje.online
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