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Dalsi hodnoceni:

Hlavnim cilem této bakalaiské prace je zhodnotit marketingovou strategii vybrané digitalni agentury a na zakladé
zmapovanych aktivit odhalit jeji nedostatky. Strategii spole€né s navrhy na zlepSeni zasadit do frameworku See-
Think-Do-Care. Prace pouziva metodu individualniho polostrukturovaného rozhovoru a obsahovou analyzu,
ktera se zabyva obsahem a komunikaci jednotlivych oblasti nastroju online marketingu vybrané digitalni agentury
DANTOA marketing s. r. 0., pficemz se jedna spiSe rozbor nez obsahovou analyzu, ktera obvykle obsahuje
dislednou kvantifikaci sledovanych jevl. Doporuceni jsou systematizovana podle frameworku See-Think-Do-
Care podrobné rozebraného v teoretické ¢asti. Doporuceni jsou vytvofena na zakladé vysledku vlastniho Setfeni,
poskytuji agentufe strategickou informaci pro tvorbu online komunikace v jednotlivych typech komunikace. Text
obsahuje ¢etné preklepy.

Otazka €. 1 vztahujici se k tématu prace:
Pro které komunikacni platformy a pro které faze modelu See-Think-Do-Care by agentura mohla vyuZit spolupraci
s influencery?

Otazka ¢. 2 vztahujici se k tématu prace:
V jakych oblastech se béZné pouzivad metoda obsahové analyzy?

Otazka €. 3 vztahujici se k tématu prace:

Ostatni otazky vztahujici k tématu prace:

Vysledné hodnoceni doporucuji k obhajobé X

nedoporucuji k obhajobé
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