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Další hodnocení:
Hlavním cílem této bakalářské práce je zhodnotit marketingovou strategii vybrané digitální agentury a na základě
zmapovaných aktivit odhalit její nedostatky. Strategii společně s návrhy na zlepšení zasadit do frameworku See-
Think-Do-Care. Práce používá metodu individuálního polostrukturovaného rozhovoru a obsahovou analýzu,
která se zabývá obsahem a komunikací jednotlivých oblastí nástrojů online marketingu vybrané digitální agentury
DANTOA marketing s. r. o., přičemž se jedná spíše rozbor než obsahovou analýzu, která obvykle obsahuje
důslednou kvantifikaci sledovaných jevů. Doporučení jsou systematizována podle frameworku See-Think-Do-
Care podrobně rozebraného v teoretické části. Doporučení jsou vytvořena na základě výsledků vlastního šetření,
poskytují agentuře strategickou informaci pro tvorbu online komunikace v jednotlivých typech komunikace. Text
obsahuje četné překlepy.

Otázka č. 1 vztahující se k tématu práce:
Pro které komunikační platformy a pro které fáze modelu See-Think-Do-Care by agentura mohla využít spolupráci
s influencery?

Otázka č. 2 vztahující se k tématu práce:
V jakých oblastech se běžně používá metoda obsahové analýzy?

Otázka č. 3 vztahující se k tématu práce:

Ostatní otázky vztahující k tématu práce:

doporučuji k obhajobě XVýsledné hodnocení
nedoporučuji k obhajobě
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