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1 Uvod

Foret, Foretova (2001: 9) uvadi, Ze cestovni ruch se stal v poslednich desetiletich
vyznamnym celosvétovym fenoménem, zejména jako dilezitd soucést tzv. primyslu
volného ¢asu. Jeho ekonomicke, ekologické, socidlni, politické, kulturni a mnohé dalsi
dopady jsou neoddiskutovatelnou soucésti promén dnesniho svéta.

Je nepochybné, ze cestovni ruch ptispiva k rozvoji mista. Na druhé stran¢ vSak
také vyzaduje urcitou Uroven sluzeb, zejména pro volny cas. Neobejde se bez kvalitnich
ubytovacich a stravovacich zafizeni, bez potfebné infrastruktury (komunikace, dopravni
dostupnost) a pfedstavuje i1 urCité socidlni a ekologické hrozby. Proto je odvétvi
cestovniho ruchu vynosnym podnikdnim a jednim z nejvétSich oborG podnikatelské
¢innosti na svété a v mnoha regionech byvéd jedinym a zaroven nejvétSim zdrojem
investic a pracovnich mist.

Podle Vystoupila (2006: 118) patii mezi ptednosti Jihoceského kraje kromé
vyhodné polohy v tésné blizkosti stath EU piedevSim piirodni atraktivity, respektive
zachovala ptiroda a krajina. K charakteristickym znakiim regionu patii ¢etné rybniky,
které vyznamné spoluvytvareji typicky obraz jihoCeské krajiny (Rozmberk, Bezdrev a
Horusicky rybnik, které jsou zaroveii nejvétsimi rybniky v Ceské republice).

Ceskobudg&jovicko je velice rozsdhla oblast a jeji metropoli je vyznamné a
historické mésto Ceské Bud&jovice, které hraje dileZitou roli nejen v oblasti cestovniho
ruchu, ale také v oblasti velkého mnoZstvi obchodii a dopravy. Mezi dalsi vyznamna
meésta regionu patii napiiklad Hlubokd nad Vltavou, LiSov, Rudolfov, Ledenice a
Borovany.

Zvoleny segment rodiny s détmi je v mnoha oblastech velmi naro¢ny, a byl
zvolen z diivodll zjiSténi, zda tento segment vyuZivd mozZnosti cestovani a jakym
zplisobem.

Prace je zaméfena na potieby, pfani a faktory ovliviujici rozhodovani vybrané
specifické skupiny rodiny s détmi a zmapovani oblasti cestovniho ruchu. Na zakladé
vysledkl terénniho Setfeni v podobé dotaznik budou zformulovany navrhy a zavéry

prace.



2 Literarni resSerse

2.1 Cestovni ruch

Chépani cestovniho ruchu podle Hunzikera-Krapfa mélo zdsadni vyznam pro
veédecky popis, vyklad a vystavbu systému vztaht ,,cestovniho ruchu® jako jevu. Tato
definice vytvofila zdklad pro vysvétleni faktl, které souvisi s cestovnim ruchem.
(Vystoupil a kol., 2006: 16) Svycariti auto¥i W. Hunziker a K. Krapf cestovni ruch
definovali jako ,,soubor vztahil a jevl, které vyplyvaji z pobytu na cizim misté, pokud
cilem pobytu neni trvaly pobyt nebo vykon vydelecné ¢innosti“. (Heskova a kol., 2011:
10)

Svétova organizace cestovniho ruchu (UNWTO — World Tourism Organization)
s cilem sjednotit ndzory na definovani cestovniho ruchu piijala v roce 1991 navrh, Ze
cestovnim ruchem se rozumi ,,Cinnost osoby cestujici na pfechodnou dobu do mista
leziciho mimo jeji bézné prostiedi (misto bydliste), a to na dobu kratsi nez je stanovena,
pfi¢emz hlavni ucel cesty je jiny nez vykon vydélecné Cinnosti v navstiveném misté*.
(Heskova a kol., 2011: 11)

Cestovni ruch se stal jiz neodmyslitelnou soucasti dnesni moderni spolecnosti.
V ramci cestovniho ruchu se kazdoroéné davéa na celém svéte do pohybu obrovské
mnozstvi lidi, ktefi zpravidla ve svém volném case opoustéji docasné¢ mista svého
stalého bydlisté za ucelem rekreace, poznani styku s lidmi a z celé fady dalSich divodu.
(Indrova a kol., 2009: 7)

Kiral’ova (2003: 9) poklada cestovni ruch za jeden z nejvétsich a nejrychleji se
rozvijejicich primyslid svéta. Ma vliv na zaméstnanost, na tvorbu hrubého domaciho
produktu, vytvafeni devizovych rezerv statu, zachranu kulturnich, uméleckych a
historickych pamatek, zvySuje vSeobecnou vzdélanostni uroven obyvatelstva.

Goeldner a Ritchie (2009: 4) uvadeéji, ze cestovni ruch tvoii predevsim lidé, kteti
navstévuji konkrétni mista za icelem poznavani pamatek, navstévy pratel a pribuznych

a uzivani si své dovolené.
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Heskovd (2011: 3) definuje cestovni ruch jako spolecensko-ekonomicky
fenomén jak z pohledu jednotlivce, tak i spolecnosti. Kazdorocné predstavuje nejvetsi
pohyb lidské populace nejen za ucelem rekreace, ale 1 pozndvani. Do mist cestovniho
ruchu se lidé musi prepravit, musi jim byt vytvofeny podminky pro jejich pobyt i pro
samotné vyuZiti volného Casu, které je vlastnim motivem ucasti na cestovnim ruchu.
Tim se cestovni ruch stava i dilezitou oblasti podnikatelskych pfilezitosti a zaroven i
faktorem rozvoje regiondlnich celkli, narodnich ekonomik i ekonomiky svétové.

(Indrova a kol., 2009: 7)

2.1.1 Zakladni pojmy cestovniho ruchu
Jakubikova a kol. (1995: 28-30) uvadi tyto definice:
Rezident

e Timto pojmem se v mezindrodnim cestovnim ruchu ve vztahu k dané zemi rozumi
osoba, ktera Zije v zemi alespon jeden rok pied piijezdem do jiné zem¢& na dobu kratsi
jednoho roku.

e V domacim cestovnim ruchu ve vztahu k mistu, se pod pojmem rezident rozumi
osoba, kterd v tomto misté zije alespon Sest po sobé jdoucich mésicti pted piijezdem do

jiného mista na dobu kratsi Sesti mésici.

Navstévnik (visitor)

o V mezindarodnim cestovnim ruchu se pojmem navstévnik oznacuje osoba, ktera cestuje
do jiné zem¢, nez v niz mad své bézné prostiedi, na dobu nepiesahujici jeden rok,
pfiCemz hlavni el jeji cesty je jiny nez vykon placené ¢innosti v navstivené zemi.

e V domacim cestovnim ruchu je navstévnik osoba sidlici v zemi, kterd cestuje na jiné
misto v zemi mimo své b&ézné prostiedi na obdobi kratsi Sesti mésict, pficemz hlavni

ucel jeji cesty je jiny nez vykon placené ¢innosti v daném misté.

11



Turista (tourist)

o V mezindrodnim cestovnim ruchu ptredstavuje turista navstévnika, ktery cestuje do
jiné zem& nez vniz ma své obvyklé bydlisté na dobu zahrnujici alespont jedno
pfenocovani, avsak ne del$i jednoho roku, a hlavni ucel jeho navstévy je jiny nez vykon
placené ¢innosti v navstivené zemi.

o V domacim cestovnim ruchu je turista povazovan za navstévnika usedlého v zemi,
ktery cestuje do mista v zemi odliSného od jeho bézného prosttedi na dobu zahrnujici
alespon jedno pfenocovani, ale ne delsi Sesti mésict, pricemz hlavni tcel jeho navstévy

je jiny nez vykon placené ¢innosti v navstiveném miste.

Vyletnik (excursionist, same-day visitor)

o V mezinarodnim cestovnim ruchu jde o navstévnika, ktery cestuje do jiné zemé¢ nez
vniz méa své obvyklé bydlist¢ a bézné prostiedi na dobu krat§i 24 hodin, aniz by
v navstivené zemi pienocoval, pficemz hlavni Gcel jeho navstévy je jiny nez vykon

placené ¢innosti v nav§tiveném miste.

2.1.2 Systém cestovniho ruchu

-----

prostiedi, v némz se odehrava. (Vystoupil a kol., 2006: 7) Cestovni ruch je otevieny a

dynamicky systém, ktery tvoii dva podsystémy, a to:

e Subjekt cestovniho ruchu (tourist subjekt) — reprezentuje u€astnik cestovniho
ruchu. Z ekonomického hlediska je jim kazdy, kdo uspokojuje svoje potieby
spotiebou statkli cestovniho ruchu v dobé cestovani a pobytu mimo misto
trvalého bydlisté a obvykle ve volném case. (Heskova a kol., 2011: 13)

e Objekt cestovniho ruchu (objekt of tourism) — je vSechno, co se mlze stat
cilem zmény mista pobytu ucastnika cestovniho ruchu. Jde o pfirodu, kulturu,

hospodafstvi apod. (Heskova a kol., 2011: 15)
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Vazby existuji i mezi cestovnim ruchem jako systémem a jinymi systémy, které
tvoii jeho okoli — vné&jsi prostiedi. (Heskova a kol., 2011: 12) Jde o:
Technologické prostiedi — dopravni a ubytovaci moznosti miiZzeme oznacit za vlastni
technologické prostiedi cestovniho ruchu. PredevSim dopravni technika mé velky vliv
na rozvoj cestovniho ruchu. (Vystoupil a kol., 2006: 8)
Ekologické prostiedi — cestovni ruch uz z hlediska podstaty zavisi na pfirozené tvorbé
atraktivniho prostiedi. NaruSeni krajiny, jejimiz prvky jsou piida, voda, ovzdusi, rostliny
a zvifata stejn¢ jako lidskd dila nejrizngj$iho druhu, musi logicky vést k naruSeni
cestovniho ruchu. (Vystoupil a kol., 2006: 11)
Socidlni prostfedi — je dano spoleenskym zfizenim. To ovliviluje napi. rozdé€lovani
hrubého doméciho produktu, pracovni a mimopracovni podminky, dale i socidlni
politiku statu. (Heskova a kol., 2011: 18)
Politické prostiedi — socialn¢ politické podminky vystupuji jako soubor ¢initelll, ze
kterych zejména oficialni statni politika, hmotnd a kulturni vyspélost obyvatelstva a
fond volného ¢asu vyrazné podmiiuji dynamicky rozvoj cestovniho ruchu. (Vystoupil a
kol., 2006: 13)
Ekonomické prostiedi — jde zejména o pozitivni anebo negativni vlivy ekonomického

ristu, nezaméstnanosti, inflace, stability mény a urokové miry. (Heskova a kol., 2011:
16)

2.1.3 Typologie cestovniho ruchu

Cestovni ruch je souhrnem vztahli a jevl, které nabyvaji rGzného obsahu.
Cestovni ruch je mozné ¢lenit na zékladé¢ toho, v jaké konkrétni podob¢ se projevuje at’
jiz z pohledu poptavky nebo nabidky. (Vystoupil a kol., 2006: 19)

Odborna literatura nejcastéji ¢leni cestovni ruch na formy a druhy cestovniho
ruchu. V konkrétni praxi vSak dochazi k prolindni obou téchto hledisek a navic neni
mezi autory odbornych publikaci zcela jednota v tom, co je povazovano za druh a co za

formu cestovniho ruchu. (Mala a kol., 2002: 15)
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2.1.3.1 Druhy cestovniho ruchu

Foret, Foretova (2001: 17) uvadi, ze druht (typl) cestovniho ruchu muize byt
v zavislosti na zvolenych kritériich celd fada. Podle mista se bude jednat o domaci ¢i
zahrani¢ni, podle casu o kratkodoby nebo naopak dlouhodoby, podle zplsobu
organizace o skupinovy nebo individudlni atd. Za zakladni se povazuje klasifikace

podle ucelu (motivu, cilit). Podle motivii délime cestovni ruch takto:

e Rekrea¢ni — pasivni, ale i aktivni odpocinek ve vhodném ptirodnim prostiedi
s cilem obnovy fyzickych a psychickych sil.

e Tematicky — uspokojovani specifickych odbornych a rekreacnich potieb.

e Sportovni — pobyt ve vhodném ptfirodnim prostredi, avSak s aktivnim
vykonavanim riznych sportovnich ¢innosti.

¢ Dobrodruzny — soucasti sportovniho cestovniho ruchu jako vysledek touhy o
neznamém, po objevovani, s cilem zazit n¢jaké dobrodruzstvi.

e Miyslivecky — tcastnici jsou motivovani moznostmi lovu zvéfe a ptakda.

e Rybaisky — spojeny schytanim ryb na udici nebo s potapénim v fekach,
jezerech, prehradach, rybnicich a mofich.

e Kulturni — uspokojovani duchovnich potteb lidi, ktefi jsou motivovani
moznosti poznavani kulturniho dédictvi, kultury a zplsobu Zivota rezidentd
navstivenych cilovych mist.

e NiaboZensky (poutni) — spojeny s tradicemi svétovych naboZenstvi. Jeho
nejcastéjSim projevem jsou pouté na poutni mista.

o Lazenisky — zdravotné-preventivni a lécebné cinnosti pod odbornym
zdravotnickym dohledem ve volném case.

e Zdravotni — je reakci na rast zdravotniho uvédoméni lidi a jejich snahy
preventivné ovlivitovat své zdravi pfed negativnimi disledky.

e Kongresovy — soubor cinnosti spojenych scestovanim a pobytem
v kongresovém misté, zamefeny na vyménu védeckych a odbornych poznatkii a

zkuSenosti.
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e Obchodni — souhrn aktivit cestujicich spojenych s profesi (povolanim)
uskuteciiujici se mimo misto trvalého bydlisté.

e Stimulaéni — cestovani scilem stimulovat zaméstnance k vy$$i motivaci
pracovniho vykonu.

Heskova a kol. (2011: 22 - 26)

2.1.3.2 Formy cestovniho ruchu

Formy cestovniho ruchu umoziuji blize urcit podstatu cestovniho ruchu
z hlediska potieb a cilt jeho tcastnikli. Toto poznani dovoluje 1épe ptipravit produkt a
nabizet ho na trhu cilové skupiné Gcastnikli cestovniho ruchu. (Heskové a kol., 2011:

27)

Specifické formy cestovniho ruchu

Ryglova a kol. (2011: 186) uvadi, Zze jako kazdé jiné ekonomické odvétvi i
cestovni ruch se neustale vyviji a vedle znamych a ovéfenych forem se objevuji formy
stale nové, reagujici na zmény v Zivotnim stylu (rozvoj internetu, individualizace,
nezavislost, prodluzovani aktivniho véku) a odvozované od konkrétnich specifickych

¢innosti, jez jsou pric¢inou samotné cesty, specifickych potfeb nebo veéku ucastniki.
Cestovni ruch déti a mladeze
Této forme se také velmi Casto fikd tzv. juniorska turistika. V rdmci juniorského
cestovniho ruchu muizeme diverzifikovat trzni segmenty, které predstavuji vékové
kategorie:
e dé&ti pod 10 let vcetné tzv. infantl (déti do 2 let) — jsou jesté zcela kontrolovany

rodici, kteti za né rozhoduji a také plati; tento segment zaZiva zna¢ny rozkvét; napf.

v alpskych zemich existuje cela sit’ hotelll specializovanych na pobyt rodict s détmi
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(Kinderhotels), kde se jako hlavni trumf nabizi kromé& mnozstvi sluzeb a atrakci pro
déti také jejich celodenni hlidéni, hry a zébava.

o déti a mladez ve véku 10-19 let, tzv. teens (teenagers) — vyznacuji se jistou mirou
vlastniho rozhodovani, Gtratu si mohou ¢astecné hradit sami; do této skupiny patii
pfedevsim tradi¢ni Skolni vylety, Skoly v ptirod¢, lyZaisky vycvik, ale i letni tdbory;
u této skupiny jsou preferovany sluzby v niz§im standardu, jemuz odpovida i nizsi
cena.

e mladi lidé 20-29 let — rozhoduji sami, jsou do zna¢né miry financné€ nezavisli, ale
spiSe s niz$im rozpoctem; pro tuto skupinu jsou typické ,batiizkarské* individudlni
zajezdy, au pair pobyty, work and travel, prace na farmach, v kempech atd.; Casty je

nizsi pozadovany standard a cestovani do vzdalenych destinaci.

Pro vSechny skupiny je typicka distribuce produkti prostfednictvim
elektronickych kanald, v posledni dobé s vyraznou dominanci Facebooku a Twitteru,

zazitky jsou prezentovany piedevsim ptes YouTube. (Ryglova a kol., 2011: 188 — 189)

2.2 Sluzby cestovniho ruchu

Jakubikova a kol. (1995: 159) uvadi, Ze rozvoj cestovniho ruchu ve vSech jeho
formach a druzich predpoklada existenci urCitych hmotnych podminek, které
napomahaji uspokojeni potieb obyvatelstva po sluzbach cestovniho ruchu.

V cestovnim ruchu se jedna jednak o primarni — cilové potieby (napiiklad
potieba sportovniho vyziti, poznavani kulturnich a historickych pamatek, odpocinku,
spolecenské komunikace, rozptyleni, zabavy aj.), jednak o potifeby sekundarni —
zprostiedkujici, které podminuji efektivni uspokojovani cilovych potieb (napt. potteba
ptepravit se do rekreacniho prostoru, potieba vyzivy, pienocovani, hygieny,
zprostiedkovani sluzeb apod.). Potfeby ucastnikli cestovniho ruchu jsou uspokojovany
prostiednictvim volnych statkl, sluzeb, zbozi a vetejnych statkd. (Orieska, 2010: 7)
Sluzby cestovniho ruchu maji spole¢ného jmenovatele — jsou neskladovatelné, tj. jejich

nevyuziti se rovna ekonomickeé ztraté. (Ryglova a kol., 2011: 49)
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2.2.1 Specifické vlastnosti sluzeb

Jakubikova (2009: 71) uvadi, Ze sluzby na rozdil od hmotnych produktl mayji

specifické vlastnosti, kterymi jsou:

e Nehmotnost — sluZzbu nelze pted jeji koupi vidét, ochutnat, citit, slySet nebo
o¢ichat. Ukolem poskytovatele sluzeb je dolozit kvalitu, snaZit se sluzbu
zhmotnit.

e Neoddélitelnost od osoby poskytovatele — interakce poskytovatele sluzeb se
zakaznikem. K tomu, aby tento vztah byl bezproblémovy, je potiebné vénovat
pozornost Skoleni a vychové lidi, kteti pfichazeji do styku se zédkazniky, naucit
je spravnému chovani vic¢i nim.

e Proménlivost (variabilita) — kvalita poskytnuté sluzby zavisi na tom, kym jsou
sluzby poskytovany, kdy, kde a jak. Pribézn¢ se provadi kontrola
poskytovanych sluzeb a na misté je i prizkum spokojenosti zadkaznika.

e Pomijivost — sluzbu nelze skladovat. Pomijivost neni problémem, je-li poptavka
stala. Jakmile poptavka kolisa, maji firmy poskytujici sluzby problémy.

e Absence vlastnictvi — sluzbu nelze vlastnit.

2.2.2 Charakteristika sluZeb v cestovnim ruchu

Heskové a kol. (2011: 106) uvadi, ze sluzby cestovniho ruchu jsou vylu¢né nebo
pfevazné urcené na uspokojovani potieb t€astnikli cestovniho ruchu, ostatni sluzby jsou
uréené prevazné mistnimu obyvatelstvu s tim, Ze ti€astnikiim cestovniho ruchu je uréena

¢ast jejich produkce.
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Schéma 1: Sluzby v cestovnim ruchu

SLUZBY V CESTOVNIM RUCHU
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Zdroj: Orieska (2010: 15)
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poskytovani informaci o dopravnim spojeni, rezervovani mist v dopravnich
prostiedcich, atd.

Ubytovaci sluzby souvisi s pobytovou strankou cestovniho ruchu, jejich poskytovani je
predpokladem rozvoje zejména pobytového cestovniho ruchu. UmoZziuji prenocovani
nebo prechodné ubytovani v cilovém misté.

Stravovaci sluzby zajiStuji uspokojovani zakladnich potieb vyzivy, pfispivaji
k zotaveni a vytvéreji vétsi fond volného casu, vyuzitelny k uspokojovéni potieb
ucastniki cestovniho ruchu.

Sportovné-rekreacni sluzby mitizeme z hlediska cile ucasti na cestovnim ruchu
povazovat za jedny z nejvyznamnéjSich sluzeb. Umoziuji aktivné vyuzivat ptirodni i
uméle vytvotrené podminky k rozvoji sportu, rekreace a turistiky.

Kulturné-spolecenské sluzby uspokojuji spoleCenské a kulturni potiteby ucastnikli
cestovniho ruchu. Poji se s poznadvanim, zdbavou a spole¢enskou komunikaci.

Lazeniské sluzby predstavuji komplex c¢innosti souvisejicich s lazenskou 1écbou a
pobytem v laznich. Jejich poskytovani vyzaduje existenci pfirodnich 1é€ivych zdroju,
balneoterapeutickych zatizeni a zafizeni umoziujicich pobyt béhem lazenské 1écby.
Kongresové sluzby jsou urcéeny k uspokojovani potieb ucastnikli kongresovych akci,
které maji pfedem pfipraveny odborny program kombinovany s doprovodnymi akcemi.
Sluzby venkovského cestovniho ruchu piedstavuji pomérné samostatny soubor sluzeb.
Jde o ubytovani, stravovani a dopliikové sluzby na venkove.

Pruvodcovské a asistencni sluzby jsou osobni sluzby spojené s doprovazenim skupin
nebo jednotlivych tcastnikl cestovniho ruchu.

Animacni sluzby jsou spojeny spéci o navstévnika cestovniho ruchu. Animace
znamena oziveni, rozveseleni, zabavu.

Zprostiredkovatelské sluzby souviseji se zprostfedkovanim a zajiStovanim cinnosti
podminujicich a umoziujicich ti€ast na cestovnim ruchu.

Pojistné sluzby umoznuji ti¢astniklim cestovniho ruchu obstarat si cestovni pojiSténi
proti nasledkiim nepiedvidanych udalosti béhem cestovani.

Sménarenské sluzby jsou soucasti obchodu s devizovymi hodnotami, kterymi se

rozumi ndkup nebo prodej devizovych hodnot a jejich sména.
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Sluzby pasovych organi souviseji s vydavanim cestovnich dokladii pti cestich do
zahrani¢i a jejich kontrolu na hrani¢nich pfechodech.

Obchodni sluzby jsou piedpokladem komplexniho uspokojeni potieb cestujicich.
Souviseji s nabidkou takového zbozi, které pozaduji ucastnici cestovniho ruchu
(potraviny, napoje, mapy, knizni privodce apod.)

Komunalni sluzby ptedstavuji sortiment rtiznorodych sluzeb uréenych nejen pro mistni
obyvatelstvo, ale i pro ucastniky cestovniho ruchu.

Zdravotnické sluzby, policejni, zichranné, poStovni a telekomunika¢ni sluzby jsou
soucasti komplexni vybavenosti cilovych mist.

(Oriegka, 2010: 16-20)

2.3 Marketing cestovniho ruchu

A. M. Morrison (1989: 16) definuje marketing cestovniho ruchu jako plynuly
proces probihajici v dil¢ich krocich, prostfednictvim néhoz management v odvétvi
pohostinstvi a cestovniho ruchu planuje, zkoumad, napliiuje, kontroluje a vyhodnocuje
¢innosti navrzené k zajisténi jak zakaznikovych potieb a skrytych ptfani, tak i cilii své
vlastni organizace. K dosazeni nejvétSi ucinnosti vyzaduje marketing usili kazdého
jednotlivee a jeho ucinnost se dale mlze zvySit ¢i snizit cCinnosti dalSich

komplementarnich organizaci.

2.3.1 Marketingovy mix

Marketingovy mix navrzeny pocatkem Sedesatych let profesorem Jeromem
McCarthym zahrnuje ve své pivodni podobé¢ ctyfi zakladni slozky — produkt, cenu,
misto, propagaci. (Palatkova, 2006: 133) Marketing cestovniho ruchu rozsifuje tuto
zédkladni, mozno fici klasickou podobu marketingového mixu, o dalsi ,,4P“: people
(lid¢), packaging (tvofeni bali¢kl), programming (tvorba projektll) a partnership
(spoluprace, kooperace). (Foret, Foretova, 2001: 66)
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Produkt (product)

Horner, Swarbrooke (2003: 153) pokladdaji produkt za jadro veskerého
marketingu cestovniho ruchu, sluzeb pro vyuziti volného c¢asu, ubytovacich a
stravovacich sluzeb. On poskytuje zakaznikim uzitek, ktery hledaji, a jeho vytvofeni a
dodéni je hlavni ¢innosti vSech organizaci.

Produkt je cokoli hmotného ¢i nehmotného, co prostiednictvim procesu smény
uspokojuje potieby spotiebitele nebo firemniho zdkaznika. Produktem mize byt
myslenka, sluzba, zbozi nebo jakdkoli kombinace téchto tii kategorii. (Jakubikova,
2009: 188)

Kvalita produktu je jednim z hlavnich néstroji budovani pozice na trhu. Jedn4 se
o komplexni kategorii a obecné ptedstavuje zplsobilost produktu plnit své funkce.
Zahrnuje takové jeho stranky, jako jsou Zivotnost, spolehlivost, vykon i naroky na
udrzbu apod. V marketingovém pohledu je kvalita produktu takova, jakou ji vnima a
vidi zdkaznik. (Foret, Foretova, 2001: 67)

Zakladnimi vlastnostmi, kterymi musi souborny produkt cestovniho ruchu
disponovat, jsou: uzite¢nost, dosaZitelnost, pouzitelnost. Uspéch destinace na trhu
cestovniho ruchu pak zéavisi na tom, jestli odpovida pozadavkim kladenym na souborny

produkt a jestli disponuje uvedenymi vlastnostmi. (Kiral ova, 2003: 87)

Cena (price)

Podle Jakubikové (2009: 222) je cena hodnota, jiz se zédkaznici vzdaji vyménou
za ziskani pozadovaného produktu. Cenu lze zaplatit ve formé penéz, zbozi, sluzeb,
ptizné, volebniho hlasu nebo ¢ehokoliv jiného, co ma hodnotu pro druhou stranu.

Cena je nastrojem marketingu, ktery nejvice ovliviluji interni i externi faktory.

Tvorbu ceny produktu ovlivituje predevsim:

e charakter a image produktu
e ceny jednotlivych komponentii produktu

e substituovatelnost produktu
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e typ zprostiedkovatele prodeje

e marketingova strategie

e pozice na trhu

e casové obdobi mezi tvorbou ceny a prodejem produktu

e nemoznost produkt skladovat

e vysoka pravdépodobnost kratkodobého vlivu vnéjSich faktord ovliviiujicich
naklady (napf. zména kurzu mény, cenova konkurence)

e vysoka pravdépodobnost cenové valky v mimosezoné

e externi cenové regulace (napf. dopravy, surovin apod.)

e nutnost vyuzivani sezonnich cen v urcitém casovém obdobi pro fixni kapacitu

e vysoky stupeil psychologického plisobeni ceny na navstévniky

o vysoké fixni néklady, které je potfebné zaplatit v ptipadé neprodané kapacity.

(Kiral'ova, 2003: 104)

Misto (place)

Distribuce je proces zptistupnéni produktu kone¢nému spotiebiteli. Slouzi
k nalezeni a realizaci cesty mezi poskytovatelem sluzby (produktem) a jeho
zakaznikem. OdliSnost mezi vyrobky a sluzbami cestovniho ruchu spociva v tom, Ze
zatimco vyrobky jsou dodany na misto, kde si je zakaznik kupuje, sluzby cestovniho
ruchu Ize realizovat pouze v misté jejich produkce.
U sluzeb existuji slozitéjsi a proménlivéjsi distribucni cesty, jeZ 1ze rozdélit na

dvé hlavni skupiny:

e prima, tj. poskytovatel sluzby — zékaznik, napf. objednavka ubytovani osobné
pfimo na recepci hotelu;

e zprostiedkovana, tj. pies jednoho nebo vice zprostfedkovateld.

Skupina zprosttfedkovatell je v cestovnim ruchu velmi Sirokd. Zahrnuje samotné
poskytovatele zakladnich sluzeb cestovniho ruchu, kteti prodavaji doplitkové sluzby,

cestovni kanceléafe, cestovni agentury, dale individualni smluvni prodejce (osobni
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prodej), agentury potradajici riizné konference, pracovni setkani a jiné. (Ryglové a kol.,

2011: 122)

Propagace (promotion)

Ulohou propagace je dle Hornera, Swarbrooke (2003: 204) piesvédgit
potencionalni zdkazniky o vyhodach ndkupu nebo pouzivani vyrobkl a sluzeb urcité
organizace.

Marketingova komunikace s potencidlnimi zdkazniky ma obvykle fadu fazi,

které maji zakazniky dovést k pfijeti produktu. Jsou to:

e Povédomi — potenciondlni zdkaznik ziskava povédomi o novém vyrobku nebo
sluzbé prostrednictvim masovych komunikacnich prostiedki.

e Zijem — dalsi fazi je vzbudit zdjem zdkaznika o nabizeny produkt. K tomu se
Casto pouziva spojeni produktu s ndzvem dobie zndmé obchodni znacky.

e Hodnoceni — potencionalni zdkaznik hodnoti nabizeny produkt. Vychazi ptitom
ze zprav o produktu a z diskuzi s ostatnimi lidmi.

e Zkouska — potenciondlni zdkaznik musi byt povzbuzen nebo naveden
k vyzkouseni produktu. K tomu se ¢asto pouziva propagace prodeje nebo osobni
prode;.

e Piijeti — potenciondlni zékaznik je definitivné ptresvéden, ze produkt je pro néj

vhodny. Jeho rozhodnuti mohou posilit techniky masové komunikace.

Lidé (people)

Vétsinu sluzeb poskytuji lidé, ktefi v cestovnim ruchu zaujimaji rizné role. Jsou
investory, vlastniky, manaZzery, zaméstnanci, dodavateli vyrobki i poskytovateli sluzeb,
obchodnimi meziclanky, ovliviiovateli, zaméstnanci statnich a vefejnych instituci,
zakazniky a rezidenty. Lidé pfimo ¢i nepfimo ovliviiuji kvalitu produktu a spokojenost

zakaznika. Firmy proto potfebuji investovat do rozvoje lidskych zdroji. Lidé a jejich
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spolupraice mohou byt jak silnymi, tak 1 slabymi strdnkami cestovniho ruchu.

(Jakubikova, 2009: 264)

Balicky sluZeb (packaging)

V marketingu cestovniho ruchu je packaging synonymem pro spojovani
jednotlivych sluzeb k sobég, k jadru produktu jsou ptfidavany jesté dalsi (dodatecné,
dopliikové) sluzby v souladu s pfanim turistd a tento balicek je pak nabizen a prodavan
jako jeden celek.

Packaging soucasné piinaSi vyhody i pro destinaci samotnou. Nabidka dobfie
sestavenych balickli rozhodovani cestovatele usnadiiuje a vede k vétSi navstévnosti
destinace. Packaging umoznuje nabizet a prodavat i sluzby, jez by jinak nebyly samy o
sob¢ dostatecnym diivodem k cesté. Soucasné mohou byt takové sluzby postaveny jako

,hodnota navic“, coz dale zvySuje motivaci k nakupu. (Ryglova a kol., 2011: 134)

Programovani (programming)

Tvorba balickli vytvari komplexni nabidku, na kterou velmi Uizce navazuje i
obsahova specifikace programil uréena riznym typtim klientd.
Balicky spolu stvorbou programl plni pét klicovych tloh v marketingu
cestovniho ruchu:
e Eliminuji piisobeni faktoru casu.
e ZlepSuji rentabilitu.
e Podileji se na vyuzivani segmentacnich marketingovych strategii.
e Jsou komplementarni vici ostatnim soucastem mixu sluzeb a pii spravné
kombinaci vytvatfeji mnohem pfitazlivejsi a zajimavejsi nabidku produkti.
e Spojuji dohromady vzajemné nezavislé organizace pohostinstvi a cestovniho
ruchu.

(Jakubikova, 2009: 268)
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Partnerstvi (partnership)

Charakter produktu cestovniho ruchu nuti poskytovatele sluzeb cestovniho ruchu
stale vice spolupracovat. Soucasné¢ je to jedna z moznosti, jak k uspéchu destinace
zavazat i nové a tfeba netradicni spojence.

Pojem partnership v marketingovém mixu postihuje spolupraci vSech
zuCastnénych subjektid. Ta se mize odehravat na rtiznych Grovnich — pfi planovani
cestovniho ruchu, pfi ptipravé produkti, pfi jejich prodeji, a to nejenom na mistni, ale i
na mezistatni Grovni.

VeétSina podnikd cestovniho ruchu je malych ¢i stiednich, které jenom obtizné
¢eli konkurenci velkych narodnich spole¢nosti a soucasné se vycerpavaji konkurenénim
bojem vzijemné. MoZnou cestou jak obstat na trhu je spole¢né vyuzivani prostfedki i
zdrojii a zamé&feni se na spole¢ny cil namisto konkurence. (Ryglova a kol., 2011: 136,

137)

2.4 Destinace cestovniho ruchu

Pojem destinace cestovniho ruchu mtize ptredstavovat cilové misto cestovniho
ruchu, ale 1 produkt cestovniho ruchu spojeny s danym mistem.

Destinace cestovniho ruchu je definovdna podle World Tourism Organisation
,jJako misto s vhodnymi atraktivitami ve spojitosti se zafizenimi a sluZbami cestovniho
ruchu, které si castnik cestovniho ruchu nebo skupina zvolil pro navstévu*. (Heskova a
koL, 2011: 153)

Palatkovd (2006: 16) uvadi, Ze destinace je pfedstavovana svazkem riznych
sluzeb koncentrovanych v urcitém mist¢ nebo oblasti, které jsou poskytovany
v ndvaznosti na potencial cestovniho ruchu (atraktivita) mista nebo oblasti. Atraktivity
destinace tak predstavuji podstatu destinace a hlavni motivacni stimul navstévnosti
destinace.

Zatimco Kiral'ova (2003: 15) poklada destinaci cestovniho ruchu za pfirozeny
celek, ktery ma z hlediska podminek rozvoje cestovniho ruchu jedine¢né vlastnosti,

odli$né od jinych destinaci.
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2.4.1 Destina¢ni management

Ryglova a kol. (2011: 163) povazuje destinacni management za formu fizeni
urcité oblasti (destinace) za UiCelem zvySeni efektivnosti aktivit spojenych s cestovnim
ruchem a jeho udrzitelnym rozvojem. Cilem destinacniho managementu je koordinovat
¢innost jednotlivych zdjmovych skupin podilejicich se na rozvoji cestovniho ruchu
destinace (poskytovatelé sluzeb, investofi, mistni obyvatelstvo, atd.), vytvaret
strategické plany pro jeji rozvoj, vyuzivat podpirné fondy, organizovat a podporovat
spolupraci mezi komer¢nim a neziskovym sektorem, realizovat marketingové aktivity a

celou destinaci fidit za G¢elem udrzeni konkurenceschopnosti na trhu.

2.4.2 Destina¢ni marketing

Palatkova (2006: 76) uvadi, ze marketing destinace (destinacni marketing)
pfedstavuje vyznamny nastroj pronikéni destinaci na mezinarodni i domaci trh turismu
na regiondlni, lokalni i narodni wrovni. Marketing destinace v sobé propojuje
strategickou, taktickou a administrativni rovinu s piihlédnutim k potiebam transformace

na nové podminky trhu cestovniho ruchu.
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3 Cile a metodika

3.1 Cil prace

Hlavnim cilem bakalafské prace je zjisténi potfeb a pfani rodin s détmi
analyzované oblasti v cestovnim ruchu.

Diléim cilem je zjiSténi faktorG ovliviiyjici rozhodovani vybrané specifické
skupiny (rodiny s détmi) a provedeni analyzy dané oblasti cestovniho ruchu vcetné

navrhil a inovaci nabidky.

3.2 Hypotézy

Hypotéza predstavuje predbéznou domnénku o vztahu mezi jevy nebo jejich
ur¢itymi strankami. Hodnovérnost hypotézy je podminénd ziskanim dalSich dikazi,
faktli, argument a potvrzenim pravdivosti. Ma-li byt hypotéza potvrzena, musi
odpovédét na vSechny stanovena fakta tvrzeni.
(tvgpro.wz.cz/scripta/tvorba_hypotez.doc)

Pro bakalafskou praci byly stanoveny nasledujici hypotézy, které¢ budou v pribéhu
prace potvrzeny €i vyvraceny.

e Navstévnici pifi pobytu vyuzivaji mista uréend pro rodiny s détmi.

e Navstévnici travi na Ceskobud&jovicku nejéastji jeden den.

e Sluzby a zatizeni pro rodiny s détmi jsou na Ceskobudgjovicku dostacujici.
3.3 Metodika

Bakalaiska prace je rozdélena do tfech nasledujicich casti — analyticka,

syntetickd a aplikacni.
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a) Analyticka cast
Jedna se o sbér sekundarnich dat, na jejichz zéklad¢ bude zpracovéana literarni
reSerse a situacni analyza. Jako zdroj poslouzi odborné publikace, internetové stranky a
propagacni materidly. Déle pak bude pfistoupeno k ptipravé a realizaci terénniho

Setfeni, a to prostfednictvim danych dotaznikd.

b) Synteticka cast
Tato ¢ast zahrnuje pfipravu a realizaci terénniho Setfeni. Sbér primarnich dat
bude probihat formou dotaznikii. Dotazniky jsou zaméfeny na zjiSténi pfani a potieb
rodin s détmi. Téchto dotaznikii bylo rozddno 250 a z toho spravné vyplnéno 173.
Dotazovani bylo provadéno piimym kontaktem s respondenty na nejnavstévovangjSich
mistech a na kulturnich akcich v oblasti Ceskobudé&jovicka s nahodnym vybérem
respondentl. Po grafickém vyhodnoceni terénniho Setfeni v programu Microsoft Office

Excel 2007 budou vyvraceny ¢i potvrzeny stanovené hypotézy.

c) Aplikacni ¢ast
V této ¢asti budou na zadkladé vysledkl terénniho Setfeni sestaveny navrhy a
opatfeni a nasledné vyhotoven produktovy balicek, ktery by mél pomoci zvysit

navstévnost a atraktivnost Ceskobudgjovicka pro segment rodin s détmi.
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4 Analyza zkoumané oblasti

4.1 Vymezeni zkoumaného uzemi

Ceskobudgjovicko lezi uprostied Jihoeského kraje, ktery svou rozlohou 10 057
km’ patii mezi kraje rozlehlej$i a naopak z hlediska poétu obyvatel (636 099) zase
k tém mensim. Tento kraj se rozklada v jizni ¢asti Cech, kde ze zapadu hraniéi s krajem
Plzenskym, na severu s krajem Stfedoc¢eskym, na vychod¢ sousedi s Vysocinou a na
jihu se statnimi hranicemi Rakouska a Némecka. Kotlina Jihoceskych panvi, ktera tvofi
jadrovou oblast kraje, se déli na Ceskobudg&jovickou panev a Tiebonskou panev, které
jsou charakteristické svym povrchem s minimalnim pfevySenim a velkym mnoZstvim

umélych vodnich ploch — rybnikd.

Mapa 1: Poloha Jihoceského kraje
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Zdroj:http://www.risy.cz/cs/krajske-ris/jihocesky-kraj/verejna-sprava/spravni-cleneni/uzemni-

cleneni-mapy/ (29. unora 2012)

Uzemi Jihoeského kraje je pokryté z 4% vodnimi plochami, které tvoii feka
Vltava s ptitoky MalSe, Luznice a Otavy. Mezi nejvétsi rybniky patii Rozmberk,
Bezdrev a Horusicky rybnik z celkového poctu 7 000 rybnikl nachazejicich se na tizemi

Jihoceského kraje.
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Mezi okresy, které jsou soucasti Jihoceského kraje, patii Ceskobudgjovicko,
Ceskokrumlovsko, Jindfichohradecko, Pisecko, Prachaticko, Strakonicko a Téaborsko.
Pro tuto préaci byla zvolena oblast Ceskobud&jovicka, kterd svou rozlohou 1 639 km®
patii mezi druhy nejvétsi okres JihoSeského kraje a mezi nejkrasn&j§i mista Ceské

republiky.

Mapa 2: Okresy Jihoceského kraje
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Zdroj:http://www.risy.cz/cs/krajske-ris/jihocesky-kraj/verejna-sprava/spravni-cleneni/uzemni-

cleneni-mapy/ (29. unora 2012)

Ceskobudg&jovicko ohraniené na jihu a jihozapadé podhiiimi Sumavy, lezi
prevazné v ploché rybniénaté krajiné Ceskobudg&jovické panve, ktera se na jihovychodé
zdviha do Novohradskych hor. Uzemi oblasti je pfevazné pahorkatinou, v severni &asti
je izemi mirné zvinéné a jizni ¢ast ma podhorsky raz.

Nejvys$sim vrcholem podhiifi Blanského lesa je s nadmoiskou vyskou 1 083
metri hora Klet, ktera vynikd v panoramatickych pohledech z Ceskobud&jovicka a

nachazi se zde jedna z nejstarSich rozhleden s televiznim vysila¢em na vrcholu.
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Mapa 3: Ceskobudéjovicko
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Ceské Budgjovice jsou krajskym méstem, a diky nim je oblast
Ceskobudgjovicka nejlidnat&jsi i ekonomicky nejvyznamngjsi. Toto mésto je sidlem
krajskych ufadi a centrem sluzeb, kultury a Skolstvi, nejvétsim primyslovym centrem a
hlavnim dopravnim uzlem jiznich Cech. Na Ceskobudg&jovicku se nachazi 109 obci a 9
statutarnich mést, a protoZe je tato oblast velice rozsahla, vymezila jsem si urcitd izemi,

kterymi se budu v této praci vénovat. Jedna se o Ceské Budgjovice, Hlubokou nad

Vltavou, Rudolfov a Borovany.

4.2 Ceské Budé&jovice

Statutarni a nejveétsi jihoceské mésto s 93 614 obyvateli lezi na soutoku Vltavy a
Male 150 km jizn& od Prahy. Mésto se nachazi na rovinatém terénu Ceskobudgjovické
panve, pouze vychodni pfedmésti Splhaji na pozvolny svah LiSovského prahu.

Ceské Budgjovice jsou hospodaiskym, primyslovym a komunikaénim centrem
JihoCeského kraje, dilleZitou dopravni tepnou, kterd spojuje jizni, stfedni a severni

Evropu a je sidlem néckolika vysokych skol, vefejnych instituci, tfadi a firem

31



s dlouholetou tradici, napt. Koh-i-noor Hardthmuth, a. s., Budéjovicky Budvar, n. p. a

Samson a. s.

4.2.1 Historie

Pti soutoku Vltavy a MalSe bylo roku 1265 zaloZeno ¢eskym kralem Piemyslem
Otakarem II. kralovské mésto, dnesni krajské mésto Ceské Bud&jovice, které ziskalo
nazev podle obce Budivojovice. Budé€jovice se velmi rychle rozvijely diky kralovské
ptizni, ktera zajistila méstu prosperitu a hospodatsky rust, coz bylo podpoieno i
blizkosti dalkovych obchodnich cest spojujicich jizni a stfedni Evropu.

Ve 13. stol. a 14. stol. mésto mnohokrat obl¢hali vlivné jihoceské rody Vitkovci
a Rozmberkl, a proto bylo mésto obehnano pevnymi hradbami, které za husitskych
valek odradily i Zizkova vojska. V 15. stoleti ve mést&, kde Zilo kolem 4000 obyvatel,
zpocatku prevazovalo némecké obyvatelstvo, které¢ bylo tvofeno dvéma tietinami a
Ceské obyvatelstvo tvortilo pfiblizné tretinu.

Obchod a femesla se rozvijela 1 v 16. stoleti, kdy bohatstvi plynulo hlavné
z tézby stiibra, které bylo zpracovavano v mincovné z roku 1569, z rybnikatstvi, vareni
piva a obchodu se soli. V dobé tohoto usp&$ného rozkvetu vzniklo také velké mnozstvi
vyznamnych staveb, které¢ daly méstu renesancni tvar.

V 2. polovin¢ 18. stoleti bylo ve mésté zfizeno latinské gymnazium a
Budéjovice se staly krajskym méstem. Ve mesté dale vzniklo i méstské divadlo a za
cisafe Josefa bylo roku 1785 ztizeno ¢eskobudéjovické biskupstvi.

Konésprezna draha, ktera byla v roce 1832 uvedena do provozu a spojuje Ceské
Budé&jovice s rakouskym Lincem, zajistovala piepravu zboZi v severojiznim sméru a

ptispéla k rychlému technickému pokroku a rozvoji obchodu a primyslu.

4.2.2 Lokaliza¢ni predpoklady

Holecek (2005: 19) uvadi, Ze lokaliza¢ni piedpoklady umoZiuji umisténi

(lokalizaci) aktivit cestovniho ruchu do urcité oblasti ¢i lokality. Pfiznivé hodnoty
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lokaliza¢nich pfedpokladii urc¢uji misto, kde se cestovni ruch mize rozvijet. Déli se na

ptedpoklady pfevazné ptirodni a prevazné kulturni.

4.2.3 Kulturni piedpoklady

4.2.3.1 Kulturné - historické pamatky

Ceské Budgjovice si fadu let zachovavaji cenné architektonické pamatky
s gotickymi, renesanénimi a baroknimi prvky. V historickém jadru mésta, které je od

roku 1980 pamatkovou rezervaci, se dnes nachazi 250 kulturnich pamatek.

e Namésti Pfemysla Otakara II.

Historické jadro mésta, které ma ctvercovy plidorys o stran¢ 133 metrd, se svou
republice i v Evrop€. Namésti je ze vSech stran lemovano méstanskymi domy s
gotickymi, renesan¢nimi a baroknimi prvky. Barokni Samsonova kaSna z 18. stoleti se
sochou Samsona zapasiciho se lvem se nachdzi ve sttedu namésti a pobliz této kasny je
vsazen bajny Bludny kdmen, oznaceny kiiZzkem, na jehoz misté stavala ve stfedovéku

Sibenice a ktery je opfedeny povestmi.

o Cerna véz
Nejvyssi ceskobud€jovicka stavba vysokd 72 metri je neptehlédnutelnou
dominantou mésta. Cesta na ochoz vede po Uzkém tocitém kamenném schodisti a
umoziiuje si dobfe prohlédnout mohutné zvony, z nichZ nejvétsi se jmenuje Bumerin a
nejmladsi Budvar. Vyhled z ochozu umoziiuje prohlédnout si celé¢ mésto i s okolim, a to

zejména stied mésta, zamek Hluboka nad Vltavou, vrchol Kleté a i vétsi cast Sumavy.

o Katedralni chram sv. Mikulase
Trojlodni chram, ktery se nachazi v rohu namésti hned vedle Cerné véze, byl
zalozen soucasn¢ s méstem ve 13. stoleti a byl piivodné méstskym farnim kostelem.

Stfedni lod’ je zakoncena bohaté zdobenym hlavnim oltafem s vyfezdvanymi sochami
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sv. Petra, Pavla a MikulaSe. Ob¢ postranni lodé jsou zakonceny kaplemi s vyfezavanym

oltdfem sv. Anny a s vyobrazenim smrti Panny Marie.

e Historicka budova radnice
Patrové barokni budova se zdobenou atikou se nachdzi na jihozapadnim rohu
Ceskobudéjovického namésti a byla vystavena v letech 1727 — 1730. Na atice jsou
umisténé alegoricky zpodobnéné sochy obcanskych ctnosti — Spravedlnost, Statecnost,
Moudrost a Opatrnost. Od roku 1995 méa méstska budova radnice dne$ni podobu,
nachazi se zde zvonkohra se 40 melodiemi, které se vztahuji k jiznim Cecham, a

v obfadni sini je mozné spatfit fresku Salamounova soudu.

o Zelezna Panna
Gotickéd ctytboka pivodni hradebni véz ze 14. stoleti, se nachazi u slepého
ramene MalSe. Legenda pravi, Ze v ni byl umistén mucici néstroj v podobé Zelezné
panny, podle kterého véz ziskala své jméno a dodnes v nejvyssim patie veéze stoji jeho

vérna kopie.

e Masné kramy
byl z piikazu Karla I'V. zastaven prodej masa na venkovnich trzistich. Od padesatych let
minulého stoleti se z nich pak stala zndma pivnice, kterd navazuje na starou tradici a

nabizi pfijemné posezeni.

e KonéspreZzna Zeleznice
Doprava na prvni, kofimi tazené Zeleznici vedouci z Ceskych Budgjovic do
rakouského Lince byla zahajena 1. srpna 1832, kdy byla trat’ zcela dokoncena. Trat’ je
dlouha 130 km a cesta trvala kolem 14 hodin. Zpoc¢atku se jednalo pouze o prepravu
nakladl, kdy se za rok ptepravilo az 50 000 tun zboZi. Pozdé&ji vroce 1836 byla
zahdjena 1 pfeprava osob, kterd probihala pouze v letnim obdobi, a to od dubna do fijna.
V roce 1872 nastupujici parni lokomotivy zcela ovladly pfepravu, a proto posledni vlak

tazeny konimi projel trati 12. prosince. Provoz konésptezky trval tedy plnych 40 let.
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4.2.3.2 Kulturni zarizeni

e Divadla

Mezi nejvyznamngj$i a uznavané divadlo patii bezesporu Jihoceské divadlo, které
se nachazi v historické budové na nabtezi MalSe. Déle se také hraje v divadelnim sale
DK Metropol a v prostoru Malého divadla v Hradebni ulici. Otacivé hlediste
v zameckém parku v Ceském Krumlové je nedilnou soudasti Jihodeského divadla a
pravidelné zde v letnich mésicich herci t€inkuji. Cinohra, opera, balet a loutkohry, to
jsou Ctyti samostatné umélecké divadelni soubory, které Jihoceské divadlo nabizi.

Za zminku také stoji kulturni centrum Bazilika, které nabizi prostory jak pro
divadelni scény, tak i pro koncerty, plesy a kongresy. Koncentruje se hlavné¢ na
soucasné uméni, tane¢ni a experimentélni divadlo. C. K. Solnice, kulturni klub, ktery je
v provozu od roku 2003, kdy doslo k rekonstrukei a znovuoziveni, se nachazi v objektu
narodni kulturni pamatky Solného skladu v centru mésta. Konaji se zde koncerty,
divadla, pfednasky a vystavy.

Piedev§im pro mladé lidi je zde SUD — studentské univerzitni divadlo, které
poradd divadelni piedstaveni, studentské vernisaze, diskuze, pfednaSky a literarni
vecery. Tyto projekty se snazi o rozvoj tvofivosti mladych lidi, osvojeni pravidel

komunikace, vefejného vystupovani a alternativni moznosti traveni volného ¢asu.

e Kina

Dominantnim kinem je nepochybné multikino Cinestar, které se nachazi
v obchodnim centru Ctyii Dvory na sidligti M4j. V osmi kinosalech nabizi denné rtizné
filmové produkce pro déti 1 dospélé, premiéry Ceskych i zahrani¢nich filma a od roku
2009 mohou navstévnici sledovat filmy prostiednictvim 3D technologii.

Kino Kotva je jedinym kinem, které po otevieni multikina nebylo uzavieno a
udrZelo si své navstévniky. Nabizi nejen bézné filmové promitani, ale i klubové filmy.
Divéky laka na alternativni filmy, atraktivni pfenosy oper z Metropolitni opery z New
Yorku a nejnové¢jsi nabidkou je prvni 3D balet ze slavného Mariinského divadla

v Petrohradé.
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Letni kino Hajecek u Budvar arény minuly rok v 1ét€ poprvé po Ctyficeti letech
nepromitalo, a to z divodu digitalizace. Ptfiznivci letniho promitani pod Sirym nebem se
ale mohou téSit na moZnost obnoveni provozu, kdy by scéna kina méla nabizet

koncerty, divadelni pfedstaveni i filmy.

e Muzea

Nejvyznamngjsi kulturni instituce na jihu Cech, Jiho¢eské muzeum vzniklo v roce
1877. Mezi stalé expozice muzea patii piiroda jiznich Cech, pravék a rany stiedovék,
umelecké kovarstvi a zamecnictvi, umélecké a historické sbirky a expozice renesance a
baroka. Krajské regionalni muzeum také pofaddd kratkodobé tematické vystavy,
pfednasky, poskytuje odborné sluzby a dalsi kulturné vzdélavaci programy. Sbirkovy
fond muzea c¢ita na 850 tisic predméti.

JihoCeské muzeum je vsouCasné dobé na tfi roky uzaviené, a to zdivodu
rekonstrukce budovy v Dukelské ulici z roku 1903. Jedna z poslednich vystav, kterd se
uskutecnila pred rekonstrukci, méla ndzev Pad€lani penéz - druhé nejstarsi femeslo.

Mezi pobocky JihoCeského muzea patii Muzeum konéspiezky, které se fadi mezi
jedno z nejmensich muzei v Ceské republice. Sidlo muzea se nachazi v Méanesové ulici,
v budové€ byvalého stani¢niho domku nadrazi konéspiezky. Navstévnici si mohou
prohlédnout nejen pamatky konéspiezné zeleznice, ale i1 nékolik dokumentdrnich a
naucnych filmda.

Dalsi muzeum, které se nachazi v Ceskych Bud&jovicich, je Jihoteské
motocyklové muzeum na Piaristickém namésti v objektu Malé solnice. Nabizi
osmdesat vystavovanych motocyklii, motocyklové a automobilové motory, ukazky
historickych jizdnich kol, détska vozitka, modely letadel a zajimavé staré mechanické
hracky. Diky této nabidce se fadi mezi jednu znejvétSich expozic historickych

motocyklti v Ceské republice.

e Galerie a vystavy
V Ceskych Bud¢jovicich se nachazi velké mnozstvi galerii a AlSova jihoceska
galerie v ulici u Cerné véze ve Wortnerov€é domé, patii mezi ty zndméjsi. Galerie ve

svych sbirkich soustfed’uje rozsihlou kolekci gotického uméni zjiznich Cech a
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Sumavy, Geské a evropské uméni 16. — 19. stoleti a kolekci ¢eského moderniho a
souCasného umeni. Mezi stalé expozice patii gotické umeéni (malifstvi a sochaistvi),
nizozemské malifstvi 16. — 18. stoleti a Ceské sochatstvi 20. stoleti.

Mezi neméné zndmé galerie patii i Diim u Beranka v Krajinské ulici a Dim uméni
na namésti Premysla Otakara II. Dim u Berdnka nabizi nejen vystavu fotografii
v galerii, ale 1 klidnou citarnu nebo moznost nechat se vyfotografovat v ateliéru.
Zatimco Dim umeéni je prestizni galerii, kterd jako jedind v zemi pfipravuje kazdy
program s vysokym poctem kvalitnich zahrani¢nich vystav, diky nimZ se mésto dostava
do mezinarodniho povédomi na poli kultury.

Nepiehlédnutelny areal v blizkosti centra ,Vystavisté Ceské Bud&jovice je
vyuzivan pro realizaci vystav a veletrhit v Ceské republice a napomahd k rozvoji
vystavnictvi, ¢imZ se snazi upevnit si v ném své piedni postaveni. V aredlu se nachazi
20 vystavnich pavilonil a volné vystavni plochy o rozloze 22 200 m’, na kterych se
kazdoro¢né poradaji znamé akce s vysokym poctem navstévnikd, jako napt. HOBBY,

Zemgé Zivitelka, Adventni trhy, Gastrofest a pro studenty Vzdé&lani a femeslo.

e Ostatni kulturni zarizeni

Pro pofadani nejrizné€jSich kongrest, konferenci, seminafii, plest, kulturnich a
spoledenskych akci se vyuZivaji prostory kulturnich domi. Ceské Bud&jovice jsou
idedlnim mistem pro konani téchto akci, k cemuz pftispiva poloha a infrastruktura mésta.
Mezi kulturni zatizeni, které nabizeji tyto prostory, patii DK Metropol, jehoz kapacita
je nejveétsi z kongresovych zatizeni v JihoCeském kraji, KD Slavie, KD Vitava a KC
Bazilika.

Astronomii a ptibuzné ptirodni védy prezentuje pro Sirokou vetejnost ,,Hvézdarna
a planetarium Ceské Budé&jovice®, ktera se nachazi 300 metrti od namésti Piemysla
Otakara II. v parku na soutoku Vltavy a MalSe. K otevieni hvézdarny doslo v roce 1937
a diky ni mohou navstévnici pozorovat Slunce a télesa slune¢ni soustavy a objektl

vesmiru na no¢ni obloze.
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4.2.3.3 Kulturni akce

Kulturni Zivot v Ceskych Budgjovicich je v soudasné dobé pestry a bohaty.
Pravidelné akce organizuji nejen rizné instituce, ale 1 mésto. Kulturni akce poradané
meéstem souviseji s riznymi vyznamnymi udalostmi. V zimnim mésici Unor potfada
mésto Tradiéni masopustni koledu na ndmésti Pfemysla Otakara II., odkud zacina
masopustni privod méstem po udéleni povoleni ke koledovani od primatora mésta.
Rozsahly kulturni program zajistuji Dny slovenské kultury, které probihaji po celém
mésté. Program je pldnovan na vice nez tyden, kdy se konaji vystavy, workshopy,
divadelni ptedstaveni, koncerty, filmova promitani, reprezentacni akce, ale i literarni
setkani. Kazdorocnim ritudlem je akce sndzvem VynaSeni Morany. Jednd se o
vyprovazeni zimy z Ceskych Budgjovic, kdy je Morana vynesena z mésta a konéi
v plamenech a nasledné je utopena v fece MalSe. Ritudl souvisi s pfivoldvanim jara,
hojnosti a slunicka. Pti pfilezitosti ¢arod&jnic 30. dubna se kona Slet ¢arodéjnic, ktery
probiha v letnim amfiteatru KD Slavie. Program je urCen pfedevSim pro déti, které
spolu soutéZi o NEJ ¢arodéjnici, tancuji, zpivaji a na zavér vypousteji sva 1étajici prani.
Zabavu si déti také mohou uzit na Détsky den U Sportovni haly. Od ¢ervna do zaii pak
ve mésté probihd Léto ve mésté a vSechny akce jsou ur€eny jak pro obany mésta, tak i
jeho turistické navstévniky. Odehravaji se zde pouli¢ni divadla, koncerty riznych Zanri,
vytvarné uméni, které ozivuji vetejné prostory, riizné projekce, prehlidky, slavnosti a
mnoho dalSich akci. Souc¢ésti jsou Muzy na vodé, hudebni festival pofddany na soutoku
Vltavy a MalSe, Radni¢ni 1éto, kdy na nadvofi radnice probihaji pfedstaveni a Hudebni
vedery na namésti Pfemysla Otakara II. Do Ceskych Bud&jovic v 1ét& piijizdi i pojizdny
Kinematograf bratéi Cadika, kteii promitaji filmy z&eské produkce na namésti
Pifemysla Otakara II. Oblibené tradi¢ni recesistické Vodni hry probihaji na slepém
rameni MalSe, jsou zabavnou soutézi pro dospé€lé ve vodnich disciplinach.

Farmaiské trhy a podobné prodejni akce jsou velkym trendem, a proto se
své vypéstované ovoce a zeleninu, vajicka, masné a mlécné vyrobky a vyrobené

prouténé zbozi.
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4.2.4 Realizacni predpoklady

Realiza¢ni pfedpoklady umoziiuji uskutecnit naroky u€astnikli cestovniho ruchu
v oblastech (stiediscich) s pfiznivymi lokaliza¢nimi podminkami. UmoZiiuji dopravit se
do téchto mist a vyuzivat je k pobytu, k rekreaci a k dalSim aktivitim. (Holecek 2005:
22)

4.2.5 Infrastruktura
4.2.5.1 Ubytovaci zatizeni

Podle statistického ufadu se v Ceskych Bud&ovicich nachazi 79 ubytovacich
zatizeni se 6 604 lizky, kde jsou zastoupeny hotely, penziony, kempy, ostatni hromadna
ubytovaci zafizeni, chatové osady a turistické ubytovny. Mezi nejznamé;jsi hotely patii
hotel GOMEL, ktery prosel rekonstrukei a dostal nové jméno Clarion Congress Hotel
Ceské Budéjovice ****  Nabizi 205 nové vybavenych komfortnich pokoja,
gastronomické stfedisko s pestrou nabidkou sezonnich specialit a variabilni kongresové
prostory. Dal$imi, turisty hojné vyuzivanymi hotely jsou Grandhotel Zvon ****_ ktery
se nachazi ptimo v centru mésta, Hotel Budweis ****_ jehoZ provoz byl zahdjen v roce
2009 a ma k dispozici 60 bezbariérovych pokojli, Hotel Dvorak **** v historickém
jadru mésta se 33 luxusné vybavenymi pokoji a Hotel Savoy ***%*,

Pro rodiny s détmi je vhodny rodinny tfihvézdickovy penzion MINOR, ktery
nabizi ubytovani v klidné a tiché ¢asti mésta. V penzionu jsou k dispozici moderné

vybavené pokoje a apartma a moznost vyuzit i krasn¢ upravenou venkovni zahradu.
4.2.5.2 Stravovaci zafizeni

Névstévnici mésta mohou vyuzit ke stravovani a posezeni velké mnozstvi
restauraci, pizzerii, kavéaren, pivnici a cukrarny. Za jednu z nejoblibengjSich lze
povazovat restauraci Alchymista v centru mésta, kterd je zajimava jak interiérem
z rudolfinské doby, tak i obsluhou v dobovych kostymech. Restaurace Masné kramy

se fadi mezi legendarni jihoCeskou restauraci, ktera nabizi pfevdzné ceskou kuchyni a
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v soucasné dob¢€ je provozovatelem pivovar Budéjovicky Budvar. Pod Budé&jovicky
Budvar také spada pivnice Budvar, ktera se nachazi pfimo v arealu a nabizi kompletni
sortiment piva z produkce pivovaru, ale i tradi€ni ¢eska a zahrani¢ni jidla. Pfijjemné a
vhodné prostiedi pro rodiny s détmi nabizi nova italskd restaurace Ristorante Paste
Grande. Nachazi se v Krajinské ulici a zdkladem jidelniho listku jsou pravé italské
téstoviny upravené riznymi zplsoby.

V Ceskych Budgjovicich lze také navitivit détskou kavarnu BezBot Café, kde je
k dispozici ptebalovaci pult, détské zidlicky, mikrovinna trouba pro ohtéati kojeneckych

piikrma, détsky koutek a herni konstrukce.

4.3 Hluboka nad Vitavou

Rychle se rozvijejici mésto s 4 936 obyvateli, které lezi na obou btezich feky
Vltavy na okraji éeskobudéjovické kotliny, a to 10 km severné od Ceskych Budgjovic je
soucasti mikroregionu Budéjovicko — sever.

Hluboké je vyznamnym stfediskem cestovniho ruchu, kde se nachazi jeden
z nejznaméjsich a nejnavitévovangjsich zamku v Ceské republice. Nabizi také velmi
pestrou a Sirokou nabidku kulturnich a sportovnich pftilezitosti, napt. golf, tenis,

sportovni aredl, vyhlidkové plavby po Vltavé a mnoho cyklistickych stezek.
4.3.1 Historie

Stejné jako Ceské Budgjovice, byla Hluboka nad Vltavou zaloZena Geskym
kralem Pfemyslem Otakarem II. v polovin¢ 13. stoleti a historie tohoto mésta je spojena
s kralovskym hradem Hluboka. Toto jméno se vzilo az v pribéhu 14. stoleti. V této
dobé¢ hrad chranil Vltavu, po niz se dopravovala stil, obili, dfivi a dalsi zbozi.

Vyznamnym meznikem se stal rok 1661, kdy panstvi ziskal rod
Schwarzenberkd, ktefi byli dobrymi hospodafi. Z jejich strany doslo dokonce k prvnimu
pokusu o zaloZeni manufaktury na zpracovani vlny u nas, ktery vSak nedopadl ptilis

dobfe.
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V letech 1839 az 1871 ziskal zdmek dne$ni podobu, kdy ji videnisky architekt na
ptani knéZny Eleonory piestavél ve stylu tzv. tudorské gotiky po vzoru anglického
zamku ve Windsoru.

V roce 1907 se cisaiskym rozhodnutim stala Hlubokd nad Vltavou méstem,

které vzniklo spojenim osad Podhrad, Hamr, Podskali a Zamosti.

4.3.2 Lokaliza¢ni predpoklady

4.3.3 Kulturni predpoklady

4.3.3.1 Kulturné — historické pamatky

Hluboka nad Vltavou nabizi nejen prosluly a zndmy zadmek s parkem, ale takeé

mnoho dalSich zajimavosti.

e Zamek Hlubok4 nad Vltavou

Perla mezi pamatkovymi objekty v Ceské republice se ty&i na severnim okraji
budéjovické rybni¢ni panve, na piikrém ostrohu nad fekou Vltavou. Frauenberg,
Tento pivodni hrad proSel béhem nékolika stoleti slozitym vyvojem a jeho podobu
poznamenalo né¢kolik prestaveb. Soucasnou podobu, o kterou se zaslouzil rod
Schwarzenbergt, ziskal v 19. stoleti

Prepychové zatizené interiéry pokoji a salii, zbrojnice, zamecké kuchyné a dalsi
prostory zamku stejn¢ jako gobeliny, obrazy, lovecké trofeje a dalsi cenné sbirky,
zaujmou pii prohlidce zdmku. Neopomenutelnou soucésti zamku je také zamecky park

v anglickém stylu, ktery se nachézi v blizkosti zdmku.

e Kostel sv. Jana Nepomuckého
Kostel v novogotickém stylu, jez je dominantou na hlubockém namésti, byl
postaven v letech 1844 — 1847. Piivodné se nachazely v kostele tfi zvony, nejvétsi se

jmenoval Josef, nejstar$i byl Donat a nejmensi Jan. Nyni je v kostele pouze jeden zvon.
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Kostel byl zasvécen sv. Janu Nepomuckému, patronu schwarzenberského rodu. Od té

doby slavi kazdoro¢né¢ 16. kvétna v Hluboké nad Vltavou svatojanskou pout’.

e Lovecky zamek Ohrada

Dvoupatrovy barokni lovecky zdmek stoji v tésné blizkosti Munického rybnika
jihozdpadné od Hluboké nad Vltavou. O jeho vybudovéni se v letech 1709 — 1713
zaslouzil Adam FrantiSek ze Schwarzenbergu. Slouzit mél k potadani honti a honosnych
loveckych slavnosti. V poloviné 19. stoleti zde vzniklo prvni lovecké muzeum na
Ohradg¢, kde byly sousttedény sbirky loveckych trofeji a vycpanin.

Dnes expozice nabizi mnoho dobovych prfedmétii, které byvaly pouzivany pii
lovech a rybafiné, bohaté¢ malovany hodovni séal, expozici o zivoté lesa a prohlidku
uzaviraji expozice dokumentujici vyvoj rybaistvi a proslulého jihoc¢eského rybnikéistvi.
Je obklopen rozlehlou oborou a vjeho tésném sousedstvi se nachdzi zoologicka

zahrada.

e Pomnik ZaviSe z Falkenstejna
Pomnik je vénovan ZaviSovi z FalkenStejna, ktery patfil mezi nejvyznamnéjsi
predstavitele rodu Vitkovct a v roce 1290 byl pted Hlubokou popraven. Az v roce 1895

se konalo slavnostni odhaleni pomniku, o které se zaslouzil Adolf Josef Schwarzenberk.

4.3.3.2 Kulturni zarizeni

e Divadla a kina

Divadlo Hluboka je jedinym divadlem, které se ve mésté nachazi. V zimni sezéné
hraje v prostorach hlavniho sédlu KC Panorama a v 1ét¢ pofada Divadelni 1éto na nadvoii
oblibené¢ho zamku Hlubok4 nad Vltavou. Divadlo je zamétfeno predevsim na komedialni
hry a v soucasné dob¢ nabizi komedii Blbec k veceti a Vrazdy a néZnosti.

V mésté se nachazi kino Panorama, které je vybaveno nejmodernéjsi zvukovou a
osvétlovaci technikou. Promitd se v kulturnim centru Panorama v hlavnim séle, kde je
k dispozici 123 kiesel. Kino je zapojeno do sité¢ premiérovych kin AB Barrandov a.s., a

proto se navstévnici mohou tésit na nejnovejsi filmy.

42



e Muzea

V loveckém zamku Ohrada se nachazi znamé muzeum lesnictvi, myslivosti a
rybarstvi, které vzniklo jiz v poloving 19. stoleti a fadi se mezi nejstar$i muzea v Ceské
republice. V muzeu jsou vystaveny historické lovecké zbrang, lovecké uniformy a
trofeje a expozice o zivoté lesa, péstovani lesnich porostl, vyvoji tézby a dopravy
dfeva. V zavéru prohlidky je pak expozice, kterd dokumentuje vyvoj rybaistvi a

proslulého jihoceského rybnikarstvi.

e Galerie

Pfi navstéveé zamku by neméla byt opomenuta prohlidka Al§ovy jihoceské galerie,
kterd od roku 1956 sidli v novogotické jizdarn€ hlubockého zamku a je jejim hlavnim
sidlem. Galerie potada vystavni akce, rozsahlé prehlidky, ale 1 malé putovni vystavy a
vlastni velké mnozstvi uméleckych predméti (obrazy, sochy, kresby, grafické listy,
keramiku a porcelan).

Dalsi vyznamna galerie KniZeci dvir, ktera prezentuje dila soucasnych
renomovanych vytvarnikli, ptispivd k obohaceni kulturniho Zivota meésta. Za 12 let
fungovani se v galerii uskute¢nilo uz vice nez 78 autorskych a 13 kolektivnich vystav.
Galerie nabizi nejen prohlidky nejnové€jsi tvorby umélct, ale i moznost zakoupeni

vystavovanych dél.

e Ostatni kulturni a sportovni zarizeni

Mezi dalS$i hojné navstévované zafizeni patii ZOO Ohrada, které se nachazi
v blizkosti loveckého zamku. Domov zde naslo kolem 256 druhli zvifat a miiZeme si
zde prohlédnout savce, ptdky, plaze, obojzivelniky, ryby a bezobratlé. Diky
modernizaci, kterou zoologicka zahrada neustdle prochazi, zde miizeme nalézt i nové
ptirtstky. Kromé prohlidky zvitat je zde i zdbava a rlizné akce pro déti, a to napf.
krmeni zvitat, kvizy pro déti, détsky den v zoo, détské divadelni dny, détsky tdbor v zoo
¢1 moznost vyuziti détského hfiste.

Pfi pékném pocasi je mozné travit Cas ve venkovnim akvaparku, ktery lezi pod
zamkem a nabizi nejen tobogan a détskou skluzavku, ale také vitivku, perliCkovou

koupel, protiproud i moznost zahrat si plaZzovy volejbal, tenis a kuzelky. Naopak
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dobrodruzstvi nabizi lanové centrum, které se skladd z 23 prekazek zavéSenych ve
vySce 8 metri a celd trasa méii kolem 250 metri. V lanovém centru se také nachazi
bungee trampoliny, kde si uziji zdbavu vSechny veékové kategorie a dlouhy sjezd pies
cely aredl, ktery je jen pro ty odvaznéjsi. Sitové centrum je novinkou pro déti, kdy se
musi dostat pies splet’ sitovych tunelll k obfimu tobogénu a dostat se tak zpatky na
pevnou zem.

Oblibenou se stala i vyhlidkova plavba po Vltave, kterd nabizi nevSedni pohled na
piirodu. Trasa z Ceskych Budgjovic je dlouha 9 km a lodni dopravu zajistuje
Ceskobritska plavebni spoleénost s velkou vyletni lodi, kam se vejde 90 lidi. Usek sjizdi

1 dvé mensi lodé, které maji kapacitu 20 a 30 lidi.

4.3.3.3 Kulturni akce

V Hluboké nad Vltavou se kazdoro¢né konaji tradi€ni kulturni akce, a to
pfevazné v 1ét¢ a 1 diky tomu je mésto navstévovano nejen Ceskymi turisty, ale i t€mi
zahrani¢nimi. Pfiznivci komorni hudby mohou navstivit jeden z nejstarSich festivali
Hudebni 1éto Hluboka, ktery se kona v hlavnim séle AlSovy jihoceské galerie od
kvétna do zati. Pfi poslechu hudby si navstévnici mohou prohlédnout i aktudlni a stalé
expozice galerie. Vice hudebnich predstaveni nejriznéjsich Zanrii pak nabizi Hudebni
festival na Hluboké, ktery se kond na pfelomu Cervence a srpna. Aredl zamku, kde
vystupuji Spickovy umélci a soubory, nabizi tak nejen netradicni prostiedi a
neopakovatelnou atmosféru, ale i nezapomenutelné zazitky.

Ve mésté se nedodrzuji jen hudebni tradice, ale i1 ty divadelni, a to
prostfednictvim Divadelniho 1éta na Hluboké. V letnich mésicich se na zdmeckém
nadvofii konaji pfedstaveni divadelnich soubort, kterd nabizeji zivy zpév. V minulych
letech byly uvedeny napf. zndmé a uspéSné muzikaly jako Noc na KarlStejné anebo
Romeo a Julie. Prostory zdmku jsou vyuzivany také pifi konani Zameckého festivalu
komedie, ktery porada kulturni spolec¢nost Alta.

Vinice, které se ve mésté nachdzeji, jsou divodem k usporadani zatijového
vinobrani, které nabizi sbér hroznli z vinice, bohaty kulturni program, degustaci

bur¢aku, moravskych i zahrani¢nich vin, cimbalovou hudbu, pivni stan, femeslny trh a
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soutéze a atrakce pro deti. Zajimavé jsou také Jihoceské rybarské slavnosti, kdy se
kona vylov hlubockych rybnikii Munického a Bezdrev. Béhem slavnosti je moznost
ochutnat rybi speciality pii poslechu hudby, shlédnout okrasné ryby ¢i jen posedét

v pivnim stanu. Slavnosti nabizi i zdbavu pro déti.

4.3.4 Realizacni predpoklady

4.3.5 Infrastruktura

4.3.5.1 Ubytovaci zatizeni

Hluboka nad Vltavou je ¢astym cilem turistd, a proto je i nabidka ubytovéani
rozsahla. Najdeme zde hotely, penziony, apartmany, kempy a ubytovani v soukromi.
Romantické ubytovani se zameckou atmosférou nabizi Hotel Stekl ****  jehoz vznik je
spojen s posledni pfestavbou zdmku v letech 1841 — 1871. Vyjimecny je 26 zdmeckymi
pokoji, které jsou zatizené ve stejném stylu jako interiér zdmku Hluboké. Po ceském
Slechtici je pojmenovan Hotel Zavi§ **** na namé&sti, ktery ma celkovou kapacitu 60
lizek a je vybudovan v prostorach byvalé restaurace Na Razku. Vice lizek a moderni
ubytovani pak nalezneme v Parkhotelu **** ktery nabizi sluzby a vybaveni pro rodiny
s détmi, a to napt. détské postylky, stolicky v restauracich, détské menu v jidelnich
listcich, détsky koutek v relaxacnim centru ¢i venkovni détské htisté v parku. Relaxacni
vikendové pobyty jsou v Hotelu Relaxacni a regenera¢ni centrum Hluboka **%*%
ktery ojedin€lym zplisobem pfistupuje k péci o zdravi a krasu, v Hotelu Podhrad ****

a Hotelu KniZeci Dvir **** v jeho t€sném sousedstvi.

4.3.5.2 Stravovaci zarizeni

Na namésti pod zamkem nalezneme shluk restauraci, mezi nézZ patfi i restaurace
Zavis, kterd slouzi nejen pro navstévniky hotelu, ale 1 pro Sirokou vefejnost.
Multifunkéni sél restaurace je vyuzivan i k pofadani konferenci, svateb, rautli, banketi,

firemnich vecirkl apod. Soucasti je restaurace Na Riizku s venkovni terasou, kde si
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navitévnici miizou vychutnat tii druhy piv a restaurace a vinarna Satlava se stylovou
sklepni vindrnou, ktera poskytuje vhodné prostfedi k pratelskému posezeni. Tradi¢ni
sladkovodni rybi speciality lze ochutnat v restauraci KA.PR, kterd je umisténa pod
zamkem a ma letni terasu s piekrasnym vyhledem na golfové histé. Zamecké hodovani
nabizi restaurace Na Zamku a po zhlédnuti roztomilych zvitat 1ze posedét v restauraci

700, jejiz soucasti interiéru je i velké motské akvarium.

4.4 Rudolfov

Na wbo&i tzv. LiSovského prahu, ktery oddéluje Ceskobud&jovickou a
Tiebotiskou kotlinu, lezi severovychodné od Ceskych Budé&ovic mésto Rudolfov.
S poétem obyvatel 2 445 se fadi mezi statutirni mésta regionu Ceskobudgjovicko a

sousedi se zndmymi obcemi Adamov a Vrato.

4.4.1 Historie

Vznik a historie mésta je spjata s téZbou stiibra, kdy prvni pisemnd zminka o
ziskavani stiibra pochazi zroku 1385. OvSem aZz v 2. poloviné 16. stoleti doslo ke
skutecnému rozvoji hornictvi a Rudolfov se tak zaradil vedle Jachymova a Kutné Hory
k nejvyznamnéj$im nalezistim stiibra v Ceské republice. Statut svobodného horniho
mésta s dilezitymi privilegii byl udélen v roce 1585 cisafem Rudolfem II. Slibny rozvoj
mésta byl ale narusen, a to v roce 1619, kdy pii obléhani Ceskych Budgjovic bylo mésto
vypaleno. Pozd¢ji se sice vzpamatovalo, ale té€zba stfibra uz nikdy nebyla obnovena a
byla vystfidana palickovanim krajek a palenim ovocnych kvast. Dodnes se pod

povrchem zahrad a ovocnych sadii ukryva vétSina Sachet a Stol.
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4.4.2 Lokaliza¢ni predpoklady

4.4.3 Kulturni predpoklady

4.4.3.1 Kulturné-historické pamatky

e Kostel sv. Vita

Plivodné renesancni protestantsky kostel z 16. stoleti je dominantou mésta. Z kostela
pochézi jedna z nejstarSich gotickych soch Madony, kterd je nyni zapijcend AlSovée
jihoceské galerii v Hluboké nad Vltavou. Od roku 1620 slouZzi kostel katolikim a

kazdou nedéli se zde konaji bohosluzby.

e Kralovsky bansky urad

Plvodni sidlo kralovského horniho ufadu z roku 1585 je dnes renesan¢ni radnici,
kde sidli méstsky uUfad. Renesancni rdz budovy z 16. stoleti je charakterizovan
architektonickym ztvarnénim i ¢etnymi zdobnymi prvky, jako napi. jednoduSe zdobeny
vstupni portal, troje slune¢ni hodiny a nepfesné restaurovany alian¢ni znak Holtzli ze

Sternsteinu nad vchodem.

e Holzliv diim

Takto nazyvany renesancni zdmek vystavél v roce 1590 vyznamny odbornik v téZbé
Jan Holzl ze Sternsteinu. Jeho dnesni podoba pochazi az z obdobi 1. poloviny 17.
stoleti, ktera mu byla déna po vypaleni mésta. Zamecek se nachéazi v dolni ¢asti mésta.
Je to jednoduchd, jednopatrovd stavba ctvercového pldorysu. V soucasné dobé je

v soukromém vlastnictvi a vefejnosti nepfistupny.

e Lustenek

Dalsi zamek nachdzejici se ve mésté nazyvany Dékansky dvir pochézi z roku 1580,
kdy byl vybudovan na ptikaz tehdejSiho spravce solniho skladu Georga Pirchingera
z Lustenecku. Jedna se o prostou jednopatrovou renesancéni budovu obdélného ptidorysu

se zachovalou sgrafitovou vyzdobou, kterd neni v soucasnosti ptistupna.
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e Naucna stezka Rudolfovo mésto

Naucna stezka prochazejici méstem a jeho okolim byla vybudovana v roce 1990 a je
slozena ze dvou na sobé nezavislych tras sméfovanych pies byvalé horni mésto
Rudolfov. Stezka dlouhd 3 — 5 km poskytuje zdkladni informace o te€Zbé stiibra,
technickych dilech, které vznikly v souvislosti s té¢zbou stfibra a antracitu, historii a
pamatkach mésta.

Prvni trasa vede pies Adamov a Hiry zpét do Rudolfova, kde je umisténo 9
zastaveni a druhd trasa se tahne vychodnim smérem k rybniku Mrhal, kde se nachazi 10

jednotlivych zastaveni.

4.4.3.2 Kulturni zarizeni

Vzhledem ke kratké vzdalenosti a propojenosti s méstskou hromadnou dopravou
maji ob&ané mésta Rudolfov moznost jezdit za kulturou do Ceskych Budg&jovic, kde se
nachazi velké mnozstvi kulturnich zatizeni.

V Rudolfove se nachédzi pouze Hornické muzeum, které bylo otevieno v roce
1996. Navstévnici si mohou prohlédnout stalou expozici, ke které patii dolovani stiibra
v rudolfovském reviru v letech 1385 — 1914, dilni mapy, horniny, mineraly, modely
dillnich zatizeni, repliky Stoly s pracujicim sttedovékym havifem, dokumentace historii
tézby stiibra a d¢jiny mésta.

Ve mésté se také nachazi znamé HFiSté BezBot Labyrint, které je otevieno
v letnich mésicich a je ureno pro déti. Jedna se o obfi bludisté ve velkém kukutiéném
poli s zivymi rostlinami. Na prostranstvi pfed kukuficnym bludistém se nachézi i dalsi
atrakce, jako napt. minibludiste, hdzeni krouzki, vrhani sackl s fazolemi, véz ze sena a
moznost vyhlidkovych letl z letist€¢ Hosin pro vSechny, ktefi cht&ji vidét bludiste
z vysky.

V blizkém okoli nalezneme i oblibeny rybnik Mrhal, ktery slouzi nejen jako

koupalisté, ale ma také idedlni podminky pro rybolov.
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4.4.3.3 Kulturni akce

V roce 1990 kulturni déni v Rudolfové zaniklo v disledku zruSeni kulturniho
stiediska. AZ vroce 1999, kdy se zaCala schazet skupina lidi, kterd pfijala nazev
,»Spolecnost pratel Rudolfova® opét vzkiisila zaniklé kulturni akce. Navazala predevsim
na tradici pouti, masopustu, ochotnického divadla a na obnovu pofadani méstskych
slavnosti, které maji zéklad v byvalé hornické ¢innosti.

Mezi nejvyznamnéjsi kulturni akce patii Hornické slavnosti mésta, které byly
poprvé zorganizovany v roce 2000. Slavnosti se odehravaji uprostied lidového jarmarku
na Farské louce a v jejim nejblizZ§im okoli a nabizi den plny zabavy, pohody i
ponauceni. Hlavni program slavnosti je zahajen tancem permonikd a pokracuje
historickym vyjevem v podéani ochotnikil, tradi¢nim privodem méstem v historickych
kostymech s kejklifi a koiiskym spieZzenim. Nechybi zde ani vystoupeni divadelnich
skupin, kejklifii, bfisnich tanecnic a produkce stfedovéké hudby. Doprovodny program
pak nabizi rizné soutézni hry pro déti i dospélé, koncerty a historicky trh s prodejem

medoviny, keramiky a dalSich tradi¢nich femeslnych vyrobk.

4.4.4 Realizacni predpoklady

4.4.5 Infrastruktura

4.4.5.1 Ubytovaci zatizeni

Hosté se v Rudolfové mohou ubytovat v Penzionu Family, ktery nabizi
apartmanové domky postavené ve dvore. Ctyiliizkovy apartman je bezbariérovy a
vhodné upraven specialné pro vozickate. K dispozici je i1 velkd zahrada za penzionem
s plastovym nabytkem s moZnosti posedét pod ovocnymi stromy, grilovat ¢i zahrat si

ruské kuzelky, liny tenis nebo badminton.
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4.4.5.2 Stravovaci zarizeni

Posezeni a speciality ze zabijaCek, rybi pochoutky ¢i jidla ze zvEfiny nabizi
zameckd restaurace Bemaja. Jidla Ceské i svétové kuchyné si navsté€vnici miiZzou
vychutnat v restauraci U Stitu, teplé a studené pokrmy v restauraci Astoria nebo U
Flaski. V Rudolfové se také nachdzi znama restaurace Na Americe, kterd je proslula

brutalnim zédsahem StB pii koncertu skupiny Plastic People v roce 1974.

4.5 Borovany

Na jihovychod od Ceskych Budgjovic se nachizi mésto Borovany se 4 021
obyvateli. Rozkladd se na pravém biehu feky Stropnice. Vychodné od mésta je
vybudovéna soustava rybnikli. Mésto ma sedm mistnich casti, a to konkrétné Borovany,

Dvorec, Hluboka u Borovan, Radostice, Trocnov, Tiebe¢ a Vrcov.

4.5.1 Historie

Prvni zminka v pisemnych pramenech o mésté pochazi zroku 1186, kdy
obyvatel¢ svédc¢ili pfi vymétovani hranic pozemki rakouského klaStera Zwettlu.
Vyznamnym majitelem Borovan byl ¢eskobudéjovicky méstan Petr z Lindy, ktery zde
vroce 1455 zalozil augustiniansky klaster, kterému odkdzal po smrti svého syna
veskery sviij majetek. Klaster poté ptiblizn€ sto let prosperoval, ale ovSem jen do doby
nez ho Rozmberkové, kteii klaster spravovali, v roce 1564 zrusili, a to kvili Spatnému
hospodateni probosta Matéje Kozky z Rynarce.

Po vymieni rodu Rozmberkii panstvi zdédili vroce 1611 Svamberkové. Po
deviti letech jim byl ale majetek zkonfiskovan a Borovany tak ptipadly nejprve cisaii a
pozdéji zdejSimu klasteru, ktery byl v roce 1630 obnoven.

Vroce 1869 byla ve mésté¢ zavedena zeleznice, kterd vyznamné pomohla
k hospodaiskému rozvoji mésta a umoznila zvysit t€Zbu kiemeliny, ktera je dodnes

nejvyznamnéj$im oborem podnikdni ve méste.
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4.5.2 Lokaliza¢ni predpoklady

4.5.3 Kulturni predpoklady

4.5.3.1 Kulturné-historické pamatky

e Augustiniansky klaster s kostelem Navstiveni Panny Marie

Kostel Navstiveni Panny Marie byl vystaven jako soucast klaStera augustiniant
v roce 1466. Jednolodni kostel s jednoduchym obdélnym plidorysem ma z velké Casti
barokni zatfizeni budov. V kostele lze spatiit vzacnou gotickou sosku Piety z poloviny
15. stoleti a fresky, kde jsou zachyceny vyjevy ze Zivota Panny Marie — Narozeni,

Zasnoubeni, Zvéstovani a Obétovani v chramu.

o Skapulifova kaple

Roku 1746 byla k severni strané¢ kostelni sakristie pfistavéna barokni kaple, do niz
se vstupuje z kfizové chodby klastera. Kaple je zasvécena Panné Marii Karmelské, ktera
je nazyvana i jako Skapulifova podle néastropni fresky v kupoli. Je na ni zndzornéna

pomoc, jakou proti pohromam skytd amulet s obrazem Panny Marie, zvany Skapulif.

o Kostelni véz

Kostelni véZ na severni strané kostela zroku 1729 patii mezi charakteristickou
dominantu mésta. Uvnitf jsou zavéSeny Ctyfi zvony a nejstarsi z nich, ktery je zasvécen
Nejsvétejsi Trojici a vazici 750 kilogrami, pochazi z roku 1498. Zbyvajici zvony byly

zhotovené a vysvécené v roce 1948.

e Zamek

Na jizni strané namésti se nachdzi reprezentativni stavba v pozdné baroknim slohu.
Vznikla v letech 1765 — 1768 a plvodné byla sidlem prelatury augustinidanského
klaStera. Po zruSeni klasStera tuto budovu vyuzivali Schwarzenbergové jako zamek,

jejichz znak je umistén nad hlavnim vstupem zdmku.
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Prvni a druhé patro zaujima hlavni reprezentaéni sal, ktery je ozdobeny rokokovou
nastropni freskou s vyjevy ze Zivota svatého Augustina. Budova zamku uzavira obdélné

nadvoii s kamennou kasnou a navazuje svym vychodnim kiidlem na komplex klastera.

e Radnice
namésti. V poloviné 17. stoleti byla postavend ve stylu zlidovélého jihoc¢eského baroka
a pred jejim vchodem je umistén kamenny meznik z roku 1685, ktery se diive pouZzival

k oznaceni hranic klasterniho majetku.

4.5.3.2 Kulturni zarizeni

Vedle kulturniho domu, kde se konaji diskotéky, masopust a dalSi akce
nalezneme v Borovanech 1 KlaSterni muzeum, které se nachazi v byvalém
augustinianském klastete. Pfi 45 minutové prohlidce si lze prohlédnout expozice
klaSterniho muzea, a to historii borovanského klaStera a poutnictvi, lapidarium
baroknich soch v konventu klastera, sochy fimovské pasijové cesty a obrazy ze sbirek
AlSovy jihoceské galerie.

Krozvoji kultury ve mésté pfispiva 1 mistni hasi¢sky sbor vystupujici pod
jménem Jiskra, ktery zalozil vroce 1955 soubor borovanskych loutkari. Sva
predstaveni hraji od roku 1970 ve vlastnim sale, ktery je pfistaven k hasic¢ské budové.
Soubor zacind hrat na podzim a kon¢i v bfeznu, kdy za sezénu odehraje kolem Sesti her.
Vystupuji také na Bortivkobrani a nové i na prosincové Peklomanii v zadmku.

Stalou vystavu ceskych pohadek nalezneme v Borovanském Mlyné, kde se
krom& vystavy nachazi i pohddkovy kramecek a pohadkova dilna. Na vystaveé si déti
mohou prohlédnout kladné a zdporné postavicky klasickych ceskych pohédek napf.
vodniky, &erty, Dlouhého, Sirokého a Bystrozrakého a mnoho dalsich. Upominkové
pfedméty, ruéné vyrobena straSidla, pohadkové postavicky a vyrobky z hliny 1ze pak
zakoupit v pohadkovém kramecku.

Pro déti je zde také vytvorend cyklotrasa, ktera je dlouha 28 kilometrli a vede

pfes Radostice, Vrcov, Hlubokou u Borovan a TiebeC. Po trase je mozné na

52



obcerstvovacich zastavkach sbirat razitka podle povésti v okoli a vybrané mistni povésti
si pfeCist na informacnich panelech zakreslenych v mapce. Za razitka kazdy ziska

malou odménu v borovanském infocentru v pfistavbé radnice.

4.5.3.3 Kulturni akce

V Cervenci se v Borovanech kond vikendové Borivkobrani znamé po celém
Jihoc¢eském kraji. Jedna se o tradiéni borivkové slavnosti, kde si pfijdou na své
milovnici lesnich 1 péstovanych bortivek. Akce probihd varedlu nové
zrekonstruovaného zdmku u ndmésti a gastronomicky a kulturni program se to¢i kolem
bortivek. Nejoblibenéjsi je soutéz v pojidani knedlikd, kdy soutézici museji za 30 minut
sporadat co nejvice knedlikii.

Ve mésté, kde je vSe podfizeno bortivkam, se kond borivkovy a tfemeslny
jarmark, restaurace nabizi borivkové menu, ochutnavaji se tradi¢ni bortivkové kolace
riznych tvarii a variaci, borivkové pivo, ale i palenky z borGivek. Bortivky je mozné
nechat si namalovat i na oblicej.

Kulturni program byva doplnén i1 koncerty na centralnim pddiu v zameckém

parku, soutézemi pro déti i dospé€lé, piehlidkami, pohddkami a informacemi o receptech

a 1é¢ivych tcincich bortvek.

4.5.4 Realizacni predpoklady

4.5.5 Infrastruktura

4.5.5.1 Ubytovaci zatizeni

V Borovanech kromé& penzionli nalezneme i jediny ttihvézdickovy Hotel ALF
stojici na namésti. Nabizi zde dvojliizkové pokoje s moznosti pfistylky a tfi apartmany.
Celkova kapacita hotelu je 56 lizek.

Borovansky mlyn je jednim ze Ctyf penziond, které se ve meésté nachdzeji.

Nachézi se v klidné ptirod¢ a pro své hosty v letnich mésicich porada rizné akce, napft.
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Zumba party, grilovani na terase ¢i programy pro déti. Soucasti ubytovani je i venkovni
bazén s lehatky, détské piskoviste se skluzavkami, houpacky, sportovni hii§t€ a mozZnost
zaptjceni novych Slapadel na blizkém rybnice.

Dal8i moznost ubytovani nabizi rodinny penzion ValeS, ktery ma kapacitu 11

luzek a penzion U Hofhanzla.

4.5.5.2 Stravovaci zarizeni

Restauraci s taneCnim parketem a posezeni na terase nalezneme v hotelové
restauraci Alf. Nabizi zde Siroky vybér minutkovych jidel, hotovych jidel a rGzné
speciality. Na borovanskou specialitu ,,Borovanskéd jehla® laka své hosty restaurace
Vales, ktera dale nabizi i détskou pizzu a pifi Borivkobrani méa v nabidce bortvkové
menu. Rozvoz jidla, vinny sklipek a stravovani v souladu s bezlepkovou dietou zajist'uji
v Borovanském mlyné. Dale v Borovanech nalezneme i kavarnu Zamek, bar U

Zeleného krile, bistro U Pantera a mnoho dalSich pohostinskych zatizeni.

54



5 Terénni Setreni

Ziskavani primarnich dat probihalo na zakladé¢ dotaznikového vyzkumu
prostiednictvim dotazniku. Dotaznik se skladd z 19 otazek, z nichz v zavéru jsou
pouzity Ctyfi otazky identifikacni, tedy zaméfené na osobni udaje o respondentovi.
Otazky jsou uzaviené predevSim proto, ze pifi pilotnim vyzkumu bylo zjiSténo, Ze
respondenti rad€ji otdzky krouzkuji. Po pilotnim vyzkumu byly nékteré otazky
pozménény nebo nahrazeny jinymi.

Dotazovani probihalo pfimym kontaktem s respondentem, coZ je sice Casové
narocné, ale od respondenta je tak zajiSténa zpétna vazba. Vyhodou pfimého dotazovani
také bylo ziskdni mnoha objektivnich informaci, postfehli a zkuSenosti prosttednictvim
rozhovort s respondenty.

Mezi oslovené respondenty patfili navstévnici Ceskobud&jovicka, a to hlavné
rodiny s détmi, které pochéazely ztuzemska. Celkem bylo rozdédno 250 dotaznikd,
z nichz spravné vyplnéno bylo 173. V piiloze Cislo pét je pfiloZzena konecnd forma

dotazniku, ktera byla v dotaznikovém Setieni pouzita.

5.1 Prubéh dotaznikového Setieni

Dotaznikové Setfeni bylo realizovano v mésicich srpen, zafi a fijen v roce 2011.
V prazdninovém  mésici  srpen  probihalo  vypliovani  dotaznikli v okoli
nejnavitévovangjsich atraktivit Ceskobudéjovicka, jako je zamek Hluboka nad Vltavou,
namésti Pfemysla Otakara II. v Ceskych Budg&jovicich a ZOO Ohrada Hluboka nad
Vltavou a dal$i. V podzimnich mésicich byly zvoleny pro dotaznikové Setieni kulturni
akce, které navstévovaly hlavné rodiny s détmi. Mezi zvolenymi kulturnimi akcemi
bylo napt. HOBBY na Vystavisti v Ceskych Budg&jovicich, vylov rybniku Bezdrev
v Hluboké nad Vltavou, cirkus JOJO u Vystaviité v Ceskych Budéjovicich a kulturni
akce ,,Objevarium® v KD Vltava v Ceskych Bud&jovicich.
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5.2 Vysledky dotaznikového Setieni

Spravné vyplnéné dotazniky byly zpracovany a vyhodnoceny v pocitaCovém programu

MS EXCEL 2007, kde byly vysledky zpracované do grafické podoby.

Graf ¢. 1 — Pocet déti
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Zdroj: viastni Setreni

Na zaklad¢ této otazky bylo zjiStovano, kolik déti maji ucastnici cestovniho
ruchu na Ceskobudéjovicku. Polovina respondentii (50,29%) ma déti dve, 35,84%
volilo odpovéd’ jedno dit¢ a 13,29% dotazovanych odpovédélo, Zze maji déti tfi. Pouze
0,58% ma Ctyfi a vice déti.

Pokud respondenti zadné déti neméli, dotazovani bylo ukonceno.

56



Graf ¢. 2 — Vékova kategorie déti
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Jak vyplyva z grafu, mezi nejCastéji oslovované respondenty patiily rodiny

s détmi ve vku 6 — 10 let, a to proto, ze Ceskobudgjovicko tato skupina navitévuje

vvvvvvvv

vvvvvvvv

miZe byt zplisobeno predevsim tim, Ze déti v tomto veku uz maji své zajmy a s rodici

tolik necestuji.
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Graf & 3 — Co Vas motivovalo k navitévé Ceskobudéjovicka
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Ceskobudgjovicko. Hlavnim motivem vétsiny respondentd je kultura, tedy navitéva
ruznych turistickych atraktivit. Dal§imi a neopomenutelnymi motivy je také navstéva
ptibuznych nebo zndmych, zdbava a relaxace. Za nejméné dulezit¢é motivy zvolili
respondenti sport a zdravi. Mezi ostatni motivy, které nebyly uvedeny v nabidce, zvolili

respondenti nej¢astéji napt. ndkupy ¢i praci.
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Graf ¢. 4 — Dopravni prostiedek, kterym jste pricestovali
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NejcastéjSim dopravnim prostiedkem, kterym respondenti pficestovali,
jednoznacné pievazuje osobni automobil (76,88%), ktery je pro rodiny s détmi
nejpohodIngjsi a nejrychlejsi. Vlak (13,29%) byl zvolen jako druhy nejoblibengjsi
dopravni prostfedek, ziejmé proto, 7e Ceskobud&jovicko ma hustou Zelezniéni sit’ a
dostupné Zelezni¢ni zastavky. Linkovy autobus vyuZilo 6,36% a zajezdovy autobus

pouze 2,89% dotazanych. Na kole pfijelo pouze 0,58% respondentti.

Graf ¢. 5 — VaSe ubytovani béhem pobytu
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Zdroj: viastni Setreni

Na zéklad¢ této otazky bylo zjisténo, Ze pifevazna vétSina dotazovanych

(31,21%) travila sviij volny ¢as na Ceskobud&jovicku bez pienocovani. Pokud zde
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rodiny s détmi zlstavaly vice dni, volily jako nejcastéjsi zpisob ubytovani u znamych ¢i
ptibuznych (28,90%). V penzionu bylo ubytovdno 25,43% dotazovanych, v hotelu
7,51%, v turistickych chatach/ubytovnach 5,78% a v kempu pouze 0,58%. Mezi jiné

odpovédi bylo uvedeno soukromé ubytovani.

Graf ¢. 6 — Jaky zpiisob stravovani volite
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Zdroj: viastni Setreni

Jako odpovéd na tuto otazku zvolilo 34,68% respondenti moZznost, Ze se
nejradéji Castecné stravuji ze svych zasob a ¢éasteéné v restauracich. Stravovani pouze
v restauracich vyuzilo 29,48% respondentti, 18,50% dotdzanych si vafilo samo, a to
pfevazné ti, kteti byli ubytovani u zndmych ¢i ptibuznych. Rodiny s détmi, které byly

ubytovany v hotelu, vyuzily jako zplisob stravovani polopenzi ¢i plnou penzi (17,34%).
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Graf ¢. 7 — Kde jste se o této oblasti dozvédél/a
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Zdroj: vlastni Setieni

Informace o Ceskobudéjovicku respondenti nejéastéji ziskali od svych
znamych/ptibuznych a samoziejmé z internetu, ktery je v této dobé nejoblibenéjSim
vyhleddvacim systémem. DalSim vyuzivanym médiem, kde byly ziskdvany informace o
oblasti, byl rozhlas, TV a tisk. Pfiblizn€ stejny pocet respondentli vyuzilo propagacni
materidly a privodce, venkovni reklamu a cestovni kancelafe/agentury. Jinymi

informa¢nimi kanaly byla napt. vlastni zkuSenost ¢i turistické informacni centrum.

Graf ¢. 8 — Které nabidky détskych programii vyuzZivate
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61



Détské krouzky a divadelni predstaveni voli pro své déti vétSina rodich.
Oblibené jsou také détské karnevaly a détské besidky. Ze 173 respondentl jich 31
nevyuziva zadné détské programy a napft. cirkus, bazén, ZOO, sport a kulturni akce

patii mezi jiné odpovédi.

Graf ¢. 9 — P¥i pobytu navs§tévujete
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Zdroj: vlastni Setieni

v

Nejoblibengjsi jsou pro rodiny s détmi détska hiisté, kde maji déti moznost hrat
si na misté¢ k tomu ureném a rodiCe maji své déti neustale na dohled. Mezi Casto
vyuzivané patfi také détské koutky a dopravni h¥i§té. Zadné z uvedenych nenavitévuje
32 respondentll a 16 navstévuje napi. kino, nakupni centra, pfirodu ¢i plavbu na

parniku.
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Graf ¢. 10 — Jste spokojeni s jejich nabidkou
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Zdroj: viastni Setreni

Prevazna vétSina respondentd (53,69%) je s navStévovanymi misty spiSe
spokojena. Zcela spokojeno je 22,15% dotazovanych a spiSe nespokojeno je 20,13%.

Pouze 4,03% respondentll je s navstivenymi misty zcela nespokojeno.

Graf & 11 — Uvital/a byste na Ceskobudé&jovicku vice programii pro rodiny s détmi
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Zdroj: viastni Setreni

Polovina odpovidajicich (50,32%) by na Ceskobudg&jovicku spise uvitala vice
programli pro rodiny, zatimco 32,90% by vice programll urCité¢ uvitalo. SpiSe ne
odpovédélo 12,90% dotazovanych a pro 3,87% je nabidka programi pro rodiny s détmi

na Ceskobudéjovicku nedostacujici.
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Graf & 12 — Co Vis na Ceskobudéjovicku nejvice zaujalo
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Zdroj: viastni Setreni

Nejvice zajimavymi shledavd 103 respondentii kulturné-historické pamatky,
jejichz nabidka na Ceskobudg&jovicku je bohata. Zabavné parky, jako je napt. ZOO ¢&i
lanové centrum zaujalo 97 respondenti a koupani a vodni sporty zaujalo 49
dotazovanych. Ceskobudgjovicko disponuje velkym mnozstvim stezek, a proto je
cykloturistika a pési turistika pro turisty zajimava, stejn€ jako ptirodni zajimavosti. Za

jiné zajimavosti byly zvoleny napt. multikino €i fitness.
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Graf & 13 — Co si myslite, Ze je potieba na Ceskobudé&jovicku zlepsit
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Zdroj: viastni Setreni

Dopravni vybavenost, obsluznost a dostupnost je podle respondentii pro
Ceskobudgjovicko nejvétsim problém, ktery zde trva uz mnoho let. Zafizeni jak pro
rodiny s détmi, sport a volny Cas ¢i zdbavu neposkytuji kvalitni sluzby a respondenti by
si prali jejich vylepSeni. Lepsi stav turistickych tras, informacnich center a jejich sluzeb,
piistupnost pamatek a gastronomické a ubytovaci sluzby by zkvalitnilo nepatrné
procento respondentii a naopak 41 dotazovanych je se viim na Ceskobud&ovicku

spokojeno.
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Graf ¢. 14 — Jakou primérnou ¢astku jste ochotni vydat za den na osobu v této
oblasti
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Zdroj: viastni Setreni

Podle odpovédi je 34,10% respondentil ochotno vydat na Ceskobudg&jovicku 300
— 499 K¢ a 500 — 699 K¢ vyda 31,79%. Mensi castku, tedy do 299 K¢ zvolilo 19,65%
respondentli a naopak vyssi ¢astky, jako je 700 — 899 K¢ volilo pouze 9,25% a 900 K¢ a
vice 5,20%.

Graf & 15 — Jak hodnotite navitévu Ceskobudé&jovicka
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Zdroj: viastni Setreni

Navitéva Ceskobudgjovicka je podle této otazky hodnocena 65,90%

dotazovanych jako velmi dobra, ¢imz muze byt tato oblast povaZzovéana za kvalitni a da&

------
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tuto oblast zhodnotilo 20,23%, a za dobrou 13,29% respondentd. Naopak za

dostate¢nou hodnoti tuto oblast pouze 0,58%.

Graf ¢. 16 — Pohlavi
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Zdroj: viastni Setreni

Nejcastéji na tento dotaznik odpovidaly zeny (67,63%), které byli ochotnéjsi odpovidat

a vést rozhovor nez muzi, kterych bylo pouze 32,37%.

Graf ¢. 17 — Vék
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Zdroj: viastni Setreni

Ve veékove kategorii 31 — 40 let je 53,18% respondentt, ve véku 21 — 30 let odpovidalo
24,86 % a 15,61% dotazovanych spada do vékové kategorie 41 — 50 let. Nad 50 let

odpovidalo pouze 6,36% ucastnikii.
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Graf ¢. 18 — Ekonomické postaveni rodiny
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Zdroj: viastni Setreni

Piijmy do 30 000 K¢ uvedlo 37,57% dotazovanych, 20,81% ma ptijmy do 40 000 K¢ a
piijmy do 25 000 K¢ pobira 17,34% respondent.

Graf ¢&. 19 — Z jakého kraje prijizdite
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Zdroj: viastni Setreni

Ve vétsing ptipadl pochazeli respondenti z Jihoceského kraje, poté nasledoval kraj
StfedoCesky, Jihomoravsky a Plzensky. Méné respondentdi pak pfijelo na

Ceskobudg&jovicko  z Vyso¢iny, Prahy, zkraje Olomouckého, Karlovarského,
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Libereckého, Pardubického, Zlinského a Usteckého. Nejméné respondentti pochazelo

z Moravskoslezského kraje.
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6 Souhrn poznatkii z terénniho Setieni

6.1 Shrnuti vysledku dotaznikového Setieni

Na zékladé priizkumu bylo zjisténo, Ze nejéastéji Ceskobudgjovicko navitévuji
rodiny z Jihoceského kraje, které maji dvé déti ve véku 6 — 10 let a jsou ochotni vydat
za jeden den navstévy na osobu 300 — 499 K¢. Primérny vék rodict je 31 — 40 let a
jejich prijmy jsou do 30 000 K¢.
jejich navstévy je prevazné kultura, navstéva znamych ¢i ptibuznych anebo zébava. O
Ceskobudgjovicku a jeho nabidce se dozvédéli od znamych a piibuznych nebo pies
internetové vyhleddvani. Finanéni uspora mlze byt jednim z hlavnich dvodul, proc¢
rodiny sdétmi pfijizdéji pouze na jeden den nebo jsou ubytovany u
znamych/ptibuznych a stravuji se ¢astecné samy a Castecné v restauracich.

Mezi oblibené détské programy patii détské krouzky a divadelni predstaveni. Pii
pobytu rodi¢e doprovazi své déti na détska htiste, kde si uzivaji zabavu. S témito
navs§tévovanymi misty spiSe spokojeni, ale na druhou stranu by spiSe uvitali vice
programil a mist, které by mohli pii pobytu navstévovat.

Nejvice zajimavé jsou pro navstévniky kulturné-historické pamatky, zabavné
parky a samoziejmé koupani a vodni sporty, které v letnim pocasi vyuzivd mnoho rodin
s détmi. Naopak doprava a sluzby a zafizeni pro rodiny s détmi patfi mezi nejvetsi
problémy, ktefi si preji ndvstévnici zlepSit, a proto pfevazné hodnoti navstévu

Ceskobudgjovicka jako velmi dobrou.

6.2 Vyhodnoceni hypotéz
e Navstévnici pfi pobytu vyuZivaji mista uréena pro rodiny s détmi.

Vysledky dotaznikového Setfeni tuto hypotézu potvrzuji, kdy respondenti na zakladé

odpovédi otazky €. 9 navstévuji napt. détska hiiste ¢i koutky.
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o Navitévnici travi na Ceskobudéjovicku nejéastéji jeden den.
Po vyhodnoceni dotaznikového Setfeni byla tato hypotéza také potvrzena, jelikoz

rodiny s détmi navstévuji Ceskobudéjovicko nejcastéji jako jednodenni ndvstévnici.

e Slu’by a za¥izeni pro rodiny s détmi jsou na Ceskobudé&jovicku dostadujici.
Provedena analyza oblasti tuto hypotézu vyvratila a stejné tak i vysledky terénniho
Setfeni, a to na zéklad¢ otazky ¢. 13, kdy si respondenti mysli, Ze je potieba sluzby a

zatizeni pro rodiny s détmi zlepsit.
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7 Navrhy a opatreni

Po provedeni vyzkumu byly zjiStény skutecnosti, které vyjadiuji ptani a potieby
navitévnikt Ceskobud&jovicka. Alkoliv navitévnici pfevazné hodnotili pobyt na
Ceskobudgjovicku jako velmi dobry, je zde n&kolik bodii, které by si prali vylepsit.

Jednim z problémi je i otdazka ubytovani, na kterou respondenti nejcastéji
pfibuznych, ale jen velmi zfidka v hotelech ¢i jinych ubytovacich zafizeni. Hlavnim
diivodem je jejich vysoka cenové troveti, a to napiiklad v hotelu Budweis v Ceskych
Budé&jovicich, kde apartman vyjde na 3 900 K¢ a dvojlizkovy pokoj na 2 990 K¢&. Proto
rodiny s détmi radéji voli ubytovani zdarma anebo v penzionech. I kdyz podle
prizkumu spokojenosti hotelovych hostl, ktery provedl internetovy portal hotel.info s
vice nez 210 000 hotely na celém svété, se Ceské Budé&jovice umistily na druhém mistg.
Ovsem mezi typické hosty téchto hoteld patii pfevazné zahrani¢ni turisté a podnikatelé.

Prvni navrh je tedy zamé&fen na nabidku hotell a penzionti pro rodiny s détmi, a
to predevsim zdivodu, Ze pokud rodiny sdétmi voli ubytovani u zndmych a
pfibuznych, mésto tim pfichdzi o piijmy z turistl. Hotely 1 penziony by vytvarely
zvlastni nabidky programi pro rodiny s détmi, ale hlavné by vytvofily rodinné ceny,
které by byly piijatelné. Dalsi nabidkou miZe byt i moZnost hlidani déti, které by
zajistili profesionalni animatofi. V hotelu by tak musel byt k dispozici détsky koutek ¢i
détska herna, kde by déti nasly zabavu.

Za dulezité povazuji respondenti i vylepSeni dopravni vybavenosti, obsluznosti a
automobilem, a proto mezi dal§i opatfeni patii urychlit neustdle odklddanou vystavbu
dalnice D3. Ta mé propojit Ceské Budgjovice s Prahou a Rakouskem. Délnice by byla
piinosem, protoze Ceské Budgjovice, okolni obce a mésta by se staly dostupngjsi, a tim
by pfildkaly nejen turisty ze vzdalenéjSich oblasti, ale i ze zahrani¢i. Vyhodou je 1 letisté
v Ceskych Bud&jovicich, které usiluje o statut mezinarodniho vefejného letists.
Ktomuto je ale potfeba vybudovat potiebné zizemi, proto letist€ musi projit

modernizaci a rekonstrukci. Vzhledem k vyjadieni Evropské komise, kterd nedoporucila
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spolufinancovani modernizace z prostfedkii Regionalniho operacniho programu, je
otazkou, kdy budou tyto plany zrealizovany.

Dal$im pozadavkem je, aby se na Ceskobud&jovicku objevilo vice programii pro
rodiny s détmi, s ¢imZ souvisi 1 potfeba vylepSeni a zkvalitnéni sluzeb a zatizeni pro
rodiny s détmi. Kromé tradi¢nich akci, které se kazdorocné konaji, nenajdeme na
Ceskobudgjovicku vytvofené programy pro déti a rodie, které by mohly vyuZit o
vikendech ¢i prazdnindch. Zajimava je napi. cyklostezka pro déti, kterd zacina
v Borovanech. Déti cestou sbiraji razitka a po cest€é maji moznost piecist si mistni
povésti na informacnich panelech. Proto je tfeba vytvofit vice takovychto produkt, kde
se déti budou bavit a travit volny ¢as s rodici.

Absenci sluzeb a produktt, které jsou cilené zaméteny na déti a rodiny se snazi
vylepsit i JihoCesky kraj, ktery vytvofil znacku ,,Baby friendly region®. Tento projekt
nabizi volnocasové aktivity pro rodiny s détmi ve vékové kategorii 0 -18 let a stejné tak
1 kvalitni produkty cestovniho ruchu. Hlavnim cilem produktu je motivovat cilovou
skupinu k ndvstévé tohoto regionu a k plnému vyuziti jeho potenciondlu. AvSak tento
internetovy portal neni dostate¢né propagovan, a proto by se méla zvysit jeho propagace
a nabidka zajimavéjSich produktti, které by byly na internetovych strankach
babyfriendlyregion.cz nabizeny.

V listopadu oteviené Hopsarium by mohlo uspokojit potfebu vylepsit zatizeni
pro rodiny s détmi. Jedna se o zastfeSeny zdbavny park, kde jsou atrakce nejen pro déti,
ale 1 dospélé.

Poslednim néavrhem je tedy prostiednictvim propagace tohoto zabavného
zafizeni ptilakat na Ceskobudé&jovicko vice rodin s détmi, a to nejen z Jiznich Cech, ale

z celé Ceské republiky.
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8 Navrh produktového balicku

Z terénniho Setfeni vyplynulo, Ze rodiny s détmi zde postradaji programy pro
déti, a proto je tento ndvrh nového produktového balicku reakci na tento zjistény
nedostatek. Balicek se nazyva ,,Den plny zabavy®, a protoZe zde respondenti pobyvali
jen jeden den bez pfenocovani, je tento program pro potenciondlni zdjemce stanoven na
3 dny — patek, sobota, nedéle. Program probiha ve vybranych mistech na
Ceskobudgjovicku a nabizi aktivni traveni volného &asu predevsim v letni sezoné.

Ubytovani pro rodiny s détmi poskytne penzion Borovansky mlyn, ktery se
nachazi na samoté u Borovan. Nabizi idealni prostfedi v nové zrekonstruovaném mlyné
pfimo na biehu rybnika a hlavn¢ zkuSenosti a vybaveni pro rodinné pobyty.

Penzion na ptéani hostl poskytne na pokoj i détské vybaveni, jako napft. postylku,
no¢nik, vanicku, chlivicku ¢i WC prkénko. Penzion, ale i pokoje jsou uzptisobeny pro
déti, takze zde najdeme bezpecnostni zasuvky, piebalovaci pult ¢i détsky koutek.
Soucasti objektu je 1 venkovni terasa se zahradou, kde je k dispozici détské htiste, které
lze vyuzivat bezplatné.

Pro déti je uzpiisobend i restaurace, kde si Ize zaptjcit détskou zidlicku, objednat
si détska jidla nebo vegetarianskou kuchyni a nakonec také moZnost ohievu kojenecké
stravy.

Pro rodinné pobyty je zde uz vytvotren program pohadkového ubytovani, ktery je
zpoplatnén. Zahrnuje praci Celedina, prohlidku farmy, krmeni zvifat a péci o domaci
zvitata, vyrobu koziho syru, pravidelnou udrzbu farmy, rybateni, péci o kon¢, zéklady
jezdectvi a jizdu na koni.

ProtoZe penzion nabizi program pro rodinné pobyty, ktery je zaméten hlavné na
praci a zdbavu na venkovském statku, tak zde bude i z4jem o balicek, ktery nabizi
poznani a navstévu ostatnich vyznamnych zatizeni v okoli.

Jednim z divodu, pro¢ byl tento penzion vybran, je i jeho cenové zvyhodnéni
pro rodiny s détmi. Pobyt zdarma je zde pro déti do 3 let a pro déti od 3 — 10 let plati

zvyhodnéna cena.
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Tabulka 1 a 2: Cenik ubytovani Borovansky mlyn

Dospéla osoba/den 750 Ke Dospéla osoba/den 650 K¢
Dité od 3 - 10 let/den WOKE | Dt 0d 3 - 10 letiden 420 K&
Dité do 3 let zdarma Dit¢ do 3 let zdarma
Apartman (2 osoby)/den 2200KE | 'Apartman (2 osoby)/den | 2 000 K&

Zdroj: http://www.borovanskymlyn.cz/index.php/cenik

Produktovy bali¢ek obsahuje vstupy do navstivenych objektd, ubytovani,
stravovani a dopravu. Cena je individudlni, protoZze kazdd rodina ma jiné ndroky a

penzion nabizi i moZnost riznych pfiplatki, které 1ze vidét v tabulce 3.

Tabulka 3: Priplatky za dopliikové sluzby — Borovansky miyn

Polopenze osoba/den 95 K¢

Polopenze déti 3 - 10 let/den 50 Ké

Domaci mazlicek/den 100 K¢
Neobsazené 1izko/den 150 K¢
Pokoj s balkonem, pavlaci/den 100 K¢
Rybolov/den 420 K¢
Zaptjceni jizdniho kola/den 100 K¢

Zdroj: http://www.borovanskymlyn.cz/index.php/cenik

Vzhledem k poloze Borovanského Mlyna, ktery je vzdaleny asi 3 km od
Borovan, je nejlepsi mozny zptisob dopravy vlastni osobni automobil.

Propagace balicku ,,Den plny zabavy* bude probihat pfes informacni centra v
Borovanech a v Ceskych Budgjovicich. Zde budou také umistény letaky, které budou
produktovy bali¢ek propagovat. Nabidka balicku bude taktéz umisténa na webovych
strankach borovanskymlyn.cz a babyfriendlyregion.cz.

V ptipadé nepfiznivého pocasi bude program probihat v nejvétsim zabavném

zatizeni Hopsarium v Ceskych Bud¢jovicich.
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1. den (patek)

Prvni rodinny den zacne v patek programem od 10 hodin na Farské louce
v Rudolfové, kde je vytvofeno obfi bludisté ve velkém kukufi¢ném poli s zivymi
rostlinami. Déti s rodi€i projdou labyrintem, pficemz budou plnit jednoduché tkoly. Po
nalezeni cesty ven se deti zacastni dalSich soutézi, mezi které patii hdzeni krouzk,
vrhani sackl s fazolemi, kvizy a feseni hlavolamti. Malé déti si projdou mensi bludisté a
uziji si zdbavu na piskovisti.

Po dopoledni plné zabavy nasleduje pfesun vlastnim automobilem do Ceskych
Bud¢jovic, kde je moznost vybrat si z velkého mnozstvi stravovacich zafizeni a
obcCerstvit se. Druhd Céast programu se uskute¢ni na nadmésti Piemysla Otakara II.
v Ceskych Budgjovicich, kde navitévnici budou mit moZnost prohlédnout si
Samsonovu kaSnu, kterd patii mezi jednu z nejvétSich ve stfedni Evropé. Dale
nasleduje vystup na Cernou vé% na kterou vede 225 schodii a poskytuje
nezapomenutelny vyhled pfedevSim na centrum mésta, ale i na daleké okoli. Milovnici
motocykll si uziji prohlidku v Jihofeském motocyklovém museu na Piaristickém
namésti, kde jsou ukazky 1 historickych jizdnich kol, détskych vozitek, modelt letadel a
starych mechanickych hrac¢ek. Déti se tak seznami i s technickou minulosti na$i zemé.

Program kon¢i v pozdnim odpoledni, kdy nésleduje piesun do penzionu

Borovansky mlyn, kde je zaji$téno ubytovani a vecefe.

Tabulka 4: Vstupné do vybranych objekti (patek)

Déti do 1 roku zdarma
Déti 1 - 3 roky 30 K¢
Dospéli a déti od 3 let 100 K¢
Dospéli 25 K¢
Déti 15 K¢
Dospéli 40 K¢
Déti 20 K¢

Zdroj: vlastni zpracovani



2. den (sobota)

Na druhy den je naplanovan vylet na kole po cyklotrase, kterd je urend pro déti
a je dlouhd 28 kilometri. MoZnost zaptjeni kola je nabizeno za poplatek v misté
ubytovani. Na trase déti sbiraji na vybranych mistech razitka podle povésti a tyto
povésti si prectou na informacnich panelech zakreslenych v mapce, ktera je k prodeji na

vSech razitkovych mistech.

Tabulka 5: Razitkova mista na cyklotrase

Borovansky mlyn

Pamatnik Jana Zizky z Trocnova
Kréma U Jana Zizky

Pohostinstvi Radostice

Hospoda Vrcov

Pohostinstvi Hluboka u Borovan

Pohostinstvi Tiebe¢

Park exotickych zvitat - Hosptidka U
Krokodyla, Dvorec

Zdroj: viastni zpracovani

Trasa zac¢ind od Borovanského mlyna, kde déti ziskaji hned dvé razitka, a
pokracuje k hibitovu. Za hibitovem v lese odbo¢ime z cyklostezky vpravo na silnici ¢.
1122 a poté nas odbo¢ka vlevo na louce za lesem dovede k Pamatniku Jana Zizky
z Trocnova, kde se udéluje dalsi zrazitek. Dalsi cesta sméfuje do Radosti, kdy
pojedeme po silnici bez vyznacené cyklostezky. Na néavsi v Trocnové odbocime za
byvalou Skolou Sikmo vpravo a vyjedeme k silnici do Borovan, kde se napojime na
cyklostezku ¢. 1121. Po piijezdu k hlavni silnici, kterou ptejdeme, pokracujeme po uzké
asfaltce ke kiiZku u silnice z Borovan do Ledenic pies Riizov. Zde se méni cyklostezka
na ¢. 1050, kterd povede kolem lomu a skladky az na kiizovatku, kdy odboc¢ime vpravo
smérem na Vrcov. U Vrcova nalezneme informacni panel s popisem bozich muk a
v hostinci je dalsi razitkova zastdvka. Pfejdeme hlavni silnici a po uzké asfaltce

pokracujeme pies pole a les az do Hluboké u Borovan. Za hostincem, kde ziskdme
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razitko, odbo¢ime na ktiZzovatce vlevo a cesta nas dovede ke kiizku u myslivny. Zde
odbocime vpravo do lesa a napojime se na silnici do Jilovic. Dojedeme k hlavnimu
nadrazi v lJilovicich a pokraujeme vpravo pies feku Stropnice, kde nalezneme
informacni panel o rezervaci. Na kiizovatce pak odbo¢ime vpravo a projedeme Ttebec.
Dale pak ve Dvorci na kiiZzovatce odbo¢ime vlevo na hlavni silnici smérem na Trhové
Sviny.

Zde bude zastavka a navstivime soukromy Park exotickych zvirat, ktery je
zaméfen na chov tygrii, levhartt, lvii, medveédl, opic, papouski a dalSich zvitat.
Soucasti arealu je 1 hospiidka U Krokodyla, kde probéhne obcerstveni.

Zpé&t povede cesta pres Dvorec po hlavni silnici do Borovan, kde v ubytovacim
zatizeni Borovansky mlyn bude probihat volna zadbava. Rodiny mohou vyuzit Slapadla

na vylet po blizkém rybniku ¢i pouze moznost koupani a relaxace.

3. den (nedéle)

Posledni den programu se rodiny s détmi v dopolednich hodindch ptesunou
vlastnim automobilem z mista ubytovani na Hlubokou nad Vltavou, kterd je vzdalena
cca 30 kilometri. Zde se uskuteni nejdiive navstéva znamé zoologické zahrady
Ohrada, kde si mohou rodiny prohlédnout az 250 riznych druhid zvitfat. Mezi oblibené
patii naptiklad medvédi, vydry, kozy, krokodyli, hadi ¢i klokani. Rodiny maji i moZnost
od 12:00 sledovat komentované krmeni pelikdna bilého anebo od 13:00 krmeni
medvéda hnédého. Obcerstveni probehne v restauraci, kterd se nachdzi v aredlu
zoologické zahrady a v jeji blizkosti se nachézi i velké détské htiste. Déti si zde mohou
uzit zdbavu a dostat se az do vybéhu malych kozic¢ek a ovecek, které si mohou pohladit.

Po kratké relaxaci nésleduje prejezd do blizkého adrenalinového centra, které
nabizi velké mnozstvi atrakci pro déti i dospélé. Pro déti je vhodné napiiklad sitové
centrum, ve kterém se musi dostat ptes splet’ sitovych tunelti zpét na zem. A nejmensi
déti si mohou zaskdkat na nafukovaci obdélnikové trampolin¢. Naopak rodice si mohou
vybrat z atrakei jako je ,,Big Flying stork®, coz je dvousetmetrovy piejezd nad celym
arealem anebo absolvovat velky okruh lanového centra, ktery je zavéSeny ve vysce 8

metril a sklada se z 23 prekdzek. Timto je cely program zakoncen.
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Zdroj:

viastni zpracovani

Tabulka 6: Vstupné do vybranych objektii (nedéle)

Dité do 3 let zdarma
Dité 3 - 15 let 50 K¢
Dospély 90 K¢
i;dlna (2 dospeli + 2 deti do 15 230 K&

Dospéli

230 K¢

Dité nad 130 cm (do 15 let)

Dospéli

170 K¢

80 K¢

Dité nad 130 cm (do 15 let)

Dospéli

50 K¢

160 K¢

Dité nad 130 cm (do 15 let)

100 K¢

Dospéli

Dospéli 100 K¢
Dité nad 130 cm (do 15 let) 80 K¢
Sit’ové centrum

Dité nad 130 cm (do 15 let) 60 K¢

150 K¢

Dité nad 130 cm (do 15 let)

1/2 hodina

100 K¢

80 K¢

1 hodina

140 K¢
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9. Zavér

Hlavnim cilem této prace bylo zjiSténi pfani a potieb rodin s détmi ve vybrané
oblasti a na zéklad¢ ziskanych informaci z terénniho Setfeni provést navrhy a vytvofit
produktovy balicek pro uréeny segment.

Prvni ¢ast prace je literarni reSerSe, sepsana z odborné literatury a prament,
kterd je zaméfena na témata souvisejici s cestovnim ruchem. V dalsi ¢asti je analyza
oblasti Ceskobudg&jovicka, pro kterou byla vybrana &tyfi vyznamna mésta, a to Ceské
Budéjovice, Hluboka nad Vltavou, Rudolfov a Borovany. V téchto méstech byla
provedena analyza z kulturniho hlediska, pfi¢emz na zacatku je popsana soucasnost a
historie. Nésledné navazuje piehled kulturné-historickych pamatek, kulturnich zatizeni,
kde byly zminény divadla, kina, muzea, galerie, vystavy a ostatni vyznamna kulturni
zafizeni a nakonec nabidka kulturnich akci. Nebyly opomenuty ani realizacni
pfedpoklady, které nabizi ubytovaci a stravovaci zafizeni v jednotlivych méstech.

Na zacatku prace byly stanoveny tfi hypotézy, které byly po realizaci a
vyhodnoceni vysledkli terénniho Setfeni potvrzeny ¢i vyvraceny. Prvni z hypotéz
pojednava o tom, zda navstévnici pfi pobytu vyuZzivaji mista uréena pro rodiny s détmi a
které byla na zéklad€ odpovédi respondentli potvrzena. Mezi oblibena mista patii détské
koutky, détska htisté, dopravni hiist€¢ ¢i détské kavarny. Potvrzend byla 1 druha
z hypotéz, 7e nav§tévnici stravi na Ceskobudgjovicku nejéastéji jeden den bez
pfenocovani. Na tuto hypotézu navazuje i problém, ze pokud rodiny s détmi zlstavaji
pfes noc, tak nejcastéji voli ubytovani u znamych nebo piibuznych, ¢imz pfichdzi mésto
o pfijmy z turistd. Proto jeden z ndvrhii vyjadiuje, aby hotely a penziony vytvarely
zvlastni nabidky pro rodiny s détmi, mezi které patfi rodinné ceny a moZznost hlidani
déti, které by zajistili profesiondlni animatofi. Posledni hypotéza zni, zda sluzby a
zafizeni pro rodiny s détmi jsou na Ceskobud&jovicku dostadujici. To bylo vyvraceno,
protoZe respondenti citi potfebu tyto sluzby a zafizeni zlepSit. Dals§i z navrhli proto
vyjadiuje, aby projekt JihoCeského kraje pod znackou ,,.Baby friendly region‘ nabizejici
volnocasové aktivity pro rodiny s détmi ve v€kové kategorii 0 — 18 let, byl vice
propagovan a na internetovych strankach nabizel zajimavéjsi produkty pro rodiny

s détmi.
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Respondenti taktéz vyjadfili pozadavek vylepSit dopravni vybavenost,
obsluznost a dostupnost. S timto souvisi i navrh, ktery se pfimo nabizi, a to urychleni
automobilem.

Z vysledki terénniho Setfeni byl také sestaven produktovy bali¢ek ,,.Den plny
zabavy“, ktery je reakci na pfani rodin, které zde postradaji programy pro rodiny
s détmi. Jedna se o tfidenni zdbavny program, ktery nabizi aktivni trdveni volného casu
v letni sezon€. Program je zaméfen na poznavani kulturnich atraktivit, zdbavu a atrakce
nejen pro déti, ale 1 dospé€lé a nakonec také na sportovni vyZiti s moznosti ziskat mnoho
poznatkil. Propagace je zajisténa pies informacni centra v Ceskych Budgjovicich a

v Borovanech, letdky a webové stranky borovanskymlyn.cz a babyfriendlyregion.cz.

81



10 Summary

The main aim of this study was to determine the wishes and needs of families
with children in selected areas and based on information obtained from a field study to
design and create a product package for the specified region.

The first part is based on the literature search and literature sources and focuses
on topics related to tourism. The next part is the analysis of Ceské Budg&jovice region,
where they were selected four major towns: Ceské Budgjovice, Hluboka nad Vltavou,
Rudolfov and Borovany.

In the beginning three hypotheses that implement and evaluate the results of
field investigation confirmed or refute dare are set up. The first hypothesis is about
whether visitors use places for families with children and was based on the replies of the
respondents confirmed. The second of the hypotheses that visitors spend at Ceské
Budé&jovice usually one day without an overnight stay was confirmed. This hypothesis is
followed by the problem that if families remain here overnight they often chose
accommodation at friends or relatives which leads to town loss of income from tourists.
Therefore one of the proposals indicates that hotels and guesthouses should create
special offers for families with children, including prices and family child care option
that should be ensured by professional animators. The last hypothesis is whether the
services and facilities for families with children are sufficient at Ceské Bud&jovice. It
was disproved because respondents feel the need to improve services and facilities.

According to the results of field research the assembled product package “A day
full of fun” was also created which responds to the wishes of families who lack
programs for families with children. This is a fun three-day program that offers active
lemur activities in the summer season. The program is aimed at exploring cultural
attractions, entertainment and attractions not only for children but also adults and

eventually also with sports and getting a lot of knowledge about the region.
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13 Piilohy

Piiloha 1: Fotografie mésta Ceské Bud&jovice

Cerna véz, Samsonova kasna, chram sv. Mikulase

Zdroj: http://www.poznavamesvet.cz/ceske_budejovice.html (15. dubna 2012)
Masné kramy

Zdroj: http://obrazky.info-budejovice.cz/?s_kde=b&search=bamako (15. dubna 2012)

Jihoceské motocyklové muzeum

Zdroj: http://www.motocesko.cz/kam-na-vylet/jihoceske-motocyklove-museum (15. dubna 2012)



Piiloha 2: Fotografie mésta Hluboka nad Vitavou

Zamek Hluboka nad Vltavou

Zdroj:http://www.tabory.cz/pro-skoly/hotove-skolni-vylety/3-denni-vylety/hluboka-nad-vitavou/ (15.
dubna 2012)

Kostel sv. Jana Nepomuckého

Zdroj: http://www.kostelycz.cz/okresy/budejice.htm (15. dubna 2012)

Adrenalinové centrum Hluboka

- — e — T T, ey

Zdroj: http://www.areal-hluboka.cz/sportoviste/baseballova-hriste (15. dubna 2012)



Piiloha 3: Fotografie mésta Rudolfov
Kostel sv. Vita

Zdroj: http://www.mistopisy.cz/rudolfov_5713.html (15. dubna 2012)

Hornické muzeum

Zdroj: http://www.mrhal.cz/clanky/putovani-na-dobrou-vodu_11.html (15. dubna 2012)
Hiist¢ BezBot Labyrint

Zdroj: http://www.sportovninoviny.cz/olympiada/hokej/zpravy/take-letos-vznikne-na-farske-louce-v-

rudolfove-u-ceskych-budejovic-unikatni-bludiste-v-kukuricnem-poli/656351 (15. dubna 2012)



Ptiloha 4: Fotografie mésta Borovany

Zamek Borovany

Zdroj: http://www.knihovnaborovany.estranky.cz/ (15. dubna 2012)

Penzion Borovansky mlyn

Zdroj: http://www.tralandia.cz/zrekonstruovany-penzion-borovansky-mlyn-na-brehu-rybnika-7453 (15.
dubna 2012)

Radnice Borovany

Zdroj:  http://www.ikaros.cz/na-kole-a-pesky-za-historii-a-prirodou-v-okoli-borovan-trhovych-svinu-a-

novych-hradu (15. dubna 2012)



Priloha 5: Dotaznik

Dotaznik
Jmenuji se Zuzana Jilkova a studuji na Ekonomické fakulté Jihoc¢eské univerzity. Tento dotaznik bude
pouzit jako podklad pro zpracovani bakalaiské prace, ktera je zamétena na cestovni ruch rodin s détmi na
Ceskobudgjovicku. Dotaznik je anonymni a zcela dobrovolny, vhodné odpovédi prosim zakiizkujte nebo
dopiste prislusnou odpovéd'.

1. Pocet déti:
71 Zadné — dékuji za Vas &as (konec dotazniku) 01 2 3 [14 avice

2. Vékova kategorie déti (1ze oznacit vice moZnosti):
00-5let 06 —10 let O11—15Iet 016 —19 let 720 let a vice

3. Co Vis motivovalo k navitévé Ceskobudéjovicka (Ize oznatit vice moZnosti):
[J Relaxace — rekreace, pobyt v ptirodé, prochazky, odpocinek apod.

[0 Kultura — navstévy turistickych atraktivit apod.

[ Sport — pési tury, cykloturistika, vodactvi, lyZzovani apod.

[J Zdravi — lazng, rehabilitace, 1éceni apod.

[0 Navstéva ptibuznych nebo znamych

[J Zabava — spolecenskeé aktivity, dobré jidlo a piti apod.

4. Dopravni prostiedek, kterym jste pricestovali:

[7 Osobni automobil/motocykl [0 Vlak [J Linkovy autobus
[ Zajezdovy autobus [0 Na kole O
Jiné.........

5. VaSe ubytovani béhem pobytu:

[J Hotel [J Penzion [0 Turisticka chata, ubytovna [
Kemp
[0 U znamych/ptibuznych [0Bez pfenocovani [ Jiné.............c.oooooiiinen.

6. Jaky zpiisob stravovani volite (Ize oznacit vice moZnosti):
[J Polopenze, plna penze v hotelu [J Castecné sam/a, castecné v restauracich
[J Stravovani v restauracich [J Vatime si sami

7. Kde jste se o této oblasti dozvédél/a (Ize oznacit vice moZnosti):

[1 TV, rozhlas, tisk ] Internet

[J Venkovni reklama [J Z propagacnich materiald, privodcii
[0 Od znamych/ptibuznych [0V cestovni kancelaii/agentute
OJné....ooooveviiiiiiiinn,

Pokud u otdzek ¢. 8 a 9 zadné z nasledujicich nenavstévujete, prejdéte prosim na otdzku ¢. 12.



8. Které nabidky détskych programi vyuZivite (1ze oznadit vice moZnosti):

[0 Détské karnevaly [0 Détské krouzky [0 Détské besidky
[ Divadelni predstaveni (] Zadné [
Jiné...........

9. Pi'i pobytu navstévujete (Ize oznacit vice moZnosti):

[0 Détskeé hiiste [0 Détskeé koutky [0 Détske kavarny
[0 Dopravni hiisté (] Zadné [
Jiné.......o..

10. Jste spokojeni s jejich nabidkou:
[] Ano [ SpiSe ano [] SpiSe ne [1Ne

11. Uvital/a byste na Ceskobud&jovicku vice programii pro rodiny s détmi:
[] Ano [ SpiSe ano [] SpiSe ne [1Ne

12. Co Vis na Ceskobud&jovicku nejvice zaujalo (Ize oznaéit vice moZnosti):
[0 Kulturn€ — historické pamatky (hrady, zamky, muzea) [0 Pfirodni zajimavosti (parky)

[ P&st turistika [0 Cykloturistika (stezky)
[J Zabavné parky (ZOO, lanova centra) [J Koupani a vodni sporty
OJné.....ooooviiiiiiiiii,

13. Co si myslite, Ze je potFeba na Ceskobud&jovicku zlepsit (Ize oznacit vice moZnosti):
[ Lepsi pfistupnost pamatek a jejich stav

[0 Lepsi stav turistickych tras (péesi, cyklo a nau¢né stezky)

[0 Sluzby a zatizeni pro zabavu

[0 Sluzby a zatizeni pro sport a volny Cas

[0 Sluzby a zafizeni pro rodiny s détmi

[0 Dopravni vybavenost, obsluznost a dostupnost

[J Informacni centra a jejich sluzby

[J Gastronomické a ubytovaci sluzby

[J Nic, jsem se v§im spokojen/a

14. Jakou prumérnou ¢astku jste ochotni vydat za den na osobu v této oblasti:
[0 Do 299 K¢ 7300 —499 K¢ 7500 — 699 K¢ 0700 — 899 K¢ 7900 K¢ a vice

15. Jak hodnotite navitévu Ceskobudé&jovicka:
[0 1 (nejlepsi) [12 [13 (14 75 (nejhorsi)

16. Pohlavi
[0 Muz 71 Zena



17. Vék:
[1 Do 20 let [121 —30let [131—40 let (141 —50 let [1 nad 50 let

18. Ekonomické postaveni rodiny:
[ Piijmy do 20 000 K¢ [ Piijmy do 25 000 K¢ [0 Piijmy do 30 000 K¢
[ Piijmy do 40 000 K¢ [ Piijmy vice nez 40 000 K¢

19. Z jakého kraje prijizdite:

[ JihoCesky [ Plzetisky [0 Karlovarsky 1) Ustecky

[0 Liberecky [J StfedoCesky [J Praha [0 Kralovéhradecky
[J Pardubicky [J Vysocina [0 Olomoucky [0 Jihomoravsky

[ Zlinsky [0 Moravskoslezsky

Dékuji Vam za Vas Cas





