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Uvod

Tato za¥recna diplomova prace vznikla na zalkdgatedlozeni vlastniho tématu
prace, kterym se stala kulturni online Zurnalistiavazuje na autorovy d\piedchozi
bakal&ské prace, jedné s nazvem Hyperlokalni Zurnalistk&djené vroce 2012
na Filozofické fakult Univerzity Palackého v OlomoucifgdevSim ale roz&ije praci
Internet jako interaktivni prostor komunikace mielylidi obhajené v roce 2010
na Univerzi¢ Jana Amose Komenského Praha. Na zéktldhé jmenované prace totiz
vznikl realny, cist¢ internetovy, projekt kultugispole&enského online magazinu
pro studenty a mladé lidi, Topzine.cz, provozovapgl&nosti CzechNetMedia s.r.o.,
ktery je dnes s nav&itnosti 149 788 realnych uzivaie(dle online dat z NetMonitoru
k mesici prosinec 2012) vedle kulturnich rubrik onlidenilka negtensjSim kulturnim
médiem naceském internetu (vice o Topzine.cz viz kapitola Mlptivace autora
k vybéru tématu pedkladané diplomové prace pochazi zejména z jeluiesw
provozovatele online magazinu, v ramci niz se zabyimo jiné pray kulturni online
zurnalistikou.

Cilem této prace je definovani hlavnich zinadowasné kulturni Zurnalistiky
v ¢eském online prostdi a stanoveni hlavnich pravidel koncepce, kterénpzno
uchopit a pouzit v praxi préwii praci na magazinu Topzine.cz. Autor pfedhictvim
dostupné odborné literatury zjdgval, jakymi pravidly se online Zurnalistikali, jaka se
na ni vztahuji specifika internetového predi a také aktuélni praxi v ramci kulturni
online Zurnalistiky wCesku. Uskuténil i vlastni vyzkum, ktery pnasi Udaje
o tematické agerdtuzemskych nejnawdtovargjSich kulturnich online médii, data
o vlivu ro¢niho obdobi i denni doby na mnozstvi publikovanygotia apod.

Nejedna se o ryze o jazykiny vyzkum, #koliv se prace ze své podstaty této
tématiky dotykd (nafklad v pipact specifik titulki internetového obsahu, kde se
zkoumaji ukita specifika v titulcich, ktera mohou zvysit atiighu a tim i nav&tvnost
¢lankd). Ale s ohledem na fakt, Ze o jazyce on-line Zlistiky v ceStirg zatim nevysla
Z&dna ucelenda publikace, mohou poznatky z tétegréslouzit i jako odrazovyistek

pro vyzkumniky zajimajici se o tuto oblast.



Prakticky ginos prace je stanoveni obecnych pravidel pro prédakce
magazinu Topzine.cz, ktera byéla pozitivni vliv na nav$vnost publikovanych
piispvki. Zejména se shazi zjistit, jaka kulturni tématahoo zajimat étende
zajimajici se o kulturu, a jaké dalSi aspekty mbyi na to, Ze si obsah magazinu tito
uzivatelé pectou.

Vysledkem by nilo byt navrZzeni idealni strukturu kulturnich rubfikpzine.cz.

Prace vyuziva internich dat o naWdtosti Topzine.cz a externich dat
(NetMonitor) zkoumanych médii a to zejména pro wnal nav&vnosti médii
vénujicich se kulturni tématice.

Ukolem prace neni porovnavat rozdily mezi¢ti§mi a online médii, jak byva
zvykem, nybrz soustdit se primaré a vyhrad® na specifika zurnalistické tvorby
v online progtedi. Za @elem konkretizace obecnych poznatk dostupné literatury
autor prace zvolil kvantitativni obsahovou analiaiturnich online médii, kterarimasi
data o aktualnich trendech riggad v délce titulk, perexu i samotnych text
a vyuzivani multimediality internetového prasti, tedy doplovani reda&nich obsath
o videoci audiosoubory, fitomnost fotografii, tabule& anket.

Navzdory silicimu vlivu online médii, publikaci Zatjicich se online
Zurnalistikou je k mani stale velmi malo. Autor Idimové prace prot@erpa nejen
z nejnowjSich ¢eskych publikaci a studii, ale i z odborné litenatzabyvajici se
internetovym marketingem a copywritingem¢i  internich  manudl redakci
Aktualrné.cza Novinky.cz a snazi se aplikovat poznatkyeehto oboé i na online
zurnalistiku.

Prace je roz&lena pro snadnou orientaéten&e v textu rozdlena do dvou
hlavnich ¢asti. V prvni, teoretick&asti, se autor &nuje historickym a teoretickym
vychodiskim spjatym s online Zurnalistikou a tvorbou ohsahonline prostedi,
v druhé, praktick€asti, ginasi owieni €chto poznati v praxi pomoci uskuteéného

vyzkumu.
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1. Teoretick&a vychodiska

V kapitole Teoreticka vychodiska budend seznamen sipdmétem prace a se
z&kladnimi pojmy, které jsou nezbytné pro analyzolené problematiky. Tatgast
opomiji zakladni Zurnalistické pojmy aieppokladactend&ovu orientaci v oboru
komunikace a médii, taktéz ale zhyt& nezaledava do detail vypccetni techniky.
Cilem kapitoly je zejména ucekempracovat a zorganizovatghled poznatk z oblasti

internetu a online zurnalistiky.

1.2 Fredmét a cil prace

Predmétem prace se stala online Zurnalistika, zejménazgjréreni na oblast
kultury a zabavy. K této problematiceCeské republice doposud nevyslaikakzadna
odborna literatura pojimajici tuto problematikugatelek, by urcitym dil¢im témaim
se ¥nuje fada bakal&skych ¢i diplomovych praci nebo internich redakch girucek
a manual jednotlivych redakci. Za jedinéeské publikace, které senuji online
Zurnalistice, je moZné povaZovat jen texty Milamai&, piispsvek Adama Jawka’

s ndzvem Zaklady online Zurnalistiky ve sbornikudiMéi teorie a praxe, ktery v roce
2008 vydala Katedra zurnalistiky Filozoficke fakuliniverzity Palackého v Olomouci,
a prakticky piivodce pro publicisty pracujici s online médii odjt¢oha Bedn#e®,
jehoz Internetova publicistika vysSla u nakladatél§rada v roce 2011.

Jedna se deoreticko-empirickoupraci s jasnym s#iovanim k praktickému
vyuziti, jejim cilem je vytvéit na zaklad vysledki souhrn pravidel, kvalifikované
navrhy a doporteni jakozto podklad pro praktické vyuziti, konkeétedakni piirucku
kulturniho online magazinu Topzine.cz, pro ktegbgh¢ prispiva okolo 100 lidi zad

tzv. ok¥anskych Zurnalist ktefi pracuji pod vedenim editibjednotlivych rubrik.

! Smid je medialni analytik, publicista a vysoko$kg§l pedagog isobici na FSV UK.
2 Javirek pisobi jako lektor a konzultant v oblasti novych niéBive pisobil v tydeniku Respekt jako
vedouci internetovych projektV roce 2004 hral roli spoluzakladatele medialrékoveru Mediacz.
% Bedn4 je sociolog a medialni poradce. Jako odborny pistéi se zabyva novymi komunidmi a
publikatnimi prostedky.
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1.2 Nezbytné internetové minimum

1.2.1 Co je to internet?

,Obrovska veéejna si' pacitacovych siti umoije uzivateim vSeho druhu
z celého stta vzajemnou komunikaci ariptup k neuwdritelné rozsahlym zdram.
Internet tv@i jednu velkou ,informéni dalnici“, po niz lze newt¥itelnou rychlosti
prenaset bity z jednoho mista na druh&mito slovy popsal internet Philip Kotlér.
Internet je pojmenovani pro ofeny a globalni systém propojenycktsich a mensSich
dileich pasitatovych sit?, které jsou si schopny navzajem \mvat data na zaklad
jednotného komunikamiho protokolu TCP/IP (zkratka z angl. Transfer ain
Protocol/Internet Protocol — protokol, ktery je Eem komunikace sisiti internetu.
Jako celek nikomu negéto vlastnictvi & uz statninti soukromém, je mozné mluvit
pouze u jednotlivych dilch siti, které internet spoluvyté

Internet je tedy cosi, &emuz kdyZ fipojime swij pocita¢ a v dnedni dabtaké
mobilni a jina z&zeni, stanou se prcgjn tedy i pro nas, dostupnymi uglrvSechna
zaizeni ffipojena jako to nase.

Verner chipe internet jako komuniké prostedi, nikoliv jako pouhy
komunikani prostedek?® Je to sotasré prostedek masové komunikace, gasre
i prostedek komunikace individuali?.Na toto rozli§ovani upoziwje také Pouperova,
kterd pro nazornost uvadi jakdildad internetu jakozto komunikaiho prostedku
uzivatele wici uzivateli e-mail a internet ve smyslu komunikého prostedi definuje
jako komunikaci jednoho s mnohymi, tedy piesdi, kde se publikuji informace
nagiklad na WWW strankach (o nich vice v kapitole 1.2.5). Obecize tedyfici,
Ze internet fakticky zajifije komunikaci péitacam, nikoliv lidem. Teprve v jeho

prostedi funguji sluzby jako WWWi e-mail, které jsou weny lidem*?

4 Kotler 2007, s. 175.

® Reifova 2004, s. 94.

® Fik&sek 1998, s. 2.

" Sedl&ek 2006, s. 24 — 28.
8 Lap&ek 2007, s. 5.
®Verner 2007, s. 58.

10 Sedl&ek 2006, s. 25.

1 pouperové 2010, s. 31.
2 Hlousek 2010, s. 11 — 12.
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1.2.2 Kam se internetradi?

Internet je klasifikovan jako multimédium, tedy médium digitalni
vicehodnotoveé sluzby, kterd poskytuje Zurnalistickiné informace progednictvim
digitalizovanych text, zvukem nebo nepohyblivym (grafiky, kresby, ilast,
fotografie) a pohyblivym (video) obrazem, ale i Kamaci uvedenych Zgohi
s vyuzitim paitatovych efeki.’® Byl to praw web, jez diky své technické podstat
umoznil propojit dohromady vSechny vySe uvedenémédy, které do té doby
existovaly samosta#’® Tzv. multimedialitu, tedy propojeni vice médii edphom
uZivatelském progedi, umo#uje zejména povaha hypertextu.

Dulezité je u¢domit si, Ze samotny internet nelze povaZovat zéogkum,
protoZe jde vlasth o prostor, ktery se sklada iznych médit® za ty mizeme
povazovat konkrétni weby. Internet sdm oéspbbyva oznéovan za masove medium.
Mohou jim byt ale viEjné dostupné sdleni na #m uverejrénal’

TaktéZ byva internet také v s@msnosticasto jmenovan jako hlavni platforma
tzv. novych médii Pod timto pojmem se zpravidla rozumi média, kisoé zaloZzena
na elektronické/digitalni platforén vyuzivaji vypd@etni vykon (procesor), jsou
interaktivni a podporuji komunikaci nebo alesgpitnou vazbu.

Hlavni rozdily mezi internetem a starymi médii jsmdle McQuail&®

* vdecentralizaci tzn., Zze dodani obsahu a ¥ybnejsou uz téwt
vyhradré v rukou toho, kdo komunikovany obsah dodava,;

» vevysoké kapacit, respektive diky kabelti satelitu dochazi k omezeni

e vinteraktivit & ktera uzivateli umaiuje vybirat si, odpovidat,
vyménovat si obsahy aifmo se spoijit s dalSimieemci;

 veflexibilit & formy, obsahu a uZiti.

13 Bartosek 2004, s. 29.
“Bedn# 2011, s. 16.

1> Smid, Trungkova 2009, s. 26.
' pouperové 2010, s. 31.

17 Jirdk, Képplova 2009, s. 21.
8 McQuail 2007, s. 41.
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1.2.3 Historie internetu a jeho roz&teni ve s¥été

Ackoliv se internet dostal do p&domi veéejnosti az na ifglomu 80. az 90. let
20. stoleti v souvislosti s ro#8ivanim dostupnosti gétaci’®, pasatky internetu sahaji
az do roku 1958. Tehdy byla ministerstvem obranylaloZzena Advanced Research
Project Agency, zkracénmARPA, jejimZ Ukolem bylo vyhlaSovat projekty adimcovat
védecké badani, kteréaho byt nasledi pouZito pro vojenskésely.*

.Ministerstvo obrany USA usilo¥nhledalo systém spojeni odolny proti ruseni
a utoku na centralni uzel. edleckd komunita ve stejné dolmaléha¥ pociovala
potebu rychlé a flexibilni komunikace, odpovidajiaiigtajici tymovosti&decké prace
a potely prenaset rychle &Si objem dat. A v téZe dbbyly k dispozici prvé piitace
v dneSnim slova smyslulfti vznik myslenky na vytvieni pa&itatove si¢ dvou zcela
odlignych sfér Josef Musit.

Vysledkem se stal vroce 1962 projekt propojenfitadovych systém, diky
némuz od roku 1969 probihaly n#yrech univerzitnich pracovistich v USA pokusy
na tzv. siti Arpanet. &kdy byva pra¥ tento rok povazovan za oficialni ¢aek
internetu. Technicky tak ale vznikl pouze jakysiatek internetu, jak jej zname nyni;
prvni paitacova st vyznaujici se svou decentralizaci, jednotlivé prvky tafty jen
velmi mélo zavislé na jinych a informace diky tomohla putovat jinymi cestarfif.

V 70. letech 20. stoleti v rdmci Arpanetu vznikakla fada novych aplikaci
pro pouziti sié jako je napiklad e-mail, si ale stale slouzila vyhradrk vojenskym
a akademickym delim a byly k ni pipojeny jen desitky, pozjl stovky pasitac,?®
v roce 1973 byly fipojeny prvni uzly mimo USA (Anglie a Norsko). Vae 1983 byl
dokorten jiz zmirgny systém komunikaiho protokolu TCP/IP a do té doby existujici
sit’ se rozdlila na armadniast nesouci nazev Milnet a akademickou nekomeast,
kterd si ponechala nazev Arpanet. Roku 1985 se tehknologie oteela i Siroké
verejnosti, kdyZ vznikla komeni paténi st NSFNET (National Science Foundatith)
v USA, diky niz a #kolika dalSim technologiim (n#éijxlad zavedeni systému

1% Smid In Osvaldova 2007, s. 155.

2 Bedn& 2011, s. 34 — 37.

21 Musil 2003, s. 158 — 159.

22 Bedn& 2011, s. 34 — 37.

2 Bedn4 2011, s. 37.

%4 Prenosova rychlost tehdynila 56 kb/s.
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doménovych jmeft DNS?) byly poloZeny zaklady pro vznik internetu a jahmvoz
v dnesni podah

V 80. letech pet uzivateh prudce stoupal,ipsto bylo k internetu v roce 1987
pripojeno necelych 30 000 pidact a byl vyuZivan k distribuci textovych informai.
Jak upozatuje Smid, touto dobou si jédeoretici masové komunikace DeFleur a Ball-
Rokeachova népoustli myslenku, Ze by se z ptiatovych siti mohl stat nastroj
masové komunikac®. Prilom znamenal vynalez&dce jménem Tim Bernes Lee,
ktery spojil metodu distribuce informaci s ideouv.tzhypertextd® s jednoduse
dostupnym uZivatelskym rozhraninmVysledkem této prace byl zcela novy systém,
ktery dostal nazev World Wide Web. Tento systéherb rekordda kratké doby
(v porovnani se svymir@dchidci) kompleta zmenil swt masovych medii, vedl
k novodobé informani revoluci a mimo jiné zaved!| internet do naSidmeov:,“ pisSe
ve své publikaci Bedit&°

Skute&né explozivni naflist pdtu uZivatel internet zazil az s nastupem
zmintného WWW a internetovych prohli&é® v prvni polovirg 90. let minulého
stoleti: v ketnu 1991 zveejnila Evropska laboratofyziky c¢astic CERN standard
WWW, od roku 1993 se #Zal maso¥ Siiit prvni graficky prohlizé Mosaic, o rok
pozcji byla uvedena prvni verze kondeiho internetového prohlize webovych
stranek Netscapea roku 1995 zmla vytvéet vlastni prohlize Explorer spolénost
Microsoft®* Do této doby rizeme datovat i zajem masovych médii o web, ze teré
se i diky pokreilejSim moznostem formatovani textu a pofipanultimedialniho
obsahu, stala publikai platforma®* V lednu 1994 zah4jil provoz historicky prvni
zpravodajsky web na &te, Palo Alto Weekly, a online verze tisthe Chicago Tribune

*® Reifova 2004, s. 94.

% systém pekladajici nazvy internetovych domén na jejich difeay srozumitelné protsi

*’Bednd 2011. s. 38 — 40.

2 Smid In Osvaldova 2001, s. 98 — 99.

29 Hypertext chapeme jako &pob organizace a formatovani textu uingici propojeni a okamzity
pristup k dalSim texim (ale i dnes i informaci v pod®tstatického i dynamického obrazu, zvukového
zadznamu apod.) prdstdnictvim odkai, tzv. hyperlinki v textu umisinych. K pojmu ,Hypertext* blize
viz nag.: Smid, Trunékova 2009, s. 26 — 28.

%0 Bed# 2011, s. 40.

%1 Kotler 2007, s. 175.

%2 Sedi&ek 2006, s. 21.

%% Smid 2006, s. 3.

¥ Bedn# 2011, s. 43 — 44,
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& The New York Times na sebe nenechaly dloétkat> V roce 2002 jiz nilo pristup
na internet fes 10 % tehdejsi celoftevé populac® a jedné miliardy uZivatél
po celém sits dosahl internet koncem roku 2086Posledni statistiky uvél vice nez
2,4 miliardy uZivatel z celého sita ke 30&ervnu 20128 Pasatkem nového milénia je
mozné také sledovat novy trend, kterym se si@typ k internetu progdnictvim
mobilnich telefol. V roce 2004 jiz peséhl poet uzivateh s gistupem pes mobilni
terminaly p@et &ch, ktei vyuZivali gistup pomoci PE°

1.2.4 Historie internetu vCesku

K formalnimu gipojeni tehdejsCeské a Slovenské Federativni Republiky doslo
13. Unora 199%, oficialns byl ale zahajen provoz aZ v nasledujicim roce t®doby
byl internet pistupny pouze naCVUT v Praze a s podporou grantu ze strany
Ministerstva Skolstvi, mladeze &dvychovy byla vybudovana gadacova st' vysokych
kol, ktera byla k internetu nasledpripojena pod nazvem CESNETV roce 1993
také do3lo v souvislosti se zanikéiBFR na rozéleni domén nazask

Prvni roky internetu na Uzenileska byly z hlediska ptu uZivateh respektive
poctu pripojenych pditacia velmi pozvolné. V roce 1995, kdy byla definitévaruSena
pavodni doménas a monopol (SPT Telecom a Eurotel) na datow&*8ititala ceska
sit okolo 22 tisic paitact.*® Ackoliv zajem o internet v nasledujicich letech bglmi
prudky, tehdejSi ginebyla uzivana zdaleka v takovéngiitku jako dnes. Tento fakt
potvrzuji i data zviejnéna v rekdejSich vyzkumech; v roce 1999 International Data
Corporation uvedla ve své zptavze k 1.Cervenci téhoZ roku tddo internetovou
populaci VCR celkem 292 tisic uZivatel podle péizkumu spolénosti Markent
a Deloitte & Touch, uskuteéného v roce 2000 ale 84 % (tedy 6 307 920 obyvatel)

% Hlougek 2010, s. 20.

% Musil 2003, s. 160.

" verner 2007, s. 59.

% MINIWATTS MARKETING GROUP. World Internet Users &istics Usage and World Population
Stats. [online]. 2012 [cit. 2013-09-19]. Dostupndttp://www.internetworldstats.com/stats.htm

% Kotler 2007, s. 175.

“C CHURY, L. Internet a jeho historieG@R [online]. Programujte.com. Posl. Gpravy 27. 1302 [cit. 10.
1. 2013]. Dostupné na WWW: http://programujte.adeamek/2005122001-internet-a-jeho-historie-v-cr/.
“IVerner 2007, s. 61.

*2 Sedl&ek 2006, s. 22.

“3Verner 2007, s. 61.
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tehdejsi dosgé populace s internetem j&3nikdy nepracovald? Pro srovnani,
v mésiéni zprde¢ vyzkumu NetMonitor za prosinec 2012 byla internétgopulace
vycislena cifrou 6 550 997 Dnes tedy riizeme konstatovat, ?e pém lidi
pouzivajicich internet &cth, ktdi s internetem nepracuji, se za poslednich 12t¢gtl o
0 180 stupd.

Svou roli z hlediska roz&ni internetu 'R sehrala mimo jiné dostupnost PC.
Zatimco v roce 1997 jej &o jen 115 z 1 00@eskych domacnosti, o deset let pH)zd
uZ bylo vybaveno osobnim gitecem okolo 50 % doméacnost.

Se vznikem a roz&nim internetu stefnjako s vytvdenim webu souvisi dva
nasledujici srry, které ovlivnily Zurnalistiku. Zaprvé je to vinisamotné online
Zurnalistiky, zadruhé se internet a web staly nepdatelnym nastrojem Zurnalistické
¢innosti, od e-mailu, ktery propojil Zurnalistu seys1 zdrojem i redakci, ale také mezi
Zurnalistou a publikem vifpadt, Ze je vysledny produkt na internetu publiko#an.

Rychle se mnil i pristup samotnych novitié k internetu jakozto inforntamimu
zdroji. Zatimco je&t v roce 1997 slouzil jako pravidelny inforgma zdroj jen asi 4 %
slovenskych novind (tehdejsi progedi srovnatelné s prastim vCeské republice),
0 pit let pozdji jej pouzivalo k vyhledavani pigbnych informaci na internetu uz 78,2
kontakty a tiskovymi agenturarffl.

Pozatek profesionalni webové publicistikydesku byva neépsgji datovan k 23.
Dubnu 1996, kdy 2z@ml s denni periodicitou (kroin nedtle) vychazet obsah
na http://pes.eunet.cz, prvnitist¢ webovém deniku s nazvem Neviditelny pes. Stél

za nim spisovatel a novihd®ndej Neff*°

Hlavnimi divody, pr& byva pra¢ tento
dosud fungujici publicisticky web (k dneSnimu dakg sowast webu Lidovky.cz
na domea tretihotfadu neviditelnypes.lidovky.cz) povazovan za&giek profesionalni
online Zurnalistiky na GzenGeské republiky, jsou tyto: vychazel pravidela dens,

mél pevre danou strukturu &etné pravidelnych rubrik, byl pravghodobré prvnim

* pegka 2010, s. 10.

45 Mésieni zprava - Prosinec 2012. NETMONITOR - SPIR - GEMI & MEDIARESEARCH.
NetMonitor.cz [online]. 2013 [cit. 2013-02-13]. Dapné Z:
http://www.netmonitor.cz/sites/default/files/vvnaim2012_12 netmonitor_offline_report.pdf

% Vefejné finance, socialni sféra, kultura, Zivotni taioyonline]. PrahaCesky statisticky ¥ad, 2008.
Posl. Upravy 16. 4. 2009 [cit. 2009-10-30]. Dostignhttp://czso.cz/csu/css.nsf/excel.gif

4" Smid, Trunekova 2009, s. 21.

“8 Smid, Trunekova 2009, s. 16 — 17.

“9Verner 2010, s. 41.
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webem tohoto typu Cesku, ktery dosahl gtu milion navstv, a stal se inspiraci

profadu dalich projekt™

byva povazovano také datum 1.dwa roku 2006, kdy spustil tehdejsi studéMUT

Za vyznamnou udalost v historii internetudeském Gzemi

Ilvo Lukaovi¢ po vzoru Yahoo.com internetovy portal Seznamicktery byl tou
dobou je&t klasickym internetovym katalogem, kde byly intdoweé stranky rofazeny
do jednotlivych kategori® Fulltextové vyhledavani bylo na portalu spngt aZ o rok
pozdji ve spolupréaci s firmou Solamylware pod ndzvemmifas>?

Mezi dalSi vyznamné internetové qooy v oblasti se obvyklgadi dnes jiz
neexistujici denh  aktualizovany online magazin &v  namodro
(http://svet.namodro.cz), ktery byl dle Be@m&vym zanmdfenim na technicka témata
zamien na typické uZivatele internetu konce 20. Stofelasled® internet objevily
i velké deniky aCTK a vznikly tak weby iDNES.cz (1998), iHNed.cz @59,
Lidovky.cz (2000)&i Ceskénoviny.cz, a spaleost Seznam.cz zahdjila provoz tehdy
bulvarniho deniku Novinky.cZ. Kvalita vSech tehdy vznikajicich online médii ale
nebyla vyrovnangZatimco v papirovém st¢ by se v podstainemohlo stat, aby denik
zacal vydavat po werech studentik/p Skole, na Internetu je (na&ti!) tato udalost
docela obvykla. Tim vznikd nejenom pluralita polieade také nevyrovnana kvalita —
ne kazdy zinajici ma pero Ongkje Neffa,” napsal v roce 2000 o tehdejSi rozdilné
kvalité a pestrosti provozovatelwehi Patrick ZandP® V listopadu 2005 byl uveden
do provozu i prvni obecny zpravodajsky web Aktgain, ktery nebyl nikterak spjat
s za4dnym konvemim &i elektronickym médient’

Dnes je mozné n&ském internetu zaznamenat defgjSi typy internetovych
stranek. Jsou to n#églad:

» HP rozcestniky — meziénje dnes mozné povazovat nejen portaly jako

Seznam.cz a Centrum.cz, ale fiklad také hlavni stranku (homepage)

* Bedn4 2011, s. 50.

*Lverner 2010, s. 41.

2 Rok 1996. O spolmosti Seznam.cz [online]l. © 1996-2013 [cit. 201300]. Dostupné z:
http://onas.seznam.cz/cz/o-firme/historie-firmy/609

> Rok 1997. O spotmosti Seznam.cz [online]. © 1996-2013 [cit. 201300]. Dostupné z:
http://onas.seznam.cz/cz/o-firme/historie-firmy/I09

> Bedn 2011, s. 51.

*Bednd 2011, s. 52.

% zand|, Patrick. Online Zurnalistika ma do rséennosti daleko [online]. Lupa.cz, 5. 10. 2000. [cit
2012-11-17]. Dostupné z: http://www.lupa.cz/clartdafine-zurnalistika-ma-do-menecennosti-daleko/.
" Bedn& 2011, s. 67.

18



iDNES.cz, ktera slouzi kroénpiehledu zpravodajstvi také k seznamu
dalSich poskytovanych sluzeb §asi, jizdnirady, e-mail, mapy atd.)
zpravodajska média — existuji webové strankingsejici domaci
¢i zahranéni zpravodajstvi, vyjimkou dnes nejsou ale ani aegini
zpravodajské webyc¢i stranky inasejici zpravodajstvi vyhraén
z oblasti krimi ¢i cerné kroniky. P& sem nafiklad Novinky.cz,
Aktualns.cz, Denik.czi spole&ny projekt radia Impuls €TK s nazvem
iregiony.cz;

specializovana média s nignéjSim  obsahovym  za#henim
(na ekonomické zpravodajstvi, finam a pravni poradenstvi, sport,
bydleni, technologie, zdravi, cestovani apod.;

online magaziny cilici na konkrétni cilovou skupima muze, Zeny,
tehotné Zeny apod.;

bulvarni magaziny, které kladou svym obsahéinazl na emoce, reakce,
senzaci a zabavnost dané problematikydalosti ze soukromého Zivota
celebrit;

internetové stranky umaajici inzerci novych a ojetych atit obsahujici
katalogy zn&ek;

stanky umo#ujici poslech radiai ptijmu TV vysilani po internetu;
osobni stranky, internetové strankyej@é spravy, firem a nejzngjSich
spolki a instituci;

socialni si, féra, blogy, chaty, seznamky?>2.

1.2.5 Vymezeni zakladnich pojm

V této podkapitole budé&ten& diplomové prace sttimé seznamen se zakladnimi

pojmy souvisejicimi s internetem a online Zurni@i. Dale uZ tyto terminy autor

uziva bez vysitleni.

8 Tento vget typl internetovych stranek vychazi z kategotizho stromu pro vyzkumny projekt
NetMonitor v roce 2012. Autor této diplomové prgoa chce jen ilustrovat rozmanitost internetovych
projekii k dok® vypracovani této prace, je skdom, Ze je mozné internetové stranklenit a
kategorizovat i jinak a lze najit i dalSi kategoridgeré v tuto chvili NetMonitor nijak nereflektuje
(napriklad stranky zartené na vzdani, on-line dotiovani apod.).
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Online znamend staviipojeni k internetwi schopnost byt fipojen k internetu
nebo stav dostupnosti z internétischopnost byt z internetu dostuptiyPojem online
vyjadruje skuténost, Ze je ¢kdo, nebo #co pipojeno, anebo vygeno na internetu,”
piSe HlouSek a dodavgDpakem slova online je termin offline — offlinevige, co neni
pripojeno k internetu.®

HTML (HyperText Markup Language) je specifickd forma pérgextu
a sowasre zna&kovaci jazyk pro hypertext. Je jednim z jazyhro vytv&eni stranek
v systému World Wide Web, ktery umage publikaci dokumeiitna internetu.

World Wide Web, téZ World-Wide Web, zkracérweb, a gkdy také WWW
¢i W3 je vsouwasnosti jednou z nejvyzna®jgich sluzeb internetu, kter4 nabidla
atraktivni i uzivatelsky nenatoé prostedi, jeZ vyvolalo obrovsky zajem o internet.
Pred navrzenim WWW a&dcem jménem Tim-Berners Lee v roce 1989 si totisehu
kazdy uzivatel instalovat a konfigurovatkolik programi. Obdobr jako prakticky
vSechny klasické sluzby internetu, je i WWW zalozentzv. modelu klient/senfy
s tim rozdilem, Ze uloha klienta je v tomtidgadt mnohem vyznandjSi tim, Ze nejen
HTML dokument obdrZi a analyzuije, ale také jej fatuje a zobrazi uZivatéf.

,Vznikl propojenim vyhod internetu a hypertextovyldkument, z nichz kazdy
ma& svoji identifikeni adresu ozn@vanou jako URI (Uniform Resource Identifier)
nebo URL (Uniform Resource Locator). Vznikl tak gmarni informani prostor
umozujici sdileni text, informaci a dokumeiat vSeho druhu v textoveé, zvukoveé
i obrazové podaf) ovSem za podminky, Ze jsowxine izovany,” popisuje vznik
WWW Smid®®

Pro &ely této prace jsou pod pojmem web synonyromnaovany i WWW
stranky neboli HTML stranky (8kdy také webove&i internetové stranky), které jsou
dle definice Sedkka v zasaél textové soubory, jen jsou ditlym definovanym
zpisobem napsané, dikgemuz je lze pomoci webového prohtige zobrazit
na monitoru peitace ¢i displeji jiného zézeni. Obsahuji nejen text, ale i hypertextové

odkazy na dalsi dokumenty a mohou byt dopyn i o obrazky, zvukové

*Ward 2003, s. 9.

® Hlousek 2010, s. 15.

®1 Na uzivatelo¥ pogitati pracuje program typu klient, na vzdaleném spemahném poitasi neboli
serveru program typu server.

°2 Sedlgek 2006, s. 35 — 48.

63 Smid, Trunekova 20009, s. 25.
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& videosoubory nebo animal&.V dnedni dob maji Siroké vyuZiti od jednoduché
prezentace firemips internetové obchody az po on-line média. Drieglifky volrg
Sifitelnym redaknim systémim, webgeneratém® free hosting a WYSIWYG
editoim® neni pro jejich vytvieni nezbytd nutnd znalost programovacich jagyk
a kod.®’

Server, webovy server, internetovy serv@rzpravodajsky server byvadeské
literature zabyvajici se médii pouzivan jako synonymum pternetové stranky, tedy
samotny web. Jedna se vSa&jak o léty zazity omyl a zaému pojmi. Pro gehlednost
této prace budeme termin server chapat &tajko ve sfée IT; jako fyzicky paitat,
ktery neustale pracuje a na jehoz discich jsouempstranky jako jednotlivé soubory.

S pojmemweb 2.0 piiSel vroce 2005 Tim O'Reilly a byva jim ozioaan
pokrctily koncept a zarovei technologie vyuzitelnéiptvorbé internetovych stranek,
které slouzi primamhjako platforma pro tvorbu uZivatelského obs&hPrvnimi weby
s charakteristikami webu 2.0 byl internetovy obchédghazon.com, ktery svym
uzivatelim umoznil psat uzivatelské recenze prad@luktinternetova aukce eBuy.com
s komplexnim reputaim systém, oba servery vznikly vroce 199pifpomina
posateini projekty webu 2.0 HlouséR. Jedna se o webové sluzby, které umugiz
aby mezi sebou mohli uZivatelé spolupracovat novydstroji, tedy jde o jakousi
druhou generaci webovych sluzeb, uifigici nejen gco spoluvytvéet, ale také sdilet
dosud novym zpsobem (napklad prostednictvim socialnich sfff ¢i tzv. wiki
systént).”* ,Web 2.0 je souhrnné a peékud negesné ozneni pro webové sluzby,
které jsou zaloZeny na tom, Ze jejich obsah nexiyprafesionalové, ale kooperatien
vSichni uZivatelé,“popisuje sluzbu Bednaktery vymezuje blogy oproti wém 2.0

tim, Ze blogy se stale podobaji tradim ¢asopisim minimalreé tim, Ze zde funguje

® Sedl&ek 2006, s. 35 — 48.

% Jedna se o internetové stranky, které vitdoménuitetihoradu (napiklad firma.ic.czi nas.tym.cz) a
nabizeji i k vyuziti redaini systém, diky &muz je mozné na strance publikovat.

% Jedna se o programy (riéggad NAMO), v nichZ uZivatel pracuje obdabjako v klasickém textovém
editoru, s tim rozdilem, Ze program zgsam vytvdi HTML kod stranek.

°” Homiakova 2011, s. 119 — 120.

% Hlousek 2010, s. 16.

% Hlousek 2010, s. 16

0 podstatou sociélnich siti neni jen jejich existedéky uZivatelskému obsahu, ale je fegevsim

vytvareni virtualnich vztaln mezi uzivateli. Vice o socialnich sitich nidgad viz Bedn& 2011, s. 193 —
194.

" Pavitek 2007, s. 74.
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rozdéleni autor versugtend ¢i piispsvek a diskuze pod nifif.Byt blogy jsou podle
nékterych autol mezi weby 2.0 spodmé s wiki systémy’ a socialnimi sémi také
zahrnovany mezi nejviditelisi zastupce uZivatelsky generovaného wéiMiize za to
pravdEpodobré velmi vagni definovani terminu, ale i to, Ze &které trendy vzajemn
protireci a atekavani od webu 2.0 jsou podlgkterych kritiki prehnag optimistick&
az nerealnd,Web 2.0 byva kritiky ozn@mvano jako ,buzzword“ — chytlavé slovo
nebo fraze, ne zcela jasného vyznamu, které pod@tikgéan popularity skryva
prazdnotu,“ pise Pavliek.”® Z ceskych projekt byvaji mezi web 2.0azeny nafiklad
Wikipedia.cz, Linkuj.cz, Jagg.cz, Streami&Xnizky.net’®

IP adresa (od slova Internet Protocol) jéslo, které identifikuje kazdy @itac
piipojeny do si internetu, a bezémoz by internet nemohl fungovat. Zatimco IP adresy
domacich uzivatél nagiklad pi modemovém ppojeni jsou pidélovany dynamicky
(nahod® z mnoziny pra¥ volnych adres), kazdy server ma IP adresu trvalou
a viditelnou. Mimo jiné z @ivodu pohodlgjSiho uzivantlovékem jsou ¥tSineé potitact
pridélena krom¢ ciselné adresy také jména. V internetovém peo$t jde
o tzv.doménova jména respektive domeény, k jejichzgvodu na IP adresy a obraéen
slouzi sluzba DNS (Domain Name System). Doményleei na gkolik subdomém
hierarchicky organizovanych, v zapise se &udid teckami. Doménami nejvyssiho
stupré neboli TLD (top-level domains) jsou jména zapist¥acela vpravo. k¥eme je
delit na dva druhy (kroré dvou zmignych nize je mozné rozliSovat také metagenetickée
a noveé generické domény, kterymi se vSak autorepnézabyva, proto zde neuvadi ani
jejich blizsi popis):

a) historicky starSigenerické doménykteré byly @vodné pouzivany v USA,
nyni uz ale nejsou vazany na konkrétni zemi. Majpismena (naibklad
com, edu a gov);

b) a narodni doményznaujici jednotlivé staty dle mezinarodni normy ISO:
kody Alpha 2. Skladaji se ze dvou pismen (cz, kldepatd.).

?Bednd 2011, s. 192.

3 Wiki systém je web, ktery umaije kolektivré vytvaret dokumenty pomoci jednoduchého
znakovaciho jazyka za pouziti pouhého webového pretgizVice o wiki systémech a wiki technologii
obecr nagiklad viz Pavltek 2007, s. 93 — 94.

" Pavltek 2007, s. 91.

® Pavltek 2007, s. 75.

’® pavitek 2007, s. 110 — 111.
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DalSim stupam hierarchickéhoc¢lenécné doménovych jmen jsou domeény
druhéhoiadu neboli SLD (oxine-level domains), které podléhaji tzv. regisitrdsou
to nagfiklad domény oxine.czseznam.czi aktualre.cz Dale existuji doményétiho,
ctvrtého atd. stupf) které jiz nepodléhaji registraci a mohou si jeoViolné tvorit
majitelé domény druhéhdadu. Jsou to ndfklad doménova jménads.ujak.cz
katalog.ujak.czknihovna.ujak.cz

Pod pojmemURL (Uniform Resource Locator) nechapeme dalSi systéras,
nybrz jednotny zfisob popisu vSech moznych dfuledroji, ktery zdroj nejen
identifikuje, ale také indikuje, jak ho najftJedné se ve své podstatjakési umisini
stranky, ktera se uZivateli zobrazujéadku internetového prohli¥e’® Kazda stranka
ma svou adresu, n#dklad www.ujak.cz, stranka s kontakty Kigadu
www.ujak.cz/kontakty/.

Dulezitym néstrojem internetu spojenyrfedevsim s online Zurnalistikou a jeji
produkci jeRSS (Ready Simple Syndications). ZjednoduS@no (&ely této prace lze
fici, Ze se jedna o nastroj, dikgmuz lze automaticky stahovat novinky i z vice
webovych stranek najednou a umoje uZivateli vytvéet si vlastni seznam aktudlit.
Jde o soubor, ktery je neustale generovan na webend jej prijima pomocictecky
RSS kandal (feed reader), ktera ime fungovat nafklad jako KZna aplikace
nainstalovana v opatfaim systémd® nebo nize byt i integrovanou séésti webového
prohlize&ée. Diky RSS mZe kron¢ stahovani ¢lanki uzivateli dojit ale takeé
k publikovani seznamu odkiazi jejich vyménu mezi weby. Obvykle je RSS pouzivan
online médii, ta maji na webu uvedeny odkat (& textovyci graficky zpracovany
nejastji jako oranZovy prvek s napisem RSS), ktery obfaR8S kanal (RSS feel).
RSS kanal mize mit jeden web hneckolik, v pripadt online médii byva vyuzivano

moznosti RSS kanalnagiklad pro jednotlivé rubriky.

" Sedl&ek 2006, s. 56 — 86.

8 Janouch 2010, s. 50.

" vysekalova, Mikes 2007, s. 127.
8 Foret 2008, s. 345.

8 Sedl&ek 20086, s. 36.
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1.2.6 Co je to internetové (online) médium?

Jak jiz bylo nastiéno vySe, samotny internet jako celek neni moznéeapovat
za masmeédium, nybrz jako prieiek masové komunikace. Za internetova média (dale
také jako online média webova média) mohou byt podle Praktické encyktige
Zurnalistiky a marketingové komunikace chapanyd bynternetové varianty* jiz
existujicich novingasopis ¢i agentur, anebo periodicky obnovované webové kyran
zverejiiujici svij obsah jen pro uZivatele internéfu.

Vedle tzv. mirrof, tedyonline verzi tradi¢nich médii (tisk, rozhlas, televize),
které byly zpdatku pouze kopii offline verzi tragiich médii, apavodnich online
médii tvorenych vyhradé na webu, je mozné podle&ktierych autai rozliSovat také
treti skupinu. Tou jsou n&jlad dle Smidanternetové odnoze jiz zavedenych médii
které ale na rozdil od prvni uvedené skupiny nejgouze pevedenim tighe verze
do digitalni podoby a jeji zvejnéni na internetu, nybrz média, ktera ve srovnani
s tradéni verzi ginaseji nové obsahy a vyuZivaji multimedialnich nasti internetd®
Jako piklad z¢eského medialniho prdaeti mizeme uvést zpravodajska online média
IDNES.cz (MF DNESYi iHNed.cz (Hospodi&ké noviny). Nutno dodat, Ze se objevila
i nova platforma tzv. iMagazinn kterd v literatie popisovana nebyva. iMagaziny jsou
zpravidla umisiny na webu, Ppominaji vSak spiSe mirrory. Oproti nim ale urioj
listovani obdob#& jako je tomu u klasickych ti&ych médii, sotasré ale také
vyuZivaji interaktivni prvky v podabanimaci, videi, zvuk anket apod. Néastji tato
forma byva vyuzivana zt@odu finargnich Uspor firmami jako s@ést vnitropodnikové
komunikace namisto ti&tych firemnich magazin V CR se timto druhem online médii
zabyvala spokanost Limemedia, a.s., nyni internetova divize Medaxketing Services
a.s..

Smid upozatuje, Ze #koliv prostedi internetu umaije publikaci textu
komukoliv, nemusi se stat kazdd webova strankdesin masové komunikace.
Vysvétluje to tim, ze zalezi, zda si uzivatel internetroli prijemce sdleni dany web
vyhledad a z&ne jej pravidels navdtvovat®® O tom, zda se konkrétni produkt
na internetu stane masovym médiem, tedy nerozhqoujee komunikator a systém

distribuce, ale fedevSim publikum, kteréfimo ¢i negimo udava SirSi komunikai

82 Osvaldova 2007, s. 246.
83 $mid In Osvaldova 2001, s. 99.
8 Smid 20086, s. 2.
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kontext (nap. téma sdleni, veejny charakter stleni, periodicita¢i aktualizace
a navatvnost)®® Internetovym médiem, tedy médiem masové komunilsaceak nize
podle Smida stat teoreticky kazda webovéa strantaaksi ziska dostates posetné
publikum, které ji bude pravidelmavstvovat. ,Dosavadni praktické zkuSenosti vSak
ukazuji, Ze tento teoretickyqulpoklad se naplni jedinv tom pgipade, jestlize ona
zmiiované webova stranka naplnicith obsahova a formalni kritéria tykajici se kwalit
i kvantity nabizeného é&eni, jez jsou vlastni pdevSim Zurnalistice a jejim
produkiim,“ dodava autor ve své Explord studii k tématu internetova zurnalisfika

Bedn& pak za moderni internetovd média povazuje takoebywkteré jsou
profesiondlni, maji tedy &itou redakni strukturu, a alespodilcim cilem jejich
provozovani je snaha o dosazeni zisku. Mezi tatdiartédi i weblogy autdr, ktefi se
povazuji za profesionalni publicisty a rozhodlisseu publik&ni cinnosti sami na sebe
vydslavat®” Nutno v této souvislosti podotknout, Ze jakymkahleblogim, stejré jako
napiklad i osobnim strankarti on-line zpravoddjm obci, se neafdéluje tzv. ISSN
(International Standard Serial Numt&r) osmimistny &iselny kéd, kterym se
jednoznéné identifikuji nazvy periodik a ostatnich tzv. po&ugicich zdrofi
vydavanych kdekoliv na st&.2°

Z podminek pro fidéleni ISSN Narodni technickou knihovnou vyplyva,kiel
Ize pridélit pouze on-line pokréujicimu zdroji, jehoZ vydavatel sidli na Gze@R a jim
vydavany on-line pokgaujici zdroj musi sglovat pravidla jako najklad:

* ,Vychazi periodicky pod stejnym nazvem béedpm stanovené doby
ukorveni.

* Vychazi bd’ v castech sciselnym nebo chronologickym ozeaim,
nebo v podod redak’ne spravované webovské stranky, obsahujici plné
texty clanki. Novéclanky jsou pidavany s uitou, predem stanovenou
periodicitou, u kazdéhdanku musi byt vyzdano datum jeho vystaveni

na webu.

% Smid In Osvaldovéa 2001, s. 99.

% Smid 2006, s. 3.

¥ Bednd 2011, s. 56.

8 |SSN pro on-line pokraijici zdroje. TRKOVA, Jaroslava. Narodni technicka knihovna [orine
2012, 12. 1. 2012 [cit. 2012-12-15]. Dostupné ztp:Hivww.techlib.cz/cs/318-issn-pro-on-line-
pokracujici-zdroje/.

89 1SSN. TRCKOVA, Jaroslava. Narodni technické& knihovna [orjir@012, 19. 10. 2012 [cit. 2012-12-
15]. Dostupné z: http://www.techlib.cz/cs/295-issn/
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* Ma pristupny archiv plnych tekidosud publikovanyctiank.

* V dol¥ podani Zadosti o ISSN musi byt stranky gimkni (naplreny
obsahem).

* Na strankach je uvedeno jméno/nazev vydavateldo sigdavatele
a jmenovity kontakt na redakci (redak odpovdnost musi spdvat
na vice nez 1 osep“ *°

Z vySe uvedeného textu je patrné, Ze nazor naaefiri internetového média

neni jednotny, liSi se vwm jak autdi, tak instituce. V ramci této prace se bude dale

hovait o pavodnich online médiich t¥enych vyhradé na webu. Ty je mozné

v zakladu rozliSovat na:

a) online denikyci zpravodajské weby tedy weby finaSejici pibézne
zna&né mnozstvi vSeobecného zpravodajstvi, zejménamow
a ze zahrani, kultury ¢i sportu, ale i publicistické zanry. Tyto weby je
mozné dale dit dle obsahového zafteni napiklad na weby
obecného zpravodajstvi, bulvarni, sportovni ontieeiky apod.;

b) online magazinyc¢i webziny nebo e-ziny- nazev byva pouzivan
pro magaziny, které vznikly az v prosdi internetu a ned#ly drive
tisttnou pgedlohu, kkdy je ale uzZivan také v souvislosti s mirrory
tiSténych casopis;, ale i pro média vymezena vySe jako iMagaziny.
Pro (ely této prace budeme tatdi bznaeni synonymé#é uzivat
pro pivodni online magaziny t¥ené vyhradé na webu a tématicky
specializované a pokryvajici jenc¢uiou oblast témat, fipadré weby
zaneiené na konkrétni cilovou skupinu. Mohou byt tedpifidad
odborné, zabavné, o filmu, o hudlcilené na studenty, podnikatele
apod.

C) online televize

d) online radia

e) blogy— Vice viz kapitola 2.6.4.

% |SSN pro on-line pokraijici zdroje. TRKOVA, Jaroslava. Narodni technicka knihovna [orine
2012, 12. 1. 2012 [cit. 2012-12-15]. Dostupné ztp:Hivww.techlib.cz/cs/318-issn-pro-on-line-
pokracujici-zdroje/.
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1.3 Oétendrrich online médii

.V eétsSinovy uzivatel internetu chce mit po ruceéledi co nejdive,
zjednoduSené, srozumitelné, nejlépe vizugimezentované (s grafy a barevnymi
fotografiemi), psané jednoduchym jazykem, nejlép@bavném stylu zpracovanpise
0 &tendich internetovych médii Vern&r Za dileZité vidi uspokojittten&e, kéemuz
¢asto vedou texty obsahujici i navilseni konkrétnich problémK t¢émto obsahim se
ale musi uZivatelé nejprve dostat a na rozdil fady klasickych médii, internet
s vyuzitim modernich technologii umage mnoZstvi nejrzrejSich zmisohi distribuce
obsalii ke ¢ten&i. Kromé klasickych webovych stranek e jit napiklad o RSS
kanaly ¢i razné specialni verze webu, régad specialni prostdi (mobilni verze)
pro pistupy k internetu i@s mobilni telefony a jina gaeni.

Proto stejd jako Janouch pro pochopeni marketingu na interngpichuje
nutnost znalosti, odkud mohou n&wstici stranek fichazet?, i v online Zurnalistice je
nutné &dét, odkud stavajicti potencialnictendi prichazeji¢ci mohou gichazet, jinymi

slovy, odkud se na vysledny text dostanou.

1.3.1 Fima navsgvnost

O tzv. gimou nav&tvnost (direct) se jednd vipac, kdyz ¢ten& zada URL
adresu stranky, v tomtaipad internetového meédia, do prohléeea dostane se rovnou
na tuto stranku. Oziani @imy pristup se pouziva takéikliknuti na odkaz v zalozce
prohlize&e (v ,Oblibenych”), na odkaz v e-maiki kliknuti na odkaz v dokumentu
(PDF, doc, xIs apod®}’

1.3.2 Fistup pires vyhledavée

DalSim moznym zdrojem nae&nosti respektive jfistupucétendi na konkrétni
internetovy komunikat jsou vyhled&a Ristupu ges vyhledavée (organic) je mozné
docilit diky kvalitni optimalizaci stranek @anki (SEO — viz kapitola 2.8)ten& se

1 verner, Bezchlebova 2007, s. 59 — 60.
92 Janouch 2010, s. 59.
% Janouch 2010, s. 60.
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tak na pispivek dostava zadanim dotazu pomocicddiych slov do vyhledave
a klikne na gktery z odka# ve vysledcich vyhledavani.

Ne vzdy se takten&i dostavaji pimo na hlavni stranku webu neboli home
page. Fes vyhledavée se naopak &Sinou tzv. landing page nawshika stavaji
konkrétni stranky v ramci webu, respektive konkir@tfspivky. ,Soucasti optimalizace
stranek by @io byt také to, jak fipravit kazdou jednotlivou stranku tak, aby byla
vhodnou pistavaci plochou pro tohoto spravného néviika,” dodavaji v této

souvislosti Linhart s Kulskem2*

1.3.3 Fistupy z odkazujicich stranek

,Pokud je rekde na cizim webu uveden odkaz dgkou stranku a navétnik
na rej poklepe, pak fjde na danou stranku préwz této odkazujici strankyyyswtluje
tieti moZnost fistupu uZivatel, anglicky zvanou referal, JanouthMiZe se tak jednat
o odkazy v jinych médiich a internetovych strankaollkazy na socialnich sitich
¢i odkazy na pispevky v RSS agregatorechi jinych webovych sluzbach jako je

nagiklad Google News.

1.3.4Ctvrty p ¥istup?

, Ctvrty pristup na stranky neexistujeKonstatuje Janouch.i€sto je mozné
za jakousttvrtou formu gistupu z#adit do naseho ¥u reklamu, by je mozné ji vzdy
zaSkatulkovat do jedné Zide uvedenych kategorii. Ng#klad bannerovou
¢i intextovou reklamu je mozné povaZovat za odk§iné& stranky, by secasto tento
odkaz schovava za obrazkeiinflashovou animaci, emailové kamgaje moznéradit

do kategorie fimé navstvnosti apod.

1.3.5 Jak se na internette
Podle Adama Jdwka je ¢tendsky zazitek fi ¢teni novin a fi ¢teni obrazovky
radikalre odlisny, a nejen tim, Z&eni na obrazovce je pomalejSi nez na papiru. Yvadi

Ze cteni v pravém smyslu slova je na internetu spigenk@a. Pouze zhruba 16 %

% Kubigek, Linhart 2010, s. 25.
% Janouch 2010, s. 60.
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Stend&t internetovych méditte pelivé a pomalu, tedy slovo od slovayvétsina se
ale wnuje spiSe tzv. skimovani (skimmingjkay také oznéovanému jako skenovani,
které Jaurek popisuje slovy;Lidé nectou slovo od slova, nybrz prolétavajéima
nad obrazovkou, dkde zpomali a kousek stggtou, az zase narazi na pasaz, ktera je
zaujme."Dodava sotasrg, Ze skimovani zakoriitnesouvisi s kvalitou textu, a proto by
mél byt podle &j text uzpisoben tomu, aby se pém dokie brouzdalo &ma.®’

Dulezité je podle Jawrka myslet na kvalitu jakéhosi ,designu textu“, geh
cilem je zaujmouttende na stZejnich mistech publikovanéhdigpivku. ,Jedinou
mozZnou cestou je /@pusobit své psani tomu, abtendi pri skimovani snadno
nachazeli dlezité pasaze, aby je ifiprychlém prolétavani obrazovky trkly dafio
stZejnicasti, u nichZ si pak mohouggist vice, pokud je zaujmouttrdi autor’® podle
n¢hoz je mozné usnadnitten&tim skimovani nafklad dislednym pouzivanim

odstavé a dalSimi prvky, o nichz bliZze referujeme v kalgitd.5.

1.3.6 Kdy jsoué¢tenaii online?

Za velmi podstatné v souvislosti s online Zurnidaat a jeji produkci jsou mimo
jiné informace o tom, kdy ma dané online médiuncsa&enéde oslovit, kdy je nejvice
uzivateh online a je tak Sance ziskat n#gi ¢tenost respektive naednost. V piibéhu
dne nizeme sledovatakolik dilezitych okamzZik (vrcholi ndvStvnosti):

e rano, dobu, kdy lidé fichazeji do prace a sleduji na internetu
zpravodajstvi;
e odpoledne, kdy lidé odchazeji z prace, ale samotog@rhodem jest
na webu zjiguji, jak se rano zjighé udalosti vyvinuly;
e vecer po 20. hodi&y kdy se obeah lidé ve ¥tSi mie pipojuji
k internetu.
Navsevnost konkrétnich wabse nmiize samoiejme lisit v zavislosti na tom, jak

se chova dané cilova skupina webu. iildpd ¢tendi iDNES.cz podle vyzkumu z roku

% NIELSEN, JakobHow Users Read on the Wétnline]. Nielsen Norman Group, 1. 10. 1997 [cit.
2012-11-20]. Dostupné z: http://www.nngroup.coni¢es/how-users-read-on-the-web/.

9 Javirek 2008, s. 41.

% Jawvirek 2008, s. 43.
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2005 nejvice sleduji stranky vintervalu 13:00 —O008 hod®® DileZité je také
piedpokladat, Zze aktivita uzivatelha internetu bude ovli¢nma celoufadou dalSich
faktoni, jako je napiklad den v tydnu (pracovni dny, vikend)¢mém obdobim (obdobi
zimnich a letnich dovolenych, pro studenty obdob&az@nin), pdasim (a nim
souvisejicim travenim volnéhéasu venku, v lét aZz do pozdnich vernich hodin)

a dalSimi vlivy.

1.4 Online Zurnalistika a jeji hlavni znaky

Jak jiz bylo nastigno vySe, internet koncem 20. stoleti vstoupil vii@z neérou
do Zivota lidi, Zurnalisté v tomto ohledu nebylijiaykou. ,Internet jim dal do ruky
nastroj, jak publikovat své informace mnohem njchle neomezeném rozsahu,
s niz8imi néklady, a s moZnosti okamzigtemaskych reakci.*° Online Zurnalistiku
je tedy mozné definovat jako Zurnalistick®imnost vyuZivajici k distribuci své prace
internet®™, tedy nepetrZitou tvorbu a okamZitou distribuci mnoha iysdsleni
od zdroji pres pa&itacové sit k pifjemaim. %2

Internet pro Zurnalistickou aktivitu znamena zasamnmenu, jeji aktivita uz totiz
neni podmitna existenci vydavatelskych, tiskarenskych, distrifich ¢i vysilatelskych
organiz&nich struktur®® Jinymi slovy pedevsim diky vynalezu WWW vznikl prostor
pro publik&ni aktivity pro kohokoliv z uzivatél Zda se dana webova stranka stane
stklenim masové komunikace, rozhoduje nejen komunikdttery ji vytv&i, nejen
systém, ktery mediélni produkt (novingasopisy, rozhlasové a televizni fpdy)
distribuuje, ale pedevsim fjemce sdleni, ktery si danou webovou stranku vyhleda

a za&ne ji periodicky navévovat.

% NARODOHOSPODARSKA FAKULTA VSE V PRAZE. Internetova Zurnalistik®rakticky pohled na
praci novinde v online médiu. Praha, 2011. Dostupné z: htipp/Akse.cz/wp-
content/uploads/2011/08/Internetova_zurnalistika.pd

190 NARODOHOSPODARSKA FAKULTA VSE V PRAZE. Internetova Zurnalistik&@rakticky pohled
na praci novinke v online médiu. Praha, 2011. Dostupné z: htipgp/Akse.cz/wp-
content/uploads/2011/08/Internetova_zurnalistika.pd

%' Osvaldova 2007, s. 246.

192 Bartosek 2004, s. 29.

193 Smid, Trungkova 2009, s. 21.

30



Podle rkterych autol dnes nizeme mluvit v pipad® online Zurnalistiky jako
0 zurnalistice 2.0. S terminem, ktery vychazi irde¢ webu 2.0, fichazi napklad
Briggs, kterytika, Zze v pipadc modelu 1.0 by Slo jen o publikovani texttimz by
komunikace skatila, zatimco Zurnalistika 2.0 umije uzivatehm komentovat a dale
dophiovat obsah poskytovany zastupcem webu. Do jist& wér tak podle Briggse
stavajicten&i spoluautory®*

Jednotlivym hlavnim znadkn online Zurnalistiky se d&nujeme kratce

v samostatnych podkapitolach nize.

1.4.1 Rychlost distribuce

Online Zurnalistika je bezprdsdni, je mozné publikovat &éni na webu
bez vyuZiti ®jaké vyrobni nebo distriimi organizani zakladny*®® Informace se
publikuji v realnémcase, s minimalni technologickou prodlevga webu neexistuji
technickd omezeni, ktera by vynucovala davkov@prgvu informaci a komunikat
jako je tomu u novin}®® tvrdi Bedn& ktery online Zurnalistiku vtomto sfmu
prirovnava podobnosti spiSe ke zpravodajskym telévizstanicim neZ k novinami’
Online Zzurnalisté¢asto nemaji moc velky prostor pro odpmk a pro korekci
piikladnych chyb a nekvalitnich informaci, ke kteryrdtsledku rychlé publikace
muze dochazet,Informace se ,nalévaji“ na stranky rychle, jako nbézicim pasu.
Kontrola je v podstat minimalni, nebd jakékoli zdrzeni je nevyhodou oproti
konkurenci.Ctena* pozaduje aktualni a co mozna desstwjsi informace,” upozoiuje
na casty problém jednoho z nejhlayjgich znak online Zurnalistiky MichaCerny®
Zatimco v novinach s&lanek objevi az po tom, co projde obvykle od redekiies
editora, korektora a vedouciho vydani, v online iic&dneni vyjimkou, Ze ifispivek
redaktora prochazi jentgs editora, Ppadre redaktor publikuje Pspevek sam.
Rychlosti tohoto zpracovani pak mohou vznikat nejdaktické chyby

a poruSovani kvality objektivity, ale také ke grditikeym a stylistickym proteskam.

1% Briggs 2007, s. 26 — 36.

1% Smid 20086, s. 4.

% Bedn4 2011, s. 16.

7 Bedn4 2011, s. 29.

198 CERNY, Michal. Hledani etického rozmu Internetu Il [online]. 2007 [cit. 2012-09-11].0Btupné z:
http://www.lupa.cz/clanky/hledani-etickeho-rozmeénternetu-ii/.
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1.4.2 Interaktivita

V souvislosti s nastupem internetu se od 90. let @0leti z hlediska fazi
ve vyvoji publika hovéi o tzv. obdobi interaktivniho publika, kdy méa jedivec
moznost vybirat si, jaky obsah budéjimat (co budecist, na co se divat a co
poslouchat), ale méa i vliv na vyslednou podobu fadw si vybere,Role jednotlivce
v publiku se ®ni a vjeho jednani se oslabuje princigijemce. Clen medialniho
publika na sebe bereckteré funkce editora a autora. V pamé presre vymezeneé (a
definované) vyse miiZze vybirat z nabidky na www strance, vpisovat nidgsimentée
atd.,“ pise Jirdk s Kopplovotf?

Jak piSe Bedra s interakcicten&e online médii se @it4 jako s pirozenou
sowsdsti procestt® Krom& interaktivity vpodob zpstné vazby v diskuzich
pod publikovanym textem je mozné sledovatadu dalSich podob. Mark Deuze
rozeznavéit typy interaktivity**

a) naviga’ni interaktivitu spa&ivajici v principu, kdy si sam uzivatel auje,
jak se bude na strance pohybovat, v jakérragiobude stranky prochéazet.
Pomoci navigénich prviki (menu, tlgitka jako zgt, dalSi stranka apod.)
a dalSimi technickymi prostdky miZzou online média svémutendi
doporwovat konkrétni fispsvky, ,... ale nemize za uzivatele rozhodnout,
které z komunikéta v jakém peadi bude pijimat.“ %

b) funkeni interaktivitu zaloZzenou na aktivni c¢asti ¢éten&t v diskuzich
pod @ispivky a to nejen si&rem k autorovi textu, ale i diskuzi s dalSimi
uzivateli. Sem bychom mohliadit zgtnou vazbu éten&t v podol&
hlasovani v anketaah znamkovani Fspsvka;

c) adaptivni interaktivity v ramci niz sicten& prizpusobuje tizné nastaveni
a parametry tak, aby v3e vyhovovalo jehorgoédm. Smid jako ifklad
takovéto interaktivity znfiuje napiklad Upravy ¢i nastaveni v ramci
internetového prohlize (nastaveni stranky jako ,Oblibené®), jiného

softwaru (RSS kanalyj celého peaitase ™

199 Jirak, K6pplova 2009, s. 213 — 214.
10Bedn& 2011, s. 29.

11 Deuze 2003, s. 214.

12Bedn& 2011, s. 16.

113 Smid 20086, s. 4.
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Bedn& na zaklad interaktivity klasifikoval ¢ten&e online médii do i

zékladnich skupitt*

a) pasivni uZzivatele— lidé, ktéi v podstat vyuzZivaji jen navigéni druh
interativity viz vySe (pistupuji k webu jako k novinam, travi ngm mérg
casu);

b) prilezitoste hodnotici uZivatelé- ¢ctendi, ktefi nepravideld vyuZivaji
funkéni interaktivitu (gispivaji @ilezitostre do diskuze pod ispsvky,
hlasuji v anketachi znamkuiji texty a sdileji je na socialnich sitjch)

c) aktivni diskuté — uZivatelé vstupujici do interakce i s dalSittend&i
a samoiejm¢ redakci napiklad prostednictvim diskuze pod {spsvky,
kam se i vraceji, weim tak vytvaeji velky pa&et navatv a impresi;

d) propagat@i nazoru— gipominaji aktivni diskutéry, ale diskutovanénuji
mnohem vicecasu. Jsou nositeli specifického nazoru tidad politicka
¢i ekonomicka orientace), ktery propaguji vicethdez ohledu na téma
redakniho p@ispivku nagi¢ zpravodajskymi weby, diskusnimi fory
a socialnimi sémi;

e) participdtod na obsahu— obvykle se jedna nejprve o aktivni diskutéry
Ci propagéroty nazoru, kiiese potase chiji podilet gimo na tvork obsahu
samotného média. Mal&st z nich se pakékdy stava i profesionalnimi
publicisty. Publikuji nejasgji na blogovacich platformach, osobnich
strankach &akym zpisobem navazanych na naw&varejSi profesionalni

online média, ale mohou zakladat i vliastni onliregaziny.

1.4.3 Multimedialita

.Multimedialita spojena s nelinearitou hypertextumoziuje rozlenit zpravu
do vice datovych souhirz nichZ skteré mohou mit podobu zvukoveéh@brazového
zadznamu, ¢imz Zurnalistické st@eni zvySuje svoji dokumedtd hodnotu
a wrohodnost,* uvadi Smid, ktery doklada (Smou existenci web stojicich

na prolinani textové, zvukové a obrazové slozkpifidadu weli BBC ¢i CNN.**°

'“Bedn4 2011, s. 155 — 158.
' Smid 2006, s. 4.
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Podle Bedn& moderni online Zurnalistika ani na jednom typwsabiu stat
nemiZze a pouze s textem uz nelze vyjit. Multimedialitaoziuje ¢ten&i nabidnout
vice drulii obsali na jednom mista text je tak mozné kombinovat se zvukem, videem,
interaktivni grafikou a dalsimi formaly® Pavitek zasluhy tohoto sl@eni
jednozné&né pripisuje digitalizaci, ktera vSechny vySe uvedenésabtové formy
sjednocuje na Urovespoléné datové platformy:’,Na rozdil od konveeni rozhlasové
a televizni Zzurnalistiky, ktera /pdpokladala tymovou praci a vyZzadoval@ast
kompletnich vyrobnich Stapna rozdil od tradini fotoZurnalistiky pracujici s filmem
a vyzadujici jistou dobu nezbytnou pro vyrobu fabg digitalni zaznam obrazu
i zvuku umozuje okamzité zpracovani ziskanych matéri&l jednom digitalnim
prostedi jednoho pétace vybavenéhorslusnym softwarem dopkiuje Smid-*

Mezi multimedia je v satasnosti moznéadit také 2D a 3D animace flashove

prezentace, infografiku a dalSi prvky raggici informani hodnotu textu.

1.4.4 Hypertextualita

Bedn& poukazuje na igdnost hypertextu, kterou je schopnost provazovat
informace!'® Diky hypertextu je mozn&ende odkazovat na daldi souvisejici obsahy,
je tak snadné naiklad odkazovat v ramci novych obsafh na archivni materialy

& vyuzit hypertextualitu pro glosované zpravoddjstd

1.4.5 Bezprostedni srovnani s konkurenci

Za jeden z hlavnich znakonline Zurnalistiky je &kdy také povaZzovano
srovnani s konkurenci, které je na rozdil od thaidh médii bezprogdni. UZivatel
internetu nize pomoci svého prohli¥e sledovat vice websowasre, coZ potvrzuje
i Javarek: ,UZivatel internetu je aktivni a pokud si chcejaké informace najit, jeho
odchodu z nasich stranek nijak nezabraniffé.Napiklad informaci z jednoho webu

si miZze sodasre veétSinou owfit i na jinych strankach,Tak vznika neustalé srovnavani

e Bedng 2011, s. 30.
17 pavitek 2007, s. 36.
118 Smid 20086, s. 6.
19Bedn& 2011, s. 30.
120 Smjid 20086, s. 5.

121 Javirek 2008, s. 44.
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webovych médii mezi sebou — pekaho je to jev nefjemny, pro jiné inspirujici,”
piSe Bedné& a dodava:UZivatelé internetu jsou, jak dokazuji opakovangkumy,
velmi ,newrnymi zakazniky“, mimo jiné i pokud jde o webovalimé'?* Volnému
piechazenttend&u z webu na web napomahaji dkteré technologie jako je néglad
RSS, ale také roz&ni socidlnich sitf®

1.4.6 DOiraz na zpracovani

Online Zurnalistika jestvice klade vedle sbu a distribuce Zurnalistickych
skleni diraz na samotné zpracovani informaci. Podle Smidagni na zgtku 21.
stoleti problémem se k informacim dostat, ale sgi&ev nich zorientovat. ¢EZist
profesionalni Zurnalistiky na internetu se tak podkj piesouva prav do oblasti
rozpoznani hodnoty &kdy pontrné snadno dostupnych informaci pro dangelu
konkrétniho média a do oblasti zpracovani takovyoformaci. ,Profesionalni
Zurnalista bude i nadale/ispivat k orientaci publika,/&ba jen tim, Ze ho nagmije

k dostupnym inform@mim zdrojim na internetu,‘tvrdi Smid*

1.4.7 Virélni potencial zprav

S ohledem na aktudlni popularitu tzv. sociélniith movazujeme za vhodné se
v ramci této prace alespaasté&né zabyvat viralnim potencialem zprav. V litergu
vénovaneé reklam byva za virovowi viralni zpravu oznéovano sdleni s reklamnim
obsahem, které je pro uZivatele natolik atraktizeiho & dal!?®> Pokud si odmyslime
onen reklamni obsah a dosadime si &aobsah Zurnalistického &léni, je vhodné se
touto problematikou zabyvat i z hlediska online nalistiky, ktera diky potencialu
piinést ¢tendi originalni a zajimavé steni mize svym redaknim obsahem docilit
toho, Ze jej budou lidé & dal, & uz prostednictvim sdileni na socialnich sitich
¢i pomoci e-mailu nebo jinych aplikaci. Podéhako v reklamni branZi je tedy mozné

samotnym redainim obsahem (chapanym jako produkt) docilit zvyzéfinu o online

médium a potdomi o jeho zn&ce.

122 Bedn& 2011, s. 30.

123 Bedn& 2011, s. 159.

124 Smjid 20086, s. 5.

125 y/ysekalova, Mikes 2007, s. 133.
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1.5 Design textu a dalSi specifika Zurnalistické trby v online

prostiredi

Jak jiz bylo nazngno v podkapitole 1.3.8teni na internetu se v mnohém liSi
od bkiZzného ¢teni tiSEnych médii, a proto byva&asto preferovan nejen model
tzv. obracené pyramidy?® ale je nutné myslet na jakysi design textu, kijerynozné
do jisté miry povazovat za omezeni vyplyvajici zzaemé schopnostitendu online

127
€

médii sougkdit se.“’ V dale uvedeném textu se proto pokusime shrnosavdmni

poznatky z této oblasti na zaktadostupné literatury.

1.5.1 Délka texti a odstavd

Autori zabyvajici se online Zurnalistikail ¢tenim text internetovymi uzivatel
se shoduji také v otdzce délky tiexkde doportuji spiSe kratSi formuipd delSimi
piispivky. Hlavnim divodem uZ neni omezena kapacita modemu a nemalétkppl
za telefonni spojeni, protoZzdilgizné od roku 2005 se rozmohlo rychlé bezdratove
ptipojenf?®, ale samotniteni. Podle Vernera je totiZ pro valnatést internetové
populace ¢etba delSiho a komplikovgiho textu, zvlas vyZzaduje-li sousedni
a zapojeni analytického mysleni, nad jeji schopridstiavirek upozofiuje na fakt,
Ze &koliv internet nabizi teoreticky neomezeny progtpublikaci takka nekonénych
textd, internetovy uzivatel neni ochotny se dlouhymityezxabyvat, respektive ochota
precist si takovy text bude vyragnnizSi, nez v fipact publikace delSiho textu
v tisttnych médiich° ,Tedy: MiiZzeme publikovat kvanta téxtpokud chceme byt
aspesni, je naopak nutné se drzeteiza texty nemilosrdh kratit, a to tvrdji nez
v tisku,” pise Jagrek

Tony Rogers je dokonce nézoru, Zespsvky psané pro web by &y byt zhruba
polovi¢ni co do pétu slov oproti ekvivalentu psaného prodisd média. Pokud jeédba

publikovat delSi text, dopotuje jej roZlenit na vice stranek, na které Ize upozornit

126 postupuje se od shora dald nejdilezitgjSich informaci po ménpodstatné.
" Bedn# 2011, s. 113.

128 7ajicova 2009, s. 23.

129y/erner, Bezchlebova 2007, s. 60.

30 Javirek 2008, s. 42.

131 Javirek 2008, s. 42.
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¢ten&e pomoci petelre viditelného odkazu na pokfavani v dolni oblasti prvndasti
piispsvku.®*? Déleni delSich text na vice samostatnychiippsvki, které jsou
publikovany za seboiadow v ramci rékolika hodin ¢i dni, je jiz i BZnou praxi
v deskych online médiich, jak dokazuji vysledky katfitni analyza Soskové?

V souvislosti s délkou textu byva také nmvana délka jednotlivych odstayc
protoZe ¥tsi bloky textu se na monitore¢tou obtiZji a mohou takiten&e odradit:>*

1.5.2 Pd&et znaki naradek
Za dilezité specifikum Zurnalistické tvorby v online pti@di Javrek povazuje
i jakousi Stku textu, kterou definuje jako pet znak v jednomiadku. Nendl by

presahnout osm desitek ziaharadek!®

1.5.3 Fotografie

Ackoliv by se i online Zurnalistika &a podle Jaiirka zaobirat fotografiemi
vyuzivanych ktextm, nehraji podle & tak zasadni roli jako v ti&ych meédiich.
Odvolava se na tzv. eye-tracking studie, podle nsdxtend&i po oteveni internetové
stranky divaji na fotografii jako az na drutiytieti prvek v peadi, ktery upouta jejich
pozornost.

Ptimo do pgispvku se obrazky vkladaji dma zpisoby, které secasto
kombinuji. A sice jsou kil umisény piimo do toku textu, nebo jsou vloZeny
do tzv. galerie spot®¢ s dalSimi fotografiemi,Galerii bychom neli pouzit tehdy,
obsahuje-liclanek \tSi pa‘et multimedialnich filoh nebo je-li pdet priloh v neporaru
s délkou samotného textu (v takovéfipgk by jinak na strdnce bylo hodrobrazld
a malo textu, co£ten& vnima jako nedostatbost ze strany meédia),doporuiuje
Bedn&.'*®

132 ROGERS, Tony. Writing for the Web: Ways of Writingews Stories for the Web. About.com
[online]. © 2013 [cit. 2013-01-16]. Dostupné z:phtfjournalism.about.com/od/writing/a/webwritingint
%3 505kova 2010, s. 92.

134 DUBE, JonathanA Dozen Online Writing Tipfonline]. CyberJournalist.net, 10. 11. 2000 [2i612-
10-09]. Dostupné z: http://www.cyberjournalist.nettis/000118.php.

135 Javirek 2008, s. 42.

% Bedn# 2011, s. 122.
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1.5.4 Titulky

~Je znamym faktem, Ze percipient si fegfe novinovy komunikat, aniz by si
predtim vsSiml jeho titulku. Naopak mnohdy text tiybkne nahradi dalSicetbu textu,”
napsala Hana Srpova ve své studii o novinovycHciih'®’ Podle Janoucha jsou
nadpisy ¢ili headline to prvni,ceho si vSimame v letacich, P&ancich, inzerci,
bannerech, PPC reklamatfi.To samé plati i v online prasdi, kde je tim prvnim,
sc¢im secéten& u textu setka, titulek,Titulek je tim, coctende pimeje precist si cely
clanek,” tvrdi Bedné#, ktery upozafiuje, Ze stej& jako mize titulek ¢ten&e ilakat,
miZe ho i odpudit®® Za nejstzejnsjsi prvek online Zurnalistiky, ktery rozhoduje
0 upouténi pozornosti je tedy titulekéch si uZivatel pecte zpravidla minimala pst.*4°

Obecré lze tici, Ze titulek si z progedi tiS€nych meédii penesl do online
prostedi WtSinu svych funkci. Jedna se tedy o nadpis textuzéti jako hlavni pouta
ktery m& upoutat pozornost k dalSimu obsahu, rag@adilezitost ¢lanku. ,M&
informacni, orienta’ni i estetickou funkci, ma vzbudit pozornoskdavost, uletit
vybr a naznait obsah materialu.*** | v online Zurnalistice obeérplati, Ze titulky jsou
obdobré jako v tiSEnych novindch omezeny ditym poctem znaki, ktery je dan
zejména grafickym zpracovanim wéffia nefastji jsou umistény nad textem (@mo
na konkrétni URL adres#&anku). Cten& si jich na webech zpravidla viiméa proto,
Ze jsou formato¥ (vétSim pismem nez je zbytek textu), ale také vyznanwyvazné.
K nejstzejrejSi ¢asti titulku pati zejména prvni dv slova, ktera jsou podle Jaka
jakymsi €zistm pohleductendd. Ti si mnohdy totiz v disledku skimovani népctou
titulek cely*?

,Dnes je jeho primarni funkcétende zaujmout, filakat k cetbe celé zpravy
a zarova@ co nejlépe nastinit jeji obsahKonstatovala Felcmanova ve své batské
praci wnujici se jazyku tituli eskych zpravodajskych web** Bednd v souvislosti
s titulky v online médiich zmiuje ¢tyti hlavni pravidla pro titulky, které by podlejn

mely pravdiw vystihovat obsahélanku, nEly by prildkat éten&e, proto je musi

137 Srpova 1993, s. 85.

138 3anouch 2010, s. 83.

139Bedn# 2011, s. 118.

140 Javirek 2008, s. 42.

141 Osvaldova, Halada 2007, s. 219.
192 508kova 2010, s. 81.

143 Jawarek 2008, s. 43.

144 Felcmanova 20086, s. 27.
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zaujmout, pokud je podstataildnku rozpor, il by byt v titulku zvyrazgn. Diraz
klade také na originalnost a vyvarovani se médriwim.**°

Mezi obecnymi doportenimi pro titulky uvadi Stephan Ruf3-Mohl idgad
opatrnost s metaforami, analogiemi a obraznymiiropnanimi, nevytvéeni
Sroubovanych slovi vyvarovani se jazykovych Kklisé, formulacim, ktejgou
v disledku castého pouZzivani opebovanéi vylouéeni slov jako jsou .ja“, ,my"
a ,se“, kterd nejsou Zadouci #wbdu Zadané perspektivy neéagtreneho
pozorovatelé®®

Michaela Hottdkova doportuje pred vypusnim titulku do s¥ta polozit si
n¢kolik zakladnich otazek, jako jsou ridgad:

e Opravdu je to dobry nadpis?
« Jevyrazny a jasny?
« Zaujal by n& jako cten&e?*’

V online Zurnalistice se setkdvametdinou jen s hlavnimi titulky, zcela
vyjimecné byvaji tzv. titulkové komplexy nebo titulkové okl, tedy kombinace
hlavnich titulki s nadtitulky¢i podtitulky. , Titulkovy blok, tedy celek tveny titulkem,
nadtitulkem a podtitulkem se v internetovém zprajgdi piliS neobjevuje,” piSe
Felcmanova, kterd neexistenci nadtifullk podtitulki v prostedi internetu vysitluje
dirazem na jednoduchost geplednost®®

1.5.4.1 Hyperbolizace titulk a frustracni stav

Jednim z @voda, prat podle Javrka funguji v prosedi internetu spiSe popisné
titulky, je ten, Ze uZivatel fiZe potencialdé prijit z webu, ktery automaticky zobrazuje
pouze titulky. Takovyten& obvykle nezna dalSi okolnosti obsahu samotnéhtu,tex
casto nevidi ani perex a téfmikdy se na takovych webech nezobrazuje ani faefogr
proto je teba myslet i na tyto uzivatele a nabidnout jim fFeamictvim titulku dostatek

informaci ke spravné interpretaci nasekiggvku.**®

145Bedn# 2011, s. 118.

146 RuB-Mohl Stephan 2005, s. 79.
14" Horakova 2011, s. 83.

148 Felcmanova 20086, s. 27.

149 Javirek 2008, s. 42.
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~Je treba si ud¢domit, Ze mnohatend« prichdzi na jednotlivéclanky ne
z titulni stranky webzinu nebo z jeho rubrik, ajanych servef, kde se @lanku dozvi
diky RSS agregaci,tipozoiuje Bedné na tzv. frustrani stav, kdy séten& naclanek
dostal ges stranku, kde vidl pouze titulek, a dostava se dlanek, ktery je v rozporu
s titulkem ¢ nenaphuje &tendské d@ekavanf>® Tento jev souvisi s pojmem
hyperbolizace titulk, ktery je znam i z tishych médii, kdy titulek vede kiphnar
zvySenému &ekavani vyznamu nebo zajimavosti obsa@hanki s primarnim cilem
zvysit zajem o koupi periodikg® Jonathan Dube upozaije také na to, Ze pokud
¢ten& nevi, jaky dalSi text se pod danym titulkem skrygasto jej ani nerozklikne.
Pokud peci jen uzivatel takovy titulek rozklikne a zjistie o takovy obsah nestél, ztraci
daveru k celému médiu jako zdroji informatt

,Nikdy nesmi byt matouci¢i bulvarni, tj. evokovat udalost, ktera se
ve skuteénosti nestala, jen proto, Ze najnchceme ftahnout ctende. Ctendi to
vhimaji jako podvod,“piSe se o titulcich v internitipucce redakce zpravodajského
webu Novinky.cz, ktera uvadi, Ze titulek musi bydtky, uderny, napadity a séasré
uvadi seznam zakazanych slov (vagina, sperma,,pgalailace, dement, cikan, kretén,
porno & soulo?)*® Obdobné doporieni k titulkim dava i Hohadkova, ktera je téz
nézoru, Ze by titulky kly korespondovat s obsahem dalSiho textu agteby se v nich
slibovat réco, co pak v textéten& nenajde,,Obsah musi samaejm¢ korespondovat
s nadpisem. Nefete psat text o jablkach a nadepsat ho¢lBkhrusky. To pece

nejde,“ tvrdi Homakova>*

1.5.4.2 Typologie titulk

Ackoliv si tato prace klade za ciliipést konkrétni typy efektivnich tituik
Zurnalistickych sdeni v prostedi internetu, ve své praktické (vyzkumnélsti,
pied samotnym vyzkumem je nutnéegstavit si izné druhy titulk, respektive jejich
typologii. Titulky mohou byt:

*0Bedn4 2011, s. 118.

'L Bartosek 2004, s. 81.

%2 DUBE, Jonathan. A Dozen Online Writing Tips [o]JnCyberJournalist.net, 10. 11. 2000 [cit. 2012-
10-09]. Dostupné z: http://www.cyberjournalist.netiis/000118.php

153 viz Prilohag. 1.

™Hornakova 2011, s. 84 — 85.

40



o kratké (doctyi slov) nebo dlouhéZeman ped FiSerem x Tydenred
volbami vede Zeman@d FiSerem;

» statické (titulky bez slovesa) nebo dynamicke Igiwobsahujici sloveso
v urgitém tvaru):Zeman da’ela x Zeman se probojoval dela

« obecné nebo konkrétn¥ Cechach byli lep3i Moravané x Po velkém boji
a se &stim Vsetin vyhral v Pardubicich 4 : 2;

* vécné nebo obrazn&:setin zvizil nad Pardubicemi x ValaSska slivovice
oslazen&eskym pernikem;

* podle gitomnosti ¢i absence vychodiska (tématu) a jadra (rématu)
tematické, rematické nebo tematickorematiclkak se délo Vsetinu? x
Vrétili se jako vigzové x Vsetin si z Pardubigiyez! viezstvi*>

Praw s ohledem na fakt, Ze se n#&spivek na internetu iize ¢ten& dostat

I zjiné stranky, kde se mu zobrazuje mnohdy potihylek, mél by byt titulek

(zejména) v fipact zpravodajstvi spiSedlouhy, dynamicky, konkrétni, vécny

a tematickorematicky. Diky témto charakteristikam je mozné definovat titulekioal

meédii jakozZto obsah@&wiplngjSi a informujici o tématu a jelfeSeni.

S ohledem na vySe popsané znalgindych titulki v online Zurnalistice,
zejména siphlédnutim na tzv. frusttai stav a hyperbolizaci titulk 1ze polemizovat
s tvrzenim Felcmanové, ktera tvrdi, Ze by se tjtudakinich gispivki na webu raly
prizpisobovat napklad svou délkou feddefinovanému stylu webové strarf§.

e

pro moznost publikace taxs plrg funkénimi a €innymi titulky.

1.5.4.3 Titulky a vyhledauge

Zvlastni vyznam titullt v online Zurnalistice potvrzuje i existence dvoeraf
titulki na zpravodajském online deniku Aktuibz. Jeho redaki prirucka popisuje
titulek jako ,publicistické vyjadeni, jehoz hlavni ambici je kombinace zpravodajské
presnosti (= ¥cny obsah zpravy) éena'ské atraktivity (= nastroj motivujicftenost
materiaki).” Takovyto titulek je limitovan maximalnim peem znak, ktery je

stanoven na 55 figemz divodem tohoto omezeni je podle interniho dokumentaoast

155 Bartosek 2004, s. 79.
156 Felcmanova 20086, s. 27 — 28.
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zobrazeni titulku v hlavnim sloupci webu vZzdy ma&ing na dvaradky. Druhy titulek
redakce nazyva jako ,SEO titulekd ,Title", ktery je definovan jako stroze
zpravodajsky a ma obsahovat rozhodujicédita slova. Publikani systéem redakce
nezobrazuje tento SEO titulek v samotnéhnku, ale pouze v li§t prohlizee
a ve vysledcich vyhledavani.

.rento titulek ma dalSi velkou vyhodu: obsahujekeed hlavni kifova slova,
coz je dlezité pro internetové vyhledaia jako je Google.com. Va%anek se bude
radit ve vysledcich vyhledavani mnohem vysSe, podwiijpte titulek ,Zenel Vendelin
Mitzany“, nez kdyz vymyslite kraspoeticky titulek. Z vyhleday@ pak pichazi velké

mnoZstvi dal§icktendsi,” pise Jatrek®’

1.5.5 Titulky pod fotografiemi

Podobné oblip jako titulky, které zajimajétende i pstkrat ¢asgji nez samotny
text, se &3i v ti&nych novinach i popisky pod fotografieMf Jak jiz bylo zmitno
vySe, v online prosedi je dnes mozné ukegnit fotografii hned celou sérii v tzv. galerii,
kde je v leckterych red&hkich systémech mozné opatpopiskem kazdou fotografii
zvla¥. Na rekterych webech je moZné pozorovat také trend, ledggly komunikét
tvofen pra¥ takovouto sérii fotografii doprovazenou textemrkigdé z nich &tend se
diky kliknuti na rjaky prvek (napiklad tlatitko dalsi) posouva vifspivku stale dal,
smeérem ke konci (posledni fotografii s textem).

Bedn& také upozatuje na uzivani tzv. ilustéaich obrazk, kdy je Zadouci
na tento faktcétend&e upozornit. N ektera webovd média pouzivaji pro ilustrace
.zanrové" obrazky z komeénich nebo i véejnych fotobank. Pokud takovy obrazek
bezprostedre nesouvisi glankem, je na to péeba upozornit — a nejlépe tzv. ilusira

obrézky vibec nepouZivat. ZaleZi véak na rozhodnuti mégigg >

1.5.6 Mezititulky
DalSim zgisobem, jak rozdit obsahlejsi text na uzivatelskyipétivejsi casti, je

moznost vyuziti mezititulli, tedy di€ich nadpig pro tematicky souvisejici odstavce

157 Jawarek 2008, s. 43.
158 Malcolm F. Mallette 1991, s. 72.
19Bedn 2011, s. 123.
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tvorici logické celky.,Psychologicky efekt tohoto postupu dgnae je, Ze relativé
dlouhy text vnima fakticky jako vice kratictyswtluje Bedn&.**® Jejich koncipovani
musi byt ale jasné a informativni, nikoliv, jiik& Rogers,roztomilé* %!

Podle Bedn& nema smysl mezititulky pouzivat u velmi kratkyélanki,
u piispivkia obsahujicich vice nez 2000 zhakcetrg mezer je ale povaZzuje
za nezbytnost. Mezi vyhody uZivani mezititulkadi kron¢ usnad@ni cten&ova
skimovani i moznost od danéhtigmévku odejit a pozgi se k mu vratit. Vychazi fi
tom z gedpokladu, Ze nyjSi internetové prohlize umo#uji uzivatelim otewit si

vice stranek v jednom okmomoci tzv. panélci karet!®?

1.5.7 Ztwnéni

Rogers doportuje pouzit zvyrazéni textu u zvlast dulezitych slov¢i frazi,
taktéZ ale vyzyva ke i$timosti uzivani t&ného pisma®® , Ztu¢énéni secasto pouziva
prAi prvni zmince osoby (,pak si vzal slovo byvaly isiin Vladimir Mlynai)
nebo u dlezitych kratkych slov a souslovi — pasazi, ktest vyrazé posouvaji dal

a piinaseji wjakou dramatickou zemu,* uvadi friklady pouZiti ztdnovani Javrek ***

1.5.8 Odréazky a¢islovani
Odrazky acislovani jsou podle Rogerse v online Zurnalistizévéany ze dvou
davodi. Prvnim je zdrazreni ukité dialezité informace, druhym je moznost éenit

- 165

piehledrE text, ktery by byl sam o seélpiiliS dlouhy:

1.5.9 Hypertextové odkazy
Internet nabizi mozZnost vlozZeni hypertextového adkaa jinou stranku,tauz

v ramci onoho médiai ze zcela jiného webu, a nabidnout ta&n&i dalSi dophujici

1°Bedn4 2011, s. 114 — 115.

®1 ROGERS, Tony. Writing for the Web: Ways of Writiddews Stories for the Web. About.com
[online]. © 2013 [cit. 2013-01-16]. Dostupné z:phtfjournalism.about.com/od/writing/a/webwritingint
°2Bedn4 2011, s. 115.

183 ROGERS, Tony. Writing for the Web: Ways of Writingews Stories for the Web. About.com
[online]. © 2013 [cit. 2013-01-16]. Dostupné z:phtfjournalism.about.com/od/writing/a/webwritingint
104 Javirek 2008, s. 43.

1% ROGERS, Tony. Writing for the Web: Ways of Writingews Stories for the Web. About.com
[online]. © 2013 [cit. 2013-01-16]. Dostupné z:phitjournalism.about.com/od/writing/a/webwritingnt
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informace vztahujici se k naSemu textu. Obvykldesty rozliSuji dva druhy odkéz
smsrem dovnit (vnitini) a snérem ven (viij$i).*°® Podle Rogerse by se odkazylyn
pouzivat pouze, pokud je to skéte tieba. Nemily by nagiklad odkazovattende
jinam, jestlize nmiZzeme onu roz&ijici informaci strdné shrnout v ramci naSeho
textu®’
Ackoliv se nazory autdr na uzivani odkaz liSi (n¢kteri je doporduji

Z nejfiznejSich divoda uZivat @i kazdé mozné flezitosti), z hlediska onoho designu
textu, je nutno povazovat odkaz také za zajimawaficky prvek. Pokud ma v tomto
sméru dolie slouzit kecten&ove orientaci v textu, la by pro odkazy platit logicky
obdobna pravidla jako n#&pglad pro ztdnéni textu: tedy neio by se to s nimi
pieharkt. ,Text, v remz je kazdé druhé slovo odkazem, je'gleledny, odrazujétenae
od cteni a cten&i naopak pidelavaji praci s prochazenim jednotlivych odkaz
a kontrolovanim jejich relevanceipozotiuje Javirek, podle 8hoz by n&l mit ¢ten&
piedem tuSeni, co pod odkazem v danéméstmalezne. Doportuje proto odkazovat
piedevsim pod slovesy (,prozradil”, ,uvedl”, ,psatime” apod.), fipadreé podstatnymi
jmény (,v rozhovoru®, ,v reportazi“, apod.), a vynavat se spojenim jako ,klikite
zde+ 108

V pripact uzivani vijSich odka# (tedy na strdnky nepochazejici z téhoz média)
se nefasgji voli moznost jejich otekeni v novém ok# prohlize&e. ,N ¢které odkazy
(nap’. na stranky se spornym obsahem) se fujiis tzv. mrtvé podeb To znamena,
Zeclanek obsahuje URL adresu stranky, kam ma byt adiéem, ale tato adresa sama

o sol# neni odkazem,tlopliuje Bedn&**°

1.5.10 Boxy

Editory textu v redaknich systémech online médii dnes nabizeji Sirok@lus

I v L

dalSich prvk, kterymi je mozné rozsekat text na dr&h a dobe stavitelnécasti.

Mohou to byt i nejitzrejSi boxy, které ufitym zpasobem mohou vybrany text ohréibi

a tim jej zvyraznit.

%% 505kova 2010, s. 18.

187 ROGERS, Tony. Writing for the Web: Ways of Writiigews Stories for the Web. About.com
[online]. © 2013 [cit. 2013-01-16]. Dostupné z:phttjournalism.about.com/od/writing/a/webwritingint
188 Javirek 2008, s. 44.

%9 Bedn# 2011, s. 124.
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1.5.11 Kapitoly

~Kapitoly spocivaji v rozéleni textuclanku do vice zcela samostatnyedsti,
které jsou na samostatnych strankachybadi Bedné k metod uzivané nejastji
na odbornych webech? Jejich vyuZivani je typické zejména kigmivcich, jako jsou
rozsahlé a komplexni testy elektroniky, kde byvazagtku textu uveden seznam
nadpisi kapitol formou odkaZ smetujicich vzdy na konkrétni kapitolu. Za vhodné byva
povazovano jejich uziti tam, kde je v textu urmst mnoZzstvi multimedialniho
obsahut™

1.5.12 Skidani fonta, barev a podtrzeni
Co se naopak online Zurnalist casto nedopokiuje, by redakni systémy
standard# tuto moznost také nabizi, je divokédéni fonti a barev zfisobujici pouze

ruenistendel’?

Obvykle jsou doportovany maximala dva fonty pisma na celém
webu, aby psobil homogennim dojmen® Co se tye velikosti pisma, standardni je
uzivani tech velikosti: pro titulky, mezititulky a text. W&ni kurzivy se &sSinou
doporiuje pro odliSeni &kterych jmen a naavod zbytku textu, fipadré pro odatleni
piimychte¢i a jinych¢asti.,Nemela by ale gedstavovat étsi cast textu, protoZze potom
piisobi malo srozumitedtf upozoruje Bedné&na mozné riziko vifpads kurzivy"
Publikatni systémy sice umaaji pouzivat podtrzené pismo, al&tdinou tato
moznost #Astava nevyuzita.,Duvodem je, Ze podtrzené texty dna prostedi
webovych stranek hypertextovy odkaz a je-li podfrgeuzito jinde, uzivatele to mate,”

vyswétluje Bedn& '™

1.5.13 ,Trvanlivost* obsahu

Jednim z charakteristickych zriaknline Zurnalistiky je jeji prakticky neustala
dostupnost. Kazdy kdysi publikovanyigpivek je dnes diky ifistupnosti do archiv
jednotlivych médii, pomoci odkazovani na&ive publikované souvisejicélanky,

1" Bedn& 2011, s. 116.
"' Bedn& 2011, s. 117.
172 Javirek 2008, s. 45.
13 Bedn& 2011, s. 121.
" Bedn& 2011, s. 121.
15 Bedng 2011, s. 122.
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¢i pomoci vyhledavani na internetovych vyhledfigh neustale k dispozici uZivateh,
ktefi na r&j mohou narazit aigcist si ho. Tento fakt je povazovan za jednu z &8jeh
vyhod produkce online Zurnalistiky. Nese vSak i sikali. ,U dlouho existujicich
webovych meédii se dbe stat, Zze komunikaty vydanéeg dlouhou dobou jiz
neodpovidaji satasnym standatim pro text, styl, fakéhost nebo zanr komunikatu,”
upozonuje Bedn& ktery sodasré doporuwuje v takovych fipadech naifiklad pouzit
upozorrgni pro ¢tend&e informujici o moznych chybach a omylech, jeriisgivek
pochazejiciieba z obdobi zatkii webu obsahujé’®

V souvislosti s obsahem publikovanym na webu j@méaminit icasté pipady,
kdy se stava text zastaralypulr cite jste rekdy zaznamenaly tuto zkuSenost: nasli jste
nejaky zajimavylanek, popis vyrobku nebo sluzby. Po chiténi jste ale zjistili, Ze je
to ngjaké divné. Jako kdyby to nebylo v souladu s torsecpiSe jinde nebo co uz vite.
Stejr¥ jste si to pecetli a mozna budete tyto informace povazovat zevesltni aridit
se jimi. Jenze pozor./B%etli jste si zastaraly obsah a dnes je vSe jinakdruje
Janouch!” | na toto je tedy nutné ip tvorbs texti pro online média myslet
a uwdomovat si jakousi trvanlivost obsahu. Dnes je g@mozejmé uvadni data
publikace textu népsgji v horni ale stale i v dolni @kdy v obou)¢asti gispsvki,
které pomahactendi k zasazeni si ndfklad nahoda vyhledanému iispvku
do ¢asového kontextu.

U zpravodajskych Zafrje téngf nemozné vytvidt obsah, ktery bude aktualni
jak vdanou chvili publikace, tak nidklad o rekolik mésiar ¢i let pozdji
pro nav&vniky pristupujici na konkrétni strankurgs vyhledava ¢i jinde umisény
odkaz apod. U jinych Zé&irto ovSem leckdy mozné je, proto je dobré vyjgnéi
v tomto snéru vstic. Za jakysi ideal je mozno povazovat obsah, kimrglectendsky
vyhledavanym a atraktivnim co nejdéle. Proto z& jspecifikum online Zurnalistiky
muzeme povazovat i vytvani texti, které nejsou nijakaso¥ vymezené, éoliv tedy
publikujeme text v feznu, neni vZzdyifhodné jakkoliv se odkazovat v textu Knému
obdobi, protoZze na dan§lanek mize ¢tend& piijit raznymi cestami i na podzim

nebo kterékoliv jiné fazi roku, dii hodirg.

1" Bedn& 2011, s. 149.
177 3anouch 2010, s. 79.
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1.6 Specifické Zzanry online Zurnalistiky

Oproti zvyklostem z tradnich médii se publikum v online préstli chova
na webu, ale i samotny obsah a jeho klasické Zgafirpisobuji tak, aby se do nich
mohli zapojit i samotnétendi. Kromé porusovani klasickych textovych vzérimternet
umoznil i vznik rekolika novych Zant typickych pré¢ pro online média.

1.6.1 Online reportaz

,On-line reportdZz ma typicky podobu stranky, do ngbu dopkovany
chronologicky s&éazené textové informace krychle se vyvijejici aglgl definuje
Bedn4 jeden ze specifickych Z&nonline Zurnalistiky-"®

Jedna z prvnich online reportazi, ktera byasto vzpominana, fipaSela
informace o hospitalizaci po operaci tlustéhéew prezidenta Havla v roce 1998.
Z Innsbrucku ji za pomoci mobilu a okamzitého plkiwiani ginesl v ramci svého
zpravodajstvi web iDNES.cz.

Vyjimkou nebyvaji online reportaze, na kterych spoacuje kwli rychlé
aktualizaci tym hned d&kolika redakto#i, z nichz kazdy ma& na starostéitwu ¢ast.
Objevuji se v nich fispivky nejen od samotnych Zurnafistale také informace
pochazejici od tiskovych agentur a lidi,ktee stali stdky dané udalostj,Obvykle se
jedna o caso¥ omezené akce 7ip zvlastnich pilezitostech, jako jsou sjezdy
mezinarodniho vyznamu, volby, povéda jiné pirodni katastrofy nebo idezité

kulturni akce,“ uvadi vyget piklada uZiti online reportazi Javek®°

Oblibené jsou
i pravidelné sportovni online reportazeegevsim z fotbalovych a hokejovych utkani,

které jsou v satasnosti doprovazeny leckdy i zvukov

18 Bedn& 2011, s. 159.
1 Bedn& 2011, s. 24.
180 jawvirek 2008, s. 45.
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1.6.2 Online rozhovor

Online rozhovor, ktery byva ¢kterymi autory pojmenovavan jako online
interview ¢i interaktivni rozhovor, je zanr, ktery maximélaapojuje sv&ten&e. Ti
maji na strankach moznost vkladaizmymi zpisoby (nefasgji prostrednictvim
zjednoduSeného formul, dive ale pouze prastdnictvim e-mailu) své dotazy
na respondenté hosta tohoto rozhovoru. Dotazovanyasto niize vybirat sdm gadi
otazek, na které chce odpovidatkteré nize i vynechat. ¥iSinou jsou pak odp@di
zpiistuprény vSem uzivatém webu a byvajitazeny wasovém sledu, jak nasrhost
odpovidal. U odpoddi dotazovaného se jedna podle B&dnd pomezni zanr mezi
klasickym Zurnalistickym obsahem a vyraznou formaapojeni zptné vazby
uZivatefi.*®!

Prakticka encyklopedie Zurnalistiky a marketingokémunikace vymezuje
online rozhovor u¢i chatu takto:,Od tzv. chatu se on-line rozhovor odliSuje tim,
Ze pidéluje Geastnilim diskuze Uzkou skupinu respondertimz @astnici kladou
otazky, a dale vippade moderovaného rozhovoru také svoji organizaci,qa®totazky
jsou obvykle redigovany a zejiuji se aZ sotasre s odpovdi.“ 182

»Zajem o online interview je velky. Osobnost na sid na odpo#di vetSinou
hodinu, ¢asto nestihne odpeéslét na vSechny poloZzené otazkytfodnotila zjem

o online rozhovory ve své baks&é praci ped temi lety Zajicovd™

1.6.3 Pribézné aktualizovana zprava

Bedn& mezi jiz ustdlené Zanry online meédadi pabézneé aktualizovanou
zpravu, kterou definuje takto;Zakladem je komunikét v klasické textové patiob
(blizici se obvykle podelrozSiené zpravy). Jestlize se vSak pojednava o udalosti,
ktera se vyviji nebo ktera podléhaémdm, nize byt tato zprava/fmo na webové
strance, na niz je publikovana a aktualizovan®.‘Sowasré by vSak ndla spliovat
zakladni charakteristiky pro zpravodajsky text, ytethéla by byt koncipovana

181 Bedn& 2011, s. 25.

182 Osvaldova 2007, s. 139.
183 7ajicova 2009, s. 18.
184Bedn& 2011, s. 26.

48



piedevsim tak, aby byla schopna v omezerése zprosedkovatétendi maximum

relevantnich informact®

1.6.4 Blog

Nekdy byva mezi nové zanry, které vznikly v piesti internetu a jsou prodn
typické, fazen i weblog, blog neboli internetovy dek®*® spojovan nejastji
s americkym spisovatelem a blogerem Jornem Bargekimy ho uved! v roce 1997’
Bedn& vSak gipomina, Zze ve své podsidbyly v patatcich publikovani online (tedy
pied tim, neZz se stalo publikovani masovou zaleZjtddbgem i prvni webové
magaziny vetns ¢eského webu Neviditelny pes Qeje Neffal®® ktery podle Pavtka
za blog nebyl v dab svého vzniku ozr@n mozna jen proto, Ze toto slovo §est
neexistovald® ,Slovo blog je do jisté miry slovnifitka. Vzniklo jako sloZenina:
weblog, tedy internetovy zdznam. V praxi se jedigédgwSim o webovou stranku,
kterd obsahuje pibezre vytvdeny a vold pristupny osobni denik s pozndmkami
a odkazy,“uvadi Verner:®

K velkému roz&eni blogi doSlo po roce 2001, Zatek blogovani na internetu
u nas Verner datuje do &na 2003, kdy byl spuf projekt Bloguje.c2™* Dnes jiz
blog neni niim neobvyklym a platformu pro publikovani bfogumoziuji velké
zpravodajské weby ale i dalSi stranky (tento dktividy byva nekdy nazyvan také jako
polonezavisla okanska Zurnalistikd?), které pro ,své“ blogery Fédaji nejbzngjsi
soutze'®®

Autorem blogu se ii¥e stat prakticky kdokoliv, kdo ma k internettispup®*
.Pokud je takovym jedincerdi skupinou @kdo veéejne cinny, nagiklad vyznamny

politik ¢i politicka strana, niZze byt blog relevantnim zdrojem informacpbukazuje

185 Sepesta In Osvaldova 2001, s. 108.
186 zajicova 2009, s. 19.

187 Bedn& 2011, s. 165.

188 Bedn& 2011, s. 165.

189 pavitek 2007, s. 92.

190v/erner 2007, s. 60.

1¥1v/erner 2007, s. 60.

192 peska 2012, s. 11.

19 Bedn& 2011, s. 167.

194 Osvaldova 2007, s. 33.
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na dal&i vyznam bldgSoskov&>® Suij blog si tak vedou politici, ale i n&éjlad modni
nad$enci, autbnakterych blog jsou rékdy dokonce oznmvani jako celebrity?®

HlouSek ve spojitosti s blogy mluvi o tzv. renesahiogi, kdy napgiklad
zpravodajsky web Aktuatncz umo#uje blogovat v ramci rubriky Blogy jen vybranym
zajimavym lidem jako jsou prév nagiklad politici ¢i odbornici na itznou
problematiku. ,Blog, ktery obvykle slouzi jako zapisek teenagetl, ale i starSich
uzivateli internetu, se tak stal v podani Aktuébr prestiznim médiem a vybranou
spolenosti,“ pise Hlousek®” Mohou do nich fispivat jak jednotlivi autd, tak malé
skupiny fratel¢i Siroké komunity**® Vznik blogi tak v podstat dal pravo jakémukoliv
uzivateli internetu vyjaiit svij ndzor na webu a podle SoSkové se postugtaly
souwasti tzv. blogosféry, kterou charakterizuje jakdkambvani a diskutovani o tom,
co napsalti na co odkéazali druZf®

,Doba, kdy tento druh lidové publicistiky*@dstavoval trend, je ale nyni (v roce
2010) zjeva jiz za svym horizontem a velké@st divejSich bloggefi presidlila
do socialnich siti, protoze to, co ént nebylo informace publikovat, ale sdilet,”
podotyka Bedn&*®

Blogy a jejich témata mohou byt osobni, ale takéergdborné®* Zavedii si je
také rekteri profesionalni novind a rekteri z nich se diky svym agpnym blogim
osamostatnili od jvodnich redakci. #oliv byl tento trend zaznamenartegevsim
v USA, mizeme jej pozorovat v seasnosti i WCesku nafiklad na blogu FFFILM
(k dneSnimu datu na adrese http://www.fffilm.narfiBhoveho kritika, gekladatele
a publicisty FrantiSka Fuky, ktery v ptvodre vyhradni blog ¥novany filmu
osamostatnil od Neviditelného psa a pgizd webu Novinky.cz. Dnes sy blog
provozuje za pomoci fingnich daéi od samotnycltendu, kteti mu za posledni rok
fungovani blogu pspeli v praméru ténei 30 000 K mesicné.

Vyjimkou dnes nejsou ani korporatni blogy vyitaé PR profesionaly du
v ramci webu firmy, nebo na blozich jinych subjekejichz téma souvisi s organizaci
PR pracovnika. | kdyZ blogy byvaji oztmwany za jeden z velmié¢innych nastraj

195 508kova 2010, s. 28.

1% Bedn& 2011, s. 167.

197 Hlousek 2010, s. 50.

19 pavitek 2007, s. 91.

199 508kova 2010, s. 28.

200Badng 2011, s. 168.
21yysekalova, Mike$ 2007, s. 127.
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pro komunikaci s danou cilovou skupif, firmy ¢asto zvazuiji, zda prosrbude blog
skut&nym prinosem jako saiast marketingové strategigraxe totiz ukazuje, Ze nejen
blogy médii, ale také firemni blogy jsou mistem pternetové grafomany, z nichz
nekteri vyuzivaji jak na medialnich, tak firemnich webgp#lezitost kcasto nevhodné,
nekvalifikované a pro uzivatele webu Skodlivé mitsli© uvadi Svoboda,
ktery piipomind i tkolik kauz s falesnymi blogeri>
Jako blog byva oziavana ale nejen webova aplikace popsana vyse,

ale i specificky zanr online Zurnalistiky, ktergkaly piipomina aktualni poznamku,

komentd &i ¢rtu.®*

1.6.5 Psani desater aneb vyboveé ¢lanky

V souvislosti se zvySenim atraktivity internetovystranek, zejména e-shgp
byva dopordovana tvorba jakychsi seznanii zZekicka. V pripact e-shof se jedna
nagiklad o seznamy nejprodavgdino zbozi nebo uvédi desateraivodi, prod si
zvoleny produkt piidit. ,VZzdy je pitom dobré, kdyz je déeho 10 (pip. 20).
Pritazlivost ,desitky* je market@im znama od p@tk: reklamy,” uvadi v této
souvislosti Janoucff® V ramci online magazinu Topzine.cz byly tyto zkusi
z oblasti online marketinguigneseny do pragdi online Zurnalistiky a na jejich
z&klad byly vytvoreny tzv. vykrove ¢lanky (jak byvaji nazyvany v redakci tohoto
meédia) pinasejici nafiklad mizné seznamy filiin ¢i hudebnich skladeb étSinou
vztahujici se k &aké konkrétni aktualni tématice, Zagiaktualnimu rénimu obdobi.
Z hlediska zanru je mozné je nejvicgppdobnit asi autorskynmilankim definovanym

Vernerem, tedy ifispivky, které stoji na pomezi zpravodajstvi a pubtikys®®®

22yysekalova, Mikes 2007, s. 127.
293 Syoboda 2009, s. 169 — 167.
204v/erner 2007, s. 60.

20% 3anouch 2010, s. 73.

208 \/erner 2007, s. 25.
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1.7 Profesionalni a obanska online zurnalistika

Vhledem k tomu, Ze technologie webu uningz prakticky kazdému vytvi si
stranky vypadajici klidh i jako profesionalni magazin a publikovat n&amnsve
prispivky,?®” dochazi ke splyvani profesionalni Zurnalistiky nsa#érskou. Podle
Zajicové se profesionalni Zurnalistika odliSuje tédamatérské tim, Ze musi splat
pozadavky kladené na Zurnalisti.

,VZdy bude muset existovatkdo, kdo posbird zakladni informace v terénu
a pripravi je ke zveejneni v médiich do publikovatelné podoby. Online imface volé
poskytovana Auz veéejnou spravou nebo konmi@imi subjekty nikdy nenahradi styk
s realitou Zivota. Tato realita sice e pronikat do kyberprostoru diky aktvit
dobrovolnych internetovych komunit, ovSem dosavakimenosti ukazuji, Ze pokud tyto
amatéerské aktivity maji mit trvalejSi charakterpakud maji ziskat vyznadjsi ohlas
u internetového publika, museji se de facto profedizovat, tj. pijmout metody prace,
které pouziva Zurnalistikakonstatuje Smid>

Na nasledujicichfadcich textu se proto pokusime tytoédedliSné ¢innosti
definovat a stanovit znaky, diky nimZ je mozné vyihgrofesionalni Zurnalistiku
od obsahu, ktery twd pouze samotnétendi a Ize jej schovat pod pojem &nské

zurnalistiky.

1.7.1 OlF¥anské zurnalistika

Vznik obtanské Zurnalistiky se datuje spoi& se vznikem prvnich bldg
podcasi, streaming videi a dalSich souvisejicich webovych inova€&b ¢canskou
Zurnalistikou se rozumi zZurnalisticka, respektiublisticka (v SirSim slova smyslu),
aktivita ok'ani bez Zurnalistického vél@ni. Lidi, ktéi individualre pracuji podoba
jako profesionalni novind zpracovavaji informace. Tyto informace mohou mibho
podob. MiZe jit o textové materidly, obrazky, audio neboewitf*°Motivaci

ob¢anskych Zurnalist vSak neni finatni odnména, ale pedevSim zabava, #pob

207 Bedn# 2011, s. 164 — 165.
208 7ajicova 2009, s. 21.

209 8mid, 20086, s. 5.

210 pegka 2012, s. 11.
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sebeprezentace a prezentace svého textd potencidlnim publikem, ziskani
zkuSenosti¢i vypli volného ¢asu. Nutno podotknout, Ze zdamskych Zurnalist se
praw diky ziskani praxe mohou stat (a stavé@nové tymu profesionalnich redakci.
Obc¢ansti zurnalisté mivaji tendenainovat se mensim regionalnim a raélilezitym

tématim. Jejich texty Ize z hlediska Z&mzaradit nefastji mezi recenze a reportaze.

1.7.2 Profesionalni zurnalistika

Jednou ze zakladnich charakteristik, kterymi je méodefinovat profesionalni
Zurnalistiku, je prace samotného Zurnalisty. Piofeg@niho Zurnalistu Ize klasifikovat
jakoZto osobu, kteraénuje praci s informacemi (jejich ziskavartigéni, analyzovani,
zpracovani a publikovanigtsinu svého pracovnihtasu, ma se zpracovanim informaci
jistou zkuSenost a je za tutinnost adekvath financné honorovan Obsah vytvéeny
profesionélnim Zurnalistou se k&en&i navic dostava obvykle vicekolovym procesem,
kdy se na zpracovani a ue@geni scleni podili vicecleni redakce, obvykle tim

myslime redaktora a editof&.

1.7.3 Pracovni naph online Zurnalisty a naroky na profesi

PrestoZe, aby dneSni Zurnalistat’ (2 profesiondlni ¢i amatérsky) mohl
publikovat na internetu, neni jiz tak nutnd znajagyka HTML jako tomu byvaloidv
(publikacni systémy jsou dnes velmi snadné na uzivanfigominaji Ezny textovy
editor jako je napklad MS Word), podle Zajicové vSak online ZurrnaNs nestai

,pouze* umet napsatilanek,?

tedy strégné, vystizre a v kratkéméasovém intervalu
zpracovat informace v textové podoidlél by umet zpracovavat fotografie a vkladat je
do textu, pracovat s audionahravkanti videoreportdZzemi, které musiazné

Zpracovavat, tj. natit, sestihat apod.

1 peska 2012, s. 42 — 44.

212 NARODOHOSPODARSKA FAKULTA VSE V PRAZE. Internetova zurnalistik&rakticky pohled
na praci novinke v online médiu. Praha, 2011. Dostupné z: htipgp/Akse.cz/wp-
content/uploads/2011/08/Internetova_zurnalistika.pd

213 7ajicova 2009, s. 22.
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.Pracovni napk internetového noving se liSi redakce od redakcekKonstatuje
Jawvirek?'* Presto je mozné zde uvést alespaatky vitet nefasgjsich cinnosti jeho
prace:

a) prace s agenturnimi zpravamity se bd’ v neznénéné podob na webu rovnou
automaticky publikuji, nebo je musi redaktor kopé&bruing. Casto se v3ak
upravuji dle paeb konkrétniho médiajipadré agenturni zprava slouzi jen jako
vychozi bod pro vlastniifspvek vytvaeny redakcf!® Nejcastji si ale kazda
redakce fizpasobuje jen titulek a perex;

b) tvorba vlastnich fispevki psanych exkluzivma web;

c) vymysleni anket;

d) moderovani diskuzi;

e) priprava online rozhovars osobnostmi;

f) priprava e-mailovych newsletieti SMS zpravodajstvi.

V pripact online verzi tradinich médii, nafiklad denikwi tydeniku niize jes¢
dochazet laktualizovani a upravovaniclanki z mateéského médid®a jejich
publikovani na webu, ffpadre alespa kvybéru a nasledné prav material
piipravenych fgvodné pro mateské tiséné médium.

Jawirek také upozdiuje na novou funkci v rdmci redakci online médiérku je
tzv. komunitni editor. Jeho Ukolem je servis prdivak ¢tende, ktagi si nagiklad
v rAmci webu vedou blogi se jinak zapojuji do chodu médid. Smid zase zmije
vedle zakladni potacové gramotnosti online Zurnalistnutnost chapani prace
internetovych vyhledaw, zpisobu, jakym se prezentuji vysledky jejich hledadabsi
znalosti, které byvaji souhréinzasteSovany pojmem CAR (Computer Assisted
Reporting§*?, tedy pa@itacem asistovana zurnalistik® S ohledem na tento fakt byly
do predkladané diplomové prace dale zahrnuty kapitalgujici se tématice SEO
¢i préci s kltovymi slovy.

V souvislosti s praci online Zurnalistyaieme také mluvit o vySSim vykonu

Zurnalisti. Internetové redakce jsou totiZt$inou mensi obdobou pravidelnych redakci

21 Javirek 2008, s. 45.

215 Javirek 2008, s. 45.

1 Javirek 2008, s. 45.

17 Javirek 2008, s. 45 — 46.

218 Bize 0 CAR viz nafiklad Zuzana Kawaciukova: Investigativni Zzurnakatprostednictvim internetu.
Diplomova préace IKSZ, Praha: FSV UK, 2003, s. 26—

219 Smid 2006, s. 6.
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klasickych médi® a stalecastji dochazi ke sléovani redakci online médii s jejich
tisttnymi verzemi a redakidtak piSi texty pro obmeédia. S tim se i émi do té doby
zavedena tradice uzé&ek na konci dne, nybrz je na Zurnalisty vyvijenzadavek
na sledovani vybranych témat po cely den. Ty jsaki Zurnalisty mnohdy zpracovany
do podoby pro tisk i pro internet.

Prace online Zurnalisty se oproti praci Zurnalisgenych medii zmnila také
v tom, Ze niZe pracovat prakticky odkudkoliv, protoZze do regdakh systém online
meédii se lze fhlasit z jakéhokoliv poéitate pipojeného k siti. Diky tomu Ize
publikovat informace (nejen text, ale i multimedidlbbsah) skdy i péimo z mista
konkrétni udalosti a odpada tak problém s nutnostingt vracet se do kamennych

redakcici telefonovat informace kolégn do newsroorii kanceldi.?*

1.7.4 Role online Zurnalish v redakénim tymu
Nize jsou pedstaveny zakladni pozice Zurnalis{vychazi se f tom
z personalni koncepce primarapravodajskych wel), které mohou v online médiich
zastavat. Autor této prace si je 8asrt védom i existence tzv. externich redakci
s pevnym boderf’? kdy za online médium odpovida jeskolik malo osobgasto se
jedna jen o osobu editora, ktery tvobsah webu tdka sam, respektive za spoluprace
n¢kolika dalSichgasto externich,ijspevateli.
a) elévovée- nekdy také ozné&ovani za srnare. Jedna se o nejnizsi stiapedakni
hierarchie. Dochazi do redak&epracuji z domova éhem pravidelnych siam.
Casto se jednd o studenty, iktemaji za Ukol sledovat hlagnagenturni
zpravodajstvi, zahratni zdrojeci vysilani rozhlasovych a televiznich stanic.
N&kdy sami netvid, ale jen asistuji redaktiom a touto cestou se vdvaji*?®
b) redaktai — Zurnalisté, kg jsou gipraveni pracovat i v terénu &ipaset vliastni

materialy pro zpracovani zprav;

220 stychlik,Cichovsky 2011, s. 119.

221 NARODOHOSPODARSKA FAKULTA VSE V PRAZE. Internetova zurnalistik&rakticky pohled
na praci novinge v online médiu. Praha, 2011. 76 s. Dostupné Zp:/ihp.vse.cz/wp-
content/uploads/2011/08/Internetova_zurnalistika.pd

22 \/ice o externich redakcich s pevnym bodem a duléatali médii s jejich autory viz nafklad
Bedn&: Internetova publicistika. 2011, s. 70 — 73.

23 stuchlik,Cichovsky 2011, s. 112.
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c) editoi — ne vzdy se jedna o piSici zurnalisty, jejichvhien Ukolem je
koordinace redaktér urtovani agendy, roztbvani prace, aleipdevsim (skdy
spole&né s korektory) texty edné zpracovavaji, davaji jim finalni podobu
v souladu s internimi redakimi manualy obsahujicimi n#glad pravidla
reflektujici design textu popsany vySe.éMMji se konkrétni realizaci
Séfredaktorova zad&Af a rozhoduiji také otdeZitosti texti a jejich hierarchii
¢i umisgni na strance;

d) Séfredaktor— obvykle se jednda o managerskou pozici, jejiZrila Ukolem je
fidit redakci ve spojeni s dalSimi adehimi média. Neidka se u mensich
médii stava, Ze tato funkce zahrnuje i praci edijtgfipadré funkce pro online
médium neni, vede jej pouze editor a funkce Sékteda splyva s funkci
vydavatele (provozovatele).

V n¢kterych tSich médiich byvaji fizovany i funkce zastugic Séfredaktora

¢i editora.

1.8 SEO (optimalizace pro vyhledavée)

~

Znxny potencial nav8vnosti online médii spidva v pEistupech
pies vyhledavée, jak bylo nazngno jiz v kapitole 1.3.2.iesto se v odborné literdgu
vénované online Zurnalistice praktickyibhec nezmiuje v této souvislosti tzv. SEO
(Search Engine Optimalization), tedy optimalizateptizpisobeni pro vyhledava.
Proto ¢tend&um této kapitoly diplomové prace bude problematiks&tbena na zaklad
literatury wnované souvisejicim obiom a bude uvedena priméra souvislosti s praci
online Zurnalisi (prace se vzhledem ke svému z2&ni nebude zabyvat vSeobecnymi
principy optimalizace webu jako celku, nybrz t#mvyhradre jen konkrétnich
Zurnalistickych pispsvku), kterd ve své podstarahrnuje praci tzv. SEO copywriter

SEO byva uzivano v ramci internetového marketinggmzna pro internetove
obchody s neftzngjSim zbozim¢i webové stranky, na nichZz nebo diky nimZz dochazi

ke zprostedkovani sluzeb. Pokud budeme chapat online médaureho obsah

224 stuchlik,Cichovsky 2011, s. 112.
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z marketingového pohledu jako produktétende ¢i navstvniky jako zakazniky,
Ukolem SEO je ziskat co nejlepSi pozice na strdnkawysledky vyhledavani
nazyvanych SERP (Search Engine Results PEgeinternetovych vyhledavéch (&mi
pro Gely této prace za#éhené naceské prosedi budou mysleny tedyigdevsim ty
c¢eskymi uZivateli nejvice uzivané, kterymi jsou Sewmrcz a sitova jednéka
Googlé®®) a cilem zde ziskat co nejvi¢eenéd, ktei mohou mit zajem o informace
publikované v daném online médiu. V online Zurrieestedy SEO sehrava zasadni roli

v umig’ovani stranek, tedy konkrétni¢lanka, na grednich mistech ve vyhledayah.

1.8.1 SEM

Kromé historicky starSiho terminu SEO séizeme setkavat také se zkratkou
SEM (Search Engine Marketing). Nejedna se vSaknatzdelny vyraz. Jedna se sice
také o formu internetového marketingu vyuZivajiciternetovych vyhledava
za (éelem maximaly zviditelnit jiz existujici web a jeho obséf, vyuziva k tomu
ale i moznosti placenych pozic ve vyhledavani. SfMedy SirSi a souhrnny nazev
obsahujici SEO, PPC a dalSi placené vyhledavanataldzich i internetovych

228
h:

vyhledavéic V ramci diplomové prace se ale dalSim moznostei 8ffma SEO

autor ne¥nuje.

1.8.2 Prace vyhledavé&i

Za &elem pochopeni zakladnich pringigfSEO je nutné znat i zakladni
informace o vyhledawach a jejich fungovani a pravidla vyhledavani pomoc
internetovych vyhledava. Klicovou roli ve vysledcich vyhledavani hrajéegevsim
obsah stranek, v naSentigpd® tedy obsah konkrétnich redaich gFispivki. Svou
dulezitost sehrava obsah nejen v souvislosti @kiifmi slovy (viz déale), ale také svou

jednozna&nosti?*

225 Ykazka SERP vyhledawa Google a Seznam.cz na vyhledavany dotaz ,Studentidaviz Obrazek
2as3.

226 Kubicek, Linhart 2010, s. 19.

227 Foret 2008, s. 341.

228 Janouch 2010, s. 83.

229 Janouch 2010, s. 42.
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1.8.2.1 Indexace stranek

Zakladem toho, aby seubec stranky mohly zobrazovat ve vysledcich
vyhledavdu, je tzv.indexace(indexing). Tou se rozumi proces stahovani obsadti
do databazi vyhledava. ,V Praxi to funguje tak, Ze vaSe stranky, poté eoni nekde
na webu najde odkaz, navstivi robot — maly progkasteageny za delem pecist
veskeré textové informace nachazejici se na danéadrese a nasledrtyto informace
poslat do databaze (indexu) svého nsiého vyhledave,“ pisi Kubtek a Linhart*®
Samotné prohledavani stranky robotem a jeho sledadkaz v nich uvedenych vSak
nemusi hned znamenat uklddani stranek. Jednad sa.@rbchazeni (crawling),
které samotné indexaci obvyklgedchazi. Robot tak ale jen zaznamenava informaci
o0 tom, Ze stranka existufé*

Naopak procesem nasledujicim po indexachgelnoceni stranky (ranking),
kdy robot na zakladindexace firazuje uéitym strankam kifova slova a rozhoduje
o relevantnosti stranky smem ke kléovym slovim v dotazif*

1.8.2.2 Dotaz a kiové slovo

Smyslem sluzeb vyhledaita je za pomoci nakmych technologii uZivatém
nabidnout relevantni vysledky vyhledavani, respektzobrazit takové vysledky,
které odpovidaji jimi zadanému dotazdotazem jerada slov zapsanych d@dku
pro vyhledavani vd&akém vyhledawa. Tato slova se nazyvaji é&tiva,
avSak pro zjednoduSeni se pouziva jednoisié tj. klicové slovo,”vyswtluje pojmy
dotaz akli ¢ové slovove své publikaci JanoutH a upozoaiiuje také na saiasny trend,
kdy uZivatelé internetu zadavaji do vyhledsatalecastji dotaz ¢itajici wtSi paet

klicovych slov, ¥tSinou 2 az 5, diky nimZ éydotaz zpesiuji.

1.8.2.3 Long tail
V této souvislosti povazujeme za nutné seznéteinde také s terminem long

tail neboli dlouhy chvost, ktery vychazi z teoririSe Andersona publikované poprve

230 Kubicek, Linhart 2010, s. 21.
21 Janouch 2010, s. 36.
232 3anouch 2010, s. 36.
233 Janouch 2010, s. 33.

58



v ¢asopisu Wired vroce 2004, ktei&kda, Ze v nasi kulie a ekonomice dochazi
k ptesunu malého mnoZzstvi hlavnich produ&ttrhi k velkému mnoZstvi rozdrobenych
pozadavk.>** Teorie se ujala i v oblasti internetového marlgitinkde byva uZivana
praw ve spojeni s kéovymi slovy. Obecé zde tvrdi, Ze i kdyZz hlavni kiova slova
hleda hodw uzivateti, kvili velké konkurenci pes tato slova G¥e v konéném pdtu
na web pijit méne navstvnika nez tch, ktgi prichazeji ges mén konkurerni slova

Z ocasu.

Kubicek s Linhartem firovnavaji long tail ke komeét kde jadro tvé zakladni
klicové slovo a chvost daldi konkrétni afesiujici klicova slove®® Takovymi
z&kladnimi kléovymi slovy mohou byt ndiklad slova jakofilmy, recenzec¢i DVD,
dlouhym chvostem pak tvo klicova slova, na ktera jsou dané webové stranky

dohledatelné, n&jklad nové filmy filmové recenzéi novinky na DVD

1.8.3 Kli¢ova slova

Z hlediska SEO optimalizace zurnalistickych tey¢ tedy nutné ke kazdému
¢lanku gistupovat nejen jako k samotnému obsahtlesd a jako originalnimu tématu,
ale také jako k nastroji umbdjicimu vyuzit kléova slova, pes ktera se nalanek
respektive web samotny mohou dostat dab&i.

.Vyhledava’e, ale i zékaznici, maji rady aktualni webové dty@h piSe
Homakova a dodavgOvsem i zde byste 4t mit na pandti SEO optimalizaci a snazit
se psat i tak kratké zpravy opravdu kvalisnunikate za pomoci ktiovych slov.4*

Na zéklad predchozich kapitol je moZzné konstatovat, Ze provsma volbu
klicovych slov neni prioritni pouze vysoka frekvenceeddini, ale také jeho
konkurergnost. Konkuretinosti slov mame na mystietnost konkuretnich odka#
ve vysledcich vyhledavani obsahujici stejn&ddé slova jako na vlastnim webu.
.Pokud na kltové slovoci souslovi vrati vyhledavaohromné mnoZstvi vysledkda
zvySeni pozice stranek ve vracenych vysledcicleddddni spoustu prace nebo je to

skoro nemozné,tvrdi Sedléek, ktery proto dopokiwje najit nejlépe takova slova,

234 Janouch 2010, s. 30.
2% Kubicek, Linhart 2010, s. 31.
2% Hommakova 2011, s. 127.
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respektive souslovi, ktera js@asto vyhledavana, ale neexistuje ganmoho stranek

na tato slova optimalizovarf&’

1.8.3.1 Jaka zvolit?

.Spravna klcova slova jsou takova, kterd nejendivedou névavniky,
ale udslaji z nich zakazniky,hapsal ve knize Internetovy marketing Jandti¢okud
bychom tuto tezi fevedli do prosedi online Zurnalistiky a online médii, mohli byoho
ji vyslovit takto: Spravna kéova slova jsou takova, ktera nejefivpdou navaivniky,
ale udlaji z nich ¢ten&e. To znamena, Ze ktiva slova musi byt zvolena nejen
s ohledem na fakt, Ze jsou uZzivateli hledana, alesimtaké vystihovat danou
problematiku a naladkat uzivatele, ktery se o neath@z\¢dét vice, fFecist si o ni.

Volba #ch spravnych kéiovych slov tak bude zalezet vzdy na Wit se
Zurnalistou do role uZivatelefgastavit si, jakym zjsobem a jaké informace hledaji.
V piipact volby klicovych slov pro e-shopy literatura uvadi jako ¢asgji volena
klicova slova nazvy firmyi produktu, v online Zurnalistice je tak mozné agatky
volit klicova slova podle toho, co jéqunttem obsahu textu. Vipad kulturni online
Zurnalistiky miZe jit o nazev kulturni udalosti, jméno &oe, ale také o obecné
spektrum prvi kultury, o které mohou mitten&i zajem, napiklad konkrétni zanry
filma, hudebni festivaly v ditém ¢asovém Useku (léto,dsic apod.).

Homakova doportuje také vyzkouSet si rozdil vfawi Kklicovych slov,
& vyuZiti slov se stejnym vyznamem, tedy synorfymStejného nazoru je i Janouch,
ktery krom& synonym upozdiuje na problematiku uZiti slov ste&jrengjicich nebo
piSicich se, tedy homonym, a slov protikladnychpaym. V gipadt homonym uvadi
piiklad slovatank ataneg ktera jsou v 1. padjasre rozdilna, ve 3. padvsak je jeho
podobatancich Pokud je nafiklad pouzito spokné s gredlozkouv, tedyv tancich je
treba myslet p uzivani zejména v titulcictlanki na jednoznénost, aby nebyl uZivatel
uveden v omyf*° Antonyma mohou byt online Zurnalist nApomocnaip sestavovani
seznamu kbiovych slov, protoZze ne kazdy uzivatel hleda geabtictvim vyhledavai

stejre.

37 sedl&ek 2006, s. 252.

238 Janouch 2010, s. 84.

29 Homiakova 2011, s. 129.
240 3anouch 2010, s. 85 — 86.
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1.8.3.2Cetnost vyhledavani
Nebylo by moudré volit kéiova slova jen tak od boku, ale volit jémysins
na zaklad jejich hledani a existence konkurence. To, kotifgadané kkové slovo
hledané v konkrétnim vyhled&iiaje mozné zjistit pomoci dkolika sofistikovanych
nastrofi, které vyvinuly gimo vyhledavée. Diky rekterym nastrajm je dokonce
mozné zjistit, v jakéntasovém obdobi jsou danadiiva slova, potazmo pravideélise
opakujici udalosti, hledana.tMde se jednat naiklad o:
a) statistiky hledani slov na Seznam.cz
(http://search.seznam.cz/stats?collocation=seznam)
b) Google's Keyword Todhttps://adwords.google.com/o/KeywordTool)
c) Google Trendghttp://www.google.com/trends/), které pod sebepodzim
2012 zahrnul i do té doby samostaéxistujici sluzbu Google Insights
d) naSeptavée — nejjednodussi formou, jak hledat ¢kWa slova jsou
nasSeptavée vyhledavan, které uZivatdlm nabizeji B psani dotazu
do vyhledavaciho pole podobna slova a souvisejmias ktera byvaji
obvykle vyhledavana. &oliv dnes vyhledavge nezobrazuji pay hledani
konkrétniho vyrazu imo vramci naSeptave, obecnd Ize fici,
Ze vyhledava naSeptava takova spojeni, ktera jsou uzivatelleddvana.
Ukazka naSeptava Googlu pi zadani dotazwysledky oscair viz obrazek
¢. 4 a ukazka naSeptaseaSeznam.cziphledani slovdestivalyviz obrazek
¢. 5.
Pri uziti klicovych slov v textech by & online Zurnalisté dbat na to, aby se jim
klicova slova az #liS neopakovala hned za sebou. Vyhledévéo v dnesSni dab
mohou povaZovat za trfk> Kde méa smysl kiiova slova skutaé zminit, aby nila

piiznivy efekt, autor diplomové prace popisuje v adgjici podkapitole.

1.8.3.3 Kde maji neptsi smysI?
Nejvétsi vyznam ma umfsvani (ideals dvou aZ ctyi®*?) klicovych slov

samozejm¢ do titulku p Fispévku, ktery je (a mil by byt) zpravidla i z technického

hlediska zahrnut jako titulek stranky neboli HTMhazka ,title" a hlavni nadpis ,h1“.

2 Homakova 2011, s. 116.
242 K ubicek, Linhart 2010, s. 50.
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Vyhledava&e mu obvykle fisuzuji velkou dleZitost. Titulek by vSak # obsahovat
ale skuténé¢ jen ta slova, ktera se v obsallanku vyskytuji a sotasré tvorit
srozumitelné souslovjP isobeni kifovych slov v textu nesmigwobit kecovite,” piSe
Sedl&ek a dodava;Moderni vyhledavae jiz indexuji cely dokument, ale vzhledem
k uzivatelskému komfortu je stejhodné uvést hlavni Ktiva slova co nejdve. Cten&
se tak ihned dozvéeho se text na strance tyka, a jestli pojednavéno, tco skuiéne
hledal.***

Za dalSi argument pi@zeni kl€éovych slov na z&tek i v ramci titulku Mmzeme
povazovat i fakt, Ze kazdy vyhled&aobrazi na SERP stejny q& znak v ramci
vysledku. Obvykle se vSak jedna cca o prvnich 55@znak v¢. mezer (Seznam.cz
a Google), které vyhledavave vysledcich zobrazi, zbytek titulkdepeni nagiklad
ve fti tecky (...).

Dulezitost by néla byt kladena i na gadi slov v titulku. Hatdkova doporéuje
vyzkouset si rozdil v gadi klgovych slov&i vyuZiti synonym?** Kubicek s Linhartem
v této souvislosti Ipominaji, Zze vyhledava wtSinou chapou, Ze jsou-li dvslova
blizko sebe, v idealnimifpads vedle sebe, pak je Ize brat jako fr&ziTitulky by se
také sohledem na vyhleddea nendly opakovat, coZz &Sinou filiS nenahrava
pro vznik zagdesujicich titulk, o nichz jiz bylare¢ vyse.

S titulkem souvisi i dalSi pozice, kde mé uveddniokych slov swj vyznam.
Timto mistem jeURL adresa Ty by nely byt vytvaeny jako ,SEO friendly”
&i kvalitni“, nékdy také pojmenovavané jako ,hezk&ada redadnich systém je jiz
umi generovat automaticky,ckde je teba je¥t zasah programatora. Znamena to
idedlrg, Ze titulek stranky bude obsazen v URL adresesjgm rozdilem, Ze pismena
budou mala, nebudou obsaZena diakritickd znaménkdsto mezer budou pouzity
pomkky (které jsou preferovanéqd podtrzitky).

Klicova slova se dopotuji uvadt také napiklad do mezititulka

(ozna&ovanych nafiklad jako ,h3") ido samotného textyu v némz je gipadré mozné

klicové slovo ztu¢nit (znaka ,strong“). Nemdla by se ale opakovat stejna slova

243 sedl&ek 2006, s. 253.
244 Hormakova 2011, s. 129.
245 Kubicek, Linhart 2010, s. 53.
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v kazdém mezititulku, Ha@ékova je doporéuje obngénovat, skldiovat, uzivat
synonyma apof*®

VSechny vySe jmenovana pravidla tykajici secddtijch slov je vSak nutné
kompletovat ve spojeni s pravidly, ktera byla uvede kapitole 1.5 designu textu,
obsah musi byt zajimavy nejen pro vyhled&@yale také pro samotidtende. ,Nastesti
se tyto dva cilecasto prolinaji a ¥tSinou plati zlaté pravidlo, Ze co je dobré
pro uZivatele, je dobré i pro vyhledaya konstatuje Sedi@k **’

Dulezité je roveZz uvadni nazvi_a alternativnich popigi obrazka (jedna se

o HTML znaku ,img* a atribut ,alt“f*® zejména s ohledem na fakt, Ze vyhledéva
obrazki dnes maji Seznam.cz i Google. Podle S#dldy nEl obsahovat popis toho,
co je na obrazku znadzamo a ftika: ,Tim pomizeme nejen vyhledatia
ale i uZivatekm, ktef kvili zdravotnimu handicapu nemohou obréazkyufd*® Kroms
toho, Ze alternativni popis fotky (alternativni popse podob® jako zn&ka ,title®

u odkazu objevi ve chvili, kdy na obrazek najedwai2l kurzorem mysi) zobrazuje
text zrako¥ postizenym uzivatém, zobrazuje se i vSem uZzivatel, kterym se obrazek
Z nejfiznejSich divodi nendte vibec (napiklad dojde k peruseni gipojeni k internetu
apod.)®® Svou roli hraje i votazce celkové validity strgnkkdy je chybjici
alternativni popis obrazku povaZovan za peskk proti validit.?*

.Fotografie a obrazky nemusi jereldt vaSe stranky heéimi, mohou vam také
privést nové navéiniky. V @dkterych pgipadech totiz vyhledava nabizeji
pred textovymi odkazy relevantni obrazkyvadi duo Kuhiek-Linhart, ktéi
v souvislosti s optimalizaci obraziimenuji mezi prosedky pojmenovani obragk
alternativni popisy obrazk titulek obrazku, titulek stranky s fotkou a textokoli
obrazku. Za zcela nevhodné pak povaZzuji pojmenovhrazki (samotnych soubay
v takové podob jako WtSinou automaticky generuji nidklad fotoaparaty, tedy
nagiklad DC012287.jpg, IMG629129.JPG apad.

Obdobny postup jako pro obrazkyuabkeme z hlediska online Zurnalistiky

aplikovat i pro pojmenovani audio a video soubor

24® Homakova 2011, s. 114.

247 sedl&ek 2006, s. 254.

28 Kubigek, Linhart 2010, s. 51.
29 sedl&ek 2006, s. 254.

20 Kubigek, Linhart 2010, s. 51.
1 Kubigek, Linhart 2010, s. 87.
252 Kubicek, Linhart 2010, s. 77.
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1.8.4 Originalita a exkluzivita

SEO nesptiva jen ve spravném vyghu a uziti klEovych slov. GileZita je také
unikatnost obsahu, kterou vyhledéga ugednosiiuji, duplicitni obsah stranek
vyhledavae ignoruji*®® Z logiky véci tak vyplyva, Ze neupravené agenturni zpravy
prevzaté redakcemi médii wiyodnim zrni nejsou pro optimalizaci webu zrovna tim

nejlepSim. Cefna je naopak jedidaost texi.

1.8.5 Aktualizace

Vliv na SEO ma také to, jatasto je dany web aktualizovan, jgksto se nagm
objevi novy pispsvek. ,Publikovani ¢lanki a novinek na vlastnim webu ma vyznam jak
pro navsévniky, tak pro vyhledava. Navsivnici jsou radi, kdyZz se dozvieao
zajimavého, nebo nového,ivadi Janoudi* jednu z daldich shodnych vlastnosti
vyhledav&i a samotnycltten&t a dodava;Pravidelné zveéejiiovani zprav o firm,
produktechcinnosti, akcich atd. zvySuje Sanci byt nagnich mistech ve vyhledavani
a posiluje tak pa¥domi lidi o firn# a jejich produktech. Pravidelné zpravy znamenaji,
Ze firma existuje, je aktivni a ma snahu své zdkgzimformovat. Zpravy jsou take
jednim z dvodi, proc by se lidé na vas webstivracet.“2*°

Kubicek s Linhartem zniuji dokonce uvéghi aktualnich informaci vyse
pied strankami ze starSich welbyt vétSinou jen na kratsi doifd® MiZe se tak tedy
stavat, Ze vyhledavadaotasreé fadi na pedni pozice aktualni informace v souvislosti
s momentalé probihajicimi politickymi, sportovniméi jinymi udalostmi. Vysledky

na konkrétni dotazy se pak mohou na SERP podstanit.>>’

1.8.6 Vyhodnocovani SEO

SEO je dlouhodoby a nikdy nek#ini proces, ktery jef¢ba také monitorovat
a vyhodnocovat. Pomociiznych nastrdj internetu niZzeme sledovat nejen pozice
titulki online médii ve vyhledavich, ale také piy ¢tendu, ktei skrze swj dotaz

ve vyhledava priSli na konkrétni pispvek. Diky dalSim parameéim jako je délka

23 Horéakova 2011, s. 116.

24 Janouch 2010, s. 73.

2% Janouch 2010, s. 71.

256 Kubicek, Linhart 2010, s. 36.
27 Janouch 2010, s. 36.
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navsEvy na stranceéi mira okamzitého opusti je také mozné vyhodnocovat, zda byla
dani kléova slova zvolena pro konkrétni obsah spéavmebo zda byla zvolena

nahodr a mize dochazet k tzv. frustmimu stavu, viz kapitola 1.5.4.1.

1.9 Hodnoceni aspsSnosti online médii

Za faktory uspchu daného online médiatieme povazovat néjglad miru
spole&enské prestiz€i inzertni naplgni, ale pro Gely prace bude mira U&nosti
média definovana silou vlivu. Obdobiako je pro ti&na média hlavnim indikatorem
aspEchu prodany naklad a pet étendu ¢i u elektronickych médii pet divaki a share,

v pripadt webovych médii je jejich podstatnym kritériem &dju navstvnost, tedy
pocet realnych uzivaté| pripadré potet zobrazenych stranek. Diky nim pak byvaji
online média v ufitych kategoriich oznsmvana jako ,nej¥tsi“, by’ je onim vyrazem
ve skuténosti mysleno ,nejnav&tovargjsi©.

Prioritni komeé&ni model (zfisob, jak generovat zisk) pr@tginu online médii
souwsasnosti je prodej reklamniho prostof tedy ziskani co nejvyssichifjni
od inzerent, kteri kladou diraz na péty zobrazeni stranek média, cilem média je tedy
nabizet¢tendi takovy obsah, ktery uzivatele pokud mozriiorgje se na dany web co
nejastji vracet®™® V&tsi paset nav&vniki a zobrazeni stranek zvysuji atraktivitu
online média pro inzerenty. Tyto Udaje je vSak austatisticky nifit a dokladat, jsou
dulezitym ukazatelem pro zadavatele reklamy.

Navsgvnost internetu eské republice a tim i naeghost jednotlivych médii
na webu monitoruje agentura Mediaresearch fgdseictvim vyzkumného projektu
NetMonitor®®, jeho? zadavatelem je SPIRR (SdruZeni pro internetovou reklamu
CR).?*! Cilem je poskytnout informace o n&u#tosti internetu i sociodemografickém

profilu jeho nav&vnika v Ceskd®. Druhou ¢asto uZivanou aplikaci pro &eni

>®Bedn# 2011, s. 61 — 62.

2% Sp30va 2010, s. 80.

250 Smjd, Trungékova 2009, s. 104.

1 stuchlik,Cichovsky 2011, s. 230.

%2 0O projektu. SPIR. NetMonitor [online]. © 2010 [cit 2012-02-09]. Dostupné z:
<http://www.netmonitor.cz/netmonitor-o-projektu/>.
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navstvnosti je Google Analytics, kterA ovSem neuvadiadat navitvnosti weld
vefejre, VétSina provozovatél ji tak vyuzivd pro svou pigbu k individualnimu
hodnoceni webu pomoci néegrejSich funkci, které nabizi.

Za nejdilezit¢jSi kritéria usp échu webumizeme tedy povaZovat:

a) pocet realnych uzivatél(RU)

b) pocet nav&iv (Visits)

C) pcocet zobrazeni (pageviews, PV)

d) pramérny stravenyas realnym uzivatelem na daném webu (ATSru)

Dle t&chto kritérii je mozZné stanovidealy online médiag to by n¢€lo v idealnim

piipadt mit co nejvicettendn, ktefi se na web pravidedna ¢asto vraciétou si co

nejwtsSi mnozstvi fispivka a stravi na naSem webu co nejdelSi dobu.

1.10 Kulturni zurnalistika

Jak piSe Deekalovéa:,Zurnalistika se zrodila ve chvili, kdy prdoveka za‘ala
mit ,informace“ vyjaditelnou hodnotugili kdy? zaala byt pro Zivot lidi dlezita.*®®
Toto tvrzeni o Zurnalistice jako takové a jejim kenje mozné pevést i do roviny
jedné z jejich konkrétnich specializaci, tedy kulf@zurnalistiky, jejiz okolnosti vzniku
muzeme piblizit obdobr; tedy do doby, kdy zala byt kulturni Zurnalistika zajimava
pro lidi, do doby, kdy byl vynalezen knihtisk a kgi se za&aly tisknout masoy
za menSi néklady a mohli se tak dostavat s&8&ji k vétSimu p@&tu gramotnych lidi.

Béhem tzv. Zlatého &ku Zurnalistiky, za ktery je povazovano 19. a 20leti,
se zurnalistika zZmla po svych skromnych &cich v jistém smyslu specializovat
a cklit podle rmhiznych od¥tvi, kterymi je napiklad vedle politiky, ekonomie,
spolgnosti a sportu také kulturd®®* Praw do tohoto obdobi fizeme datovat i vznik
samotné kulturni Zurnalistiky.

Novy druh specializované Zurnalistiky se logickyolaal druhy kultury,

kterd byla vzdy v daném obdobi popularni, respekbyl o ni zajem ze strany lidi

2% Dosekalova 2006, s. 33.
24 DOCEKALOVA, Markéta. Tviréi psani pro kazdého. Jak psat pro novinsasopisy, jak vymyslet
dobry gFibeh: prakticka cwieni. 1. vyd. Praha: Grada, 2006. 33 s. ISBN 80-18l72-X.
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podobré jako o Zurnalistiku samotnou. Mohla se tak zabymajprve nafiklad
divadlem, literaturou, vytvarnym umim ¢i hudbou, od felomu 19. a 20. stoleti
uz i filmem, jehoz zaklady polozili biatLumiérové vynalezenim kinematografu,
ktery mel premiéru prvniho filmu 28. prosince 1895 v Gr&afé v P&Zi.

Ackoliv se v minulostitasto vyraz kulturnéasopis a kulturni Zurnalistika uzival
pievazrié pro oblast literatury, vytvarné wmi, filmova, divadelni nebo televizni tvorba
uz ani ged 50 az 60 lety nestala stranou. Dokladaji tomataé nazvy postugn
vznikajicich médii jako nagklad Divadelni novingi Filmové a televizni novinky.

Béhem historie kulturni Zurnalistiky vznikala a zaalk celarada tis¢nych
denilki a tydenik, ale pronikla i do rozhlasové a televizni tvorbypodold poradi
zabyvajicich se kulturou (jednotlivymi tituly a dah historickym vyvojem se autor
v této praci nezabyva s ohledem na &&mi prace na fungovani kulturni zZurnalistiky
v prostedi internetu). Neni proto ZadnynreRvapenim, Ze se z&hy po masovém
rozSteni internetu, objevila i onling’aiz jako sotiast (rubrika) ¥tSiny zpravodajskych
wehi ¢i formou specializovanych kulturnich online médéngiujicich se pevazr
na konkrétni druh kultury (online magaziny o h&idh filmu). Za kulturni online
Zurnalistiku tedy analogicky povazujeme produkditkuni Zurnalistiky ienou pomoci
internetu respektive obsah publikovany pfednictvim webu.

Pokud bychom mi vymezit primarni tématiku dneSni kulturni online
Zurnalistiky na zakladl rubrik sowasnych c¢eskych zpravodajskych weéb
a specializovanych online magakimegasgjSimi tématy jsou ta zabyvajici se filmem
a hudbou. Do pozadi se tak dostavaji téma&towana literatie, uneni a divadlu,
které se ve srovnani s popularitou zéni& hudby a filmu staly mémasovym druhem
kultury. Jevem, ktery fzeme také pozorovat vramci sagné kulturni online
Zurnalistiky, je tématicka agendé&novana televizni tvokba’ uz v podob televiznich
filmu, serial ¢i jinych vysilanych peadi. Mozna i to je dvodem, pré se ¥tSinou
v anglicky mluvicich zemich kulturni témat&sinou schovavaji pod nazvy rubrik jako
je Entertainment, tedy zabava. tBje zde tedy uiita inklinace ke spojeni kultury se
zabavou, v této praci vSak nebudeme nadale mluvdnto druhu Zurnalistiky jako
o kulturni a rozliSovat ji od tzv. zabavni Zurntkg, pod kterou rozumime zejména

Zurnalistiku, kter4d se &nuje nefastji prostednictvim gibéhu ¢ reportdze
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nejrizréjSim hwzdam & uz z oblasti kultury, taki¢ba i sportu, fipadré tzv. hrdinim
okamziku (s¥dci ¢i obsti neststi, vrazi, odsouzenci ap6tf.

Z hlediska zaréreni na publikum si izeme kulturni Zurnalistiky vSimat jako
souwast vSeobecnych (tzv. general nebo full-formar) imédle také ji nizeme
kategorizovat jako zajmovou (anglicky special).

Kulturni Zurnalistika vyuziva tratii Zanry. Z&kladnimi stavebnimi kameny
kulturni zZurnalistiky jsou obvykle recenze a zprawggasgji se ve své rozgene
¢i souhrnné podab(ne vzdy ve svéisté objektivni podoy ale mnohdy lehce nazorov
zabarvené vifipact, kdy jde o tzv. preview). fipadré je mozné povaZovatthktery typ
zpravodajskych text za oznameni, tedy text, ktegtend&e informuje o udalosti,
ktera teprve prothne?®® Vyuziva ale také reportaZe, rozhovory, medailorpyogréty
(nékdy pifimo na webech oztavanych souhrnhjako profily), fotoreportazei glosy.
Nekdy byva uzivano i tzv. featuresdfit), kompozéni metody, kdy Zurnalista sklada
z jednotlivych sdleni komplexni psané komunikaty. Jedno téma takZzem byt
rozpracované vdkolika piispévcich fiznymi Zanry a jejich modifikacemi. dkdy
muzeme u takovychto hypertémat sledovat i uzivaniredsvacich titulk (umbrella
leeds), které jsou znamy z ti8fch médii jako titulky pes celou stranu, které nasleduji
titulky jednotlivych fispsvka riznych Zzank.?®” V pripads online médii jde #sinou
o shodu titulk v prvnich dvou slovech, ktera se opakuji pro ¢léeki.

265 Bartosek 2004, s. 109.
266 3ilek 2005, s. 101.
267 Bartogek 2004, s. 80.
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2. Charakteristika TOPZINE.cz

TOPZINE.cZ®® je online magazin, jehoZ provoz byl oficiélmahajen 9. z&
2009, do konce roku 2010 byl jeho provozovatelemmd@stnik Martin PeSka, od ledna
2011 jej provozuje CzechNetMedia s.r.aivBdné byl koncipovan pro lidi ve &ku
15 — 30 let a il svym obsahem odrazet peby mladych lidi a jejich Zjsob traveni
volnéhocasu. Jeho obsah tiily zprvu prispevky v rubrikach Film a TV, Hudba, Hry
a fantastika, Divadlo a wni, Styl, Zdravi a sex, Penize a shopping, Restaura
Cestovani, Sport a V2tani a kariéra.

Paset rubrik magazinu se pohyboval stabilokolo deseti.Casem doSlo
ke zruSeni &kolika rubrik (napiklad Sport), gkteré byly gejmenovany (najklad
Restaurace na Apetit), Zkterych vznikly i samostatné magaziny na doméngéetiho
fddu. Vroce 2011 tak zrubriky Fantastika vznikl NEANE.cz
(http://fanzine.topzine.cz), magazidnovany komiksu, alefpdevSim literarni, filmové
i seridlové tématice vyhradv Zanrech sci-fi, fantasy a hordr.

Vroce 2012 bhyla podobnym &gobem vyleréna do podoby samostatného
magazinu tématika technologii a videoher a vznikhgazin GAMEZINE.cz
(http://gamezine.topzine.cZ)° Pasatkem roku 2013 byl zahajen provoz magazinu
StudentMag.cz (http://studentmag.topzine.cz), kterychazel z fivodni rubriky
TOPZINE.cz s nazvem Vztani a kariéra. Na TOPZINE.czigstaly vychazet také
rubriky Apetit, Moda a styl a Zdravi a sex, ktee® staly zakladem pro magaziny
WomanOnly.cz (http://lwomanonly.topzine.cz) a Weddiag.cz
(http://weddingmag.topzine.cz).  Aktuéln chystanym  projektem  spdaleosti
CzechNetMedia S.r.o. je takeé magazin JenProCeslewat

(http://jenprocestovatele.cz), ktery ma navazoweagxistenci rubriky Cestovani.

28 N4zev je slozeninou slovap = vrchol, $ptkovy ae-zine= druh magazinu vychazejiciho na internetu.
29 AUST, Ondej. Magazin o sci-fi a fantasy Fanzine.cz odstarkgmpani v televizi AXN [online].
Medi&.cz, 21. 6. 2011 [cit. 2013-02-02]. Dostupné zpitivww.mediar.cz/magazin-o-sci-fi-a-fantasy-
fanzine-cz-odstartuje-kampani-v-televizi-axn/.

20 \VOJTECHOVSKA, Martina. Zah4jil online herni magazin Gaine.cz [online]. MediaGuru.cz, 14.
8. 2012 [cit. 2013-02-02]. Dostupné z: http://mwwediaguru.cz/aktuality/zahajil-herni-magazin-
gamezine-od-czechnetmedia/.
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TOPZINE.cz se tak nav profiluje jako cist¢ kulturni online magazin
s rubrikami: Film a TV, Hudba, Art & Design, Divadh Literatura a mé byt tématicky
provazany s magazinem FANZINE.cz, jehoZz redakcdak&Z zamyuje vyhradg
na kulturni tématiku.

Dle kategoriz&niho stromu vyzkumného projektu NetMonitor je TOREIlcz
fazen mezi Spotenské magaziny a jeho nawdtost se pohybuje okolo 160 tisic
redlnych uZivatél mesicne,?>’* dle meieni Google Analytics dosahuje naustost
nad 320 tisic unikatnich uzivateimésicné. (Rozdilnost ud#j vychazi z odliSného
zpisobu néteni NetMonitorem a Google Analytics, st&jjako rozdilnou definici
realného a unikatniho uzivatele — pozn. autora).

Topzine.cz neni spojen s zadnymeskym HP rozcestnikem, ani §8bu verzi
titulu. Z hlediska zateni na publikum je mozné klasifikovat Topzine.dzojanédium

zajmové, zartujici se na oblast kultury.

2"l Data pochéazeji z online aplikace NetMonitoru (Htgmline.netmonitor.cz/) za obdobi leden 2013 a
jedna se o odhad realnych uzivatel
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3. Prakticka ¢ast

Prakticka ¢ast diplomové prace navazuje nd@edchozi kapitolu shrnujici
dosavadni teoretické poznani problematiky onlinmalistiky. Na tomto zakladbyl
autorem vystadn vyzkum pro¥iujici nekolik vyzkumnych otazek, které se dotykaji
problematiky kulturni online Zurnalistiky@esku. Giraz byl v této fazi kladen zejména
na budouci realizaci a upl&ti téchto poznatik v rdmci redakce magazinu Topzine.cz.

Vyzkum byl rozélen do rkolika pracovnichéasti, kterymi jsou analyza

navstvnosti kulturnich online médii ¢R, ...

3.1 Analyza nav3évnosti kulturnich online médii v CR

Jako prvni krok v rdmci praktick&sti diplomové prace byla zvolena analyza
sledovanosti médii, respektive kvantitativni analyzavstvnosti kulturnich online
médii vCR. Vedle zkoumani velikosti publika jednotlivych diiébyly také zkoumany
dalSi charakteristiky s uzivateli weelspjaté, jako je n&jklad paet zhlédnutych stranek

¢i ¢as straveny na webu.

3.1.1 Cile analyzy navivnosti

Hlavnim cilem analyzy nav&tnosti je zjiSéni stavu usgsnosti jednolitych
definovanych v teoretick&sti prace, a zjidhi, kterd dana kritéria splji nejlépe.

Dil¢im cilem bylo zji&ni ¢asovych Usek (dnt), kdy nav&vnost konkrétnich
webi dosahla velmi nadpmérnych vysledk. Dale se autor ve vyzkumu zabyval
moznymi fFicinami této vysoké nawdtnosti v souvislosti s gbem publikovanych
prispevki, ale i jejich charakteristikamicetns obsahu a jeho jednotlivych privKviz
kapitola 1.5).
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3.1.2 Stanoveni vyzkumnych otazek

Vyzkumna otdzka¢. 1: Ktery ¢esky web ¥nujici se kulturni online Zurnalistice je

w7

Vv s

nejvyssi navévnosti s drazem na pravidelné a vracejici &en&e, dale nejvyssiho
poctu zobrazenych stranek a nejdelSi¢hsovych navév webu. NejstzejngjSimi
parametry budou povazovanydet vracejicich se (pravidelnychienda (RU) a paet
zobrazenych stranek.

Vyzkumna otdzka ¢. 2: Je mozné zaznamenat mezi kulturnimi wel¥jake
vyrazné zminy denni navévnosti? Panuje wthto dnech naiié weby réjaka shoda?

Poznamka:Tato zjiStna data budou vyuzita jako odrazovyistek pro dalStast
vyzkumu (podklad pro stanoveni vyzkumného vzorksablové analyzy pro zj&ii

a owreni kritérii uspsnosti).

3.1.3 Vyzkumny vzorek

¢i jejich tematickécasti, jejichz obsah jeémovan kulturnim témam. Témi jsou dale
blize popsané kulturni rubriky online detikDNES.cz, Aktual.cz a Novinky.cz,
které jsou dlouhodabtiemi nejnav&tvovargjSimi ¢eskymi kulturnimi online médii
v kategorii s ndzvem Spdlenské magaziny v ramci projektu NetMonitor.

Autor prace si je &@dom existence i dalSich kulturnich online médiiojgk
nagiklad kulturni rubrika webu Denik.cz, ktera alelediska nav&vnosti za temi
vySe uvedenymi weby vyraZnzaostdva. Prace nezohiege ani kulturni rubriky
dalSich online denik a online magazin jejichz nav&tvnost i sami provozovatelé
nepovazuji za zasadni a nenechavaji §ritmsamostatéh NetMonitorem. Vylodeny
byly i online magaziny za#ujici se jen na jeden konkrétni druh kultury @ippd
filmu napiklad MovieZone.cz, z oblasti hudby Kikladu musicserver.cz). A sice
z davody, ze:

a) tyto weby nedosahuji ve srovnani s kulturnimi rkdomi online denik
srovnatelné nav&tnosti;
b) jejich navsévnost v ramci NetMonitoru byla mnohdy za historilu sledovana

jen v ukitych dikich obdobich (nebyly by k dispozici relevantni data
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za delSicasové obdobi), ifpadré uz data nejsou v ramci online aplikace
NetMonitoru k dispozici a bylo by nutné spoléhatjes® na poskytnuta data
od provozovatéi,

C) jsou Uzce zawtenéci specializované jen na diloblast kultury, kvli niz totiz
tyto magaziny nejsoiazeny v rdmci NetMonitoru v kategorii Sp&daiské
magaziny zahrnujici webyérujici se spokenskym témdim, politice,
kulture, uméni a vyznamnym osobnostem spaeského Zivota, nybrz
negastji v kategorii Zajmové weby. | cilova skupin&chto médii se
nepochybs alespa ¢aste&né liSi od publika zvolenych web

d) casto se jedna o neprofesionalni média zaloZzenéeti@® \miry na olanské
zurnalistice;

e) cilem tohoto vyzkumu je na omezeném rozsahu dipl@énpoace sledovat online
média zabyvaijici se kulturou vSeobe&cstejre jako je koncipovan magazin
Topzine.cz, pro ktery ma tato prace slouzit jakalkpad pro vytveeni

redakni prirucky.

3.1.3.1 Kultura na iDNES.cz

Rubrika Kultura na iDNES.cz jgazena v menu v padi jako 4. rubrika zleva
(1. Zpravy, 2. Kraje, 3. Sport). Na Homepage iDNEz&aujima rubrika Kultura misto
za vypisem (¥tSinou) 5 hlavnich ispevkia, sekcemi NejnogiSi a Negtergjsi,
rubrikami Zpravy, Sport, Kraje, Ekonomika, OnaDngsafem znazdiujicim vyvoj
kurzu koruny k euru, rubrikami Finance, Bydleni,t&uCestovani, Technet, Mobil
(poznamka: brano od horrifasti webu ke spodnéasti smérem z leva doprava).
Prispevky z rubriky Kultura se také @bs objevuji ve vypisu 5 hlavnichiippgivki, dale
v sekci Nejno¥jSi a NegtensjSi. Nekdy i v pattce webu mezi 5 odkazy s fotografii
naclanky z well iDNES.cz¢i Lidovky.cz.

Rubrika je formou druhé liSty s merilenéna na podrubriky: Film, Televize,
Hudba, Divadlo, Literatura a Vytvarné &m. V druhé li& je za&lerén také TV
program a sekce Radia Live s vypisem radii s mdgposlechu online.

Superhomepage rubriky (http://kultura.idnes.ge/ ¢clenéna do dvou slougic

V levém, SirSim sloupci, jsotazeny¢lanky v pa@tu 25 na prvni pohled chronologicky,

avSak w®které pispivky jsou zde i pes starSicas publikacefazeny nad émi
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perexu (na it fadky pod titulkem) a fotografii o roztrech 172x129px. Bkteré
piispivky zde vSak dopiuje obrazek o &e 630px (tedy na celouii levého
sloupce). VySka tohoto obrazku byva prmiiva.

Jak vypada superhomepage Kultury na IDNES.cz hywaeno na obrazku,
viz Obrazek. 6.

3.1.3.2 Kultura na Aktual@é.cz

Rubrika Kultura na Aktuakhcz jefazena v menu v padi jako 5. rubrika zleva
(1. Zpravy, 2. Domaci, 3. Zahr&ii4. Ekonomika). Na Homepage Aktudleez zaujimé
rubrika Kultura misto za vypisem &ginou) 9 hlavnich ispevki, za sekci Pravse
déje (poznamka: obdoba sekce Nej§8v na IDNES.cz), nazorovym koutkem
s ndzvem Redakiip za sekci Blogy na Aktualixz, a za rubrikami Domaéci,
Ekonomika, Zahragi a Sport. Blspivky z rubriky Kultura se objevuji vzdy ve vypisu
6 nejaktudlgjSich gispevka v sekci Pray se dje a rekdy také ve vypisu 9 hlavnich
prispsvk.

| rubrika na Aktuéld.cz je formou druhé listy s menilenéna na podrubriky:
Film, Hudba, Umini a Kratké zpravy (kde jsou publikovanyepazi piispivky
z agenturniho zpravodajstvi 6TK). | zde se objevuje v li&tTV program a krom ngj
také sekce Grafiky a Saute.

Zajimavosti jsou dalSi subsekce podrubrik formay@liciho menu. Podrubrika
Film tak obsahuje subkategorie: Recenze, Novinkgtabaze filnd, Harry Potter 7,
James Bond, MFF Karlovy Vary. Podrubrika Hudba bbga subkategorii Radia
odkazujici na poslech radii online.

Superhomepage Kultury na Aktudloz je neflenitéjSi, byt také rozdlena
primarre na dva sloupce. Oba jsou ale stejiroké. Hned v hor&iasti levého sloupce
se zobrazuje uvodrilanek s fotografii o rozemech 270x143px, titulek a jedegadek
textu (ktery vSak neni perexem). Hned vedle, stdévém sloupci, se zobrazuje pouhy
vypis titulkd 7 neftengjSich gispevka z rubriky (neni vSak uvedeno za jaké obdobi).
Smirem doli pokrauji dalSi 2 pispEvky z rubriky s nahledem fotografie o ro&rach
75x56px, nasledhpokrauje barevi odliSeny vypis titulk ¢lanki z rubriky Kratké

zpravy, bez doprovodné fotografie, pouze s uvedatdia publikace. Poktgje vypis
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dalSich 5¢lanka s fotografii (nejsodazeny hierarchicky). Nésledijsou zde umighy
sekce obsahuijici vzdy 1 titulek s fotografii a Bdatulky jako pouhé odkazy. Jedna se
o sekce Film, Hudba, Televize ¢by liSt¢ s menu neexistuji jako rubrika), Wi
a SoutZze. Konec stranky v levém sloupci uzavit@ndska anketa. Pravy sloupec
obsahuje 3 graficky zvyraZné filmové recenze formou titulku, procentualniho
hodnoceni a jméno recenzenta. Dale nasleduje imzeformou banneru
a hypertextového odkazu a selfpromo seKt&e, obsahujici 6 titulk a fotografii
poutajici na fispivky z jinych rubrik Aktualg.cz. Na podobném principu jako sekce
Ctste funguje i sekce Blogy obsahuijici 2 titulky sofgtafiemi blogel. Pravy sloupec
dophiuje ot bannerova pozice a sekce Ze spdesti obsahujici dv fotografie
s titulky odkazujici na web Bleskéxz, ktery steji jako Aktualré.cz provozuje
spole&nost Centrum Holdings.

Jak vypada superhomepage Kultury na Aktédln je zachyceno na obrazku,
viz Obrazeke. 7.

3.1.3.3 Kultura na Novinky.cz

Rubrika Kultura na Novinky.cz jgazena v menu v padi jako 6. rubrika zleva
(1. Stalo se, 2. Doméaci, 3. VaSe zpravy, 4. Zabmni5. Krimi). Na Homepage
Novinky.cz zaujima rubrika Kultura misto za vypisdmxispsvka Zpravy dne, vypisem
5 prispivki z rubriky Stalo se, za rubrikami Doméaci, Krimi,hZanti, Koktejl, za sekci
Vtip Vladimira Rerina, Anketou, rubrikou Ekonomika a za sekci iédpedrite.
Prispsvky z rubriky Kultura se na Homepage objevdjig¥itostre také mezi fispsvky
Stalo se a v sekci Neghlédrete.

Samotna rubrika Kultura na Novinky.cz obsahuje ¢hodrubriky. Prvni se
jmenuje Kulturni pehled a jednd se v podstad vyhledava kulturnich akci dle
klicového slova, kategorie (v Kindivadle, hudb, muzikdlech a v ostatnich akcich)
a dle regionu (kraj€R). Druhou podrubrikou je SALON.

Superhomepage rubriky (http://www.novinky.cz/kudthirje uspdadana velmi

jednoduse. Jélenéna do dvou slougc Levy a zarovi SirSi sloupec obsahuje vypis
10 ¢lanka v rubrice dle data &asu vydani, tedy chronologicky. Blanku je vzdy
uvedencas, obrazek o roz&¢nech 200x113px, titulek a kousek perexu (ve vymsu

zobrazuje na 3adky pod titulkem). Pravy sloupec obsahuje vyhéadzerci formou
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hypertextovych odkaza banneru. Bkdy nad inzerci v pravém sloupci byva uréist
i odkaz s ndhledem fotografie &fajici na tzv. Téma.

Jak vypada superhomepage Kultury na Novinky.czaehyceno na obrazku,
viz Obrazel¢. 8.

3.1.4 Vyzkumna metodika

Za (Eelem analyzy nav&enosti kulturnich online médii €R byla vyuZita
zakladni veéejr¢ pristupna data (bez propojeni na sociodemografickséleuiy)
z vyzkumného projektu NetMonitor na www.netmonitar.

Obdobr jako je rysem vyzkuiinsledovanosti klasickych médii spétgy zajem
konkurergnich subjeki na medialnim trhu, vznikl i projekt NetMonitor jalspol€ény
zdjem vydavatél v oblasti internetu a je spjat s ustanovovanim oth trhu
a financovanim médii zejména z prodeje reklamyo Jeddavatelem je SPIR z.s.p.o.
(Sdruzeni pro internetovou reklamuCR), realizatorem pak spdleost
MEDIARESEARCH, a. s. ve spolupraci s polskou spotsti Gemius S.A. (a jeji
dceinou spolénosti Gemius s.r.0.). Dodreni se nMize zapoijit libovolny web, ktery ma
zdjem zdastnit se vyzkumu NetMonitor a jehoZiazeni neni v rozporu s Etickym
kodexem SPIR. Priméagrje projekt uéen pro vyzkum médii, kterd na svych strdnkach
nabizeji placené umésti reklamniho obsahu. Tyto weby jsou nastediybaveny
meticimi skripty systému gemiusTraffic a jsoucieny kombinovanou metodikou
mefeni navstvnosti. Ta spéiva jak v neéfeni navatvnosti webu, tak v panelovém
Seteni formou pop-up dotaznikna strat webu a v tzv. SW panelu, kterykhaktivity
uzivateli na strad internetového prohlize?’? Pro (ely této prace neni primafn
daleZity popis technologickych postifd® msteni, nybr? jednotné uZivani ternin
v ramci vyzkumného projektu NetMonitor uzivanyckerg jiz byly zmigny v kapitole
1.9 Hodnoceni usgnosti well, a jimz je nize $novan i kratky popis.

Realny uZivatel (RU)je v ramci projektu NetMonitor pojem oznagici skuténého,

realného, ¢lovéka, ktery dany web ve zkoumaném obdobi navstivikadatel je

272 NetMonitor: Vyzkum sociodemografie névstiki internetu, vyzkum név&nosti internetu, zakladni
metodika verze s platnosti od 01/2(¢a&gline]. MEDIARESEARCH, 2012 [cit. 2013-02-27].dStupné z:
http://www.netmonitor.cz/sites/default/files/metkai netm_1 2012 0.pdf

23 K nim blize napiklad v dokumentuNetMonitor: Vyzkum sociodemografie navsiki internetu,
vyzkum navétnosti internetu, zakladni metodika verze s plaframs 01/2012
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ziskavan pomoci unikatniho algoritmu, jenZ vyuziefouiadu informaci, mj. i znalost
velikosti internetové populace, kterd je #fiana externim offline vyzkumefh’
Pojem neni mozné zaitiovat s terminem Unikatni uzivatel rfag metodiky Google

Analytics a jinych.Poétem navsSgv_(Visits) se rozumi celkovy pet jednotlivych

pristupa uZivateti ve vybraném obdobRolet zobrazenineboli page views (PV) udava

pocet zobrazeni stranek uZivateli. Pod zkrat®lSru bude dale uvésh praimérny

stravenyas realnym uzivatelem na daném webu.

3.1.5Casova organizace vyzkumu

Navsgtvnost vSechit médii byla sledovana za obdobi Higha 2006 dofijna
2012. Oivodem vykiru tohoto obdobi bylo zvoleni co nejdelSiho moznéasového
useku, za ktery je mozné n&ustost a jeji vyvoj sledovat. Sestilety intervalvssmto
smeru jevi jako jediny mozny, protoze data v ramcikgmu NetMonitor ke vSeni¢m
médiim byla shromafovana pray od roku 2006.

VSechny sledované parametry (vitegchozi kapitola) byly sledovany vzdy
za obdobi jednoho &sice.

Pouze v fipact sledovani trendu denni nasdtosti byla sledovana denni
navstvnost lEhem posledniho roku, tedy roku 2012.

3.1.6 Vysledky analyzy navsnosti

Ziskana data z analyzy nas#osti kulturnich rubrik online denikiDNES.cz,
Aktualné.cz a Novinky.cz fedklada autor prace praghlednost a nazornost v podob
grafi, a nepracuje &selnymi Gdaji jakozto s giméry, nybrz uziva ke statistickému
vyhodnoceni zejména median. Vyjimkou je parametSAIl ktery sdm o s@ékpracuje
S pramery.

Na zaklad dat o pdétu redlnych uZivatél za zvolené Sestileté obdobi se

Vv s

rubrika Kultura online denik Novinky.cz. Median résicnich nav&tvnosti za obdobi

2" SPIR.FAQ - casto kladené dotazjonline]. NetMonitor.cz, 2011 [cit. 2013-02-28].0Btupné z:
http://www.netmonitor.cz/sites/default/files/faq tmenitor.pdf.
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od fijna 2006 dotijna 2012¢ini 1 066 464 RU, zatimco wipad kulturni rubriky
iIDNES.cz jen 559 050 RU a u Aktuélnz 260 565 RU.

Graf 1: P@et RU kulturnich rubrik iDNES.cz, Aktualrcz a Novinky.cz odijna
2006 dorijna 2012
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Zdroj: autor prace (na zakladat z vyzkumného projektu NetMonitor)

Co do p@tu navstv (Visits) je vSak porér uspgsnosti v pipact iDNES.cz
a Novinky.cz tém¥ vyrovnany. Median za zkoumané obdd@mi v 2 669 245 visits
u iDNESu, 1175219 u Aktudlrcz a 2989591 vifpact kulturni rubriky

na Novinky.cz.
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Graf 2: Pget nav&tv (Visits) kulturnich rubrik iIDNES.cz, Aktuadcz a
Novinky.cz odiijna 2006 ddijna 2012
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Zdroj: autor prace (na zakladat z vyzkumného projektu NetMonitor)

Tyto Udaje napovidaji, Ze¢koliv nejwtSimu pétu RU se &5i Novinky.cz,
do kulturni rubriky iDNES.cz chodi uzivatelé praeict. Tuto hypotézu se autor
rozhodl potvrdit analyzou nawsnosti kulturnich rubrik za gsic leden 2012, tentokrat
v8ak po jednotlivych dnech. Ta dokazala, Ze medidh za den kulturni rubriky
IDNES.cz je skuténé nejvysSi atini za zvolené obdobi 51 702 RU, zatimco median
Kultury na Novinky.cz je dokonce nizsi, 18 467 Ri¢Z nejmé# navstvovany web
ze ti zkoumanych, Kultura na Aktualrcz, jejiz median RU je 18 980.

Za vysokou, ale nepravidelnou n&wstost kulturni rubriky Novinky.cz,igjme
stoji olzasné poutaniifspevkia z rubriky na HP rozcestniku Seznam.cz, které rlaopa
zpiusobuje zn&né narazové Sgky navstvnosti nami sledovaného webu. Ygack,

Ze je ale pktery z gispevka zobrazen uzZivatéin Seznam.cz, zajemaanek vyrazg
vzroste oproti BZnému stavu. Tato data je mozné potvrdit také dilgistikamétenosti
jednotlivych gispsvki webu Novinky.cz v bakatéké praci Barbory Albrechtové?

ktera zkoumala f@s 1 000 fispevka nagic rubrikami webu Novinky.cz za obdobi

2’5 ALBRECHTOVA, Barbora.Funkce titulli v on-line ZurnalisticeOlomouc, 2011. 82 s. Bak#tka
prace. Univerzita Palackého v Olomouci, Filozofidkfulta, Katedra bohemistiky. Vedouci prace Mgr.
Vladimir P. Polach, M. Phil.
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Vv s

6 ¢lanka s kulturni tématikou. Jednalo se€lanky s titulky:
» Karel Gott se podrobil operaci
» Zemrel americky herec Peter Graves
« Ty Ty: Nefastji ocereny Sip divakm vynadal, Gott by vzal i prezidenta
* Ricky Martin oznamil, Ze je gay
« Hneéda je dobra, zélo na Ctvrtnickow "homosexualnim" Koncertu pro
Zaluda
* Metallica rozvasnila Kolumbijce, stovky lidi se |yra policii v ulicich

e Se Scorpions zpivala cela O2 aréna

Graf 3: P@et RU kulturnich rubrik iDNES.cz, Aktuaircz a Novinky.cz za leden
2012 — denni navdtnost
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Zdroj: autor prace (na zakladat z vyzkumného projektu NetMonitor)

Za velmi dilezité kritérium UspSnosti webu je povazovan i ¢ zobrazenych
stranek (PV) kuli sowasnému trendu v prodeji reklamniho prostoru peastictvim
modelu za p&et prodeje reklamni plochy zacity pocet zobrazeni (tzv. impresi).
Muazeme konstatovat, Ze zde platinpd Gn€ra: ¢im tSi paet zobrazenych stranek,
tim wvetSi paet zobrazenych reklamnich pozic. Tim paralemnika i WtSi komeéni

potencial média v oblasti prodeje reklamytdi paet zobrazenych stranek tak&ddi
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o tom, Ze obsah publikovany redakci daného webtigjedsky atraktivni, pectou si
vice stranek, prohlédnou vice obrazpod.

V tomto parametru jednozéia@ své konkurenty ffevySuje kulturni rubrika
na iDNES.cz, jejiz median ve zvoleném obdéibi 8 449 242 PV. Skoro o polovinu
mensi je median @tu zobrazeni stranek v kulturni rubrice online #anNovinky.cz,
ktery ¢ini 4 444 909 PV, a vifpadt Aktualré.cz dosdhnul median na 2 466 761 PV.

Graf 4: Pget zobrazeni stranek (PV) v ramci kulturnich rubbNES.cz,

Aktualné.cz a Novinky.cz odijna 2006 ddijna 2012
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Zdroj: autor prace (na zakladat z vyzkumného projektu NetMonitor)

Pri praci sdaty o gmérném stravenéntasu redlnymi uZivateli naiech
vybranych webech autor pracuje smpery (které jsou i tém¥ totozné s mediany).
Nad kulturni rubrikou iDNES.cz realni uzivatelé viranejvice ¢asu, v piméru se
ohledu se stala kulturni sekce na Aktdétm, ktera pméla své uZivatele #sicné
stravit na webu 13 minut a 21 sekund. Nejinéasu uZivatelé travili v rubrice Kultura
na Novinky.cz, kde mmérny cas cinil jen necelych 6 minut, konkr&n5 minut
a 56 sekund.
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Graf 5: Piimérny stravenyas realnymi uzivateli (ATSru) na strdnkach kultami
rubrik iDNES.cz, Aktuala.cz a Novinky.cz odijna 2006 ddijna 2012
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Zdroj: autor prace (na zakladat z vyzkumného projektu NetMonitor)

Pfi sledovani denni navdinosti za cely rok 2012 #wieme sledovat dkolik
dulezitych jeva. Krom¢ rubriky Kultura na Aktuald.cz totiz mizeme sledovat
na nav&tvnosti zbylych dvou vybranych wébznané kolisani nav&vnosti viadu
n¢kolika desitek tisic realnych uzivaielTyto vykyvy je mozné pozorovat na grafech
na Novinky.cz, kde je mozné sledovat v jisté dnystigZnost jen v jednotkach realnych
uzivateh denr, jindy zase ve statisicich uzivatele také mozné na rubrice Kultura
na IDNES.cz i Novinky.cz sledovat saifimy naftist nav&vnosti ve stejné dny. Tento

jev se proto stane dalSimeggimetem zkoumani v rdmci této diplomové prace.

3.1.7 Interpretace a diskuze vysledi

Ackoliv bychom mohli dle dat o nawsinosti RU povaZzovat za nejlsmsjSi
kulturni rubriku na Novinky.cz, dle ostatnich pagdrn zjiSttnych pomoci analyzy
navstvnosti vdech i wehi jiz neni UspSnost tak jasna. Usgnost Kultury

na Novinky.cz je dle naSeho zfigi patrré velmi Uzce spjata s 6Asnym poutédnim
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prispivkia na HP rozcestniku Seznam.cz, ktery naréazpisobi zvysSeni navdinosti
az do stovek tisic RU za den. To potvrzuji i sleditorky online deniku Novinky.cz
Alzbéty Trousilové, ktera 11. 2. 2011 v rozhovoru, jezgodasti bakalgské praci
Albrechtové, potvrzuje, zeélanky, které se umisti na Seznam.cz, maji mnohdamiso
vySSi nav&tvnost. Uvadi, Zeclanky na Novinky.cz, které maji alespor0O 000
zobrazeni, byly alesgiohodinu poutany na SeznamZ2. Novinky.cz tak nedisponuiji
s tolika pravidelnymi nav&tniky, ktei by se den& na web vraceli jako vifpac
kulturnich sekci na iDNES.cz a Aktudloz.

Nejvice atraktivni se v ostatnich sledovanych pateach jevi Kultura
na IDNES.cz, kterd dokaze na svych strankach udtéefie nejdelSi dobu, a uZivatelé
si zde také zobrazi nejvice stranek. Na jednohoilRUES.cz nésicné pripadne vice
nez 15 zobrazenych stranek, figadt Aktualné.cz 9 az 10 stranek a v rubrice Kultura
na Novinky.cz si v prméru jeden RU zobrazi zhruba jen 4 strdnky. Autde siédom,
Ze p@et zobrazenych stranekuge byt do jisté miry ovlivén grafikou a usp@danim
webu a dalSimi podminkami, které vSak vykazuji voh@m shodné rysy, viz kapitola
3.1.3 snazvem Vyzkumny vzorek, kde byly vSechfiyweby podrobi popsany.
MuzZeme se tedy domnivat, Ze do gmamiry je ¥tSi atraktivita iDNES.cz préten&e
zpisobena samotnou tématikou a obsahem tedelk gispevku.
muzeme povazovat jednoziré IDNES.cz, ktery se standgquimétem zajmu dalStasti
vyzkumu, kterou je obsahova analyza. Zkoumana loiddke i kulturni rubrika na webu
Novinky.cz a to zejména pro zjiti mozné tematické shody s iDNES.cz ve dnech,
kdy oba weby dosahly vyrazného &=ztu navitvnosti oproti Bznym drim.

276 ALBRECHTOVA, Barbora.Funkce titulli v on-line ZurnalisticeOlomouc, 2011. 13 s. Bak#ska
prace. Univerzita Palackého v Olomouci, Filozofidkfulta, Katedra bohemistiky. Vedouci prace Mgr.
Vladimir P. Polach, M. Phil.
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3.2 Obsahova analyza kulturnich online médii €R

V druhé casti vyzkumu, tedy kvantitativni obsahové analyasitor nejen
proweiuje teoretické zaklady popsané zejména v souvigdgl. designem textu, nybrz
se je snazi konkretizovat na vybrangeskych kulturnich online médiich.

Tradicni metodou zkoumani obsahtak progiuje nagiklad délku texi
a mnozstvi multimedialnich obsghale také se snazi zjistit, zda i v kulturni oelin
Zurnalistice plati trend popisovany dakem, tedy Ze agenturni zpravy se v online

zurnalistice &3i stale ¥t&i populari,®’’

Ci prevazuje vlastni tvorba redakciiigadre
zda je kladenitaz na exkluzivitu informaci.

Autor se také snazi nastinit tematickou agendutopeouZzivatelé internetu si
mnohem pravépodobrEji oblibi spiSe takovy online magazin, ktery je aneduje
nepotebnymi informacem?’® Jedn4 se tedy o rozloZeni obsazkoumaného
vybérového souboru do zvolenych tematickych kategomaé#eni prostoru (nagklad
pocet ¢lanki, jejich délka apod.), ktery jémto kategoriim ¥novan. Srovnava kulturni
rubriky online denilt Novinky.cz a IDNES.cz.

Autor povazuje za nutnétende upozornit, Ze se jedna o vyzkum, ktery se
zabyva medialni agendou a zkoumda jen vzorek dbsalbranych médii, nejde
o vyzkum nastolovani témat, ktery by vyzkum med@inobsahh propojoval se
zkoumanim vlivu naifjemce, jak byva &¢kdy chybré zantnovano zkoumani medialni

agendy s tzv. agendou settfig.

3.2.1 Cile obsahové analyzy

Cilem vyzkumu zkoumajici celé agendy obou onlinalimg popis tématické
skladby weld. Vystupem jsou pak udaje o pdm zpravodajskych a publicistickych
Zanfi, konkrétni Zanry fispsvki, ale také data, kolik prostoru byl@novano jakému
druhu kultury (film, televize, hudba, wmi, literatura, divadlo).

277 Javirek 2008, s. 45.

278 7ajicova 2009, s. 23.

2" TRAMPOTA, Tomas a VOJHICHOVSKA, Martina.Metody vyzkumu médi/yd. 1. Praha: Portél,
2010. 102 s. ISBN 978-80-7367-683-4.

84



3.2.2 Formulace vyzkumnych otazek

Otazka ¢. 1: Prevlada mezi obsahem publikovanym v kulturnich rubrkach
na Novinky.cz a IDNES.cz zpravodajstvéi publicistika?

Zdavodreni: Divodem pro stanoveni této vyzkumné otazky je sngakumnika zjistit

zakladni Zanrové zastoupeni v kulturnich rubrikalsbu uvedenych web

Otazka ¢. 2: Prevazuje v kulturnich rubrikach iDNES.cz a Novinky.z vlastni

zpravodajstvi, nebo sluzby agentur?

Zduvodreni: Cilem je zjistit, zda plati trend popularity eeurnich zprav v online
Zurnalistice popisovany Jarkem v roce 2008. Tedy zjistit, zda agenturni sewibec

ob¢ zkoumana média vyuzivaji, ale také zkonkretizpvgtadny trend a \islit jej.

Otazka €. 3: Ma den v tydnu a n&sic v roce vliv na pdet publikovanych prispévki
v kulturnich rubrikach web & iDNES.cz a Novinky.cz?

Zdavodreni: Autor chce zjistit, zda ma vliv na @t publikovanych fispivka
v rubrikach nagiklad faktor vikendovych dni.

Otazka ¢. 4: Vjakém ¢asovém intervalu je publikovano nejvice pispévki

v kulturnich rubrikach iDNES.cz a Novinky.cz?

Zdavodreni: Cilem je zjistit, zda mezi zkoumanymi weby p@gnshoda v uitém

intervalu, v @mzZ jsou publikovanyiispévky prevazm.

Otazka ¢. 5: Jakému sektoru v oblasti kultury se iDNES.cz aNovinky.cz nuji

nejvice?

Zduvodreni: Vyzkumnik si touto otadzkou klade za cil zjistiteré oblasti kultury
prevladaji v tematické age&dobou médii, respektive do jaké miry jsou jednétliv

sektory zastoupeny.
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Otazka €. 6: Jakou délkou se vyznéuji titulky p Fispévkia z kulturni rubriky
na iDNES.cz a Novinky.cz?

Zdavodreni: V teoretické&asti prace byl definovan titulek jako dlouhy, sasré vime,
Ze na SEPR se obvykle objevuji titulky dlouhé 55%87znak véetns mezer. V ramci
této otazky se tedy vyzkumnik snazi zjistit, zdatdepaet znaki obsahuji i titulky
zobrazované ifimo na webug¢i se jejich délka liSi. TaktéZz je mozné zjistitazpanuje
mezi publikovanymi fispvky jednotna délka.

Otéazka ¢. 7: Prevazuiji v kulturnich rubrikach iDNES.cz a Novinky.cz dynamické
titulky, tedy titulky obsahuijici sloveso? Kde byvanejéastji umisténo?

Zdavodreni: Otazka taktéZ vychazi z teoretickdsti prace, ktera definuje titulek jako
dynamicky, obsahujici sloveso. P&ituto myslenku se snazi vyzkum pomoci vyse
poloZzené otazky potvrdit, a zjistit, na jaké pozjei sloveso v titulku népstji

umig’ovano.

Otazka ¢. 8: Jak dlouhy je perex vtextech kulturnich rubrik iDNES.cz

a Novinky.cz?

Zdavodreni: Perex chapeme vonline Zurnalistice jako ter&iu verzi titulku,
proto mu autor &nuje samostatnou otazku a zajima se poégako v gipac titulka

o jeho délku.

Otéazka ¢. 9: LiSi se délka texéi a délka odstavé@ publikovanych v rubrice Kultura

na Novinky.cz a iDNES.cz pi uZziti raznych zanm?

Zduvodreni: Autor chce zjistit, zda existujegjaka jednotna délka odstavazivana
redakcemi web standardé pro vSechny druhy komunikgt ¢i zda existuji wita

specifika pro jednotlivé zanry.

Otazka ¢. 10: Je pro rékteré konkrétni Zanrové modifikace uzivané redakceiin
kulturnich sekci Novinky.cz a iDNES.cz typické uéité odvétvi kultury?

Zdavodreni: Otazka je stanovena zg&elem zjiStni, jaké Zanry se énuji ucitému
druhu kultury a zjistit tak ndfklad, do jaké miry se&auji redakce recenzim filim
televiznich poadi, hudby, divadelnichipdstaveni, literatur§i komiksa.
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Otazka €. 11: Jak c¢asté je uzivani mezititulkh v obsahu kulturnich rubrik
na iDNES.cz a Novinky.cz jakoZto sotésti designu textu?

Zdavodreni: Dle zjiS&ni shrnutych v teoretickétasti prace mezititulky slouzi
k rozcEleni obsahlejSiho textu na uZivatelskyivptivejSi ¢asti, proto je vramci

vyzkumu sledovana iiffiomnost a p&et mezititulki v textu.

Otazka ¢. 12: Jak ¢asto kulturni redakce iDNES.cz a Novinky.cz vyuZivjave svych

pirispévcich video a audio?

Zduvodreni: Internet je prosédim, které prozert umoziuje text obohatit o dalSi
multimedialni obsahy detné videa ¢i audiosoubal. Proto nas zajima, zda jsou si
redakce wdomy této moznosti a jalasto ji vyuZivaji.

Otazka ¢. 13: Vjaké mire vyuZivaji redakce rubriky Kultura na iDNES.cz
a Novinky.cz dalSi prvky (tabulky, boxy, ankety) krozdéleni textu &i interaktivit &

seétendri?

Zduvodreni: Ztrady prvki, které byly v ramci protestu vypozorovany, slotedakcim

k rozcEleni textu na drob#jSi a dole stavitelnéasti prvky jako jsou tabulky, boxiky
a ankety. Sledujeme proto jejicetnost uzivani a rozdilnost vigtupu k nim u obou
wehi. Mohou to byt i nejizrn¢jSi boxy, které ufitym zpisobem mohou vybrany text

ohrantit a tim jej zvyraznit.

Otazka €. 14: Vyuzivaji redakce kulturnich rubrik iDNES.cz a Novinky.cz

hypertextové odkazy v ramci svych texi?

Zduvodreni: V teoretické casti diplomové prace bylctend seznamen s tim,
co hypertextovy odkaz je acdemu slouzi. Satasré Podle bylo uvedeno, Ze by se
v ramci produkce online Zurnalistikydhy uZivat v mistech, kde je to skute treba,
neni mozné kratce arghledr doplnit stavajici text a dafljici informaci a je tedy
vhodnéctende presnerovat jinam. Stanovena otazka bylenprinést konkrétni udaje
o cetnosti uzivani odkdz béhem roku 2012 v publikovanychiippivcich obou

vybranych web.
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Otazka ¢. 15: O jaky pofet obrazka (fotografii) je obohacen text Fispévki
publikovanych v Kultu ¥e na Novinky.cz a iDNES.cz?

Zdavodreni: Autor chce porovnat oba weby a zjistit jejichispup k uzivani fotografii,
zda kazdyclanek obsahuje obrazovy material a jaky je jehéepw publikovanych
komunikatech. Vyzkum tedy prékuje jednak uzivani samotnych fotografii, ale i \V&im

si i pritomnosti fotogalerii, jejichZ princip byl popsarkapitole 2.5.3.

Otazka ¢. 16: Existuji néjaka specialni témata, ktera se v kulturni rubrice

iIDNES.cz a Novinky.cz shod#é a ¢asto opaku;ji?

Zdavodreni: Snahou vyzkumnika je vtomto &m vytipovat primars na zaklad
titulka prispivkt shodné charakteristiky, na jejichz za&klage mozné fispvky
kategorizovat dle specialni tématiky, kter&izm nactend&e pisobit vice nez jina,

nagiklad umrti osobnosti, konkrétni festivlprestizni udlovani cen.

3.2.3 Definice vylrového souboru a volba vyzkumného vzorku
Vybérovy soubor pro vyzkum byl vyzkumnikem ohréeni:
a) casov na posledni uplynuly cely rok (2012);
b) z hlediska zvolenych médih online média;
c) tematicky s ohledem na téma diplomové prace zcela byl ztmdacky
vybérovy soubor omezen na kulturni tématiku.
Stanoveny vykrovy soubor se stal autorovi vychodiskem pro vioetiovou

konstrukci vzorku zkoumani sohledem na co mozna n&si moznou

reprezentativnost vzorku s ohledem na ekonomickéhriické acasové moznosti
v ramci diplomové prace. Konstrukce byla uskntga ve dvou tradnich rovinach:

a) stanoveni zdrdjobsali a toho, ktera média budou zkoumana;

b) vybér dat ¢asovych intervdil) vydani obsahu.
Zdivodnéni volby meédii — Kulturni rubriky weld iDNES.cz a Novinky.cz byly
stanoveny jako zdroje obsaghtedy zkoumana média, zejména proto, Ze pracek&zni
jako podklad pro redaki prirucku magazinu Topzine.cz, ktery sénuje fiznym
sféram kultury na jednom webu. Byly proto vyteay z vylEru weby zansiujici se jen

na jednu konkrétnfast kultury, tedy najklad weby zargujici se jen na filn€i hudbu.
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Taktéz pro vybr iDNES.cz a Novinky.cz bylo fistoupeno z dvodu, Ze se je jedna
v ¢eském prosedi. Dvojici well si autor prace vybral za&me i z divodu moZznosti
porovnani jednotlivych zkoumanych kategorii &ammi moznych fic¢in vySSi aspsnosti
iDNES.cz ged Kulturou na Novinky.cz z hlediskadpnérné doby stravené uZzivatelem
na obsahu, pidu zobrazenych stranek i pravidelnosti n&wusosti.

Zdivodnéni ¢asového ohranéeni vyzkumného vzorku Autor zvolil moznost
acelového vzorku, kterym diky rozpréshi do celého kalen#@ho roku mohl sledovat
i sezonni vlivy ve vztahu k ageqidnédii (napiklad bihem letnich prazdnin). Svou
volbu navic zkombinoval s metodou tzv. konstruovenéydne. Vybral tak intervaly
zkoumanych dni v souladu s tim, aby byl v ramcikeymu zachovanifrozeny pondr
dni vtydnu a mohly byt zkoumany i rozdily (zejménammozstvi publikovanych
piispsvk) béhem pracovnich dni a vikendu.

Zamerné byl vybran z kazdéeho &sice jeden tyden obsahujici dnghbm rghoz
doSlo v daném #sici k vyraznému néstu nav&tvnosti v obou kulturnich rubrikach.
Duvodem pro tento vyl je snaha vyzkumnika odhalit korelaci nebotiitau zavislost,
kterd by mohla existovat v ramci tematické agentdguomeédii s konkrétni udalosti,
kterou olg redakce zpracovavaly, a uzivatele obou wMelo témata velmi zaujala.

Vybrany pro zkoumani byly tedy nasledujici tydperidli — nedtle):

 9.-15. ledna2012, kdy k vyjiméné nav&tvnosti doSlo 10. ledna (iDNES.cz —
66 930 RU, Novinky.cz — 204 861 RU);

e 6. — 12. Unora2012, kvyraznému néstu denni nav8vnosti doslo v den
uzavirajici tentocasovy interval, tedy 12. unora (iDNES.cz — 119 RS,
Novinky.cz — 706 000 RU);

 12. —18. lifezng ke Spéce navatvnosti doslo 16. f®zna (iDNES.cz — 93 712
RU, Novinky.cz — 325 792 RU);

e 9. - 15. dubna vyjimecna navatvnost obou zkoumanych weldosahla Sgky
10. dubna (iDNES.cz — 73 168 RU, Novinky.cz — 297 RU);

» 7.-13. k¥tna, nejwtsi nav&vnosti doslo 8. kétna (iDNES.cz — 80 804 RU,
Novinky.cz — 489 973 RU);
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e 18. — 24.¢ervna, kdy k vyjime&né nav&tvnosti oba weby dosahly 206ervna
(iIDNES.cz — 82 722 RU, Novinky.cz — 308 025 RU);

« 2. — 8. ¢ervence kde 2. cervence dosahla kulturni rubrika na IDNES.cz
i na Novinky.cz vyznamné na¥snosti (iDNES.cz — 69 047 RU, Novinky.cz —
211 389 RU)

 20. — 26. srpna kde ot padl navatvnicky rekord v pondi, 20. srpna
(iIDNES.cz — 60 741 RU, Novinky.cz — 172 267 RU);

e 10. — 16. z#i, ke Spéce nav&tvnosti doSlo 12. za (iDNES.cz — 151 634 RU,
Novinky.cz — 688 800 RU);

» 15. — 21.Fijna, vyjimecnd navitvnost obou zkoumanych wellosahla Sgky
18.fijna (iDNES.cz — 57 001 RU, Novinky.cz — 222 751)RU

o 19. - 25. listopady ktery byl zvolen kili navsgvnosti 25. listopadu (iDNES.cz
— 104 686 RU, Novinky.cz — 516 179 RU);

e 10. — 16. prosince se Spikou prosincové navdinosti 11. den wsice
(iIDNES.cz — 60 252, Novinky.cz — 348 978).

3.2.4 Vyk¥r a definice jednotky méreni

Za jednotku n¥reni, tedy nejmensi zkoumany prvek analyzy, byl@tan jeden
redakni prispivek, clanek, publikovany vramci rubrik Kultura na iDNE3.
a Novinky.cz. Celkem bylo v rdmci obsahové analgkgumano z hlediska zvolenych
promennych1352¢lanki (659 z iDNES.cz @693 z Novinky.cz). Vyhodou ve vyzkumu
¢lanki v online médiich je jejich ietelné ohrartieni od dalSiho obsahu diky tomu,
Ze kazdy je mozné nalézt pod jinou, zcela konkyélRL adresou. Do analyzy nebyly
zahrnuty pispevky, které se sice zobrazovaly v archivu felgedu ¢lanki z dané
rubriky (titulek, nadhledovy obrazek &st perexu), ale odkazovatyende na URL
z jiné rubriky (v gipact iDNES.cz Slo nejastji o rubriku Revue a krajské mutace,
u Novinek o rubriku VaSe zpravy).itbodem je fakt, Ze tytélanky byly publikovany
de facto na jiné domén(domér tretiho fadu) a s nejvysSi prasplodobnosti tak
ani nebyly pditany do statistik navdtnosti NetMonitor.

Za elem sodasneého trendu v délce jednotlivyckigpévka pro konkrétni typy

Zzan kulturni online Zurnalistiky byla vyzkumnikem zeola jednotkou &feni délka
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piispivku v paitech znakl véetrg mezer. Vychazi se tak i 20 pouzivané praxe
popisované ndiklad Bedn&em slovy:,Zatimco u tiSenych médii se délkalanku
pocita jesSe nekde (z vicemertradicnich divodi) naradky, u webovych je to @apji

na tisice znakvéetre mezer.?® Dalsim divodem, pré bylo miieni provedeno v fitu
znaki a nikoliv ifadka je také ten, Ze online média se zobrazujitrzaych zaizenich,
jinak na PC a jinak nd&fklad v mobilnich telefonech, proto povaZujeme Sera
piipadt méieni textu na piet fadki jako nerelevantni Udaj, se kterym by bylo obtizné

v budoucnu pracovat.

3.2.5 Konstrukce analyzovanych kategorii a kédovarobsahu

Ke kategorizaci doslo na zakkadila, které si vyzkum klade, a diky pilotnimu
vyzkumu uskutéenénému v prosinci 2011 na vzorku 5%igpevka publikovanych
v prvnim listopadovém tydnu roku 2010 v rubrice itk na webu iDNES.cz. V zdsad

jde o tzv.a priory kédovani, které voli kategoriefed samotnym sirem dat®*

Duraz @i konstrukci obsahovych kategorii jednotlivych pgamych byl kladen
zejména na to, aby se kategorie u kazdé pno vylltovaly a pokryvaly vSechny
existujici moznosti. Z tohoto ustodu byly i Ehem skru dat rkteré kategorie
konkretizovany vytem griklada.

Zpracovani vzorku mediélnich obsahneboli koédovani fedstavovalo
zpracovani jednotlivych ifspivkt a zaznamenavani kdddo jednotlivych kategorii.
Data byla zaznamenavana do tabulky souboru Exteta kvyzkumnikovi poslouzila

jako kédovaci formuléa

**Bedn4 2011, s. 113. ) ,
1 TRAMPOTA, Tomas a VOJICHOVSKA, Martina.Metody vyzkumu médiyd. 1. Praha: Portél,
2010. 106 s. ISBN 978-80-7367-683-4.
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Kategorie ¢. 1 — Den publikace

Kaod Den Poznamka

PO Pondli Rozhoduje den publikace, nikoliv den,

- —— kdy mohl byt gispivek aktualizovan.

ut Utery V pripact online rozhovoru

ST Steda (zpravodajskéholanku sepsaného na

. . " zaklad odpowdi) se pdita za tento den

cT Ctvrte ten, kdy byla pvodni upoutavka na

PA Patek pokladani otazekippsana do podoby
zpravodajskeholanku.

SO Sobota

NE Nedle

Kategorie &. 2 —Cas publikovani

Kaod Vymezeni¢casového pasm| Poznamka

A 00:31 - 4:30 MysSlen je¢as skuténé publikace, nikoliv

- - aktualizace fispsvku.
B 4:31-8:30 V piipact pribszne aktualizovanych
C 8:31-12:30 zprav se bere v Uvatdas posledni
_ _ aktualizace fispsvku (jedna se ndfklad
D 12:31-16:30 0 zpravu sledujici udalost vyvijejici se
E 16:31 — 20:30 v ¢ase, napiklad udileni filmovych cen
_ . apod.). U pispevka, které byly

F 20:31 -00:30 aktualizovany jen od&kolik minut po
publikaci pravdpodobré z divodu
opravy rEjaké chyby se vSak ptiacas
publikace, nikoliv poz&si aktualizace.

Kategorie ¢. 3 — nésic publikace

Kéd Mésic Poznamka

LDN Leden Rozpoduje msic pL'Jinkace, nikoliv
oRR | Uno sl b ol bt ek
BRZ Brezen

DBN Duben

KVN Kv éten

CRV Cerven

CRC Cervenec

SRP Srpen
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ZAR Zai

RJIN Rijen
LSP Listopad
PSN Prosinec

Kategorie €. 4 — zanry grispévku

Kod

Zanr

Poznamka

ZPR

Zpravodajstvi

Pctitaji se sem zpravy, rozéhé zpravy
zpravodajskéclanky, ficrové zpravy g
servisni pispsvky. A to i takove, které
obsahuji jako dopkk kratSi rozhovoki

profil.

PUB

Publicistika

Sem fadime glosu, rozhovor, recen

reportaz, fotoreportadz, online rozhovor

.

autorskyclanek.

Kategorie €. 5 — zakladni modifikace Zané

Kod

Modifikace

Poznamka

NEWS

Zprava

Zprava \isté podob, rozsahem obvyki
jen na jeden odstavec.

1%

ROZPR

Roz§ena zprava

Obvykle obsahuje jen perex a jeden
dva odstavce, které daipiji zpravu.
Neobsahuje ale Zadné citace apod.

PRUBAZ

Pib&zne aktualizovand

zprava

Text sledujici udalost probihajicicase.

Nejcastji sleduji vyznamné kulturni

udalosti v jejich pibéhu. Nagiklad
udélovani filmovych a hudebnich cen.

FIZPR

FErova zprava

Zpravy, které nejsoutdezité pro ¥cnou
informovanost ani pro rozhodovani, 3
jsou vtipné, zajimavé a zabavr
RozliSovany byly na zakladlidovejsiho
a zabavnjsiho formovani titulk.

=

e
é.

SKLD

Sklada&ka

Sklad&kou se rozumi zpravodajsky te
slozeny z #kolika riznych vypo¥di,
casto sledujici udalost na ¢kolika
mistech sotasrt.

ZPRVCL

Zpravodajskylanek

Zpravodajskym ¢lankem se v naSel
pojeti mysli pedevsSim zpravodajsk
texty podobajici se nejvice typickén
agenturnimu zpravodajstvi. (Me byt
doplrin i profilem nebo kratSin
rozhovorem.

—
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Razeny sem byly i textyimasejici nové
informace na zaklad zodpo¥zenych
otazek hostem online rozhovoru.

SERV Servisni fispvek Jednd se o iphledy novych filnd
v kinech,  knizni  novinky  apod.
obsahuijici anotace.

GLOS Glosa Glosy

ROZH Rozhovor Rozhovory

PROFL Profil Zahrnuje bez blizSiho rozliSeni texty
Zzanro¥ odpovidajici klasickym Zzatm
portrét nebo medailon.

ONLIROZ Online rozhovor Online rozhovory

AUTCL Autorsky ¢lanek Zanrow casto velmi tZce
identifikovatelné texty kombinujici vice
Zanf.  Obsahuje  vzZdy  autorovo
stanovisko a nazor. Jsou sem zahrnuty i
texty zaloZzené jen na sérii fotografii
v galerii s popiskyi ¢lanky zaloZzené na
videu s mluvenym koment@m. MiZe se
jednat i o nejiizrejSi redakni tipy a
vybéry.

RECZ Recenze Jedna se o0 recenze filin knih,
divadelnich pedstaveni, hudebnich CD
¢i Zivych vystoupeni.

REPO Reportéz Nejcastji reportdze z kulturnich udalosti
jako jsou hudebni a filmové festivaly
obsahuijici autorovy postoje a nazory.

FOTOR Fotoreportaz ReportdZz zaloZzena prim&nna seérii

fotografii s popisky.

Kategorie €. 6 — pdet znakii véetné mezer v titulku

Pro tuto kategorii nebyly zvoleny zZadné kody, stdrdoyla konkrétnicisla

0 paitu znaki v titulcich.

Kategorie €. 7 — pdet znakii véetné mezer v perexu

Pro tuto kategorii nebyly zvoleny zadné zvlastnélkosbirana byla konkrétni

¢isla o p@tu znaki v perexu. Do perexu byl zagithvan i domicil, pokud zdnal

na stejnéntadku s perexem a nebyl od wddlen.



Kategorie ¢. 8 — pdet znakii v samotném Fipévku

Pro tuto kategorii nebyly zvoleny zZadné kody, stdrdoyla konkrétnicisla
0 pcatu znaki vtextu (vyjma perexu, kterému je¢novana samotna kategorie).
Do kategorie nebyly zagaany popiskyc¢i titulky fotek (ani delSi texty u fotografii
v ramci fotogalerii) nebo text propagujici tidgad tiS€nou verzi titulu. Psitany byly
naopak mezititulky, obsaliznych boxiki a tabulek.

Kategorie €. 9 — pdet odstavdi

Touto kategorii se snaZzime zjistit ggd odstau, do nichz je textélenen.
Souasré tento ¢iselny Udaj bude vyuzit i pro porovnani s Udajiatelgorie¢. 8.
Za odstavec byla zapidana i tabulkai text v ramci boxiki, tyto prvky byly zapoéitany
vzdy jako jeden odstavec textu, pokud v nich nelogdstavé vice. Pak se zapiiaval
vzdy paet odstavé i v ramci boxiku.

Patet odstavaé nebyl sledovan pouze u rozhowor

Kategorie €. 10 — sloveso v titulku
Zde sledujeme sloveso vtitulku a jeho celkovéadd mezi dalSimi slovy
od za&atku titulku. Za slovo p&itame vSechny slovni druhy, tzn., Ze spojka ,a“

¢i ¢islovka ,4" je také pditana jako jedno slovo.

Kéd Vzor konstrukce kody Poznamka

pofadi slovesa v titulku

3 Sloveso je v titulku pouzitp
jako v paadi teti slovo.
6 Sloveso v titulku zaujima
Sestou pozici v padi slov.
9999 Titulek neobsahuje slovesp Ve vyzkumu budeistgn

pocet takovychto titulk,
souwasré se s nimi nebud

[}

pracovat Vv souvislosti
s medianem padi slovesa
v titulcich, které jej
obsahuiji.
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Kategorie ¢. 11 — agenturni zpravodajstvi a exkluzivita
V této kategorii bylo sledovano, zda dany teerpa ze sluzeb agenturniho
zpravodajstvCTK, nebo se naopak jedna o exkluzivni obsah, kteéyredakce neta

k dispozici bd’ v dany okamzik, nebotbec.

Kaod Agentura Poznamka
CTK Ceska tiskova kancela Prispsvky, pod nimiz bylo
uvedenoCTK jako autoréi
spoluautor.
0 Text neerpa z agenturnihp
zpravodajstvi
EXL Exkluzivni obsah

Kategorie €. 12 — P@et mezititulka

Pro tuto kategorii nebyly zvoleny zZadné zvlastndkosbirana byla konkrétni
¢isla o p@tu mezititulki v textu. Za mezititulek nebyl zapitavan diti nadpis v rdmci
boxiki a tabulek.

Kategorie €. 13 — Pdet fotografii ¢i obrazki
Zde byl sledovan pmt obrazovych materidl v piispevku celkem, vetrg

galerie.

Kategorie ¢. 14 — P@et malych obrazki
Za malé obrazky byly povazovany ty, které zabirphpstorem maximakh
polovinu sloupce s textem. Etany byly jen obrazky v rdmci samotného sloupce

s textem, nikoliv obrazky, které pojimala galerie.

Kategorie €. 15 — Pdet velkych obrazki
Velkymi obrazky byly mysleny fotografi& obrazky zabirajici prostortsi nez
polovinu Sfky sloupce s textem. V Gvahu byly brany jen snirpkiyno v textu, nikoliv

takové obrazky, které si mohou uzivatelé zobrazparozkliknuti fotogalerie.

Kategorie €. 16 — Pdet videi celkem
Byl sledovan peet vSech umighych videi v pispivku.
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Kategorie ¢. 17 — Pdet videi ve vlastnim ffehravaci
Zde byl sledovan pet videomaterid@l umistnych v gehravai videi daného

webu, nikoliv fevzata videa.

Kategorie ¢. 18 — Pdet pirevzatych videi
Jedna se o et videi pgevzatych z videoportdl a umistnych do textu.

Videoportaly se mysli n&fklad youtube.com, vimeo.com apod.

Kategorie ¢. 19 — Audiosoubory

V rdmci analyzy byla zaznamenavanatitgmnost audiosoubty které byly
souwasti gispivki. Jedna se n&gstji o hudebni ukazky z alb apod. Nebylo mozné
analyzovat konkrétni get audiosoubd, které jiz v archivu fispevka nejsouctendum

pristupné (jiz nejsou dostupné).

Kategorie €. 20 — Odwtvi kultury

Touto kategorii bylo zkoumano, jakému druhu kultseygispsvek wnuje.

Kaod Kultura Poznamka
MOVIE Film U spornych témat (naiklad
. herecké obsazeni do filmu
TELEVISION Televize ndjakym zpEvakem gi kniha
MUSIC Hudba zabyvajici se znamou osobnasti
~adi skupinou z jiného odstvi kultury)
THEATRE Divadio rozhoduje primarazaazeni do
BOOKS Literatura konkrétni podrubriky aigvazujici
_ : tématika.
ARTDESIGN Uneni a design
COMIC Komiks Pod kategorii Ureni a design byly

zarazeny i zcela vyjimené texty
zabyvajici se muzei.

Kategorie €. 21 — Specialni téma

Kategorie s nazvem Specialni téma byla zvolenakad predvyzkumu z roku
2011, ktery odhalil dny, kdy v kulturni rubrice il$.cz byly publikovany ifispsvky
s touto charakteristikou, a dochazelo ke zvySenStanosti oproti BZnym dram.
Ke stanoveni é&chto kategorii fispéla i tématika nejtergjSich gispsvka z rubriky

Kultura na Novinky.cz z obdobi 10. az 3liebna, jejichz seznam publikovala
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v bakal@ské praci Barbora Albrechtova. Jednalo se o tématiperace (které se
podrobil Karel Gott), umrti (amerického herce Patéravese), divacké ankety (Ty Ty),
sexualni orientace (kdy Ricky Martin oznamil, Zeggey), kriminality (kdy se fanousci
kapely Metallica prali v ulicich) a O2 arény (kdg sedakce Novinky.cz &novala
koncertu zde probihajicim).

Jde tedy o Bspivky, jejichz titulky obsahujici tématiku viz tabalkize.

Kaod Specialni téma | Poznamka

DEAD Smrt Rispevky informujici o tom, Ze &kdo zentel.
Titulky obsahuji slova a souslovi jako: tragéc
posledni rozloteni, naposledy rozl@ui, pohieb,
zapas smrti, odeSel (ve smyslu Zely navzdy
odeSel, zesnulému, po smrti, zesnuly, po umrti,
smrt, zendel.

€,

Nebyly sem zap#itdny titulky pispivka, kde
takové slovo znamenalo nazev dila (@nap
Swarzenegger a Stalone se sejdou Vv Hrobce).

TaktéZ sem nebyly g@tdny titulky vztahujici se
tématikou smrti Kk jinym bytostem nez Zivym.
Paitdna byla jen souvislost se skirtgmi (nikoliv
literarnimi  postavami) lidmi, ifpadre zviraty
(nag.: smrt koni Bhem nat&eni filmu).

Naopak peoitany byly i aktivity evidents& pomgrné
nedavno zesnulych lidigkoliv titulek neobsahoval
vySe zmigna slova (nap: Michael Jackson jede na
turné). TaktéZz bylo istupovano Kk titulkm
odkazujici se k umrti osobnosti (itap...oZije ve
filmu) ¢i titulky ptinaSejici informaci o udileni cen
in memoriam.

Nebyly do této kategorigazeny témata titutkjako:
film o Palachovi, kniha Karla Kryla apod., pokud
souasré neobsahovaly vySe uvedena slova spojena
se smrti.

SEX Sex Rispevky, kde je pouzito slovo spojené se sexgm
umeélcovou sexualni orientaci. Jedna seftildad o
slova: sex, sexy, néstinec, chlipnost, pohlavj
pohlavni, incest, ne&va, hambinec, preky,
newstky, sexsymbol, masochismus, sexualni
provokace, bordelmama, penis, Soustal, gay, kurva,
homosexualni apod.
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PORN Porno Jedna se o titulky obsahujici slova odkazegma
tématiku pornaci pornoheréek. MazZe jit jen o
slovo porno, ale také o konkrétni jméno pornoherce.

EROTIKA Lehké erotika Hspevky, jejichz titulky obsahuji slova jako:
libani, nahy, polibit, silikony (ve smyslu silikovép
prsa), nahota, natia prsa, aktypadro, testosteron,
obnazena, erotika, rozkrok, eroticky symbol,
milostny trojuhelnik, striptismus, intimni portrét
apod.

V pripact prsou tvéi vyjimku spojeni rakoviny
prsou, které byldéazeno do kategorie ,Nemoc*.

LOVE Laska Titulky obsahujici slova: romantika, nemijuje
zamiloval, milovat, laska, slasti, ratrd, svadnik.
CRIME Krimi Obsah odkazujici se titulkem na&jakou trestnod

¢innost. Titulky obsahovaly slova jako: paedbe
v New Townu, teroristé, zmizely obrazy (ve smyslu

byly ukradeny), vrazda, zabit, trestanec, masakr,
vrah, zabil, vykrada, kriminalnici, zavrazdit.

Nebyly sem zapsitany titulky, kde byla tato slova
obsaZena jakoZto nazev éeckého dila. Naipklad
Kalibtv zlogcin.

JUBILEUM | Jubileum Clanky informujici o #iznych vyra&ich udalostici
narozeninach osobnosti. Négad: 100. Vyrdi,
sedmdesatiny, k Sedesétce, k narozeninam,

sedmdesatnik, slavil/a apod. Zafiana sem byla |i
udalost néastupu britské kralovny do funkce a
kulturnich udalosti s timto datem spojenych.

ALCOHOL | Alkohol Titulky obsahuji slova jako: alkohol, opjlyloved|
pit, zapiji vinem, pdi ¢i pafici (ve smyslu
holdovali  alkoholickym  n4pdm),  whisky,
hospodsky, sudy, barman.

DRUGS Drogy Fispivky, jejichz titulek obsahuje slovo drogyi
piredavkovani.
MONEY Penize Titulky ¢lanki, které se vztahovaly Kk téndab

ekonomiky, petz a jejich hodnoty. Sledovana byla
nagiklad tato slova a spojeni: miliardy, miliony,
nejdrazsi, pokuta, na trhu, penize, igh@odal/a,
zruinovani, exekutor, ceny, za @wstovky, sleva
vyprodané, zadarmo, zdarma, sazba DPH ghayd
darg, charita, plat 230 tisic, zakoupi, zaplat
restituce, antimonopolni tad, prodej, drazba,
drazsi, byt v minusu, ziskat darem, &lgdtat,
Zebraci, krize (ve smyslu ekonomicka krize) a
rekordy (napiklad ve smyslu rekordnich drazeb
obrazi a jinych ungleckych @l). Mohlo jit ale také
o konkrétni nazev finami skupiny jako naiklad

t,
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PPF.

TROUBLE

Nemoc

Titulky  gispsvka  pracujici s obecnym i
konkrétnim oznéeni rgjaké nemocic¢i choroby.
Jednalo se o slova: zdravotni potize, neb&amp
cukr, v kdbmatu, boj proti rakovénprsu, rakovina
AIDS, Downiv syndrom, postiZzeny, zvraci, vaz
zdravotni problém, Slo o Zivot, vykastrov
Parkinsonova choroba, po ékolikahodinové
operaci, otekel oi, ale dychal zZtzka, nemohouci
zranil divaky atd.

D

-

ny
at,

JUDGMENT

Soud

Do této kategorie byly pojimany titulkyigpsvki
odvolavajici se na tématiku soudni moci a je|
disledki. Slo tak nafiklad o sledovani slov

spojeni jako: Zzaluji, u soudu, ézeni, vazba
obvireéni, musi se omluvit, zavolam policii, nemé
prava, happening pro Pussy Riot apod.

ch

—_—

\m

POLITICS

Politika

Titulky jmenujici konkrétni jméno politikadi
zminujici slova pojici se s politikou nebo funk
Napriklad: parlament, politika, politicky, §movna,
tajemnik, Havel (pouze pokud dale nefigurov
jeho jméno vyhradh ve spojeni s jeho Kkariérg
dramatika, nybrz jako jméno prezidenta a politik

.
Cl
Cl.

alo
u
a),

Heydrich, diktator, kandidat na prezidenta,

komunismus, politicky dokument, politické pésn
Klaus, Castro, stavka, Obama, Stalin, Bil§d
Drabek, LukaSenko, namstek ministryg, Hitler,

Gorba&ov, Reagan, Schwarzeneger, minis#yn

ministerstvo, estébak, esesak, volby, Ceause
Rada (ve smyslu Rada pro rozhlasové a tele
vysilani), Handkova, Masaryk atd.

N

2sko,
izni

RASA

Rasa

Titulky v nichZ se objevovala rasova a nabskae
tématika, tedy ozr@ni jako: Romoveé,cernosi,
Zidi, romskou, rabin¢ernoSka, Bible, ghetto, vir
islamisté, jezuita, Os¥im, cigan, cikani,
narodnosti, &osi, jen bili, afro-ametane, urazka

R

1

islamu atd.

PRIZE

Ceny

Jedna se o témata, ktera se svym titul
odvolavaji na gakou vyznamnou cenu, S@atci
anketu. Jednalo se o slova a souslovi: osca
Sance, Zlaty Slavik, Zlaté Gléby, World Pre
Photo, Czech Press Photo, Oscar, oscarov&kese
¢ herec, Grammy, drzitelka Gramm
Gershwinova cena, Ceny britskych kotigBritish
Comedy Awards), Evropské filmové ceny LU
Americkd rockova @i slavy, anketa Divadelnic
novin, anketa BBC The Sound of, American Mu
Awards, Nobelova cena, Cena Franze Kai
Televizni ceny Elsa, Man Bookerova cena, C

kem

rové
2SS
re

Y,

X,

h
Sic
ky,
ena
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Jaroslava Seiferta, anketa Neviditelny he
Rockenrollova ¢i slavy. Pdgitdno sem bylo

umiseéni hwzdy na chodniku slavy v Hollywood
¢i udklenitadu od kralovny Alzéty Il

[€C,

FESTIVAL

Festivaly

Do této kategorie bylyazeny titulky zmiujici
slovo festival ¢i konkrétni nézev ¢&kterého
z festivalu (nebo jeho zasadedsti). Slo o sloval
Dny evropského filmu, Prazské jaro, Colours
Ostrava, Rock for People, Sazavafest, Anif
United Islands, Boskovice, Masters of Ro
Dokumenu, Vary, Letni filmova Skola, Prague C
Festival, Fresh Film Fest, Festival Alternati
Blues Aperitiv, Blues v lese, Sziget, Festival @st
var, Slet bubenik Divadelni Luh&ovice.

Razeny sem byly také titulkyrispsvka informuijici
nagiklad o uspSichc¢eskych filmi na zahrarinich
festivalech.

of
est,
ck,
ity
/a,

02 arena

02 arena

Jedna se o jedinou kategorii, do niz ge
piispivky fazeny jen na zakladtitulku, ale na
zaklad veécnych informaci publikovanych i da
v ¢lanku. Rozhodoval fakt, zda se jednalo té
souvisejici s kulturni udalosti odehravajici se2v
areré v Praze.

byl

ma

Zadné  specialn
téma

i Titulky, u nichz nebylo nalezeno zadné z vys

uvedenych témat.

Kategorie €. 22 — Boxik

Sledovan byl p&et prvki ozna&ovanych pro Gely této prace jakozto boxiky.

Tedy text, ktery byl akym zpisobem odé&len od ostatniho, n&stji formou jiného

nez bilého podkladu textu a oramovani.

Kategorie ¢. 23 — Odkazy

Byl pccitan celkovy poet odkas vramci gispivku. Nebyla sledovéana

a rozliSovana blizSi charakteristikéchto odkag, tedy napiklad to, zda se jednalo

o tzv. vnitni ¢i vnéjSi odkazy. Zaznamenavan byl celkovyebodkaz primo v textu,

nikoliv odkazy formou odkaz na souvisejici fispivky pod textem {asto nadepsané

jednotrg souslovim ,Kam dal®).
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Kategorie ¢. 24 — Anketa
Zkoumana byla tetnost uZziticten&ské ankety v fispsvcich. Myslena je takova
anketa, ve které mohatiendi interaktivré hlasovat pro jednu z moznostepvolenou

redakci na poloZenou otazku.

Kategorie ¢. 25 — Tabulka
Zaznamenavan byl i pet uziti tabulky. Za tabulku byla zafithna tabulka
piipominajici svym vzhledem tabulkovy editor MS Excelikoliv pouhy vyet

¢i seznam dat.
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3.2.7 Analyza shroméazénych dat

3.2.7.1 Pordr zpravodajstvi a publicistiky

V rubrice Kultura na webu Novinky.cz bylo z celkbeépatu 693 gispsvka
analyzovano 479 zpravodajskych tex214 publicistickych text S 69,12 % tedy
pievlada zpravodajstvi nad publicistikou, které §mavana neceladtina ¥novanych
prispvki (30,88 %).

Graf 6: Pondr zpravodajstvi a publicistiky v kulturni rubriceetmws Novinky.cz
(rok 2012)

m Zpravodajstvi
BPublicistika

Zdroj: autor prace (na zakla#vantitativni obsahové analyzy)

V piipack kulturni rubriky na iDNES.cz je publikovano jestice zpravodajskych tekt
Konkrétre 511 analyzovanych zpravodajskych fextedstavuje 77,54 % tematické
agendy. Publicistice bylo za zkoumané obdolinovano jen 148 ipspevki,
které gedstavuji 22,46 % z celkové agendy.
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Graf 7: Pomdr zpravodajstvi a publicistiky v kulturni rubriceetws iDNES.cz (rok
2012)

B Zpravodajstvi
H Publicistika

Zdroj: autor prace (na zakla@vantitativni obsahové analyzy)

3.2.7.2 Agenturni servis
Provedeny vyzkum zjistil, Ze zpravodajsky obsah wveéllovinky.cz ¢erpa
z 25,05 % z agenturniho servi§iTK. Kulturni rubrika iDNES.cz vyuZiva pro své

zpravodajstvi v mnohemeisi mie, konkrétg v 54,79 %.

3.2.7.3Cetnost zakladnich Zanrovych modifikaci

Cetnost zéakladnich zanrovych modifikaci z oblastiagpdajstvi a publicistiky
znézotiuji dvé tabulky niZze. Procentudlni &gleni bylo pro pehlednost zaokrouhleno
na d¥ desetinna mista.
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Tabulka 1: Procentualni zastoupeni zakladnich xdmbomodifikaci v rubrice Kultura
na Novinky.cz (na zakladzkoumaného vzorku za rok 2012)

Zpravodajské Publicistické
zanry Patet % zanry Patet %

Zprava 1 0,02 Glosa 0 0

Rozstena

zprava 32 6,68 | Rozhovor 71 33,18

Prabézne

aktualizovana

Zprava 11 2,3 | Profil 5 2,34
Online

Fi¢rova zprava 3 0,63 | rozhovor 0 0
Autorsky

Skladaka 0 0 | ¢lanek 18 8,41

Zpravodajsky

¢lanek 383 79,56| Recenze 12( 56,07

Servisni

piispsvek 48 10,02| Reportaz 1 0,47
FotoreportaZz 0 0

Zdroj: autor prace (na zakla#vantitativni obsahové analyzy)

Zatimco ve zpravodajskych zanrech u oboudvaieviada zpravodajsk§lanek,
v pripadt pomeru publicistickych Zanr se zastoupeni Zanna iDNES.cz a Novinky.cz
rozchazeji. V kulturni rubrice na Novinky.cz jednam¢ prevladaji recenze
a rozhovory. Kultura na iDNES.cz je v tomto&@mzanro¢ mnohem pesgjSi. Nejvice
zastoupené byly komunikaty v této praci definovaakozto autorske&slanky, poté
nasleduji recenze a rozhovory, objevuji se vSaiktaréportaze a reportdze. Na rozdil
od webu Novinky.cz nabizi IDNES.cz svygtend&um moznost pokladat otazky

vybranym hostm prostednictvim online rozhovaér
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Tabulka 2: Procentualni zastoupeni zakladnich xdmtomodifikaci v rubrice Kultura
na iDNES.cz (na zakl@gdzkoumaného vzorku za rok 2012)

Zpravodajské Publicistické

zanry Pocet % zanry Pocet %

Zprava 2 0,39 Glosa 2 1,35

Rozstena

zprava 9 1,76 | Rozhovor 27 18,24

Prabézne

aktualizovana

Zprava 10 1,96 | Profil 9 6,08
Online

Fi¢rova zprava 19 3,72 | rozhovor 4 2,7
Autorsky

Skladaka 2 0,39] ¢lanek 49 33,11

Zpravodajsky

¢lanek 457 89,43| Recenze 44 29,73

Servisni

prispivek 9 1,76 | Reportaz 11 7,43
Fotoreportaz 5 3,38

Zdroj: autor prace (na zakla#vantitativni obsahové analyzy)

3.2.7.4 Vliv dnu v tydnu n@&etnost publikovanych fispévkii

Obsahovou analyzou kulturnich rubrik wielDNES.cz a Novinky.cz bylo
zjisteno, Ze den v tydnu ma vliv na e publikovanych fispsvka v dany den. Zatimco
od pondéli do ¢tvrtku je mozné sledovat pamé vyrovnanou éetnost pispsvka,
v patek jiz zaznamenavame na obou webech menSiegoktery graduje dnem
vikendovych dni. V fipadt IDNES.cz se jedna v sobotu a v siéd pokles pdétu
publikovanych pispivka zhruba o 50 %, u kulturni rubriky na Novinky.cz pecet
publikovanych pispivki v sobotu cca o 70 % niZSi oprotiaprru z pracovnich dni
(ponckli — ¢tvrtek) a v nedli dokonce o vice nez 85 %.

Nejvice obsahu bylo na Novinky.cz publikovano tiedu (ptimér 12,25/den),
na iDNES.cz veétvrtek (ptamer 10,08/den).
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Graf 8: Pondr publikovanych pipévka behem analyzovanych tydma webech
IDNES.cz a Novinky.cz (rok 2012)
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Zdroj: autor prace (na zakla@vantitativni obsahové analyzy)

3.2.7.5Cas publikovani pispvkii

Podobny pistup obou wel panuje v oblastéasu publikace iispsvki. Okolo
70 % vSech fispsvka bylo vroce 2012 na iDNES.cz i Novinky.cz publikmo
v ¢asovém intervalu od 8:31 do 16:30 hodin. U iDNESabylo konkréts 68,29 %,
v kulrutni rubrice na Novinky.cz dokonce 71,28 %.
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Graf 9: P@et publikovanych fipévki ve zvolenyckltasovych intervalech na
webech iDNES.cz a Novinky.cz (rok 2012)
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Zdroj: autor prace (na zakla#évantitativni obsahové analyzy)

3.2.7.6 Vliv n#siai v roce nacetnost Fispevkii

Z hlediska roéniho obdobi mZeme na obou zkoumanych webech sledovat
shodny rysistu p@tu publikovanych fispsvkt v meésici ¢ervenci a pak koncem roku
béhemiijna, listopadu a prosince. Naopak padpérny paset piispivki byl na obou
webech publikovan v lednu, Unoru, srpnu #.za

Primérny paiet komunikal publikovanych za obdobi jednoho tydenil
v piipact iDNES.cz 54,9Zlanka, u kulturni rubriky na Novinky.cz 57,7%ippevka.
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Graf 10: P¢et publikovanych fipévka ve vybranych tydnechéhem
jednotlivych ngésiol na webech iDNES.cz a Novinky.cz (rok 2012)
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Zdroj: autor prace (na zakla@vantitativni obsahové analyzy)

3.2.7.7 Odutvi kultury

Velka podobnost panuje mezi @ba zkoumanymi weby i z hlediska
tematického zagfeni na konkrétni spektrum kultury. Redakce tveWovinky.cz
a iDNES.cz se vroce 2012 nejvicénwvaly hudl, jen o co mér pak filmu.
Nasleduje téma u#ni a designu. Velmi podobné zastoupeni na obou etetiesahuje
obsah ¥novany divadlu a literate. Shodnému procentualnimu zastoupeni (5,77%) se
t&éSi na obou webech tématika televize. Komiksy jsazkoumanych webech na okraji

zamu.

109



Tabulka 3: Procentualni zastoupeni zakladnich ¥dmtomodifikaci v rubrice Kultura
na iDNES.cz (na zakl@gdzkoumaného vzorku za rok 2012)

IDNES.cz Novinky.cz
Druh kultury | Poet % Pocet %
prispévki prispévki
Film 196 29,74 200 28,86
Televize 38 5,77 40 577
Hudba 245 37,18 240 34,63
Divadlo 45 6,83 67 9,67
Literatura 59 8,95 66 9,52
Umeéni a design 71 10,77 78 11,26
Komiks 5 0,76 2 0,29

Zdroj: autor prace (na zakla@vantitativni obsahové analyzy)

3.2.7.8 Délka titulku a pitomnost slovesa

Na zaklad odborné literatury byl v teoretickéasti prace za nejvhodsi
definovan titulek v online Zurnalistice jako dloutsy dynamicky, tedy obsahujici
sloveso. Pravtyto dw charakteristiky byly analyzovany i ve vyzkumtésti.

Poznamka: V ptipad® iDNES.cz nebyly do tétatasti vyzkumu zapstany
nadpisy stranek s online rozhovory {fé@no bylo tedy s 655 titulky).

Zatimco titulek na IDNES.czital v praméru 65,18 znak vcetrg mezer,
na Novinky.cz pouze 53,87.fifdm druhy v psadi jmenovany web evidertmema
problém se zobrazenim i delSich titiulla nema #&jmé Zadné technick&d omezeni,
protoZe nejdelSi titulek, ktery byl analyzovaital 136 znak véetne mezer, nejkratSi

naopak pouze 17 zn&kMedianem se stal titulek o délce 54 znakvéetné mezer.

V piipadt iIDNES.cz plati pejmeé dasledrgjsi pravidla ohled@titulkda. Minimum
poctu znaki, které se objevilo ip méieni titulka, bylo 37, maximum 77 znékvéetns

mezer,a median titulkd za rok 2012 v kulturni rubrice iDNES.czé&ital 67 znaki.

Velky rozdil vSak panuje vumisti slovesa vtitulku. Jen 19 titulk
piedstavujicich 2,9 % z celkovéhogw analyzovanych titulk z IDNES.cz neobsahuje
sloveso. Naproti tomu v kulturni rubrice na webuvMéy.cz bylo text s titulkem
bez slovesa zaznamenano 115, tedy 16,59 %. Vzhlddemlké dilezitosti titulki
obsahujici sloveso vysttené podrob# v teoretickécasti prace mizeme pray tento
fakt povazovat za jednu z moznyckgn mensiho asgchu (mensi denni na¥dnost)
rubriky Kultura na Novinky.czigd konkurenci z iDNES.cz.
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V ptipadech, kde se sloveso v titulku vyskytovatuizeme konstatovat shodu

v umisténi_slovesa nedjastéji na 3. a 4. pozici (Na #eti pozici: iDNES.cz 166,
Novinky.cz 152 titulk, na ¢tvrté pozici: IDNES.cz 119, Novinky.cz 116 titdlk
Z grafu nize je mozné pozorovat trend iDNES.czryktamig'uje slovesa blize Zatku

titulku nez Novinky.cz.

Graf 11: Sloveso v titulku z hlediskaipali z celkového pitu slov od poatku
titulku.
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Zdroj: autor prace (na zakla@vantitativni obsahové analyzy)

3.2.7.9 Perex

DalSi zkoumanou kategorii v ramci tzv. designu uelyl perex a jeho délka.
Zde jiz nepanoval tak znatelny rozdil metispupem redakce iDNES.cz a Novinky.cz.
Median perexwa Kultu e iDNES.cz¢ita 241 znaki véetné mezer, v obsahu kulturni

rubriky na webu Novinky.cz pak dosahuje 260 znakvéetné mezer.
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3.2.7.10 Délka fispevkii

Souwasti vyzkumu bylo i sledovani délky jednotlivychigpivka. Z hlediska
tohoto parametru je nizeghledna tabulka s{mérnym patem znak pro jednotlive
zakladni Zanrové mutace. Taktéz tabulkéngsi pimérny patet odstavé textu
konkrétnich Zarir a na zaklag téchto udaiji i vypocet piimérné délky odstavic udané
v paitech znalt véetrg mezer.

Autor prace na tomto miéspovazuje za vhodné upozornit znattende na to,
Ze délkou textu se procély tohoto vyzkumu mysli délka textu bez perexuoigki
fotografii.

Paiet odstave nebyl sledovan u rozhowvigrprotozZe se jejich get i délka liSila
otazka od otazky, respektive odgdvod odpo¥di, jak &tSinou v rozhovorech byva,
a data by nebyla relevantni. V tabulce neni zahrtakeé statistika k autorskénanku,
protoze jak byl pro &ely této prace definovan, zahrnuje hne¢lalik modifikaci wetrg
soutze a délka&hto gispsvka byla velmi promdnliva stejré jako forma zpracovani,
ktera mnohdy stala na sérii fotografii s delSimpipky ¢i videem obsahujicim kratké
hodnoceni filni. Ze stejnéhoi/odu nebyla blize analyzovana fotoreportaz.

Nutno dodat, Zze zpravy d&isté podob se ani na jednom z wébtakika
nevyskytuji, za sledované obdobi byla zaznamen&neepjedna v kulturni rubrice
na Novinky.cz a d¥ na iDNES.cz. Shodnhna obou dchto webech byla zprava vyuzita
k uvedeni traileru k filmu, jez pravdodobré weby mediald podporovaly a ®&ly jej

tak moznostten&um nabidnout exkluzivh

112



Tabulka 4: Pimérna délka textu, piu odstavé a jejich piimérny délka v zakladnich

Zanrovych modifikacich rubriky Kultura na iDNESadNovinky.cz

Novinky.cz IDNES.cz

Pocet Pocet

znaku znaku
Zakladni véetné Podet Délka véetné Pocet Délka
zanrova mezer odstavai | odstavce | mezer odstavai | odstavce
modifikace | (pramér) | (pramér) | (pramér) | (pramér) | (pramér) | (prameér)
Zpravodajsky)
clanek 1542,23 5,4 285,6| 1752,26 5,88 298
Ficrova
zprava 966,67 3 322,2 1249 4,58 272,71
Recenze 2169,51 6,93 313,1| 2756,66 8,05 342,44
Zprava 212 1 212 64 1 64
Rozsfena
zprava 477,84 2,09 228,63 503,44 2,44 206,33
Priabézne
aktualizovand
zprava 2859 11,45 249,69 3282,3 10,8 303,92
Servisni
prispivek 3640,46 10,17 357,96/ 3863,11 7 551,87
Rozhovor 3459,48 X X 4316,07 X X
Profil 4127 12,6 327,54| 3362,67 9,56 351,74
Reportaz 1763 9 195,89 3387,82 11,09 305,48
Glosa X X X 3339 10,5 318
Sklad&ka X X X 2981,5 11,5 259,26

Zdroj: autor prace (na zakla#vantitativni obsahové analyzy)

Jak vyplyva z vySe uvedené tabulkyiezi nejdelSi grispévky obou wehi se

radi rozhovory. Viubec nejdelSi publikovany text v kulturni rubrice Mavinky.cz byl

rozhovor o délce 7519 znakvéetn® mezer, a nejrozsahlejsi text publikovany

na iDNES.cz byl taktéZ rozhovor, dokonce o délcé28/ak vcetre mezer.

| kdyZz redakce webu Novinky.cz publikuje rozhovovyrazre castji nez

konkurence, texty rozhovibijsou znatel# kratSi nez na iDNES.cz a to vipréru témef

0 1000 znak v¢etrg mezer.

Mezi nejobséahlejSi ffispivky dvou zkoumanych online médii se takadi

servisni prispévky, pro které je v obou pripadech typické uzivani delSich odstavic

nezZ v ostatnich _komunikatech Na iDNES.cz ¢ini odstavec takového figpsvku

v praméru pies 550 znak veetrg mezer. Jedna sestg§inou o seznam tip z ukité
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oblasti kultury (blize viz nize), kde kazdy odstavgparaleld stim i mezititulek
a fotografie) obvykle znamena jeden tip.

Uzivanim kratSich odstavéi se vyzn&uji vSechny zpravodajské zanry

a to shoda na IDNES.cz i Novinky.cz. Neobvyklé nejsou ani tagse, které tvid
pouze jednasta.

Pokud porovndme oba zkoumané weby z hlediska dédgi, musime
konstatovat, Ze delSi texty se vyskytuji na webWHS.cz. Rozdil je nejetelrgjSi
na publicistickych Zanrech: recenze, rozhovbreportaz. Pouze v délce prdfima

navrch Kultura na Novinky.cz.

3.2.7.11 Zanry a oditvi kultury

Pro pehlednost a za c¢élem odhaleni rozdil v tématice (odstvi kultury)
jednotlivych Zani kulturnich rubrik iDNES.cz a Novinky.cz autor pedaedklada sérii
nékolika grafi. Ty sleduji vzdy jeden konkrétni Zanr na obou zkanych webech

a procentualni zastoupeni @tixi kultury, kterym jsou fispivky vénovany.

Zpravodajské ¢lanky

Jak je z grafu 12 niZze patrné, tematicka agenda olehi je prostednictvim
zpravodajskych¢lanka takika vyrovnand. NiZzeme sledovat pouze rozdilyr&du
maximalreé nékolika malo procent u daného sektoru kultury.

Novinky.cz i iDNES.cz se skrze zpravodajshtanky nefastji vénuji shods
hudebni tématice, dale filmu a @m. Na Novinky.cz pdt zpravodajské&lanky z vice
nez 8 % také tématice spojené s televirésp/ % s divadlem a okolo 6 % literiau
U iDNES.cz je péadi op&né. S temsr 9,5 % pinaseji zpravodajskélanky informace

Z oblasti literatury, taktéz je 7 %mwovano divadlu a pouze necelych 5 % televizi.
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Graf 12: Téematika zpravodajskyetanka kulturnich rubrik Novinky.cz a

IDNES.cz.
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Zdroj: autor prace (na zakla@vantitativni obsahové analyzy)
Zprava

Jak jiz bylo uvedeno vySe, zpravaisté podob se na zkoumanych webech
prakticky nevyskytuje a byla pouzita ze 100 % kderd filmové tématiky, konkréin
k exkluzivnimu pedstaveni filmového traileru.

RozsS¥ena zprava

Ani rozStena zprava nepdt mezi nejuziva¥jSi zanry redakci iDNES.cz
a Novinky.cz, spiSe naopak jich redakce vyuzivgjimecné. Negastji jde o kratSi
informace o méxhpodstatnyclti lokalne spjatych tématech z oblasti hudby a filmu.
Pro nazornost udime giklady rekolika titulki z obou web:
AUDIO: Atomic Gigolo zahraji zdarma agdstavi‘adu hosi (iDNES.cz)
Ricany vystavi kondoleni knihu k amrti Radoslava Brzobohatého (NovinBy.cz

Vyslo nové album Wabiho Blea (Novinky.cz)
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Graf 13: Tématika roz&nych zprav kulturnich rubrik Novinky.cz a iDNES.cz
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Zdroj: autor prace (na zakla#vantitativni obsahové analyzy)

Prabézné aktualizovana zprava

Zanrova modifikace m@bszré aktualizované zpravy, ktera je typicka prav
pro online prosedi, je shod& u obou web negasgji vyuzivdna i sledovani
vyvijejici se udalosti jako je n#flad udileni vyznamnych hudebnig&hfilmovych cen.
Tomu odpovida i zastoupeni tohoto Zanruiftakonkrétnim odutvim kultury viz graf
nize. Ol redakce tento Zanr ale voli i ¥ipact umrti un€lce, a to zejména \iipack,
kdy informace o podrobnoste¢hnejasnostech smrti (i sebevrazdyichazeji z dalSich

zdroji postups.
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Graf 14: Tematika mibézn¢ aktualizovanych zprav kulturnich rubrik
Novinky.cz a IDNES.cz.
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Zdroj: autor prace (na zakla@vantitativni obsahové analyzy)

Fiérova zprava

Na Novinky.cz se firova zprava tégt vibec nevyskytuje, na iDNES.cz se
objeve jednou az dvakrat do tydne. Na rozdil o@cjinzpravodajskych Zainise férové
zpravy velmicasto ¥nuji tématice uréni, kde jdec¢asto o kuriozity, které jiz sami
0 sol# davaji zprav ficroveé zabarveni. Pro nadzornosttbpved’'me giklady rekolika
titulk z obou web:
Galerie neuchovala original 22 let starych hranglknusi zaplatit pokutu (Novinky.cz)
Francie vystavuje Sumivé dni, klani se dilm se Sampaskym (iDNES.cz)
Cinané se zalekli trojrozénnéhoradra Kate v Titaniku a vy&hli ho (iDNES.cz)
Rodina zlutého konzumenta koblih a piva Homera Simg je z Oregonu (iDNES.cz)
Mate eroticky sen o Star Wars?rteedo nevadského sci-fi hambince (iDNES.cz)
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Graf 15: Téematika &rovych zprav kulturnich rubrik Novinky.cz a iDNES.c
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Zdroj: autor prace (na zakla#évantitativni obsahové analyzy)

Skladacka

Tzv. skladégka je Zanr zcela vyjim@y a je uzivan jen ipmimoradnych
prilezitostech. O tom d¢i zastoupeni ddmaclanky na iDNES.cz. Jeden z podrubriky
Hudba o smrti zgvacky Whitney Houston, druhy o smriieského herce Radka

Brzobohatého. Qbsklad&ky predstavovaly reakce dalSich osobnosti na tato amrti.

Servisni prispévky

V piipact Kultury na Novinky.cz jsou tzv. servisnirippivky pravidelné,
vychazi kazdy tyden. V Utery se jednarelped filmi vychazejicich na DVD,ifpadre
i Zel¥icek nav&tvnosti kin, ve sedu je redakci publikovanighled novych hudebnich
alb, ¢tvrtek pati filmovym premiéram a patai servisni fispivek je ¥novan pehledu
(tipam) novych knih.

Na iDNES.cz vychazi taéka pravidel® kazdé pondi v podol® servisniho
piispivku prehled kniZnich tip, v prosinci byl dokonce zaznamenan pateseznam
tipa na komiksy. Koncem listopadu redakce také vydst@&nz adventniho televizniho
programu. V jisttm smyslu lze za servisnfispivek povazovat i nepravidelné
(nevychazi kazdy tyden)rispivky iDNES.cz publikované n&pstji ve ctvrtek se
shodnym z&atkem titulku ,DO KINA:". Nejedna se vSak o klasickext, nybrz o video
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se sesthem trailefi z filma, které dany den vstupuji déeskych kin, opdené
mluvenym komenti@&m s hodnocenim autora. Z tohotovddu byl tento typclanku

fazen v ramci vyzkumu do jiné kategorie.

Graf 16: Tématika servisnicltippvki kulturnich rubrik Novinky.cz a iDNES.cz.
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Zdroj: autor prace (na zakla#évantitativni obsahové analyzy)

Glosa
Na kultire webu Novinky.cz se glosailvec nevyskytla, na iDNES.cz zcela

vyjimecné a vzdy jen pi prilezitosti glosovani hudebnih@mi.

Rozhovor

Znany rozdil v od¥tvich kultury, kterym se obsah webvénuje, mizeme
pozorovat v fipac rozhovofi. Zatimco Novinky.cz inaseji svyméten&iam z drtivé
vétSiny rozhovory pouze s muzikanty, na iDNES.cz §aowvdn hudebnim osobnostem
prostor progednictvim rozhovar stejré jako €m filmovym. Naopak iDNES.cz oproti
kulture na Novinky.cz zcela opomiji rozhovory s tématikbieratury a umnini,

3,7 % rozhovak vSak vzniklo dotazovanim osobnosti z televiznichamovek.
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Graf 17: Tématika rozhovow rubrice Kultura na webech Novinky.cz a iDNES.cz.

70 66,2
60
50
4444 444
40
miDNES.cz
30 .
B Novinky cz
20
2,68
i 741 8.45 704
10 X 5,63
m’ = 0B
0 1 T T T T T 1
Film (%) Televize Hudba(%) Divadlo Literatura Umeénia Komiks
(%0) (%0) (%0) design (%o) (%0)

Zdroj: autor prace (na zakla#vantitativni obsahové analyzy)
Profil

| profily byvaji v online prosedi kulturnich web spiSe vyjimkou. Népstji se
vénuji hudebnim osobnostem.

Graf 18: Tématika profil publikovanych v ramci kulturnich rubrik Novinky.ez
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Zdroj: autor prace (na zakla#vantitativni obsahové analyzy)
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Recenze

Znané rozdily z hlediska odwi kultury panuji na obou webech mezi
piispivky zpracované formou recenze. Novinky.cz totiz &&movnongrné recenzuji
filmy, hudebni alb&i vystoupeni, divadelnifpdstaveni a knihy. Vyjim@é vystavy
a zcela ojedi#le televizni p#ady. Naproti tomu na iDNES.cZeustavuji recenze filtn
a hudby pes 77 % vSech publikovanych recenzi.ddegjSi jsou tedy s tét nez 41 %
recenze filnh a s vice nez 36 % recenze hudebnich CD a Zzivystougeni. Zhruba
kazda desata recenze iDNES.cz je alrovana také televiznim pedim (seriafim,
celym novym televiznim kan@h, i pirenosim z nejizrejSich ceremonidl a udileni
cen). Recenze knih a vystavedstavuji celkem okolo 9 % tematické agendy recenzi

iDNES.cz, zcela na okraji zajmu jsou pak recenzadkInich inscenaci.

Graf 19: Tématika recenzi publikovanych v ramcitriich rubrik Novinky.cz a
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Zdroj: autor prace (na zakla#vantitativni obsahové analyzy)
Reportaz

Na Novinky.cz byla zaznamenana pouze jedna repartardebniho festivalu,

e o

iIDNES.cz se progtdnictvim reportazi taktéz émoval letnim hudebnim akcim

a filmovym festivahm, konkrétd vcervenci Slo o reportdZze z Mezinarodniho
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filmového festivalu Karlovy Vary a hudebniho festiv Rock for People v Hradci

Kralové.

3.2.7.12 Mezititulky

Obsahova analyza se vzhledemuleditosti mezititulki popsané v teoretické
casti jakozto dlezitého prvku zlepSujiciho orientagien&e v online textu $novala
i jejich ¢etnosti v obsahu kulturni rubriky IDNES.cz i Novingz.

Presto mizeme konstatovat, Ze ®lzkoumana média mezititulky uzivaji velmi
sttidme. V piipace  webu Novinky.cz obsahuje alespo jeden mezititulek
41,7 % veSkerych publikovanycHtigpivki, na iIDNES.cz je alespigeden mezititulek
obsazen v 15,57 %figpsvka (nebyly vtomto pipact pcitany 4 online rozhovory).
U IDNES.cz je mozné si menSi g mezititulka vyswtlit mnozstvim jinych prvik
(fotografie, videa, audio) vkladanych di&nka a zpedtjicich ¢i dopliujici text. Blize
se Emto prvkim vénuje autor dale v praci.

Nejcastji byva uzivan jeden,fijpadré dva meazititulky. Zcela vyjimene vice.
Pét a vice mezititulk obsahuje prakticky kazdy servisnfigpivek, kde mezititulek

tvori vétSinou nazev daného kulturniho dilgipadre i jeho autorai vydavatele.

Graf 20: P¢et ¢lanki, ve kterych se vyskytuje danydet mezititulki (1 — 5 a vice) na
webu Novinky.cz a iDNES.cz
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Zdroj: autor prace (na zakla#vantitativni obsahové analyzy)
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3.2.7.13 Videa

Mira uziti videi na IDNES.cz a Novinky.cz se vyrai$i. Zatimco na druhém
zmirtném webu obsahuje alespgedno video 10,53 % publikovanychigpivkii,
na iDNES.cz je video obsazeno v t#rkazdémctvrtém ¢lanku, konkrétd ve 24,73 %.
To mize byt vedle jinych faktdr pravéépodobnou ficinou toho, zeiten&i iDNES.cz
na webu travi vyrazndelSi dobu neZ na Novinky.cz.

VeEtSi paet videi sodasre prinasSi pro iDNES.cz dalSi potencial v prodeji

reklamniho prostoru, a to pr&ve videich.

Graf 21: P¢et ¢lanki, ve kterych se vyskytuje danydmd videi (1 — 3 a vice) na webu
Novinky.cz a IDNES.cz
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Zdroj: autor prace (na zakla#vantitativni obsahové analyzy)

Zajimavym zjiSénim v souvislosti s videi na obou zkoumanych webec}ist
jejich vlozeni do textu. To je totiz téihvyhradr® zapracovano do obsahiigpivki
pomoci vlastnichighravaa online médii. V pipadt kulturni rubriky na Novinky.cz je
takto umistno dokonce 100 % videi, na IDNES.cz bylo zaznamergouze 6 videi
(tedy 3,7 %), ktera nebyla na webiepravana pomoci red&akho videopehravae,
nybrz se jednalo o video vloZené déspivku skrze videoportal youtube.com.
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MuaZzeme se domnivat, Ze redakce obou médii k tomubdukipreferovani
videoobsahu ve vlastnimighrava@) vede zejména moznost pozice na SERP
i s nahledem videa umésteho v pispivku, ale pedevSim pak onen potencial

zobrazovani reklamnich &dni a tim i moznost zvySenfipnu webu z inzerce.

3.2.7.14 Audio

DalSim rozdilem mezi sledovanymi weby jéispup k uzivani audiosouhior
v ramci publikovanych text Na Novinky.cz se totizifspivky obsahujici audiosoubory
viabec nevyskytuji, na iDNES.cz je takovy@danki 3,95 %.

Z 61,54 % se jedna o textgnované hudebni tématice, kde je &mii Fispevka
i nékolik audiosoubar nagiklad jakozto ukazka z alba. Zvukové soubory se ale
vyskytuji z 34,62 % také v podrubrice Literaturaawmci kulturni rubriky iDNES.cz.
Zde se jedna @ o ukazky, tentokrat ovSem z audiokniliit®mnost audiosouboru byla
zaznamenana i v sekci Divadlo kigpévku s nazvemAUDIO: Vychazeji vbec
posledni raritni nahravky Voskovce a Wericak je vidt na tomto titulku,étendi
IDNES.cz byvaji nafitomnost zvukovych ukazekaancich upozoréni jiz v titulku.

Byt audiosoubory nejsou na IDNES.cz nijak vyuzivankoio nost
reklamniho s#eni, jis€ se jedna o zajimavé obohaceni textu fiemé&e, ktei diky
piehravani &chto soubak mohou na webu travit vicgasu podob& jako u sledovani
videii. | zde tedy mize byt gicina WtSi UsgSnosti z hlediska travenéliasu uzivatel

IDNES.cz oproti rubrice Kultura na Novinky.cz.

3.2.7.15 Tabulka

Uziti tabulky v textu pispevka publikovanych v obou sledovanych online
meédiich je velmiidke, coz je prawgpodobrk dano samotnou kulturni tématikou, kde se
vyuziti tohoto prvku moc nenabizi. V kulturni rut®ina Novinky.cz se tabulka objevila
celkem v 1,15 % z celkového ga 693 zkoumanych tekt na iDNES.cz se ze
zkoumanych 659ijspvk jedna zhruba o pouhych 0,46 %.

V obou gipadech jsou tabulky vyuzZivany nejvice felplednym tabulkam

piinaSejicim Zebicek filmovych titul v kinech.
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3.2.7.16 Anketa
Zajimavym interaknim prvkem pro¢tend&e je anketa. Ta byvalafide

na mnohych webech unis/dna pimo na hlavni strance. Dnes aleizeme
konstatovat, Ze anketu uzivaji kinterakci &en& i redakce rubrik Kultura
na iDNES.cz i Novinky.cz iimo v redaknim obsahu a jsou s nim tematicky spjaté.
Ctendi kulturni rubriky na Novinky.cz mohli hlasovat wketach umishych zhruba

v 0,58 % pispevka, na IDNES.cz dokonce v 1,67 %anki. Mohli tak projevit
nagiklad swvij laicky vkus na fotografie ze saifie Czech Press Photo na poloZzenou

otazkuLibi se vam fotografie roku Czech Press Photo 20127

3.2.7.17 Odkazy

Problematice odkdiza jejich uzivani v ramci designu textu se autto face
vénoval v jeji teoretickécasti. ProtoZze se ale aiitoodborné literatury ve svych
publikacich vyhybali konkrétnintiskim ve spojeni s uzivanim odKazbyla v rdmci
obsahové analyzy kulturnich rubrik IDNES.cz a Nayiez sledovan&etnost odkak
(bez ohledu na jejich rozliSeni na \nita vrejsi).

Alespair jeden hypertextovy odkaz byl zaznamenan ve 13,56ubtikovanych
piispsvka kulturni rubriky webu Novinky.cz a ve 20,94 @anka z iDNES.cz.
Nejcastji byl pouzit v giispivku skuténé jen jeden odkaz. Nejedna se tedy o velké
mnozstvi odkak které se v online prasdi nabizi. MZeme se domnivat, Ze je to
zpiasobeno zejména tim, Ze weby poutajijsialSi tematicky obsah z kulturnich rubrik
mimo samotny textélanku jinymi prvky (sekceNejctergjSi, piipadré Souvisejici
nabizejici dalSi obsah blizevzdalerg souvisejici s tématem).
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Graf 22: Poetclanka, ve kterych se vyskytuje danyde hypertextovych odkéz 1 —
3 a vice) na webu Novinky.cz a iDNES.cz
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Zdroj: autor prace (na zakla@vantitativni obsahové analyzy)

3.2.7.18 Boxiky

Za trend mazeme ozndit uzivani tzv. boxiki v ramci kulturni rubriky

iDNES.cz, kde je takovy prvek pouzit ve 21,55 % puikovanych prispévki.

V obsahu text na Novinky.cz byl tento prvek zaregistrovan pouze
u 5,92 % textu.

3.2.7.19 Fotografie

Za dalSi mozZnouifXinu vétSi Usgsnosti iDNES.cz v ptiu zobrazenych stranek
a dol# stravené uzivateli na webu je mozné povazovatgfafte. Tech totiz redakce
IDNES.cz ve svém obsahu vyuziva hogn do jednotlivych text je z WtSiny pipadi
umig’uje v tzv. galeriich. Ty umdidiji ¢ten&i ve fotografiich listovat, tato funkce
souwasre pri kazdé natené fotografii generuje unikatni URL a tim padenové néteni
reklamniho s#eni. Sodasré tato funkcionalita webu umagje ¢tendi nabidnout
v textu pouze &kolik fotografii z celkového ptiu obrazového materialu jakoZzto jejich
nahledu. Neni tak ohroZen&eplednost v komunikatu.

V priméru je na iDNES.cz vyuzito 7,32 fotografii na jedenprispévek

(pramer byl vypcatitdn z celkového vzorku 695 publikovanyihnki, tedy vSech vyjma
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online rozhovaot). V kulturni rubrice na webu Novinky.cz seiprrny paiet fotografii
na jedertlanek pohybuje okolo 1,78 kius

Zatimco redakce webu Novinky.c#ilpZila k prispévku ve sledovaném obdobi
maximalre 20 fotografii, na IDNES.cz nebyl¢lanky obsahujici &kolik desitek

fotografii Zadnou vyjimkou, maximum zde bylo n&eno 182 fotografii.

Graf 23: Poet ¢lanki, ve kterych se vyskytuje dany e fotografii (1 — 6 a vice) na
webu Novinky.cz a IDNES.cz
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Zdroj: autor prace (na zakla#vantitativni obsahové analyzy)

Zajimavy je vSak i powr ¢lanki z obou online médii, které neobsahuji Zadnou
fotografii. Vtomto gipact bylo analyzovano zcelkového o peispivka
4,59 %clanka iIDNES.cz, jejichz peet pilozenych fotografii byl 0. Na Novinky.cz
bylo nangteno jen 1,88 % fispévki bez fotografie. Hspivek bez obrazku vSak
neznamena, Ze obsahuje pouze samotny text. Nybjgdeé oclanky, které obsahuji
misto fotografii video.

Rozdil u obou welb panuje i v uzivanitznych velikosti fotografii imo v textu
(tedy mimo galerii). Zatimco iDNES.cz uziva wiperu jednu velkou fotografii

naclanek a dopluje ji v paméru 2,28 malymi snimky, na webu Novinky.cigada
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na jedenc¢lanek v ptiméru pouze 0,36 malych fotografii a 1,4 fotografibirajicich
vice jak polovinu §ky sloupce s textem.

3.2.7.20 Specialni témata

Jak jiz bylo popsano v nastiti metodologie, vybran& specialni témata obsazena
v titulcich ¢lanka byla vybrana jakoZzto prvky zvySuji¢fen&skou atraktivitu. V rdmci
tohoto vyzkumu bohuzZel nemohla byt data o zvySemé&tvnosti @ publikaci této
tématiky owrena, protoZe autor prace nemisfup k internim dam o nav&vnosti
zkoumanych welp a ani mu nebyly provozovateliahto weli poskytnuty. Proto tato
¢ast vyzkumu mze byt odrazovym fistkem k dalSimu &deckému zkoumani
a analyzamém vyzkumnikim, ktei k ttmto adafim maji gistup.

Presto nizeme konstatovat, Ze alesipgedno ze specialnich témat bylo
obsazeno v54,93 % publikovaného obsahu v kultumibrice IDNES.cz
a v 39,39 % text v Kulture na Novinky.cz. Kombinace tématiky byla zaznamanan
v pripact IDNES.cz ve 47 fipadech a na Novinky.cz ve glancich.

128



Graf 24: Poetclank, ve kterych se vyskytuje speciélni tématika nawEbvinky.cz a
IDNES.cz
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Zdroj: autor prace (na zakla#vantitativni obsahové analyzy)
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Shodnéa témata obou web ve dnech Spiky navstvnosti
Za (telem zjiséni, co mohlo ovlivnit prudky nést ndv&vnosti ve stejné dny
shodré na obou webech, byla sledovana shodna témata &tena obou zkoumanych
webech v dany den vyskytla (az na vyjimku 25. pstdu). Ve vSechéthto dnech se
skute&né objevila shodna témata zpracovana jak na iDNESaszredakci Novinky.cz.
Témata také tési ve vSech fipadech shodnzapadaji do autorem prace navrzenych
kategorii specialnich témat (o nich podrdbiz vyse).
10. ledna 2012 — 1 spataé specialni téma ,Politika“
Nejprve Hrad a Senat, dételevize. Okamura riina TV Barrandov (iDNES.cz)
Ani na Hrad, ani do Senatu, Okamura bude moderppgivy Vv televizi (Novinky.cz)
12. Unora 2012 — 1 spoémé speciélni téma ,Smrt*
Zemrela Whitney Houston, famozniezpcka i symbol pohaslych éxd (iDNES.cz)
Meéla vSe. Krasu i Uzasny hlas, vzpominaji kolegové@/hédney Houston (iDNES.cz)
OBRAZEM: Ze sboru se Whitney dostala na Spici.jzaka tvrd® na zem (iDNES.cz)
Sidovsky: Whitney by stala milion dalailNekteré sny se nesplni (iDNES.cz)
Smrt Whitney Houstonové vyvolala vztek na jejitmoagzela Browna (Novinky.cz)
Zemrela americka zgvacka Whitney Houstonova (Novinky.cz)
16. b*ezna — 1 spokné specialni téma ,Smrt"
Zemrel herec Bronislav PoloczeKerny baron i $tamgast z Hospody (iDNES.cz)
Zemrel herec Bronislav Poloczek (Novinky.cz)
10. dubna — 2 spokéna témata
Martin Stropnicky se mozn4 budelsivat z Vinohrad do Brna (iDNES.cz)
Stropnicky chce Séfovat v Br(Novinky.cz)

Do Prahy po patnacti letechipede Sinéad O'Connor. S novym albem (iDNES.cz)
Irska zpvacka Sinéad O'Connor vystoupi v LucériNovinky.cz)

8. kvétna — 2 spolé€na témata (z toho 1 téma ,Smrt")
Zemrel herec PeSek, znama &vzZe serialu Maly pitaval z velkéha@sta (iDNES.cz)

Zemrel herec Michal PeSek, nejmladSi kriminalista z &tal pitavalu (Novinky.cz)

RECENZE: FanouScidhji z Metalliky lepsi kapelu, nez kterou je (iDNES

Metallica privezlacernou desku a zvi#tila (Novinky.cz)
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20. ¢ervna — 3 spoléna témata (z toho shodé 1 téma ,Smrt* a 1 téma
~Penize®)
Pokracovani KurvahoSigutntag zae Polivka toit napresrok (iDNES.cz)

Potvrzeno: Polivka se vraci jako miliors&y buran Bohus$ (Novinky.cz)

Zemela heréka Eva Klepéova, ladovska Kéa a hlas Naginky (iDNES.cz)

Zemrela manzelka Josefa Zimy, d&&z Hratek g'ertem (Novinky.cz)

Joan Mir6 zlomil vlastni rekord. Modra eeda stala#i c¢tvrte miliardy (iDNES.cz)
Obraz Joana Mirda se vydraZzil za rekordnich 742dnil korun (Novinky.cz)

2. fervence — 2 spokna témata (z toho 1 téma ,.Smrt“ a 1 téma ,Nemoc")
Zemrel rockovy kytarista Ivan Sekyra. Jeho hitem byharada ticha (iDNES.cz)

Zenmrel kytarista skupiny Abraxas lvan Sekyra (Novirgy.c

Predstavitelka flmové Emmanuelly je v komatu. Jajidraci nadji iDNES.cz)
Predstavitelka kultovni filmové Emmanuelly je v kangtovinky.cz)

20. srpna — 3 spoléna témata (z toho 2 témata ,Smrt“ a 1 téma ,Erotikd)
Erotika bude doopravdy ¢édi von Trier své herce (iDNES.cz)

Shia LaBeouf: von Trierova erotika bude naost@mmusime rozmazat (Novinky.cz)

Tony Scott, rezisér hitu Top Gun, spachal sebewakdkem z mostu (iDNES.cz)

Rezisér filmu Top Gun Tony Scott spachal sebevr@tavinky.cz)

Kvetinové dti placou, zemel zpvak jejich hymny San Francisco (iDNES.cz)
Zpevak hippie hymny San Francisco Scott McKenzie jenmai (Novinky.cz)

12. z&i — 2 spol€na témata (z toho 1 téma ,Smrt")
Cimrman oslavi 45. narozeninyipym genosenCeského nebe do kin (iDNES.cz)

Cimrmani se chystaji do kin (Novinky.cz)

Herec Radoslav Brzobohaty ndhle zemDen gred osmdeséatinami (iDNES.cz)
Chci un#it na jevisti, ekl Brzobohaty a dal si chleba'sdkvitkami (iDNES.cz)

Kolegové vzpominaji: Mard tad, nejlepsi z Valaeh vola Strach (iDNES.cz)
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OBRAZEM: F. L. ¥k i Mrakomor. Jak si pamatujeme Radoslava Brzols#imat
(iDNES.cz)
Zemrel herec Radoslav Brzobohaty (Novinky.cz)

18.¥ijna — 1 spol€né téma ,Smrt* + ,Erotika“
Zemela Sylvia Kristelov4, hizda erotického filmu Emmanuelle (iDNES.cz)
Eroticky symbol 70. let,/pdstavitelka Emmanuelle, podlehla rak@viNovinky.cz)

25. listopadu — Zadné spotmé téma

V necili 25. listopadu nebyl na zkoumanych webech pubiftozadny text se
shodnym tématem. V kulturni rubrice na Novinky.cygSel dokonce pouze jediny
piispivek. Ctende v3ak pravépodobré zaujala témata, kter4 byla publikovana
v predchozim dni, konkré#slo v sobotu poztveter o publikovani texit vénujicich se
vyhlaSeni ankety Zlaty Slavik a informaci o umeid¢e Larryho Hagmana. Proghled
tedy uvadime i seznam titdikkéchto shodnych témat (shatdz kategorii specialnich
témat ,Ceny", ,Penize" a ,Smrt"):
Po tinacti letech Sok: Gotta vyhodil ze slévio sedla Tomas Klus (iDNES.cz)

Tomas Klus uzmul "slavika™ Gottovi. Celkovodzkou je Bila (Novinky.cz)

Ponocny je nejdrazSim dilem Josefa Lady. Byl pradah,2 milionu (iDNES.cz)

Obraz Josefa Lady Ponocny byl vydrazen za 1,2 moilirun (Novinky.cz)

Predstavitel padoucha ,DZejara” z Dallasu zésh bylo mu 81 let (iDNES.cz)
"Dzejar" zemiel tak, jak mu velela Zivotni role. Secoha manzelkami po svém boku
(Novinky.cz)
Zemrel predstavitel DZejara z Dallasu, americky herec Latiggman (Novinky.cz)
11. prosince — 5 shodnych témat (z toho 1 ,Smrt“ & ,Nemoc")
Viewegh otekel oci, ale dychal ztzka. Spekuluje se @ipinach obtizi (iDNES.cz)

Viewegh je po ¢kolikahodinové operaci aortypvéedomi (Novinky.cz)

Zemrela heréka Antonie Hegerlikova, maminka ze serialu F. &k f{DNES.cz)

Zemela heréka Antonie Hegerlikova (Novinky.cz)

V Cesku opt zavlaji sahodlouhé vousy ZZ Top. Tentokréat v Baieich (iDNES.cz)
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Rockei ZZ Top vystoupi servenci v Pardubicich (Novinky.cz)

Support Lesbiens podle &fka kowi. Kytarista o tom nevi a ,je nasStvanej"
(iDNES.cz)
Kapela Support Lesbiens se rozpadla (Novinky.cz)

Sledujte Davida Onidcka, doporuduje americkyasopis Variety (iDNES.cz)
Americky magazin Variety izadil Davida Ondicka mezi nejlepSi reziséry s@snosti

(Novinky.cz)

3.2.8 Definice zawra

Byt bylo na fadu otazek odpd@zeno v pedchozi podkapitole za pomoci
piehlednych graf a tabulek, v tétatasti prace autor shrne ty nejzasgéin zavry
uskuténéné kvantitativni obsahové analyzy a demonstrujeledky a jejich

vyhodnoceni ve vztahu k poloZzenym otazkam.

Pievlada mezi obsahem publikovanym v kulturnich rubrkdch na Novinky.cz

a IDNES.cz zpravodajstvici publicistika?

Z vyslediki obsahové analyzy jefggmé, Ze oba weby zabyvajici se kulturou
tvoii z vice nez dvouetin publikovanych fispsvku zpravodajskeifispivky. V pripact
kulturni rubriky na Novinky.cz jde o0 69,12 % a uNBS.cz o 77,54 % zpravodajskych
texti.

s

line deniki zabyvajicich se kulturni tématikou velmi aktualnyuziva moZznosti
prostedi a technologie webu, které umaog predat informacettendum prakticky

v realnénmtase. Zpravodajstvi v ni jednozm& dominuje.

Prevazuje v kulturnich rubrikdch iDNES.cz a Novinky.z vlastni zpravodajstvi,

nebo sluzby agentur?

Ze zjiS€ni obsahové analyzy vyplyva, Ze agenturni servaehw sodasné
podoté kulturnich welh v CR vyznamnou roli. V kulturni rubrice online deniku
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Novinky.cz je na agenturnich zpradvach zaloZzena vieg ¢tvrtina zpravodajského
obsahu, v kulturni sekci na iDNES.cz dokonce vieg polovina vSech tekt Sluzby
CTK tedy hraji zasadni roli v obsahu obou médii &@me v tomto siru potvrdit

trend popularity agenturnich zprav popisovany veagokécasti prace.

V této souvislosti se vSak nabizi otazka pro p¢akudouci vyzkum souvisejici
praw s agenturnim servisem. Jsou agenturni zpravy vgoyipro svou jedir@ost,
rychlost¢i formu zpracovani, ktera je vhodna pro online fieti? Dokézala by vlastni

redakce obou webtato témata pokryvat vlastnileny redakce? A za jakou cenu?

Ma den v tydnu a mésic v roce vliv na pdet publikovanych prispévki v kulturnich

rubrikach webt iDNES.cz a Novinky.cz?

Den v tydnu i konkrétni #sic v roce fginaseji pro kulturni online Zurnalistiku
jista specifika. Mizeme potvrdit, Ze z hlediska dnu v tydnudniiho obdobi je ovlivén

pocet publikovanych fispsvka v kulturnich rubrikdch webiDNES.cz i Novinky.cz.

Zatimco od pondi do ctvrtku je pa&et publikovanych komunikatobou weld
témet vyrovnany, v péatek jiz dochazi k menSimu pokldstery graduje o vikendu.
K mirné Spkce v mnoZstvi publikovanychigpsvkt dochézi ve seédu a vetvrtek.

Praimérny patet publikovanych texit za obdobi jednoho tydne se pohybuje

okolo paitu 56 gispivki.

V souvislosti s provedenou analyzou n&vBosti a vylirem zkoumanych dni je
vSak patrné, Ze et publikovanych komunikétstejre jako den v tydnu nema tak
zasadni vliv na nawdtnost obsahuéthto weli jako Zejmé onen samotny obsah, jeho

zavaznost a aktualnost.

Z hlediska ps&tu publikovanych obsdihv jednotlivych ngsicich v roce je mozné
sledovat shodny trend zvySeného mnozstviitexijnu, listopadu a prosinci, coZirhe
souviset s ndistem vydavani hudebnich CD a dalSimnich v oblasti kultury
v piredvanénim obdobi. Nad@meérny paiet ¢lankia byl na Novinky.cz i iDNES.cz
zaznamenan shodrtaké na z&atku letnich prazdnin, &ervenci, ktery jednoziaé
souvisi s mnozstvim vyznamnych kulturnich udaltmii dobou wCesku probihajicich,
nagiklad MFF Karlovy Varyi Rock for People a dalSi festivaly.
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Podpfimérny paiet pispivki oba zkoumané weby zaznamenavaji naopak
koncem letnich prézdnin, v srpnu &iz@a na z&atku roku hem ledna a Unora. | zde
se budoucim badafeh nabizi mozZznost&énovat se této zkoumané kategorii podrgbn
a zjistit napiklad vliv medialniho partnerstvi konkrétniho médiarcité kulturni akci,

o které se pak objevuje v tematické agemabu nejen zvySené mnoZzstuigmsvki,

ale také specialni sekce, podrubrtkgpecialy.

V jakém ¢asovém intervalu je publikovano nejvice pispévka v kulturnich
rubrikdch iDNES.cz a Novinky.cz?

Okolo 70 % redaknich texti zkoumanych médii je publikovano v intervalu
od 8:31 do 16:30 hodin.

| toto zjiS€ni se nize stat dalSim vyzkumnikn odrazovym nistkem
ke zkoumani souvislosti ptu komunikat publikovanych v tomtoc¢ase s dalSimi
parametry a zjistit tak, zda je toto mnozstvi olisahigejinovano na zakladaktivity
uzivateli na internetu, zda tato doba odpovida sittedoks, kdy je mozné oslovit
potenciald nejvice ¢tend&t, nebo zda je tento interval dany jen p&wstanovenymi
smenami Zurnalisi, ¢i odpovida poétu informaci, které se do redakce postupn

dostavaji napklad od tiskovych agentur, PR pracouiné&pod.
Jakému sektoru v oblasti kultury se IDNES.cz a Nowiky.cz vénuji nejvice?

Nejvice prostoru se dostava v obou sledovanychikédh hudebni tématice
nasledované tou filmovou, které spwié jak na IDNES.cz tak i Novinky.cz tyibokolo
dvou tetin z celkové tematické agendy.

Jakou délkou se vyznduji titulky p Fispévka z kulturni rubriky na IDNES.cz

a Novinky.cz?

NejcasgjSi délkou titulki uzivanou na Novinky.cz se stalo 54 zihaketns
mezer, zatimco na iDNES.cz jsou dagtji uzivany titulky pojimajici 67 znakvcetrg
mezer. Pod tzv. dlouhym titulkem z teoreticlésti prace tedy fZeme rozurit titulky,

které jsou delSi nez 50 znakcetrg mezer.
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Dodejme sotasre, Ze v online progedi miZze existovat titullt poutajicich
¢ten&ovu pozornost hnedéholik. Jiny titulek se mZze zobrazovat pomoci HTML tagu
<title> ve vysledcich vyhledavani internetovych bkgavaa, jiny pak @imo
v samotnéntlanku, respektive uvozujici jeho obsah na konkrEtRL adrese, a zcela
jiny pak kdekoliv na daném webu, kde mohou h§fsgvky poutany jako souvisejici
¢i dalSi z rubriky apod. V tomto sfru se nfiZze i délka titulk liSit.

Pievazuji v kulturnich rubrikach iDNES.cz a Novinky.cz dynamické titulky,

tedy titulky obsahujici sloveso? Kde byva népstéji umisténo?

Obsahovou analyzou se potvrdilo, Ze titulky v oalprostedi obsahuiji sloveso.
97,1 % titulka prispivka z kulturni rubriky IDNES.cz obsahuji sloveso. U bwue
Novinky.cz byla pitomnost slovesa shledana u 83,41 % vSech titull&likoz je titulek
tim zasadnim faktorem, ktery ma vliv genost (navétvu) prispivkia, mizeme pray
mensSicetnost uziti slovesa v titulcich povaZovat za jedrwitérii, které nize mit vliv

na mensi denni na¥dnost kulturni rubriky Novinky.cz oproti konkurenciDNES.cz.

Sloveso se na obou zkoumanych webech vyskytujgulgith jakoZzZto
3.¢i 4. slovo v peadi od jeho ptatku.

Jak dlouhy je perex v textech kulturnich rubrik IDNES.cz a Novinky.cz?

Prvni odstavec umisty pod titulkem neboli perex byl na iDNES.cz daegtji
nantien jako text o délce 241 znakcetne mezer, na Novinky.cz 260 znakcetns

mezer.

LiSi se délka texti a délka odstavé@ publikovanych v rubrice Kultura

na Novinky.cz a IDNES.cz pi uziti raznych zanm?

Jak s&ten&i prace mohli doist v teoretick&asti, v ramci online Zurnalistiky je
doporwovana kratSi forma ifspevkia. Konkrétnimi pdty znaki vSak délku
pro jednotlivé typy Zurnalistickych s8kni neuvadi, proto ji autor diplomové prace
zkoumal pomoci obsahové analyzy a konkrétni datd pak gedstavil v tabulce

v predchozi kapitole.
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Zawrem lzefici, Ze analyza potvrdila rozdilnou délku tiextodstavé pri uziti
raiznych Zank. Za dilezité zjiSéni autor prace povazuje, Ze zpravodajské texty se
obecrk vyzna&uji uzivanim kratSich odstavc(vyjimkou jsou jen tzv. servisni
piispivky), n¢kdy tvorenych pouze jednouétou. Naopak u publicistickych Zanije

pramérna délka odstavicdelsi.

Je pro nékteré konkrétni zanrové modifikace uzivané redakceinkulturnich sekci

Novinky.cz a iDNES.cz typické utité odvétvi kultury?

Na tuto vyzkumnou otazku neni mozné odfuv jednoduSe a jednotliva
zjisteni pro konkrétni Zanry neni mozné zevSeobecnittoPvotomto gipads autor
diplomové préace s#iiuje ¢ten&e na pedchozi kapitolu, kde je problematika podrgbn

popsana a zodpeézena.

Presto je zdeten& upozorn na rozdilnost v tématice recenzi.tByejwtSi
podil kulturniho odetvi vtematické agerd tvori hudba, recenzemi se redakce

kulturnich rubrik Novinky.cz i IDNES.cz&auji vice filmim.

Jak casté je uzivani mezititulki v obsahu kulturnich rubrik na iDNES.cz

a Novinky.cz jakoZto sowasti designu textu?

Mezititulek uziva redakce Novinky.cz ve 41,7 %ispsvkt, iDNES.cz jen
v 15,57 %. Dvodem miZze byt, Ze ¥tSinu obsahu tvd zpravodajsk&lanky, jejichz
pramérna délka je na webu Novinky.cz okolo 1550 na iDNESokolo 1750 znak
véetre mezer, tedy do 2000 zniakcoz jsou dle vychodisek z teoretickasti kratké

texty, v nichz nema smysl mezititulky pouZivat.

Vyswvétlenim, pr@& se mezititulky nevyskytuji hofi na iDNES.cz, nize byt
fakt, Ze se na tomto webu uziva v texuly dalSich prvk designu textu, jako jsou
fotografie Wetre fotogalerii, videa, audiosoubory, bo&yankety, které text dostaite

vizualre roztisti na uzivatelskyiveétivejsi.
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Jak ¢asto kulturni redakce iIDNES.cz a Novinky.cz vyuZija ve svych prispévcich

video a audio?

Video je obsazeno v 10,53 #tanki na Novinky.cz a ve 24,73 %ippsvki
na iDNES.cz. Zde se nabizi vy#ieni pro delStas straveny uzivateli v kulturni rubrice
druhého jmenovaného webiied konkurenci. Audio kighrani nabizi svyniten&um
pouze redakce IDNES.cz, ktera tak mnozZstvim vidéZerttende primét stravit
nad obsahem mnohem détasu, pokud sledujeékolikaminutové videodi audio,
nez nad pouhym samotnym textemeéalika stovkach znak

V jaké mire vyuZivaji redakce rubriky Kultura na iDNES.cz a Novinky.cz dalSi

prvky (tabulky, boxy, ankety) k rozdéleni textu ¢i interaktivit & seétenari?

Tabulka pinaSejici souhrnn&iselné Gdaje neni typickym prvkem v ramci
designu textu obsahu kulturnich médii. Na webu Nkyicz byla pouzita jen
v 1,15 % pispsvki, na IDNES.cz dokonce pouze v 0,46 % zkoumanyghap.

Ok¢ redakce takeé iflezitostré vkladaji @Fimo do c¢lanki ankety jakoZzto
interaktivni prvek sectend&i. Novinky.cz ji uZivaji zhruba v 0,58 % a IDNES.cz
v 1,67 % pipadi.

NejuzivarjSim ze zmianych prvki v této vyzkumné otézce jsou boxiky, které
redakce kulturni rubriky Novinky.cz pouziva v 5@2publikovanych texi a iIDNES.cz
dokonce ve 21,55 %fispivka. Boxiky na obou webech jsou velrasto umisiny
v podobné formd jako menSi obrazek zarovnany k jedné stranobtékany textem.
Uz vsamotném textu se tak objevuje prvek, ktétgndum prinadSi background
¢i informace, které by se bez pouZziti tohoto prvkavEpodobré ocitly az na konci
samotného iispevku (nagiklad seznam koncedrtkapely v ramci turné, miniprofil

umglce v rdmci rozhovoru apod.).

VyuZzivaji redakce kulturnich rubrik IDNES.cz a Novinky.cz hypertextové odkazy

Vv ramci svych texti?

Pokud je vramci textu uZzit odkazg¢tSinou se jedna pouze o jedéndva.
Na webu Novinky.cz byl vramci obsahu kulturni iilldgr zaznamenan odkaz
ve 13.56 % a na iDNES.cz ve 20,94&anki. Tento relativd maly paet odkas si
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muzeme vyswutlit tim, Ze si redakce négji jejich uzivanintten&e rozptylovat odteni
textu a ¥novani pozornosti dalSim prédn v ramci gispsvka. Také agenda kulturnich
rubrik patre nezaznamenava tolik udalosti, o nichZz by se deflerovat, a satasré
takové udalosti vyZzadovaly seznamiten&e s tolika podrobnostmi, které by se

v prijatelné podob nedaly zahrnout do obsabianku.

O jaky pocet obrazka (fotografii) je obohacen text Fispévka publikovanych
v Kultu e na Novinky.cz a IDNES.cz?

Pramérny patet fotografii na jedenclanek publikovany na Novinky.cz se
pohybuje okolo 1,78 kuis zatimco na IDNES.cz se jedna oumegrny paiet
7,32 fotografii. Redakce druhého jmenovaného wdendim nabizicasto moznost si
fotografie otevit ve WtSim provedeni pomoci fotogralerie, v niz siuza uzivatel
listovat. Cést publikovanych iispsvkt je dokonce zaloZzena pouze na obréazcich
s popisky, takzétend pii konzumovani takového obsahu zobrazi hnélalik stranek

webu, tedy i reklamnich banriea jinych sdleni.

Existuji néjaka specialni témata, kterd se v kulturni rubrice IDNES.cz

a Novinky.cz shodri a ¢asto opakuji?

Nejcastji, témei 10 % obsahu, se na obou webech redakoijivv titulcich
svych gispivki tématim spjatym s nejizrejSimi festivaly, nejastji pak s hudebnimi
a filmovymi. Téngr stejnym ponirem se ale redakce iDNES.cZnuje také tématice
peréz (nefaskji ve spojeni srekordni aukci @hackych d&l) a tématice smrti
(neastji predstavuje zpravodajskyanek o umrti osobnosti Zkteré oblasti kultury).
Ve zn&né mfe titulka také figuruji nazvyidznych cen, ocemi a prestiznich anket.
Témto shodnym témain lakajicichétend&e k precteni gispevku jiz v titulku se ¥nuje
vice redakce IDNES.cz, kde se vybrana specialniati&en objevuje v tég¥
55 % prispevki, zatimco na Novinky.cz byla shledana tato témata y necelych

40 %. Blize atetnosti vybranych témat a jejich kategorizaci viedehozi kapitoly.
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Zaveér

Cilem pedkladané diplomové prace bylo definovani hlavrdnbki sowasné
kulturni Zurnalistiky véeském online progdi a stanoveni jejich hlavnich pravidel
koncepce, jez najdou praktické upkain jakoZzto poklady pro vytieni interniho
dokumentu redakce online magazinu Topzine.cz.

Prostednictvim analyzy navdtnosti byla za pedem stanovenych Kkritérii
aspEsSnosti (zejména na zakkgaitu vracejicich se uzivatela pdtu zobrazenych
stranek) vyhodnocena rubrika Kultura na IDNES.cztp(Hkultura.idnes.cz) jako
kvantitativni vyzkumné metody, obsahové analyzy, frpzkouman vybrany vzorek
textd, tedy celkem 1352ffspsvka z kulturni rubriky iDNES.cz a Novinky.cz za obdobi
jejich raéni existence, tedy od ledna do prosince roku 20E2zaklad zjiStenych dat
tato prace porovnala, tgsnila a zkonkretizovala teoretické zaklady zejména
kulturnich online médii. Poznatky z tétasti byly shrnuty v fedchozi kapitole, proto si
je zde autor rozhodl jiz nerekapitulovat, nybrz geuze pipomenout v souvislosti
s rekterymi podstatnymi mySlenkami z teoreticidsti.

Cten&i online médii jsou uZivatelé internetu, Htétou obsah na monitoru,
displeji ¢i jiném zobrazovacim Z&eni odliSnym zfisobem nez z papiru, &ch, ktdi
¢tou slovo od slova je velmi malo.é&sina se totiz &nuje tzv. skimovani, kdy @
uzivatele zpomali nad obrazovkou v mijskde je ®co zaujme. Proto je pro online
prostedi typické uzivani modelu tzv. obracené pyramidy jmak je nutné text,
respektive obsah na webujgtupudétenda prizptisobovat. Tyto principy a pravidla této
(zejména formalni) Upravy je mozné oZmzat za tzv. design textu.

Mezi hlavni znaky online Zurnalistiky autor diplowgopraceadi vedle rychlosti
distribuce, interaktivity, multimediality, hypertiality, bezprosedniho srovnani
s konkurenci a viralniho potenciélu zpr&egevsim draz na zpracovani.

V souvislosti s designem textu mluvime i o tzwc8itextu, kterd by netta
piesahnout 80 znakvcetns mezer naadek. V praktick&asti bylo zkoumanoisledné
cleréni obsahu do odstafic které se $ zpracovani tématu &tymi Zanrovymi

modifikacemi fizni, ¢i umig’ovani mezititulk, hypertextovych odkdiz boxi, tabulek,
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anket¢i fotografii do grispsvku. Ctendi online médii chiji prijimat sctleni doplréné

o vizudlni prezentaci, jako jsou régad obrazky, které mohou byt v mnohych
piipadech pla nahrazeny videem. Fotografie je v kulturni onlingnalistice mozné
vyuZivat v opravdu velkém mnozstvi¢tsina se totiz nevkladatipno do toku textu,

> oM

ale jsou vkladany do tzv. galerie, v niz sizactend listovat.

Zkoumany byly i titulky, které v online Zurnalistichraji nejdlezitejSi roli
z hlediska usgsnosti ftenosti) @ispevku. Nerozhoduje totiz o upoutani pozornosti
ctende stejnym zpsobem jako v tighych médiich, ale Zurnalisté online médii jimi
musi co nejgrnéji nastinit obsahé¢lanku, aby nedochazelo k hyperbolizaci titulku
a tzv. frustrénimu stavucétende. Proto jej mMizeme charakterizovat jako konkrétni,
vécny a tematickorematicky. Obsahovou analyzou byk¥eno, Ze titulky na internetu
jsou dlouhé (okolo 60 znakvcéetnt mezer) a dynamické, tedy obsahuji sloveso
(neiastji jako 3. a 4. slovo titulku). DezZitost titulki byla v teoretick&asti uvedena
také z hlediska optimalizace pro vyhledéva tedy i volby kbiovych slov, ktera by
mél obsahovat.

Rada poznatk z této prace fire slouzit jako podklad pro vyzkumnou
i praktickou ¢innost v oblasti online médii i mimo zvolenou kuttl specializaci.

V praktickém vyuZiti budou z této prace s jistotewuzity i poznatky o tematické
agend obou zkoumanych online médii pro posileni konkaeschopnosti magazinu
Topzine.cz.

Prace pnasi fradu konkrétnich poznatk které se mohou stat odrazovym
miastkem pro daldi vyzkum (nejen v kulturni) onlinerralistiky v Cesku. Nektera
doporweni pro budouci vyzkum autor uved! jiz ngegchozich strankach, za vSechny
piipomaime napiklad podrobeijSi zkoumani tematické agendy a specialnich témat
sledovanych v této praci. e jit napiklad o sledovani souvislosti vlivu medialniho
partnerstvi média k tité kulturni akci, o které redakce referuje neobyyk
mnoZstvim pispivki ¢i dokonce zavathi specialnich sekci, podrubrik a spetial
Nebo je mozné zkoumatidody uzivani sluzeb agenturniho zpravodajstvi vciam
online prostedi, které by se zigodi SEO nenily téSit velké populard, tato prace

vSak potvrdila pravy opak.
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Obrazek 1: Ukazka tzv. iMagazinu Audi iLife

fe Obsah Poslat d Zvuk zapnut  Fullscreen

osmou generaci,
thicet let. Celkem

Stylistické Upravy podtrhuji horizontalni linie na pridi. Kapota motoru ma
utiazko

Audi R18
04

Obrazek 2: Ukadzka SEPR vyhledavée Google

+Vy  Vyhledavar Obrazky Mapy Play YouTube Zpravy Gmal Disk

GO.JS]L’ studentmag.cz i “ Prihlasit se

Internet Obrézky Nakupy Vice v Vyhledévaci nastroje el

Meli jste na mysli: studentmags.com

StudentMag cz - Nejétenéjsi magazin pro studenty

studentmag.cz/

StudentMag.cz je mezi weby pro studenty nejétendj&im magazinem pro studenty v CR.
Je uréen zejména pro maturanty a vysokoskolaky.

StudentMag.cz | Facebook ol
www.facebook.com/StudentMag.cz
cz (hitp topzine cz/) je magazin pro studenty provozovany
Redakei na CZ .

StudentMag cz - Timeline | Facebook

www facebook com/StudentMag cz/timeline

To connect with StudentMag.cz. sign up for Facebook today. ... StudentMag.cz (
http:/istudentmag.topzine.cz/) je magazin pro studenty provozovany spoleénosti ...

StudentMag.cz (studentmagcz) on Twitter wl
https:/itwitter.com/studentmagcz

cz (http topzine.cz/ ) je magazin pro studenty provozavany
spoleénosti CzechNetMedia. Czech Republic - studentmag topzine cz ...

Studentské Finance | StudentMag

topzine. d e-fi e

g
Pocet poloZek: 10+ — Studentskeé finance. Hlavni strana | Studentské finance ...
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Obrazek 3: Ukazka SEPR vyhledavée Seznam.cz

Internet  Firmy Mapy Slovnik ZboZi Obrazky Videa Encyklopedie # Tipy aTriky | Seznam

SEZHM,CZ, studentmag cz edat Seznamem |  Pokroéilé hledani »

» Vsechny (Cesky Cizojazyéné

2 Nechtéli jste navativit http /istudentmag cz ?

StudentMag cz - NejCtenéjsi magazin pro studenty

StudentMag.cz je mezi weby pro studenty nejétenéjiim magazinem pro studenty v CR.
Je uréen zejména pro maturanty a vysokodkoldky.

studentmag topzine.cz/

TOPZINE CZ - Magazin. kiery 1€ unese, Facebook il

, TOPZINE CZ - Magazin, Kisry t8 unsse sharsd a link via Studentiag ¢z ... Ctéts vice na
) StudentMag cz 3Like - Comment - Share

www _facebook com/topzine cz

CzechNetMedia - O nds

CzechMetWedia e rychle rostouci : & i nakolik vy 7
webowych stranek zam&fenych predevsim na studenty a mladé lidi ve vk do ...
czechnetmedia.cz/o-nas/

e Studentské Casopisy a e-ziny - Seznam
My.cz Zpravodajsko-kamunitni server pro studenty vysolejch Skol. ... blanice vse €z ...
StudentlMag cz - magazin pro maturanty a studenty V& ... su ujep.cz

e odkazy seznam.cz/Z; pi pi
1orziNEcT login - SoutéZe TOPZINE cz

Cesky intamnet ma novy magazin pro studenty, StudentMag.cz
souteze topzine.cz/login/

Topmodelka Veronika Vafekova v nové reklamé na Palefte ...

Obrazek 4: Ukazka naSeptavée Google

+Vy Vyhledavani O Mapy Play YouTube Zpravy Gmail Disk Kalendar

GO:_)gle ‘ vysledky oscari 201| B | “ Piihlasit se

wysledky oscart 2010

vysledky oscart 2011 o
vysledky oscari 2012

vysledky pfedavani oscarli 2012

Oscar 2010 Vysledky | Gorilla.cz - vae o filmech a televizi
www_gorilla cz/article/8764-oscar-2010-vsledky html

8. 3. 2010 — Oscar 2010: Vysledky. Kdo opanoval ceny |etos? Pro lstoaek mame
dobojovano a za sebe malu fict, [ se vétaina ocenéni dala docela dobfe ...

Oscar 2010 | Nafilmy

www nafilmy_com » Ceny s Oscar

Pocet poloZek: 15+ - Oscar 2010 vysledky. Vyherci podle jednotlivych ...
Mejlepsi film  Kathryn Bigelow, Mark Boal Lawrence Bender District 9
Hejlepsi rezie Kathryn Bigelow Quentin Tarantino  Litam v tom

Oscar 2010 - vysledky

wunw bestfilm.cz/novinky/48.../108-oscar-2010-vysledky.htm

Krélovsky vikend - recenze. Otec Notting Hillu nebo Hezkeho vstavani, reisér Roger
Wichell, ktery East svého dtstyi travil i v tehdejaim Ceskoslovensku, ...

Vysledky Oscara 2010 - vitazi | Film Smrt' akd vSade porazil ...
Sk/20 +2_. - Prelozit tuta stranku

3. 2010 — Vysledky Oskara za rok 2009 - vitazi 82. udelovania cien fimovej
akadémie. Film Smrt ¢akd v3ade porazil Avatara

Clanek - Oscar 2010 - vysledky | kfilmu.net
o kfilmu php? 5
28. 22011 - BAFTA 2010 - vysledky 12. César 2010 - vysledky 0. Zlaté maliny 2010 -
vysledky 4. Oscar 2010 - nominace 20. César 2011 - vysledky 0 ...
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Obrazek 5: Ukazka naSeptavée Seznam.cz

Vybrat vzhled Pfihlasit se

Internet Fimy Mapy Slovnik Zboi Obrazky Videa R\#\

SEZ“A‘M.CZ— festivaly ‘ Vyhledat

festivaly 2013
festivaly 2012 Y
festivaly 2013 praha
Slavné dny festivaly sk

festivaly v ér

Den, kdy zavladia totalita

Pfed 65 lety pfevzall komunisté moc v ( festivaly v nemecku @seznamez v

tak navidy zménil nase Zivoty festivaly v praze Prihlasit se
festivaly 18.5.pFerov e trvale na tomto poiitaci
Pondéli. 25. inora, svatek ma Liliana festivaly 2013 slovensko
uto / Moto Jarmara SMS bréna Prat festivaly amatérskych divadel
Bazar Lide Dne: i i
= W festivaly cioff 2013 -
Dovolena Prace - — —
Einance Reality 4°C 6°C 4°C
Hry SemeAmi Diouhodoba pfedpovéd » Das Auta.
Novinky.cz
| . . Tip
Ceny benzinu a nafty leti nahoru
U tuzemskych &erpacich stanic i v minulém tydnu pokraoval riist cen A “ Proménime i vas. Krasna. Stihla. miada O 60 % levnéji ¥
| mtemmmins bt Pl minln Skl (AT m me bemnd b Praze Rmé Ostravé
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iDNES.cz / Kultura

Madonna se mihne v Super Bowlu. Loni findle
vidélo 162 miliond lidi
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Obrazek 7: Superhomepage Kultury na Aktualré.cz

Internet | Aktuaing  Firmy  ZboZi

@ktualné.cz oo

‘Denkinsiser | JfiBesser | Pledooved vodast | Vinose

Ovodri sranka Zprévy Domaci Zahranici Ekonomika | WR Sport Obra
Fim | Hudba | Uméni | Kratké zpravy | TV program | Grafiky | Soutéze

Poncéis, 12,2011
Svitek né Jtka

1s°C e

Blogy _Rychiy pi Wiki Reality Auto Datarama

Komerai Sénky ==

Hochové sebejisté a zarputile
balancuje na globu Zive

» Recenze: Hranafl e chovail
/3k0 Oy e natodll Badie

D byo lepi bi prostiutkou
et délalvorddené

Recente evsinec michi szt a sperma po nchovsia 70%

+ Evropskim fimem roku e von

amaria
i 8abi 409
slzy a sperma po lynchovsku 40%
» Ceskefimysiletoszasiodil iy
‘zavedeni anticen’ p—— 40%
Recenze: Vendeta spinila sen autorim a rytifi Vetchému

Trerova elancholla o -
» Zoirkaznijsko Cash a
Pokon 7 .
13:48] Fllp Léb \ersule
Leica Gallery nabiz rerospekivu Ceskeé folograky  » Recenze: Vendeta soinla sen
‘ot Banek Dikuse  U0KIM 3 TATI Vetchému
Dalsi pravy
Recenze: Nevé 4 slzy a sperma po lynchovsk

{ '," l oes 10:00 | Antonin Tesaf
RRLLR cimous - Fantasi ot o zsas nevisince Se Epocue

o Sinek Distuse

Besser: Filmovy archiv vyplacel

Des 1207 sktusizovino | Bed Kol

Podle médi by Opéla odvoldn, kd odmil losovacku
©

2.12.2011 - Kremelsk poldad dorazil na Hrad, 2de ei wstavi

2.12.2011- K Zebiicky vévodi Svérake

osmnactinasobek
Dres 07:36 | akuushizovino | Red Kl 8
‘Uméni - Draila se sbirka vice nez 50 autorovjch dé1
et Snek Distuse.

R
4121

441 Kami

= o
Eilmous — HokynaTsky uivan] pokus jak zschytt korupei
ol Binck Distuse

i sh a Pokor stveksl

o inck Distuse

£42.13:01 | aktuslizovino | ik &
Filmpud - Herelroku jsou koktay kré a matka malého wiaha

3121500 | aktualizovano | K, 25

» Recenze: Hianafl se chovali 1ako by e natodil
M Novestinee micha 202

» Evropsiim fimer roku ie von Trerova
Helancnola
. » Caské fimy s etos zasloui i zavedani anticen

antaskni ponled do Zikulist
nevéstince Belle Epoque

» gaizoréuy e seice Fin

+ Popje umélf oora edinéno su
fre
+ Zoigks 2 Cost 3 Povons postierstdny
e

o + Jsme svédiy diddatur poslechovost ik Jan
Vaniks | nova cena Apollo a nejiepsi  Buian
album

» doizoriuy ze sekce Hugbe

TELEVIZE

* Mezinno

PRESUNTE SVE
USPORY TAM,
KDE SE ZHODNOTI

 OBCHODNIKICE pro Némecko
« Obchodni manaer/ manajerka - BENESOV
> vice nabidek price

2041, 1200 22.41. 0845

banaini pravau o
teenagerech

E 241, 1240

isocim pormoarati

Diletity e oriéh  sasleni
£

254110800

‘svobodou 3 arafickimi
romény

Nenamiheto sos

winechte Ameriku!

B 20006
|

pantheonu hrdini SN zimni nalady dus
ichylaka /

» coiting

3110, 105
Blon: Anketim na

94 internety nevéfim,

274 Hiasovaljsem 100x

) | iartimacoson
o e e

cenlrum.cz prace

Dnes 0830
! Sexy Miss Novaekovs:
) | Oakrvia soukromi. vime
| vse!

Sorvis

K Pligat Aiuéing c2 mezl obibens polojiy

Dhes | 11:15
‘Mbme fotku nahé Agéty
Hanychové. Poiveite se!

» oy

7 Zoriwew mabiy

s OE
Snapitte nim B

Audiovzudini mediinf stuzby

dicnodc

» Nenaméhelte se s humorem ani Zinry. &
\unechis Ameniul

Jejin
i East procesu

Exoatuy
» ol zordvy 2o sekce Tekvize

uniEni

[N Hochova sebejisté  * Reteluiciteenagei se v irte wmaziprot
zaruiie autortm

balancuje na glébu * Besser Filmou archivvipiécel neopréméng
B miliony
zivota
Dnes | 13:48 » Saudid obal aiba Olympicu se prodl za
Leica Gallerynabizretrospeiivy  9smndciindsobek
Eeské fotograly
» dali zoriy ze schoe Unéni

Vyhrajte listky na  + Vihrate lstiy a dalSi ceny s fimem Nikaza
prazskynavrat  » Transiormers 3 pichazeii Vuhrate stk do kina
Erasure e

Duohrae dter 15, istopacu v Trer

Incneba Aréné

Anketa
Na ktery z filmi nadchazejicich mésici jse se tésili nebo tésite?
o Nikaza (26
5 Supers
-
Tower Heist (13%)
.
Saxéna a Leskon kouzel
5 Alois Nebel
Mission: Impossilble - Ghost Prfocol (5.9
-
Tintnova dobrodrush
-
The GirlWith Dragoon Tattoo 5.3
—
, Shertock Holmes: The Game of Shadaws

Partnerstvi
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Obrazek 8: Superhomepage Kultury na Novinky.cz

Nechcete travit veskery
sviij ¢as v praci?

Vydélavejte na internetu
a zacnéte si pinit své sny!

Novinky.cz

Plihldsitse | Seznam

Hilavnistranka Stalo se Domdci VaSe zprdvwy Vanoce Zahraniéni Krimi Kultura Ekonomika Finance Sport Zena Koktejl

Internsta PC putoMote Véda s &koly Bydleni Kariéra Cestovani Téma Specidly Pofasi

Kultumni pfehled SALON

Velkeé nakladatelské domy nezdra#i.
ostatni budeu vydavat komerci

Velke nakladatelské domy jako Albatros Media
nebo Euromedia Group nehodlaji zv§ éeni DPH
promitat do ceny knih. Mensi nakladatelé viak...

Zahadny svét Susan Bovlové

Susan Boylovéje zpévacka s pozoruhodné silnfmi
viékami a zvlastmim viusem na repertodr. Zje si
prosté ve svém svété, do krerého...

Fotografie Marilyn Monroe se vydrazily za
352 000 dolarl

Fotografie Marilyn Monroeové zroku 1946 s& v
drazbé v Beverly Hills prodaly za 352 000 dolarii
(6,6 miliénu kerun). O vysledeich nedélni...

Nezavisld CD: Werich, komisaf Maigret i
Schola Gregoriana Pragensis

Povidéni Jana Wericha, audiokniha s pFipady
komisafe Maigretanebo adventni zpévy shorn
Schola Gregoriana Pragensis vychazsfi pred...

Besser: Filmovy archiv vyplacel
neopravnéné miliény korun

Ministr kaltury Jifi Besser (STAN) dirazmé odmitl
tyrzeni, Ze odvolal z funkee Feditele Narodnihe
filmového archivu (NFA) Viadimira...

Co se bude poslouchat v roce 2012? BBC
vést slavu 15 uméledm

Tradnt SehiiEak BBC Somnd of s opt ohlaule tipy
il o Bidoncd Bvislly. Stk o batasce
RECRE R Wi e e iy

O aukei Saudkovych komiksovich hrdind
byl v Praze velky zajem

Velky zijem provazel nedélni aukei origindlnich
Yrasdjaduokion i ticisaks ek
komiksovych kreslifii Kji Saudka a praci...

Evropské Oscary” ziskali von Trier &
Bierova
Melancholia Larse von Triera byla vyhlasena v
Berliné nejlepsim evropskim filmem. Dansky
re#isér byl favoritem vecera, mél osm nominaci.

8:15

Slavny tane¢ni soubor Ultima Vez
nabidne vzpouru mladéch

Prazské divadlo Archa v ramei vlamskeé sezény
uvede od pondéli do stredy nove predstaveni
Radical Wroig Belickelio soibons UNia Ves, .

2. prosince 2011

17:13 RETRO: Sedesathku oslavi kytarista

skupiny Lynyrd Skymyrd

V nedéli tomu bude 6o let, co se-v Jacksonvillu nia
Floridé narodil kytarista, zakladajici dlen skupiny
Lynyrd Skynyrd a zésadni postava...

Archiv rubriky Kultura »

Kultura Téma:

Horoskop TVprogram Dennitisk Emailem Kindlem Video

Zemfel tviirce

legendérniho Krtecka
Zdenék Miler

w Komercni sdéleni

MNejvétdzAbava na lych v Rakousku. 860
km sjezdovek. Prosté paradal

Cheete a7 120 tisic mésifné? Pracuite jen
3 hodiny dennél

Poiisténi bytu a domu Allianz Direct,
Spotiteite i svou slewu!

Lvy miZete mit splathy ve svich rukou!
CS0B Puicka na cakoliv

Multimedidlni kvalita za jedinecnou cenu
ien a poure na 123shop cz!

Mobilni telefon Samsung 18100 Galaxy S1I
—lehéi a tinlel&il

Nejnif8( ceny na masani pfistroje znadky
Ardes na 123shop.czl

Sportovni FULL HD kamera Drift + ly#atské
helma v hodnoté 748 K& zdarma! E

e

SPICKOVA
AUTOKOSMETIKA

Hlavni sirdnka Stalo se Doméci VaSe zpravy Vanoce Zahraniéni Krimi Kultura Ekonomika Finance Sport Zena Koktejl

Interneta PC  Autolote VédaaSkely Bvdleni Kariéra Cestovani T
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Priloha A — Interni pravidla pro psani titulk @ na Novinky.cz

Titulek:
musi byt kratky, uderny, napadity. Zprava se skég mabizi na Seznamu a HP
Novinek.

Nikdy nesmi byt matouci,¢i bulvarni, tj. evokovat udalost, ktera se ve
skutenosti nestala, jen proto, e nadjnchceme fitahnout ¢tende. Ctendi
to vhimaji jako podvod.

Zakazana slova: vagina, sperma, penis, ejakulaeejedt, cikan, kretén, porno,

souloz

Priloha B — Interni pravidla pro psani titulk e na Aktualné.cz

Struéna typograficka” pravidla Aktualn é.cz

Titulek: - Publicistické vyjateni, jehoz hlavni ambici je kombinace
zpravodajské imsnosti (=¢¥cny obsah zpravy) atendské
atraktivity (=nastroj motivujicétenost materidl);

- Limit: max. 55 znak (véetn® mezer — omezeni nastaveno v
adminu)
=> titulek v hlavnim sloupci je vZdy max. dvdakovy

Title (SEO titulek): - Stroze zpravodajsky titulek, zachyceny jedn&tow ¢i souwstim
a obsahuijici rozhodujici kva slova (ala titulky TK)
=> titulek, ktery se zobrazuje v l&prohlize&e a g vyhledavani
(nikoliv v samotnénglanku)

Omezeni pro titulek:

- Titulek je v idedlnim fpack vétou nebo soustim oddlenym

garkou



Anotace (perex):

Domicil:

Podpis:

Zdroj:

Rozctleni na d¢ wvety, vyuZziti dvojteky ¢i otazniku
(vyjimeéneé vykiicniku) nema byt naduzivano; je vSak
povoleno nafiklad:

0 z davodu prostorové tisn(nedostatek znail;

0 sjazyko¥ obvyklym ¢i Zanrovym opodstatmim
(,Kalousek: Chci..." v pipact vyroku / interview;
,Otazky a odpowdi: Co bude dal?* vippact
privodce / analyzy atd.)

NepiSeme slovo ,dnesfgra“, ale vzdy konkr. den (plati i pro
télo texti)

Cislovky v titulku vyuzivame vyjiméné (nedostatek prostoru)
Symboly (., %, °C) vyuzivAme zcela vyjimee (=
nedostatek prostoru)

Obecr vyuzivand hovorova slova i{gicak”) lze v titulku
vyuzit vzdy jen se vyslovhym souhlasem Séfeditorgr(é

opodstatani)

max.180 znak (v¢etrg mezer — nastaveno v adminu)

=> perex v progednim sloupci je vZdy maxitadkovy

Pozn: v anotagiepouzivamehtml proklik

Praha — Ve stedu se stalo, zZe...

Praha /Rim — | vectvrtek se to asi stane...

- Kazdy¢lanek ma podpis

a)

Jméno autora / Jména auiqSimona Holecova) pivodni
text

Agenturu a zkratku (te CTK) — pfepracovana agentura
Redakni Sifru (kratké aktuality)

Domaci (redakce Dom)

Zahranti (redakce Zah)

Ekonomika (redakce Eko)

Kultura (redakce Kul)

Sport (redakce Spo)

Pro podpisy a)+b) plati v editoru Zdroj:  Akbo&



- Pro podpis c) plati v editoru Zdroj: CTK /Reuters/...

Kli ¢ova slova: Pozice 1-3: hlavni obsahové vystizdKiaus, volby, Ustavni

soud)

Pozice 4-5: doprovodna témata / osoby / mot{mgras,
CSSD)

DalSi pozice (podle nutnosti): Zanrova charakidast zdroj

apod.
(rozhovor / fotogalerie €T....)

Z&kladni rozméry ¢lanka (v admin editoru, nikoliv na welu

- kratky: cca &adki v adminu (+ anotace)
- stredni: cca 15adka v adminu (+ anotace)
- zakladni:  cca 30-4fAdki v adminu (+ anotace)

- ,dlouhy*:  pres 40radki
(v takovém pipact I1ze velmi dlouhy text rozgit
na vice dih: strankac.1 korti ccai. 40 a odkazem
na str. 2)
I vyuZivame vyjim@e!
Mezititulek:
Pouzivame tyfNadpis 2
- ve stednim¢lanku: 2 mezititulky (obvykle)

- v zakladnim: 3 mezititulky (obvykle)
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