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Abstrakt

Tato prace se zabyva optimalizaci stranek pro vyhledavace, a metodami, kter¢ umozni umisténi
stranky na vyhodnych pozicich. Podstatou uspéchu optimalizace webovych stranek je kombinace a
spojeni nékolika zakladnich pravidel. Jedna se tedy o srovnani vyhod rtiznych zptisobu navigace a
tvorby menu, optimalizace rychlosti nacitani stranck, optimalizace texti na zakladé zvolenych
klicovych slov, zasady volby klicovych slov, umistovani prvku na strankach, také srovnani
designovych, marketingovych a uzivatelskych hledisek tvorby webovych stranek. Nejdfive se
zaméfim na rozdil mezi katalogy a fulltextovymi vyhledavaci, jejich historicky vyvoj a soucastné
podily jednotlivych vyhledavac¢i na nasem trhu. Nasledn¢ se budu vénovat predpokladim pro
optimalizaci z hlediska zdrojového kodu a programovacich jazyku, které se pouzivaji na webovych
strankach. Dale se budu vénovat metodam optimalizace obsahu stranck, i témi, které¢ vyhledavace

oznacuji za zakazané. Vysledna implementace je vytvorena v jazyce PHP.

Klic¢ova slova

PageRank, PHP, JavaScript, S-rank, katalog, vyhledava¢, HTML, CSS

Abstract

This work concerns optimalization of web pages for finders in the way that the web pages could be
placed on best positions. The key of success for optimalization of web pages is the combination of
some basic rules. The comparison of advantages of different ways of navigation and creation of
menu, speed optimalization of pages loading, texts optimalization with the help of chosen key words,
principles of choosing the key words, item placing on web pages and comparison of design,
marketing and custom view of making the web pages. First of all, we will look on the difference
between catalogues and full text finders, their historical development and current ratio of finders on
our market. Subsequently we will describe the presumptions for optimalization from the resource
code and programming languages point of view, which are used on web pages. The most important
part of our interest is the optimalization methods of web pages content and also the methods which

are considered as forbidden. The final implementation is made in PHP language.

Keywords

PageRank, PHP, JavaScript, S-rank, catalog, Search engine, HTML, CSS
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1 Uvod

V dnesni dob¢ jsou pfi tvorbé stranek prioritni potfeby zakaznika. Proto tedy dochazi k jejich
optimalizaci. VétSinovou skupinu Ceskych 1 zahrani¢nich zakazniku tvofi uzivatelé fulltextovych
vyhledavacu informaci z internetu. Optimalizace webovych stranek pro fulltextové vyhledavacde se
timto stava velmi vyraznym odvétvim intemetového primyslu a marketingu. Search Engine
Marketing (SEM) pracuje se zjisténim, ze ménit nakupni vlastnosti spotiebiteli je ukol velmi obtizny.
Spotiebitelé jsou zvykli kupovat urCity produkt, a proto je dulezit¢ vytvorit velmi zdafilé
marketingové kampané, které by pomohly zménit jiz zabchlé navyky uzivateli. Klasicka internetova
reklama je velice rozsitena a jejim charakteristickym rysem je fakt, Ze oslovuje i ty zakazniky, ktefi o
inzerované zbozi neprojevili zajem, a tim se stava do zna¢né miry neefektivni. Systém Search Engine
Marketingu funguje na opacném principu. Zakaznik prostfednictvim vyhledavaci a katalogu
vyhledava pfimo inzerenta, tedy nikoli inzerent zakaznika.

Nejvétsi pravdépodobnost vyuziti webové stranky pomoci odkazu maji ty, které jsou umisténé
na prvnich deseti, resp. tfech mistech. Z toho vyplyva, Ze je vhodné umistit se¢ na prvnich mistech ve
vyhledanych odkazech jesté pred konkurenci. Jiné studie dokazuji, ze je velmi dulezité pokusit se
ovlivnit popisky odkazi, které vyhledavace zobrazuji ve svych vysledcich. Tvrdi, Ze spravné napsané
META description mize ovlivnit proklikovost na odkaz az n¢kolikanasobné.

Vhodné je propojeni Search Engine Optimization (SEQ) sdal§imi formami internetového
marketingu. Efektivnim zpiisobem jak pfi minimalnich nakladech nasmérovat uzivatele ke
konkrétnim produktim a sluzbam je pouziti klicovych slov. Je-li nakladné dostat pomoci
optimalizace nékteré obecné a velmi konkurenéni slovo na pfedni pozice 1ze si zaplatit reklamu pres
AdWords nebo sponzorovany odkaz v katalogu. Zakladni myslenkou je vytvofit nebo optimalizovat
stranky tak, aby byl bran zfetel k uzivateli 1 vyhledavaci soucasné. Vyhledavace se snazi upravovat
své algoritmy tak, aby vysledky vyhledavani byly adekvatni k oCekavani uZivatele, tedy aby nabidly
pokud mozno ty nejlepsi informace v ramci intemnetu. Zkoumani zpusobu jak zlepSit pozici ve
vyhledavacich mélo své pocatky paraleln¢ se vznikem prvniho vyhledavace, resp. od vzniku

vyhledavace, ktery jiz nefadil vysledky vyhledavani podle abecedy nebo datumu.



2 Co je SEO

SEO je zkratka pro anglicky vyraz Search Engine Optimization. Je to termin uzivany pro popis
zlepsujicich se procest objemovych pfistupii na web pomoci vyhledavaca. Nékteré vyhledavace a
katalogy jsou vyuzivany jiz nékolik let, napt. Google, Altavista nebo znamy katalog Yahoo. Kazdy
web, at’ se jedna o zabavné stranky, firemni weby ¢i rozsahlé projekty nadnarodnich korporaci, ziskal
velmi snadno relativné stalou pozici ve vyhledavacich a katalozich. Nejéastéji byla vyuzita
jednoducha technika META informace v hlavicce nebo nazvu jednotlivych stranek. Sluzba umisténi
na prvnich pozicich ve fulltextovych vyhledavacich neni Zadnym zpusobem zpoplatnéna. Hrazena je
vSak vlastni optimalizace pro vyhledavace, tedy sluzba odbornika, ktery ji provadi.

S velkym rozmachem fulltextového vyhledavani pfisla také snaha webmasterti umistit se ve
vyhledavacich pokud mozno na prednich mistech. Problémem je, Ze se na internetu zacina objevovat
stale vétsi mnozstvi informaci, které¢ ne vzdy poskytuji ocekavanou hodnotu vysledku vyhledavani.
Dtivodem tohoto selhani je znac¢ny vliv lidského faktoru. Uréitym posunem ve vyhledavani se stavaji
META vyhledavace. Ty vSak indexuji pouze ta klicova slova, ktera autor zada do META informaci
Tento zpusob je snadno zneuzitelny, protoze se neubrani vlozeni nepravdivych kli¢ovych slov. V
takovém pripad¢ zkratka nebyly fulltextové vyhledavace schopny podavat adekvatni vysledky ke
kli¢ovym sloviim a prestiz fulltextového vyhledavani byla do zna¢né miry ohroZena

Existuji 1 propracovanéjsi varianty fulltextovych vyhledavaci, jenz indexuji celkovy textovy
obsah stranek. Na rozdil od predchozich typu pracuji tak, ze po zadani dotazu slova rozd¢li a ta
posléze pouziji pfi prohledavani své databaze. Poté spocitaji vyskyt slov a na zakladé toho zobrazi
nejvhodnéjs§i odkazy na stranky. Z divodu znaéného vyvoje internetu a fulltexového vyhledavani
optimalizovat. Z obchodniho hlediska se rovnéz museli vyrovnat se silicim konkurenénim bojem o
kli¢ova slova a lepsi umisténi ve vysledcich hledani.

Existuje n¢kolik zptsobu internetového vyhledavani. Nejcastéji pouzivanym jsou internetove
katalogy. Jeden z nejznaméjSich ¢eskych katalogu je Seznam, dale pak Centrum a Atlas. Do takové
sluzby webmaster zaregistruje svij projekt a ziska tak trvaly odkaz. Listovani v katalogu se vSak
provadi jen malokdy, uplatiiuje se spise metoda hledani v katalogu podle klicového slova, které se
nachazi v popisném poli webu. Odkazy na webové stranky jsou v katalogu fazeny na zakladé
hodnosti ,,ranku®, ktery se pouziva pfi fulltextovém vyhledavani. Jedna se o urcity predepsany vzorec
kvality dan¢ stranky. Je to hodnota, kterou pfifazuje robot na jednotliva klicova slova. Slova a slovni
spojeni nemaji vSak stejnou vahu. Robot se snazi podle nadpist a titulki stranek rozlisit slova
podstatna od méné podstatnych az po ta zcela zbyte¢na. Nevynechava ani slova oznacena jako
klicova a samozfejmé odkazy. Tento zpusob je velmi efektivni, do znacné miry zveda Sanci na

nalezeni spravného webu. Samostatna hodnota klicovych slov vSak rozhodné¢ nestaci. Podobnych



webt je na internetu velmi mnoho a vyskytuji se 1 stranky pro klicova slova stejné optimalizovaneé.
Zde se nutné prosazuje samostatna popularita a kvalita webu, tedy pocet a predevs§sim hodnota
odkazi, umisténych na jinych strankach. Ty nasledné robot zaznamena a zaindexuje. Pfi kladeni
dotazu vyhledavacéi dochazi k prohledani databaze a nalezené vysledky se pak sefadi podle
zminéného PageRanku (pro Google), ktery hodnoti odkazy podle vahy jednotlivych klicovych slov,
celych stranek a kvality odkazt z webu jinych. Presny vzorec bohuzel doted’ neni znam, nicméné se
da podle téchto kritérii do jisté miry odhadnout. Pfi posuzovani GoogleRanku dochazi nékdy
k chybam, je proto nutno zminit fakt, ze vyhledava¢ pocita tfi rozdiln¢ hodnoty. PageRank, tedy
hodnota jedné konkrétni HTML stranky, dale pak celkovy rank webu, na jehoz zaklad¢ se rtadi
vysledky dané PageRankem jednotlivych stranck na webu, a posléze rank zobrazovany na listé

Google Toolbar, ktery je pouze orientacni.

Vyhody dobi‘e optimalizovaného webu:
1) Vyhodngjsi pozice ve vyhledavacich
2) Vyssi navstévnost -> vyssi konverzni pomér -> rust zisku
3) Prechod zakazniki od konkurence
4) Uspora na technické podpoie

5) Posileni firemni image a efektivni propagace vyrobku

Nékolik dilezitych pravidel pro optimalizaci stranek:

1) Kovalita stranek — nejdulezitéjsi faktor podle kterého vyhledavace hodnoti stranky

2) Spravna struktura URL adres a serveru

3) Cilova skupina, kli¢ova slova a jejich hustota

4) Casta aktualizace a nové stranky — vyhledavade preferuji nové stranky. Cim vice a Gastji je
web aktualizovany, tim Castéji jej budou hodnotit roboti a novy obsah indexovat.

5) Zpétné odkazy a PageRank — ¢im vice zpétnych odkazi, tim vice odkazii sméfujicich na
stranky. Timto se zvySi pocet uzivatelu, ktefi stranky navstivi a tim se posili tzv. PageRank

(hodnoceni stranek). Z toho vyplyva, Ze s narustem poctu zakaznika zvétsi se celkovy zisk.

2.1 Katalogy

Mezi nejznamé;jsi katalogy patfi dnes Seznam, Centrum, Atlas, Yahoo! ¢i ODP. Katalog je web, ktery
zahmuje tématicky rozliSené a sefazen¢ odkazy . Kupfikladu pod tématem Technika lze najit odkazy
pouze na ty webové stranky, jejichz naplni je vse tematicky spojené s technikou. Zaznam do katalogu
se provadi pfidanim odkazu do prislusné sekce. Prislusna sekce je kontrolovana editorem. Ten
rozhodne, zda zaznam bude pfidan. Pokud se tak nestane, pfic¢inou je, Ze bud’ nesplituje podminky

nebo jeho napli neni v souladu s tématem sekce. Jakmile pridani odkazu probéhne uspésné, je odkaz



v ramci katalogu zpfistupnén uzivatelim . Ti se k nému dopracuji listovanim v jednotlivych sekcich
nebo pomoci jednoduchého dotazu — vyhledavani. V tomto pripadé je hledané slovo srovnavano
s URL, nadpisy a popisy stranek, které jsou v katalogu registrovany, a také s kategorii, v niz se odkaz
naléza. Podstatn¢ tedy je, Ze vyhledavani v ramci katalogu se na obsah straneck nezaméiuje.

Zpusobu, jak zlepsit pozice stranek v katalozich, neni mnoho. Ovlivnit 1ze pouze zafazeni do
spravné (relevantni) kategorie a umisténi klicovych slov do titulku a popisu. Pro vyhledani spravné¢ho
odkazu tak sta¢i zadat klicové slovo a tim se vyhledavani velmi usnadni. U neplacenych odkazi je
problémem nedostate¢né informace v titulku, které se omezuje Casto jen na nazev firmy nebo webu.
Vhodngjsi a efektivnéjsi jsou proto ty projekty, které obsahuji klicové slovo pfimo ve svém URL

nazvu.

Co katalogy umoznuji:
1) Prochazeni stromovou strukturou sekci podle oboru
2) Prohlizeni odkazu
3) Vyhledavani odkazi podle urcité¢ho slova

4) Pridavani odkazu do databaze

2.1.1 P#idavani odkazi do katalogu

Vybér spravné kategorie

Odkazy v katalogu jsou obvykle tfidény dle tématick¢ho zaméfeni stranek. V prvé fad¢ je zapotiebi
vybrat pro zarazeni odkazu adekvatni kategorii. Je dulezité¢ vlozit odkaz tak, aby jeho umisténi
odpovidalo oéekavani uzivatele, tedy aby byl snadno dostupny. VloZenim webu do spravné kategorie

se tak ziska odkaz se stejné tématicky zamérené stranky, coz je dobré kvuli vyhledavaciam.

Pridani odkazu

Po vybéru spravné kategorie nasleduje pridani odkazu pfes registraéni formular.

Titulek v abecedé

Titulkem odkazu chapeme kratky text odkazu, obvykle ten, na ktery se v katalogu da kliknout. Jeho
vyznam spociva v jeho schopnosti primarné upoutat uzivatele. Tento text by proto mél byt strucny,
vystizny a nezavadgjici.

Velka ¢ast katalogu, véetné té€ch nejvétsich, odkazy podle abecedy nefadi . Vétsinou je odkaz
pfed pridanim do katalogu zkontrolovan administratorem, ktery ma za ukol zlikvidovat nadbyte¢né
znaky.V nékterych pripadech je kontrola provadéna az po piidani odkazu a administrator miize misto
editace pristoupit také k vymazani odkazu. K pripadnému poruseni téchto pravidel dochazi snad jen

v pripadé¢ umisténi odkazu do méné navstévovaného katalogu, kde moznost ovlivnit navstévnost



webu je opravdu zanedbatelna. Pridani odkazii ma totiz vyznam hlavn€ kvuli kliCovym sloviim, ktera
obsahuje, a jakékoliv zbyteéné fetézce znakl vyznam téchto kliCovych slov snizuji. Pouziti slov jako
nejlepsi a nejlevnéjsi je podle pravidel zakazano. Takto dochdzi ke snizeni hustoty dilezitych

kli¢ovych slov .

Popisek odkazu
Pro popisek odkazu obecné plati stejna pravidla jako pro titulek, stim rozdilem, Ze popisek byva

delsi. Délka popisku je obvykle omezena nejcastéji na 250 znaki.

Ostatni adaje

Je dulezité vlozit URL adresu webu, na ktery odkaz sméfuje.

2.2  Fulltextové vyhledavace

Je-li zadan do vyhledavace dotaz, nasleduje proces prohledavani vlastni databaze stranek na svém
serveru, nikoli na internetu. Program fulltextového vyhledavace, také nékdy oznacovan jako
indexovaci robot, funguje na principu shromazd’ovani informaci diky internetovym odkazum. Diky
nim prochazi velkym mnozZstvim stranek, jejichz nahledy posléze uklada do své databaze. Z tohoto
diavodu se pro oznaceni robota fulltextovych vyhledavact pouziva také vyraz spider (pavouk) nebo
crawler (1ézt). Robot prochazi totiz web jako velkou pavucinu po jejich vlaknech — odkazech, které
spojuji jednotlivé stranky mezi sebou. Technologie vyhledavacu spociva v automatickém prochazeni
jednotlivych stranek a ve spravné identifikaci jejich obsahu. V praxi to znamena, ze vyhledavaé na
zaklad¢ urcitych algoritmu stahuje webové stranky v definovanych intervalech. Stazené (offline)
stranky nasledn¢ zpracovava, snazi se¢ "porozumét" textu a obsah tzv. zaindexovat. Vyhledavac nabizi
ve vysledku hledani posléze pouze ty texty, které pochazeji ze stranck serverem vyhledavace
stazenych a zaindexovanych. V pripad¢, Ze stranka je stazena a spravné zapsana do jeho databaze,
muze se ve vysledcich objevit. V jakém vysledném pofadi se objevi zalezi na velkém mnozstvi
kritérii, které nejsou zvefejiiovany. Je nezbytné nutné u kazdého vyhledavace zvlast tato kritéria i

jejich vahu praktickymi testy ovérovat.

Seznam.cz

vvvvvv

Google. Tento vyhledavac zatim nedosahl funkéni urovné zahranicni konkurence. Jeho vysledky totiz

nelze jednoduse odhadnout a poradi ne vzdy odpovida realné relevanci. Nicméné jeho vysledky

vvvvvv

Duvodem je fakt, Ze se jedna o nejstarsi ¢esky vyhledavac s nejveétsSim mnozstvim funkei. Proto je

velmi popularni a pro spoustu ¢eskych navstévnika webu se stal tento portal synonymem pro internet.
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Google.com
Celosvétoveé nejvetsi a nejpouzivangj§i vyhledavac s eskou lokalizaci, ktery obsahuje pouze
fulltextovy vyhledavaé. Tento vyhleda SEO optimalizace naSich stranck by méla byt v souladu

s pozadavky pravé toho vyhledavace.

Centrum.cz
Pro fulltextové vyhledavani pouziva engine Morfeo a obsahuje i katalog. Vyhledavac, ktery je hodné

pouzivany i kdyz mén¢ propracovany nez Seznam.

Jyxo.cz

Cesky pouze fulltextovy vyhledavag, ve své filozofii se trochu podoba Google, zdaleka v§ak neni tak
uspésny a pouzivany. K jeho kladnym strankam patfi to, ze obsahuje ¢eské tvaroslovi a v pripadé
potfeby dokaze hledat ruzné pady zadaného slova véetn¢ synonym. Jeho vysledky dfive pouzival i

Seznam.cz,.

2.3 PageRank

PageRank je algoritmus pro ohodnoceni dilezitosti webovych stranek, navrzeny Larry Pagem a
Sergeyem Brinnem a tvofici zaklad vyhledavace Google. PageRank se do cestiny preklada jako
,hodnoceni stranky* nebo téz ,,Pageovo ohodnoceni®. Algoritmus vyuziva strukturu hypertextovych
odkazu pro vzajemné , . doporucovani‘ stranek. Hodnoceni stranky se nepodita pouze z poctu odkazi,
které na ni vedou, ale bere se v uvahu i hodnoceni odkazujicich stranek. Chceme-li tedy spocitat
PageRank R(a) stranky a, 1ze pouzit nasledujici vzorec:

R(a) = Z%

kde B, je mnozina vSech stran, kter¢ odkazuji na a, N, je pocet odkazi, které vedou z u. Kazda
stranka tak své hodnoceni v podstaté predava dal skrze odkazy. Rovnice se jeSt€ upravuje
normalizujicim faktorem c tak, aby soucet vS§ech hodnoceni byl konstantni.

R(a) :CZ@

ueB, u

Hodnoty PageRanku se daji spocitat pomoci pfifazeni libovolnych hodnot a naslednym iterovanim
vypocti, dokud hodnoty neza¢nou konvertovat.

Problém pfi vypoctu PageRanku jsou uzaviené struktury stranek, u nichz vedou odkazy
dovnitf, ale uz ne ven. Napfiklad dvé vzajemné propojené strany, s odkazem vedoucim zvenku na

jednu znich, by pfi vypoctu PageRank akumulovaly, ale nic by nespoustély ven (neni kudy). Tim
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vznika jakasi past, kterou Page a Brinn nazyvaji rank sink. Rank sinky se fesi pfidanim zdroje ranku:
vychozi hodnoty, kterou ma kazda stranka sama od sebe. Pak lze upraveny PageRank definovat jako
zobrazeni, které spliiuje rovnici:

R(a)= c[ Z

ueB, u

R ()

+F (a)}

kde ¢ je pokud mozno kladna konstanta a norma R je rovna jedné. £ potom oznacuje zdroj ranku.
V maticovém zapisu zapiSeme uvedenou rovnici jako R'=c(AR'+E) (A je pritom matice, kde na
.. o1 )
pozici [a,b] je N_ , vede-li odkaz z b do a, v ostatnich ptipadech 0)
b
Protoze norma R’je 1, mizeme rovnici prepsat jako R'=c(A + E x )R’ (kde 1 je vektor sloZzeny ze

samych jedni¢ek). Tudiz R’ je vlastni vektor (A + Ex 1)

2 s 2 1\8
e —> | e 4 e

ol o |8

/—2—’\.“_ \V‘"N- 5 o,

f"\/‘"5
3 9 37 | l‘l
T W 3.5
7\4---‘

Obr. 2.1 Distribuce PageRanku mezi provazanymi strankami
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Obr. 2.2 Stabilni pritazeni PageRanku v uzaviené strukture stranek
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Vypocet PageRanku
Jak jiz bylo zminéno, PageRank lze spocitat postupnou interaci:
1. Volba pocate¢niho vektoru hodnoceni S (napfiklad muzeme pouzit F)
2. Rg=s
3. Cyklus:
a) Ry =AR;
b) d=[|Refls - [[Riwt [
¢) Rii=Risi +dE
d) &= ||Rii-Ri|
4. Opakovani cyklu, dokud &>¢
Faktor d ovliviiyje rychlost konvergence a zachovava celkovou normu vysledky. Neznamym prvkem
ve vypoctu jsou ,visici odkazy*. Jsou to odkazy na stranky, z nichZ uZ nic nevede. V praxi se Casto
jedna o odkazy na stranky, které jesté nejsou v databazi vyhledavace, nebo odkazy na stranky, ze
kterych uz zadny odkaz nevede (napf. nckteré fotografie). Problém se mize fesit jednoduse tak, Ze se
tyto odkazy pri vypoétu PageRanku zanedbaji, nebo tak, Ze se na takovou stranku prida zpétny

virtualni odkaz.

Piizpisobeni PageRanku

P1i vypoctu PageRanku se pouziva vektor zdroje ranku £. Pouziva se pfi feseni problému ,,rank sink*
a je to 1 mocny nastroj k hodnoceni stranck. Pomoci upraveného vektoru £ lze napriklad oznadit
vybranou mnozinu stranek jako dileZitou pro uzivatele a hodnoceni ostatnich stranek bude uréeno
jejich relativnim postavenim v siti odkaza vaci témto vybranym strankam.

Timto zpusobem je teoreticky mozné vytvofit vyhledava¢ prizpusobeny pro konkrétniho
uzivatele — sta¢i zvolit vektor £, ktery bude vysoko hodnotit tfeba obsah slozky jeho ,.oblibené*
slozky. Potom napiiklad dotaz ,baterie vrati elektrotechnikovi stranky o elektrickém ¢lanku, zatimco
fanousci fanouskovi o vojenstvi informaci o délostielbé. Je technicky narocné prepocitavat hodnotu

PageRanku pro kazdého uzivatele zvlast a proto se tento postup nepouziva. [1]

Zjisténi PageRank

Zjistit tuto hodnotu 1ze pouze pfiblizné. Existuje v§ak fada malych programu dostupnych na internetu
zdarma, pomoci nichz se da zjistit tuto pfibliznou hodnotu. Jednim z nich je Google Toolbar, ktery
kromé¢ priblizné hodnoty PageRank nabizi jednodussi praci s hledanim a obsahuje dobrou napovédu.

Jedna se o nastrojovou listu, kterou si lze doinstalovat do Internet Exploreru.

GD.JS[C | G|+ pagerank ;I Go + @ E‘ - | ﬁ Bookmarks~ Fagefank |@ 0 blocked | "& Check ~ % Autolink + Autcrl | s Send bow (_/,, g pagerank.

|PageRank is Google's measure of the imporkance of this page (5,!’10)|

Obr. 2.3 Google Toolbar
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Jak uvadéji autofi toolbaru, ukolem zelené¢ho prouzku, na kterém je hodnota vidét, je naznadit
uzivateli davéryhodnost prave prohlizené stranky. Na toolbaru se objevuje zelené méritko PageRanku
od 0 do 10.
Vyznam PageRank — presny vyznam PageRanku znaji pouze tizky okruh zaméstnancu Google. Vyssi
PageRank by mél oznacovat:

1) vy$Si umisténi stranky ve vysledcich hledani

2) rychlejsi aktualizace stranek v indexu

3) vyssi ochotu robota sledovat nové odkazy
PageRank stranky A se poéita z odkazi, které na danou stranku mifi ze viech raznych stranek B. Cim
vSak je, aby také odkazujici stranky B mély vysoky PageRank. Také je vhodné, aby na odkazujicich
strankach B nebylo kromé odkazu na stranku 4 mnoho odkazi (hodnota se d€li po¢tem umisténych

odkazu).

Méritka PageRank
Vyjadiuji se v riznych cislech, zname Ctyfi ,,soustavy®, viici nimz se miize PageRank chapat:

1) PageRank pocitany 0-1, matematicky nejprehlednéjsi teoreticky model. Naprosta vétSina
stranek v tomto modulu ma PageRank velmi blizky nule.

2) PageRank pocitany podle vzorecku z originalni dokumentace a podle riznych navodi.
Dosahuje hodnot od 0,15 do n€kolika miliéonu az miliard. Jedna se vSak o velmi nepfehledny
model.

3) PageRank, ktery si pocita Google interné. Jedna se o slozité¢ vypocty hodnoty ze kterych se
pak ziskaji dualezita Cisla.

4) PageRank, ktery se zobrazuje na Google Toolbaru, dosahuje hodnot 0-10. Jedna se sice o

velmi hrubé déleni, ale je pro vefejnost srozumitelny. [2]

bude mit velky rank

e

ma nejvétsi rank

Obr. 2.4 Preddavani PageRank
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Struktura webu je velice dualezita, protoze ma vliv na vysledky hledani, jelikoz se podili na
hodnoceni stranky a tim i umisténi ve vysledcich hledani. Pro dosazeni co nejvyssiho ocenéni své
stranky hodnocenim PageRank, je mozné pouzit model struktury webu zobrazeny na obr. 2.7, ktery
pro uvodni stranku generuje nejvyssi PageRank. Naopak nejmensi PageRank se vytvari pii fetézeni
stranek (obr. 2.5), kdy z jedné stranky nevede odkaz zpét na predchozi. Maly PageRank maji také

stranky, které¢ jsou v ramci prezentace vzajemné propojeny (obr.2.6). [3]

Uv9dni = O Nas
stranka

e
/
\ 4
L= ]
Vice Produkty Vice Produkty

Obr.2.5 Retézent stranek Obr.2.6 Kazda stranka s kazdou

Uvodni
stranka

Uvodni = Stréanka  Odkaz
stranka A A

Stranka
B

Stranka
C

Obr. 2.7 Idedlni struktura
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2.4 S-rank

S-rank stranky je veli¢ina, ktera by méla vyjadrovat daleZitost kazdé stranky na ¢eském webu. Pocita
se algoritmem zejména z odkazové sité, ktery zohlednuje odkazy, které na stranku mifi a kam ze
stranky odkazy vedou.

Presny vypocet S-ranku neni vefejnosti zpfistupnén. S-rank se pocitd vazenou nelinearni
kombinaci riznych veli¢in, v nichz vyrazné prevazuji Off-Page faktory. Hodnotu S-ranku na
strankach 1ze pfiblizn¢ odhadnout. Nastroj, ktery slouzi jako pfiblizny ukazatel ohodnoceni S-ranku

se da stahnout pfimo z www listicka.cz, viz niZe.

'ngu-m | j Q Hledsj = G? J? Pravopis - | E E-mail - | = pop-up | SofRank

ukazatel S-ranku

Obr. 2.8 Pomocna listicka S-ranku

2.5 Programovaci jazyky

Programovaciho jazyka se¢ pouziva pro zapis algoritmii ve zvoleném programovacim jazyce.
Spravnym zapisem algoritmii do souboru vznika funkéni program.

Programovaci jazyk je nastrojem ke komunikaci mezi programatorem, ktery v programovacim
jazyce formuluje postup feSeni daného problému, a pocitaCem, ktery program interpretuje
technickymi prostfedky. Programovaci jazyk je vlastné soubor pravidel pro zapis algoritmu, obecné
feceno jedna se o jazyk formalni.

Programovaci jazyky se objevuji vtad¢ verzi a implementaci. Proto se nckdy mluvi o
dialektech programovaciho jazyka. Jelikoz existuji pro programovaci jazyky standardy, uvadi se u

jednotlivych implementaci kterému standardu vyhovuji.

25.1 HTML

HTML je puvodni jazyk, ktery se pouziva pro vytvareni zakladni obsahové kostry webovych stranek.
Drive slouzil i1 k formatovani vzhledu, v soucasnosti se kviili zachovani pfistupnosti webu pouzivaji
kaskadové styly, které umoziuji vytvaret vzhled jako druhou, na obsahu nezavislou vrstvu.

Nazev HTML je zkratkou od HyperTextMarkup Language, tedy textovy znackovaci jazyk.
Slovo HyperText zde vyjadiuje moznost vzajemné propojovat texty na zaklad¢ odkazu, Markup
oznacuje schopnost jazyka HTML davat vyznamy jednotlivym blokim textu s pomoci specidlnich

znacek, které se oznacuji jako tagy a elementy.
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Jazyk HTML patfi do Siroké rodiny znackovacich jazyki SGML (Standard Generalized
Markup Language). Vznikl vroce 1990 ve Svycarsku a postupné se vyvijel v zavislosti na
nejpouzivangjsich prohliZzeéich az k soucastné verzi HTML 4.01, u které byl vyvoj ukonéen, nebot” na

ni navazuje modemg;jsi jazyk XHTML. [4] [5]

Piiklad 2.1

<htmI>
<head>
<title>Ma prvni stranka</title>

</head>

<body>
Moje prvni html stranka.
A néjaké dalsi texty.
</body>
</html>

Pouzivané terminy v HTML
1. TAG - Zakladni znacka jazyka HTML se zapisuje timto zptisobem: < >
2. ATRIBUT - Zapisuje se pfimo do tagu a nastavuje néjakou jeho vlastnost.
3. ELEMENT - Je v§e mezi tvodnim a ukoncovacim tagem napf.

<p>tento text je tedy element</p><hl> nadpis je také element</hil>

Charakteristické znaky tagu
e  Vyskytuji se v textu HTML
e Urcuji, jak bude text vypadat, tedy jakou bude mit formu.

e Vsechny jsou uzavieny v <ostrych zavorkach>.

XHTML

Extensible Hypertext Markup Language je modermni znackovaci jazyk slouzici jako nastupce dnes jiz
zastaralé¢ho jazyk HTML. Zaroven se jedna o aplikaci jazyka XML. Lze postichnout jisté odliSnosti,
jako je nutnost deklarace kodovani, piisn¢jsi pravidla pro zapis elementi (napf. musi byt uzavienc)

a atributi (malymi pismeny, v uvozovkach). [6]

17



2.5.2 Kaskadové styly

Jsou znam¢é pod zkratkou CSS (Cascading Class Sheets) jsou modemnim jazykem umoziujicim
uc¢inn¢ formatovani stranck psanych v jazycich HITML, XHTML a XML. Je typicky tim, Ze
neovliviiuje obsah samotnych dokumenti. Slovo kaskddové, jez maji CSS v nazvu, zrcadli jejich
nejcharakteristi¢téjsi vlastnost. Tou je schopnost prekryvani se jednotlivych pravidel kaskadovych
stylu, coz v praxi pozitivn¢ ovlivni jejich efektivitu.

Hlavnim cilem je umoznit navrhafim odd¢lit vzhled dokumentu od jeho struktury a obsahu.
Pivodné to mél umoznit uz jazyk HTML, ale v dusledku nedostateénych standardu a konkurenc¢niho
boje vyrobcu prohlizecu se vyvijel po vlastni ose. Starsi verze HTML obsahuji celou fadu elementt,
které nepopisuji obsah a strukturu dokumentu, ale i zptsob jeho zobrazeni. Z hlediska zpracovani

dokumentu a vyhledavani informaci neni takovy vyvoj zadouci. [7]

Dalsi vyhody kaskadovych stylu proti pouzivani samotného HTML:
e  v¢tsi moznosti formatovani
e snazS§i sprava vétSich prezentaci (CSS Sablony)
e rychlejsi nacitani stranky
e menS§i zatizeni serveru
e spolecné s JavaScriptem lze s CSS vytvatet DHTML (Dynamic Hyper Text Markup
Language)

Kaskadové styly se vSak netykaji jen obrazovky klasickych prohlize¢t, CSS se pouzivaji
1 k formatovani tiskové verze, lze jimi ovlivnit zobrazeni stranky na mobilnich zafizenich nebo tfeba
audio vystup slepeckych ¢tecek.

Vznik kaskadovych styli se datuje k roku 1997, jejich vytvoreni iniciovala organizace

W3C(World Wide Web Consortium).

253 DOM

Dokument Object Model neboli objektovy dokument modelu je aplikacni programové rozhrani €ili
API (Aplication Programming Interface). Definuje obecny standard pro pfistup k jakémukoliv
platnému HTML dokumentu nebo spravné strukturovanému XML dokumentu. Umoziuje
strukturovan¢ znazornit dokument, upravovat jeho obsah a vizualni podobu. V podstaté propojuje
webove stranky se skriptovacimi nebo programovacimi jazyky. Toto rozhrani je zcela nezavislé na
programovacim jazyku. [8] [9]

Prvotnim ukolem DOM bylo zprostiedkovat pfistup k nékterym elementiim na HTML strance
pomoci JavaScriptu s oznacenim ,,Level 0 DOM®. Microsoft jej implementoval do Intemet Explorer

~

3 a poté byl implementovan do Netscape Navigator 3. Z divodi vyvojového procesu Microsoft i
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Netscape se rozhodli vytvofit mnozstvi novych objekta a jim pfisluSejicich vlastnosti a metod. Zacali
vyvijet spolu nekompatibilni verze a tim doSlo k odlisnosti jednotlivych verzi. Proto vznikla
organizace W3C, ktera sjednotila balik standardu zvany W3C DOM.

Jako prvni byl vytvofen DOM Level 1. DOM Level 2 a DOM Level 3 vznikl rozSifenim
moznosti a pfidanim novych prvku. Znamena to, ze DOM Level 3 je rozsifenim DOM Level 2, ale

neni zde garance kompatibility.

<model>
typ: Document

[ ¢
(popis DOM levelu...)
typ: Comment
<jmeno>
typ: Element
(DOM level 1)
typ: Text
nazev 1 <info-url>
typ: Attrt typ: Element

(http: //Amwww.w 3.0rg/...)
typ: Text

Obr. 2.9 Struktura DOM objektii

Strom se zklada z jednotlivych uzli
e Dokument — kofenovy uzel dokumentu
e Element — uzel typu element
e Attr — uzel atribut
e Comment — uzel obsahuje komentar

o  Text — uzel typu text

19


http://www.w3.org/

Root uzlem dokumentu je objekt s nazvem <model>, ten je typu Document. Proto se ke kazdému
prvku, ktery mu je podfazen pfistupuje pomoci tohoto objektu. Na n¢j jsou navazani objekty s nazvy
<jmeno>, <info-url> a komentdr, tzn. jsou ,d¢tmi“ objektu <model>, ktery je vici nim v pozici
,predka®. Objekty komentar, <jmeno> a <inmfo-url> jsou ,sourozenci”, komentdr je objekt typu
Comment, <jmeno> a <info-url> jsou objekty typu Element.

Elementy <jmeno> a <info-ur/> nesou textovy obsah a tento textovy obsah je také objektem typu
Text. (DOM level 1) je ,ditétem* objektu <jmeno> a (http://www.w3.0rg./TR/REC-DOM-Level-1/) je
,ditétem*™ objektu <info-url>. Objekt nazev je objekt typu Afr a svym zvlastnim postavenim stoji

mimo hlavni strom.

254 Javascript

JavaScript je interpretovany, multiplatformni programovaci jazyk se zakladnimi objektove
orientovanymi schopnostmi. Autorem je Brendad Eich jez pracoval pro spolecnost Netscape.
Univerzalni jadro jazyka bylo vloZzeno do webovych prohlizecu, které bylo rozsifeno pifidanim
objekti reprezentujici okno prohlizece a jeho obsah. Tato klientska verze JavaScriptu umoziuje vlozit
do webovych stranek vytvofeny obsah. Stranky se tak stavaji dynamické a mohou obsahovat
nejruznéj§i programy pro komunikaci s uzivatelem, fizeni prohlizece. Pfi praci skriptu neni tfeba
kontaktovat server, veskerou praci skriptu zajistuje sam prohlizec.

Javascript byl v c¢ervenci 1997 standardizovan asociaci ECMA (European Computer
Manufactures Association) a vsrpnu 1998 ISO (International Standards Organization).
Standardizovana verze Javascriptu je pojmenovana jako ECMAScript a zni byly odvozeny i dalsi
implementace, jako je napfiklad ActionScript.

JavaScript z bezpecnostnich diivodu na strané klienta ¢teni a zapisovani soubori neumoziuje.
Bylo by pak snadn¢ naprosto znehodnotit obsah pevného disku. I kdyZz nepodporuje praci se siti,
muze donutit webovsky prohlize¢ k nacteni libovolného URL.

Puvodni nazev JavaScript zné¢l LiveScript. Java a JavaScript jsou podobné jazyky, maji vSak
odlisn¢ sady schopnosti. JavaScript muze Tfidit chovani prohlizeCe. AZ na moznost formatovani
HTML, nemiuze kreslit grafiku nebo fidit praci se siti. Java naopak nema zadnou kontrolu nad
prohlizeCem, ale vytvafet grafiku je schopna. Jedna se o typovy jazyk a ma vyrazné Iépe
rozsahlych aplikaci je pomérmné snadna. V Internet Exploreru mize JavaScript komunikovat
s interpretem Javy vestavénym do prohlizece a pracovat s jakymikoli aplety Javy nebo fidit je. Tato
nova verze se jmenuje LiveConnect a umoziuje kodu Javy vyvolavat prikazy JavaScriptu. Oba dva

programovaci jazyky jsou tedy do jisté miry provazané.
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JavaScript funguje na zakladé prace s objekty. Objektem je myslen blok dat a pro operace s
nim existuji vlastnosti a metody asociované specialné¢ s objektem. Metodami jsou vlastnosti, jez
mohou byt proménné, nebo se jedna o jiné objekty a sadu funkci.

Vsechny objekty JavaScriptu jsou usporadany do struktury, kterou znazoriuje nasledujici
obrazek. [10] [11] [12]

Window Navigator Date Math String
plugin
history document location frames MineType
link anchor layer form applet image area
password textarea text radio checkbox
password textarea ext radio checkbox

Obr. 2.10 Objektovy model dokumentu JavaScriptu

25.5 PHP jazyk

PHP je multiplatformni skriptovaci jazyk, ktery je Casto vyuzivan k dynamickému generovani
webovych stranek na stran¢ serveru. BEh samotné aplikace zajiStuje webovy server. Prohlize¢ pak
obdrzi uz jen jeji vystup, kterym muze byt prakticky jakykoliv druh dat. Data mohou byt text, HTML,
obrazky, ¢i PDF dokumenty.

PHP, ptivodné znamé jako Personal Home Pages, predstavil na podzim 1994 Rasmus Lerdorf.
Vytvoril ho jako prostfedek pro archivaci zaznamu o ¢tenafich svého online Zivotopisu. Prvni verze
byla uvolnéna pocatkem roku 1995, kdy Lerdof zjistil, Ze pokud projekt uvolni jako open-source, lidé
opravi chyby, které nadélal. Prvni verze byla velmi prosta a méla jednoduchy parser, ktery rozeznal
nckolik specialnich maker a poskytoval nckolik bézné uzivanych funkei. V poloviné roku 1995 byl
parser piepsan a prejmenovan na PHP/FI verze 2. Ono . FI* znamena Form Interpreter (interpret
formulara), ktery pridal, aby se PHP vyporadalo s narustajicimi pozadavky webovych stranek. Byla
také pridana podpora SQL. PHP/FI proslo mohutnym rozvojem. V piilce roku 1997 prepsali Zeev
Suraski a Andi Gutmans hlavni parser. Vznikly zaklady PHP3, pojmenovan¢ho PHP (Hypertext

Preprocesor). PHP ma nyni pfes dvé stovky pravidelnych prispévatelt, ktefi pracuji na riznych
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¢astech projektu. Obsahuje velké mnozstvi rozsifujicich moduld, podporu vSech oblibenych servera a

standardni podporu MySql a ODBC.

Piiklad 2.2

<HTML>
<HEAD>
<TITLE>Nadpis okna</TITLE>
</HEAD>
<BODY BGCOLOR="#FFFFFF">

<?php
echo "Jsem ptriklad php skriptu"
7>

</BODY>
</HTML>

PHP/FI

PHP/FI, nebo také Personal Home Page, obsahovalo néco ze zakladni funkcionality PHP. M¢lo
automatickou interpretaci formulafovych proménnych a syntaxi vloZzenou do HTML. Syntaxe
samotna byla podobna jazyku Perl, prestoze mnohem omezenéjsi, jednodussi a v nécem
nekonzistentni.

V roce 1997 s¢ PHP/FI 2.0, druha implementace psana v C, stala kultovni zalezitosti pro tisice
uzivateli po celém svét€ a s priblizné 50.000 doménami oznamujicimi nainstalované PHP/FI. Coz
¢italo zhruba 1 % vsech domén na Internetu.

PHP/FI 2.0 bylo oficialné¢ uvolnéno az v listopadu 1997, kdy se vymanilo z fungovani pouze

v betaverzich. Kratce nato bylo nasledovano prvni alfaverzi PHP 3.0.

PHP 3
Jednou z nejsilngjSich zbrani PHP 3.0 byly jeho obrovské moznosti roz§ifeni. K poskytnuti pevné
infrastruktury pro mnoho raznych databazi, protokoli a API koncovym uzivatelim, prilakaly
moznosti roz§ifeni PHP 3.0 také tucty vyvojaru, ktefi se pripojili a vytvofili nové rozsifujici moduly.
Toto byl nesporné kli¢ k velkému tspéchu PHP 3.0. Jinym klicovym prvkem v PHP 3.0 byla podpora
objektove orientované, mnohem silnéjsi a konzistentnéjsi syntaxe jazyka.

Na konci roku 1998 se rozrostlo PHP do rozsahu instalaci v fadé desitek tisic uzivatelu a stovek
tisic webd. V dobé¢ svého vrcholu bylo PHP 3.0 instalovano na pfiblizné 10 % vsech WWW serveru

na Internetu.

PHP 4
Cilem navrhu bylo zvysit vykon pro slozité aplikace a zlepSit modularitu kédové baze PHP. Takové

aplikace byly diky novym mozZnostem a podpoie Siroké Skaly databazi a API od jinych tviircu
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schopny pracovat s PHP 3.0. PHP 3.0 vSak nebylo navrzeno pro efektivni praci tak naro¢nych
aplikaci.

Novy engine, nazvany ,.Zend Engine® podle kfestnich jmen Zeev a Andi, uspésné splnil cile
navrhu a byl uveden v poloviné roku 1999. PHP 4.0, zaloZené na tomto enginu a doplnéné Sirokou
Skalou novych prvki, bylo oficialné uvolnéno v kvétnu 2000, necelé dva roky po svém piedchidei,
PHP 3.0. K podstatn¢ zvysenému vykonu této verze pridava PHP 4.0 dalsi klicové prvky. Jedna se

N4

zpracovani vstupu uzivatele a novych jazykovych konstrukti.

PHP 5
Vycet zmén oproti PHP 4 je mnoho. VétSinou se jedna o roz§ifeni jazyka, tedy nova klicova slova a
nov¢ konstrukce. Na vyvoji PHP 5 se zacalo pracovat jiz v roce 2002. Zakladem této verze je zcela
prepracovany Zend Engine 2, ktery prinesl vys§i vykon kritickych PHP aplikaci a umoznil
zakomponovat fadu pokrocilejSich programovacich struktur. Tim oteviel cestu kvalitnéj$i podpore
objektove orientovaného programovani.

Prvni betaverze PHP 5 byly vefejnosti k dispozici na jafe roku 2003 a oficialni verze PHP 5
byla uvolnéna v ¢ervenci 2004.

PHP 5 je do znacné miry zpétné kompatibilni s PHP 4. V nové verzi jazyka byly pfedevsim
posileny bezpecnostni mechanismy, coz muze vést k nefunkénosti nckterych $patné postavenych

aplikaci pro PHP 4. [13] [14]

2.5.6 Flash

Flash je graficky vektorovy program ve vlastnictvi Adobe. Pouziva se predevs§im pro tvorbu prevazné
internetovych interaktivnich animaci, prezentaci a her. Rozsifeni Flashe na internetu pomohla mala
velikost vyslednych souborii, protoze se uchovavaji ve vektorovém formatu, a proto ve vétSing
pripadua vytlacily klasické flashové bannery, dfive pouzivané ve formatu GIF.

Flash ma také vlastni implementovany programovaci jazyk ActionScript, ktery slouzi k
rozvinuti v§ech moznosti interaktivni animace a vyvoji robustnich aplikaci, v aktualnich verzich je
ActionScript pomémeé vyspély objektové orientovany programovaci jazyk. Posledni oficialni verzi

jazyku ActionScript je verze 3.0.



3 Podily vyhledavacu

Podle vysledki méfeni navstév sluzbou Navrcholu.cz dominoval vlednu 2007 ceskému trhu
vyhledava¢ Seznam.cz s podilem 62,53%. Nasleduji Google (24,75%), Centrum.cz (4,84%), Atlas
(2.58%) a Jyxo (0,42%).
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Obr. 3.1 Podil vyhleddvacii v CR

3.1 Co vyhledavace vidi

Co vyhledavaci roboty vidi, kdyZ naétou jednu ze stranek neni totéz, co vidi prohlize¢, na némz jsou
stranky zobrazeny. V tomto pripad¢€ je nezbytné nutné znat principy vystavby webovych stranek. Nize
je priklad:
1. UzZivatel napiSe URL do svého prohlize¢e nebo klikne na odkaz. To zptisobi, Ze prohlizec
posle zpravu na Web server s dotazem na specifickou stranku.
2. Webovy server stahne stranku a zjisti, zda ma pred odeslanim probéhnout n¢jaka operace.
3. Prob¢hne-li, web server zkompiluje stranku
V nékterych pripadech se musi spustit ASP nebo PHP skripty nebo probéhne hledani SSI
(Server Side Include) — instrukce prikazujici stazeni urCitych dat ze stranky a poté uloZeni do
stranky, jeZ bude odeslana.
4. Po ukonceni instrukci server odesle stranku prohliZeci.
5. Prohlize¢ pfijme stranku, prozkoumava ji a hleda instrukce, a je-li potfeba, dojde ke
kompilaci.

6. Po dokonceni je stranka zobrazena uzivateli v prohlizeci ke ¢teni.
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Piiklady instrukci, které prohliZze¢ miiZe piijmout:

o Identifikace <SCRIPT> tag, tikajici aby nacetl JavaScript z jiného souboru — musi
pak zZadat o tento soubor ze serveru.

o Identifikace JavaScript vélenénych do souboru. V takovém pfipadé se tyto skripty
spusti.

o Identifikace odkazii na obrazky nebo jiné formy médii. Prohlize¢ nasledné nacéte na
strance CSS (Cascading Style Sheets) instrukce, aby veédél, jak muaze byt text
formatovan.

Tento proces je bézny, kdyz jsou webové stranky vytvoreny. Ale vyhledavaci roboti, uzivajici
vyhledavaci prostiedky k indexovani stranek, pracuji rozdilng. Kdyz poZzaduji stranku, server déla to
co obvykle, sestavi stranku podle instrukei a posle ji vyhledavacimu robotu. Vyhledavaci robot se
nefidi vSemi instrukcemi na strance, jen ji nacte. Napriklad nespousti skripty na strance.

Skripty ASP a PHP jsou mal¢ programy umisténé ve webovych strankach. Skripty jsou Cteny
prostfednictvim programu pracujiciho v asociaci s webovym serverem pokud je stranka Zadana.
Vyhledavaci roboti umi pracovat s vysledky skriptii, protoze skripty byly spustény v ¢ase odeslani
stranky webovému serveru. Na stran¢ serveru jsou obsazeny jednoduché prikazy umisténé v HTML
strankach, které pojmenuji dalsi soubor a ve skutecnosti fikaji Webovému serveru ,,PreloZ informace
v tomto souboru a umisti je do webové stranky zde.* Naopak, vyhledavaci roboti vidi informace

v SSI, protoze webovy server vklada informace pred odeslanim na webovou stranku. [15]

Serser Zada siranku YWebh serser stdhne
od Weh serseru slranku a pFeﬁte
instrukce v ni

K
YWeh sewerzkumpilule
: . stranku. dopliuje
Web server dale komponenty specifikovans
kompiluje stranku v instrukcich
n
B

i

®

il

YWeb sersar pu:usilél
slranku Weh pruhlifeﬁi

Obr. 3.2 Vytvareni webovych stranek
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4 Faze optimalizace

vvvvvv

Dulezitou fazi optimalizace tvoifi vhodna volba strategic. Mezi nejdulezitéjsi patfi analyza trhu,
zjisténi pripadné konkurence, volba vhodnych klicovych slov. Pii §patné volbé¢ strategie se stava web
neschopny celit konkurenci, v hor§im pripad¢€ je web zcela nevhodny a je potieba jej prepracovat. Na

strategii se Casto zapomind, pfitom je to prave ona, ktera urcuje, jaka taktika se pro dany projekt hodi.

4.1  Analyza klicovych slov

Analyzou klicovych slov se zahajuje optimalizace, kterou by mél kazdy projekt zacinat. Jedna se o
rozbor slov a frazi, pomoci nichz budou klienti sluzbu vyhledavat a pfistupovat k ni. Uzivatel€ si ji
spojuji s uréitym tématem. Z téchto slov je pak potfeba vybrat ta, ktera se hodi nejlépe. Obecné by
m¢la splilovat tyto charakteristiky:

1) Relevance — vystihuji co nejlépe obsah a cil webu. Tim se splni o¢ekavani cilové skupiny
zakazniku, a tak se zvys$i 1 pravdépodobnost tspésného prodeje. V opacéném piipadé budou
zakaznici odchazet nespokojeni a mohou pouzit konkurencni web.

2) Frekvence hledani — slova, ktera jsou vyhledavana castéji, maji vétsi vyznam pro
optimalizaci, nez ta, ktera nehleda témét nikdo. Hlavnim ditvodem je samoziejm¢ objem
dosazitelné vzdalenosti, dilezitou roli hraje i srozumitelnost a obvyklost slov. Slova, ktera
jsou castéji vyhledavana jsou nejspiSe pro zakazniky i vice srozumitelna. Vyhodnéjsi i
z hlediska pouzitelnosti webu.

3) Mira konkurenc¢nosti — nachazi-li se hledané slovo na piili§ velkém poctu
optimalizovanych webu, bude obtizné s novou vlastni strankou prorazit. Lepsi variantou
byvaji slova méné konkurencni, ale Casto vyhledavana.

Analyza klicovych slov se provadi rozborem vsech slov pro konkrétni web a z téchto slov pak
vybirame ta nejvhodnéjsi. Postupuje se vétSinou tak, Ze nejprve se zvoli jedno slovo charakterizujici
web a k nému tvori synonyma. Akceptuji se i laterami slova, tedy takova, ktera néjakym zptusobem
souviseji s tématem. Na webu vSak existuji nastroje, které slouzi k hledani synonym a laterarnich

slov.
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hledani

slova

Obr. 4.1 Idedini analyza klicovych slov

Nekteré weby si své stranky dle na zaméfeni a podle sezény dopredu predoptimalizovavaji.
Takto postupuji cestovni kancelare, kde se zajezdy prodavaji predev§im dle pocasi. Prodava-li
cestovni kancelar napt. zajezdy do Chorvatska a ma z nich nejvétsi trzby, je vhodné se zaméfit na
optimalizaci stanek na blizka klicova slova jiz béhem ledna ¢i inora. Vzdy je tedy dulezité promyslet

jednotlivé verze, pro které se stranky optimalizuji.

Chorvatsko
4 Egypt
P - - L i
i .
dervenec mesice

Obr. 4.2 Priklad optimalizace cestovni kanceldre

4.1.1 Vaha a hustota klicového slova

Vaha klicového slova je pojem, ktery vyjadiuje vyznamnost daného klicového slova na webové
strance.
Pii hodnoceni vahy kli¢ového slova je bran zretel na nize uvedené faktory:

e celkovy pocet vyskyti daného klicového slova

e text attribute tagu, Napf. title, tuény font atd

e vzdalenost od za¢atku textu webu
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Vaha slova a taky mira charakteristického vyznamu se pro stranku urcuje podle jeho

pripadného vyskytu v titulku stranky, v kli¢ovych slovech, v popisu a v nadpisech. Kazdy vyhledavaé

pro tento vypocet pouziva jinych parametru (viz. tabulka).

Parametry

Kéd v HTML

Vaha

Titulek

<title>text titulku</title>

Obrovska

Klic¢ova slova

<META name=keywords

content=""slovo, slovo™>

Znacna, n¢kdy Zadna (Google)

Popis (description) <META name=description Rizna
content="strucny popis‘>

Nadpis 1. Grovné <HI1>Nadpis</H1> Znacna

Ostatni nadpisy <Hn>Nadpis</Hn> Spoma

Zacatek stranky

<body>Nekolik prvnich slov...

Vétsi nez mala

Adresu URL

Jméno souboru véetné cesty

Ruzna

Text odkazu miricich na tuto

<a href="adresa’’>text

U né¢kterych vyhledavaci

stranku z jiného serveru odkazu</a> obrovska (Google, Joxo)
Alty u obrazka <img alt="zdstupny text*...> Mala

Text stranky Text Mala

Katalogovy popisek Co zadame do pfipadné Riizna (pouze na Seznamu)

spfiznéného katalogu

Tabulka 4.1 — Viha parametril

Vyznam kli¢ovych slov v posledni dobé¢ zcela klesl, protoze mnoho lidi jich pouziva pro
marketingové ucely a proto jsou cilené¢ zavadéjici. Autofi vyhledavaci jsou si toho védomi, a tak
vyznam keywords v kritériich snizuji. Napfiklad Google nebo Seznam jiz klicova slova ignoruji zcela.
Dnes maji keywords vétsi vyznam pouze pro interni vyhledavace. Naopak svij vyznam se zachoval
si do znaéné miry uchovava meta tag description. Google zobrazuje popisek pod titulkem
vyhledavani v pfipadé, Ze popisek obsahuje hledané slovo.

Hustota klicového slova je méfeni frekvence kli¢ovych slov v textu. Pokud text obsahuje 100
ruznych slov a klicové slovo se v ném vyskytuje 5 x, je hustota klicového slova 5 %. Hustota
kli¢ového slova dilezitym parametrem, ktery je bran v potaz pii optimalizaci webu. Pokud je hodnota
této veliiny nizka, vyhledava¢ povazuje tento web pii procesu vyhledavani pomoci klicového za
nevyhovujiciJe-li extrémné vysoka muze dojit k prepnuti vyhledavace na antispamovy filtr coz vede
k vyrazeni stranky ze seznamu vyhledanych vysledkt. Optimalni hustota klicového slova je mezi 3%
a 7%. Idealni text by tedy mél obsahovat co nejvice klicovych slov, zaroven vSak musi byt dobfe

napsany, srozumitelny, ¢tivy a presvédcCivy. [16] [17]
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Wordtracker

Nastroj od Overture je vhodny pro navrh kli¢ovych slov v anglictin€. Po zadani slova analyzuje tisice

stranek, zmapuje vyhledavace, na nichz se vyskytuje, a hleda dalsi ¢asta slova

4.1.2  Google AdWords

Jen nastroj, slouzici pro tvorbu vlastni reklamy pomoci volby kli¢ovych slov a slovnich spojeni,
souvisejicich s pfedmétem podnikani. AdWords nabizi Pay-Per-Click (PPC) reklamu, taktéz i
banerovou, s cilenym prostorem pro umisténi textoveé reklamy. AdWords program zarucuje mistni,

narodni a mezinarodni distribuci. Reklamni texty jsou kratké, skladajici se z jednoho nadpisu a dvou

textovych radku.
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Obr. 4.3 Priklad AdWords Google AdWords

4.1.3 Pay-Per-Click

Princip reklamy Pay-Per-Click spociva v tom, Ze inzerent za ni zaplati aZ v momenté pfimého ucinku
reklamy na uZzivatele, tedy ve chvili, kdy si na ni potencionalni klient klikne. Oproti klasickym
bannerim ma tu vyhodu, ze zakaznik ma pfesnou kontrolu nad svymi vydaji. Inzerce se objevi na
strankach, které se zadanym vyhledavanim ma souvislost (kontext). Jeden z nejvétSich propagatora
tohoto systému je vyhledava¢ Google. Inzeraty se objevuji podle zadan¢ho klicového slova. Takze
zakazniky jsou pouze ti, ktefi projevili zajem o dany obor.
Sluzba je vyhodna:
1. Pro weby, které¢ se nenachazeji na prvni ¢i druh¢ stran¢ vysledka vyhledavani. To maze byt
zpusobené nizkym PageRankem, nedostate¢nou optimalizaci apod.
2. Pro uplné€ nové weby, které chtéji mit okamzité vysokou navstévnost, nebo pii specialnich
akcich.

3. Pro weby, které maji mnoho konkurentu. [18]
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S On-Page faktory

On-Page faktory jsou vSechny ty, které se daji na strance ovlivnit. Nejdulezitéjsi je struktura stranek,
tedy to, jakym zpusobem je napsan zdrojovy kod. Google robot prochazi zdrojovy kod a obsah webu,
neni v§ak schopen hodnotit Javascript, obrazky, CSS a Flashe. U dobfe navrzenych stranek je mozné
takto rozpoznat jejich kvalitu. Pokud po otevieni stranky v libovolném textovém editoru chybi
polovina stranky kvili podpofe obrazki, a druhd polovina z diivodu chybéjiciho Flashe a navigace

bez JavaScriptu také nefunguje, je lepsi web restrukturalizovat.

5.1.1 Konverzni pomér

Procentualn¢ vyjadieny konverzni pomér zprostfedkovava tdaj o pocétu navstévniku webu, ktefi
ukon¢i svou navstévu konverzi, tedy nakupem, registraci, vyplnénim formulare ¢i kontaktem pres
email/telefon.

Q x100 =K

P

O — pocet navstévnikii, kteri odeslali objedndku

N — celkovy pocet navsitévnikii

K — hruby procentudlini podil zdkaznikii na celkovém poctu zakaznikil

Konverzni pomér je hodnota, kterou je z hlediska internetového marketingu vhodné;jsi sledovat
prednostné pred samotnou statistikou navstévnosti webovych stranek. Aby se zvysil konverzni pomér,
je nutno privést vice takovych navstévnika, ktefi hledaji pfesné nabizeny a pripadné i prodavany
produkt.

Nekteré internetové obchody sleduji nejen odeslané, ale 1 zaplacené objednavky. Vysledné

¢islo ma vyssi vypovidaci hodnotu o ekonomické vykonnosti. Tato metoda je vSak piirozené

N4

Faktory ovlivitujici konverzni pomér
e Pouzitelnost webu — snadnost orientace a prace s webem. Pouzitelnost se da zlepSovat
uzivatelskym testovanim , expertnim posudkem, analyzou navstévnosti a dal§imi metodami.
e PresvédcCivost webu — je zavisla na obsahu. Klade se duraz na kvalitu a pfiznacnost psanych
textl, dostatek pfilozenych fotek, pripadné videi.
e Poutavost nabidky — vétSina dnesnich uzivateli pouziva pfi nakupu vyhledavace, a proto
dochazi ke konfrontaci vyhledanych webt. Jedna se tedy o schopnost ¢elit konkurenénim

nabidkam.



e Divéryhodnost webu — divéryhodnost webu a vasi firmy. ZvySovat se da informacéni
otevienosti, zverejiiovanim fotek atd.

e Pristupnost webu — pfizpusobeni se potfebam hendikepovanych pfi praci s webem.

e Grafika webu — subjektivni faktor, mize ovlivnit pouzitelnost, presvéd¢ivost a duveéryhodnost
webu. Neméla by naruSovat estetické citéni zakaznika.

e Znacka — dobrou znacku maji obvykle weby, které jsou spravné zpracovany dle vyse
uvedenych bodii. Na weby s dobrou znackou se uzivatelé vraci, doporucuji je svym znamym

a dokud jsou s takovym webem spokojeni, nevyhledavaji prilis jeho konkurenci. [19]

5.1.2  Meta tagy

Meta-tagy jsou dnes nezbytnou soucasti kazdé HTML stranky. Pomoci nich se sd¢luje zptlisob
kédovani daného dokumentu v prohlizedi, autorské udaje, urcuji klicova slova a dulezité pro
indexovani roboty popisy stranky.

Meta tagy se umistuji do hlavicky dokumentu, tedy mezi tagy <HEAD> a </HEAD>. Tag
<MFETA> je neparovy, nemusi se tedy v HTML verzi 4.0 ukoncovat, a jeho uvedeni neni nutné.

V nasledujicim prikladu je zobrazeno umisténi Meta tagu v jednoduch¢ HTML strance. Meta
tag umistény za tag TITLE v tomto pfipad¢ definuje druh kdédovani. V tomto piipadé se jedna o
kodovani Windows ve znakovée sadé CP-1250.

Piiklad 5.1

<html>

<head>

<title>Popisek stranky</title>

<meta http-equiv="Content-Type" content="text/html; charset=windows-1250">
</head>

<body>

</body>

</html>

Atributy META jsou:
e name - obecna meta informace
e http-equiv — systémova informace, prohlize¢ ji interpretuje stejné jako hlavicku HTTP
protokolu
V tomto atributu je napsano, jaky druh metainformace bude sd€lovan.
Obecné zapsano:

<meta name="druh informace" content="obsah informace'">



<meta http-equiv="druh informace" content="obsah informace">
Druhym povinnym atributem je content, coz znamena obsah. Ten je roven vlastnimu obsahu

metainformace.

Popisek = description pro vyhledavace

Popis obsahu stranky se zadava meta tagem description:

<META name="description" content="Hypotéka zdarma">

Nekteré starsi vyhledavace (Altavista) si v§Simaly popisu stranky zadaného autorem a pokud stranku
vypisuji v seznamu nalezenych, pfipojuji k titulku stranky i tento popis. Google zobrazuje popisek
tehdy, pokud obsahuje hledané slovo nebo skupinu hledanych slov, a pak se ve vypisu pod titulkem

objevi.

Klicova slova

Pro snaz§i pochopeni obsahu stranky vyhledavacem, zadaji se do hlavicky dokumentu tagy
s klicovymi slovy.

<META name="keywords" content="hypotéky, hypotéka, americka, nejlevnéjsi hypotéka na
morave'"™>

Kli¢ova slova se odd¢€luji carkami, za ¢arkami mohou byt mezery. Doporuceny pocet klicovych slov

je 15 az 20.

Zakaz indexovani

Informace uvedené v tomto tagu maji predev§im vyznam pro indexovaci roboty. Prikazy all, follow,
nofollow, index, noindex urCujete jejich chovani pfi indexovani vaseho webu. Pfi uvedeni all bude
indexovano vSe, follow bude indexovat stranky, na které¢ vedou odkazy z této stranky, nofollow
nenasleduje odkazy, index indexuje tuto stranku, noindex ji neindexuje. Pfikazy je mozné
kombinovat.

<META name="robots" content="all.follow ,nofollow,index,noindex">

Automatické pFesmérovani

Do hlavicky mezi tagy <head> a </head> se vklada nasledujici tag:

<meta http-equiv="refresh" content="6;URL=http://www.nekam.cz/cokoliv">,

kde 6 je pocet sekund, ktery server vycka pred zacatkem presmérovani. Prohlize¢ se potom pokusi do
stejného okna nacist stranku specifikovanou tak, jako kdyby dostal prikaz HTTP protokolem. Zada-li

se bez URL, obnovuje se tataz stranka, teoreticky donekonecna.

Neukladani a vyprseni

Pomoci meta tagt se da také do jisté miry zabranit ukladani klientskych udaju do pocitace
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a vyrovnavacich paméti cache.

<META http-equiv="cache-control" content="no-cache">

Hodnota no-cache zabranuje ¢achrovani. Existuji 1 nepouzivané hodnoty public, private a no-store.
Cache-control ma i vice vlastnosti, které jsou specifikovany v protokolu HTTP 1.1.

Ukladani by mél zabranit také zapis, ale v n¢kterych prohlizecich pragma nefunguje.

<META http-equiv="pragma" content="no-cache">

Vyprseni

<meta http-equiv="expires" content="Thu 21 Jun 2007 20:04:00">

Prohlize¢ si stranku ulozi a u takto oznacCené stranky zapamatuje, Z¢ je platna jenom do konce jara
2007. Konkrétni chovani prohlizee zavisi na jeho nastaveni, muze se nastavit aby prohlize¢ vzdy

stahoval novou verzi. [20]

5.1.3  Off-Page faktory

Off-Page faktory patii mezi Cinitele, podle nichz vyhledavaée urcuji umisténi stranky ve vysledcich
vyhledavani akteré¢ se nenachazeji pfimo na hodnocené strance. Off-Page faktory maji vhledem ke
sveé snadngjsi ovlivnitelnosti vétSinou vEtsi vahu nez On-Page faktory.

Hlavnimi Off-Page faktory jsou predevsim kvalitni zpétné odkazy. Dilezita je nejen kvantita,
ale 1jejich kvalita, to znamena z jak duleZitych stranek prichazeji. Zna¢ny vyznam ma text odkazu
ijeho nejblizsi okoli. Mezi Off-Page faktory patii také relevance odkazujici stranky, tématicka
pfibuznost odkazujiciho webu. Je dilezité istafi odkazu ajeho vznik vreakci na zménu
odkazovan¢ho dokumentu. Vahu odkazu ovliviyji také jeho umisténi na strance, umisténi odkazujici
stranky ve struktufe webu a spousta dalSich faktora.

Mezi Off-Page faktory obvykle patfi i vnitini odkazy v ramci celého webu. Prikladem takovych
Off-Page faktord mohou byt tfeba hloubka zanofeni ve struktufe webu, dostatecné prolinkovani se
souvisejicimi dokumenty, ¢i odkazy na nadrazené stranky v hierarchii webu, které odkazuji nejlépe na
homepage. Dochazi rovné€z k ovlivnéni rozdélovani PageRanku. VétSinou je vhodnéjsi budovat spise

weby s plochou strukturou.

Faktory prostredi:
e Dulezitost zdroje (Page Rank)
e Duvéryhodnost zdroje (Trust Rank)
e Tématické zaméfeni (Topic Rank)
o Uplnost obsahu (poget stran, aktualizace, dopliiovani)
e Trvalost informaci (stari domény, obsahu)
e Aktualnost informaci (Freshbot)

e Nezavadnost obsahu (sex, drogy, zbran¢, spam)

(98]
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5.1.4  Link popularity

U nejmoderngjSich vyhledavaci se ¢im dal Castéji prosazuje pro hodnoceni stranek i tzv. link
popularity. V té nejelementanéjsi podobé se jedna vlastné€ o pocet externich odkazi z jinych domén,
které na danou stranku mifi.

Na trhu se objevily specializované firmy, tzv. link farms, které garantuji vytvofeni stovek az
tisict externich odkazii na jakékoliv stranky. Autofi webovych stranek si registruji nékolik set stranek
na serverech, poskytujicich webhosting zdarma, a tyto stranky nalinkovali na svou doménu. V
soucasn¢ dob¢ proto velké vyhledavace kromé mnozstvi externich odkazii hodnoti pfedevsim jejich
relevantnost a dilezitost. To znamena, Ze realnou vahu prikladaji jen odkazim vedoucim na vase
stranky ze stranck podobného obsahu. Odkazy potom dale tfidi podle duleZitosti.

Duvéryhodnost totiz se posiluje budovanim znacky (tzv.branding). Davéryhodnost vyrazné
posiluje konverzni schopnost webu, tedy schopnost pfeménit pouh¢ho navstévnika na nékoho, kdo na

webu vyuzije nabizenych sluzeb (nakup, objednavka, poptavka, registrace).

Dilezité faktory divéryhodného webu:

1) Profesionalni design — precizn¢ zpracovany design pusobi na zakazniky
presvedcivéji.

2) Obsah — kvalitni obsah pomaha pfi zprehlednéni nabidky sluzeb a tim umoziuje
snadnou orientaci a rychlejsi vyhledavani.

3) Komunikaéni otevienost — spousta zakazniku, nehledé¢ na obsahovou a grafickou
propracovanost, se¢ bude chtit na néco zeptat ¢i néco ovéfit, a proto je zadouci
vypracovat dobfe fungujici nabidku komunikaéni moznosti.

4) Zosobnéni — lid¢é chtéji komunikovat s clovékem. U konkrétnich moznosti se proto
uvadi jména konkrétnich lidi i s fotografii.

5) Znacka - pozice na trhu a popularita mezi uZzivateli.

6) Reference — jsou dilezité pii prodeji sluzby. Casté je umisténi ukazky prace pro
potencialniho zakaznika.

7) Aktualizace — aktualni obsah s novinkami ubezpecuje klienty o aktivité a stale se
obnovujici nabidce produkti a sluzeb a stale nabizime své produkty a sluzby.

8) Cenova otevienost — zvefejnéni svych cen. [21]
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Page Rank

Link Popularity

Vysoky pomér Link Popularity = Vysoky Page Rank vyhledavace
Nizky pomér Link Popularity = Nizky Page Rank vyhledavace
Obr. 5.2 Vztah Link Popularity a Page Rank

5.1.5 VKkladani kliCovych slov mezi odkazy

Kli¢ova slova na danych strankach jsou velmi dulezita. I ta, ktera jsou umisténa mimo stranky,
mohou ovlivnit vysledky hledani. To znamena, Ze klicova slova v odkazech na stranku jsou velmi
dalezita. Kdyby tisic odkazi na celém svét€ sméfovalo na jednu z mych stranck a vsSechny
obsahovaly slova "hypotéka", pak Google, ale i jin¢ vyhledavace, napadne, Ze je ma stranka néjak
vztazena k "hypotéka". Dava to vcelku smysl pokud se nad tim zamyslime. Pokud tisice majitelu
webu vytvori odkazy sméfujici do m¢ sit€ a budou fikat "Tato sit, do které sméfuji, je o hypotéka",
pak Google vrati velice dobré voditko o cem vlastné ma sit” je. Ve skutecnosti, Google hleda majitele
stranek, alby jim fekl, o ¢em jsou stranky jinych majitelt.

V terminologii text odkazi je znamy jako anchor text a zapisuje se:
(<a href="">anchor text</a>).

Anchor text ¢asto poskytuje presnéjsi popisy webovych stranek nez stranky samy. Tato predstava o
roz§ifeni anchor textu do stranky preurcila k implementaci ve Word Wide Web Worm (vyhledavaé
predchazejici Google) specialné protoze pomaha ve vyhledavani netextovych informaci a rozsifuje
rozsah hledani i v méné stahovanych dokumentech. Sifeni anchor textu je vyhodné, protoze muze
pomoci poskytnout lepsi kvalitu vysledkii hledani.

Jinymi slovy , Google a jiné vyhledavace pouzivaji odkazy aby dostaly pfedstavu o ¢em stranky jsou.
Odkazy mohou dokonce pomoci vyhledavacim zjistit o ¢em dokument je, 1 kdyZz ho z néjakého

divodu nemuzou pochopit.
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Obr. 5.3 Priklad idedlniho diagramu sité hypotéka

Predstavme si diagram ukazujici propojeni svétovych Web stranck na kli¢ové slovo ,hypotéka™.
V tomto diagramu mame par objekti reprezentujicich vSechny rizné Web stranky a cary propojujici
objekty predstavujici odkazy mezi strankami. Neékteré z objektn zdaji se byt ve funkci samostatnych
objekti — malo odkazi jdoucich ven a malo odkazi jdoucich dovnitf. Jiné objekty maji hodné odkazu
jdoucich ven z nich, ale malo jinych objekti sméfuji na n¢. Nyni si predstavme nasi ,hypotékovou
sit’. Takto nadhern¢ by to vypadalo na diagramu. Vyhledavace toto shledavaji velice zajimavym. Ve
skute¢nosti se toto vyhledavace snazi vyfeSit porad, takze jestlize dokaZzeme postavit odkaz, ktery

zapoji nas web do osy déni, pak je to skvélé.

5.1.6 Odkazy textové a obrazkové

Pokud vyhledavac zna text odkazu, je schopny lépe zhodnotit relevantnost stranky a kli¢ovych frazi.
Hodnoceni textu v odkazech se nazyva inbound link relevance a obzvlasté Google mu priklada velky
vyznam. Text v odkazu je velmi dilezity, je to jeden z vyznamnych faktord, ktery Google pouziva k
hodnoceni stranek. Text mezi tagy <a> a </a> vétSinou udava, co na dané strance je. Proto je
dalezité pred registraci stranky do katalogi vymyslet takovy titulek stranky, ktery bude obsahovat
kli¢ova slova, pro nez chceme stranku optimalizovat. Pravé titulek se vétSinou pouziva jako odkaz na
stranku. A pokud si s jinym webem vyménujeme vzajemné linky, je vhodnéjsi dat prednost textoveé
form¢ pred pouzitim oblibenych ikonek. I pro uzivatele je ve vétSing pripadu lepsi pouzit textova
menu, nebot” jsou vétSinou prehlednéjsi, rychleji se naditaji, nejsou s nimi problémy pfi riiznych
rozliSenich pracovni plochy a lze je nechat pfelozit do ciziho jazyka strojovym prekladacem www

stranek.



Odkazem nemusi byt pouze text, ale i obrazek:
<a href="stranka htm” TITLE="Stranka ¢islo 1” TARGET="_blank”><img scr=obrazek.gif ></a>

Parametr TITLE v odkazu slouzi k tomu, aby se ¢tenaf dozvédél vice podrobnosti o daném
odkazu nez na néj klikne - text se objevi pii najeti kurzorem mysi na odkaz. Popisek TITLE miize byt

neomezeng dlouhy.

5.2  Ostatni faktory

Moderni vyhledavace posuzuji i to, jak dlouho se uzivatel zdrzel na strance 1 na celém webu, jak ¢asto

se vraci, do jaké miry se na webu orientuje, jakym zptisobem s nim pracuje atd.

5.2.1 Robots.txt

Autori stranck mohou zménit nastaveni tak, aby vyhledavace na jejich web nechodily nebo aby
chodily jenom né¢které a jen na predem uréena mista. Nejcastéjsim divodem pro tato opatieni byva
velké zatizeni linky nebo choulostivost informaci. Existuji tfi zakladni zptisoby zabezpecéeni:
1. Pro cely web najednou nastavit parametry v souboru robots.txt.
2. Pro kazdy soubor zvlast’ nastavit parametry pomoci meta tagu v hlavicce.
3. Pro konkrétni odkaz nastavit atribut rel="nofollow*
Kazdy robot, ktery prohledava server kontroluje soubor robots.txt, zda v ném nema zakazany vstup.
Nazev souboru robots.txt musi byt psan malymi pismeny a umistén v kofenovém adresafi webu, za
.cz/ nebo .com/.
Robots.txt je obycejny textovy soubor. Jednotlivé fadky souboru robots.txt fikaji, ktery robot
(User-agent) kam nesmi (Disallow).
Pokud soubor robots.txt neexistuje, je pristup robotum vSude povolen. Neexistujici nebo prazdny
soubor robots.txt je totéZ jako nasledujici zapis:
User-agent: *
Disallow:
Presto doporucuji soubor robots.txt zalozit, i kdyby mél zustat prazdny. Pokud totiZ na serveru
funguje chybova stranka 404, miiZze vyhledavac misto robots.txt dostat tuto chybovou stranku, kterou
Spatné pochopi, a mize vzniknout problém.
Pokud na web vyhledavaci roboti nechodi, tak si nastavenim robots.txt se miji i€¢inkem. Robots.txt
umi zakazovat, ale neumi zadnym zpusobem roboty privolavat.
User-agent: *

Disallow: /php/



Zaden z robotd nemaji piistup do adresafe /php/, protoze fetdzcem "/php/" vlastnd zadina cesta

souboru v tomto adresari.

User-agent: Googlebot

Disallow:

User-agent: Gulliver

Disallow: /
Takovy zapis fika, Zze Googlebot smi vSude a Gulliver nikam (lomitko). Mezi polozkami musi byt
volny fadek.
Vsimnéme si, z¢ za jednim fadkem User-agent se muze vyskytovat vice radku zakazi. Lomitkem
zacinaji v§echny cesty k souboram.

User-agent: *

Disallow: /

znamena, ze zadny robot nesmi nikam, protoze kazda cesta zacina lomitkem, a je tedy zakazana.

5.2.2  Ziskavani zpétnych odkazi

Zpétné odkazy jsou ty, které odkazuji na nasi stranku. V SEO se ziskavaji vétSinou vyménou. V
pripad¢, Ze je obsah vysoce kvalitni, budou lidé na web odkazovat sami. Zpétné odkazy slouzi k
hodnoceni - ratingu stranek. Pokud se odkaz naléza na kvalitnich a dlouhodob¢ funkénich strankach,
robot povazuje tyto stranky rovnéz za kvalitni a provéfené. Tvorbu zpétnych odkazii 1ze provést:

e Registraci do katalogti a specialnich odborovych databazi

e Zakoupenim nebo prodejem zpétného odkazu.

e Placené odkazy ve vyhledavacich

e  Psanim ¢lankd, publikovanim

e Vyménou odkazi

e Vkladanim prispévki v diskusnich forech

Jednoduchou moznosti ke ziskani odkazi je registrace do katalogii. V Ceské Republice je cela
fada lidi vyuzivajicich katalogy (okolo 45% uzivateli internetu podle www.toplist.cz). Navic
ziskavani odkaza touto formou je zcela zdarma. Prevazna vétSina katalogt sice nema vysokou
hodnotu PageRanku, coz je zptisobeno velkym mnozstvim odkazii, ale uréit€ to nemtize uskodit.

Vyména odkazi pomaha bezplatné zajistit vyménu odkazu s weby, které maji vyssi PageRank
a tim umozni, za predpokladu, Zze je spravné pouzita SEQ strategie, zlepSit postaveni stranek ve
vyhledavacich. Existuje cela fada firem, které se vyménou odkazu zabyvaji:

http://www.vymena-odkazu.com/



http://www.toplist.cz

6 Chyby a penalizace

Cilena a nepovolena manipulace s vysledky vyhledavace miize mit za nasledek penalizaci nebo az

vyrazeni stranek z vyhledavani.

Cloaking a Redirects
Podstrkovani vyhledavacim robotim odliSny obsah nez uzivatelim. Zaindexuji se pozadovana
klicova slova i kdyZ se na strance nezobrazuji. UZivatel na cilovych strankach vétSinou nenachazi to,

co mu vyhledavac zobrazil jako vysledek.

Doorway pages

Doorway pages jsou vytvoreny vyhradné pro vstup vyhledavaca na tvou webovou stranku. Doorway
stranky jsou nékdy znamy jako gafeway pages and host pages. Myslenkou je vytvofit moc
optimalizovanych stranek na urcité klicové slovo a jsou pfesmérovany na domovskou stranku a tim

zvySuji jeji pozici.

Duplicitni obsah
TentyZ obsah umistovany na nékolik domén (obc¢as nevédomky) muze byt také ve vyhledavani
postizovan negativnim hodnocenim daného webu. Zbytecné stranky totiz robot musi stahovat

n¢kolikrat namisto toho, aby se vénoval stahovani stranek dalSich.

Link farmy
Velky pocet stranck, ktery je Casto generovan iautomaticky na zaklad¢é slovniku a vzajemné
prolinkovan mezi sebou. Zpétnymi odkazy se snazi o nekalé zvyseni pozice ve vysledcich. Casto jsou

podobné stranky umistovany na domény, které¢ maji velmi dobré hodnoceni, ale expirovaly.

Skryté texty

Do stranek je umistovano velké mnozstvi slov, které nemaji se zaméfenim webu vibec nic
spole¢ného, ale patfi k ¢asto vyhledavanym dotaziim. Tento nerelevantni text je skryvan pouzitim
shodné barvy pro text i pro pozadi v dokumentu a nebo je minimalizovana jeho velikost na jeden

pixel.

Tapetovani katalogi
Vkladani vsech stranek zjednoho webu do vybran¢ho katalogu. Pro katalogy kontrolované
administratorem tato taktika pfili§ fungovat nebude, nicméné¢ pii automatickém vkladani odkazu do

katalogu jej muZze nepfijemné vytapetovat.



7 Optimalizace stranek hypoteka.org

V této kapitole se budu zabyvat optimalizaci stranck www.hypoteka.org. Na této strance jsou pouZity

optimaliza¢ni metody, které maji vliv na celkové hodnoceni a posun stranky na predni pozice ve
vyhledavacich.

Jak je patrné znazvu URL, stranky nabizi produkty z oblasti hypoték a uvéru pro fyzické
osoby i podnikatele. Fenoménem pii koupi nemovitosti, rekonstrukci nemovitosti nebo koupi
rodinného domku se v Ceské Republice pravé stavaji hypotééni uvéry. Jedna se o formu
dlouhodobého uvéru, slouziciho kinvestici do nemovitosti. Na tuto nemovitost je pak uvaleno
zastavni pravo nebo je pouzito zastavni pravo jiné nemovitosti, prfiéemz tato nemovitost nemusi byt
ve vlastnictvi zadatele, staci zastaveni nemovitosti se souhlasem majitele. V devadesatych letech si
hypotéky mohli dovolit pouze lidé movitéjsi. V t€ dob¢ se timto typem uvéru zabyvaly specializované
hypotécni banky a ziskat tento uver nebylo vibec jednoduché.

V dnesni dobé se podminky pro ziskani hypotéky zmirnily, a tak se tato sluzba zpfistupnila
Sir§imu okruhu vefejnosti. Témér kazdy potencionalni zakaznik, ktery muze rucit néjakou nemovitosti
s ,.béznym* platem, si maze hypotéku dovolit. Soucastné vznikaji firmy, které pod zastitou
bankovnich instituci nabizi klientim komplexni sluzby v této oblasti. Zaméstnanci téchto firem jsou
vétsinou zkuseni specialisté v oblasti financnictvi, jeZ jsou schopni se v Sirokém portfoliu nabizenych
hypoteénich uvéra dobfe orientovat a jsou schopni klientim nabidnout individualni pfistup s vybérem
nejvhodnéjsiho produktu.

Stranky www.hypoteka.org byly navrzeny s cilem ziskat vysoky pocet zakazniku a nabidnout

jim kvalitni suzby v oblasti hypote¢nich uvéru. Jelikoz je tento produkt nabizen prevazné
zakazniktim, ktefi se rozhodli investovat zna¢nou cast svych financnich uspor do bydleni, je dalezité
u nich vyvolat pocit divery, profesionality a spokojenosti s obsluhou stranek. Toto je spojeno jak
s umisténim, grafickym zpracovanim, tak i prehlednou nabidkou, jelikoz produktem nabidky je
sluzba. Pro tento web a taktéz pro jiné weby plati ovéfené pravidlo. Nebudou-li se stranky
zakaznikovi libit a nevyvolaji-li v ném davéru, zakaznik ze stranek odchazi a zpravidla se jiz nevrati,
popt. bude t¢Zk¢ jej presveédcit, aby je znovu pouzil. Za opravdovy zajem lze povazovat proces, kdy
zakaznik vyplni kontaktni formular s pfislu§nymi kritérii, které potvrzuji zajem o nabidku sluzeb. Pak
zalezi na finan¢nim poradci, sluzbach a samotném klientovi, zda bude schopen sluzbami a produkty

zaujmout a dojde k sepsani hypotécni smlouvy.
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7.1  Navrh klicovych slov

Pivodni stranky byly umistény na hypoteka.aktualne.cz a po prodeji domény serveru Centrum se

pfemistily na hypoteka.org. Server www.hypoteka.org je umistén na webhostingu www.savana.cz.
Predplacenou sluzbou byl vybran program Savana 500, ktery za 50K¢ nabizi kompletni spravu
s prostorem pro web o velikosti 500Mb. Soucasti je také generovani statistik s podrobnym prehledem
mnoha parametra pfistupd na stranky. Snahou tedy je ziskani dat z téchto statistik za ucelem zlepsSeni

orientace na zakaznika. Prihlasim se tedy pomoci odkazu http://stats.savana.cz/hyvpoteka.org

Stranky jsou aktivni od fijna roku 2006. V té dob¢ byly stranky na internetu kratce a provadéla
se pomoci roboti vyhledavaci indexace, proto provedu statistiku o rok pozdé&ji, presné pred

optimalizaci v lednu roku 2007.

hledani Procenta
hypotéka bez dokazovani prijmu 141 22.6
Hypotéka 97 15,5
hypotéky bez dokazovani piijmu 69 11
americka hypotéka 64 10,2
Hypotéky 54 8.6
Hypotéka 31 4.9
nejvyhodnéjsi hypotéka 20 3.2
hypotecni Gvér 16 2.5
www hypoteky.cz 16 2.5
Hypotéky 10 1.6

Tabulka 7.1 - Statistika vyhleddvanych klicovych slov Top 10
Ze statistiky pfistupu je Citelné, odkud nejéastéji zakaznici pfijdou. Dle této statistiky je zfejmé,

ze mezi ¢eskymi weby vede Seznam.cz a Google. Optimalizace pro tyto dva internetové vyhledavace

je evidentn¢ nejvyhodnéjsi.
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stranek procenta
Seznam 77 11,5
Google 59 8.8
Centrum.cz 35 5,2
Atlas.cz 29 4,3
MSN 2 0,3
DMOZ 1 0.1
Nedefinované 1 0,1
Altavista 1 0.1
Yahoo 1 0,1

Tabulka 7.2 - Ukazuje odkud uZivatelé na stranky pristupuji nejcastéji

Seznam naSeptavac
Ur¢itou vyhodou u vyhledavace Seznam.cz muze byt jeho sluzba oznaovana jako naseptdvac. Jedna
se o zpracovanou statistiku hledani jednotlivych slov ¢i slovnich spojeni, ktera je sefazena podle

poctu hledani. V prvni verzi tohoto naseptdvace se pti vypisu slova objevila v zavorce za slovem i

: &h Ih'_-,-'ptl|
by potéky

hrypotéka
o hrypotecni banka
by potecni kalkulacka
Dienni tisk hrypoteky

Dopravni inhypoteka

cetnost.

Internet Firmy hlapy Slovnik FhoFi

Email hrypo stavebni spofteina
Eirmy hiypo

Wypnout naseptavad

Obr.7.1 Seznam naseptavac

Dochazelo vsak ke zneuziti tohoto nastroje. Jako priklad poslouzi tato fiktivni situace: Mam
stranky optimalizované na slovo ,hypote¢ni banka® s ¢etnosti 144x a vidim, Ze na prvni pozici je
kli¢ové slovo ,.hypotéky* s Cetnosti 240x. Je proto pravdépodobné, Ze uzivatel pfi vyuZiti naSeptavace
klikne na prvni z nabizenych slov. Reknu tedy svym znamym v praci, at’ kazdy den po piichodu daji
na Seznamu vyhledat . hypotecni banka®, a tim se zvysi zobrazovana hodnota cetnosti.

Zjistil jsem, ze pokud neni rozdil Cetnosti piili§ vysoky, da se timto zpisobem naseptdvac
snadno ovlivnit. Seznam si tuhle chybu uvédomil a poté udaj o ¢etnosti prestal uvadét. Omezil tim do

jisté miry moznost ovlivnéni naseptdvace..
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7.2  Zména struktury a vzhledu

Prvni verze stranck méla pro uzivatele docela neprehledny design a proto 69,2% uzivatelu
nepouzivalo tyto stranky vice jak 30 vtefin. Je tedy pravdépodobné, ze uzivatelim stranka nenabidla
to, co hledali. Rozhodl jsem se zménit celou strukturu, vyladit design a provést optimalizaci pro

vyhledavace.

o S By ik
=2 ) i e )
[ < ! gasl |
[ j ' [ st
Hypotecni avery | Podnikatelské avéry |.r lai pro zﬁjemce‘ 0 nas ‘ Proc zrovna s nami

Hypoteéni Uvéry pro fyzické osoby a uUvéry pro podnikatele
Hypotéku si lovék nezaiizuje kaZdy den. ‘

Cheete kupovat, stavit nebo rekonstruovat nemovitost a hledéte nejvihodngjsl zpiisob
financowvani? Memate éas nebo zkufenosti potfebné pro Fedeni VaZehao zdméru? Nechcete ‘ E
tréwit £as parovnavénim podminek hypotegnich dwéru v riznych bankéch?

wyuijte proto nafich slufeb. Diky diouhaletirm zkufenastern a specializaci na poskytovani ‘ E |
hypoték wadm pomidfems ZDARMA najit optimalni zpfisob financovani pro Wés a navic za

jedny 2 nejwihodnéisich trokovych sazsh a poplatkii na geském trhu, Reseni pro vas

wybirdme z nabidky nejviznamnéjsich bank plsobicich v oblasti poskytovani hypotednich

GvErd, Wyberte si u nds hypotéku, kterd Wam nejvic vyhovuje, Jsme zoels nezévisli,

hlavnim kritériem je spokojenost naseho zdakaznika.

Jsme tady pro Vas a radi Vam pomiiZeme k YaSemu bydleni.
Nabizime komplexni sluzby v této oblasti a také Vy miizete ziskal tyto vyhody:

Zdarma za “as hypotéku wyfidime

Zdarma poskytneme veskery poradensky servis

Zdarma s zastoupime pfi kormunikaci s bankou

hiham pifpravy Fadosti o hypoteinl dvsr

Hypotéku ziskdte s irokovou sazhou, ktera patfi mezi
nejnizsi na trhu — diky spolupraci s vice bankami najednou

a dopaoruéent pro klienta té nejryhodngj&i

Tajisténi financovani hypotéky pfi Grazu nebo smri klienta

Vy nas neplatite, placeni jsme bankou a provizi dostavame
pouze v pifpadé, Ze obdrZite hypoteénl dwér!

Ochotné a srozumitelné vysvétleni vSeho, co se tyka

“asi hypoteky. Hypotéka je komplikovangjsi produkt

a proto je dileZité, aby Yas nékdo celfm procesem Zadani

i splaceni ochotné a profesiondlng ved!

Prawe takovito pfistup am poskytnou nasi hypotecni pracovnici
Spolupracujeme s vice bankami poskytujici hypotegni Uver

a proto jsme “arm schopni nabidnout ty nejlepsl podminky
piizplisobens pravs Vasi situaci a Wadim indiiduginim potfebdm.

Budeme rddi, kdyzZ se o naSich kvalitich presvédcite i Vy.

olejte nam na +420 604 311 661, Nebo nim zanechejts Va2 kontakt, Dékujerne: hmi.mirek@centrurm, cz
@ Copyright 2005, Hypotéky, e podle standarth HTML 4,01 | ©55. Webdesign by tojflik

obr. 7.2 Vzhled pitvodnich stranek

Z cstetického hlediska bylo plivodni zobrazeni stranek malo poutavé a neprehledné. Proto prvnim
krokem byla volba modernéjSiho vzhledu, vice manazerského, s pouzitim vyrazné¢jSich barev. Pro
tento zam¢ér jsem pouzil CSS styly, coZ je novéjsi zpusob formatovani HTML stranky. Rovnéz jsem
kladl duraz na opomenuti jazyka JavaScript a flashe. Na nasledujicim obrazku lze vidét vylepsena

verze stranek.
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= D
HYPOTEIKM[.ORG

HYPOTECH] UVER' PODNIKATELSKE GVERY  FORMULAR PRO 2AJEMCE KONTART PROC ZROVNA S NAMI

HYPOTEKA PRO FYZICKE OSOBY, UVERY A HYP

HYPOTEKA, TU 51 CLOVEK NEZARIZUJE KAIDY DEN.

Cheoete kupovat, stawet nebo rekonstruowat nemovitost a hledate nejwihodngsi
zplisob financovani? Zjistili jste, #e Hypotéka je pro Wés ten nejlepsi zpiisob
financowani, ale nemate as nebo zkuZenost potfebne pro vyfizeni Vasi hypoteky?
iZhoete, aby nejlevné)sl hypotéka byla Vase a nechoete travit Sas porovnavanim
podminek hypotednich Gvéru v riznjch bankdch?

WyuZijte nagich sluzeb! Diky dlouholetim zkufenostemn a specializac na hypotély
Wam pomiZeme ZDARMA najit optimalni zplisob financovani, & navic za jedny z
nejvihodnéigich drokovich sazeb na deském trhu, Befen vadi hypotéky vybirdme 2
nabidky nejviznamnéjiich bank plsobicich v oblast poskytovani hypotednich dvérd,

Jsme zcela nezavisli, hlavnim na%im kritériem je ¥Ya%e spokojenost.
Nejlevndjéi hypotéka, v Ostravé a jeho irakém okall, tu s ndmi miete ziskat | Yyl
Wyberte si u nds hypotéku, kterd Vam nejvic vwhovuje a to ostatnf u¥ za Yas

w bankdch zaf{dime my. Na hypotéky jsme specialisté.

JSME TADY PRO VAS A RADI VAM POMUZIEME K VASEMU BYDLENI.

Nabizime komplexni sluzby v této oblasti a také Vy miizete ziskat tyto vyhody:

Hypotéka, tu pro Yas Zdarma wyiidime

Zdarma poskytneme vegkery poradensky seris pil vyfizovani Vag
hiypoteky

Zdarma YYas zastoupime pii komunikaci s bankau béhem pfipravy
Zadosti o hypotesni dvdr

Hypotéku ziskate s drokovou sazbou, kterd patii mezi nejnizsi na
trhu = diky spoluprac s vice bankami najednou & doporugen pro
klignta té nejvihodngjl hypotély. Mejlevnjsi hypotéka na Morawd
miZe tedy byt, diky nam, i Vasf hypotékou

Zajisténi financovani hypotéky pil drazu nebo smiti klienta.

Vy nas neplatite, placeni jsrme bankou & provizi dostdvame pouze v
plipadé, fe Wage hypotéka je bankou schvalenal

Ochotné a srozumitelné vysvétleni vieho, co se tyka Vasi
hypotéky. Hypotéka je komplikovangjsi produkt a proto je dileZité,
aby Vas nékdo celfrm procesem 23déani | splaceni ochotné a
profesionalng ved|. Pravé takovito pfistup vam poskytnou nagi
hypotecni poradci,

Spolupracujeme s vice bankami poskytujici hypotéky, a proto
Jsme Yam schopni nabidnout ty nejlepsi podminky phzpldsobene
prave “asi situaci a Wasim individualnim potfebam. Nejlevng]si
hypotéka v Ostravd a jeho Sirokém okoll, tu s nami miZete ziskat |
My

V nasi nabidce fivém naleznete take: hypoteky bez prokazovani
pAimil, americke hypotéky, hypotéky pro cizince, hypatéky pro
podnikatele, ad

BUDEME RADI, KDYZ SE O NASICH KVALITACH PRESVEDCITE | VY.

obr. 7.3 Vzhled novych stranek
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n

Hypotecni
—— J avéry
Ucel hypoteéniho
7 avéru
Americka
‘ hypotéka
HYPOTEGNI Z[joidb‘;kty a
UVERY .| Hypotéka bez
dokaz. pfijmu
Na prvni
schlizce
Dotazy
HYPOTEKA

_ Utel podnikatelského | | Hypote¢ni | |
avéru i 7 aver

BSEDS\I(KATELSK S FORMULAR
Na prvni

[ +| Podnikatelsky
schuizce avér

Obr. 7.4 NavrzZeni nové struktury webu

Vi Kontakt -
N O nas '—

7.3  Klicové slovo ,,hypotéka*

Rozhodl jsem se orientovat predev§im na nejpouzivanéjsi ¢eské vyhledavade (Seznam, Google) a
aplikovat optimalizace na n¢. Dobrou optimalizaci na téchto dvou vyhledavacich se dosahne lepSich
pozic u vyhledavacu jinych.

Jako klicové lze povazovat slovo ,hypotéka™. Je to zakladni slovo, které¢ presné vystihuje
produkt, ktery je na strankach nabizen. Je nutné provést rozbor tohoto slova. Vyhledam-li , hypoteka™
na Googlu, zobrazi se na prvnim mist¢ (hned za placenymi odkazy) stranka www.hvpoteka-
hypoteky.cz.

Prvni provedu kontrolu poétu zaregistrovanych slov , hypotéka™ ve vyhledavacich zadanim

dotazu , site:hypoteka.org hypoteka“ ptimo do policka ,,Hledat™.

45


http://www.hypoteka-
http://hypoteky.cz

Web Obrazky Skupiny Adresdi

Google

Hladat Pakro £il& wyhledawdni
Hastaveni

& Prohledat Web © Strénky pouze esky

Web

Hlednate hypoteku?

onling penize cz

Rychla hypotéky

ey Emaney. cz/hypoexpres

Hypotéky - Hypotéka - Zivotni pojisténi - Spofeni

“ysledky 1- 10 z asi 17 z domény hypoteka.org na dotaz hypoteka. (0,06 sekund)

PomidZeme Vam wybrat nejihodn&$i fedeni Wasi situacel

HypoExpres od GE Money Schvdlend jiz do 3 hodinl

Tjistili jste, e Hypotéka je pro as ten nejlepéi zpdsob financovani, ale neméte as nebo

zkugenosti potfebné pro vyfizeni Wasi hypotéeky? ...
wvwr hypoteka.org/ - 9k - Archiv - Podobné stranky

Hypoteky - Hypotéka - Americka hypoteka - Bezicelovd hypoteka

Arnericka hypotéka je nedcelovy dvér fyzickym osobdm majici pfjem ze zévislé Einnosti nebo

z podnikani, ktery umoZfivje financovat jakékoliv potieby klienta, ...

wrwr hypoteka.orgf?action=americka - 8k - Archiv - Podobné strdnky

Hypotéky - Hypotéka - Hypotéka bez prokazovani pfijmu, Hypoteka ...

Hypotéka bez doloZeni piijmu dovoluje vzit si dvér i tém, ktefi podle dosud béZného schématu

ovéfovani bonity nebyli schopni ziskat dvér, ...

wweir hypoteka.org/?action=hezprijmu - 8k - Archiv - Podohné stranky

Hypotéky - Hypotéka - Hypotecni avér - Co e to hypotedni 0vér?

Co je: Hypotéka | Americka hypotéka | Hypotéka bez dokazovani pifjmu Yalejte nam na
+420 604 311 661, nebo ndm zanechejte Vas kontakt na: info@hypoteka.oryg ...

wwwir hypoteka.org/?action=hu - 7k - Archiv - Podobné stranky

Hypotéky - Hypotéka - Zivotni pojigténi - Spofeni - Co sebou vz ...

Zaroveri Yam ihned provedeme podrobny orientacni propoéet splatek hypotéky, sdélime Vam,
za jakjch podminek miZete hypotéku ziskat, vysvitlime postup pfi ...

waewr hypoteka. org/?action=napreni - Bk - Archiv - Podobné strdnky

Hypotéky - Hypotéka - Zivotni pojigténi - Spofeni - K femu ...

Jedna-li se o nedéelovou hypetéku {tzn. americkou hypotéku), banka Gcel nakladanf s
financnimi prostifedky z dvéru nezkourna. Hypotéka nejen pro rodinu ...

oy, hypoteka. org/?action=ucelhu - 7k - Archiv - Podobng strénky

Hypotéky - Hypotéka - Zivotni pojigténi - Spofeni - Dalsi wihody

Mejéastéjsi dotazy klientd. Hypotéka nejen pro rodinu. Mejlevn&jsi hypotéka pro Vas.

MNejlewnéjsl hypotéka pro Was. Hypotéka, tu za Was vyfidime ...

oy, hypoteka. org/?action=dalsiv - 7k - Archiv - Podobné stranky

Hypotéky - Hypotéka - Zivotni pojisténi - Spofeni

ProtoZe bance zaplatite poplatek za zpracovani wéru af tehdy, mate-li jistotu, Ze Vasi

Sponzorovang odkazy

Sponzorované odkazy

Hypotedni dvéry

Wyfidte si hypotéku pfes internet!
Usetfite Cas a poplatek af 12 S00KE
ey, HypotecniBanka.cz

Hypoteka piesné pro Yas
Pfes 50 hypo produkif vSech bank
MejniZEi sazby, sluiby zdarmal
e, galemfinance. oz

Eurohypotéka - Urok 2,89%
Hypotéka do 150%, Hypo bez pifjimu i
zapisu v registru. Seris zdarma

. eurohypoteka.cz

Americks hypotéka

od 9 % p.a., rufeni nemaovitosti.
Individualni pfistup, rychlost!
iy b, 2

Hypotéky, ivéry na bydlen
Mabidka hypoték a (vérd

na bydleni se rozristd.
FinancniMoviny. cz/hypoteky

Obr. 7.5 Pocet zaindexovanych stranek na klicové slovo ,, hypoteka *

Timto dotazem nam vyhledava¢ vypise vSechny zaregistrované stranky na klicové slovo

Lhypoteka™ na webu www.hypoteka.org. Stranky obsahuji 17 vypisu na dané kliCové slovo, coz

znamena, ze web je spravné neoptimalizovany, jelikoZ vypis obsahuje vSechny stranky na kterém se

slovo vyskytuje.

Rozbor klicového slova ,,hypotéka“

www.hypoteka.org

www .hypoteka-hypoteky.cz

Pozice Seznam 12 6
Pozice Google 10 1
Seznam - pocet nalezenych slov v 5 5
odkazu

Google — pocet nalezenych slov v odkazu 4 7
Pocet nalezenych slov v textu 14 7

Tabulka 7.3 - Ukazuje odkud uzivatelé na stranky pristupuji nejcastéji
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http://www.hypoteka.org
http://hypoteka-hypoteky.cz

Stranky www.hypoteka.org

Titulek - <title>Hypotéky - Hypotéka - Zivotni pojisténi - Spofeni</title>

Kliova slova - <META name="keywords" content="hypotéky, hypotéka, americka, nejlevnéjsi
hypotéka na morav¢'">

Popis - <META name="description" content="Hypotéka zdarma">

Nadpis 1. arovné - nenalezeno

Ostatni nadpisy - <h4>Jsme tady pro Vas a radi Vam pomuzeme k Vasemu bydleni.</h4>

<h4>Hypotcka, tu si ¢lovek nezafizuje kazdy den.</h4>

<h4>Jsme tady pro Vas a radi Vam pomizeme k Vasemu bydleni.</h4>

<h5>Hypotcka pro fyzické osoby, uvéry a hypotéky pro podnikatele</h5>
Alty u obrazki - <img src="images/top.png" alt="Hypotéky, hypotéka"/></a>
<img align="top" alt="Hypotcka nejen pro rodinu" src="images/loga3/telefonovani.jpg">
<img align="top" alt="Nejlevn¢jsi hypotéka pro Vas" src="images/loga3/rodina.PNG">
<img align="top" alt="Nejlevnéjsi hypotéka pro Vas" src="images/loga3/klavesnice.jpg">

<img align="top" alt="Hypotcka, tu za Vas vyfidime" src="images/loga3/dum.PNG">

Stranky www.hypoteka-hypoteky.cz

Titulek - <title>Hypotéka Hypotéky.cz</title>

Klicova slova - <meta name="Keywords"
content="hypotéka,hypotéky, hypoteka hypoteky,hypoteku,hypotekach, hypotéku, hypotékach,feseni
pro hypotéky . kvalitni hypotéka, kvalitni hypotéky" />

Popis - <meta name="Description" content="Hypotéky - financovani Vascho bydleni pomoci
hypoték, pomoc se zfizenim hypotéky a hypoték, rychla a kvalitni hypotéka podle Vasich predstav.
Vice na Hypotéka - Hypotéky.cz" />

Nadpis 1.arovné - <h1><a href="http://www hypoteka-hypoteky.cz/" title="Hypotéka - Hypotéky

.cz"><span>Hypotéka — Hypotéky</span></a></h1>

Ostatni nadpisy - <h2>Zakladni informace - hypotéky:</h2>
<h2>HYPOTECNI UVER - HYPOTEKA </h2>
<h2>VYBER VHODNE HYPOTECNI BANKY NA HYPOTEKY </h2>
<h2>STATNI PODPORA HYPOTEKY </h2>

Alty u obrazki - nenalezeno
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Z ptedchoziho srovnani stranek www.hypoteka.org a www.hypoteka-hypoteky.cz vzhledem

k umisténi navrhuji doplnit META tag keywords o vice klicovych slov. Dale povazuji za nesmirné
dualezité tagy ~4 zménit na 42, jelikoz na n¢ vyhledavace kladou vétsi vahu.

Optimalizovat web na urcité klicové slovo, které je pro dany produkt charakteristické, je velice
vyhodné. Ne jen, Zze charakterizuji web a uZivatelé m¢ pak jednoduseji najdou, ale také zvysuji
konkurenceschopnost na dané klicové slovo. Ja jsem zvolil kli¢ové slovo ,hypoteka™ a na tohle
klicové slovo web optimalizoval. Nikdo mi vS§ak nezaruci prvni misto ve vysledcich hledani. Navic
musim sledovat, zda je toto slovo stale jedno z nejvice vyhledavanych a charakterizujicich mého

produktu. Nasledna tabulka 7.4 ukazuje rozdily v oblibenosti na kli¢ovych slov v oblasti hypoték.

Hledana slovni spojeni za Rijen 2006
Hledani | Procenta

hypotcka 66 23,7%
hypoteka bez dokazovani prijmu 38 13,6%
hypotéky 37 13,3%
hypoteky bez prokazovani prijmu 28 10%
hypoteka 21 7,5%
hypoteka.org 17 6,1%
americka hypotcka 11 3.9%
hypotéka bez dokazovani pfijmu 4 1,4%
nejvyhodnéjsi hypotéka 3 1%
hypotéka nej 3 1%

Tabulka 7.4 - Nejcastéjst slovni spojent za Rijen 2006
Z predchozi tabulky 7.4 jde vidét, Ze jsem zvolil pied optimalizaci kli¢ové slovo, pod kterym na

webové stranky nejcastéji pristupovali uzivatelé. Rovnéz se da predpokladat, ze ziskat , hypotéku bez

dokazovani pfijmu‘ bude zajimavé klicové slovo do budoucna.
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Porovnam-li to s nasledujici tabulkou, ktera vypovida o situaci z Bfezna 2007 zjistim, Ze

klicové slovo ,hypotéka™ je jiz na druhém misté v poctu slov, pod kterymi na stranky pfistupuji

uzivatelé.
Hledana slovni spojeni za Brezen 2007
Hledani | Procenta

hypoteka bez dokazovani prijmu 158 24,6%
hypotcka 149 23,2%
hypoteka 72 11,2%
nejvyhodnéjsi hypotéka 30 4,6%
americka hypotéka 28 4,3%
hypotcky 22 3.4%
www hypoteka.org 17 2,6%
hypotcka 17 2,6%
americka hypotéka bez prokazovani piijmua 15 2,3%
hypoteky 13 2%

Tabulka 7.5 - Nejcastéjsi slovni spojeni za Brezen 2007

Z tabulky 7.5 lze vidét, Ze klidové slovo, které bylo v Rijnu 2006 na druhé pozici je v Bieznu 2007 na
prvnim misté. Potvrzuje se, Ze ziskat hypotéku bez dokazovani pfijmu se stava trendem roku 2007 a

je tedy dobré se zam¢fit na jeho optimalizaci do budoucna.

7.4  Zajisténi zpétnych odkazi

Zpétné odkazy maji znaény vyznam, jsou totiz dulezZitym parametrem. Behavioralni faktory pfi
optimalizaci ovliviiuji pozici umisténi. Jejich hlavnim znakem je tématicka pfislusnost. Vyhodné je
tedy ziskani odkazi ze stejnych tématickych celkd, tj. finanéniho zaméfeni, napf.: finan¢ni noviny,
hypotécni domy, diskuze o hypotékach aj.

Nejjednodussim a zaroven velice uéinnym je zaregistrovani do katalogt firem. U¢inil jsem tak
u vicero moznych a uvedu par nasledujicich:

http://www firmy.cz/Bankyv-a-financni-sluzby/Bankovni-a-sporitelni-sluzby/Bankovni-poradci

http://www.rejstrikfirem.cz/search.php

http://alfa.eclchron.cz/index.php

http://www.dasi.cz/asp/

http://www.atlasfirem.info/katalog/ekonomika-finance-a-pravo/financni-a-investicni-poradenstvi/

http://web.volny.cz/najdito/fulltext/

http://www.dasi.cz/asp/group2.asp
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Obecn¢ plati, ¢im vice odkazu z podobné zamétenych stranek, tim vyhledavaci robot bere stranky za

vvvvvv

referenci a zaroveri obsah musi byt zajimavy.
Umisténi n¢kterych odlisné zaméfenych stranek muze byt spise na Skodu. Jedna se predevsim o
ty, zamérené na téma sex, drogy a jiny nevhodny material. Takovéto odkazy vedou ke snizeni

hodnoceni z diivodu penalizace a nékdy dokonce k uplnému vyfazeni z indexu.

7.5 Zména domény

Porovnam-li www.hypoteka.org s www.hypoteka-hypoteky.cz zjiS§tuji rozdily ve zplsobu

vzajemncho odkazovani stranek na sebe. www.hypoteka-hypoteky.cz pouziva doménu 3. fadu, kdezto

www.hypoteka.org 2.fadu. Rozdil je v tom, ze odkazy vypadaji jinak a v doméné 3.fadu se tak muze

objevit klicové slovo v URL, coz ma velky vyznam pii optimalizaci. V praxi u www.hypoteka-
hypoteky.cz to mize vypadat nasledovné:
http://chci-hypoteku.hypoteka-hypoteky.cz/

Z predchoziho odkazu jde vidét, Ze slovo hypotéka je v URL uvedena tiikrat s jinym vysklonovanim,

na rozdil od domény www.hypoteka.org, kde podobny odkaz vypada:

http://www.hypoteka.org/?action=formhu

Vyhodou domény 3. fadu je, Ze ji vyhledavaci roboti zaindexuji. Tim se iniciuje pfeprogramovani
stranek dynamickych na statické a vytvofeni domén 3. fadu. Formulaf pro zajemce o hypoteéni uver

by ovSem zustal dynamicky, aby byl schopen odesilat data.

7.6  Vysledky optimalizace

Vysledky optimalizace zalezi na vSech pouzitych metodach. Jako prvni z uspéchu optimalizace se

projevil novy vzhled stranek, kdy uzivatelé se strankami vice zajimali a zvysila se i doba stravena na

webu.
Trvani navstév
Zari 2006 Brezen 2007
Pocet navstév Procenta Pocet navstév Procenta

0s —30s 185 52, 7% 732 71,7%
30s — 2mn 99 28.2% 159 15,5%
2mn — Smn 36 10,2% 58 5.6%
Smn — 15mn 18 4% 36 3,5%

Tabulka 7.6 — Doba straveného Casu na strankdch
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Dalsim faktorem, ktery byl pozorovatelny byl pocet pfistupt zjednotlivych vyhledavacu.
Muzu fici, ze optimalizace byla dle nasledujici tabulky 7.7 ispé$na vzhledem ke vzrustu pristupt
z jednotlivych vyhledavacu. Z tabulky lze vycist, Ze nejvice uzivateli prichazelo ze Seznamu a hned
poté se umistil vyhledava¢ Google. Je to dano pfedevSim registraci do katalogt, nez-li diky
fulltextovému vyhledavani. Kazdy z vyhledavaca hodnoti optimalizacni techniky jinak a proto také

existuje jina odezva zjednotlivych vyhledavaci. Jednotna optimalizace neexistuje. Jako nejvice

zdafilou optimalizaci posuzuji na Seznamu, ktery se i umistil na prvni pozici.

Odkaz z internetového vyhledavace
Zarti 2006 Brezen 2007
Stranek Procenta Stranck Procenta

Seznam 229 74.1% 429 65.,4%
Google 43 13,9% 140 21,3%
Jyxo.cz 18 5,8% 1 0,1%
Centrum.cz 9 2,.9% 61 9,3%
MSN 9 2,9% 5 0,7%
Atlas.cz 1 0,3% 6 0,9%
Yahoo - - 4 0,6%
DMOZ - - 2 0,3%
Tiscali - - 2 0,3%
Nezndamé - - 5 0,7%

Tabulka 7.7 — Tabulka ukazujici, odkud uZivatelé na stranky prisli

Tabulka naznacuje, z kterych vyhledavaci lidé nejcastéji prichazeji. Z tabulky 7.7 lze vycist, Ze
na ¢eském internetu stale vévodi Seznam a da se fici, Ze od Zafi 2006 do Bfezna 2007 se jeho uzivani
jesté zvysilo. Vezmu-li to v procentech, tak ze Seznamu se zvySil pocet navstév o 53,4% a ze Google
0 30,7%. Porovnam-li pozice umisténi na klicové slovo ,hypotéka™ na vyhledavacich Seznam a
Google vzhledem ke Kvétnu 2007, pak na Seznamu se stranky umist'uji na 12-t¢ pozici, €ili az na
druhé strance vypisu hledani, kdezto na Google se zobrazuji na 10-t€ pozici, coz je stale prvni stranka
vypisu hledani.

Jyxo.cz se stava vyhledavacem stale mén¢ pouzivanym, misto néj se uplatiiuji jiné, jako je
napf. Centrum.cz, u n¢jz je viditelny vzestup. Dale jsou patrné pfistupy i z jinych vyhledavaca o
jejichz fungovani nebylo v dobé spusténi stranek vidét. Je to do jisté miry ovlivnéno registraci do
katalogti a zpétnymi odkazy, takze bych tento vysledek nebral jako dulezity. Spise se jedna o to, Ze
tyto vyhledavace zaregistrovaly existenci stranek a néktefi lid¢ je stale pouzivaji. Vypovida to o dobré

optimalizaci, nez-li o znatelném prurazu téchto vyhledavacu.

51


http://Jyxo.cz
http://Centmm.cz
http://Atlas.cz
http://Jyxo.cz
http://Centmm.cz

Datum Unikatni navstévy Pocet navstév Stranek
Zafi 2006 370 477 2136
Rijen 2006 581 685 3198
Listopad 2006 411 482 1874
Prosinec 2006 288 372 1360
Leden 2007 555 729 3511
Unor 2007 580 723 2495
Biezen 2007 801 1020 3869

Tabulka 7.8 — Pocet navstév za dand obdobi

Tabulka 7.8 zobrazuje, jak se vyvijely pfistupy v dob¢, kdy byly aktivni staré stranky a po
spusténi novych stranek. Lze vidét, Zze v dobé spusténi novych stranek se pocet unikatnich navstév
zvySil vice jak jednou tolik. Pocet zobrazenych stranek se zvys$il také, téméf jednou tolik. V tomto
pfipad¢ je rozhodujicim parametrem unikatni navstévy vzhledem k tomu, Ze web obsahuje do 20-ti
stranek celkové. Vzhledem k tomu, Ze optimalizace je proces zdlouhavéjsi, budou nékteré zjeho

dalsich vliva vidét za delsi dobu.

Souhrn navstév

800 |

Pristupy 600 —

400 —

200

ZAfi 2006 Rijen 2006 Listopad 2006 Prosinec 2006  Leden 2007 [¥]
Datum

Obr. 7.6 Souhrn navstév za dané obdobi
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Obrazek vyse znazoriuje graficky uspésnost implementace. Realna tspésnost se v§ak odviji od
konverzniho poméru. Oznacuje pomér poctu navstévniku webu, ktefi ukonéi svou navstévu konverzi,
tedy vmém pfipad¢ vyplnénim formulafe, emailovym kontaktovanim, popfipadé telefonickym
zavolanim. Muzu fici, ze 1 v tomto pfipad¢ se optimalizace jevi jako vyhodna. V Bieznu 2006 se
pocet odeslanych formulara blizil ¢islu 5 za mésic, kdezto nyni se tento pocet pohybuje okolo 15ti

uzivatelua



Z.aver

Tato diplomova prace se zamé&fuje na zpusoby zvyseni navstévnosti, zkvalitnéni zakaznickych sluzeb

a budovani prestize znacky prostrednictvim internetového serveru www.hypoteka.org. Pivodni web

obsahoval velmi malo informaci z oblasti financ¢nich sluzeb a vzhled stranek neodpovidal
pozadavkim firmy a aktualnim moZnostem technologie.

Pro dosazeni predpokladaného vysledku bylo nutné se seznamit s metodami optimalizace
webovych stranek pro vyhledavace. Metody jsou rozdéleny do nékolika tfid podle principi a u
implementace jsou vyzdvizeny ty nejpodstatnéj§i. V prvni ¢asti  je uvedena problematika

vyhledavaca, nasledné¢ se veénuji zpusobu fungovani PageRanku (kapitola 2.3), ktery je mezi

vvvvvv

vvvvvv

Google.cz. Dulezitou roli pfi optimalizaci byla zména designu, ktera vedla ke zvySeni poctu
vyplnénych formulafi. Zaregistrovani stranek www.hypoteka.org do nejméné padesati nejvétsich
Ceskych seznamu a vyhledavacu vedlo ke zvySeni navstévnosti stranek jednak diky lepsi pozici ve
vyhledavacich a jednak diky pfimym pfistupim ze stranck katalogu. Dale byl na mij pozadavek
roz§ifen a zkvalitnén obsah webu, tak aby vice zviditeliioval a popisoval aktualni financni moznosti
v oblasti hypotec¢nich uvéru, ¢ehoz efektem bylo zvyhodnéni pozice ve vyhledavadich a zarovern se
zvySila priméma doba stravena na dané doméné. Kvili rozsifeni obsahu bylo nutné upravit strukturu
webu, jelikoz puvodni server obsahoval jen ¢tyfi odkazy. Dale byla pouzita standardizovana
technologie CSS definujici vzhled vsSech tagt ve strance kvili jednoduché, efektivni a rychlé zméné
vzhledu stranky ¢i pfidani stranek v budoucnosti. Rovnéz jsou v praci uvedeny zakazané metody,
kterym bychom se pii vytvareni webovych stranek méli vyhnout.

JelikoZz zména, ktera je provedena na strankach ma odezvu ve vyhledavacich v rfadech tydnt az
mgésict, ocekavam, ze se pridani novych zmén kladn€ projevi. Jedna se predevsim o pridani klicovych
slov do tzv. meta tagu. Jelikoz stranky obsahovaly tagy H4 s klicovym slovem , hypotéka®, také jsem
je zménil na akceptovatelné tagy H2. Nespornym uspéchem optimalizace zistava umisténi ve

vyhledavacich, kde na klicové slovo ,hypotéka™ se stranky www.hypoteka.org dnes (18.5.2007)

objevi na 10. pozici na Seznamu a 9. pozici na Google.

Moznou upravou do budoucna bude doplnéni tagn H1 k odkazovym tagim (<a href>), coz
bude mit mimo jin¢ za nasledek zlepSeni pozice ve vysledcich hledani. Z hlediska porovnani
klicovych slov, pod kterymi se uzivatelé na stranky pfistupuji, je zfejmé, ze je zadouci provést
optimalizaci na dalsi kli¢ové slovo ,hypoteka bez dokazovani prijmu®. Tato prace rovnéZ popisuje
optimaliza¢ni metody a jejich ucinky, kterych je mozno pouzit na jakékoli jiné webové aplikaci.

Optimalizace je v dnes$ni dobé nutna pro jakykoli web, ma-li byt vyhledavany a uspésny.
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