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ANOTACE

- 7 o

Diplomova prace se zabyvauspbenim médii na & a mladez.
Prostednictvim mediélni vychovy se snazi docilit tohdy aréla média
pozitivni vliv predevsim na tuto cilovou skupinu. Tato prace je dler
na teoretickou a praktickaifst.

Teoretickacast obsahujefit vyznamné kapitoly. V prv&ad popisuje
problematiku masovych médii a masové komunikacgnujé se nafiklad
vymezeni jejich vyznamu, funkce, historie &terym procesm vztahujicim
se k nasi spotmosti. Druha kapitola se zabyva negativnimi i geaimi vlivy
médii na dti a mladez. Zakr teoretickécasti tvai kapitola, ktera pojednava
o dilezitosti medialni vychovy na Skolach a v roada@inasi konkrétni navrhy
a metody jeji realizace.

Praktickacast se zabyva vyzkumnym &matim provedenym v 5ritdach
z&kladnich Skol. Jeho cilem bylo zjistitegdstavu o vztahuéti k médiim
a o vlivu, ktery na & pisobi. Vyzkumné S&ni bylo zpracovano do tabulek,

znazorrno do graf a poté vyhodnoceno.



ANNOTATION

The thesis deals with the topic of the infleenof media on children
and the youth. It tries to achieve positive infloeron this target group through

media education. The paper is divided into a theaeand practical part.

The theoretical part consists of three impurtehapters. The first one
describes the problems concerning mass-media argb-aoanmunication.
Definitions of media functions, their history anahse processes relating to our
society are mentioned there. The second chaptds deth negative and
positive influence of media on children and the thouThe end of this
theoretical part is created by a chapter which death the importance of
media education at school and in the family. Itrbespecific suggestions and
methods of their implementation.

The practical part contains research resiiltss research was carried out
in the fifth’s classes at primary schools. The mam of this research was to
find out more details about our children’s relasbip to media and their
influence on them. The results were compiled iafalds and graphs and then

they were evaluated.
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UVvoD

V dnesni daob hraji média velmi vyznamnou roli. Podili se na hegg
avychoe celé spolénosti a zasahuji do Zivota kaZzdého z nas. Kazdy
jedinec je jimi ovlivien bez ohledu na¢k. Je pochopitelné, Ze jakovek
starne, mini se jeho pohled na informace ziskavanézmych druli médii.

V détském ¥ku je toto ovliwiovani nejvyznamg)Si. Dit si teprve vytve
obraz o Zivot kolem sebe a snaze se neché ,zldkat* vSaternpnymi medii

nez dosply jedinec.

Produkce, kterou masovd média nabizeji, je jidt® miry pro dti
nesrozumitelnd a&ti si neuddomuiji, jak negativé na € mohou nespravné
a nevhodné medialni obsahyispbit. Proto je stale vice zapei zvlastni
piiprava, ktera by &i nawila sprave vyuzivat média ke svému prashu
a nadila je branit se Skodlivym vli#m — medialni vychova. Tim se také
zabyvd ma diplomova prace. Vybrala jsem si toto aérabych se [épe
seznamila s medialni problematikou a mohla akespast&né napomoci

s jejimieSenim. Praci jsem rodda nacast teoretickou a praktickou.

Teoretickoucast jsem rodenila na ti kapitoly. Prvni z nich obsahuje
problematiku masovych médii a masové komunikacéarrdge mimo jiné
vymezeni jejich vyznamu, spaékenskych funkci, historie ackterych proces
vztahujicich se knaSi spoiosti, jako je nafklad komercionalizace
¢i digitalizace. Druh& kapitola se zabyvaspbenim médii naétli a mladez.
Jsou zde popsangkteré negativni, ale i pozitivni vlivy, které nadwskupinu
pusobi. Pozornost jeémovana pedevsim vlivu televize, @itacovych her
a vlivu medialniho nasili. Teoretickatast uzavira kapitola, ktera sénuje

medialni vychow. Zabyvam se zde vymezenim medialni gramotnosijeyn



medialni vychovy a jejim séasném stavu na naSich Skolach. Dale je popsana

naph mediélni vychovy a konkrétni metody jeji realizaeeskole i v rodia.

Praktickacast meé diplomové prace se zabyva vyzkumnyriesan, které
bylo provedeno v patychrittach zakladnich kol @eskych Budjovicich.
Zucastnilo se celkem 170 respondentilem vyzkumného Setni bylo ziskat
piedstavu o vztahué&i k médiim a o vlivu, ktery nacénpasobi. Vysledky
vyzkumného Séeni byly zaneseny do tabulek, graficky znazogna poté

vyhodnoceny.



|. TEORETICKA CAST

1 UVOD DO PROBLEMATIKY MEDIi
1.1 Vyznam slova médium

Otew¥end internetova encyklopedie Wikipedie (2007) eitujekolik
vyznami slova médium: Podle Slovniku spisovného jaziéského je médium
zprostedkujici osoba, prosdi, ¢initel, ale téz prosedi, vyph prostoru nebo
latka, ve které je #edn®t uloZen. Mala ¢eskoslovenskad encyklopedie
k vyznamim piipojuje zvlastni kategorii, kterou t¥io prostedky masoveé
informace (masova média). Slovnik propagace uvégllianjako prosedek
komunikace, stlovaci prostedek, nejastji technické z&zeni umo#ujici
komunikaci mezi komunikatorem a recipientem. Das®uj to pedevSim
hromadné stlovaci prostedky, nositelé propagace. V propagaci hraji
duleZitou roli i jinA média neZz masova, tidgad veletrhy, vystavy, vykladni
skiing, obaly, aleipednasSky a exkurze. Maly slovnik propagace rozliSuje
média public relations a média propagia Mezi média public relations
zarazuje sdlovaci prostedky adalSi prostdky komunikace, které

zprostedkovavaji kontakt mezi subjektem public relatiofdobg jako

Mrivriw s

Jirdk, Kopplova (2003, strana 16) uvadi, devs médium vychazi z latiny
a znamena prastidek, progednika, zprosedkujicicinitel — tedy to, co &co
zprostedkovavda, zajidije. S vyrazeméi pojmem médium se tak iheme
setkat ve fyzice, chemii, biologii, vypetni technice iteorii socialni
komunikace. A prav obory, které se &nuji riznym projevim mezilidske,
socialni komunikace, oztiaji pojmemmédiuny/ médiato, co zprosedkovava

nékomu reéjaké saleni, tedy médium komunikai.”



1.2 Spolatenské funkce médii

Podle Lasswella (1948) jsou hlavnimi funkcéminunikace ve spod@osti
neustalé pozorovani prosti (informovani), vytvieni vzajemnych vztdh
mezi jednotlivymi ¢astmi spolénosti v souladu s prasdim (korelace)
a transfer kulturniho alictvi (kontinuita). Wright (1960) ve snaze popsat
mnozstvi @dinka, jez média maji, toto zékladni schéma dale rozvidako
¢tvrtou klicovou funkci gidal ,zabavu®. Zabavu lze chapat jako &ast
pienasené kultury, avSak ma ijiny z&m- poskytuje osobni uspokojeni,
oddech a uvokni nagti, diky nimZz se lidé snaze vyrovnavaji s problémy
skut&ného Zivota. Spotmost tak pedchazi hrozb zhrouceni. Rdame-li
funkci patou — ziskavani (mobilizaci), kteraegstavuje rozsahlé vyuziti
masové komunikace procély politické a komemi propagandy, hfZzeme
piedlozit nasledujici Wet zakladnich fedstav o Ukolech (tedy funkcich) médii

ve spolénosti:

Informovani
- poskytovani informaci o udalostech a podminkachspatenosti
a ve S¥te,
- nazn&ovani mocenskych vztéh

- podpora inovaci a pokroku, ushiagani adaptace.

Korelace
- vyswtlovani, vykladani a komentovani vyznamdalosti a informaci,
poskytovani podpory ustavenym autoritam a normam,
- socializace,
- koordinace izolovanychinnosti,
- vytvéreni konsenzu,

- nastolovani posloupnosti priorit a signalizacetretaho statusu.



Kontinuita
- prenaSeni dominujici kultury a objevovani subkulturoaych trend
a v kulturnim vyvoji,

- prosazovani a udrzovani vSeobectigfelnosti hodnot.

Zabava
- zdroj pobaveni, obveseleni a rozptyleni, featk uvolgni,

- oslabovani socialniho nétp

Ziskavani
- agitovani pro spotenské cile ve sfé politiky, valky, ekonomického

vyvoje, prace agkdy i nabozenstvi.

Uvedené funkce nelzetadit do obec# platné posloupnosti a nelze se ani
nijak vyjadit ktomu, jak ¢asto se funkce vyskytuje. Vztah mezi funkci
a konkrétnim obsahem neni jednaamg protoze jednotlivé funkce se
navzajem pekryvaji a shodny obsahte slouzit gkolika miznym funkcim.
Je teba peformulovat Uvahy o p&gbach spoknosti a o funkcich, jez média
plni. (McQuail, 1999)

Otto Cmolik (1979) vymezuje tyto zékladni funkce preski masového

scElent:

- funkce ideo¥ politicka,

- funkce informativni,

- funkce vzalavaci,

- funkce esteticko-vychovna,

- funkce iniciativni,

- funkce zadbav&oddychova (rekremi),

- funkce regulativniifdici).



1.3 Druhy meédii

Masova média vSeobe&cmahrnuiji tisk, film, rozhlas a televizi. Mezi speér
otazky paiti zatazeni reklamnich agentur, divadel a organizaci gfanového
a videoptimyslu. V literatite se nizeme setkat siznymi ¢lenénimi médii.

Nejjednodussi jsou tyto dwarianty:

Horké& a chladna
- Horka média intenziwi pasobi na emocélovéka a obvykle na vice
jeho smysl. Spolugisobi nejenom mluvené slovo a obraz, ale i zvuky
a hudba. Mezi horkymi médii jsou uvar: televize, rozhlas, kino,

telefon, aj.

- Chladnd meédia imaSeji vice informaci, jsou zpravidla uchovatelna
a rytmus pijimani informaci si voli recipient sam. Mezi chtgdmeédia
pati: noviny acasopisy, billboardy, dopravni prostiky, vykladni
skiing, obaly, prospekty, darkové prop@gapredntty aj.

Elektronicka a klasicka

- Meazi elektronicka média pit televize, rozhlas, video, pivac, Internet
- Ostatni jsou klasicka

Ceska média fizeme také klasifikovat podléznych specifikaci:

- podle technologie (tisk, rozhlas, televize, novaliag

- podle obsahu (seriozni tisk, bulvarni tisk, pokéc orientace,

depolitizace, komercionalizace)



- podle majiteleti provozovatele (soukroma médiafemopravni média,
statni média)

- podle dosahu (regionalni a nadregionalni)
Jan Jirdk (2003) vymezuje&ldni komunik&nich prostedk takto:

primarni komunikani média
- kody (soustavy znaka pravidel), které se pouZzivajfi xomunikaci.

Jde o zprogedkovatele sdleni mezi dastniky komunikace.

sekundarni komunikai media
- prostedky, jimiz se lidé snazi ipkonat casovou a prostorovou

omezenost vysilanych &dni. Do této skupiny p#t prostedky

usilujici o zaznam aipsnost séleni, jako jsou obrazky, pismo, tisk,
prostedky mechanického, analogovétiodigitalniho nahravani, typy
signalizace (kotové signaly, vlajkové abecedy), Beposoveé a vysilaci

techniky (telefon, p&tacové komunikani sig, aj.)

1.4 Historie médii

Fakt, Ze saiasnou epochu digitalizace vnimame jakoanového, co gni
dosavadni stav, je jen dokladem daleko SirSihogscktery neni vyvolan
pouze technickou inovaci ve vyroba grenosu séeni, ale s¥d¢i o tom,
Ze masova média maji svou minulost, své viasgjiny které jsou sotasti

vyvoje ¢lovéka a spolénosti.



1.4.1 Tisk

Nejstari zipsob tisku se objevil \Cing v 5. stoleti naSeho letofto.
Byl to tzv. deskotisk, kdy se ddeleéné desky viezal obraz, reliéf se riat
barvou, na ni se polozil papir avétem se ptlacil k podkladu. Kolem
roku 1040 se \Ciné zataly pouzivat pohyblivé litery z kameniny a koncem

14. stoleti v Koreji litery kovove, vloZzené deéegeneho ramu.

Evropskym vynalezcem tisku z pohyblivych lifgrismen) se v polovin
15. stoleti stal v Mohti zlatnik a pisa Johannes Gensfleisckeceny podle
své rodné usedlosti Guttenberg. VyuZzil svych zkos#ns praci s kovem
a vyrobil formy, ze kterych odléval litery ve tvakovovych razitek. Litery
odléval ze slitiny olova, antimonu, cinu a vizmutrekolika razitek utvdil
slovo, ze slov pak poskladakty. Kdyz se narazitka nanesla barva, daly se
stranky otiskovat nalisty papiru pomoci specianilisovaciho stroje.
NejznangjSi Guttenbergovo dilo nese nézev j#2ikova bible" nebo také
~.Guttenbergova bible". Své dvousvazkové dilaatatisknout v roce 1452
a dokowtil jej vroce 1456. Bible je dnes nejstarSi dochuua evropskou
tisttnou knihou. Za nejstarSi prvotisk ceskych zemich je trathé
povaZzovana. ,Kronika trojanskad“, vytta v Plzni roku 1468 neznamym
knihtiskaem. Vynalezem knihtisku byly dany zéklady pro vyéidivnovin.

Noviny se ve své soasné podab vyvinuly z pamflett a informa&nich
letaka, které se tiskly a Bly v 18. stoleti. Deniky s mnoha tisici nebo dogen
miliony ¢ten&t se objevily az na konci devatenactého stoleti.ik/gienniho
tisku byl velice dlezitou udalosti v ginach modernich masmeédii, nebse
v ném poprvé seSlo mnohaiznych tymi informaci shrnutych do rozsahem
omezeného a snadno reprodukovatelného formatu.nig¥inasely sotasré
informace o aktualnich udalostech, zabavu a rekladpravy areklama



se vyvijely soubzreé; mezi zpravami, reklamou a zdbavou ve skubsti
nevede ostra ajasnvymezena hranice. N#glad oznameni o tom,
Ze odplouva neboflouva reéjaka la’, maze byt v uéitém kontextu zpravou,
v jiném reklamou ¢i sowdsti zabavné spalenské rubriky, tyka-li se
konkrétnich pasazér(Giddens, 1997)

Prvni noviny se vyziavaly periodicitou, komeni podstatou (byly voka
prodejn€), mnohostrannym vyuzitim (slouzily k infavani, inzertovani,
zaznamendavani) akgnym charakterem. Za prvni periodicky vydavanéylis
jsou povazovany noviny ,Avisa Relation oder Zeittingteré vychazely
v Némecku v roce 1605 ve Strasburku a v roce 1609 vefenumittelu.
NejstarSi pravidelné noviny deskych zemich vySly roku 1659 v Praze. Byly
psany #mecky. Cesky psané noviny — ,Outerni (Sobotni) prazské qusse
noviny z rozlénych zemi a krajin iichazejici* (téz (esky Postilion* nebo
.Noviny c¢eské") vydaval knihtiska Karel FrantiSek Rosenmduller v Praze
od roku 1719.

Od 15. do poloviny 20. stoleti byla vyrobaskovin zékladem
pro nejroz&ergjsi zpisob medialni komunikace. Tato doba byva ¢pmana
jako ,epocha tisku“. Nafelomu 15. a 16. stoleti fungovalo v Evéophruba
250 tiskaren. Tiskly knihy &decké, umilecké, naboZzenské, pravnicke,
cestopisy, romany, duchovnich tiskétské pisa i svaté obrazky. Ratkem
16. stoleti se zvySovaly naklady dobrodruznych mimahistorii, bajek
a kalend&i. Neobyejnou pozornostétendi poutala publicistika, ktera
informovala o pirodnich jevech a katastrofach, biologickych anaitial

(lidské deformace) a nevSednich udalostech (popraalkach s Turky apod.

Prvnim skut&n¢ masovym meédiem byl tisk, ktery se &kierych zemich
(predevSim v USA a Francii) vyvijel staletsi rychlosti zhruba od prvni

tretiny 19. stoleti. V dalSich zemich (#iay Némecku, Anglii, Rakousku-



Uhersku) se masovy tisk ustavoval postupmd druhé poloviny 19. stoleti
S ukitym zpozdnim za stavajicim tiskem politickym, ozwanym jako
»seridzni”, tisk kvality” ¢i ,prestizni tisk“. Rozvoj masového tisku byl zdyis
na ugitych spol€enskych podminkach v té oné zemi. Bvodni listy, zvlast
ty, které se ¥novaly ekonomickym a politickym otazkdm, ovSem mazlg
a nadéle oslovovaly swtendské skupiny. Satasré se tak rozvijely dva typy
periodik. Na jedné str&n tradicni seridzni listy ufené pro majek)Si
a vzatlargjsi publikum, na druhé stramémasove tituly vyznéaujici se podstatn
vySSimi naklady a odliSnou skladbou obsahu. Zatisewzni tisk se obracel
na vzdlané ¢ten&e z vysSich spotenskych itid, masovy tisk byl wen
¢ten&am z nizSich sednich a nizSich vrstev, vice sénwval popularnim
tématim a gizpasobil jim i politické zpravodajstvi. Masovy tisk w¥ival
vyrazrejSi grafickou podobu (napa&jgi a vyrazsjsi titulky, nové zalomeni
na strankach, kratSi texty), rozvijel vyuziti i@sti (pozdji také fotografie)
a zavadl n¢které novinky ve zfisobu zpracovani a prezentace zprav. (Jirak,
Kodpplova, 2003)

1.4.2 Film

Pa&atky dnesSniho filmu jsou spojeny s objevem vyrobyalaimulace
elektrického proudu jako zdroje &la a energie k mechanickému pohybu (T.
A. Edison) a s objevy z oblasti optiky a fotografié roce 1824 vydal
v Londyré Peter Mark Roget praci "O zachovani obrazu pohighlj se
piednetu” pojednavajici o tzv. doznivani zrakového vjemuatorl vliastnost
lidského oka umatuje vnimat sled obrazk které zachycuji jednotlivé faze
né¢jakého pohybu jako souvisly pohyb.ieRryvanim obrazu minulého

s pitomnym v rozdilu desetiny i@y vznika na sitnici vjem pohybu.



Z ¢eskych ¥dai se spojenim fazi pohybu zabyval Jan EvangelistkyRé
(1787 - 1869), ktery k tomu vyuZil fotografii sveate. V roce 1878 zachytil
Anglican Eadweard Muybridge pomoci 24 fotografickych apaétyii faze
béhu cvalajiciho ko#& a giblizil se tak ke skut@ému filmovému zabu.
Fotografovani na samostatné desky vSak bylo porRaléni filmovou kameru
uréenou pro trh vytviil Skot William Dickson v roce 1891. Oficiélni filava
projekce se vSak odehrala &t pet pozdji, kdyZz August a Louis Lumieroveé,
synové maijitele tovarny na fotografickégtroje, usptadali dne 28. prosince
1895 v paizské kavaréh Grand Café prvni filmovéipdstaveni. Nav&nici
mohli vidét kratké neozveené filmové snimky Odchod z tovarny &ij€zd
vlaku. Dominantou ¢&mé éry se staly groteskycele s Charlie Chaplinem.
V americké vesiice Hollywood, byla vybudovana filmova studia, ktes@&

postupentasu rozrostla na najtsi swtovou ,tovarnu na sny“.

DalSimi vynalezy ziska&ernobily my film nat&eny rieni klikou nejdive
motor, zajigujici rovnongrné natdeni i promitani, potom také zvuk a barvu.
hvézdy, nejlepSi filmy jsou pravidetn odménovany cenami, z nichz
nejprestizijsSi je cena Americké filmové akademie Oscar. Tanoge herce,

reziséry, dihace, vytvarniky i autory filmoveé hudby.

Vedle filmi hranych se prosadily i filmy animované — kresleinéutkoveé.
Ve filmech se uplaiuji i filmové triky, které kombinuji hrany a animany

film (napt. vystupuji-li ve filmu pragka zviata).

Film preved| starsi tradici poskytovani zabavy do novyotigh prezentace

-----

hudbu, komiku, ale i dramata a technické trikimFako masové médium byl

castén¢ reakci na ,vynalez“ volnéhoasu areSenim problému, jak by da



celd rodina travit volngas. Poskytl &nické tidé kulturni pozitky, z nichz se
diive mohli &Sit jen lidé, kt& byli ze spoléensky vysSiidy.

Denis McQuail (1999) uvadiitvyznamné momenty véfinach filmu.
Prvnim je wuziti filmu k propagawd zvlas¢ pokud jde o celonarodni
¢i celospoléenské zgjmy. Toto pouZiti filmu stavi na jeho S&ok dosahu,
piedpokladaném realismu, emocionalnim dopadu a ®blda dalSi dva
momenty v djinach filmu lze povazovat objevenikolika Skol filmového

umeni a vznik socialniho dokumentéarniho filmu.

DalSimi rozhodujicimi okamziky Wphach filmu jsou pichod televize
a ,amerikanizace“ filmového pmyslu po prvni sstové valce. Televize
odlakala zn&nou c¢ast filmovych divdk a penechala flmu mnohem menSi
a mladSi publikum. Navic filmu vzala socialni dolemh a poskytla mu
vhodrgjSi zazemi. &koliv se film stal mésa masovym médiem, nedokéazal si
vydobyt plné pravo na svobodné politické aclenké sebevyja@ni. Mnoho
zemi si nadale zachovava aparat na poskytovamiciiceenzuru a prastdky

kontroly.

Poslednim givodnim jevem je prolinani filmu s jinymi médiifquevsim
s vydavanim knih, popularni hudbou a samotnou idlevim na jedné str&n
ztracic¢ast fimého publika, na druhé strasi zaji¥'uje ustedni postaveni jako
~vykladni skin“ dalSich médii a jako kulturni zdroj, ZmoZ vychazeji knihy,
pisniky, kreslené serialy a televiznidndy. Vyraziji nez kdykoli gredtim se

film stava tvircem masové kultury.



1.4.3 Rozhlas

Rozhlas je zaloZzen na principu centralnihoilags, které je uteno lidem
v dosahu psobeni rozhlasovéhdi televizniho pijimace. Lidé mohou v tyz
okamzik gjimat sctleni o udalostech neb@jéch praw probihajicich. Jsou tak
pasivnimi s¥dky nag. rozhovoru, koncertu, sportovniho utkani t&nych

jinych akci.

K prvnimu vysilani zabavnéhotipdu doslo v r. 1916. &iecky spojovaci
dustojnik a pozysi zakladatel &meckého rozhlasu Hans Bredow vysilal svym
kolegim na fron¢ ,zabavu“ pomoci radiového spojeni. Od svychiimehych
se vSak nesetkal s pochvalou a musel vysilani ditkkohato val€éna epizoda

vSak byla neformalnim vysilanim.

K prvnimu oficialnimu vysilani doslo az dvakyopo prvni s¥tové valce
v roce 1920. Pravidelné rozhlasové vysilani zahajiPittsburghu komeni
rozhlasovd stanice KDKA. Je povaZovana za prvnihlesovou stanici
na s¥té. V roce 1922 vznikla londynska rozhlasova stanB®C (British
Broadcasting Company), kteraéla v napini vysilat pro Sirokou vejnost.
Nasledovaly ji stanice v dalSich statech. V roce23l9ahajilo vysilani
Némecko, Belgie, Spaisko. V roce 1924 sefidlaly Finsko a lItélie, o rok

pozcji také Norsko, Polsko, Mexiko a Japonsko.

Cesky rozhlas zahdjil vysilani 18.dwua 1923 ve Kbelich. Spaieost
RADIO-JOURNAL kratce poté zala budovat dalSi pobky. V z&i 1924

zatalo vysilat Brno, v r. 1926 Bratislava, v r. 19283fce a v r. 1929 Ostrava.



V béZném provozu jsou pouZzivagiyii vinové dosahy:

- pasmo dlouhych vin (LW).is vysokou hladinu ruseni atmosférickou
elektinou je vhodny pro trvaly fiiiem na velké vzdalenosti (dosah

povrchové viny je az 2000 km)

- pasmo gednich vin (MW). S omezenou kvalitou ¥m Ize gijimat

nej\etsi paet vysilau ze stednich vzdalenosti (dosah je az 1000 km)

- pasmo kratkych vin (SW).ifem je zavisly na odrazivosti ionosféry

a stavu slun@i ¢innosti (dosah je az 300 km).

- pasmo velmi kratkych vin (FM). Hlavnim nositelemzintasovych
signali je povrchova vina. Zde v8ak dochazi k vyraznémlis&oi
intenzity a k ruSeni cestou od vysak gijimaci. Mechanismus &éni

FM vin je totoZzny s $enim televiznich signél (dosah je 40-60 km).

V Ceské republice jsou vyuzivany FMaMW viny. 80% page
je vybaveno fjimacem s velmi kratkymi vinami. #i@vaznacast FM stanic

vysila lokal, nepokryva celé tzeniiR.

,Cesky rozhlas byl #fzen a fisobi v souladu se zakonem484/1991 Sb.,
o Ceském rozhlasu jako provozovatel vysilani ze zékdaplnéni Ukoki
média véejné sluzby poskytuje rozsahlou ¥#/aci programovou nabidku.”
(Landova, Skaloudova, Dobal, 2003, strana 13)

V ramciCeského rozhlasutgobi tyto stanice:

- Cesky rozhlas 1 — Radiozurnal (zpravodajsko-puliliia stanice)



- Cesky rozhlas 2 — Praha (univerzalni stanice proweddinu)

- Cesky rozhlas 3 — Vltava (kulturni stanice)

- Cesky rozhlas 4 — Radio Wave (stanice pro mladé)

- Cesky rozhlas — Regionalni vysilani
(Brno, Ceské Budjovice, Hradec Kralové, Olomouc, Ostrava,
Pardubice, Plae Sever, Regina, Btdatesky Kraj, Vysdina)

- Cesky rozhlas 6 (analyticko-publicisticka stanice)

- Cesky rozhlas 7 — Radio Praha (vysilani do zabigani

- Cesky rozhlas Online (internetové strartkgského rozhlasu

(http://www.cro.cz; www.rozhlas.cz)

- Cesky rozhlas D-dur (klasick& hudba)

- Cesky rozhlas Radi6esko (zpravodajsko-publicisticka stanice)

- Cesky rozhlas Leonardo (populé&fnauinéa stanice)

Cesky rozhlas podporuje také&vodni ungleckou a rozhlasovou tvorbu
(soutz Prix Bohemia Radio), vyznamna &lecka tlesa (Symfonicky orchestr
Ceského rozhlasu, Big Bar@eského rozhlasu, Disméw rozhlasovy dtsky
soubor, [tsky pvecky sbor) amladé hudebniky mnoha oboru ¢out
Concertino Praga, Concerto Bohemia); je aktividlemem Evropské vysilaci
unie (EBU) a progednictvim Nada&niho fondu Ceského rozhlasu tgobi

i na poli charitativnim. (http://www.rozhlas.cz)



1.4.4 Televize

Od poatku 20. stoleti femysleli fyzikové o postupechignosu obrazu
z vysilade k pijemaim pomoci elektrického signalu ocitém kmitastu.
Hmatatelnych vysledk bylo dosazeno v polowindvacétych let, kdy vznikly
prvni pouzitelné systémy elektromechanické teleazaelLondyr predvedli
Skot J. L. Baird s Ametanem C. F. Jenkinsem fegn¢ prvni televizni
predstaveni. V témZe desetileti se v Anglii a Spajenystatech zla
piipravovat vyroba televiznichifimaci. Pokusy s televiznimipnosem se
dale zabyvali fyzikové ve Francii, dwhecku, Sovtském svazu,
ale i vCeskoslovensku, kde byl hlavnim igtem vyzkuni fyzik Jaroslav
Safranek. Ten se pokou3el se svymi spolupracovaéiFyzikalnim Gstavu
Univerzity Karlovy sestavit vlastni televiznfipmag¢. V roce 1935 usgadal
dvoumsiéni turné paCeskoslovensku,dnem kterého navstivil 143 gst, kde
konal os¥tové gednasky o televizi. (Jirak, Kopplova, Sekera, inwmwp.cz,
2006)

2. listopadu 1936 zahajila British Broadcagt@orporation (BBC) ve Velké
Britanii prvni pravidelné vysilani na&¢. Vyvoj televize byl vSak ve&sine
zemi pozastaven vlivem druhé&swé valky. V Americe se sedstihem ped
ostatnim sstem vytv&ely zakladni technologické inovace - 1954 barevné
vysilani, 1956 magneticky zaznam obrazu, 1962 dow¥ penos,

od Sedesatych let se budovala kabelova televizé.apo

Od fijna roku 1945 byl \eskoslovensku obnoven soustavny vyvoj
elektronkového snimani obrazu. Televize se poprefgejié predstavila
15. kwtna 1948 v Praze na Mezinarodni vystaozhlasu (MEVRO). Vigjné
zkuSebni televizni vysilani se uskirdo 1. kwtna 1953 ze Studia Praha
v M¢&ranské Besefl atrvalo az do 25. anora 1954, kdy bylo prohlaSen



za pravidelné. Televize v8ak institucionfilnvysilala pod zasthim
Ceskoslovenského rozhlasu. Statni organizaceskoslovenska televize
vznikala az v letech 1957 - 1958. Teprve v té&dpbkryl televizni signal celé
Gzemi republiky. V 60. letech byla zahajena vyssaviovych televiznich
stredisek v Praze a Bratisk&wa vlada rozhodla o vytveni druhého programu.
Vystavba trvala do konce 70. let a toto ré@$ani vyrobnich a technickych
kapacit umoznilo z&Sit rozsah vysilani. Dne 10.&wa 1970 bylo vysilani
obohaceno o druhy program, namz bylo 9. k¥tna 1973 zahajeno pravidelné
barevné vysilani. Na prvnim programu se divaci idelaého barevného
vysilani d@kali o dva roky pozéi. 14. kwtna 1990 bylo zahajeno vysilani
tiretiho programu OK 3.

Vroce 1990 doSlo k zasadnim orga&iden zmeénam, kdy ze statni
Ceskoslovenské televize vznikl samostatny subjekizemy zékonem,
ekonomicky nezavisly nastatnim roZpo (uzivA se ozrni

.vefrejnopravni"). Doslo kémto znEnam:

1. ¢ervence 1991 — Slovenska narodni radidila Slovenskou televizi

1. ledna 1992 €eska narodni rad#idila Ceskou televizi

- 2. prosince 1992 — Federdlni shrom#idpiijalo zakon o zruSeni
Ceskoslovenské televize (597/1992 Sb.)

- 31. prosince 1992 — zanikl&€eskoslovenska televize a federalni

televizni program F1

- 1. ledna 1993 - zahajeno vysilani @&okoncipovanych a nav
pojmenovanych prograirCeské televize €T1 (dosavadn€TV), CT2
(dosavadni F1) &T3 (dosavadni OK3)



- 31. prosince 1993 — skaito vysilani CT3 jako programu se zvlastni

programovou skladbou

ZruSeni monopolu na televizni vysilani uvanipristup soukromym
podnikatelskym subjeki. Jako prvni soukroma (tehdy regionalni) telewee
objevila vcervnu 1993 TV Premiéra (od 1997 TV Prima). O osnisiai
pozcEji (4. Unora 1994) zmla vysilat celostatni kom#ri stanice TV NOVA,
kterd dosahla nejvyssi sledovanosti. Od 90. leb®eiji i zavadni kabelovych

siti a satelitni vysilani.

1.4.5 Internet

Historie internetu saha zhrubgyricet let zgt do minulosti. Bylo to doba
studené valky mezi Vychodem a Zapadem, a tedy dbdamych tajnych
vojenskych projeki. Podobnymi projekty se na stealmericani zabyvala
spoleénost RAND. Tato spolmost dostala v 60. letech 20 stoleti za kol
vyieSit problém, jak by si mohly vojenské zakladnysta a stani fady
vyménovat informace po ifpadné nuklearni valce. Nebylo mozné pouzit
dosavadni principy sitzaloZené na jediném uzlu, na ktery byli napojestatmi
uzivatelé. V pipact, Ze by nefitel znkil prdw centralni uzel, celd siby
nefungovala. Vroce 1964 navrhla spolest RAND vybudovani sit
bez centralniho uzlu. Pokud by byl & jeden uzel, zbytek &iby pracoval
bez potizi. Projektu se chopila spwlest ARPA, ktera se jej rozhodla
financovat. Na podzim roku 1969 byl nainstalovaanpruzel si¢ a koncem

stejného roku jiz existovalityii uzly. St byla pojmenovana ARPANET.

Na rozdil od fivodniho zanmiru se ARPANET stal velmi popularni siti
zejména mezi&dci a studenty, kié ji kromé pracovnich ukdl uzivali hlavr



pro komunikaci. Bhem 70. let se &irozristala zavratnym tempem a zgaky
¢as ARPANET peséahl hranice Spojenych stéamerickych. Jednalo se jiz
0 st mezinarodni a zZalo se jitikat INTERNET (INTER = mezinarodni, NET
= sit). (Navratil, 2004)

Az do pgatku 80. let se Pentagonsky internet skladaktzset p@itaci
zantenych ve vojenskych labordtoh a katedrach gitacové wdy
na univerzitach. Poté se ng nzatali napojovat jini lidé z univerzitniho
prostedi avyuZivat jej ke svym vlastnim i. Vroce 1987 uZ bylo
nainternet napojeno 28 tisic i@t na nejtizrejSich univerzitach
a ve vyzkumnych laboratich. Jeho uzZivatelé zawdd fadu inovaci
a vymysleli novy software, ktery jim umidval (astnit se diskusi. &kolik
let zistal internet omezen jen na univerzity. ipvajicim p@&tem domécich
osobnich peéitact se zd&al Stit mimo akademickou §@u a vstoupil do faze
explosivniho #istu. (Giddens, 1997)

V roce 1991 vznikd World Wide Web (www), tedtandard proignos
hypertextovych a grafickych informaci. Diky www &tkdm se internet stal
piistupny nejen pro pdtacové fandy a akademickou obec, ale i pro dalsi

uzZivatele.

K oficialnimu napojeni prvnéeskoslovenské instituce, prazskéfiguT,
doslo 13. Gnora 1992. Slo av3ak o formalni zalefitaebd prvni pokusy
s internetem se €eskoslovensku odehravaly jiz od podzimu 1991. ir@ebyl
dostupny v Praze n&VUT, ale o fiipojeni projevily zadost také ostatni
vysoké Skoly. V prosinci 1991 schvalikeské ministerstvo Skolstvi projekt
piedloZzeny akademickou obci @&ervnu 1992 uvolnilo 20 milidin korun
pro vybudovani patei sit spojujici univerzitni résta. V listopadu 1992 byly
pevnou linkou propojeny Praha a Brno a koncdeeiha 1993 bylo igpojeno

jiz 9 mest. RestoZze byl CESNET vybudovan jako akademicka sireakci



na poptavku poffpojeni se zanedlouho stal i koreim poskytovatelem.
Patet uzivatel se v dalSich letech dramaticky zvySoval. Dnedgi#o pdéet
piesahl &i miliardy a stale roste. Internet je v dnesni dawstupwjsi nez
kdykoliv predtim (technické vybaveni, minimalni naroky). Jaikajicim

nastrojem pro ziskavani informaci a predek ke komunikaci.

1.4.6 Nova média

Pojem ,nova média“ je jeden ze zajimavych g§rprovazejicich studium
meédii. Obvykle se jim oziaji ta média, ktera v dané dbbnastupuji
a [@inaseji kco nového. Tak byly svéhdasu novym médiem pohyblivé
obrazky (filmy), pozdji vysilaci média (rozhlas a televize). V gaané dob
ozna&ujeme pojmem ,nova meédia“, ty kejné dostupné komunikai aktivity,
které pisobi v pe@itacovych sitich, zvlast v siti internet. V internetovém

prostedi se objevuji produkty, které jsoweny k uzivani Sirokym publikem.

Tyto produkty jsou velmicasto verzi klasickych médii, nidklad
internetové verze&asopisi, rozhlasoveé a televizni vysilani (tzv. webcasting)
VétSina  denniho tisku ma dnes svou digitalizovanoudopa, kde
je nag. rychlejSi aktualizace zpravodajstvigt8i prostor pro aktivni vstup
¢ten&e do diskuse (hodnocetianki, ankety, chatové skupiny), archiv starSich
cisel. Existuji také vyhra@ninternetovécasopisy (tzv. e-ziny) ndjergjSiho
zanteieni, jakoz i deniky a databaze, jez se nikde jmaiev prosedi internetu

nevyskytuji. Tuto dvoji variantu vyuzivaji také has a televize.

Vyznamnou vlastnosti komunikace s novymi meéghi WtSi stupé
interaktivity, tedy moznostifjemce aktiviji se podilet na pod@bmedialniho
produktu a ¥tSi schopnost produktu reagovat na pozadavky glazat
(Jirdk, in www.rvp.cz, 2006)



1.5 Masova média

Masova média slouZi celospiaské komunikaci, jejimz vyraznym rysem
je, ze sdleni sntiuje od jednoho zdroje k velkému mnozstvi lidi (bjku).
Jeden dastnik komunikace zastdva roli vysilatele (poddeatea druhy
(publikum) roli gijemce. Lidé v postavenitijemce maji mezi sebou velmi
slabé nebo Zadné socialni vazbytSinou se neznaji, tvb tzv. ,masu‘.
Masova média jsou schopna vyitNose spol€nosti nové socialni vazby, které

spojuji lidi nagriklad podle politické orientace.

Masova média maji v modernich sgalestech podstatny a stale &tajici
vyznam. Denis McQuail (1999, stana 21) uvadi, zéstajici vyznam médii

je zpisoben tim, Ze média jsou:

- ,zdrojem moci — potencionalnim prostkem vlivu, ovladani
a prosazovani inovaci ve spiesti; pramenem informaci Zivatn
dulezitych pro fungovani &sSiny spoleéenskych instituci a zakladnim

nastrojem jejich fenosu,

- prostedim ¢i arénou), kde se nanarodni imezinarodni udrovni

odehrava celéada udalosti z oblasti ¥sgného Zivota;

- vyznamnymzdrojemvykladi socialni reality a fedstav o ni; proto jsou
média také mistem, kde jsou konstruovany, ukladamgjviditelrgji

vyjadrovany zngny v kulture a hodnotach spaieosti a skupin;

- primarnim kléem ke sl&¥ a k postaveni znamé osobnosti, stgpko

k G¢innému vystupovani na kegnosti;



- zdrojem usptadanych a vejné sdilenych vyznamovych soustav, které
empiricky i hodnoto¥ vymezuji, co je normalni; odchylky jsou pak
signalizovany a postovany tim, co je povazovano za®ge

akceptovanou podobu normality.”

Masova meédia je mozné chapat Uzeji jako hidtgr podmirgny typ
nabidky obrazoveého a jazykoveho zbozi, které jeigedne nabizeno velkému
poctu potencialnich uZivaté] a to s cilem tyto uZivatele informouétpobavit
jednoduchymi, atraktivnimi obsahy a udrZet si tajch pozornost aifzei.
Spoleénym rysem masovych meédii vtomto uzSim pojeti je %e jsou
orientovany natvorbu zisku, Ziji ,z reklamy®. Gataji inzerenim zajem

0 sebe sama a proto musi edby si pizen uzivateti udrzela.

Z SirSiho hlediska se mezi masova médd knihy, novinygasopisy, film,
pozemni, kabelové i satelitni televizni a rozhlasweysilani, kompaktni disky,
magnetofonové nahravky, internetové verzeéni@th periodik, internetova
periodika a online rozhlasové a televizni vysildtyivysilani po internetu).
Protikladem masovych médii jsou elitni, prestizrédma (napiklad seridzni
tisk).

1.6 Bulvarizace médii

HestoZze médiaiysobi fevazié jednosmirné a olgan se jejich vlivu mze
téZzko aktivre branit, existuji uwiité formy zg@tné vazby mezi daany
a masmédii. U tiskovin fZe dojit k poklesu odiou, u televize se fize snizit
sledovanost. To ma vSak negativni dopad na proaietssmédii, nelibse tim
okamzit snizuje jejich vliv na okany. Ztohoto dvodu je nutné neustale

udrZzovat zajem alani o0 masmeédia, ato izacenu podbizeni, snizovani



kvality, vyuZzivani laciného bulvarniho ziskavaniudazovani pozornosti.
To vSe vede k bulvarizaci tisku. Bulvarizace konmge nedostatek svobody

v médiich. Jde vlas#o vulgarizaci — podbizeni masam.

Ajak vlasté bulvar vznikl? Slovo ,bulvar® bylo fevzato daestiny
z francouzstiny. V 19. stoleti dal architekt Hauasnv P&Zi strhnout staré
hradby a na jejich mistdal vysta¥t Siroké ulice, itidy, prospekty, prodt se
ujalo ozn&eni bulvar (psano boulevard). Bulvary se staly igespole&€enskéeho
Zivota, zabavy a bohatych nakupnich moZnosti, a townéZ oblibenym
mistem prochazek Eaanm. Kdo v té doB touzil po pikantnich novinkéach,
okamzi€ se o nich dozdél z maso¥ vydavanych novin, s jejichz titulky
kolemjdouci halashseznamovali kameloti. Hodnotici vyznam slova bub&
v ¢estire  rozsfil az po prvni setové valce pro vyjaigeni kritického postoje
k tomu, co bulvdr nasi. Jde o nerespektovani faktskandalizaci lidi
i udalosti, vulgarizaci jazyka, vyhledavani senzackazdou cenu. (Menka,
Jirék, 2006)

1.7 Digitalizace médii

Masovost medialni komunikace souvisi i minme js rozvojem technickych
moznosti vyroby aignosu séeni. V sodasné dob se rozvijeji zejména
meédia vyuZivajici tzv. digitalizaci, tedyigvedeni vSech udajdociselného
kodu. Tyto zdanliw ¢isté technické zalezitosti podstétrovliviiuji moznosti
a podobu masové komunikace. Tisk umoznil vyrobukéebd pd@tu kopii,
vysilani umoznilo rychle ignaset sdeni k velkému pé&tu prijemai. Diky
digitalizaci Ize rychle a bez poSkozenitepasSet texty iobrazy na velké
vzdalenosti, je mozné snadno a lewombinovat §zné obrazy apod. Prév
digitalizace umoznila rozvoj internetuigs ktery je mozné posilat &jpnat

sckleni prakticky okamz& bez ohledu na geografickou polohu odesilatele



a pijemce. Digitalizaci mZze byt jakykoli tradini medialni produkt
reformatovan do nové multimedialni podoby. &m vyvolané digitalizaci jsou

tak napadné, Ze j@msto vnimame jako rozdil mezidaa s\wty.

1.8 Komercionalizace médii

Média jsou pimyslovym od¥tvim, které se orientuje na své ekonomické
pieziti a na generovani zisku, ggm@adc na uskuténéni mocenskych tendenci.
Tato jejich orientace vede k tomu, Ze vyuZzivajitspolitickou Ulohu ke svému
prosgchu, k dosazeni svych il Podobg jednaji také s dalSimi aspekty
spol&enského Zivota — sritudly, stradicemi, sleokymi projevy.
Komercionalizace meédii (jejich obsghjejich chovani) je wujicim rysem
sowasnych medialnich spdaleosti. Pokud se u medialnich produlgouzije
piidavné jméno ,komeni“, pak vyjaduje disledky faktu, Ze se produkty
uchazeji o uplatmi na obrovskych trzich.

V &&jindch médii prodhlo rekolik vin komercionalizace. Za prvni lze
povazovat obdobi vzniku a rozvoje masového tiskuwni tetiné 19. stoleti.
Poprvé se zaly objevovat tituly s vySSimi naklady, prodavamaénizkou cenu,

s jednoduchymi obsahy. Na@gbomu 19. a 20. stoleti se dostavila druha vina.
Rozviji se bulvarni tisk. Jde o novyt®mb utovani cen reklamy (podle
nakladu, podle pfiu oslovenychkttendu). Tieti dilezita vina komercionalizace
médii je spojena s deregulaci televizniho vysilakiera unas zala

v 90. letech 20 stoleti. Média postupentasu pestala mit narodn
reprezentativni funkci a definitignse vymanila z ramce narodnich ekonomik.
Na patatku 21. stoleti s€eska spolénost ocita v situaci, kdy se jeji média
zietelrg orientuji na ekonomické zhodnoceni své existenpedizuji tomu

své chovani .



1.8.1 Disledky komercionalizace

Orientace médii na vlastni ekonomickéeziti, na pildkani a udrzeni

pozornosti pijemal a na optimalizaci potnu mezi ndklady a vynosy niadu

podstatnych dkledki, z nichz mnohéjednoznéné oslabuji roli médii.
Jde gedevsim o tyto wkledky:

V médiich se stirA hranice mezi soukromym i@yg/m. Politicka
témata se stale vice personalizujfevadiji se na sportovni Klani.
Média stale vice jav a problénd zjednoduSuji tak, aby je mohla
vyprawt jako stet mezi dobrem a zlem, jako ik film, drama apod.

Hlavnim kritériem je udrzet pozornost publika.

Ti, kdo potebuji proniknout do médii si stale suvergnrosvojuji

zpisoby, jak svého cile dosahnoutiiklbadem jsou politické elity,
jeZz maji k dispozici celé profesionalizované tyrkigeré rozumi logice
medialni produkce a dokézi s ni pracovat. Komurdkamedii se tedy

profesionalizuje.

Jediné, co se neprofesionalizuje, j&ipani publika. Média i politické,
kulturni a ekonomickeé elity dal ujigji verejnost o nutnosti nezavislosti
meédii, o niterném vztahu mezi médii a svobodougwoj Tyto veskrze
ob¢anské hodnoty nejsouifpm nijak owtrovany kritickym gistupem

k vlastni mediélni produkci. @bBné jsou médii vnimani jako

konzumenti, spdebitelé.



Cely komuniké&ni proces ovladaji ti, kdo zZpekonomicky profituji, tedy
vydavatelé, vysilatelé a inzerenti, ati, kdo pugfi z pgritomnosti v médiich,

tedy politické elity a celebrity. (Jirdk, in wwwpwcz, 2005)

1.9 Masova komunikace

Masova komunikace je jedna z rovin socidlninkaikace, ktera se
vyznauje tim, Ze veSkeré komunik@ aktivity (produkce a Eni veejné
dostupnych s#eni) se dji v institucionalizované podab prostednictvim
masovych médii. Pro jejictinnost je charakteristické, Ze instituciongln
organiz&né a technologicky vyhovuji kritériim procesu masdw@munikace.
Tato komunikace je definovana jako procaenpsu séleni od podavatele
k ptijemci. Podavatelem je organizace zatnavajici profesionalni
komunikétory a uzivajici specializované technoldgigroke scleni ugenych
pro rozsahlé publikum. fifemcem masové komunikace jecitd negfesre
vymezena mnozina osob (v krajniclipadech se id¥e dokonce jednat
0 prazdnou mnozinu: nikdo jiz knihu ¢te, nikdo se nediva na televizi apod.).
Masovou komunikaci se zpravidla rozumi ty komudikaaktivity, na nichz se
podileji noviny, ¢asopisy, kina, televize, rozhlas areklama&kdy se mezi
masovou komunikaci zahrnuje vydavani knih (z@aSpotebniho ctiva)

a produkce popularni, sgebni hudby.

Z hlediska postaveni masové komunikace vesSposti Ize uvazovat
o tom, Ze se jedna o historicky pod#rig jev spojeny s moderni spoiesti,
jez otewvela cestu k vyuziti technickych podminek masovédpkoe (tisku,
energie, dopravy). Vedla k posileni gramotnostoskgtla vytvdeni volného

casu v zivot jednotlivce.



1.9.1 Vznik masové komunikace

Podle sociologa J. G. Herdera vznikla lidskémunikace proto,

aby "nahradila biologickou nedost&test lidi". Lidska forma komunikace

umoziuje ziskavat informace aw®ech a udalostech prostotowi casow

vzdalenych. Clovék je Zzivosich, ktery se diky symboin dokéaze it

z minulosti, gedstavovat si budoucnost a Zit vét&wymboti. Sociolingvista

G. Braga roz#8luje jednotlivé etapy vyvoje lidské civilizace zliska

komunikace takto:

1)

2)

3)

Archaicka spoletnost (kapilarni komunikace). Spaleost pouzivala
pro komunikaci primitivni systém "face to face". diteli pangti byl
lidé, ktefi meli velké mnoZstvi informaci. Vznikala specifickavaténi,
jejichz vedlejSim poslanim byl i@nos informaci (ndap poslové,
basnici). Ve spoteenské dlbé prace zastavali tito lidé jen okrajovou

roli.

Tradi ¢ni spolenost V této spolénosti vznikla organicka komunikace.
NejvétsSim gedpokladem vytvieni ugitého systéemu komunikace byl
vznik pisma a nasledné osvojeni¢gni a psani. Vznikly prvni skolni
systémy. Elitou spolmosti se stali jedinci, ki€ toto unéni ovladali

(nag. mudrci, undlci, védci, duchovni).

Moderni spoleinost. Podminkou rozvoje masové komunikace byla
technické revoluce, ktera umoznila vznik masmédformace vznikali
jako centralizovany a sitninstitucializovany systém, coz byhlisledek
zvysujicich se naklad na Steni informaci a nutnosti rozsahlélld,
prace. Také dnes se informace velmi rychie ihiezi velké mnoZstvi

komunikatotfi. Masova média stoji ve sluzbach toho, kdo konjeolu



spole&ensky systém. Existuje vrstva odborinik ktefi provadii
transformaci informaci pragdnictvim masmédii.
(Kunczik, 1995)

1.9.2 Specifika masového séleni ve vztahu k mladezi

Masové séovani je funkné spjato s celospotenskym systémemcetre
jeho sloZek. OttaCmolik (1979, strana 19) uvadi tato specifika hrondd
sclovani na rozdil od ostatnich prvk sloZzek celospatenského systému:

- ,Proces masového &dvani celou svou funkci beze zbytkuispbi
bezprostedre i zprostedkova® na spoléenské ¥domi v celku
i na jeho struktury (na mladez).

-V procesu masového &dvani se produkuji hodnoty, které nazyvame
hodnotami kulturnimi (v uzSim slova smyslu), coZivawje mladez

jakozto budouciho nositele aitee £chto hodnot.

- Masové sdlovani je specifickym a zvlaStnim @gobem mezilidské
komunikace vtom smyslu, Zé&gobi na vSechny socialni struktury
souasré, unifikovanym obsahem, ¥gn¢ a prostednictvim

technického prosedku.

- Masové sdlovani neponechava bez povSimnuti zadny sociami je
udalost a mnohdy anitipodni jev, zmotiuje se jej, hodnoti a deSifruje

do jazyka srozumitelného kegnosti vibec i jejim jednotlivyntastem.



- Je producentem vzibchovani a jednarioveéka, zpisobu Zivota, coz je
zaméteno FedevSim natdast naSi spotamosti, kterou nazyvame

mlada generace.

- Pasobi natlovéka permanenthod ditstvi az po std Jecastym jevem,
Ze se ¢ti dostavaji poprvé do styku s celosp@ieskym systémem

a jeho zajmy pravprostednictvim prosedki masového sdovani.

- Masové sdlovani umoduje ¢lovéku realizovat #které vyznamné
potreby, jako nap potebu socialni orientace, prestize, socialniho
kontaktu, identifikace, ¢eni se rolim, které jsou pro participétveéka

ve spolénosti nezbytné.

- Masové sdlovani nejen ze realizuje zamy a faiily clovéka,
socialnich skupin a celé spomosti, ale vytvl predpoklady
pro realizaci&chto zajnmi a jejich rozvijeni. To zvla&tplati pro mladou

generaci, u které probiha proces stabilizace ajmodnot.

- Masové sdlovani hraje nezastupitelnou roli v procesu integro

celospoléenskych, skupinovych i individualnich zajrh

1.9.3 Studium medialni komunikace

Studium medialni komunikace je mozné réitcpodle toho, kterého prvku
komunikaniho schématu se tykaji:

1) produkce medialnich sdleni (spol&enské postaveni médii &h,
ktefi v nich pracuji, regulace médii, autoregulace méthlSi externi

i interni vlivy, nag. tlak verejnosti a spdebiteli, pracovni rutiny),



2) medialni produkty (jejich typologie, usp@dani, vzajemna
provazanost),
3) vyznamy medialnich produkti (co séleni mohou pro fijiemce

znamenat),

4) publikum ajeho chovani (typy publika, zg@soby jeho oslovovani,

aktivita a zvyky publika p interpretaci medialniho produktu),

5) a¢inky médii (jaky dopad mé& samotna existence médii a tok atadu

které nabizeji, vlivy zasme a nezagrné).

2 VLIV MEDIINAD ETI A MLADEZ

Vliv médii na spoknost i na jednotlivce a jeho Zivot je jednim z inleph
témat, kterym se zabyvaji nejen odbornicifikse enuji studiu meédii, ale také
laickd veejnost. Média tvli souwdast naseho kazdodenniho Zivotalavek
je tak denn vystavovan problému orientovat se v nich a nepgodiat jejich

vlivu.
2.1 U&inky médii

Téma dinka Ize rozeélit na dw velké oblasti. Prvni oblasti je vliv médii
jako takovych (jak se meédia svou vlastni existemeiz ohledu na obsah,
podileji na podob soukromého i v@jného Zivota), druhou oblasti je vliv
obsalii, které média nabizejif a1z nésilnych, zabavnycti zpravodajskych.
Uginky médii se také mohouwlit podle toho, na koho {fpadré na co) utity

vliv pusobi, tj. zda se jedna o vliv na jednotlivce nebspolénost.



2.1.1 Obecny vliv médii

Jan Jirdk (2006) posuzuje vliv médii na jetimoe a spolénost z hlediska
¢asu a prostoru. Média maji tendenci oitivat uspgadani prostoru, vémz
se jedinec pohybuje. N#glad noviny a casopisy maji v domacnosti
I v zamestnani své stalé misto, televizor je obvykle uénisak, aby na & bylo
vidét ze vSech Uulil pokoje, pd@itat je naopak ¢asto postaven tam,
kde mé&clovek nejwtSi soukromi. V dnesni délje bizné, Ze média ,vstupu;ji“
postupi piestéhoval do automobilu v podébautoradia, do loznice jako
radiobudik a do koupelny préstnictvim vodatsnych gijimaca. Stal se
dokonce sotasti intimni sféry jedince. Také tig média se podileji
na organizaci prostoru. Lidé maji své oblibené onisb éteni novin, nafiklad
ve vdejné dopraw, v obyvacim pokoji, vloznici, ve vé&n na toalet

¢i v méstské knihova.

Média se také podileji na uggdanicasového rozvrhu dne. Nidklad tim,
Ze noviny vychazeji v ditou dobu,casopisy v utity den a poady v rozhlasu
Ci televizi se vysilaji v ufity ¢as. Lidé si tak nesdomky vytvai jakeési ritualy,
kdy nagiklad ¢tou noviny ¢i ¢asopisy ve stanovenou dobu a za jistych
okolnosti (cestou do prace, v pracoviggtavce apod.). Pravidelné uidani
televizniho vysilani vede k tomu, Ze lidézpusobuji rytmus svého Zivota
rytmu vysilani. Jako ndzornd ukazka@ze slouzit serial Nemocnice na kraji
mésta, vysilany v osmdeséatych letech minulého stolétié usedli ped své
obrazovky a vychutnavali skit¢hy oblibenych hrdif. V té dolk& klesaly trzby
v restauracich a silnice byly prazdné. Nikdo nécjutiijit“ o jediny dil.



Uzivani médii také ovliwje mezilidské a pracovni vztahy: wkterych
rodindch jsou dany pravomoce, které se tykaji p@duniia ovladani médii
(nag. kdo smi komu fepinat televizni program a kdo nikoliv, fipdi, podle
né¢hoz ¢tou jednotlivi¢lenoveé rodiny tiskoviny apod.). ddteri zan€stnavatelé
také odliSuji postaveni pracoviikpodle toho, kdo smiip praci vyuzivat
internet nebo poslouchat radio.

S médii také souvisi pravidla slusného chavBeni napiklad sluSn&ist
béhem jidla, poust hlasie hudbu a ol#Zzovat tim okoli neba&ist druhému

pres rameno.

2.1.2 Vliv medialniho obsahu

Mnohem vice vSak Ziv@toveéka ovliviiuje medialni obsah. Lidé se mohou
ob&vat nafiklad oslabenti zaniku narodnich kultur, primitivizace narodniho
jazyka, ztraty ustalenych tradic apod. Hrozi i reg@si napodoby chovani
a jednani, které se v meédiich objevuje. Média vpigobi v dobovém
socialnim, kulturnim a politickém kontextu a \itg8 momentalni situaci.

Je téndt nemozné, oddit jejich vliv od vliva ostatnich.

Vliv médii na mladou populaci je obrovsky, ogébmédia tvéi dialezitou
sowast vyuziti volnéhocasu d@ti a mladeze. Kdyz j&lovek (resp. di)
vystaven witym typam medialnich obsdh mohou se udho projevit rekteré
okamzité, bezprostdni reakce, které maji nejvice emocionairiyziologicky
charakter. Napinavy ifpéh mize vyvolat nagti, horor nize smErovat
ke strachu, zpravodajstvi o nasilné kriminalidokdze vyvolat pocity
opovrhovani, komedie navozuje smich a u¥oin eroticka scéna ime

zpisobit sexualni vzruSeni atd.



2.2 Zakladni typy pasobeni médii na dti a mladez

Mnohostranny vliv médii meziétini a mladezi se uskutéuje rekolika
zakladnimi druhy fisobeni, které se odliSujiiaznym stupgm vychovné

intencionality: OttoaCmolik (1979) vymezuje tyto druhyipobeni médii:

1. Piasobeni Fimé, specificky zanéiené na dti a mladez
Zakladnim rysem je prioritni orientace n&ica mladez, kterd ovSem
nevylwuje jeho uplatani také mezi dosfpymi (nap. poslech
rozhlasové pohadky, shlédnuti televizniho¢&micku rodii apod.).
Tento typ obsahuje bohatou Skéluizmych stupa vychovného
zantieni. NejpatryjSi je u slozek zahrnutych do wWawvani, které
vychazi z didaktickych princip (Skolni film, Skolni rozhlas nebo
televize). Pat sem pohadky, pisthky, fikadla, psady a ¢asopisy

urcené dtem.

2. Pusobeni griimé, specificky neorientované na éi a mladez
Déti a mladez jsou imymi uzivateli medialnich obsah které vSak
na ré nejsou cilett zantiené. Xti se s ¢mito obsahy setkavaji nejprve
v rodiné&ch, postugnv dalSich institucich (ve Skole, ¥tdkém krouzku,
apod.). Na jedné strasou to obsahy proérplIné pristupné (poslechem
radia,¢etbou novin apod.) a vhodné (fiaposlech koncertu), na druhé
straré jsou to p#ady vychove nezadouci, nevhodné az Skodlivé,

napiklad z hlediska §kové nepiméirenosti.

3. Pusobeni neimé, specificky ugené dosglym
Pasobeni sleduje prohloubeni vychowtida mladeZze. Typ mediélniho
obsahu je na pomezi mezi¢ssm dosplych a se¥tem dti a ani jeho

uzivatelé nejsouifisné odctleni.



2.3 Regulace a autoregulace médii

V dnesni dob se mohou lidé mykh domnivat, Ze média maji naprostou
svobodu a Ze cenzura je jiz minulostifitéhn i v dneSni demokratické
spol&nosti reguluje (tj. omezuje) chovani médii cakda nejiizngjSich
formalnich i neformalnich vli& Tyto vlivy maji charakter pravidel, ktera musi
meédia dodrzovat. Pojmem regulace jsou ¢mmany vlivy, které psobi
na média ,zvedi”. Pati sem pedevSim pravidla chovani médii dana zakony.
Vlivy, které si vytv&eji sama média a lidé, kige vlastni nebo v nich pracuiji,
jsou nazyvany autoregulaci. Da&chto vliva pati pravidla ,spravného
chovani“, etické kodexy, dopafeni, zasahy dozéich rad apod. DalSimi
vlivy, které na médiaisobi jsou medialni kritika, medialni vychovagahské
aktivity, apod. (Jirak, Wolak, 2006)

Hikladem regulace médii (tykajici sétida mladeze) je Ze, provozovatel
rozhlasovéhoci televizniho vysilani nesmi tazovat do vysilani v déb
od 6.00 hodin do 20.00 hodin iaaly, které mohou vagnnarusit fyzicky,
psychicky nebo mravni vyvojétd a mladistvych zejména tim, Ze obsahuiji
pornografii a hrubé samoéiné nasili. Ve zmiiné dolk nesmi zgazovat ani

upoutavky na tyto pady.
Medialni legislativa, {sobici vCeské republice:

Zakon ¢. 46/2000 Sh o pravech a povinnosteclii pydavani periodického
tisku

Z&kon ¢. 231/2001 Sh o provozovani rozhlasového a televizniho vysilan
Zakon &. 483/1991 Sh oCeské televizi (novela k 23.1.2001)

Zakon ¢&. 484/1991 Sh o Ceském rozhlasu (novela k 9.2.2001)



2.4 Vliv televize jako nejmocrgjSiho média

S utitosti Izefici, Ze v sotasné dob ma televize své pevné misto v kazdé
domacnosti. Snad nikdo jiz davno nepochybuje o tea naloveéka ugity
vliv. Z nejnowjSich studii vyplyva, Ze televize ma stale roli @adiho média,

a to i ges rychly rozvoj internetu a dalSich medialnichi¥iosa s nimi
spojenymi moZznostmi. Nebezpy vliv ma televize fedevSim na &i.
Prore je ,bedynka s pohyblivymi obrazky* na prvni pohledjimavym
spole&nikem. Nicmén, aktivita je pouze z jeji strany, 8ise stava pasivnim
divdkem. Diky pasivit a jednostrannostiipstane byt p@ad pro dti velmi brzy
piitazlivy a tak se televizni twci snazi vymyslet stale nové a novégmty,
které by ,@itahly* divaky zpt. Dlouhodobé sledovani televizni obrazovky
v détech n&i snahu cokoli vymysSlet a tvib, vede je k pouhé konzumaci.
V n¢kterych gipadech se di uchyli k televizi, aby nemusely byt &kem
hadky rodéi, nebo aby nebyly samy, kdyz jsou rgazaneprazdmi. Déti pak
sleduji vSechny pady, které jsou prav vysilany, a@koliv pro né nejsou

vhodneé.
2.5 Vliv televize na céti z hlediska vekové primeérenosti

Déti do dvou let televizi v podstatibec nepatbuji, upoutaji je jen zvuky
a rozeznaji ¥ci, které znaji ze Zivota kolem sebe. VSimaji &i téklamnich
slogarii. Ve wku od ti do peti let by mely déti stravit u televizni obrazovky
maximalreé pil hodiny dend. Lze sem z@dit sledovani weerniku, nebo se
jedna o kratky pohadkovyiipeh, vhodny pray pro tuto ¥kovou kategorii.
Dlouhé gibéhy nejsou takto malé&t schopné vnimat jako celekid@lSkolaci
mohou khem svych oblibenych padi pobihat, tancovat, hrat si, povidat si,

ale to neznamena, Ze by je nesledovali.



e

Déti ve weku od Sesti do deviti let jiz dokazi rozliSit fikei skuténost.
Pravdou ovSemistava, Ze chybi-li komunikace s réida prida-li se k tomu
vliv pocitacovych her, jsou i &které starSi &i schopny fikci a skutaost

zamenovatdi ztotoziovat.

V deseti azitnacti letech by mohly byt ai povaZzovany za dosf#
z hlediska vnimani vysilanych famii. Stale vSak plati, Ze se nemohou divat
na jakékoli pdady. Deti rozliSuji televizni pibéh a realitu, nicméhi v tomto
véku se mohou s postavami z televize ztatnat a chovat se podle nich.

2.6 Vliv nasili v médiich na vyvoj déti

Rast nasili ve spolmosti je z velkécasti zapicinén prezentaci nasili
détskému publiku v televizi, ve filmech a videohradb.dosglé populace
je vliv medialniho nasili spiSe kratkodoby. Jinaktgmu u dti, kde zasahuje
do vyvoje tvdici se osobnosti. Nasilné chovani sédisvojuje od nejrafjSiho
véku. Za kritické obdobi je povaZzovarkvmezi 6 — 8 lety. U &i, které si
v tomto wku osvojily nasilné postoje a navyky, existuje jaaly gredpoklad,
Ze by je v budoucnu #nily. Jak tedy fisobi pozorovani nasili na &

Je-li ¢cloveék swdkem sceény, kdy dkdo rekomu ublizuje, kde padaji rany,
tece krev a hav ¢i bolest se projevuje v olkjich hrdini, obvykle to v #m
vyvol4 intenzivni eméni reakci, ve které ipvlada odpor, rozhdeni \ici
nasilnikovi a soucit s @bi. U diéte miZze evazovat strachCasté vystaveni
podobnym scénam ime gradovat az k vyt¥eni necitlivosti, zédavosti,

k posunu v emiim vnimani, a zalibv nasili. Necitlivy¢lovék ztraci soucit
s oketi, lehce schvaluje nasili, a m&t$i sklony stat se sdm bezcitnym

nasilnikem.



2.6.1 Nasilné chovani je nadené

Odbornici, kt& se zabyvaji problematikou medialniho nasili, sedsiji
na tom, Ze nasilné chovani je chovaniméeaym. Kdyz jeclovék postaven
do situace, kdy se muskjak zachovat, obvykle sdhne do zasoligdem
piipravenych vzak chovani. Agresivni jedinci maji tuto zasobu obeylkkImi
chudou, s fevahou nasilnyclieSeni. Vzory chovani si diuklada do pasti
jiz v détstvi prostednictvim pozorovani, napodobovani a hry. Pozorévan
chovani pak napodobuje tim, Ze jej vnasi dskdich her. ,Je-li tréninkéthto
reakci velmi intenzivni, Kemuz dochaziiedevsim § hrani p@itacovych her,
muze se dokonce reakce n&ityr podrét natolik zautomatizovat, Ze vznika
nebezpeéi automatické nésilné reakce bezdeomé kontroly v realnych
situacich.” (Vyhnalek, in www.rodina.cz/rubrika/hava, 2005)

2.6.2 Ochuzeni rozumového vyvoje

Opakované sledovani nasilnych i v médiich vede k ochuzeni
rozumového vyvoje dite zejména svym vlivem natdkou hru. Ta ma prvotni
vyznam pro vyvoj vSech sloZzek osobnostiwit Di€ se ocita v bezgaém
swté, kde je vSe ,jenom jako“, prozivaripéhy, Wi se pouzivat fantazii.
Hra ovlivnena nasilnymi ptady je malo tvéiva, soustedtna na napodobovani

nasilnych ukon a mimiky hrdir.

2.6.3 Ohrozeni socialniho vyvoje

Dit, které se ke svym vrsteviiikh chova agresiv) t€Zko navazuje
pratelstvi a spolupraci. Takovéétd byvaji casto osamocené, ostatnimi
odmitany. Negativni zkuSenosti se sledovanim ngdilrpdadi pak utvrzuji

jejich vidéni swta jako nebezpmého mista, kde neexistujedfelstvi a laska,



a kde se uplatni jen s pouzitim své sily. Vzoroavéhi si di¢ vytvéi v dokz,
kdy jeSE neni schopné dob rozliSovat mezi realitou a fikci a kdy nekriticky
piijima to, co v médiich vidi a slySi. e si tak vytvat predstavu, Ze nasili
je vhodny zjisob, jak dosadhnout svych il K tomu gispivaji gedevsim
ty parady, které pedstavuji nasili v humorném kontextu, kde jsou In&si
atraktivni hrdinové. (Vyhnélek, 2005)

2.6.4 Televizni nasili pro nejmensi

Lidé se domnivaiji, Ze televiznifpdy pronejmensi &ti jsou zcela nevinné
z hlediska medialniho nasili, nabse v nich objevuje ménvrazd a méa krve.
Opak vSak byva ¢kdy pravdou. V dtskych pdadech je zobrazovano nasili
jinou formou nez v pgadech pro dosfe. Objevuji se zde vyprasky, hoky,
nadavky, vyhiizky atd. C¥tsky divak se nepozastavi nad tim, jak je mozné,
Ze napiklad animovana ktka se po padu z vySkové budovyrepe a jeji
zploselé tlo nabyde pvodnich rozmdra. Negemysli ani nad tim, Ze po r&n
kladivem nedochézi k Zadnym nasléadk Dochéazi tak k mylnému pohliZzeni

na okolni s¥t.

,Dé&ti obojiho pohlavi, kazdéhoéku, kazdé rasy, z kazdé spidaske
vrstvy, na kazdém stupni inteligence mohou byt ffzepvé ovlivnény
sledovanim ptadi na obrazovce."Ri¢an, 1995, strana 19)

2.7 Vliv po¢ita¢ovych her

Paitate jsou v dnesni débnormalni sotiasti Zivota éti. Poskytuji ditti
interaktivni zabavu i moznost snadného ziskanirimézi prostdnictvim
internetu. 3ti v kontaktu s peitacem totiz nejen vyhledavaji a zpracovavaji
textovéci grafické informace, ale také nadaci vyfizuji elektronickou postu,

chatuji, hraji hry. Dnes jiz existuji internetouéasky, které dti samy vytvdi,



popripact do nich zasahuji. Pozitivni vliv natd maji také didaktické hry,
vyuzivané i ve Skolstvi, které rozviji logické i, panst, rozhodovani
a spoustu dalSich kladnych vlastnosti. Logické mategické hry rozviji
mysSleni, simuléni hry pak rychlost reakci a Zmost. Hré&i pocitacovych her
maji aZz o itetinu lepSi zrakové vnimani. Hta¢ova gramotnost se pammeé

rychle zvySuje. Bti se Wi praci s peéitacem jiz na 1. stupni zékladnich Skol.

Pouzivani p@tacat nema jen své kladné stranky. Existuje zde havn
nebezpéi pasobeni negativniho vlivu nagtil prostednictvim pgitacovych
her. Pgitacové hry nejvice ohrozujieti do 12 let. Ty je&t nemaji zcela
rozvinutou schopnost odliSit readlnou a symbolickaovinu obsahu.
Cim realistéteji je hra zpracovana, tim obti&gi je toto odliseni. Informace
ziskané ve e mize povazovat za pravdivé, odpovidajici readlnémuwtiiv
NejpritazlivéjSim typem poitacovych her je virtualni realita. Hranim takoveéto
hry di# vstoupi doslova ,dovnit obrazovky. Obrazovku méaifmo na @ich
prostednictvim specialnich bryli. Qitje s p@itatem propojeno tak, Zze to co
vidi, se n&ni podle toho, jak otd hlavou a hybe celyntlem. Détsky hr& se
hranim &chto her dostava do jiného &a, proziva jakysi ,sen“. Zé&thto
technickych st se pak nerad vraci #pdo skuténosti. Casem na &i hra

pusobi téndt jako droga.

Vyznamnou ulohu ip prejiméni agresivniho chovani hraje mechanismus
identifikace. Di¢ se identifikuje s postavou @itecové hry, ve svych
piedstavach se pak stava silnym a neporazitelnyntozittni se zapornym
hrdinou jej mize natolik ovlivnit, Ze z@ni své chovani &i svému okoli

a mize tak byt nafiklad vice agresivni.



2.8 Soap opera — faleSna realita

Mydlova opera (anglickysoap oper je rozhlasovy nebo televizni serial
s velkym pétem dili, ktery se zabyva&sSinou mezilidskymi vztahy.ievazr

jde melodramatickéifbéhy pro Zeny v domacnosti.

Ironické ozn&eni ,mydlova opera“ vznikl ze spojeni mezi serialyejich
hlavnimi sponzory, kterymitgvodre byly spol€nosti vyrakgjici praci prasky
a kosmetické fipravky. Propagace sponiorbyla dive obsazena ifmo
v textu: Napiklad ,milacku, dnes odpoledneijlu do n@sta, kde ve Vodkow
ulici v obcho@ pana Kratochvila koupim vynikajici Hromadkovo roydteré
tak Gzaswe vonf. Velice casto se jména a vyrobky sponzasbjevuji gimo
ve filmovém zabru, kdy objektiv kamery zaastvice dany objekt, nez postavu
samotnou. Slovo ,opera“ se vztahuje k htidliterd vyznam& doprovazi
jednotlivé scény serialu. Je zde vyuzivana podgdko v operet ¢i opere.

Prvni mydlové opery byly vysilany v prvnfetiné dvacatého stoleti
v americkych rozhlasovych stanicich. Stopaz prvnidfila zpravidla
negesahovala patnict minut. S nastupem televizeissupuly na televizni
obrazovky a velmi rychle se staly jednou z hlavnéchtasti programového
schématu komeénich televizi. Staly se tbec prvni televizni zabavou.
Mydlové opery se rozdily na denni ¢laytimg mydlové opery vysilané
v dopolednich hodindch se z&m®nim na Zeny v domécnosti a ¢eeni
(primetimg mydlové opery vysilané v hlavnim denim case.

V Ceské republice se tento zanr objevil po roce 1989.
Pro klasickou mydlovou operu jsou charakteristiokéledujici znaky:

1. Pribéhy jsou smyslené, jednoduché, dramatické az metuatreke.



2. D¢ nerespektuje plynuticasu. Serial ¢asto byva nekoriay.

Je vysilan do té doby, pokud si udrfizen divaki.

3. Jednotlivé dily na sebe pravidélmavazuji. Maji spolaé postavy
a prostedi.

4. Podobnost govych schémat je vysoka (ztracetiézamenéné ckti,
milostny trojuhelnik, laska mladého paru, alesgeden zaporny
hrdina, nahle objeveni zéaié osoby, ztrata patt, stastny konec).

5. Duraz je kladen na sd¢asna témata, jako je rodinna problematika,
politickd situace apod. Rodina to mytické centrum, které

predstavuje smysleny ideal.

6. Pravidelni divaci ziskavaji silny vztah k postav&erialu a herci

¢asto byvaji s postavami dozivétapojovani.

Mydlové opery se na televizni obrazovce ujpty celém s§té. Hlavni
produkce stale tistava ve Spojenych statech, ale popularni jsoyiniyeh
castech ssta, predevsim v Mexiku, Argent#f) Brazilii, Venezuele, Peru apod.

ve forme tzv. telenovel.

V ¢em vlast® spaiva faleSna realitaéthto serial? Tento Zanr je vlasin
uritym druhem 1zi, pohadkou, ktera se iivgako realita. Osudy hlavnich
hrdini lidi dojimaji, a naopak divaci odsuzuiji ty, ¥t@m nejsou sympatii.
Obdivuji krasu, pvab a dokonalost serialovych Zen a silu a muZreysth|
protejSka. Sledovanim serialu unikaji ze vSednosti jejiclasthich Zivai,
v nichz zdaleka neni vSe tak krasné, pohadkovéardde. Pro mnohé lidi se

pak tento typ piadu miZe stat ndhrazkou skdteeho Zivota.



Pro pedstavu je uvedenfiflad ze skuténosti, kdy mlada divka byla
zamilovana do stegnstarého chlapce, ktery jeji laskuébpval. Byla vSak
pod vlivem své oblibené telenovely, kterou destedovala, a ¢ekavala tak
chovani svého chlapceigsré podle vzoru chovani hlavniho hrdiny
ze zmigného serialu. Tvrd byla poté vystatna reali€, kdyZ jeji @dekéavani
nebylo naplgno. Jestlize se divce nepédaundat z & pomysiné izove
bryle, které ji nasadilo prévsledovani mydlovych oper, nikdy se nevymani

z nargi falesné reality.
2.9 ldentifikace s kladnym hrdinou

Moment identifikace (ztotoZni s hrdinou) je jednim z nejmagaich
ideow vychovnych prosedki, ktery pisobi velkou silou nadiského divaka.
Také v obdobi puberty je kladny hrdina vychovnymgiedkem pro hledani
Zivotni orientace a Zivotnich vZzorHledat nového hrdinu, lidsky i pracovni
vzor, s nimz by se mlady divak mohl ztotozZnit, zead hledat fbeéhy
a konflikty, které jsou doprovodnym znakem vyragzmmacovni a spotenske

angazovanosti.

V dnesni dobspaiva problém v tom, Ze médigqukliadaji kladné hrdiny
pouze z utitych druhi odwti, jako jsou nafiklad |ékd& (nap. Ordinace
v rizové zahrag) pravnici (nap. Swtla pasaze), policisté (napKobra 11)
a zcela zapominaji nacéldické profese (hrdina — soustruznik, zednik,
konstruktér). Mladi lidé nejsou motivovariniito profesemi, coz ma pogd
negiznivy vliv na zamstnanost. Jestlize v médiich chybi tento typ kladné
hrdiny, détsky divak nema moznost prozivat s nitifbghy, vcitit se do jeho
starosti a radosti, nedochazi tudiz k ztatogna tim upada zajem o tyto

profese.



2.10 Pozitivni vliv médii

Velice ¢asto je masovym médiim kladeno za vinu, Ze majatng Vvliv
nejen na &i a mladez, ale také na deéspu populaci. Tisk i vysilaci média
jsou obviovana, Ze oslabuji hodnotovou stabilitu spoesti, naruSuji
matdsky jazyk, nabizeji spalensky nefijatelné vzory. Namnoze jsou tato
obvirgni pravdiva, ale je spiSe otazkou, zda lidé budadian chapat jako
hybatele &hto znén, nebo naopak jako jeden z prajepierodi, které se

odehravaji hluboko ve spdaleosti.

Média vstupuji v podstatdo veSkerych Zivotnich situaci od navazovani
partnerskych vztah(mladi lidé sicasto pro svou prvni séhku vybiraji kino)
pies vychovu &t (televize a pozii pocitac se stava teti babékou”, ktera
dokaze dit zaujmout a na chvili k sébpfipoutat), politické a spétbni
rozhodovani (fedvolebni a komeéni reklamni kampg, naph volnéhocasu
az po nabidku partnerského Zivotagikiych situacich osattosti, v nemoci
a stdi. Média poskytuji kontakt s blizkym i vzdalenymémm, gedvadji
chovani v novych i rnicich se spotenskych rolich. Nejen svymi obsahy,
ale svou samotnou existenci owliyi nas kazdodenni Zivot. Média nas
provazeji na kazdém kroku. Mira mediatizace - tguigstoupeni Zivota
spole&nosti i jednotlivce médii - jeiejm¢ nejvySSi za celou dobu existence

éloveéka.

Hes vSechna negativa maji média také pozitivni aliposlani v naSem
swté. Lidska komunikace je bez podpory technickych zésp vyrazs
omezena ¥ase a prostoru. Média umagi c¢lovéku prekonavat velkeé
prostorové vzdalenosti (v tomto smyslu je mobileieton jen dokonalejSi
variantou posla nebo postovniho holuba),ifjzaet zachovavat sdeni v ¢ase.

Moznost gekonavat velké vzdalenosti a uchovavalesdi je tak samaejmou,



Ze jeji pipadné oslabenti selhani chpeme jako ztratu (coz dokazuje
napiklad reakce na vypadky siti mobilnich telefpmelibost vyvolavana
zmeénou televizniho programu, zmatekispbeny nedodanim novin). Média
mohou nahradit spatenskécinnosti a spoléenské instituce a tim énit jejich
povahu. Realné lidské aktivity nahrazuje kontakhédii (nap. détskou hru
nahrazuje hra na piaci). Jiz povazujeme za sanfepmost, ze p fizeni
automobilu poslouchame radio, Ze cestou do pradebasem, metrem
¢i tramvaji ¢teme noviny acasopisy, na televizi se divameii pvecefi

a Zze do divadla nam i®e kkEhem pedstaveni fijit SMS o vysledku
sportovniho utkani. Média také vyznagnrstupuji napiklad do ekonomického
Zivota spolénosti. Nabizeji znamé mnozstvi pracovnich mist a poskytu;ji
ponerné velkému pétu lidi vydélek. DalSim kladnym znakem je i skutest,
Ze média fspivaji k posilovani mezilidskych kontdktnabidkou témat
a podritt ke konverzaci, vytvi&ji srozumitelné pole odkazkteré gemenuje
negehlednou a nejednozér@ou realitu ve znameé, srozumitelné predt.

(Jirak, in www.rvp.cz, 2005)

3 MEDIALNI VYCHOVA

Zivot v sodasné moderni spaleosti je neodmyslitebhsvazan s masovymi
médii. S nadsazkou lzéci, Ze to, co o sité vime, nam zprogtdkovala pra¥
média. Jejich existence vnaSi do Zivota spwsti novy masivni rozem
komunikace, tzv. medializaci. Stale vice spelesky vyznamnych
komunikanich aktivit (ekonomické, politické, o&eove, zabavni i ueckeé)
se odehravéa prasdnictvim meédii, s jejich aktivnicasti. Podstata, fio¢h
a disledky této aktivni &asti nejsou na prvni pohledeimé, a je tedy stale
dulezit&jSi usilovat o pochopeni jednani masovych meditledd, ktera jsou

meédii nabizena, majiuznorody charakter, vyzmnajici se velmi osobitym



vztahem Kk firodni isocialni realit ajsou vytvéena s odliSnymi zaény.
Spravné vyhodnocenidhto sdleni vyZaduje znmou pfhpravu. Je nutné
na ré¢ pohlizet ze dvou hledisek: z hlediska 2Zémjejich vzniku (informovat,
preswdcéit, manipulovat, pobavit) a z hlediska jejich vatak reali¢ (vécna
spravnost, logicka argumenitd stavba, hodnotova platnosf)ovék se tak i
orientovat se alespiozakladnim zfisobem ve sst¢ médii, v jeho vnitnich
zakonitostech, rize si nejen vybudovat &itou sebeobranuipd bezvyhradnou
davérou medialnimu s#leni, ale nati se s médii pracovat tak, aby mu byla
k uzitku. O to se pokousi ,Medialni vychova"“, ktexglikuje poznatky z teorie
medialnich studii a vyzkuinmédii na praktickou fipravu gedevsim mladych

generaci.

Je teba upozornit na chybnou definici pojmu mediakghovy. Medialni
vychova neni naukou o tvafbmediélniho obsahu, ale naukou o tom, jak
obsahu sprawnrozunet. Jejim cilem je upozornit na zakladni postupyileyt
jakych se v médiich uziva. Medialni vychova byglanukazat, co vSechno
ovliviiuje vysledné s#eni a kwvili ¢emu neniZze byt nikdy stoprocenn
objektivni.

3.1 Medialni gramotnost

Micienka, Jirak (2006, strana 12) definuji medial@ingotnost jako ,soubor
poznatki adovednosti pe&gbnych pro orientaci v malo ighledné
a neptihledre strukturované nabidce mediélnich prodykkteré vytvéeji
prostedi, v #mz se sotasny ¢lovék pohybuje. To znamena, Ze medialni

gramotnost je tviena:

a) poznatky najedné stranpottebnymi pro ziskani kritického

odstupu od médii, na druhé sttammoziujicimi maximalni



vyuziti potencialu médii jako zdroje informaci, ktrd zabavy,
aktivniho naplani volnéhocasu apod.

b) dovednostmi dovolujicimi a usnagicimi tento kriticky odstup

i maximalni kontroly vlastniho vyuzivani médii.”

Medialni gramotnost byva také definovana jadérie komunikénich
kompetenci, které zahrnuji schopnost vyhledavad]yaovat, hodnotit a dale
piedavat informace v ndjzrejSich formatech. Nezalezi na tom, zda se jedna
o informace v ti&né, elektronické nebo digitalni podobi zda je ziskavame

Z novin, rozhlasu, televize nebo internetu.

Mediélni gramotnost zahrnuje:

- zakladni poznatky o fungovani médii (vlivu vlastwic vyrobnich

postupech apod.),

- zakladni poznatky o spalenské roli médii v minulosti a séasnosti,

- propojeni poznatk o spoleénosti a jejim politickém a socialnim

uspdadani s poznatky z historie, uziti mateho jazyka apod.,

- znalost mediélnich produktjejich uspdadani a pravidelnosti (Zanrové
typy, stereotypizace, zaujatost). Zejména se jedséhopnost it typ
nabizenych sdeni, posoudit jejich &ohodnost a vyhodnotit jejich

komunika&ni zansér.

V dnesni dob je prakticky vylodené osvojeni si medialni gramotnosti
spontans, intuitivné, bez systematizace ziskavanych pozhathejich

ovéiovani a rozvijeni. Na dosazZeni této kompetengeosdi tradéni oblasti



vzaklavani (jazyk a jazykova komunikacejgrava k obanstvi, djepis apod.),
a také specializované vychavmzdélavaci aktivity jako jemedialni vychova.
(Micienka, Jirdk, 2006)

3.2 Vyvoj medialni vychovy

Historie medialni vychovy spada do drubétihy 17. stoleti, kdy Zil Jan
Amos Komensky. Povazoval noviny za vyznamny zdmjcpni a pemyslel
o jejich vyuziti ve Skole. Ve svém dile (Skola pafitka) vyzadoval, abyteni
novin bylo z&azeno do vyuky. Zaroviebyl prvnim autorem, ktery se pokusil
o vyklad role médii ve spalaosti.

D¢jiny medialni pedagogiky se vSakcémaaji paitat od nastupu masovych
médii ve druhé polovin19. stoleti. Prvni medialni pedagogika, jenz kiani
spolu s nastupemédhto médii, byla svym zaffenim spiSe ,ochrannd“
a orientovala se na obrantijpmce, pedevsim &ti a mladeze, ijed ohroZzenim
jejich mravi a moréalky. Medialni pedagogové formulovali své rprteorie
upozonujici na negativni rysy médii. 8dvacim prosiedkim, zejmeéna filmu,
pedagogové Wwjtali, Zze vytvdi fikéni swt, jenZz je v rozporu se skuteosti,
Ze masova zabava vede k rozpadu kulturnich &pogkych hodnot a Zetrke
piedevsim v dtském divakovi vzbuzovat agresivitu. V dollruhé sétové
valky se média stali, zvl&St Némecku, nastrojem ideologie. Masova média
plnila jediny cil a tim byla vychova ¥gjnosti k divéie v nastolenou politickou
moc a jeji ideje. (Bina, 2005)

Hlavni impulsy pro rozvoj medialni vychovy sbjevily po druhé sitove
vélce. V prvérak to byla snaha vyrovnat se se Spatnou zkuSenwos&ds
a usgchem goebbelsovské propagandy v meziréden a valeném obdobi.

BéZnou sodasti vyuky matiského jazyka se statteni novin a rozbory zprav.



Vyznam mediélni vychovy proémeckou spolkénost dokladad téz bohata
tradice medialni pedagogiky jako samostatného qbjem# rozviji metody
medialni vychovy avede vyzkum meédii, zgeny zejména na vliv médii

na psychiku a chovantd a dospivajicich.

DalSim podétem pro rozvoj medialni vychovy byla komercializaoédii
(zvlaSe televize) v 50. a 60. letech v USA a pronikanio téiomercializace
do evropského prastidi od sklonku 70. let. Americké vyzkumy odhalily,
Ze nastupujici generacgld stale ¥tSi potize rozeznat v televiznim vysilani
zpravodajskou informaci od reklamnihoékhi. To byl zaer, ktery @imél
rodice k vyvijeni tlaku na Skoly, aby Upravou obsahu kyytomuto trendu
celily. V Evropé nebyla az do sklonku 70.let komercializace teleiio
vysilani zdaleka tak silnd (diky monopolu statnécheejnopravnich médii),
atak se zde rozvijela mediélni vychova pomaleji.rdte 1989 posilil trend
ke komercializaci medialni produkce. Vzrostkpbobav spojenych didledky
masivni medialni produkce: rigt nasilnych obsdi popirani skterych tabu
(zvlast sexualnich), rozvoj interaktivnich meédii @@aca, pasitacovych her,
pienosnych fehravat apod.). S fibyvajicimi obavami rostl také poZzadavek
medialni vychovy ve &Sin¢ zemi s¥ta. Dnes Ize najit medialni vychovu jako
souwast vSeobecného wvddvani v USA, Africe, Asii (¢etne Australie,
Oceanie a Noveho Zélandu) a v EwofMicienka, Jirak, 2006)

3.3 Sowasny stav medialni vychovy na Skolach

AZ do 90. let 20. stoleti se medialni pedagmgirozvijela pedevsim
v zapadni Evrop a remecky mluvicich zemich, v nichz se média po druhé
swtove valce vyvijela v liberalnim prdasdi. V dnesSni dab zaziva ceska
medialni scéna jeden ze svych vr@hofjenz se projevuje kro#njiného
diskusemi o viejnopravnostici praniku tzv. reality show ddéeskych medii.



Nastava doba, kdy je geba se natit analyzovat, co nAm médiaji, nikoliv
je jen pasiva sledovat. Witelé a Zaci jsou zakladni cilovou skupinou, medial
pedagogika se vSak né#e vyhnout ani dalSim socialnim skupinam,

nag. seniofim, lidem s nizSim vz#danim apod.

3.3.1 Medialni vychova a Rdmcovy vzélavaci program

V sodasné dob je medialni vychova Zazena jako pifezové téma
do Rdmcového vzthvaciho programu (RVP), ktery vydal Vyzkumny Ustav
pedagogicky v Praze. V RVP je medialni vychova mata do vychovy

k ob¢anstvi, k jazykové a literarniygrraw a historii, a také k biologiilovéka.

.Prirezové téma Medialni vychova v zakladnim &adani nabizi
elementarni poznatky a dovednosti tykajici se nteidiéomunikace a prace
s médii. Média a komunikacergustavuji velmi vyznamny zdroj zkuSenosti,
proZitki a poznatl pro stale ¥tSi okruh pijemai. Pro uplaténi jednotlivce
ve spolénosti je dilezité ungt zpracovat, vyhodnotit a vyuzit pody, které
piichazeji z okolniho sa, coz vyzaduje staleétsi schopnost zpracovat,

vyhodnotit a vyuZzit podfty prichazejici z meédii.” (RVP, 2005, str.102)

Mediélni vychova je zagrena na soustavné vytehi kritického odstupu
od medialnich sileni a na schopnost interpretovat medialrdiesd z hlediska
jeho inform&ni kvality. Propojeni se vzthvaci oblasti Jazyk a jazykova
komunikace se tykaipdevSim vnimani mluveného a psaného projevu, jeho
stavby, nejiizr¢jSich typi obsali a uplatovani vyrazovych prostdki.
Medialni vychova ma vést ke schopnosti vyuzit jaxgkiné poznatky
pii rozvoji  kritického c¢teni texti. Diky propojeni oblasti inforntai
a komunik&ni technologie se Zak n&uvyuZivat tiSénych i digitalnich
dokument jako zdrofi informaci. Ve vyuce histori& dejepisu nmize medialni



vychova poskytnout Zdikn poznatky o souvislostech mezi vyvojem médii
a vyvojem modernich spaleosti.

RVP (2005, strana 103) uvadi tyttinpsy pitifezového tématu k rozvoji

osobnosti zaka:

a) ,V oblasti vdomosti, dovednosti a schopnostiipzové téma:

- prispiva ke schopnosti U8 a samostath se zapojit do medialni

komunikace,

- umo#iuje rozvijet schopnost analytickéhofigiupu k medialnim

obsaliim a kritického odstupu od nich,

- umoziuje pochopeni adila strategii vybranych medialnich ob&ah

- vede k osvojeni si z&kladnich pringipzniku vyznamnych medialnich
obsalii (zvl. zpravodajskych),

- Vvytvaii predstavu oroli médii v kazdodennim Ziotv regionu
(v lokalite),

- rozviji komunik&ni schopnost, zvlaSt pii verejném vystupovani

a stylizaci psaného a mluveného textu,

- prispiva k vyuzivani vlastnich schopnosti v tymowécpr

- prispiva ke schopnostifipiasobit vlastnicinnost potebam a cilm

tymu.



b) V oblasti postdj a hodnot pifezové téma:

- rozviji citlivost Mici stereotyim v obsahu médii i Zgobu zpracovani

medialnich séeni,

- vede k u¢domovani si hodnoty vlastniho Zivota (zvtagblnéhocasu)

a odpo¥dnosti za jeho napémi,

- napomaha k wdomeni si moznosti svobodného vyjé@mhi viastnich
postoji a odpo¥dnosti za zpisob jeho formulovani a prezentace.”

3.4 Puadorys medialni vychovy

Problematiku fungovani, obsalvliva a role ve spotsosti médii je mozné

shrnout do &kolika bodi, jenZ gedstavuji zakladnitgmorys medialni vychovy:

a) Swt v médiich nemusi byt vzdy realnou ,kopii skirtesti“.
Scleni v médiich jsou vysledkem stanovenych vyrobnich
proces.. Zakladnimi procesy jsou zjednoduSeni, zeéstmi,
vytiidéni a podizeni jakému @elu. Usely mohou byt #izné

a nejsou vzdyizjmé na prvni pohled.

b) Prijemci jsou aktivni uzivatelé, kitesi vybiraji, co z medialni
nabidky pouziji. Média se snazi tento #ybovlivnit tim,

Ze nabizeji obsahyipatelné pro velky péet lidi.

c) Média se podileji nauti@ni veejného (politického
a kulturniho) Zivota, poméhaji naplnit volnyas lidi

a spoluvytvéeji jejich Zivotni styl.



d) Média nabizeji izné druhy obsah (od zpravodajstvi ies
casopisy az po televizni serialy), které maji temten
se opakovat avytvat si  zasobu vlastnich jazykovych

prostedki.

e) Média jsou socialni instituci, ktera ma svou stuakt své djiny

a sva stanovena pravidla fungovani. {inka, Jirak, 2006)

vvvvv

s videokameroudi nahrat rozhovor, ale aby bezpé poznali, do jaké miry byl
rozhovor, ktery nai®l nékdo jiny, réjak upraven, a kdytistal v nezninéné
podol, resp. do jaké miry mohou Zadiwdiovat tomu, co v rozhovoru vidi

¢i slysi.
3.5 Metodika a napli medialni vychovy

Medialni vychova na drovni zakladniho ®t&vani obsahuje zakladni
poznatky a dovednosti, které se tykaji médii a @eadi komunikace.
Tematické okruhy mediélni vychovy gkeni na okruhy receptivnickinnosti
(tj. kriticka interpretace existujicich médii) aduktivnich¢innosti (tj. vlastni
medialni produkce). Oba postupy se mohou vzajedophovat a smovat
k dosazeni vychovnych a wdévacich cii. To znamena, Ze hlavni cile
medialni vychovy je mozné naplnit jak receptivnitak produktivnim

piistupem.



Prostednictvimreceptivnich ¢innosti se Zaci nati 1épe nakladat s projevy

medialni produkce. Jedna se zejména odiytoosti:

- kritické ¢teni, poslouchani a pozorovani medialnickesd
(utvaeni kritického pistupu ke zpravodajstvi a reklamrozliSovani
zdbavnich prvik ve sdleni od informativnich a spalensky
vyznamnych, chapani podstaty medialnihélesad, objasiovani jeho

cila a pravidel),

- vyswtleni vztahu medialnich skkni a reality
(raizné typy sdleni, jejich rozliSovani a jejich funkce, rozdil mie
reklamou a zpravou, identifikace spidasky vyznamnych hodnot
vtextu azjednoduSeni medialnich ¢lethi, opakované uZzivani

prostedki nag. ve zpravodajstvi, reklaim zabaw),

- sledovani stavby medialnichebehi
principy usp#adani a sestavovani zpravodajstvi a jejich iddaiife,
pozitivni principy (vyznam a uZzitaeost), giklady stavby a usgadani

medialnich séeni (nagiklad vcasopisech proddi),

- vnimani autora mediélnich&dni
(vybér a kombinace slov, obrdaza zvuki z hlediska zawru

a hodnotoveho vyznamu),

- sledovani vlivu a fungovani médii ve spmlesti
(faktory ovliviiujici média, zpsoby financovani meédii, vliv médii
na kazdodenni Zivot, spéleost a kulturu, role filmu a televize v Ziot
dgati),



Produktivni ¢innosti se vztahuji na vyt¥éni jednoduchych medialnich

skleni a sestavovani vlastni medialni produkce. Jedr@atytasinnosti:

- prace ve Skolnim médidqsopise, rozhlase, internetové strance, blogu)

(komunikace a spoluprace v tymu),

- priprava vlastnichifspivka
(vybér vyrazovych prosedki pro tvorbu vhodnych steni),

- Uprava texi urcenych ke zviejreni (redigovani gspivki),

- reprezentace Skolniho média ndejeosti.

3.6 Metody medialni vychovy

Metody pouZzivanéipvyuce medialni vychovy vychazigdevsim z metod
interaktivni vyuky. Mgtienka, Jirak (2006, strana 18) uvadi tyto zakladni

metody:

»LAnalyza textu (ukazky)

Metoda je zaloZena na analyzgakého konkrétniho textwl@nku, zpravy)
nebo ukazky (reklamy, zpravodajskeé relace apodeiieVzaky k samostatnému
piemysleni a fedevsim k diskusi aiznych pohledech na stejny material.
Vhodnou ponickou @i takové analyze jsou pracovni listy, ve kterych
naleznou zaci otazkyi voditka, ¢eho si maji vS§imat a najaké aspekty se

Zamefit.



Prace v malych skupinkach

Aktivity malych skupin umaiji Zzakim rozvijet jejich dovednosti
spoluprace i dalSiudezité socialni dovednosti. Tyto aktivity jim mohaoaké
pomoci nadit se konfrontovat rozdilné nazory <€iwse pravidim spoluprace
a rozvijet vlastni komunikai dovednosti, vnimat spd@e rozdilné nazory

a naopak hledat cesty&Seni problérin

Diskuse
Z4aci se & rozhodovat, zaujimat stanoviska, obhajovat sastal nazory
a [ijimat za & odpowdnost. Osvojuji si ale i socialni dovednosti — goiust

empatie, zvladani konfliliti ptijimani kompromis.

Strukturovana diskuse(deliberace)

Hedstavuje formu diskuse, ve kteréitel postupuje podle stanoveného
scenée. Jako jeji zaklad slouzi vychozi text §akém kontroverznim tématu.
Zaci vyhledavaji argumenty pro a proti a prezenijostatnim. Na z&v se

snazi shodnout se v diskusi na spojeh za¢rech.

Brainstorming

Podporuje zaky, aby pouzivali svouegstavivost a kreativitu. Pomaha
nalézt reSeni velkého mnozstvi néprejSich probléni. Metoda spoéiva
ve volném prezentovani nigagostehi a asociaci kigdnesenému problému
nebo pojmu. Napadycitel ani Z4ci nehodnoti, pouze se zapisuji. Naz&e

o napadech diskutuje, vyhodnocuji s&ita shrnuiji.

Skalovani(nazorova Skéala)
Metoda vhodnéaipdiskusi o kontroverznich tématech. Zaci se vazingmi
S postoji nebo iistupy ostatnich ke sporné otazce. Jejich Ukolemyjédiit

svij postoj umistnim do mista na Skale, které se nejvice bliziheflastnimu



nazoru. Pro tuto metodu jsou vhodna kontroverzmiaté, jez se vyzia;ji

protikladnymi (extrémnimi) pozicemi.

Hrani roli

V této metod Zaci gemysleji a jednaji v denych rolich a hraji konkrétni
situace vztahujici se k probiranému tématu. TinseZprakticky ztotozni s roli,
kterou hraji, di se gemysleni v ,Kizi druhého* a empatii, hledaji podklady
pro argumenty postavy, kterou hbigha sami ve skutaosti nechapali. Hrani
roli umoziuje rozvijeni pedstavivosti a kritického mysSleni, podporuje

vyjadrovani ndzal a pomaha rozvijeni empatie.

Volné psani

Metoda zaloZena na uva@imi mysSlenek. Tato aktivita rozviji vyjémvaci
schopnosti, umailje lepSi pochopeni souvislostéi komplikovanosti
popisovaného pojmu. Z&aci pidi po vymezenou dobuostat® myslenky,
které se jim vybavuji v souvislosti se zadanym t&ma Formuluji je

do celych ¥t.”
3.7 Role Wwitele v medialni vychow

Vliv witele na di¢ je zpravidla mnohem slabSi nez vliv rodiny. EXistu
vSak gipady, kdy vynikajici &itel ,pfrermize” i velmi nepiznivé rodinné
prostedi. Takového titele pak di¢ miluje, vidi v rem suij vzor a vzpominéa
na rg cely zivot. Uloha ditele ve vycho¥ je i pfi pramérném vykonu
obrovska, nehd kazdy den ovlisiuje velky pdcet zaki. Totéz plati
pro vychovu k rozumnému uzivani médiii fedialni vycho¥¢ mize itel
vyuzit mnoho napagd zpisohi a postup, jak Zaky zasgtit do swta médii.
MuZe vyuZzit gkteré z nasledujicich rad:



Zan¥fit se na to, aby Zaci byli schopni orientovat seapla¥
informaci, které média vysilaji ze vSech stranagiti se je sprava

vyuZivat.

Premyslet o tom, jak Zadit tizna média a medialni obsahy do vyuky
svého pednttu, aby se mediélni vychova nestala pouze doménou

jednohoci dvou vyuwovacich pedneta nebo jednorazovym projektem.

Vychazet ze zkuSenosti Zak hovdit s nimi o tom, co vidly, cetly
nebo slySely. Tim se rozviji jejich jazykové schogti a podporuje
kriticnost. Snazit se odhalit lez vdtya ukazovat rozdily mezi Kgm

a ungnim.

Srovnavat medialni produkty s realitou. \€alch filmech se&astokrat
piedvadji naprosto nerealné soubojgikbadem niize byt hrdina, ktery
po rekolika uderech, které by ve skatmstic¢lovéka zabily nebo aspio
vazre zranily, vstane a bojuje dal.¢Bky divak zde ztraci afitko
amiZze dokonce podcenit i zdvaZznost vlastniho nasilngumani.
Ucitel by tedy mél hovait s Zdky o tom, jaké triky se pouZivaji
pii nat&eni. Deti, které dovedou odhalit filmové triky akich pdadi,

maji jakési ,protilatky”, a nedaji se tak snadnmstit tim, co vidi.

Opatrre hodnotit odpowdi zaki, predevSim u témat, ktera se
pro vyjadeni negativniho postoje nabizeji (nasili v médiickality
show apod.). W¢i pornografii je nejlepsi zbrani vyjad pohrdani
humornym ténem a Zdaznit o kolik £zSi a drazsi je vytwd umélecké

dilo nebo i jen sluSnou zabavu.

Zapojit zaky do tvorby meédii. iPtvorb¢ Skolnihocasopisu, fpadré

vysilani Skolniho rozhlasu ziskajfeplstavu o tom, jak média funguji



a co vSechno ovliwje podobu mediélnich vystiipDobrym ginosem
pro medialni vychovu je také ,ziva ukazka“ medigprace, & uz
ve forme exkurze do medialnich instituci, tak nayst novinde,

redaktoraii jinych odborniki ptimo ve vyuce.

- Zfidit videotéku s kazetami pro Siroké&kwvé rozgti, ze které se budou
pujcovat dtem i rodéum kvalitni kazety. Uitel by ji vSak ngl
vyuZivat pouze tam, kde je to fulik. Ve Skolach se rozmohlo uzivani
obrazovky jako ,suplenta“. Také v mé&kych Skolach &kdy televize

nahrazuje hru nebo jiné za&stnani, které byva pro pedagoga

viN s

- Priznat se, pokud ditel zjisti, Ze Zaci maji se&kterymi medialnim

technologiemi ¥tSi zkuSenosti on sam.

3.7.1 Ukazka vyucovaci hodiny

Téma vywovaci hodiny: Co sledovat v televizi

Cil vyucovaci hodiny:
Zaci by neli ziskat fredstavu o tom, jak se vyttigprogramova schémata.si
by pfemyslet, pr¢ jsou zd#azovany wuité pdaady v utitych c¢asech

a porozundt, jak souvisi cilova skupinaditého pdadu se z@azenim reklamy.

Casové rozvrzeni:

1 -2 vywovaci hodiny

Pomicky:

Pracovni list, televizni program



1. Uvod
Organizace:
- prace v lavicich

- diskuse na koberci

Kazdy zak obdrzi kopii televizniho programujeden den. Ukolem zak
bude zvazit svétasové moznosti, své krouzky a jiné zaliby a aktivit
a rozhodnout, jaky jeden fad by vtento den sledovaly. Vybranyiad
zakrouzkuji. Poté Zaci jednottivprezentuji s vybér a spoléné o nim

diskutuji.

2. Co sledovat v televizi
Organizace:
- VyuZiti prostoru celé&idy

- vyhodnoceni na koberci

WKitel zahdji tutocast kratkym vykladem. Zaazni, Ze kazdy program ma
svou cilovou skupinu, pro kterou je zajimavy a &tgr uten. Ri vytvareni
programu je tedy nutné zvazit, kdy je ktera cilskapina pitomna u televize.
Jedire v ten spravnytas miZe ukity porad svou skupinu oslovit (napneni
vhodné vysilat pohadku proétd pozc vecer, kdyZz uz spi, nebo naopak

aspEsny film ve vSedni den dopoledne, kdyZ jsou dbspzanestnani apod.).

WKitel rozceli Zaky do skupin poréch. Zastupce kazdé skupiny si vysoluje

jednu z nasledujicich cilovych skupin, kterou bjed® skupina reprezentovat.

1. matky na matieské dovolené (s&timi mezi 1. — 3. rokemgku)
2. lidé v dichodu (nad 60 let)
3. otcoveé (30 — 40 let)



Kazda skupina obdrzi pracovni list. Namnjsou otazky a ukoly, na které
bude skupina odpovidat. Jejich prvnim Ukolem jeZzovat o cilové skupih
kterou reprezentuji (napco la, jaké ma zajmy a jak se jejich skupina
chova). Poté napisi své mysSlenky do pracovnich. lisajdou zde nagklad
otazky typu: ,,Co dla cilova skupina &em celého den?”, ,Napisté porady,
které cilova skupina sleduje!*. Zaci si také rozthya napisi odposd’
na otazku: ,Jakéfit vyrobky by mohly vaSi cilovou skupinu zajimat?”
Po vypracovani ukolu, prezentuji jednotlivé skupswé vysledky ostatnim

spoluzakm.

3. Kam paitti reklama
Organizace:
- préace v lavicich

- prace v kruhu na koberci — formou hry

Witel zakim vyswtli, jak zavisi zé&azeni reklamniho spotu se sledovanosti
pofadu utitou cilovou skupinou. Nafklad mize uvést, Ze reklamni spot
na détskou panenkuwi auticko bude zgazen do vysilani proétd a nikoliv
do hlavniho vysiladtasu (tj. od 20.00 hodin).

Zéaci se rozdli do stejnych ficlennych skupin. Kazda skupina dostane
televizni program. Jejich ukolem bude rozhodnoatnkzd@adi reklamni spoty
na ti vyrobky, které uvedli do pracovniho listu, z hidd nejétSiho zajmu

o e jejich cilovou skupinou. Sy vybér odivodni.

Z&ci utvei kruh a posadi se na koberecitdl ma gipravené kartiky
s iznymi vyrobky a sluzbami (n&p hraky, zdravé potraviny, |éky
na nemocné klouby, étské pleny, stavebni sfemi, sluzby bank apod.).

Ukazuje karttky zakim. Zaci maji za Ukol najit nejvhodgi ¢as nebo piad



pro vysilani reklam na tyto vyrobky nebo sluzbyrdde se snazi definovat

cilovou skupinu zakaznik pro kterou je vyrobek gen.

4. Diskuse
Organizace:

- préce v lavicich

WKitel spole&né s zaky zhodnoti zév celé vywovaci hodiny (pop dvou
vyucovacich hodin). Zamysli se nauihtito otazkami:

- Co jsme se dnes néli?

- Co mizemefici o televiznim programu?

- Jak nas ovliiuje televizni reklama?

- Jak vliv ma zegazovani prografnna zgsob naseho zivota?
3.8 Medialni vychova v rodiné

Krome witele, ktery na &i pasobi v ramci medialni vychovy, jsou to také
rodice, kt&gi by meéli ukazat svym é&tem, jak mocna meédia dokazi byt. Rrav
s nimi travi @ti hodrg svého volnéhatasu. Jestlize rode nech¥ji, aby se
jejich dgti ,utopily* v zaplaw sctleni, ktera média degnprodukuji, musi je
s médii seznamit a musi je ®#w nich gremyslet.Cim diive zjisti, jak snadno
lze manipulovat obrazem i slovem, tindt&i bude Sance, Ze dokazi odlisit
vlastni nazor od nazoruigkladaného meédii. Otazkou ovSemstAva, jak
to ucklat. Vypnout televizi, prodat radio agstat chodit do kina? To by byla
chyba. PestoZze ndm média nabizi zkresleny obraz okolniti@a sjgou pro nas

zdrojem informaci i zabavy.



PavelRi¢an a Drahomira Pithartova (1995) uvadkaiik cennych rad, jak

se podilet na mediélni vychév rodire.

- Urgit soke i détem maximalni peet hodin, ktery tydé stravite
sledovanim televize. Optimalni doba je dé&tiphodin tydré. Deset
hodin je limit pro dosgého. Patnact hodin Ize jen vyjit@ prekrait
v dok& nemoci nebo za jinych miné@dnych okolnosti. Batolat ddi tet
je vhodné ,pustit* jen kazdodennidarnicek. RedSkolakm pridame

navic pohadku a snimky zipdy.

- Ugit déti vybirat televizni programCastou chybou zapnout televizor,
kdyZz zrovna mame cliuse divat. Zapnuty televizorugobi jako
magnet, i Spatny gad nas &im zaujme. Jei¢ba naplanovat séb
a do jistého ¥ku i dktem, co se bude sledovat.

- Ucit déti vypinat nevhodny pad. Jestlize pad nesplni jejich
ocekavani, jeieba se & odpoutat a televizor vypnout.

- Vybirat vhodné péitacové hry. Ri nékterych hrach seda zdbavnou
formou W&i pracovat s p&itacem i ne¥domky roz&iuje své znalosti
(nag. didaktické hry). Rode vSak musi dat pozor na to, abyipat
ditéti nenahradil kamarada.

- Nenechavat se omezovat zapnutym televizorem vuesia
v dalkovém autobuse, v letadle apod. &auléti protestovat a Zadat

0 vypnuti.

- Koupit video¢i DVD prehravé. Vypujcéovat si kazety (nebo DVD),
které jsou pro &i vhodné. Velké mnoZstvi padi Ize nahrat z televize

,d0 zasoby“, vyndnovat nahravky se zndmymi atd.



Koupit nebo si obas vypijcit videokameru a naiit s ni dti zachazet.
Tato ¢innost obsahuje psychologicky podtextétDse geswddi,
Ze televizni obrazovka nggastavuje ,vysSSi s¥*, Ze ony samy mohou

uréovat, co na ni bude.

Zakazovat nevhodné paxdly, vytvaet si autoritu. Skutaa rodtovska
autorita je hlavni podminkou smého vyeSeni vztahu rode versus
dit¢ versus obrazovka. Ritmusi pochopit, Zze pokud mu rodi
nedovoli divat se na ¢&ity televizni pdad, maji ktomu své dobré

davody.

Nejmensi dti nenechavatied obrazovkou samotné.

Hned po sko&eni ukitého pdadu si 0 Bm s dittem povidat, vypradt,

co jsme vidli. Rozhovor, mimo jiné, obohacuje slovni projetedi

Obk¢as se s&mi podivat i na dobrou rodinnou podivanou jakoujso
nekyové filmy ugené dosplym. Skolni, dokonce i f@d3kolni @ti
n¢kdy takové filmy velmi rady sledujitpstoZze nerozudi dgji jako
celku. Rodte jim neznamé jevy vysHli, ¢imz se posiluje rodinna

pospolitost.



3.9 Aktualni porady s pozitivnim vlivem na dti

a mladez

CESKA TELEVIZE

Ceska televize je z pravniho hlediska povinngazavat do vysilani gady
pro dti a mlddez. V satasné dob jsou aktudlni tyto p@dy s pozitivnim

vlivem na dti a mladez.

« Angli¢tina pro nejmensi —&tkky jazykovy kurz

+ Bludist — sou¢zni paad

« Byl jednou jeden objevitel — Francouzsky animovaesial

« Byl jednou jeden...vynalezce — Francouzsky animg\samial

« Exit 316 — magazin pro mladez

« Hiiste¢ 7 — zend pohadek

« Kosticky — détska encyklopedie s klaunem a pékaimi

« Kouzelna Skolka - pohadky a povidani pro nejmensi

« Medulza — hudebni hitparada

« Navstvav ZOO

« Odhalené souvislosti — témata ze Skolni biologiséddo souvislosti
S nejno¥jSimi vyzkumy ¥deckych pracovis

« Pétka od Zellera — hudebni hitparada,

« Pomahejme si — pad o @tech, které pdebuji pomoc

« Sezame, otdvse Il — vzalavaci serial pro &i

. Sikulové — tveivy porad

« Tykadlo — diskusni pad

« Véda je zabava Il — Australsky nay cyklus

« V&iiS si? — sow¥ni paad

« Videoatlas naSifjrody — @irodopisny serial



« Z&hady Toma Wizarda — cyklus vypré&skou minulosti pIné tajemstvi
a vzrusujiciho dobrodruZzstvi!

« Zpivanky

Kosti¢ky - hrava encyklopedie pro gredskolni déti

Kostk#& je barevny klaun, ktery provazétdsvétem dosplych pomoci her,
pisncek, fikadel a dtské fantazie. Bti se dozvidaji fadu informaci,
nap. ofemeslech, ekologii, materialech, #atech, rostlindch, zakladech

spol&enského chovéni, dopravnich pravidlech, apod.

Moudronos — hrava encyklopedie pro &ti Skolniho véku

Volné pokr&ovani Kosttek, oblibeného seridlustd z matéskych Skolek.
Parad nabizi to, co v uzéeném prostoru debny itel nemiZze - cestovat
prostorem acasem. Klade @taz na mezifednetové vztahy a souvislosti.
Moudronos je klaun, ktery beretd z prvnich az iietich tid na fizné cesty

spojené se zkouSenim, hledanim a objevovagiimho nového.

Angli¢tina pro nejmensi

Zaklady angtitiny s papouskem a dalSimi animovanymi posteaini.
Zaklad kazdéeho dilu kombinovaného kurzu Aéghia pro nejmensi, ktery
je uken pedevsSim dtem, tvdi kresleny seridl z produkce BBC English
.,Muzzy in Gondoland”. V pohadkové zemi seétidsetkdvaji s postaskou
Velkého Muzzyho, s kralem, kralovnou, princeznoahradnikem a dalSimi

hrdiny, ktei pribéh provazi.

Bludisté

Dynamicka, ¥ddomostni a zabavna sénatnejen pro ,teenageryV, niz dw
soutzni druzstva prokazuji své znalosti, Sikovnostrabibst a smysl
pro humor v recesistickych a @akch disciplinach. Cilem sat#niho druzstva

je vyluseni tajenky a poté boj o ceny.



EXIT 316
Magazin pro mladez
Planetu Zemi navstivili dva adéidti novin&i, ktefi maji za ukol pipravit

pro nebeskou televizi reportaz o ziw@ozemskych lidi.

HFisté 7

Histe 7 je jednim z nejmladSich komponovanychigui Ceské televize.
Jedna se o pasmo pohadek a sepaéb celou rodinu! HSt¢ 7 je nekonénym
hracim prostorem, mistem pro zédbavu vSeho druhstemik setkavani (holky
i kluci, unlci, sportovci i ¥dci). Déti se zde setkavaji se svymi oblibenymi

plySovymi kamaradyia Hele.

Kouzelna Skolka

Kouzelna Skolka je inspirativnim jaalem pro &ti predSkolniho ku.
Duraz je kladen na jemnost, ,hladivost” gedevSim srozumitelnost nejmensim
divakim (3-6 let). Cilem piadu je dti zaujmout, navazat s nimi dialog
a povidat si o ¢, ktery vidi kolem sebe, seznamovat je se zakladnim
etickymi hodnotami aiftom jim nebrat dtstvi. Pomoci her v nich rozvijet
jejich fantazii. P#ad je doplén dwma az temi pohadkami, z nichz jedna
je vzdy zahrardini provenience a druha z tradi ¢eské skoly. Pi@d je vysilan

ctyrikrat tydre.

Meduza
Jde o hitparadu domacich a zahfaich Klipi. Divaci mohou hlasovat
prostednictvim telefonu nebo internetu. Mohou se takdilpb na vysilani

Zivymi vstupy do ptadu pomoci telefonu.

Superpomerar
Dvacet Sest minut reportdzi o Zivotnim styhdrenalinovych sportech,

novych technologiich, akcich, osobnostechésitbstech apod. Rad je uten



starSim dtem. Za novymi napady a hosty vyjizdi tym SuperPamie
do riznych koud Ceska.

Pomahejme si

Pdad o @tech, které pdebuji pomoc a csth, ktei jim pomahaji. Zakladni
smysl pdadu spoivA vintegraci handicapovanych a zdravychsti,d
v posilovani vyznamu vzajemné pomoci a v nalézéseni probléiin vSech
déti. Daraz je kladen nato, aby seftpd stal rovnocennym partnerenitid
ktery se snazi poradit nebo dodat sil.fdebje uten divakim od osmi
do ¢trndcti let. Trva 15 minut a je tlumien do znakovéedi.

Sezame, otd¥ se |l

Oblibeny vz8lavaci serial pro &i. Je fimo zangen na program, ktery by
se dal nazvat "Skola hrou". V serialu s#dsji loutkové a Zivé vystupy. d
provazi plySové postasky Ernieho, Berta, Zabaka Kvaka, Bohou$e, Elma,
Keksika a P&tére se vSemi radostmi i stesky, pt@mi a fiznymi zazitky.
Béhem pdadu se &i podivaji po seté a dozvi se spoustu zajimavych
~hovinek" (nag. pojmy nahte a dolegasti tla, apod.). Seriél je v séasné
dok® vysildn ve vice nez 160 zemichéwy kazdy rok je obnovovéan

a aktualizovan.

Sikulové

Pdad pro vSechny zvidavé a Sikovn&idModeratdi hravym zmisobem
predstavuji nenatmé vyrobky a nazornymi ukazkami pomahajietn s jejich
vyrobou. Rednmety mohou slouzit pro zabavu, k dekorativnimu pdutébo

jako darky.

Tykadlo
Tykadlo je dtsky diskusni ptad na wité téma (nafiklad rovnopravnost,

predsevzeti, vlastenectvi, manzelstvi apod.), ktenygjen dtem z 5 — 61id.



Déti se dotykaji jak probléfhsvych, tak dosflych a jas# a otewerg scEluji
swvij pohled na dnedni 8u StabCeské televize vyjizdi zastini do zakladnich

Skol po celé republice. Pad moderuje Zora Jandova.

VEFS si?

Zabavi-nawna sowtz pro odvazné chlapce a divky. Sgutprowiuje
jejich védomosti, dovednosti, pohotovost Usudku i dobroudkanSoutz dava
prostor pro vyuziti novych médii, nebaawrecna soutzni disciplina spéiva
ve vitzstvi v realné virtuélniie.

Moderuje: Marta Ondk&kova.

TV NOVA

Vzhledem k tomu, Ze se tato kodwdrtelevize svymi piady zamdiuje
na cilovou skupinu divakve wku 15 — 54 let, typicky &ské pdady ¢i filmy
nejsou jeji prioritou. Tomu také odpovida vysilachéma. Pady pro dti
a mladez pravidekvysila jen v sobotu a v n&dv ¢asnych rannich hodinach
v podolE animovanych seriél Jen mimeadre zaradi do vysilani &tské filmy,

a to v obdobi svéatk prazdnin apod.

Jediny ptad, ktery je ufen edevSim teenagiem, a ktery lzecaste&ne
détem dopordit je hudebni hitparada Eso. Zipdi pro dosplé lze jen
cast&né doporuit védecko-popularni zabavny faw Clever, ktery by mohl byt
détem v ugitych castech finosny pro jejich vzélavani. Dale jsou sttun¢

charakterizovany zmované peady:

Eso
Hudebni pitad, ve kteréem so&ti domaci i zahraoini videoklipy

na zaklad své popularity. V kazdém kole se¢mt jedenact klip. Divaci



(véetrg déti) hlasuji prostednictvim telefonu pro postup svého oblibeného
interpreta do dalSiho kola.

Clever

Veédecko-popularni zabavny faa se sow¥nimi prvky za dasti celebrit.
Sklad4 se ze dvotasti. Prvnicdst se odehrava ve studiu, kde hosté debatuji
o fyzikalnich i jinych zakonech a principech, nah# funguji ¥ci kolem nas.
Druha c¢éast je zabawh experimentalni, kde jsou demonstrovany pokusy,

souvisejici se zakladnimi fyzikalnimi, chemickynjiniymi zakony.

PRIMA TV

Televize Prima v s@éasné dob nevysila Zzadné pady pro dti a mladez,
s vyjimkou animovanych seriabd 7.30 do 8.00 hodin.

Medialré vSak podporuje tyto partnery:

- Konto Bariéry — Nadace Charty 77
- Kapka nadje

- Nadace NaSe dit

- Nadace Terezy Maxové

- Unicef



II. PRAKTICKA CAST

1. VYZKUMNE SET RENI

1.1 Cil vyzkumného Sateni

Praktick&cast této diplomové préce je tema vyzkumnym Sgnim.
Cilem Seteni bylo zjistit, jaky vztah majieti a mladez k masovym médiim,
nagiklad jaka média uednosiuji, kolik volného ¢asu travi jejich
vyuZzivanim, ktery piad se &Si jejich oblibenosti. Dale bylo zji@vano, jaky je
postoj rodtt k uzivani meédii &mi, zda je podporuji, nebo naopak zakazuiji.
Nedilnou souasti Sateni bylo roviz zjistit, kteti mediélni hrdinové se stavaji

détskymi vzory a do jaké miry se s nimitdztotozuji.

1.2 Realizace vyzkumného Sggni

Vyzkum byl uskuténén ve &tyrech zékladnich Skolach Qeskych
Budgjovicich. Byly vybrany $koly z&chto oblastCeskych Budjovic:

Centrum:
- Z&kladni Skola Kubatova, KubatovaCleské Budjovice, 370 04
- Z&kladni 8kola Dukelskéa, Dukelskéa Tleské Budjovice, 370 01

Sidlisté:
- Z&kladni $kola Oskara Nedbala, O. NedbalaGské Budjovice,
370 05



Okraj Ceskych Budkjovic
- Zéakladni 3kola Nové Hagbvice, Novohradska 115Ceské
Budgjovice, 370 08

Na vyzkumu se podilelo osniid. Osloveni byli Zaci patych &aika.
Jednalo se o chlapce a divky veékw 10 — 13 let. Celkem se &@stnilo
170 respondeiit z toho 81 chlapca 89 divek.

1.3 Forma vyzkumného Sdteni

Vyzkumné Seeni bylo provedeno anonymnformou vytvdéeného
dotazniku. Dotaznik teddwe strany formatu A4 &trnact nasledujicich otazek:

1) Jakeé pistroje mas doma? Mas televizor ve svém pokoji?

2) Kolik hodin deng travis u televizoru po skole?

3) Kolik hodin deng travis u televizoru o vikendu?

4) Jaka je tvoje nejoblibeéjsi televizni stanice?

5) Divas se na televizi po 20. hodih

6) Zakazuji ti rodie rekteré televizni ptady? Pokud ano, udekteré
apra.

7) Na které televizni pady se divdS né&gstji? Paady, které uvedes,
oznamkuj stupnici 1 — nejlepsi az 5 — nejhorsi.

8) Jaky je twij nejobliberjSi televizni pdad, film nebo serial? Napi&im
té zaujal.

9) Poslouchas radio? Pokud ano, kterou stanici?

10)Co ctes nejradji?

11)Hrajes rad peitacoveé hry? Pokud ano, které hry se ti nejvice libi?

12)MasS moznost dostat se Kkinternetu? Pokud ano, cjgastg

vyhledavas?



13)Jaky je twij nejobliberjSi hrdina z televize, ¢asopisu, knihy,
pacitatovych her nebo radia? Napim t& zaujal.
Chel(a) bys byt jako tij hrdina?

14)Jak travis s volny ¢as?

V uvodu dotazniku je kratké osloveni hage sdlenim cile vyzkumu.
Zaci zde uvedli nazev své zakladni Skolygjsvék a pohlavi. Prvni stranu
dotazniku tvéi sedm otazek, které jsoknovany vyhrada televizi. Druhou
stranu tvei otdzky zabyvajici se SirSim okruhem médii, ifldad rozhlasem,
tiskem, internetem. Posledni otadzka tzjjg volny cas dti a mladeze.
V dotazniku byly pouzity zji®ovaci a doplovaci otazky. V zauwu

je podkovani zakm za pomoc a pravdive vygni dotazniku.

1.4 Vyhodnoceni vyzkumného Ségeni

Pri vyhodnocovani vyzkumného gemi byly séteny vSechny odpadi
Zaka v jednotlivych otazkach.iBsné odpasdi responderit byly zaznamenany
do souhrnné tabulky. Tato tabulka byla dalefle®na do di¢ich tabulek, ze
kterych byly vypracovany grafy s vysledky vyhodnoiceryzkumu. Byly
vypracovany i druhy grafi — skupinovy sloupcovy, skupinovy pruhovy
a vyseovy s grafickym efektem. Graf zachycuje celkové agioceni otazky.
V dil¢ich tabulkach Ize sledovat &t jednotlivych odpo&di Zaki na otazky
v riznych tidach a Skolach. Pro lepSi nazornost uvadime vpédci ol
moznosti vyobrazeni vysledlu kazdé otazky.

U vyhodnoceni kazdé otazky jsou zobrazeny minigh&irgrafy. Prvni
z nich se vzdy tyka vysledkodpowdi ze vSech dotazovanych respondent
V nékolika pripadech za nim nasleduje graf $agwnim dané otazky row
ze vSech dotazovanych responderidale jsou vypracovany jednotlivé grafy
vzdy zvla¥ pro chlapce a pro divky, dogimy dilcimi tabulkami.



V dil¢i tabulce jsou uvedeny néasledujici zkratky zastgpdjptazované
Skoly:

K1, K1l —ZS Kubatova

ON I, ON Il — ZS Oskara Nedbala

NH — ZS Nové Hogovice

D1, D I, D Il — ZS Dukelska.

Rimskacislice za velkym pismenem od sebe odliSuje jedrdttiaté
téidy na danych Skolach. VeSkeré hodnoty v tabullagnafech jsou uvédy
v celych¢islech a udavaji pet odpo¥di na danou otazku.

Hypotéza:

Vzhledem k situaci v nasi spatesti, kterd je plna ziskuchtivych médii
s cilem ziskat co nejvice novych uZivételze gedpokladat, Ze je médii
velkou nErou ovlivréna také mlada populace. Vyzkumnéidei ginese

zajisté rtktera pozitiva, avSak celkovy vysledek bude sp&gativni.



Otazka¢. 1

Jaké pristroje mas doma?

PREDPOKLAD :

V dnesni dob je samorejmosti vlastnit televizor. Je proto sasti

kazdé rodiny. Ti ctvrtiny responderit vlastni videorekordér. Polovina

responderit vlastni

pgitat a tetina DVD. Vybavenost

elektronickymi pistroji je stejna u chlagid divek.

Graf 1: P¥istroje v doméacnosti
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Graf 2: Pristroje v doméacnosti - chlapci
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Graf 3: Pristroje v domacnosti - divky
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pocitac 14 8 10 12 4 12 4 17 81
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VYHODNOCENiI PREDPOKLADU :

Televizor vlastni kroén jedné divky vSichni respondenti.
Je pozoruhodné, Ze zniiré divka pochéazi z cent€eskych Budjovic a nikoli
z okrajovécasti, kde by se dala absence televizoru snaze pichbotazce

uvadi jen vlastnictvi patace.

Vysokych hodnot dosahuji odpol video a peoitac. V souhrnném
hodnoceni zaujimaji stejny vysledek, tj. 155 odjpldvcoz tvai 91 % vSech
odpowdi. Rozdily mezi chlapci a divkami jsou jen nepatrn

Vice neZz polovina vSech dotazovanych domacnpat vliastni DVD
piehravé nebo DVD rekordér. Z vysledkje patrné Ze, toto médium zaziva
velky rozmach na naSem trhu. DVD ma domadedB8 % chlapg a 57 %
divek. Satelit se vyskytuje v domacnostech u&m@¥ poloviny vSech chlapc

i divek.



Podotazka k otazce. 1

Mas televizor ve svém pokoji?

PREDPOKLAD :
Vlastni televizor ma v&ském pokoji zhruba 35 % divek i chldipc

Graf 4: Televizor ve vlastnim pokoji
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Graf 5: Televizor ve vlastnim pokaoiji - chlapci
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Graf 6: Televizor ve vlastnim pokoji - divky
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VYHODNOCENiI PREDPOKLADU :

Z grafi je patrné, Ze televizor ve svém pokoji ma k disgoxzice
nez polovina dotazovanych responderitonkrétré 55 % zak. Fi rozdleni
dle pohlavi se procento ném. Ztoho vyplyva, Ze fjitomnost televizar
v détskych pokojich nezalezi na pohlavistit



Otazka ¢. 2

Kolik hodin denné travis u televizoru po Skole?

PREDPOKLAD :
Dsti stravi u televizoru vice nez &whodiny dend. Déti Zijici ve meste
stravi u televizoru vicéasu, nez é&i z okrajovychc¢asti nésta. Doba stravena

pied televiznimi obrazovkami u chlapcdivek je fiblizné stejna.

Graf 7: Sledovani TV po Skole
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Graf 8: Sledovani TV po Skole - chlapci
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Graf 9: Sledovani TV po Skole - divky
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VYHODNOCENiI PREDPOKLADU :

Hesna polovina dotazovanych respondentnuje sledovani televize
po Skole asi jednu hodinu denn55 Zak, tj. 32% dotazovanych, stravi
u televize 2 — 4 hodiny deéinll % Zak vénuje televizi celé odpoledne.
Z vyzkumného Séeni je Zejmé, Ze ve ®ste déti sleduji televizi vice, nez Zaci
Z piiméstskychcasti, coz je dano moznostmi ostatniho vyziti. Rbkvrse,

Ze pongr sledovanosti televize u chlapa divek je stejny.



Otazka ¢. 3

Kolik hodin denné travis u televizoru o vikendu?

PREDPOKLAD :
Vzhledem ktomu, Ze o vikendu nabizi televigtdnice ¥tSi mnoZstvi
zabavnych pfadi jiz od rana, a Zzed&i maji vice volnéhatasu, je procento

sledovanosti u vSech respondenyssi, nez-li ve vSedni dny.

Graf 10: Sledovani TV o vikendu
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Graf 11: Sledovani TV o vikendu - chlapci
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Graf 12: Sledovani TV o vikendu - divky
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VYHODNOCENiI PREDPOKLADU :

72 vSech zak coz¢ini 43 % dotazovanych, stravi u televiZar vikendu
dvé azctyii hodiny. 32 % zak se diva asi hodinu detiia 21 % Zak sleduje
televizi celé dopoledne. 4 Zaci uvedli, Ze o vikemesleduji televizi Gbec.

U chlapd a divek se procenta liSi jen velmi malo.¢taz ¢tyii hodiny sleduje
televizi 45 % vSech chlapca 41 % vSech divek. Celé odpoledne stravi
u televize ¥tSi paet chlapé, kdezto pouhou hodinu ma zapnuty televizor

veétsSi paet divek.



Otazka¢. 4

Jaka je tvoje nejoblibergjSi televizni stanice?

PREDPOKLAD :

NejoblibegjSimi televiznimi stanicemi jsou TV NOVA a TV Primlikoz
vysilaji paady, od kterych &kavaji vysokou sledovanost. Televizni stanici
CT 1 aCT 2 cti piilis nesleduji. Ostatni televizni stanice (satéktrkabelové)
nebudou mit 2jm¢ vysokou sledovanost, nebse jednd o placené televizni
stanice a nejsou vS8em dostupné. Chlapci sledug stanici NOVA, divky
TV PRIMA.

Graf 13: Oblibenost televiznich stanic
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Graf 14: Ostatni televizni stanice
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Graf 15: Televizni stanice — chlapci
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Graf 16: Televizni stanice - divky
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VYHODNOCENI PREDPOKLADU :

Jak se dalo rpdpokladat, sledujeétSina vSech zak tj. 146, televizni
stanici NOVA. Na druhém mistse umistila s pgem 77 zak TV PRIMA.
Televizni staniciCT 1 uvedlo 54 7&k a CT 2 pouhych 27 dotazovanych.
Z ostatnich televiznich progradinstoji za zminku jen HBO, Jetix akb, které
uvedlo jen 16, 15 a 10 zék

Ani vtomto pipact nejsou rozdily mezi chlapci a divkami nijak velké.
Obe pohlavi upednostiuji televizi NOVA. Jediny rozdil se objevuje
u televizni stanic€T 2. Zde vyzkumné S&Eni zaznamenalodtéi sledovanost

chlapd nez divek.

Jetix — televizni stanice pretil
Ocko — hudebni televizni stanice

HBO - filmova televizni stanice



Otazka €. 5

Divas se na televizi po 20. hod&?
PREDPOKLAD :

Ténmet 80 % vSech dotazovanych sleduje televizi po 2@lirkkp akoliv

je tocas, kdy by se #ii ptipravovat k spanku.

Graf 17: Sledovani TV po 20. hodig
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Graf 18: Sledovani TV po 20. hodi# - chlapci
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Graf 19: Sledovani TV po 20. hodi# - divky
82 ;92%
: 6%
OANO ENE ONékdy
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VYHODNOCENiI PREDPOKLADU :

Z grafi bohuzel vyplyva, Ze naprost&tsina vSech Zak sleduje televizi
po 20. hodig. Cini to neuiitelnych 92 % procent. Pouhych 7 %, tj, 11 &ak
(6 chlapd@, 5 divek) uvedlo, Zze se vtuto dobu na televizliné. Vysledek
vyzkumného Sééni je mozné adrodren EtSi volnosti v rodinach, nez tomu

viN s

neznatelné.



Otazka ¢. 6

Zakazuiji ti rodi ¢e nékteré televizni parady?
PREDPOKLAD :
Rodte zakazuji &em sledovani televiznich famii, zejména v pozdnich

hodinach, ve kterych se vyskytuje sex, nasili, atkgny apod.

Graf 20: Zakaz poradi
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Graf 21: Divody zakazu rékterych poradi
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Graf 22: Zakaz poradi - chlapci
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Graf 23: Zakaz poradi - divky
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Graf 24: Diivod zakazu pdradii - chlapci
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Graf 25: Divod zakazu pdradi - divky
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VYHODNOCENiI PREDPOKLADU :

Z grafi vyplynulo, az je to pa¥kud zarazejici, Ze zhruba polovina radi

svym cétem televizni ptady nezakazuje.

V porovnani grdf mezi chlapci a divkami se ukazalo, Ze tednedlaji
v zakazech p@adi rozdily mezi pohlavimi. Bv¢ata maji vSak vice zakazany

horory. Také je zde rozdil oproti chlame v zakazech bezisgtodu.



Otazka €. 7
Na které televizni pdrady se divas najastji?

Porady, které uvedesS, oznamkuj stupnic 1 — nejlepsi &— nejhorsi.
PREDPOKLAD :

NejsledovagjsSi jsou akni paady, které se orpdni posty di s hudebnimi

a zabavnymi. #ejm¢ nejmi sledované jsou gady diskusni.

Graf 26: Zabavné pdrady
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Graf 27: Hudebni porady
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Graf 28: Akéni poirady
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Graf 29: Diskusni parady
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Graf 30: Pohadky
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Graf 31: Krimindlni po rady
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Graf 32: Soutézni porady
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Graf 33: Sci-fi porady
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Graf 34: Nauéné paady
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Graf 35: Prirodovédné parady
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Graf 36: Historické poiady

170
153
136
119
102

Pocet

odpov édi 8

68
51
34
17

0

1 2 3 4 5 bez
hodnoceni

Hodnoceni

Graf 37: Horory
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Graf 38: Zabavné pdrady - chlapci
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Graf 39: Zabavné parady - divky
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Graf 40: Hudebni porady - chlapci
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Graf 41: Hudebni porady - divky
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Graf 42: Akéni porady - chlapci
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Graf 43: Akéni porady - divky
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Graf 44: Diskusni patady - chlapci
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Graf 45: Diskusni parady — divky
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Graf 46: Pohadky - chlapci
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Graf 47: Pohadky - divky
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Graf 48: Kriminalni po ¥ady - chlapci
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Graf 49: Kriminalni po ¥ady - divky
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Graf 50: Soutzni pofady - chlapci
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Graf 51: Soutzni porady - divky
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Graf 52: Sci-fi porady - chlapci
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Graf 53: Sci-fi porady - divky
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Graf 54: Nau¢né pa‘ady - chlapci
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Graf 55: Nauéné parady - divky
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Graf 56: P¥irodovédné parfady - chlapci
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Graf 57: Prirodovédné parady - divky
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Graf 58: Historické porady - chlapci

81 E
72 E
63 E
54 E
Pocet 45 g
odpov édi 36 8
27 123
18 4+ 13
0o I 7 4 8 i
1 2 3 4 5 bez
hodnoceni
Hodnoceni
Chlapci Kl Kl ONI | ONII | NH DI DIl D Ill | Celkem
1 3 3 3 4 4 1 4 1 23
2 - 2 2 - 1 - 2 - 7
3 1 2 - - - - - 1 4
4 1 2 - - 1 1 2 1 8
5 2 - 2 3 2 2 2 - 13
bez hodnoceni - - - - - 1 - - 1
Graf 59: Historické porady - divky
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1 1 2 2 2 - 3 - 4 14
2 2 - - 1 - 2 1 1 7
3 3 3 2 2 1 1 1 5 18
4 2 - 1 1 - - - - 4
5 1 1 2 2 - 3 - 3 12
bez hodnoceni 1 - - - - - - - 1




Graf 60: Horory - chlapci

81
72
63
54
Pocet 45
odpov édi 36
27
18
9
) 1 2 3 4 5 bez
hodnoceni
Hodnoceni
Chlapci Kl K1 ONI | ONIl [NH| DI DIl DIl | Celkem
1 3 6 4 7 6 1 5 2 34
2 2 1 - 1 - 1 1 1 7
3 1 2 - - - - - 3
4 - - 1 - - - 1 - 2
5 1 2 2 1 - - 2 1 9
bez hodnoceni 1 1 2 - 1 - - 5
Graf 61: Horory - divky
89
Pocet
odpov édi
1 2 3 4 5 bez
hodnoceni
Hodnoceni
Chlapci Kl Kl ONI1 | ONIl | NH DI DIl D Il | Celkem
1 6 5 7 3 - 6 3 8 38
2 - - 3 1 1 2 - 1 8
3 - - - - 1 2 - - 3
4 1 1 1 - 2 1 1 7
5 1 1 - 3 - - - 3 8
bez hodnoceni 1 - 1 - - - - - 2




VYHODNOCENiI PREDPOKLADU :

Dle gedpokladu se ve vyzkumném i&eti ukazalo, Ze velky zajem maji
respondenti o aki filmy (82 Z&Ki) a horory (72 24K. Je po¥Sujici
Ze na prvnim mist se umistnily ptady zabavné (96 Z&ék ale jiz méwr
potsujici je upadajici zajem o pohadky. Pouhych 321 Zadnotilo pohadky
znamkou jedna“. Ani hudebni pady nemaji sledovanost, jaka by se
vzhledem k ¥ku dotazovanych dala@dpokladat. Znamkou gb‘ nejvice Zaci
hodnotili diskusni, hudebni a historickérady.

Ve srovnani chlagica divek se objevili zieamé odliSnosti. Divkam se
nejvice libi zabavné pady. Rekvapenim je, Ze sleduji vice horory
a kriminalni gibehy nez chlapci. Horory u divek ziskaly druhou wg&§i/
sledovanost! Narétim mist se objevily akni filmy. Divky také sleduji vice
pohadky, pirodowdné a natné pdady. Velky rozdil byl zaznamenan take
u hudebnich padi. Uvedlo jej 21 divek oproti Sesti chlamo. Chlapci
negasgji ozn&ili akéni paady, poté zadbavné, sci-fi, horory a také historické
porady. Je podivuhodné, Ze néegdposlednim mist spol&€né s nadgnymi
porady skowily pohadky. Oznélo je pouhych 11 chlagc Diskusni péady

nemaji oblibu u Zzadné z obou skupin.



Otazka ¢. 8
Jaky je tviaj nejoblibenéjSi televizni parad, film nebo serial? Napis¢im té

zaujal.

PREDPOKLAD :
Respondenti maji 8yoblibeny pdad gedevSim z akniho Zanru. Nejvice
je upoutava nezranitelnost hrdjnejich odvaha a celkova &kost filmu. Tento

Zanr ma v oblib vice chlapé nez divek.

Graf 62: Nejoblibengjsi porad, film, serial

25; 15%

20; 12%

1; 1%
2;1%
6; 4% 4 2%
O Zabavny porad, serial E Rodinny serial
O Sci-fi, fantasy O Akeni
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B Komedie OPohéadka
W Horor @ Eroticky
OPfirodovédny OHudebni




Graf 63: Nékteré diivody oblibenosti pdadi
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Graf 64: NejoblibengjSi porad, film, serial - chlapci
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Graf 65: Nejoblibergjsi pofad, film, seriél - divky

6;7%

49 ;56%

7;8%
2:2%
3:3%

9, 10%

O Zabavny porad, serial B Rodinny serial

O Sci-fi, fantasy O Akéni
] Dobrodruzny O Komedie
B Horor O Hudebni
Divky K KII'| ONI | ONIl [ NH | DI | DIl | DIIl |Celkem
Zébavny pofad, seridl - - 1 3 - 2 - 3 9
Rodinny serial 7 3 9 7 2 8 2 11 49
Sci-fi, fantasy 3 - - - 1 - 1 1 6
Akéni 2 1 1 - - - - - 4
Dobrodruzny 4 3 2 - - - - - 9
Komedie 1 1 2 1 2 - - - 7
Horor - 1 - - - 1 - - 2
Hudebni - 1 1 - - - - 1 3
Graf 66: Nékteré divody oblibenosti pdada - chlapci
libf S M B 11
bez uvo u, 6
==
legracni, zab vne randa | 3 12
i se mi pri ehy ostay B3 3 |
Jnave, é)
vrazdi seﬁs(a st ﬂalﬁ 3
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triky, éll‘el(ty 3. ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘
- 9 18 27 36 45 54 63 72 81
Chlapci K KII'| ONI | ONIl | NH | DI | DIl | DIl |Celkem
nevim - 1 - - - - 1 - 2
libi se mi 3 2 - 1 3 - 1 1 11
bez divodu 3 1 - - 1 - 1 - 6
bez odpovédi - 1 - - - 2 - - 3
legraéni, zabavné, sranda 2 - 1 5 - 1 2 1 12
libi se mi pfibéhy postav 1 1 1 - - - - - 3
napinavé - 1 1 1 - - 3 - 6
rychla auta - 3 1 - 1 1 - 6
vrazdi se tam, stfili - 2 - - - - 1 - 3
dobry film - - - 1 1 - - 1 3
triky, efekty - - - - - 1 2 - 3




Graf 67: Nékteré divody oblibenosti pdad- divky

nevim 10
libi se mi 6
bez divodu 7
bez odpovédi 5
legracni, zabavné, sranda 20
libi se mi pfibéhy postav 5
romantické 4
napinavé 11
zajimave 10
dobri herci -3 ‘
- 89
Divky KI' | KII'| ONI | ONIIl | NH | DI | DIl | DIl |Celkem
nevim - 1 1 1 - 1 - 6 10
libi se mi - - 1 2 - 1 1 1 6
bez divodu 3 1 - - 2 - - 1 7
bez odpovédi 1 - - 1 - 1 - 2 5
legra¢ni, zabavné, sranda 4 1 6 5 - 3 1 - 20
libi se mi pfibéhy postav - 1 - 1 1 2 - - 5
romantické 2 - - - - 1 - 1 4
napinave 4 3 1 - 1 1 - 1 11
zajimavé 2 2 - 1 1 2 2 10
dobfi herci 1 1 - - - - 1 - 3




VYHODNOCENiI PREDPOKLADU :

Hi vyhodnocovani této otazky, bylo provedeno fighi uvedenych film,

poradi a seriah do jednotlivych Zarir, které byly dale posuzovany.

Z grafu¢. 62 je patrné, Ze nejoblibgsi paad Zzaki pati do zanru ,rodinny
serial*, coz je v podstatv rozporu s vysledkem vyhodnoceni otaziglo
sedm, kde Zaci uvedli, Ze dagtji sleduji akni filmy a horory. Dalo se tedy

piedpokladat, Ze oblibeny hrdina bude gravohoto zZanru.

NejoblibesjSim pdadem divek je serial ,Rodinna pouta“ a telenovela
.Ma tlusta Valentyna“. Horory vtomto fizkumu dvcéata @ilis nezmiuiji.
Chlapci nejradji sleduji sci-fi serial ,H¥zdné valky* (Star Wars) a aki
krimiseriél ,Kobra 11“. 19 % Zakse vyslovilo také pro rodinny serial.

Graf 68: Oblibené pa‘ady — konkrétni nazvy

Kutil Tim

Ma tlusta Valentyna
Star Wars

Titanic

Kobra 11

Ran¢ u zelené sedmy
Rodinna pouta
Datel Woody
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Pojistovna Stésti
Pratelé

bez odpoveédi
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Otazka ¢. 9

Poslouchas radio?

PREDPOKLAD :
Réadio poslouchad ¢t8ina  dotazovanych. Mezi respondenty jsou
nejobliberjSimi stanicemi Radio Faktor a Evropa 2. Chlapalpoachaji radio

vice nez divky.

Graf 69: Poslech radia
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28; 16%
3; 2%

@ ANO m NE O bez odpovédi

Graf 70: Rozhlasové stanice
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Graf 71: Poslech radia - chlapci

67 ;82%

3:4%
@ ANO m NE O bez odpovédi
Chlapci Kl Kl ONI | ONII NH DI DIl D Illl | Celkem
ANO 6 13 7 13 7 5 14 2 67
NE 3 2 2 - 1 - 1 2 11
bez odpovédi - - - 1 - 2 - - 3
Graf 72: Poslech radia - divky
72 ;81%
17 ;19%
@ ANO m NE

Divky Kl Kl ONI | ONII NH DI DIl DIl | Celkem

ANO 9 8 11 11 4 12 3 14 72

NE 5 - 2 1 1 2 1 5 17




Graf 73: Rozhlasové stanice - chlapci

Evropa 2] 28

Faktor | 23

Kiss Jizni Cechy | 05

Impulsi. 7
BBC P 1

Frekvence 1 @ 2
Radio Gold #11
Eldoradio #11

Poéet odpov édi

9 18 27 36 45 54 63 72 81

Chlapci Kl Kl ONI | ONIl | NH DI DIl | DIl |Celkem
Evropa 2 5 5 4 3 3 2 5 1 28
Faktor - 4 2 2 3 2 9 1 23
Kiss Jizni Cechy . 6 2 7 2 . 6 2 25
Impuls - 2 1 3 - 1 - - 7
BBC - - 1 - - - - 1
Frekvence 1 - - 1 1 - - - 2
Réadio Gold - - - - - 1 - - 1
Eldoradio - - - - - - 1 - 1
Graf 74: Rozhlasové stanice - divky
Evropa 2 30
Faktor 33
Kiss Jizni Cechy 21
Impuls 5
Frekvence 1 @ 2
Radio Gold # 1
Eldoradio 11
- 89
Poéet odpov édi
Divky Kl Kl ONI | ONIl [NH| DI DIl | DIl | Celkem
Evropa 2 3 5 9 2 1 6 2 2 30
Faktor 3 3 4 4 4 4 2 9 33
Kiss Jizni Cechy | 2 4 - 4 2 3 1 5 21
Impuls - 2 1 - - - 2 5
Frekvence 1 - - 1 - - - 1 - 2
Réadio Gold - - - - - - 1 - 1
Eldoradio - - - - - - - 1 1




VYHODNOCENiI PREDPOKLADU :

Zde se fedpoklad potvrdil, nelio82 % vSech chlagci divek potvrdilo
poslech radia. Procentualni rozdily mezi nimi nejscadné. Respondenti
nejvice poslouchaji rozhlasové stanice ,Evropa ZilR Faktor* a ,Kiss Jizni
Cechy”. Tyto rozhlasové stanice vysilajfepaZt moderni hudbu a je tedy
ziejmeé, Ze maji &Si oblibenost nez ,Radio Gold“, dané zejména starSim
generacim posluckia, nebo ,Eldoradio”, kde vysilaji folkovou hudbu,eka

u mladé generace nerilf® v oblike.



Otazka ¢. 10

Co ¢tes nejradkji?

PREDPOKLAD :

V dnedni dob upadd u &i zajem o cetbu. Resto lze pedpokladat,
Ze chlapcictou nejvice scifi a dobrodruzné knihy, divky romeké pibehy.
V oblibé déti mohou pevliadat obrazkové&asopisy. Noviny n&ou chlapci

ani divky.

Graf 75: Cetba knih
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Graf 76: Cetba knih - Zanry
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Graf 77: Cetba knih - chlapci

38;47%

4 ;5%

39 ; 48%

OANO B bez odpovédi Onectu

Chlapci Kl Kl ONI | ONII | NH | DI | DIl | DIl |Celkem
ANO 5 5 5 6 4 3 7 3 38
bez odpovédi 3 9 3 7 4 4 8 1 39
Nectu 1 1 1 1 - - - - 4
Graf 78: Cetba knih - divky
33;37%
56 ; 63%
OANO @ bez odpovédi

Divky Kl Kl ONI | ONII | NH | DI | DIl | DIl |Celkem
ANO 11 8 4 8 3 6 3 13 56
bez odpovédi 3 - 9 4 2 8 1 6 33




Graf 79: Cetba knih - Zanry - chlapci

Dobrodruinéil_‘_‘-|22
Sci-fi, fantasyi 11
Naugné B3 3
Ptirodovédné [ 2
Akéni 313
Sportovni 3
Vaechny, rizné [0 2
O 9 18 27 36 45 54 63 72 81
Pocet odpov édi
Chlapci Kl Kl ONI |ONIl | NH | DI | DIl | DIll | Celkem
Dobrodruzné 4 2 4 1 4 1 5 1 22
Sci-fi, fantasy 1 2 - 1 3 - 4 - 11
Naucéné - - - 1 - 1 1 - 3
Pfirodovédné - - 1 1 - - - 2
Akeni - 1 - - 1 1 - - 3
Sportovni - 1 - 2 - - - 3
VSechny, rdzné - 1 - - - - - 1 2
Graf 80: Cetba knih - Zanry - divky
Dobrodruzné 23
Romantické 19
Sci-fi, fantasy 5
Nau¢né B 3
Pfirodovédné 5
Pohadky 85
Horory @ 2
Humorné 3
V8echny, riizné | 4 ‘
0 89
Pocet odpov édi
Divky Kl Kl ONI |ONIl | NH | DI | DIl | DIl |Celkem
Dobrodruzné 7 1 3 5 1 2 - 4 23
Romantické 3 5 1 2 2 2 2 2 19
Sci-fi, fantasy 1 1 - - - - 1 2 5
Naucéné 1 1 - - - 1 - - 3
Pfirodovédné - - - 3 - 1 - 1 5
Pohadky - 1 - - - 2 1 1 5
Horory - - - - - 1 - 1 2
Humorné 2 1 - - - - - - 3
VSechny, rdzné 2 - 1 - - - - 1 4




Graf 81: Cetba ¢asopigi

107; 63%
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4: 2%

m Casopisy ANO m Casopisy bez odpovédi 0 Ne&tu

Graf 82: Cetba ¢asopidi - ¢lanky

Sportovni 3 9
Zébavné:rl 31
Bulvar | 22
Vsechny, razné | 13
Technicksé | 12
Prirodovadneé [ 10
Sci-fi, fantasyi 3
Ostatni | 15

0 17 34 51 68 85 102 119 136 153 170

Pocet odpov édi




Graf 83: Cetba ¢asopisi - chlapci

28 ;35%
49 ;60%
4 ;5%
@ ANO m bez odpowvedi O nectu
Chlapci Kl Kl ONI | ONIl | NH | DI | DIl | DIl |Celkem
ANO 5 9 7 8 6 3 9 2 49
bez odpovédi 3 5 1 5 2 4 6 2 28
Nectu 1 1 1 1 - - - - 4
Graf 84: Cetba ¢asopidi - divky
31
58 ;65%
OANO B bez odpovédi
Divky Kl Kl ONI | ONIl | NH | DI | DIl | DIl |Celkem
ANO 9 6 11 8 3 10 2 9 58
bez odpovédi 5 2 2 4 2 4 2 10 31




Graf 85: Cetba asopigi - &lanky - chlapci

Sportovni 38
Zabavné | )14
Bulvar B34
Vechny, razné 3 4
Technické | 112
Pfirodovédné E335
Sci-fi, fantasy B 2
Ostatni | 5
0O 9 18 27 36 45 54 63 72 81
Pocet odpov édi
Chlapci Kl Kl ONI [ ONIl | NH | DI | DIl | DIl |Celkem
Sportovni 2 2 - 2 2 - - - 8
Zabavné 1 2 3 1 1 1 3 2 14
Bulvar - 1 2 - - - 1 - 4
VSechny, rdzné 1 1 - 1 - - 1 - 4
Technické 1 2 3 3 2 - 1 - 12
Prirodovédné - - 2 1 1 1 - - 5
Sci-fi, fantasy 1 1 - - - - 2
Ostatni - 2 - 1 1 - 1 - 5
Graf 86: Cetba ¢asopigi - ¢lanky - divky
Sportovni
Zabavné
Bulvar
VSechny, rizné
Technické
Prirodovédné
Sci-fi, fantasy
Ostatni
0 89
Pocet odpov édi
Divky Kl Kl ONI1 | ONII NH DI DIl DIl | Celkem
Sportovni 1 - - - - - - - 1
Zabavné 3 2 6 1 2 1 - 2 17
Bulvar 2 3 1 4 2 5 - 1 18
VSechny, razné 3 - 2 - - 1 1 2 9
Technické - - - - - - - - 0
Pfirodovédné - 1 1 - 1 - 2 5
Sci-fi, fantasy - - 1 - - - - 1
Ostatni - 2 1 1 - 3 1 2 10




Graf 87: Cetba novin
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Graf 88: Cetba novin -¢&lanky
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Graf 89: Cetba novin - chlapci

4

: 5%
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; 20%

61 ;75%
OANO B bez odpovédi Onectu
Chlapci Kl Kl ONI | ONII | NH | DI | DIl | DIl |Celkem
ANO 2 2 3 4 1 - 2 2 16
bez odpovédi 6 12 5 9 7 7 13 2 61
Nectu 1 1 1 1 - - - - 4
Graf 90: Cetba novin - divky
79 ; 89%
10;11%
OANO @ bez odpoveédi

Divky Kl Kl ONI | ONIl | NH | DI [ DIl | DIl |Celkem
ANO 1 - 1 2 - - 3 3 10
bez odpovédi | 13 8 12 10 5 14 1| 16 79




Graf 91: Cetba novin -¢&lanky - chlapci

vSechny, razné 2
sportovni ) 7
zZpravy 2
piiroda 1
MF Dnes 2
Svét 2
o 2 4 6 8 10 12 14 16
Poéet odpov édi
Chlapci Kl Kl ONI | ONII |NH | DI | DIl | DIl |Celkem
vSechny, rizné 1 - 1 - - - - - 2
sportovni 1 1 - 2 1 - - 2 7
zpravy - - - - - - 2 - 2
Pfiroda - - 1 - - - - - 1
MF Dnes = 1 1 = = c = c 2
Svét - - 2 - - - - - 2
Graf 92: Cetba novin -¢lanky - divky
vSechny, rlizné 1
sportovni 2
Zpravy 1
inzeréaty 1
zajimavosti 2
pfiroda 1
Svét 1
Superstar 1
0 4 6 10
Poéet odpov édi
Divky Kl Kl ONI | ONIl [ NH | DI | DIl | DIl |Celkem
vSechny, rizné 1 - - - - - 1
sportovni - - 1 1 - - - - 2
zpravy - - - - - - - 1 1
Inzeraty - - - - - - 1 - 1
zajimavosti - - - - - - 2 - 2
Pfiroda - - - - - - - 1 1
Svét - - - 1 - - - - 1
Superstar - - - - - - - 1 1




VYHODNOCENI PREDPOKLADU :

Z vysledk vyzkumného Séeni vyplyva, Ze respondenti se jiZz teuji
getbs tolik, jako tomu byvalo v tivéjSich dobachCetbu knih potvrdilo jen
56 % dotazovanych. Zaci nejvieétou dobrodruznou literaturu. Chlapci déle
uvedli scifi, divky romantické romany. Jéeimé, Ze otetbu pohédek ztraci

dnesni mladez zajem.

Ctenicasopis uvedlo 63 % v3ech zékcoZ neni v porovnanicetbou knih,
piilis velky ,naskok”. Chlapci maji &Si zajem o techniku,ég¢ata o bulvarni

clanky. Nej\&tsi oblike se vSakdSi casopisy zabavne.

Noviny seitou velmi malo a $tSina dotazovanych tuto moznost neaiaa

Chlapci si v novinach alas ectou sport, divky zajimavosti.



Otazka¢. 11

Hrajes rad po¢ita¢ové hry? Pokud ano, které hry se ti nejvice libi?

PREDPOKLAD :
Paita¢ je fenomén dnesni doby a jeepgné Ze térx vSichni jej pouZivaji.
Vzhledem k jeho dostupnosti je dnesikakv kazdé rodia Mezi paitacovymi

hrami ot vitézi hry akni.

Graf 93: Hrani po¢itaéovych her
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Graf 94: Druh po¢itacové hry
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Graf 95: Hrani po¢ita¢ovych her - chlapci

75 ;92%
3 4%
3 4%
@ ANO m NE 0O bez odpowvedi
Chlapci Kl Kl ONI | ONIl | NH DI DIl DIl | Celkem
ANO 9 15 9 12 7 4 15 4 75
NE - - - 1 1 1 - - 3
bez odpovédi - - - 1 - 2 - - 3
Graf 96: Hrani po¢itacovych her - divky
24 27%
1 73%
o ANO = NE
Divky Kl Kl ONI | ONIl | NH DI DIl D Ill | Celkem
ANO 9 8 10 8 2 11 4 13 65
NE 5 - 3 4 3 3 - 6 24




Graf 97: Druh poé¢ita¢ové hry - chlapci
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AkEni  Strategie Sportovni Zavodni Détské Ostatni
(adventury)
Druh hry
Chlapci KI' | KI'|ONI|ONIl| NH [DI| DIl |DII|Celkem
Akeni 4 15| 10 9 6 4| 12 4 64
Strategie 6 4 4 4 5 1 3 - 27
Sportovni 2 1 1 6 3 -l 2 4 19
Zavodni 1 3 1 1 1 1 4 - 12
Détské (adventury) - 1 1 1 - - - 2 5
Ostatni 2 1 1 - - - 1 - 5
Graf 98: Druh po¢itacové hry - divky
89 R
Pocet
odpov &di 36
1 16
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Akéni  Strategie Sportovni Zavodni Détské Ostatni
(adventury)
Druh hry
Divky KI | KIl|ONI|ONII| NH |[DI| DIl |DIl|Celkem
Akéni 1 3 1 3 - 3 - 4 15
Strategie 3 9 3 4 2 7 3 5 36
Sportovni - - 1 1 - 1 - - 3
Zavodni 1 2 1 1 - - - - 5
Détské (adventury) 6 1 - - 4 - 5 16
Ostatni 1 - 1 - - - - 1 3




VYHODNOCENiI PREDPOKLADU :

Vysledky vyzkumného Seni ukazaly alarmujici ddaje. Hram nacpati
se ¥nuje 82 % vSech dotazovanycktid Pouze 16 % podle dotazniku hry

na paitaci nehraje a 2 % neodpéskly.

Jesdt hare vychazeji vysledky v porovnani chlépa divek. Térs vSichni
chlapci (92 %) hraji ptitacové hry. Vyhodnoceni by nebylo tak znepokojivé,
kdyby se jednalo o vhodné hry preétid Opak je pravdou. Nejvice oblibenymi
hrami jsou akni hry. ,Propadlo” jim 64 % chlagt Tento druh poéitacovych

her rozhoda nema kladny vliv na vyvoj a vychovu jedince.

Divky vice lakaji hry strategické, o kterydy bylo mozno fici,

Ze podporuji logické mysleni.

Graf 99: Nejéastéji uvedené paitacové hry
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Otazka ¢. 12

Mas moznost dostat se k internetu? Pokud ano, co jgastéji vyhledavas?

PREDPOKLAD :

S dynamickym rozvojem pitaci ve spolénosti ma stale vice lidiffstup
k internetu. Také &i travi ,brouzdanim® po internetu hodrtasu. Chlapci
nejvice vyhledavaji sportovni informace. Divky sgimaji o gibehy slavnych
lidi.

Graf 100: Pristup k internetu

64; 38%

104;61%

2:1%

minternet ANO minternet NE Ointernet bez odpovedi

Graf 101: Vyhledavani na internetu
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Graf 102: Pristup k internetu - chlapci

2,;2%

O ANO B NE O bez odpoveédi
Chlapci Kl Kl ONI | ONIl | NH DI DIl D Illl | Celkem
ANO 7 10 6 10 4 2 10 4 53
NE 2 5 3 4 4 3 5 - 26
bez odpovédi - - - - - 2 - - 2
Graf 103: Pristup k internetu - divky
38 ;43%
51;57%
@ ANO m NE
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Graf 104: Vyhledavani na internetu - chlapci

Sporti_"l 12
Zabava 36
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Pfirodap 1
Hry, filmy, | ) 22
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Chlapci KIl Kl ONI [ ONIl | NH | DI | DIl | DIl |Celkem
Sport 2 - 1 4 1 - 3 1 12
Zabava 1 3 - - 1 - 1 - 6
Ceské osobnosti : : : : . . 1 . 1
VSechno, rizné 1 1 3 3 1 - 3 2 14
Priroda - - 1 - - - - 1
Hry, filmy, programy 4 3 5 2 1 1 5 1 22
Vzdélavani 1 - - 1 - 2
Technika 1 2 2 2 - - - - 7
Bez davodu 1 1 - - - 1 - - 3
Graf 105: Vyhledavani na internetu - divky
Sport @3
Zabava 19
Ceské osobnosti 7
Vsechno, riizné 12
Pfiroda 6
Hry, filmy, programy 8
Vzdélavani 8
Bez divodu [0 4
0 89
Pocet odpov édi
Divky Kl Kl ONI | ONII NH DI DIl D Il | Celkem
Sport 2 1 - - - - - - 3
Zabava 1 4 3 - 1 4 3 3 19
Ceské osobnosti 1 3 1 1 : : : 1 7
VSechno, rlizné 1 - 4 - 1 4 - 2 12
Priroda - - 3 1 - - - 2 6
Hry, filmy, programy 4 1 1 1 - 1 - - 8
Vzdélavani 2 3 - 1 - 2 - - 8
Bez duavodu 1 - - 1 - 1 1 - 4




VYHODNOCENI PREDPOKLADU :

Histup k internetu ma 61 % vSech dotazovanych (66hapd a 57 %
divek). Vyhledavana témata na internetu jsdiblggné stejna jako témata
casopis, které Zaci jiz tive uvedli. Novinkou kterou, internet nabizi oproti
pisemnym formam komunikace je stahovani her aufilkterého chlapci
vyuZivaji vice nez divky. Sleduji také sportovnformace. Divky davaji

piednost zabavjako takove.



Otazka ¢. 13

Jaky je tviij nejoblibenéjSi hrdina z televize,¢asopisu, knihy, pdita¢ovych

her nebo radia? NapiS¢im té zaujal.

PREDPOKLAD :

NejoblibesjSim hrdinou je pro &i herec nebo postava z fitm
¢i pacitacovych her, které néastji sleduji a hraji. Chlapecky vzor je @k
hrdina, ktery je obdivovan pro jeho silu a neohnmge. Divi hrdina je postava
z romanu. Bti by se rddy svému idolu podobaly.

Graf 106: NejoblibengjSi hrdina
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Graf 107: Divod oblibenosti hrdiny
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Graf 108: Nejoblibengjsi hrdina - chlapci

1;1%

26 ; 32%
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O Postava z knihy
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B Nemam hrdinu
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0O Bez odpovédi

O Postava z pocitacové hry B Postava z filmu, serialu

Chlapci KI' |KII|/ONI| ONIIl | NH | DI | DIl | DIl |Celkem
Postava z pocitatové hry 2 3 2 3 3 1 4 1 19
Postava z filmu, serialu 3 3 2 7 - 1 10 - 26
Postava z knihy - - - 1 - - - - 1
Sportovci 1 1 2 1 2 - - 2 9
Zpévak, zpévacka 2 1 1 1 1 - 1 - 7
Herec, herecka - 5 1 2 1 1 1 - 11
Nemam hrdinu - - 1 - 1 1 - - 3
Bez odpovédi 2 - - 1 - 3 - - 6
Graf 109: Nejoblibergjsi hrdina - divky
3: 3% 2;2% 9;10%
24; 27%
28; 33%
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Divky K1 | KIF'JONI| ONIl | NH | DI | DIl | DIl | Celkem
Postava z pocitacové hry = = - - - - - - 0
Postava z filmu, serialu 5 3 3 4 - 4 1 8 28
Postava z knihy - - - - 1 2 - 3
Sportovci 2 - - - - - - - 2
Zpévéak, zpévacka 3 - - - 2 2 - 2 9
Herec, herecka 3 5 5 4 1 5 - 1 24
Nemém hrdinu - - 4 2 2 - 1 3 12
Bez odpovédi 3 - - - - 1 1 5 10




Graf 110: Divod oblibenosti hrdiny - chlapci
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Chlapci K1 | KIl' | ONI | ONIl | NH DI DIl DIl | Celkem
nemam hrdinu - - 1 - 1 1 - - 3
bez odpovédi 2 2 1 1 1 4 - - 11
vsim - - 1 3 - 1 1 1 7
dobry herec - 2 1 1 - - - 1 5
vlastnostmi 1 4 1 - 2 - 2 - 10
schopnostmi 3 2 3 6 5 1 9 - 29
Graf 111: Divod oblibenosti hrdiny - divky
nemam hrdinu 12
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Divky K1 | KIl'| ONI [ ONII | NH DI DIl DIl | Celkem
nemam hrdinu - - 4 2 2 - 1 3 12
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je hezky 4 4 - - 2 2 4 3 19
dobry herec - 2 1 - - 2 - 1 6
vlastnostmi 6 2 2 2 - 2 - 4 18
schopnostmi 3 3 3 1 2 4 - 2 18




Podotazka¢. 13

Chtél(a) bys byt jako tviij hrdina?

Graf 112: Identifikace s hrdinou
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Graf 113: Identifikace s hrdinou - chlapci
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Chlapci Kl Kl ONI | ONII |NH | DI | DIl | DIl | Celkem
ANO 6 10 5 5 7 2 6 3 44
NE 2 5 3 9 - 2 9 1 31
Nemam hrdinu - - 1 - 1 1 - - 3
Bez odpovédi 1 - - - - 2 - - 3
Graf 114: Identifikace s hrdinou - divky
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0O Nemam hrdinu 0O Bez odpowvedi
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Divky Kl Kl ONI | ONIl [ NH | DI [ DIl | DIl | Celkem
ANO 9 3 7 6 1 8 1 7 42
NE 5 5 2 4 2 5 2 3 28
Nemém hrdinu - - 4 2 2 - 1 3 12
Bez odpovédi - - - - - 1 - 5 6
Nevim - - - - - - - 1 1




VYHODNOCENI PREDPOKLADU :

Jak Ize v§ist z grafi, oblibeny hrdina u chlajca divek je postava z filmu
¢i serialu. Chlapci népsgji uvedli postavu Harryho Pottera, divky hlavni
hrdinku z telenovely Ma tlustd Valentyna. 23 % ¢lla naSlo svého
oblibeného hrdinu v gétacovych hrach. ¥tSinou Slo o bojove, &ki hry.

Chlapce nejvice zaujali schopnosti zvoleného hrdiny

Divky Mibec nezaujali poitacovi hrdinové. Ty daly fednost, jak jiz bylo
zmirgno, dii hrdince z televiznich serialLze to také pedpokladat, nehb
dnes jsou jimi televizni stanicefguevSim komeni, doslova nabity a podle
povahy seridlu k nim maji divky blize nez chlapéelky podil oblibenych
hrdind vychézi také z kategorie herec — likee V této kategorii se objevil
velky patet nejiizngjSich jmen. NejvySSi pet, na kterém se divky shodly,
bylo 5 ,hlagi” pro amerického herce Brada Pitta. MeZivddy oblibenosti
hrdiny pati vlastnosti, schopnosti a navic také krasa hrdivyznamnou
skupinu odpowdi také tvéi odpowd ,nemam hrdinu“, kterou ozkdo
az 12 divek.

Co se e hrdimi z knih, je jich velmi malo, jelikoz jak se ukazalweni
cetba v takové oblib jako kdysi. Na tom vSem ma néfgi podil zejména

televize a péitace.

Resna polovina vSech respondebly se rada podobala svému hrdinovi.
V piipact divek a jejich zvolenych hrdin nehrozi riziko negativniho
ztotozréni, nebd tito hrdinové maiji¢iste kladny charakter. U chlafic
je situace po¥kud horSi pi predsta¥, Zze by se radi podobali hrdinovi zcak

pocitacové hry.



Otazka ¢. 14

Jak travis swuij volny ¢as?

PREDPOKLAD :
Revazna skupina dotazovanych travigjsvolny ¢as u pditate nebo
televize. Lze takéipdpokladat, Zze se Zacénuji svym Skolnim povinnostem

a zajmovym krouzkm.

Graf 115: Volny ¢as

100

pocitac

videohry

studium

kultura (kino, divadlo)
Cetba

rizné krouzky

hudba

sport

priroda

sledovani TV — 99

0 17 34 51 68 85 102 119 136 153 170

65
55

3113

Pocet odpov édi




Graf 116: Volny ¢as — jiné aktivity
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Graf 117: Volny ¢as - chlapci
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Chlapci KI'| KI|/ONI| ONIl | NH | DI | DIl | DIl | Celkem
sledovani TV 7 8 6 10 6 2 7 3|49
pfiroda 1 3 2 6 3 1 7 124
sport 6| 12 7 10 6 3 9 3|56
hudba 6 1 1 6 3 1 3 223
rizné krouzky 1 5 2 3 3 2 5 - |21
Cetba 1 2 - 2 3 2 7 1|18
kultura (kino, divadlo) 2 3 4 4 3 1 3 2|22
studium 1 - 1 2 2 3 2 - |11
videohry 4 7 4 2 4 1 2 2|26
Pocitac 9| 12 5 7 5 3| 10 4|55




Graf 118: Volny ¢as - divky
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sledovani TV 6 4 8 3 3 11 4 11 50
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sport 7 8 9 9 2 8 2 12 57
hudba 4 4 4 6 - 9 1 7 35
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Graf 119: Volny ¢as - jiné aktivity - chlapci
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Graf 120: Volny ¢as - jiné aktivity - divky

6
5
5 1
4
Pocet 3 =
odpov édi 2
PR
. 1 1
) 7kamarédky, hrase  koupaniv kluci jizda na
kamaradi sourozenci bazénu koni
Cinnost
Divky Kl Kl ONI | ONII | NH | DI | DIl | DIlIl'| Celkem
kamaradky, kamaradi| 1 2 - - 1 - - 1 5
hra se sourozenci - 1 - - - - - 1
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VYHODNOCENiI PREDPOKLADU :

Nejvice straveného volnéh@msu u chlapt i divek zaujima sport, coz
je velice gijemné zjiséni. Otazkou ale istava misto sportovanédh, ktei
takto odpo¥déli, neba’ ve méstech ani na sidliStich ke sportovatiiig dobré
podminky nejsou. To je takéikhz toho, Ze hned po sportugtsina
dotazovanych travitas u pditace nebo sledovanim televize a to naopak
piijemné zjiséni neni, i kdyZz z @vodi zde uvedenych, je tento jev celkem

pochopitelny.



1.5 Shrnuti vyzkumného Sdteni

Vyzkumné Séeni odhalilo wité vyznamné skutmosti. Ackoliv vysledky
n¢kolika otazek vysly zcela pozitién pii celkovém pohledu na vyzkumné

Seteni je vyhodnoceni spiSe negativni z hlediska vinadii na mladez.

Jeden z pozitivnich vysletike sledovani televize po Skole. Je glaijici,
Ze \tSina respondeiittravi gred televizni obrazovkou kratkou dobu,iesto,
Ze polovina z nich ma televiznitiptroj v ctském pokoji. Na druhou stranu
muze byt i takovyto vysledek negativnii uvazeni, Ze respondenti daftji
sleduji pro # nevhodné piady. Vyzkumné Sééni totiz prokazalo, ze ztaé
oblibé se &Si akeni filmy, horory a sci-fi. Je smutné, Zétidnejevi zadny zajem
0 pohadky, &iuz v televiznici knizni podols. Umiseni televizot v détskych
pokojich ma gejme¢ také Spatny vliv na sledovani fiaoi po 20. hodia.
Z vyzkumného Séeni vyplyva, Ze &sky diva je mé#é kontrolovan, rodie
tolik neuplatiuji zdkazy nevhodnych padi a di€ je tak gimo vystaveno
negativnim vlivim. Negasgji sleduje televizni stanici Nova, ktera je vSak
svym pisobenim zawktena na starSi populaci igsrEji 15 — 54 let!)

a je pro tedy pro ditabsolutg nevhodna.

Ve vyzkumném Sggni se také objevily jisté nesrovnalosti v odftich.
| presto, Ze #tSina respondefituvedla nejastjSi sledovanost akich filma
a horofi, oblibeny ptad a oblibeny hrdina deédhto Zani nespadaji. Zazuji
se mezi rodinné serialy, které nemaji R dZ tak Spatny vliv. SpiSe naopak.
Déti vyswétluji svou oblibu pedevsim pro dobré vlastnosti hlavnich postav.

Nehrozi zde proto ani velké riziko identifikacezsgornym hrdinou.

Velmi negativni vliv na &i a mlddez vSak maji aki a dalSi nevhodné

pocitatové hry. Hram sednuje az 92 % vSech chlapccoz je vysledek dosti



pobuujici. Této ¢innosti také odpovida vysledek otézky 14, kdy hned
po sportu jsou potag a sledovani TV néastjSi odpowdi.

Po dikladném zpracovani vSech zodppenych otazek lze bohuZzel dojit
k zawru, Ze média maji, agjme stale budou mit, nastd negativni vliv, dokud

nékterd institucei rodi¢e nezakréi vhodnym medialnimisobenim.



ZAVER

Tato diplomova prace pojednava tzmych typech médii, které nas
obklopuji a ovlivauji jistou formou naSe Zivoty. Cilem mé prace bgganamit
se s problematikou meédii a ziskatitou predstavu o vlivech, které maji
na celou populaci, zvlaStna dti a mladez. Nahlédla jsem do samotného
potatku a dalSiho vyvoje médii, seznamila se &tarymi procesy nasi
spolg&nosti a pedevSim jsem ziskalatfgustavu o0 nebezpe v podok

negativniho fisobeni médii nadi a mladez.

Podstavou celé diplomove prace bylo zjistikyj vztah maji &i a mladez
k masovym meédiim, a jakému vlivut’ @aZ pozitivnimuc¢i negativnimu, jsou
denrg vystaveni. Toho jsem docilila vyzkumnym i&tim provedenym v osmi
¢eskobudjovickych zakladnich Skolach. Zde se ukazalo, &edahapou média
jako jiz neodmyslitelnou formu informaci a z&bawgerou jim poskytuji.
Vénuji se vSak zejména sledovani nevhodnych teleshzpidad: a hram
pocitacovych her, které nejsouiipéiené jejich ¥ku. Tyto ¢innosti na &
pusobi velmi negativé Z &chto vysledk vSak nelze vinit pouzest samotné.
Z Seteni vyplyva, Ze nemalou vinu nesou také ¢edigredevSim tim,
Ze umisuji televizory do dtskych pokoji, nechavaji &i sledovat televizni
pofady v pozdnich hodindch a zejména tim, Ztem nevhodné gady
nezakuji. Ve vyzkumu se ukazalo, Ze se takto cha¥apolovina rodit

dotazovanych zak

Zjis€ni o nej¢tsi sledovanosti televiznich stanic Nova a Prired, jsou
stanice komemni a zavislé na zisku z televiznich reklam, dsvnic dobrého.
Jejich hlavni televizni zpravyripominaji vice ¢ernou kroniku* a o kladném
vlivu na mladez neiiZe byt aniie. Jis€ to trochu kompenzuji vzthvaci

pofady a zabavné hry vysilané narfgj@opravnich stanicich. Ty maji velmi



pozitivni vliv na zdravy vyvoj &i. Také internet, ktery je dnes t&hmwsem
dostupny, ma krogh zaporného téz kladny vliv na wddnost a vSeobecny

rozhled d@ti, neba nabizi nepeberné mnozstvi uziteych informaci.

Pozitivni vysledky vyzkumného gemi shledavam ipdevSim v malém
poctu hodin, ktery dti stravi ged televizni obrazovkou, a vtem ve étSi
mire kladnych hrdifi, které @ti povazuji za své vzory. Je rasin potsujici
zajem o sport, kteryati umistily na prvni pozici ve volri@sovych aktivitach

a prevaZzuje tak nad vyuzivanim médii.

Mym zandrem v této praci bylo docilit toho, aby negativiispbeni medii
na mladez byla fievedena na pozitivni préstnictvim medialni vychovy

ve Skolach a vlivem vychovy radii.
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Prilohy






Dotaznik
Mili pratelé a kamaradi,
byla bych velmi rada, kdybyste mi vyplnénim tohoto anonymniho dotazniku

pomohli vmé diplomové praci. Cilem dotazniku je zjistit, jaky vliv maji televize,
rozhlas, pocita a tisk na mladeZ. Ptedem d&kuji za va¥e uptimné odpovédi.

Zakladni 8kola: ....................cceeineens
Pohlavi: I chlapec I divka
Veék:

1. Jaké pfistroje mas doma?

O televizor O0DVD
U video 0 satelit
0 pocital

Mas televizor ve svém pokoji?
O ano {J ne

2. Kolik hodin denné travi§ u televizoru po skole?

O asi hodinu (1 2 — 4 hodiny O nékdy celé odpoledne
3. Kolik hodin denné travi§ u televizoru o vikendu?
O asi hodinu 0 2 — 4 hodiny O n€kdy celé odpoledne
4. Jaka je tvoje nejoblibenéjsi televizni stanice?
O Nova ) Prima
OCT1 Djind—uved jakd: ......ooooiiiiiiiiii e
gcCT2

5. Divas se na televizi po 20. hoding?
0 ano One

6. Zakazuji ti rodi¢e n&které televizni pofady?
Oano—uved Které a prod: .........cooooiiiiiiiii i,
U ne

7. Na které televizni pofady se diva$ nejCastéji?
Pofady, které uvedes, oznamkuj stupnici 1 — nejlepsi aZ 5 — nejhorsi.

O zabavné ..... 0O soutézni
Ohudebni ..... 0O sci-fi

O akéni vee.. [ nauéné

O diskusni ..... [ pfirodovédné
[0 pohadkové.....  [J historické

O krimindlni ..... O horory




8. Jaky je tviij nejoblibengjsi televizni pofad, film nebo serial? Napis, ¢im (€ zaujal?

PIEOCT s, 06 56 5500 AU sEEES 40 FoFaBIOACRFEYS T3 TN TRE SHTHEN 15 BRI ES  Sw iy swvws S

9. Poslouchas radio?
[lano— Kierou sTantol: «mse o cosmmmbanbums o i e svavaeans <o ews o spaes s g vamyens
[l ne

10. Co ¢tes nejradeji?
O knihy — které Zanry 1€ zalimajil coosumenonsg sopmovsnmorvis s snomssnmsvssvesssorss
[J Zasopisy — které ¢lanky t€ zajimaji: ..............oocoii

[0 noviny — které &lanky t& zajimaji: ........ccoooeviiiiieniiiiiiii

11. Hraje$ rad pocitatové hry? Pokud ano, které hry se ti nejvice libi?

0an0 —NAZEV RIY: coviviiiniien e
U ne

-

12. M43 mozZnost dostat se k internetu? Pokud ano, co nejéastéji vyhledavas?
Ll ano:— VY NIGAAVATILY sousswnne s o ommmmsmnss coemes syEves 58 5 66 0 G008 H oS eem o guasgnes
0 ne

13. Jaky je tviij nejoblibengjsi hrdina z televize, Gasopisu, knihy, poéitaovych her
nebo radia?
JENO DIAINY: 5+ civnsan o covnmnsmnonss o smmmsssmess oas a5 SoRETERETEH R o8 G0 S EER RS0V SHES
Napi$, ¢im t& zaujal?
Chtel(a) bys byt jako tviij hrdina?

[0 ano
O ne

14. Jak travis sviij volny ¢as?
O sledovani TV ] Getba

[ ptiroda U kultura (kino, divadlo)
[J sport U studium
O hudba O videohry

O rizné krouzky [ pocitad

JINA MIOZNOSE; v vvevanas s s avnisiesin o svvans d55 5 vasi v sauasames vins 528 T y——

Dé&kuji za pomoc a pravdivé vyplnéni dotazniku.



Dotaznik
Mili ptatelé a kamaradi,
byla bych velmi rada, kdybyste mi vyplnénim tohoto anonymniho dotazniku
pomohli vmé diplomové praci. Cilem dotazniku je zjistit, jaky vliv maji televize,

rozhlas, potita¢ a tisk na mlade. Pfedem dékuji za vase uptimné odpovédi.

Zakladni 8kola: .. i b inbae. 47,

Pohlavi: [ chlapec divka
Vek: A9 Aed

1. Jaké pfistroje mas doma?

A televizor B DVD
N video LJ satelif
H potitac

Mas televizor ve svém pokoji?
U ano X ne

2. Kolik hodin denné travis u televizoru po $kole?

Hasihodinu  [J2-4hodiny 0 nekdy celé odpoledne
3. Kolik hodin denné travis u televizoru o vikendu? )
B asi hodinu [0 2 —4-hodiny 7 n&kdy celé odpoledne
4. Jaka je tvoje nejoblibengjsi televizni stanice?
® Nova U Prima
BCT1 0 jind —uved jakd: .........oooiiiiiiieseees e,
0CT2

5. Divas se na televizi po 20. hoding?
X ano U ne

6. Zakazuji ti rodiCe nékteré televizni porady? - .
& ano — uved Kter¢ a pro€: .cacldilihs, .. gaotaan. aneme guerati. . Aokl .o

, adee e ol

1 ne vl Covnndable., €, .0 )

7. Na které televizni pofady se divas nejcast&ji?
Porady, které uvedes, oznamkuj stupnici 1 — nejlepsi az 5 — nejhorsi.

Hzdbavné .I... [ soutézni

(1 hudebni ..... O sci-fi

O ak&ni v W nauéné
O diskusni ... K pfirodov&dné ..71..
U pohadkové..... [ historické ‘

U kriminalni ..... (I horory




T

8. Jaky je tviij nejoblibenéjsi televizni pofad, film nebo serial? Napig, &im té& zaujal?
! ) 5 4

NAZEV: (2ance. . dive. ZA8rits oo e oAt hign e ee s it eieiscevnsaseneinsinssessssisesieies
pro¢: Je... dez... ... 2 T AR oo Qs APPICHC s« e b

9. Poslouchas radio? .
H ano — Kterou Stanici: Aauddaeo oot i
[l ne

10. Co ¢tes nejradeji? ’
% knihy — které Zanry 1€ zajimaji: /ecoeoion coueereeiniiniiiiiiiiii e
I asopisy — které Elanky t& zajimaji: Joh..an. . Zagan.  dowinelip. o oonnnnnnnn,

y . - L)

™ noviny — které &lanky t& zajimaji: &or. . ien ey A 1 SO S

11. Hrajes rad pocitacové hry? Pokud ano, které hry se ti nejvice 1ibi?
(3 AN ~NAZEV DIYZ Lol IS s cassiaso sosn iinnassssmnmerns se smssmsssas s masnmmmmmnnsns
U ne .

12. MaS moznost dostat se k internetu? Pokud ano, co nej¢ast&ji vyhledavas?
0 ano — VYRIedAVAIN: ...ouvviiiiiiei e
& ne

13. Jaky je tviij nejobliben&jsi hrdina z televize, Gasopisu, knihy, poéitadovych her
nebo radia? # )
iméno hrdiny: .. .entased e, linsedimnion cene i
Napis, ¢im té zaujal?
Chtél(a) bys byt jako tvij hrdina?

¥ ano
[0 ne

4. Jak travi§ sviij volny &as?
[ sledovani TV ® Cetba

2 pfiroda U kultura (kino, divadlo)
¥ sport ™ studium
O hudba 0 videohry

& rizné krouzky [ pocitaé

w0 s " / e ) A I )
Jind moZnost: .raniion.. . £ioth it . ct1b b A Barita AIOLIAOT N e

Dékuji za pomoc a pravdivé vypinéni dotazniku.




