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Dalsi hodnoceni:

Téma predlozené prace, konkretizace standardniho pfedepsaného zadani pro trh zemédélskych komodit je
narocné, tak jak se Ize v odborné literatufe Casto setkat s doporu€enim pro komodity vyuzivat masovy, nikoliv
cileny marketing. Na druhou stranu jde o segmentaci na trzich B2B, coz uvedenou zkuSenost relativizuje. V
pasazi o segmentaci trhu jako procesu je nejprve vhodné postizena role segmentace jako vstupni etapy cileného
marketingu. Jsou Ucelné pfedstavena kritéria relevantni pro segmentaci na trzich B2B, mélo zaznit zdlraznéni,

ze zasadni roli maji kritéria behavioralni (vymezujici), stru¢ny odstavec o odkryti segment( tuto jejich roli
opominul. Bylo dobré zde zminit zakladni koncepty odkryvani trzni segmentu (a priori, post hoc, forward, backward
segmentace a jejich kombinace). Rozumné je do prace zaclenéna subkapitola, které ve standardnim pfedepsaném
zadani neni zminéna, a sice marketingovy vyzkum. Je pomérné obsirna a je pod ni trochu nelogicky podfazena
pasaz o marketingovém prostifedi. Podobné je rozumné mimo rozpis standardniho zadani zafazena i subkapitola
o marketingovém mixu. Nebylo od véci zde také zohlednit specifika mixu (zejména distribuce a komunikace)

na trzich B2B. Predstavi spole¢nosti IK Trade, obchodujici se zemédeélskymi komoditami tvofi logicky vstup do
praktické €asti, prace je tedy psana z pohledu obchodnika, nikoliv vyrobce. S tim, Ze jak je uvedeno, 60% trzeb
plyne od odbérateldl v SRN. Z dal$iho textu je zfejmé, Ze jde ale uplatnéni cileného marketingu na eském trhu.
Postaveni podniku je dale rozumné zkoumano analyzou marketingového prostfedi. PEST analyza postihuje
nékolik zfetelngjSich faktor(. Analyza mikroprostifedi se jen v nastinu dotyka odbératell. dikladnéji je postizena
(zemédélské komodity). Mélo zde jasné zaznit, jde o produkty, které IK Trade nabizi zemédélskym podnikiim (jako
hnojiva, osiva,... a pod) a pfesnéji je vymezit (tfeba produkty pro rostlinou vyrobu?). AZ pak je pochopitelny vybér
vhodnych segmentacénich kritérii - 3.3.2, s volbou velikosti zemédélskych podnikl (tedy také dodavatelud), jako
kritéria odkryvajiciho trzni segmenty. Pro postizeni moznych sméri segmentace je vyuzito kvantitativni dotazovani
na sluSném vzorku (vzhledem k zakladnimu souboru). Dobfe je doprovozeno hloubkovymi rozhovory. Vybér
cilovych segmentu je zaloZen na verbalnim zvazeni. Doporuceny pFistup k vybranym segmentim predstavuje
odpovidajici vyusténi prace.

Otazka €. 1 vztahujici se k tématu prace:

Vysvétleni Zada vyjadreni ,Respondenti byli v dotazniku poZadani, aby pomoci bodového systému sefadili
jednotlivé faktory, které ovliviuji jejich rozhodovani pfi prodeji zemédélskych komodit" s.39, protoze jde o
segmentaci zakaznikd (zemédélskych podniki), tedy nakupujicich.

Otazka ¢. 2 vztahujici se k tématu prace:
Upfesnén a zdldvodnén by mél byt proces vybéru respondentd.

Otazka €. 3 vztahujici se k tématu prace:
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Jak jsou vybrané segmenty homogenni z hlediska faktord volby dodavatele?

Ostatni otazKy vztahujici k tématu prace:

Vysledné hodnoceni doporucuji k obhajobé

nedoporucuji k obhajobé
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