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Další hodnocení:
Práce si vytyčila cíl zjistit a doporučit určitý segment podniků, které využijí co nejvíce služeb a přinesou firmě vyšší
tržby a pro tento segment vytvořit návrh marketingového mixu. V teoretické části se věnuje oblastem segmentace,
targetingu, positioningu stejně jako marketingového mixu a teorii výzkumných a analytických metod používaných
v praktické části. Je patrná dobrá znalost firmy a jejího specifického trhu se zemědělskými službami. Práce
vhodně kombinuje analýzy a rozbory četných interních statistik firmy, kvalitativních rozhovorů a kvantitativního
dotazníkového šetření. Jsou zjištěna vymezující kritéria, vytvořena segmentace, proveden targeting a následně
positioning. Navržený marketingový mix je cílen na vybrané dva vybrané segmenty s tržním potenciálem pro
firmu. Návrhy jsou konkrétní, podpořené odhadem nákladů, odhadem tržního potenciálu, a tedy připravené k
implementaci.

Otázka č. 1 vztahující se k tématu práce:
Jak byla doporučení přijata firmou a jaké budou další kroky v implementaci?

Otázka č. 2 vztahující se k tématu práce:
V současné době je v zemědělství poměrně krizová situace (ceny vstupů, regulace, nízké výkupní ceny obilí, výše
dotací atd), jaké dopady má tato situace na firmu?

Otázka č. 3 vztahující se k tématu práce:

Ostatní otázky vztahující k tématu práce:

doporučuji k obhajobě XVýsledné hodnocení
nedoporučuji k obhajobě
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