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Vlastni p¥inos price Formulace plvodnich zavérd X
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Chybi formulace vlastnich zavéri

Dalsi hodnoceni:

Prace si vytycila cil zjistit a doporudit uréity segment podnikd, které vyuziji co nejvice sluzeb a pfinesou firmé vyssi
trzby a pro tento segment vytvofit navrh marketingového mixu. V teoretické &asti se vénuje oblastem segmentace,
targetingu, positioningu stejné jako marketingového mixu a teorii vyzkumnych a analytickych metod pouzivanych
v praktické Casti. Je patrna dobra znalost firmy a jejiho specifického trhu se zemédé&lskymi sluzbami. Prace
vhodné kombinuje analyzy a rozbory ¢etnych internich statistik firmy, kvalitativnich rozhovord a kvantitativniho
dotaznikového Setfeni. Jsou zjist€na vymezuijici kritéria, vytvofena segmentace, proveden targeting a nasledné
positioning. Navrzeny marketingovy mix je cilen na vybrané dva vybrané segmenty s trznim potencialem pro
firmu. Navrhy jsou konkrétni, podpoiené odhadem nakladi, odhadem trzniho potencialu, a tedy pfipravené k
implementaci.

Otazka ¢. 1 vztahujici se k tématu prace:
Jak byla doporu&eni pfijata firmou a jaké budou dalSi kroky v implementaci?

Otazka ¢. 2 vztahujici se k tématu prace:
V souéasné dobé je v zemédélstvi pomérné krizova situace (ceny vstupl, regulace, nizké vykupni ceny obili, vySe
dotaci atd), jaké dopady ma tato situace na firmu?

Otazka ¢. 3 vztahujici se k tématu prace:

Ostatni otdzky vztahujici k tématu prace:

Vysledné hodnoceni doporucuji k obhajobé X

nedoporucuji k obhajobé

Datum: 24.05.2024 Podpis vedouciho price
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