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Abstrakt

Cilem diplomové prace je na zaklad¢ jazykové analyzy nazvl vybranych potravinaiskych
vyrobkii vymezit oblast chrématonym a chrématonomastiky. Chrématonyma jsou tradi¢né
definovana jako vlastni jména lidskych vytvort z ekonomickych, politickych, kulturnich a
historickych vztaht v zivoté. Teoretickd cast pritom pojedndva obecné o vybraném typu
potravinaiskych vyrobkd, které pochazeji ze sortimentu cukrovinek, zminuje posuzovani jejich
nazva z obchodniho hlediska a nasledn¢ se zaméfuje na lingvistické aspekty. Na zaklad¢
odborné literatury predstavuje chrématonomastiku a jeji vztah k dal§im subdisciplindm. Druhé
dva cile jsou realizovany v rdmci praktické Casti. Jedna se o sbér a naslednou excerpci
shromazdéného materialu, ktery je proveden na zékladé nabidky jednoho z nejvétsich online
prodejcti potravin v Ceské republice Kogik.cz. Poslednim cilem je charakteristika a zavére¢né
zhodnoceni analyzovanych vlastnich jmen. V tomto zavéru bude provedeno zhodnoceni
ziskanych udaji a doplnéni odborného komentare. Prace bude rovnéz zahrnovat abecedni

slovnik ziskanych chrématonym.

Klicova slova

Cukrovinky; chrématonyma; chrématonomastika; jazykova analyza; lingvistika; onomastika;

potravindiské vyrobky; pragmatonyma; vlastni jména



Abstract

The aim of the diploma thesis is to define the area of chrematonyms and chrematonomastics
based on the linguistic analysis of the names of selected food products. Chrematonyms are
traditionally defined as proper names of human creations from economic, political, cultural and
historical relationships in life. The theoretical part of the thesis discusses in general the selected
type of food products that come from the range of confectionery, mentions the assessment of
their names from a commercial point of view and then focuses on linguistic aspects. On the
basis of professional literature, it presents chrematonomastics and its relationship to other
subdisciplines. The other two goals are realized within the practical part. They include the
collection and subsequent extraction of the collected material, which is carried out on the basis
of the offer of one of the largest online food retailers in the Czech Republic, Kosik.cz. The last
goal is the characterization and final evaluation of the analysed proper names. This conclusion
will include the evaluation of the data obtained and relevant expert commentary. The thesis will
also include an alphabetical dictionary of the chrematonyms obtained.
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Uvod

Diplomové prace se zabyva chrématonymy, tedy vlastnimi nazvy lidskych vyrobkl. V této
praci se jedna o potravinaiské vyrobky z oblasti cukrovinek nabizené v sortimentu online
prodejny Kosik.cz, ktera je jednim z nejvétsi online prodejct potravin a souvisejiciho zbozi
v Ceské republice. Od roku 2022 se tato spoleénost nachazi ve vlastnictvi polského gigantu
Allegro.

Prace je rozdélena na teoretickou Cast, kterd poskytuje defini¢ni, kontextudlni a
legislativni ramec zkoumané problematiky a nasledné popisuje zptisob analyzy realizovany
v praktické Casti, a ¢ast praktickou, v niz je s ohledem na ramce popsané v teoretické ¢asti
provedena analyza shromazdéného vzorku chrématonym, a to ve ¢tyfech hlavnich kategoriich.

Teoreticka Cast prace nejprve definuje chrématonyma, vymezuje jazykovou oblast, do
které tato kategorie spadd, a popisuje riizné piistupy k jejich vymezovani a kategorizaci. Je to
nezbytny ptedpoklad pro provedeni vlastni analyzy shromdzdéného materidlu, ktery lze
posuzovat z mnoha hledisek.

Teoreticka ¢ast vychazi z vymezeni kategorie vlastnich jmen (proprii), z nichz lze
odvozovat dalsi typy jmen a nazvl, a popsani jejich funkce. Ta uzce souvisi s funkcemi
marketingu, které jsou popsané v pozd¢jsich kapitolach. Kli¢ovy je pfitom vztah vlastnich jmen
s obecnymi jmény (apelativy), protoze oba tyto typy jmen ze sebe mohou byt navzijem
odvozovany a zarovei tvofi vyznamnou motivacni zékladnu pro tvorbu chrématonym.

Nasleduje vlastni vymezeni kategorie chrématonym vcetné moznosti jejich déleni.
V této cCasti je velmi uziteCné definovat také oblast pragmatonym, ktera se v mnoha
lingvistickych pojetich mezi chrématonyma fadi. Dale jsou popsany funkce pragmatonym, a to
zejména funkce souvisejici s marketingovym hlediskem této problematiky, protoze nazvy
vyrobkil jsou komunika¢nim prvkem mezi prodejcem a kupujicim, vtomto piipadé
spotiebitelem potravinaiskych produktii. Nazvy vyrobkil se tvofi rliznymi zplsoby, které je
uziteCné popsat a vymezit; tyto kategorie 1ze nasledné ptimo vyuzit pti analyze ziskané¢ho
vzorku, nebo se jimi pfinejmensSim inspirovat.

S ohledem na skutecnost, ze se jedna o komunikaci mezi dvéma samostatnymi
subjekty, je nutné popsat i komunikacni funkci jazyka a prostfedky, které k tomu slouzi.
Marketingova komunikace se musi v Ceské republice fidit platnymi zakony, které se vztahuji i
na pojmenovani vyrobkl uvadénych na €esky trh, zeyména Obcfanskym zakonikem. Existuji 1
vyznamné normy a piedpisy Evropské unie; ty jsou vSak zpravidla v Clenskych statech

implementovany pifimo do vnitrostatni legislativy. S tim souvisi pojem znacka, se kterym



legislativni dokumenty bézné operuji. Na znacky se mohou vztahovat ochranné znamky
definované v pftislusnych zakonech slouzici K pravni ochran¢ a pravni subjektivité¢ daného
oznaceni na vymezeném Uzemi (Casto celosvétove, pfinejmensim to byva v ramci Evropské
unie).

Teoretickou ¢ast prace uzavird popis metodologie, kterd byla pouzita pfi analyze
ziskaného vzorku. Kromé vymezeni tohoto vzorku (tedy souboru ndzvii vyrobki ziskanych
prochdzenim online nabidky prodejny Kosik.cz) zde uvadim také dalsi informace o piislusné
prodejné a jeji vlastnické struktuie. Vzorek bude analyzovan celkem ve Ctyfech kategoriich,
konkrétn¢ z hlediska jazykové prislusnosti (CeStina, némcina, anglictina apod.), Sirsi
lingvistické motivace (podle proprii, podle apelativ, podle proprii i apelativ), konkrétni
lexikalni motivace (kategorie budou teprve urceny podle vhodnosti aplikace modelil popsanych
V teoretické Casti prace) a struktury ndzvu podle poctu slov (jednoslovné, dvouslovné atd).

Pokud jde o jazykovou pfislusnost nazvii jednotlivych vyrobki, ptredpokladam, ze

dominovat budou jazyky romanské, tedy zejména francouzstina a italStina. S francouzskym a
italskym prostfedim si totiz tradicné spojujeme romantiku (mésta Benatky, Pafiz), lasku
(Verona), vasen a vneposledni fadé také urCitou exkluzivitu souvisejici s prostfedim
kralovského dvora (samoziejmé zejména francouzského), kterd by se v nazvech cukrovinek
m¢éla i na ¢eském trhu projevit. Zejména to bude platit o ¢okoladovych vyrobcich, které jsou
sice tradi¢n& spojovany vice se Svycarskem a Belgii, oviem i tyto zemé& jsou z velké Gasti
frankofonni. Ocekavam tedy, Ze tyto dva jazyky budou minimalné mezi prvnimi tfemi podle
vyskytu.
Kk analyzovanym kategoriim a také skutec¢nosti, ze sbér materialu probihal v obdobi Velikonoc,
by se nabizela dominance apelativ, zejména téch motivovanych velikono¢ni tematikou. VVzorek
je ovSem pomérné rozsahly a zahrnuje 1 tradi¢ni znacky, Casto spojované s vyssi urovni, které
budou do své nabidky zatazovat sezénni zbozi pouze okrajové. Hypotéza tedy v tomto ptipadé
zni, Ze nazvy motivované apelativem 1 nazvy motivované propriem budou témeét v rovnovaze.
Piedpokladdm 1 vyraznou kategorii nazvl, které budou motivované jak apelativem, tak
propriem. Tato tfeti kategorie mize tvorit i vice nez 25 % z celého vzorku.

Naproti tomu u lexikalni motivace lze vyslovit jednozna¢nou hypotézu, ze bez ohledu
na stanovené kategorie nadzvli budou pievazovat nazvy motivované velikono¢ni tematikou.
Bude se tedy jednat o nazvy souvisejici sjarem, plodnosti, zvifaty (zejména témi
velikono¢nimi, jako jsou kralik, zajic, kufe a mlad’ata riznych druhti) a vejci, naptiklad

celoro¢né oblibena ¢okoladova vaji¢ka budou v nabidce jesté Castéji. Kromé toho oekavam
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Castou motivaci laskou ¢i urcitou exkluzivitou, zejména u cokoladovych vyrobkii mimo
velikono¢ni oblast.

Z hlediska struktury nazvu, tedy poctu slov, pod kterym je vyrobek v prodejné
inzerovan a prodavan a ktery slouzi k jeho jednoznacné identifikaci, predpokladam, Ze bude
nejcastéj$i kategorie nazvl tvofenych dvéma nebo tfemi slovy. Je to z toho divodu, Ze
k jednoznac¢né identifikaci a odliSeni od jinych vyrobki ze stejné fady je nutné uvést
pfinejmensim ndzev znacky a nazev piislusSného produktu. Mezi tato dvé slova muze byt
vloZzeno oznaCeni pfislusné fady vyrobku, jako je naptiklad Lindor od spolecnosti Lindt.
Naopak za zcela nemozné povazuji odkazovani pouze jednim slovem, které¢ by se muselo
shodovat s nazvem znacky i produktu, tedy by pod danou znackou musel existovat jediny
pfesné vymezeny produkt, coz je podle mého ndzoru v praxi neschidné.

Cilem prace je formou vyse uvedené analyzy souboru chrématonym, ktery pochazi z
,realného svéta®, poskytnout urcity zékladni ptehled o marketingovych zptsobech vytvareni a
prezentovani nazvi potravinaiskych vyrobki, které prodejci vyuzivaji k lepsi a efektivnéjsi
prezentaci téchto vyrobkil a pochopitelné zejména k navySeni jejich prodeje. Za Gcelem vétsi
ptehlednosti je soucasti prace také prehledny abecedni seznam ziskanych chrématonym. Tento
seznam mohou ptipadné dalsi prace na obdobna témata vyuzit k podrobnéj$im rozbortim, jako
soucast rozsahlejsich studii nebo piipadné k polemice se zavéry ucdinénymi v této praci.
Tematika chrématonym, a¢ je v odborné literatufe pomérné obsdhle popsana, trpi urcitym
nedostatkem praci zaméfenych prakticky, coz si tato diplomova prace klade za cil alespon
skromnym zptisobem zmenit a tfeba i inspirovat dalsi jazykovédce k peclivéjsimu prozkoumani

této zajimavé jazykové oblasti.
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1. Vymezeni chrématonym a chrématonomastiky

1.1 Propria (vlastni jména)

Nazvy potravinaiskych produkti, jejichz zkoumanim se tato diplomova prace zabyva, fadime
do skupiny vlastnich jmen neboli proprii, které zkouma diléi lingvisticka disciplina onomastika.
Tato disciplina se obvykle popisuje jako nauka o vzniku, fungovani a struktufe oblasti jazyka
zahrnujici vlastni jména. Tato nauka zkouma jak jednotlivé pojmenovaci soustavy, tak
konkrétni vlastni jména, ktera v jejich ramci vznikaji.!

Vlastni jména mizeme chépat jako oznacCeni vznikajici a fungujici z divodu vyuziti
v mezilidské komunikaci. Jejich dominantni funkce jsou pfitom takto konkrétné pojmenované
objekty mezi objekty stejného druhu individualizovat (tedy vymezit je jako neopakovatelné),
diferencovat (v ramci stejného druhu objekta jednotlivé prvky navzajem odlisit) a lokalizovat
(zaradit takto pojmenovany objekt do konkrétnich vécnych, prostorovych, socialnich,
kulturnich, historickych a ekonomickych vztaht).?

Z takto vytvorenych vlastnich jmen lze zpravidla odvozovat pojmenovani v podob¢
pridavnych jmen nebo piislovei (a vzacné i jinych slovnich druhd, zejména sloves), jejichz
ptislusnost k vlastnim jméniim je uz ovSem vnimana jako slabs$i, napt. némecky, némecky,
ponémcit 0d Némec. Vlastni jména v podobé podstatnych jmen se obvykle pisi s velkym
pismenem na zacatku a muze u nich nékdy dochézet k ptechodu na apelativa, tedy jména
obecna, a to napriklad u znacek automobill (Skodovka, tatra). Tento proces se oznacuje jako
apelativizace.® Propria a apelativa tradi¢né stoji v opozici, ne oviem bezvyhradng. Jakékoli
apelativum se totiz muizZe stat propriem, jestlize ve spoleenském kontextu (z divoda
nesouvisejicich s jazykem) je nutné stakovym apelativem zachazet jako s jedineénym
objektem. V takovém piipadé dochazi ke vzniku odpovidajiciho propria.*

Pojmenovavané objekty miZeme rozd¢€lit na jednodenotatové, tedy takové, kdy jedno
proprium odpovida praveé jednomu denotatu, a vicedenotatové, kdy se jedno proprium vztahuje
Kk vétsimu poctu denotatii. Denotatem se rozumi realny predmét (objekt) oznacovany urcitym
pojmem. Vicedenotatové objekty se dale déli na hromadné objekty heterogenni (riznorod¢) a

homogenni (stejnorodé). Do heterogenni kategorie se fadi pfedevsim vlastni jména obyvatel,

! Pleskalova 2017: onomastika.
28ramek 1999, s. 11, 73.

3 Cermak 2011, s. 201.
4Sramek 1999, s. 13.
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jako je naptiklad Moravan nebo Prazan. Homogenni skupina zahrnuje zcela totozné objekty,
které jsou vysledkem sériové vyroby; to je pro chrématonyma charakteristické.’

Funkce vlastnich jmen mtizeme rozdélit do péti hlavnich kategorii. Prvni je nominac¢ni
¢ili diferenciacni funkce umoziujici pfevod slova do odlisného dobového, mistniho a
kulturniho prostiedi. Toto slovo se nasledné piizplsobi cilovému znakovému systému
z gramatického i fonologického hlediska. Druha je asocia¢ni neboli konotativni funkce, ktera
odkazuje na shodnost objekti s existujicimi apelativy nebo proprii, jako naptiklad krmeni pro
kocky Ontario (coz je také nazev provincie v Kanad¢ a jednoho z Velkych jezer, u né¢hoz se
tato provincie nachazi). PIné pochopeni takového vyznamu ptedpokladd urcité povédomi a
orientaci ve spoleenskych souvislostech. Treti je funkce socidlné klasifikujici; ta
pojmenovany objekt fadi do spolecenskych a kulturnich souvislosti naptiklad z hlediska mista
nebo ¢asu, nebo i vztahu k nabozenstvi (v kiestansky zalozenych rodinach se Castéji uzivaji
biblicka jména, a to i b&Zn4, jako je Eva). Ctvrta je popisna nebo charakterizaéni funkce, ktera
odhaluje motivaci vzniku daného pojmenovani (napi. feznik Krkovicka) nebo jeho
charakteristiku, v¢etné prezdivek (Dlouhé Bidlo, Rychlonozka). Posledni je funkce expresivni
¢1 emociondlni, kterd se realizuje formou upravy podoby propria pomoci piedpon a ptipon, coz

umoziuje takovému pojmenovani piisobit na emoce piijemce (Pepicek, Drazicky, Hdjek).®

1.1.1 VVztahy mezi proprii a apelativy (obecnymi jmény)

Proces pojmenovavani, jehoz vysledkem jsou propria, 1ze rozdélit do tii fazi. Jedna se o fazi
prenominacni, nomina¢ni a postnominacni. V prenomina¢ni fdzi se vyskytne nutnost
pojmenovat konkrétni objekt vlastnim jménem, protoze oznaceni apelativem je uz v dané
situaci pro jednoznaénou identifikaci piislusné skute¢nosti nedostadujici (napf. les — Ddblicky
hdj, teka — Vltava). V nominacni fazi vznikd nové proprium a dochazi k jeho zaclenéni do
jazyka jako prostiedku spole¢enské komunikace. V postnominaéni fazi je toto zaélenéni jiz plné
akceptovano a dané proprium je V jazyce bézné pouzivano.’ Po této tieti fazi mize nekdy
nasledovat jesté faze apelativizace propria (viz vyse).

Ve vztazich mezi proprii a apelativy dominuje proces, kterému se fika proprializace.
V ramci tohoto procesu piechazi slovo z oblasti apelativ do oblasti proprii; vznika tak zcela

nové proprium se viemi funkcemi a gramatickymi kategoriemi, které k nému nalezi.®

5 Sramek 1999, s. 13-15.

6 Knappova 19923, s. 211-214.
7 Sramek 1986, s. 16-28.

8 Sramek 1999, s. 55.
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Opacnym procesem je apelativizace, tedy ptechod propria na apelativum. Pfislusné
slovo jiz neodkazuje na konkrétni objekt, osobu nebo jev, ale pouziva se obecné pro vice
takovych skute¢nosti. Vysledky apelativizace jsou dnes zcela béZné pouzivana slova jako
botasky, karma, lux, wapka nebo Ziletky, ktera vznikla z ptivodnich oznaéeni ve formé propria.®
Tato zména je rovnéz provazena zménami v morfologii a fonologii.

Propria mohou také vznikat z jinych, jiz existujicich proprii. Typickym zdrojem pro
tento proces jsou oikonyma, tedy vlastni jména obydlenych mist, jako je mésto Ostrava, vesnice
Libkovice nebo hrad Sion.'° Proces funguje i v p¥ipadé mist jiz pustych nebo zaniklych, jako
jsou druhé dva uvedené ptiklady. Od nich se pak odvozuji ndzvy restauraci, lodi, vlaka a
podobnég, kterym se fikd urbonyma nebo urbanonyma.!! V oblasti oikonym vznikaji nova
propria pomoci piipon, typicky: -ice, -ovice, -in, -0v, -any aj., napiiklad nazvy obci
Nezamyslice, Premyslovice, Terezin, Jachymov, Vranany, které jsou odvozené od osobnich
jmen (bajna, historicky nedolozena knizata Nezamysl a Pfemysl, cisafovna Marie Terezie,
muzské jméno Jachym a piijmeni Vrana).

Dal$im vyznamnym zdrojem vzniku novych proprii jsou hypokoristika, tedy
Vv tradicnim pojeti zdrobnéliny neutrdlnich ¢i oficidlnich nazvli a v novéjSim pojeti jakkoli
expresivné zménénd jména v nNeutralnim prostiedi. Tento proces je obvyklejsi u antroponym (u
vlastnich jmen osob — Pepik, Risa, Slavka, Tomdasek), fid¢eji se vyskytuje i u toponym (vlastnich

jmen pozemskych objektt — Drazicky, Mordvka).*?

1.2 Chrématonyma

Chrématonyma jsou definovana jako vlastni jména lidskych vytvort, ktera nejsou zaloZena na
ptirodnich ndzvech; jejich zdrojem jsou ekonomické, politické, kulturni, historické a dalsi
vztahy.™® Jedna se o neuzavienou a dynamickou lexikalni skupinu, jiz je obtizné jednozna¢né
popsat. Do této skupiny fadime pfedevS§im ndzvy obchodnich znac¢ek a vyrobkii nebo sérii
takovych vyrobki, které jsou jedinecné oznaCeny. Chrématonyma obvykle fadime mezi
propria, jejichz funkce jsou popsany vyse, maji ovSem i urcita specifika.

Prudky rozvoj chrématonym nastal po Sametové revoluci, kdy vznikala fada novych

soukromych firem, organizaci, asociaci a podobnych subjektt, které byly pojmenovany vice ¢i

9 KOL.: Jak vytvofit atraktivni obchodni nazev firmy, sluzby, produktu, znaéky. Praha: NZB, 2014. 340 s. ISBN 978-
80-904272-7-3. 5. 203.

10 pastyfik 2010, s. 16.

11 Srdmek 1999, s. 56.

12 pastytik 2010, s. 10.

13 Knappova 2017.
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méné origindlnim zplisobem. Témto ndzvim se fika institucionyma. Tato nové vznikla
pojmenovani se ihned zatadila do ¢eského lingvistického systému, ktery se rychle adaptoval na
novou spolecenskou situaci vyzadujici nutnost jedine¢ného pojmenovani nové vzniklého
predmétu.'* Kromé institucionym patii mezi chrématonyma napiiklad akcionyma, coz jsou
nazvy déjinnych udalosti, chrononyma, tedy nazvy svatki a epoch ¢i faleronyma, ktera zahrnuji
nézvy spole¢enskych vyznamendani a ocenéni.'®

Sohledem na skuteCnost, Ze chrématonyma pojmenovavaji zejména objekty
kazdodenni potieby, dochazi v této skupiné k dynamickému vyvoji podléhajicimu aktualnim
trendim. Mnoho chrématonym tak zanikd a jejich misto zaujimaji nov€ vznikajici
pojmenovani. Klasifikace je proto naro¢na a s ohledem na aktualni potiebu musi ¢asto vznikat

nové kategorie, kam 1ze nové vznikajici chrématonyma fadit. To zplisobuje urcité rozstépeni

systému a oslabeni jeho funkce, tedy moznosti vyvodit z néj obecnéjsi zavéry. 1

1.2.1 D¢leni chrématonym

Podle Encyklopedického slovniku &estiny!’ miizeme chrématonyma rozdélit do tif hlavnich
kategorii.

Prvni jsou nazvy spolecenskych jevi, kterd se dale déli na chrononyma (nazvy svatkl
¢i epoch, jako jsou Vinoce, Velikonoce, advent, masopust), akcionyma (ndzvy d&jinnych
udalosti, jako je Prazské povstani nebo Slovenské ndrodni povstdni) a faleronyma (nazvy
spoledenskych ocenéni a vyznamenani, jako je Rdd bilého Iva, Rad cestné legie nebo Rad
britského impéria).*®

Druhou kategorii pfedstavuji institucionyma, tedy nazvy spolec¢enskych instituci, které
se d&li na instituce vojenské a politické (Armdda Ceské republiky, Ceskd strana socidlné
demokratickad), instituce spravni, zdkonodarné a administrativni (Poslaneckd snémovna, Ceska
sprava socialniho zabezpeceni), instituce hospodaiské, primyslové a obchodni (Jednotné
zemedelské druzstvo, Komercni banka) a instituce Skolské, kulturni, védecké a zdravotnické
(Univerzita Karlova, Stavovské divadlo, Akademie ved Ceské republiky, Fakultni nemocnice

Bulovka).*®

14 Knappovéa 1995, s. 276-284.
15 pastyfik 2010, s. 4-11.

16 Oliva 1999, s. 152.

17 Karlik 2002, s. 604.

18 Tamtéz.

19 Karlik 2002, s. 604.
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Tteti, patrn€ nejrozsahlejsi kategorie, zahrnuje nazvy vysledki spolecenské ¢innosti,
tedy jména diplomatickych akti a podobnych dokumentt (Zlata bula sicilska, Velka listina
svobod, Vseobecna deklarace lidskych prav), ideonyma (jména vysledki umélecké ¢innosti —
Cert a Kaca, Babicka, Pobiti Sasikii pod Hrubou Skalou), unikatonyma (jména jedinednych
vyrobku ¢i predméti — Titanic), jména dopravnich spoji (zejména vlaky: Cracovia, Jizni
expres, Pendolino, Vindobona) a pragmatonyma (jména primyslovych vyrobki a hospodaisky
vypéstovanych odriid &i plemen, jako je jablko Gala nebo kolo Favorit).?°

Mirn€ odlisnou definici a rozdéleni chrématonymického systému nabizi naptiklad
slovenska terminologie slovanské onomastiky. Chrématonyma jsou zde definovéana jako vlastni
jména vytvorti lidské cCinnosti, nefixovana v terénu, kterd se rozd€luji na vlastni jména
spole€enskych jevi, vlastni jména spolecenskych instituci a vlastni jména predméti ¢i vyrobkl
jedine¢ni produkce nebo sériové vyroby.?! V diivéjsich pracich lze nalézt i podrobnéjsi
rozdé€leni, a to dokonce do deseti skupin. Konkrétné se jedna o nasledujici kategorie nazvu:
ucelova zatizeni, instituce, podniky, vysoké skoly, spolky; dopravni prostiedky, zvony, dila;
sériove vyrabéné vyrobky; statni a diplomatické akty a smlouvy; vyznamné déjinné udalosti;
akce, soutéze, ceny, fady a podobné; svatecni, pamatné a jinak vyznamné dny; historické
pamatky a orienta¢n¢ vyznamné stromy; Slechtitelské druhy ovocnych stromti a ket zeleniny
¢i okrasnych rostlin; a literarnich ¢i hudebnich dél.??

Za zminku stoji 1 definice chrématonym v ruské lingvistice, kterd rozd¢luje
chrématonyma na dvé samostatné skupiny: pojmenovani naleZici neZivym piedmétim a
pojmenovani nalezici komplexnim objektim. 2 Slovnik ruské onomastické terminologie
rozdéluje chrématonyma (podle definice v ¢eskych a slovenskych pracich) dokonce do ¢&tyf
ruznych skupin. Konkrétné se jedna o ergonyma (ndzvy organizaci), faleronyma (ndzvy
vyznamenani a ocenéni), porejonyma (ndzvy konkrétnich vlakovych spoji) a chrématonyma

(zahrnujici oznaceni nespadajici do ostatnich ti skupin).?*

1.2.2 Zatazeni chrématonym mezi propria

Nazvy vyrobkd, které registrujeme jako chrématonyma, se zpravidla zatazuji mezi propria jen

okrajové, primarné jsou fazeny mezi apelativa.? Existuje také nazor, Ze mezi proprialni a

20 Tamtés.

21 Svoboda 1973, s. 70.

22 Syoboda 1960, s. 281-282.

B Suprejanskaja 1973, s. 173-213.
24 Majtan 1989, s. 9-10

% Jilkova 2007, s. 124-125.
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apelativni slozkou jazyka se vyskytuje Siroké pfechodové pasmo, v némz se nachazeji slova
prechazejici z jedné slozky do druhé, a to obéma sméry.?

Ptistup k této problematice neni jednoznac¢ny a jeho zkouméanim by se méla zabyvat
chrématonomastika?’, zfistdva oviem skuteénosti, Ze mnozstvi dostupnych praci na toto téma

je minimdlné€ v ¢eském prostredi velmi omezené.

1.3 Pragmatonyma

Pragmatonyma lze definovat jako soucast systému chrématonym. Jedna se konkrétné 0 jména
pojmenovavajici spotiebni ¢i uzitkové predmeéty. Tato jména predstavuji prostiedek kontaktu
mezi vyrobkem a jeho spotiebitelem.?

Pragmatonyma miizeme rozd¢lit na dvé skupiny, konkrétné na sérionyma (vlastni
jména sériové vyrabénych vyrobki, tedy vyrobki stejného typu — automobil Skoda Octavia,
boty Vasky, podpalova¢ Pepo) a vlastni jména hospodaisky vypéstovanych odriid a plemen
(napiiklad jablka Braeburn, Evelina, Golden Delicious, Red Delicious, Granny Smith, plemena
skotu Murray Grey, ceska cervinka, Blonde d’Aquitanie nebo Welsh Black). Tato pojmenovani
vznikaji v obou kategoriich z antroponym a toponym. Hranice mezi nimi pfitom neni uplné
zietelna.?®

Pragmatonyma muzeme také rozd€lit na spotfebni a uzitkova. Spotiebni
pragmatonyma zahrnuji nazvy potravinové (¢aj Jemca, bonboniéra Modré z nebe, syr Hermelin,
chléb Radotinska Siska) a nepotravinové (krém Ryor, sampon Schauma, deodorant Axe),
zatimco mezi uzitkova pragmatonyma fadime nazvy technické (automobil Opel Astra, pocitac
Gaming Knight, myc¢ka nadobi Bosch, horkovzdu$na trouba Gorenje) a nazvy ostatni (panské

boxerky Uomo, hnojivo Kristalon, klesté Fieldmann).*°

1.3.1 Funkce pragmatonym

Pragmatonyma maji prevazné totozné funkce jako jina vlastni jména, nckteré jejich funkce
v komunikaci jsou ovSem jedinec¢né.
U pragmatonym miiZeme rozliSovat celkem Sest funkci. Prvni je funkce diferenciacni,

ktera jednozna¢né vymezuje pragmatonymum V ramci skupiny vyrobkil (zejména homogenni

26 Sramek 1999, s. 54.

27 Hovorkovéa 1988.

28 Knappové 2017.

2% Knappova 2017.

30 Garancéovska 2009, 88-101.
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skupiny, jako jsou syry, ¢okolddy nebo pivo). Druha funkce je charakterizacni, kterd vyrobek
popisuje, tj. poskytuje informace o tom, jaky ma vyrobek tvar, barvu, velikost, ucel, dobu
vzniku a podobné. Tteti je konotac¢ni neboli asociacni funkce, jejimz ukolem je presvédcit
zakaznika o tom, ze zakoupit pravé tento vyrobek je pro n¢j vyhodné. Toho je dosazenou
ptisobenim na smyslové vniméni ¢lovéka ¢i na jeho piedstavivost a kulturni povédomi. Ctvrta
je eufonicka funkce, tedy snaha vyvolat u zékaznika piijemny dojem z toho, jak ndzev vyrobku
foneticky zni. V cestiné v tomto smyslu funguje nejlépe stiidani a opakovani stejnych hlasek.
Pata je psychologicka ¢ili emocionalni funkce, ktera podobné jako piedchozi piisobi na
zékaznika a vyvolava u n&j pozitivni dojem. Sesta a posledni je funkce reklamni; ta uréuje, jak
1ze dany foneticky a emociondlné¢ hodnotny ndzev pouzit podle pravidel pro marketingovou
komunikaci.?! Zejména u luxusnich vyrobkl a vyrobkl s dlouhodobou vyuzitelnosti p¥itom
plati, Ze tyto pozitivni emociondlni funkce Casto plni antroponyma, kterad jsou rodové shodna
s pojmenovavanym vyrobkem (loznice Anna, dim Frantisek).

Tyto funkce, kterymi se fidi tvorba nazvi v ramci marketingu, tedy uvadéni vyrobki

na trh a jejich nasledna propagace, jsou podrobnéji popsany v kapitole 1.4.

1.3.2 Apelativizace pragmatonym

Apelativizace vlastnich jmen je nékdy vnimani odlisné od apelativizace pragmatonym, tedy
nazvu vyrobkd. U nich se totiz dané proprium pienasi na dany typ vyrobku a takové vlastni
jméno se stava druhovym jménem (botasky, lux, karma).32

Apelativizace ndzvu konkrétniho vyrobku miiZze byt vniméana jak pozitivné, tak
negativng. To je zaloZzeno jednak na marketingové uspéSnosti firmy, jejiz znacka se prosadila
natolik, Ze potlacila plivodni obecné oznaceni daného zboZi, ovSem ochranna znamka takového
vyrobku v takovém piipadé¢ pozbyva pravni hodnoty, nebot jiz neodkazuje pouze ke
konkrétnimu vyrobku, ale k celé fadé podobnych a ptibuznych vyrobki.*

Apelativizace probiha nékolika zpisoby. Prvnim je pieneseni ndzvu spolecnosti,
vyrobce ¢i vynalezce na vyrobek, jako naptiklad polévkové koteni maggi podle ptvodné
Svycarské spole¢nosti Maggi. Druhym zpisobem je pieneseni ¢asti jména vyrobce nebo nazvu
firmy vyrabé&jici dany produkt, naptiklad karma podle prvnich slabik jména Karel Machacek,

ktery jako prvni vyrobil plochy pritokovy ohfiva¢ vody. Tteti moZnost je pfipojeni piipony

31 Knappové 1992b, s. 113-119.
32 Hovorkova 1988, s. 68-75.
3 Voigt 1982, s. 13.
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k takovému jménu; zde jsou patrné nejznaméjsim pripadem haslerky podle jména pisnickare
Karel Hasler, nebo pralinky podle jména marsala Plessis-Praslin, ktery sice nebyl jejich

vynalezcem, ale obecné se tento vynalez pfipisuje jednomu z jeho zaméstnanci.>*

1.4 Utvateni ndzvl vyrobki ze strukturdlniho hlediska

Nazvy vyrobkl jsou Casto tvofeny neologismy. Jednd se o lexikalni jednotky, které jsou
v aktudlni slovni zdsob¢ nové, a to 1 z hlediska své komunika¢ni funkce. Neologismy vznikaji
jednak z potieby pojmenovani nové vzniklych objektt a jevi, jednak kvuli nutnosti nahradit
dosud pouzivané oznaéeni presnéjsim nazvem.® Prakticky vzdy se pfitom jedna o substantiva;
ostatni slovni druhy se vyskytuji velmi vyjime¢né, nejcastéji ve formé adjektiv. Neologismy
pfitom zahrnuji uméle vznikla oznaceni, slova vznikld kombinaci jiz existujicich slov a dalsi
formy redukce ¢&i jiné zmény stavajiciho jazykového materialu s pfidechem novosti.*

Kromé neologismili se pfi pojmenovani vyrobkl Casto uzivaji také vlastni jména.
Dulezitou roli zde hraje zapamatovatelnost, tudiz je tendence pouzivat vlastni jména, ktera jsou
spotiebiteliim obecnd znama. Jejich pouzitim vznikaji pozitivni asociace. Casto se tak pouzivaji
jména zakladateld piislusnych spole¢nosti, jako je znacka automobilt Ford (zakladatel Henry
Ford), technologicka firma Dell (zakladatel Michael Dell), fetézec rychlych obgerstveni
McDonald’s (zakladatelé Richard a Maurice McDonald) nebo hypermarket Walmart
(zakladatel Sam Walton). Dale jsou oblibena jména postav z antické mytologie, jako je tomu u
znacky obuvi Nike (fecka bohyn¢ vitézstvi Niké) ¢i technologické spole¢nosti Amazon (fecké
valeCnice Amazonky). Nékdy se pouzivaji také jména historickych osobnosti, naptiklad
automobilové spolecnosti Tesla (vynalezce Nikola Tesla) a Cadillac (francouzsky cestovatel a
zakladatel mésta Detroit Antoine Laumet de La Mothe, sieur de Cadillac).?’

Dalsi moznosti je pojmenovani pomoci apelativ, tedy obecnych jmen. Casto je v ramci
takového pouZziti pfislusné apelativum povazovano za proprium, uz z toho diivodu, Ze oznacuje
jedine¢nou skutecnost a zapisuje se s velkym pocateénim pismenem. Pfislusny nazev muize
souviset s ozna¢ovanym vyrobkem, konkrétné pokud jde o jeho vyznam, ucel pouziti, vzhled,
funkei, kvalitu, materidl a podobné. Neni to vSak nutné. Z lexikalniho hlediska se obvykle
pouzivaji nazvy zvifat, rostlin, hornin a mineralii, vztahy, vlastnosti nebo rodova jména.

Ptikladem mohou byt Esicka (suSenky ve tvaru pismene S), Aqua (mineralni voda) nebo

34 Hovorkova 1988, s. 68—75.
35 Martincova 2017.

36 Jilkova 2007, s. 123.

37 Jilkova 2007, s. 120-125.

20



Banana (oblibené bananky v cokoladé, tedy zelé s lehkou piichuti banidnu s ¢okoladovou
polevou, které je v zahnutém tvaru zhruba odpovidajicim bananu).®

Existuji i dal$i moznosti rozd€leni. U zahrani¢niho vyrobku mtze dochéazet k prenosu
jeho nazvu spole¢né s vyrobkem (napf. igelit), stavajici pojmenovani se muze metaforicky
pfenést na novy vyrobek (napf. zubni pasta Perlicka), mize se pouzit jméno vyrobce nebo jiné
vlastni jméno (cvicky Jarmilky), nazev mize byt vytvoren skladani slov (napt. plexisklo) ¢i
odvozovani piedponami nebo piiponami (pivo Prazdroj, ¢okoladové bonbony Lindor),
piipadné zkracovanim (aspirin, izolepa).*®

Vsemi zpasoby popsanymi v pfedchozim odstavci mohou vznikat nazvy obsahujici
vlastnosti nebo slozku pojmenovéavaného vyrobku. Piikladem muize byt v ptipadé¢ sloZzeného ¢i
zkratkového slova jiz zminéna izolepa (izolaéni lepici paska), v piipadé odvozovani pfiponami
termoska (z feckého thermos, teply), V piipadé odvozeni od apelativa fén (podle teplého
suchého vétru vanouciho z jizniho sméru v oblasti Alp) nebo Eskymo, Poldrka ¢i samotny

nazev nanuk (podle jevii tradiéné spojovanych s chladnymi zemé&pisnymi oblastmi).*°

1.5 Komunikaéni funkce a pojem znacka

Pro marketingové utvareni ndzvii, blize popsané v kapitole 1.6, je dilezité nejprve popsat
komunikacni funkci, ktera je smyslem marketingu. Komunikaéni funkce se rozdéluje do
nckolika kategorii, konkrétné asertivni (oznamovaci, sdé€lovaci), jako je zprava, oznamenti,
sdéleni apod., direktivni (vyzvova), tedy piikaz, nafizeni, zadost, navrh, rada, prosba apod.,
interogativni (otazkova), kam se fadi riizné formy otdzek a dotazli, komisivni (se zdvazkem),
tedy slib, pfisaha, nabidka apod., permisivni a koncesivni (dovoleni a souhlas), jako je svoleni,
odmitnuti, zamitnuti, varovaci, jako je vystraha ¢i vyhriizka, expresivni (vyjadieni kladného ¢i
zaporného stanoviska), naptiklad vytka, pokarani, odsouzeni, blahopfani apod. a deklarativni
(souvisejici se zménou stavu), tedy kiest, jmenovani, oddani, rozsudek apod.*

Na tomto misté se slusi definovat 1 pojem znacka, ktery je v marketingu zcela klicovy.
zahrnuje rozmér diferenciace, tedy odliSeni od konkurence, integrace, coZ zahrnuje propojeni

s ostatnimi prvky marketingové komunikace, a pfidané hodnoty, ktera je vyhodnd pro

38 Jilkova 2007, s. 123.

3% Hovorkova 1988, s. 68—75.
40 Tamtéz.

41 Grepl et al. 2003, s. 588.
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zdkaznika.*? Znacku lze také nékdy povazovat za produkt, ktery je odlisen od ostatnich
produkt slouzicich k uspokojeni stejné potteby, a pod n¢hoz miizeme zaradit vyrobky, sluzby,
obchody, osobnosti, mista ¢ organizace. ** Nékteré prvky znacky lze chranit ochrannou
znamkou; mezi takové prvky patii napiiklad logo, symbol, slogan, znélka nebo obal.*

Vsechny uvedené prvky, tedy i znacka a nazev pftislusného vyrobku, musi spliovat
nasledujici kritéria: zapamatovatelnost (proto se uptfednostiuji kratké nazvy), smysluplnost
(tedy vérohodnost ndzvu, né¢jakym zplisobem naznacit slozeni nebo vyznam), libivost (pozitivni
asociace prostiednictvim esteticky pusobivého prvku), pienositelnost (moznost pouziti i u
dalsich vyrobku v ptibuznych fadach ¢i kategoriich vyrobkt), pfizptsobitelnost (projevuje se
v Case; pripadné aktualizace) a ochranitelnost (moznost pravni ochrany prostiednictvim
ochrannych znamek — viz kapitola 1.7).%

Déle je tfeba pii volbé konkrétniho ndzvu znacky dbat na to, aby kromé vyse
uvedenych kritérii také naznacoval, v ¢em spociva uzitecnost daného vyrobku, byl dostate¢né

zietelny a vyrazny a pokud mozno nemél v jinych jazycich hanlivy vyznam.*°

1.6 Marketingové utvareni nazvi

Z hlediska marketingu je hlavni otdzkou funkce, kterou ma nézev vyrobku plnit. Pro
obchodnika je samoziejmé rozhodujici predev§im to, aby se vyrobek co nejlépe prodaval,
k ¢emuz muze jeho nazev piispivat rozhodujicim zptisobem. UZ nazvem vyrobku lze navic cilit
na konkrétni skupinu lidi, kteti maji pocit, Ze mezi nimi a vyrobkem vznikd z divodu jeho
nazvu kontaktni osobni vztah, jako je tomu napiiklad u ¢asopist pro zeny (Elle, Marianne, Svet
Zeny) nebo i pro muze (Hipster, Man, Playboy). Jesté vic to samoziejmé plati u vyrobku
urcéenych pro zajmové skupiny, které ovSem maji vyrazné uzsi cilovou skupinu. Nazev vyrobku
pfitom musi plnit i fadu dalSich funkci, jako je zapamatovatelnost, eufonie, expresivita a
vytvareni asociaci.*’

Marketing je definovan jako socialni proces, ktery poskytuje jednotliveim a skupinam

to, co chtéji a co potiebuji, formou vytvareni, nabizeni a vymény produkti a sluzeb s ostatnimi.

42 Dahlén et al. 2010, s. 204.

43 Keller 2007, s. 34.

4 Tamtéy, s. 246.

4 Tamtéz.

46 Kotler 2000, s. 410.

47 Knappova 1992b, s. 113-119.
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Je zalozen zejména na znalosti zdkaznikl, tedy jejich pténi, potieb a spokojenosti ¢i
nespokojenosti, a schopnosti se zdkazniky komunikovat.*®

Diilezitym marketingovym nastrojem, ktery ovliviiuje ekonomickou uspésnost daného
subjektu, mize byt naptiklad i nazev hotelu. Bylo prokézéno, Ze pokud je navstévnik
Vv turistické destinaci poprvé, ubytuje se pravdépodobnéji v hotelu, ktery je dobfe znamy c¢i
cenove nebo dopravné nejlépe dostupny. Vedle reklamy samoziejmé hraji svou roli také osobni
doporuceni, v obou piipadech vSak hraje vyznamnou roli nazev daného zatizeni. Na prvni
pohled je dulezitda zapamatovatelnost, coz favorizuje jednoslovné nazvy. Imperial si
zapamatujeme 1épe nez hotel s nazvem Riva-Hvar Yacht Harbour.*

V dnes$ni dobé¢ je vyznamnym marketingovym prvkem tieba i zajimavy ptib¢h stojici
dobé, kdy vyrazné prevazovala reklama v tisku, bylo diilezité vmeéstnat co nejvice informaci na
co nejméné mista, a na podobné zdanlivé nepodstatné prvky nezbyval prostor. Nazev hotelu
muze byt soucasti jeho obchodni image, coz plati zejména u luxusnich pétihvézdickovych
hoteld, u kterych prizkumy mezi navstévniky prokéazaly, Ze uz zminka jejich ndzvu u nich
vyvolava ptijemné pocity. Ze zkoumanych statistik navic jednozna¢né vyplynulo, Ze u bohatsi
klientely se Casem ustali zietelna tendence vybirat si hotely, jejichZ nazev obsahuje slova Hilton
¢i Sheraton a vyhybat se nazviim obsahujicim Tourist, Park, Central nebo Continental, které
jsou podvédomé vniméany — ackoli skute¢nost miize byt jina — jako nizsi kategorie.>

Zejména v ekonomicky slabsich zemich potom plati, ze hotelova klientela ma tendenci
upiednostinovat ubytovaci zatizeni nazvy v cizim jazyce. Napiiklad v Chorvatsku je takovych
hoteld pomérné zanedbatelny pocet (necelych 6 %), t€si se vSak nepomérné vétSimu zajmu
navstévniki. Roli pfitom nehraje pouze skutecnost, Ze se jedna o svétoveé vyznamnou a dobie
zndmou znacku, ale jednoduse pocit cilové skupiny, Ze anglické, francouzské ¢i Spanélské
nézvy hoteld automaticky znamenaji kvalitngjsi sluzby.>

V jiné studii, ktera se zabyvala automobilovym priimyslem, bylo prokéazéano, Ze
zna¢nou marketingovou hodnotu miize mit ndzev statu, pripadné nazvy v jazyce uvedené¢ho
statu. Na zdklad€ rliznych statistickych modeli se ukazalo, Ze japonské znacky maji vyssi
hodnotu nez americké, a aby dosdhl americky prodejce automobilii stejného zisku jako

japonsky, musi u vozu, ktery jinak nabizi tytéz parametry, snizit cenu o 15 %. To je rozdil,

48 Kotler 2001, s. 24.

4 Plenkovi¢, Gali¢i¢, Ku¢is 2010, s. 207-218.
50 Tamtés.

51 Tamtés.
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ktery tvoii japonsky znéjici nazev znacky pro zakazniky. Zaroven je tieba podotknout, Ze tato
hodnota se bude lisit na jednotlivych vnitrostatnich trzich. Kvalitni marketingovy manazer tedy
musi byt obeznamen s fungovanim trhu véetné toho, jaké zahrani¢ni zemé ptivodu povazuji
mistni zakaznici za atraktivni, a jakym maji naopak tendenci se vyhybat.>?

Zajimavé pfitom miize byt srovnani dvou znacek zrtiznych zemi nebo se dvéma
riznymi zemémi puvodu, jako je napiiklad Japonsko a Jizni Korea. Japonské i korejské
produkty si na vétsing trhit konkuruji a v Evropé ¢i ve Spojenych statech je budou zékaznici
pravdépodobné vnimat jako cizi asijské znacky, které maji jinou hodnotu nez znacky domaci.
Jestlize pak budou japonské znacky automobild vnimény jako lukrativnéjsi nez korejské, budou
korejské znacky trpet nedostatecnym prodejem a z marketingového hlediska budou vyzadovat
efektivni strategii z hlediska jejich umistovani.>®

Skutecnost, Ze zékaznici vnimaji zahrani¢ni znacky jako hodnotnéjsi, plati zejména
Vv chudsich zemich. Napftiklad v Indii zdkaznici povazuji zahranicni zbozi za kvalitngjsi a jejich
dostupnost na indickém trhu si spojuji s vyssi kvalitou za dostupnéjsi cenu. Piestoze v této zemi
je patriotismus a upfednostiiovani domaci vyroby na vysoké trovni, neprojevuje se to
diskriminaci zahrani¢niho zbozi. Naopak, zejména evropské zemé& pivodu, ale napiiklad i
Kanada nebo Australie, se t&§i na indickém trhu zna¢né oblibé.>

Z toho vyplyva strategie, kterou by mély spolecnosti uvadéjici své zbozi na tyto chudsi
trhy pfijmout. U svych vyrobkl by rozhodné neméli klast diiraz na cenovou vyhodnost, ale
spiSe se zaméfit na informovani o kvalitni technologii, zpracovani a celkové kvalité souvisejici
se zemi pavodu.®®

Pojmenovani vyrobklli miZeme chapat jako komunikac¢ni zamér, jehoz dulezitou
funkci je zde diferenciace vyrobku, tedy jeho odliSeni od ostatnich vyrobki. V piipadé, Ze je
totiz nabidka homogenni, miiZze zdkaznik nabyvat dojmu, Ze nabizené vyrobky jsou zcela
totozné.*® Jejich vhodné pojmenovani je proto z hlediska jednoznaéného odliseni nesmirné

dulezité.

52 Chung, Hayashi, Kim 1994, s. 47-51.
53 Tamtés.

54 Kinra 2006, s. 15-30.

55 Tamtés.

%6 prikrylovd, Jahodové 2010, s. 40-41.
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1.7 Ochranné znamky

Ochranné znamky ptedstavuji pravni ochranu znacky, jez je pfesné¢ vymezena a uréena ve
smérnici Evropského parlamentu a Rady (EU) €. 2015/2436, kterymi se sblizuji pravni piedpisy
Clenskych statti o ochrannych znamkach, a v zékoné ¢. 441/2003 Sb., o ochrannych znamkach
a o zméné zdkona ¢. 6/2002 Sb., o soudech, soudcich, pfisedicich a statni spravé soudi a o
zméné nekterych dalSich zdkonl (zékon o soudech a soudcich), ve znéni pozdéjsich predpist
(dale jen zakon o ochrannych znamkach).>’

Podle zakona o ochrannych zndmkach muze byt ochrannou znamkou jakékoli
oznaceni, na jehoz zdkladé je mozné jednoznaéné vymezit vyrobky a sluzby, které jsou
pfedmétem ochrany, od jinych, a které je mozné zapsat do rejstiiku ochrannych znamek
zpusobem umoziujicim p¥islu§nym organtim i vefejnosti presné uréit predmét ochrany.>®

V kontextu nazvl vyrobkil z kategorie cukrovinek také jednoznacné plati ustanoveni
§ 2976 zdkona ¢. 89/2012 Sb., obcansky zakonik, které zapovidd nekalou soutéz. Nekalou

a4 e

soutézi se pritom rozumi predevsim ,klamava reklama; klamavé oznaCovani zbozi a sluzeb;
vyvolani nebezpe¢i zamény; parazitovani na povesti zavodu; vyrobku ¢i sluzeb jiného
soutézitele; podplaceni; zlehcovani; srovnavaci reklama, pokud neni dovolena jako ptipustna;
poruseni obchodniho tajemstvi; dotémé obtéZovani; a ohrozeni zdravi a Zivotniho prostfedi®.>®

Jakykoli vyrobek uvedeny na cesky trh musi spliiovat nalezitosti stanovené vyse
uvedenym zékonem, v¢etné pojmenovani takového vyrobku. Plati to pochopitelné€ i1 pro online
prodejny potravin, jako je Kosik.cz nebo konkurenéni Rohlik.cz, které musely v ranych fazich

své existence pouzivané nazvy vyrobkil n€kolikrat ménit, aby znéni zdkona vyhovély.

2. Metodologie praktické casti

2.1 Materialova vychodiska

Analyzovany soubor chrématonym, tedy vybranych potravinaiskych vyrobki, tvoii celkem 148
nazvu cukrovinek od vice nez 40 riiznych znacek, ¢eskych i zahrani¢nich. Jedna se o polozky
z kategorii Bonboniéry a pralinky, Cokolady, Tycinky, Plnéné jemné pecivo a Cokolddova

vajicka a figurky, které byly v dob¢€ psani prace nabizené Vv internetové prodejné Kosik.cz.

57 74kon ¢&. 6/2002 Sb., o ochrannych zndmkach.
58 Tamtéi.
59 74kon ¢&. 89/2012 Sb., ob&ansky zakonik, v platném znéni.
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Do vzorku nebyly zahrnuty nékteré dalsi kategorie cukrovinek, zejména velmi obséhla
kategorie bonbonti, vesmés z divodu nadmérného opakovani jiz zahrnutych nazvi (pouze
Vv jiném provedeni, naptiklad fada Lindor od zna¢ky Lindt, ktera nabizi cokolady, bonboniéry i
sladké tyCinky) a také z divodu piiméefeného rozsahu zkoumaného vzorku. Pokud se i ptesto
néktery nazev vyskytl duplicitng, byl do zkoumaného vzorku zahrnut jen jednou.

Ukazalo se, ze mezi celkem 47 znaCkami, které do seznamu vyrobkl piispély, ma
nejvetsi zastoupeni Ceska znacka ORION, od niz pochazi hned 25 vyrobkd. Nasledovaly
némecké znacky Lindt se 23 vyrobky a Milka s 20. Rada zna¢ek byla naopak zastoupena pouze

jednim nebo dvéma vyrobky.

2.2 Internetova prodejna Kosik.cz

Prodejna potravin Kosik.cz, ze které soubor potravinaiskych vyrobki pochdzi, patii od srpna
2017 do skupiny Mall Group, jiz vlastni skupina PPF a jeji partnefi, Cesky podnikatel Daniel
Kietinsky a slovensky podnikatel Patrik Tkac. V tomto roce doslo k propojeni znacky Kosik.cz
s puvodni prodejnou potravin a souvisejiciho zbozi skupiny Mall Group, ktery fungoval pod
nazvem Kolonial.cz. Prodejna Kosik.cz byla zachovéna, zatimco Kolonial.cz zanikl.

V roce 2021 byl ozndmen zamér prodat Mall Group polské spolecnosti Allegro.
K akvizici doslo o rok pozdé;ji.

V dobé psani prace, tedy na jate 2024, nabizi KoSik.cz potraviny a souvisejici zbozi
v celkem 13 kategoriich: Pekdrna a cukrdrna; Ovoce a zelenina; Maso a ryby; Uzeniny a
lahidky; Mlécné a chlazené; Mrazené; Trvanlivé; Napoje; Zdravi a Zivotni styl; Drogerie a
kosmetika; Domdcnost a zahrada; Déti a Mazlic¢ci. Prodejna dale spolupracuje se znackami
Lékarna Dr. Max, Authentic, DELMART a se znackami Makro, jako je Metro Chef, ARO,
Makro Premium a Rioba. Jiz v roce 2019 dosahla celkova nabidka vice nez 15 tisic polozek
zbozi a v dalSich letech se déle rozSifovala. Podminky ndkupu se v priibéhu let ménily;
vV soucasné dob€ je minimalni ¢astka, za kterou lze nakoupit, 799 K¢ a od 1199 K¢ maji
zakaznici dopravu zdarma.

Prodejna inzeruje, e zbozi si miZete objednat ze viech koutti Ceské republiky, ze
zakaznickych recenzi vSak vyplyva, Ze sluzba funguje nejlépe ve velkych méstech, zejména

V Praze. Tam je mozné mit nakup doma jiz po ctyfech hodinach od objednani.
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2.3 Ptistup ke kategorizaci

vvvvv

nazev musel jednoznacné vymezovat ptislusny vyrobek, jednalo se tedy o jeho plny nazev, pod
kterym je inzerovan a prodavan v internetové prodejné. Ukazalo se, ze z hlediska délky
takového nézvu je shromazdény soubor znacné nekonzistentni: nékteré nazvy jsou tvofeny jen
jednim slovem, zatimco v jinych ptipadech i vice nez Sesti.

Az prilis Casto se stavalo, Ze pii snaze o rozd€leni chrématonym piesné podle kategorii,
které jsou popsané v odborné literatute v pfedchazejicich kapitolach, dochazelo k nadmérnému
vyskytu vyjimek a nazvi, u kterych nebylo mozné jednozna¢né uréit, k jaké kategorii je
vhodné;jsi je ptifadit. Vytvoril jsem si proto kategorie vlastni, které jsou podle mého nazoru pro
analyzovany material vhodnéj$i a umoziuji prakticky vSechny nazvy jednozna¢né zaradit do
nékteré z nich. Snazil jsem se pfitom vychazet co mozna nejvice ze znalosti ziskanych ve vyse
popsanych reSerSich, nicméné uptednostnil jsem tvorbu takovych kategorii, kterd budou
s ohledem na ziskany soubor relevantni. Jejich konkrétni podoba je pritom do znacné miry

ovlivnéna velikono¢nim obdobim, v némz byl vzorek ziskavan.

2.4 Typy rozd¢leni

Ziskany soubor chrématonym jsem rozdélil podle celkem ctyt kritérii. Jedna se o rozdé€leni
podle jazyka, kterym jsou jednotliva slova ndzvu tvofena (v mnoha ptipadech se vyskytovala
kombinace dvou i tfi jazyki, coZ je ve vyctu zahrnuto a popsano), dale SirSi rozdéleni podle
motivace nazvu apelativem nebo propriem, uzsi rozdéleni podle konkrétni lexikalni motivace,
ktera je dle mého nazoru pro dany soubor nejvice relevantni, a kone¢né rozdéleni z hlediska
podle poctu slov, kterym je ndzev tvoten. V rozdéleni podle lexikalni motivace jsem se mirné

odchylil od kategorii popsanych v odborné literatuie, nicméné domnivam se, Ze to bylo ku

24

2.4.1 Rozdéleni podle jazyka

V ramci rozdéleni podle jazyka jsem posuzoval jazyk, ze které¢ho piislusSné nazvy vyrobki
pochézeji. Naprosta vétSina ziskanych nazvi je pfitom tvofena vice nez jednim slovem, a proto
je v pripad¢, ze jednotliva slova pochazeji z rozdilnych jazykt, zatadim do kategorii, které
zohlednuji vSechny tyto jazyky (naptiklad angli¢tina a némcina nebo francouzstina a italStina).

Tato praxe je zfejme zpisobena umisténim vyrobku praveé na ¢esky trh, kde zdkaznik potiebuje
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kromé jeho ptivodniho nazvu jesté urcité popisné charakteristiky umoziujici lepsi pfedstavu o
tom, jaky vyrobek vlastné dany obchod nabizi.

Jak jiz bylo zminéno v Gvodu, obecné¢ ocekavam, ze z divodu dojmu exkluzivity a
bohaté¢ kulturni tradice budou v ramci tohoto rozdéleni pfevazovat nazvy francouzské a italskeé,
ptipadné z dalSich romdnskych jazykl (zejména Spanélstina). S ohledem na tradi¢né silnou
ptitomnost némeckych znacek na vSech stiedoevropskych trzich Ize také predpokladat vyrazné

zastoupeni némeckého jazyka.

2.4.2 Rozdéleni podle motivace apelativem, nebo propriem

Jedna se o zékladni rozdé€leni podle toho, zda byl vznik daného chrématonyma silngji
motivovan apelativem, tedy obecnym jménem, nebo propriem, tedy jménem vlastnim. Zde
nebudu pfisné posuzovat kazdé jednotlivé slovo v nazvu, ale kviili prakticnosti se zaméfim na
dominujici prvek, coz znamena, ze pokud bude nazev napiiklad tvofen ¢tyimi slovy a tii z nich
budou motivovana vlastnim jménem, zafadim jej do kategorie motivované propriem. Lze
ocekavat, ze se vyskytnou sporné ptipady, nicméné jedna se pouze o zakladni rozdéleni, které
bude dale zptesnéno konkrétni lexikdlni motivaci ve treti ¢asti analyzy.

Zde bude zejména nutné prozkoumat, jakd vznikly nazvy jednotlivych znacek
cukrovinek, protoze vzhledem k dlouhé tradici Casto nemusi byt vyznamové pruhledné,

zejména pro Ceského spotiebitele. Plati to i u tak béznych znacek, jako je Milka nebo Lindt.

2.4.3 Rozdé€leni podle konkrétni lexikalni motivace

Zékladni rozdé€leni podle motivace propriem ¢i apelativem je dale zptesnéno v této kategorii.
S ohledem na omezenou vhodnost modeld popsanych v ivodnich kapitolach této prace jsem se
rozhodl stanovit vlastni kategorie, které budou 1épe pouzitelné na ziskany vzorek. Vytvoiim tak
pfiblizné Sest az 10 kategorii, do kterych pokud mozZno jednoznacné zafadim vSech 148
ziskanych chrématonym. Sporné ptipady, pokud na né&jaké narazim, v ptislusnych kapitolach
dale okomentuji.

Problémy, na které zde zfejmé narazim, budou spocivat zejména v piipadech, kdy
bude nazev daného vyrobku z lexikalniho hlediska motivovan vice kategoriemi. V takovém
pfipad¢ pfistoupim k feSeni, na zdkladé n¢hoz uptfednostnim zafazeni ndzvu do pfislusné
kategorie podle toho, ktera ¢ast nazvu je pro jednoznacnou identifikaci polozky nejvice
signifikantni, tj. kterd umoziiuje jeho pfesnou identifikaci mezi podobnymi vyrobky od téze
znacky ¢i z téZe fady.
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S ohledem na sbér materidlu v obdobi Velikonoc 1ze o¢ekavat prevazujici motivaci
velikono¢ni  tematikou (Cokolada, vajicka, zajicci), protoze prodejny samoziejmée

Z marketingovych diivodi ¢asto nabidku obméiuji a upiednostiiuji sezonni zbozi.

2.4.4 Rozdé€leni podle poctu slov

Zavérecné rozdéleni posuzuje strukturu jednotlivych nazvt z hlediska poctu slov, kterym je
nazev tvoren. Zde je na mist¢ podotknout, Ze prodejny potravin nejsou v uvadeéni nazvu zcela
konzistentni a v nékterych ptipadech odkazuji na vyrobek nazvem, ktery neodpovidd nazvu,
pod kterym je inzerovdn na jiném misté€. Rozhodl jsem se vSak zachovat originalni znéni
nabidky, jak ji v pfislusném obdobi uvadi Kosik.cz, pokud je pro jednoznacnou identifikaci
vyrobku a jeho odliseni dostate¢na. Pokud v n€kterych piipadech takové oznaceni nebude pro
identifikaci dostacujici, ptipad okomentuji a uvedu, odkud jsem Cerpal alternativni nézev.

Jak jsem uvedl v uvodu prace, oéekavam, ze dominovat budou nazvy tvorené dvéma
nebo tfemi slovy (tedy ndzev znacky, ndzev vyrobku a pfipadné jeho upiesnéni adjektivem,
jako je cokoladova, mlécna apod.), ovSem v piipadé nékterych popisnéjSich ndzvi mize byt

pocet slov i vyrazn€ vyssi. Nelze vSak ocekdvat, ze by takové nazvy pievazovaly.
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PRAKTICKA CAST
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3. Nazvy podle jazyka

V ramci klasifikace podle jazyka jsem v uivodu vyslovil hypotézu, Ze s ohledem na zkoumany
sortiment cukrovinek lze predpokladat, ze budou pfevazovat nazvy francouzské a italske, které
si v naSem prostiedi tradicné¢ s kvalitnimi cukrafskymi vyrobky spojujeme. Z analyzy
jazykového slozeni nazvli ovSem vyplynulo, Ze marketingové procesy dnes sazeji spiSe na
¢estinu a anglictinu. Stejny vyskyt jako angli¢tina zaznamenala i némcina, coz je zfejm¢ dané
velkym mnozZstvim némeckych znacek pusobicich ve vSech potravinarskych oblastech na
¢eském trhu.

Pouze 33 ze zkoumanych 148 nazvii cukrovinek pfitom v nazvu obsahovalo pouze
jeden jazyk. Tato analyza zahrnuje vSechna slova uvadéna v nazvu vyrobku, proto naptiklad
nazev Zaini cokoladové vajicko Super Machines obsahuje hned tfi jazyky: arabské jméno Zaini,
Ceské popisné oznaceni cokoladové vajicko a anglické oznaceni konkrétniho vyrobku Super
Machines. Kombinace pravé dvou jazyku se vyskytovala u 96 nazvu a zbylych 19 nazvi bylo
tvofeno tfemi jazyky, nejCastéji CeStinou a némdéinou v kombinaci s angli¢tinou, nebo
francouzstinou. Nékteré novotvary nelze zcela jednoznaéné zatradit do konkrétniho jazyka, a to
ani tak bézné, jako je Milka nebo Lindor. Znacka Milka je znama odkazem na alpskou tradici a
nazev je tvofen némeckymi slovy Milch a Kakao, a fadi se tak do némciny, ackoli nazev
zdomacnél i v mnoha dalsich jazycich. Lindor je spojenim némeckého nazvu znacky Lindt a
francouzského oznaceni zlata or; podle mého nazoru je v tomto ptipadé¢ francouzskd motivace
siln€j$i a struktura slova je bliz§i francouzsting, a proto fadim mezi francouzské nazvy.

Zkoumané nazvy jsou tvoieny celkem 12 jazyky, z nichz ovSem tfi (finStina,
chorvatstina a rustina) se vyskytuji pouze jednou. Ceské oznaceni je piitomno nejdastdji, ve
vice nez poloving ptipadi (75 ze 148), coz s ohledem na marketingové umisténi nabidky v
Ceské republice neni piekvapivé. Vedle néméiny vyrazné zastoupena angli¢tina naznaduje
ur¢ity posun v tendencich pojmenovavani vyrobkil, zejména jejich popisnych casti, kde se
nejen z marketingového, ale i informacniho hlediska stale Castéji sazi na anglictinu. Ta je totiz
srozumitelnym jazykem pro stale vétsi ¢ast Ceské populace. Je to zjevné nejen v televizni a

internetové reklamé, ale 1 v prostiedi online prodeje potravin.
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|¢eStina HManglictina Enémcdina HMfrancouzstina Lifectina M italStina _ISpanélStina M ostatni

3.1 Nazvy v Ceském jazyce

Cesky jazyk je v ndzvech vyrobkii piitomny nejéastéji. Obsahuje jej vice nez polovina nazvi,
Casto se vSak jedna pouze o popisnou soucast nazvu (cokoldadova tycinka, sojové rezy, piskoty
merurtkové). Pouze osm z téchto 75 nazvu obsahuje ¢estinu vyhradné. Oznaceni znacek Klasa,
Mars, Opavia a Zora je pifitom jazykové zna¢né univerzalni, jedna se vSak o slova b&zné
pouzivana v ¢eském jazyce a neni diivod je zatazovat jinam. U nazvu Opavia je také na prvni
pohled ziejmé, Ze odkazuje k ndzvu mésta Opava, které je historickym centrem Ceského
Slezska.

Dominantni postaveni ¢eStiny neni nikterak piekvapivé, u potravinovych vyrobkl na
¢eském trhu lze takovou situaci predpokladat. Bude ovSem zajimavé sledovat, do kombinaci se
kterymi jazyky vstupuje pifi pojmenovavani vyrobkd nejcastéji a jakou tam ve srovnani

s takovymi cizimi jazyky plni funkeci.
Seznam nazvi vyrobkl, které jsou pouze v ¢estiné (8 vyrobki):

Klasa Kavova zrna

Klasa Likérova zrna

Mars ¢okoladova tyCinka
Opavia Bochanky ¢okoladové

Opavia Bochanky klasik

o a k~ w N e

Opavia Brumik
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7. Opavia Brumik Duo

8.  Zorasojové fezy

3.1.1 Nazvy v Ceském a feckém jazyce

Cestina ve zkoumaném vzorku vstupuje nejéastéji do kombinace s feétinou, a to vyhradné diky
nazvu znaCky ORION. Jisté by se dalo argumentovat, Ze se stejn¢ jako v piipadé nazvu Mars
jedna o vesmirny objekt, jehoZ nazev v ¢estiné zdomacnél, faktem ovem je, ze Cesky narodni
korpus zaznamenava u slova ,,Mars* v beletristickych, oborovych a publicistickych textech
0,83 pouziti na milion slov, zatimco u slova ,,Orion* je to pouze 0,46.%° Tento rozdil povazuji

za statisticky vyznamny a Orion tak fadim mimo ¢esky jazyk.

Seznam nazvii vyrobkl, které jsou v cestin€ a v fectin€ (20 vyrobki):

1.  ORION Milena

2. ORION Banany Zelé

3. ORION Kaofila

4. ORION Koko

5. ORION Ledové kastany

6. ORION Lentilky Kohoutek

7. ORION Lentilky Minivajicka draZovana
8.  ORION Lentilky Pomlazka

9.  ORION Lentilky Zajic¢ek

10. ORION Od srdce

11. ORION Ofrisek

12. ORION Ovecka

13. ORION Pribinacek ¢okoladova ty¢inka
14.  ORION Studentska pecet’

15. ORION Studentska pecet’ naruby

16. ORION Studentska pecet’ vajicko

17. ORION Studentska pecet’ zajicek

18. ORION Visné

19. ORION Zajicek

60 Jelinek et al., 2021.
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20. ORION Zajicek z mlééné cokolady

3.1.2 Nazvy v Ceském a némeckém jazyce

Na druhém misté je eStina v kombinaci s némcinou, coZ je opét dano ndzvy némeckych znacek.
Na rozdil od ndzvu ORION je v téchto ptipadech nesporné, ze se jednd o némecké slovo, které
se v ¢eStiné mimo kontext nazvu znacky viubec nepouziva (Lindt, Milka, Schogetten). U
nékterych slov nelze rozhodnout, do kterého jazyka patii (Sport, Maxi), ovSem v obou jazycich
jsou bézn¢ pouzivany. Tato slova neoznacuji v seznamu jako ¢eskd, protoze neni k dispozici
zadné kritérium, podle kterého by je bylo mozné vyclenit mimo némecky jazyk. Novotvar

Milkinis vnimam jako odvozeny od nazvu znacky Milka, a tedy némecké slovo.
Seznam nazvil vyrobkl, které jsou v ¢estin€ a v némciné (15 vyrobkil):

Kinder Maxi ty¢inka

Lindt Cokoladové mrkvi¢ky

Lindt Mini kuiatka mlééna

Lindt Mini ove¢ky mlé¢né

Lindt Mini zaji¢ek mléény

Lindt Pytlik se zlatymi mini zajicky
Lindt Zlaty zaji¢ek hoiky

Lindt Zlaty zajicek mléény

© ©0 N o g b~ w D

Lindt Zlaty zajic¢ek oFiSkovy
Milka Ty¢inky Milkinis

[
= o

Milka vajicka
Milka Zajic¢ek bila ¢okolada

=Y
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Milka Zaji¢ek mlé¢na ¢okolada

[EEN
=

Ritter Sport OFiSkova ¢okolada

[EEN
o

Schogetten Mlééna ¢okolada

3.1.3 Nazvy v Ceském a anglickém jazyce

Relativné Castd je také kombinace CeStiny s anglictinou. Anglictina je v poslednich 30 letech

zejména s ohledem na rozsifeni pocitaci, internetu a dal§i moderni techniky modnim jazykem,
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ktery samoziejmé pronika i do oblasti gastronomie. Jednd se pfitom o ndzvy riznorodé
lexikalné¢ motivované, napiiklad exotikou (Bounty), obsahem cokolady (Chocoland),
historickym ozna¢enim (KitKat) nebo Zivotnim optimismem (Snickers). Na rozdil od
kombinace s ném¢inou ovSem plati, ze popisné ¢asti nazvu mohou byt i v angli¢tiné (Soft),
protoze ta je z marketingového hlediska povazovana pro Ceského spotiebitele v n€kterych
ptipadech za srozumitelnou. Anglictina je jediny cizi jazyk, ktery ma na Ceském trhu v této

oblasti konkurenceschopné zastoupeni.

Seznam nazvi vyrobki, které jsou v ¢eStiné a v anglictin€ (10 vyrobki):

Bounty kokosova ty¢inka v mlééné ¢okoladé
Chocoland Jsem Kokosova ty¢inka s kakaovou naplni
Corny Protein Soft arasidy-karamel

Ivoria BIO Mlééna ¢okolada

KitKat Vajicko

KitKat Velikono¢ni kamaradi

KitKat Zaji¢ci

M&M’s Cokoladova figurka

© 0o N o g b~ w P

Snickers mlééna ¢okoladova ty¢inka

[HEN
©

Twix ¢okoladova ty¢inka

3.1.4 Nazvy v Ceském a italském jazyce

Stejné zastoupeni jako kombinace s angli¢tinou ma také CeStina a italStina. Italské ¢asti nazva
jsou v této kombinaci zastoupeny nazvy znacek, které jsou bud’ ptimo italské, nebo od italstiny
odvozené (Karuzo, ALNATURA). Zajimavé je, Ze naptiklad v kombinaci s ném¢inou funguje
italStina odlisné (viz niZe). Standardné tedy registrujeme strukturu ,,italsky nazev znacky* +
,»ceska popisnd ¢ast™, za jedinou vyjimku mizeme povazovat slovo mascarpone, které je sice
bezpochyby italské, ovSem pro Ceského spotiebitele vyznamove pruhledné. ItalStina je jednim
Z jazyk, ktery je s cukrovinkami tradi¢né spojovan, a je ponc¢kud piekvapivé, Zze v celkovém

souctu je az na Sestém misté za Cestinou, angli¢tinou, némcinou, francouzstinou a fectinou.

Seznam nazvi vyrobki, které jsou v ¢eStiné a v italstin¢€ (10 vyrobku):
1. ALNATURA Bio ty¢inka

2. Figaro Coko piskoty malinové
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Figaro Coko piskoty visiiové poloma¢ené
Figaro Coko piskoty meruiikové

Figaro Coko piSkoty s p¥ichuti lesniho ovoce
Figaro Nugat

Karuzo s kakaovo-¢okoladovou naplni

Karuzo kakaové s naplni mascarpone-malina

© © N o 0o bk~ o

Karuzo s jogurtovo-jahodovou naplni
10. Vivani BIO Hoika ¢okolada

3.1.5 Nazvy v ¢eském a francouzském jazyce

Pomérné tidce se vyskytuje kombinace Cestiny (pouze) s francouzstinou. Tti nalezené vyskyty
muzeme rozdélit do dvou typl: nazev znacky/fady vyrobka (Chabrior) a nazev Oreo, ktery je
odvozeny od francouzského or (zlato). Ve zkoumaném vzorku se francouzstina vyskytovala
Castéji v kombinaci s ném¢inou, respektive néméinou a ¢estinou, protoze vyrobky znacky Lindt

jsou Casto inspirovany francouzskymi nazvy.

Seznam ndzvl vyrobki, které jsou v €estiné a ve francouzstiné (3 vyrobky):

1.  Chabrior pomerancové piskoty s cokoladou
2. Opavia Brumik a Oreo suSenky Hrad
3. Opavia Brumik a Oreo susenky Raketa

3.1.6 Nazvy v ¢eském a jiném jazyce

Cestina v kombinaci s jinymi jazyky, nez které jsou uvedeny vyse, se vyskytuje pouze v péti
ptipadech. Jedna se o arabstinu (Zaini), finstinu (Pekkos), chorvatstinu (Kras), japonstinu
(Geisha) a spanélstinu (Valor). Pekkos je v tomto pfipadé novotvar, jehoz motivace neni zcela
ziejma, ve finstin€ se vSak bézn¢ pouziva slovo Pekko odkazujici ve finské a estonské mytologii
na boha plodin, zejména je¢mene a piva, a fid¢eji se také pouziva jako muzské kiestni jméno
(Casté&ji ve varianté Pekka, napt. byvaly hokejovy brankar Pekka Rinne). Motivace, ackoli mtize
byt nezamérna, je zde zfejma. Japonské oznaceni Geisha je piepsané latinkou podle pravidel

anglického pravopisu; v ¢estin€ se pouZziva €astéji s pravopisem ,,gejsa‘.

Seznam néazvl vyrobkl, které jsou v eStiné a Vv jiném jazyce nez piipady uvedené vyse (5
vyrobkil):
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1.  Zaini ¢okoladové vajicko Tlapkova patrola (arabstina)

2. Pekkos Zofik (finstina)

3. Kras Kralovstvi zvirat (chorvatstina)
4.  Geisha ¢okoladova ty¢inka (japonstina)
5. Valor Cokolada hoika (Spanélstina)

3.2 Nazvy v anglickém jazyce

Anglicky jazyk se nachazi na déleném druhém misté spolu s némcinou. AngliCtina je
Vv soucasnosti mddni jazyk pronikajici do vSech sfér zivota, a neni tak ptekvapenim, Ze i
Vv oblasti ndzvii cukrovinek je zastoupen z cizich jazykt nejcastéji. Celkem v 57 nazvech ze 148
najdeme alespon jedno anglické slovo. Pomérné zna¢na ¢ast, 12 nazva, pak obsahuje anglictinu

vyhradné, bez prvki z jakychkoli dal$ich jazykd.
Seznam ndzvi vyrobki, které jsou pouze v anglicting (12 vyrobk):

3Bit

Corny Protein 30%

Green Star

KitKat 4Finger

KitKat 4Finger Dark

KitKat Chunky

KitKat Chunky Duo

KitKat Chunky Black & White
LION Chocolate 2Pack

Milky Way

© 0 N o g b~ w0 DR
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Reese’s Peanut Butter Cups
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Reese’s Nutrageous Bar

3.2.1 Nazvy v anglickém a némeckém jazyce

Anglictina vstupuje ve dvojjazy¢nych nazvech nejcastéji do kombinace s némcinou, a to hned
ve tieting (19) piipadu vyskytu. Struktura je zde jednozna¢na: némecky nazev znacky (Kinder,

Knoppers, Lindt, Milka) je doplnén popisnou c¢asti v anglicting, kterd uvadi informace o
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konkrétnim vyrobku (Joy, CoconutBar, Excellence). Pokud se jedna o kombinaci pravé téchto

dvou jazyk, je v némcin¢ vzdy jen prvni slovo ndzvu, tedy ndzev znacky.

Seznam ndzvi vyrobki, které jsou v angli¢tin€ a v némciné (19 vyrobku):

1.  Kinder Chocolate

2. Kinder Joy

3. Knoppers NutBar

4.  Knoppers PeanutBar

5. Knoppers CoconutBar

6.  Lindt Classic

7. Lindt Excellence

8.  Lindt Gold Bunny Flower Milk
9.  Lindt Gold Bunny Milk

10. Lindt Gold Bunny Mini Flower
11. Lindt Mini Gold Bunny Dark
12. Lindt Teddy Girl & Teddy Coat
13. Milka Bubbly

14. Milka Cake & Choc

15.  Milka Choc & Choc

16. Milka Choco Mini Star

17.  Milka Choco Brownie

18. Milka I Love Milka

19. Milka Thank You

3.2.2 Nazvy v anglickém a francouzském jazyce

Relativné vzacna je kombinace anglictiny vyhradné s francouzstinou. Jedna se pouze o
vyrobky znacky Nestlé, coz je ndzev, ktery je sam o sob¢ tvoten z anglického slova nest a
francouzské ptipony /é. Budeme-li se tedy fidit zasadou, ze struktura slova je pro posuzovani
piisluSnosti k jazyku podstatnéjsi nez jeho vyznam, fadime Nest/é do francouzstiny a tato

kombinace muize existovat.
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Seznam ndzvl vyrobki, které jsou v angli¢tiné a ve francouzstiné (3 vyrobky):

1.  Nestlé Lion Chocolate
2. Nestlé Lion White
3. Nestlé Nesquik

3.2.3 Nazvy v anglickém a jiném jazyce

Pravé s jednim dal$im jazykem uz se vyskytuje anglictina pouze ve dvou piipadech; jedna se
0 kombinaci s italStinou a s japonstinou. Navic japonské slovo Geisha je pfepisem originalu

podle pravidel anglického pravopisu

Seznam nazvi vyrobki, které jsou v angliétiné a v jiném jazyce nez ptipady uvedené vyse (2
vyrobky):

1.  Bauli Colomba Bailey’s (italstina)

2. Geisha crunchy (japonstina)

3.3 Nazvy ve francouzském jazyce

Podle hypotézy vyslovené v uvodu prace mél byt francouzsky jazyk v nazvech cukrovinek
jednim z nejCastéjSich, tomuto ocfekavani vSak nedostdl a zatfadil se az na Ctvrté misto.
Francouzstina obvykle vstupuje do kombinaci s jinymi jazyky, zejména prostifednictvim
novotvaru (or, tedy zlato), jinak se ale jedna o jeden ze vzacnéjSich jazyka, ktery se vyskytuje
jen ve 26 ze 148 zkoumanych vyrobkl. Typicky se pfitom jedna o bonboniéry, které jsou sice

belgicky vynalez, ale samotna Belgie je znacné frankofonni (Valonsko).
Pomérné vyznamna ¢ast, sedm vyrobku ze 26, obsahuje pouze francouzstinu.
Seznam nazvi vyrobkl, které jsou pouze ve francouzsting (7 vyrobki):

Cachet Balotinka
Chevaliers d’ Argouges Prestige
Les Créations

Madame Pompadour

o ~ w0 e

Merci
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6. Mon Chéri
7. Truffettes de France

3.3.1 Nazvy ve francouzském a némeckém jazyce

Kromé vySe uvedenych ptipadd, tedy kombinace s ¢estinou a s anglictinou, ve kterych se
objevuje shodné¢ ve tfech ndzvech, vstupuje francouzstina do dvojjazycného spojeni také
s némcinou. Jedna se o dva vyrobky, shodn¢ od znacky Lindt, jejiz marketing je zalozen na

dojmu luxusu, ke kterému vyuziti francouzskych nazvi vhodnym zptisobem piispiva.
Seznam nazvii vyrobk, které jsou ve francouzstiné a v némciné (2 vyrobky):

1. Lindt Lindor
2. Lindt Nuxor

3.3.2 Nazvy ve francouzském a jiném jazyce

Dile se vyskytuje kombinace s italitinou a s fedtinou. Rectina je stejné& jako ve viech ostatnich
nazvech preduréena nazvem znacky ORION (blize popsano v ¢asti pojednavajici o Cesting).
Italstina se spole¢né s francouzstinou vyskytuje v nazvu Ferrero Rocher; slovo ferrero je
odvozené od italského slova s vyznamem kovar (kofen slova souvisi s latinskym ferrum, coz je

v Cesting Zelezo; ve sttedoveku jakykoli kov).

Seznam nazvl vyrobk, které jsou ve francouzstiné a v jiném jazyce nez ptipady uvedené vyse

(2 vyrobky):

1.  Ferrero Rocher (italStina)
2. ORION Margot (fectina)

3.4 Nazvy v némeckém jazyce

Némecky jazyk je v ndzvech zkoumanych vyrobkti bézny, coz je dano zejména luxusnimi
znackami pochéazejicimi z némecky mluvicich zemi (Némecko, Rakousko, Svycarsko). Tyto

znacky si zaroven v nékterych piipadech ponechdvaji i na ¢eském trhu piivodni némecké
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oznaceni svych vyrobkl, i1 kdyz ¢asto z marketingovych diivodii uptednostiuji Cestinu ¢i
anglictinu. V ceském prostfedi maji némecké ndzvy nejen v oblasti gastronomie dlouhou
tradici, na globalnich trzich, kde velké vétsina téchto spolecnosti piisobi, je vSak tfeba sahnout
po anglictin€. To se v praxi projevuje Castou kombinaci s t€émito jazyky: z 57 ndzv1, ve kterych
se vyskytuje némcina, je v 19 piipadech spolu s anglic¢tinou a v 15 ptipadech s ¢estinou.
Pouze némcina se tak vyskytuje jen u tfech vyrobki, které shodou okolnosti pochazeji od
ttech riznych znacek. Zejména Lindt vSak nabizi ve zkoumané internetové prodejné celou fadu

vyrobki, které oznacuje vedle ndzvu znacky zejména anglickymi a francouzskymi slovy.
Seznam nazvi vyrobk, které jsou pouze v némciné (3 vyrobky):

1. Lindt Hochfein
2. Manner Mozart Wiirfel
3. Victor Schmidt Mozart kugeln

3.4.1 Nazvy v némeckém a jiném jazyce

Vyse uz byly popsany kombinace némciny s ¢estinou (15 piipadl), s anglictinou (19 ptipadi)
a s francouzstinou (2 pripady). Mimo trojjazy¢né nazvy, které jsou popsany v poslednim bodé
této kapitoly, se ve zkoumaném vzorku nachazi dvojjazycné kombinace ném¢iny s italStinou,
fectinou a Spanélstinou, které maji shodné jediny vyskyt. Nazev ORION Deli je ¢astecné
sporny, protoze slovo deli je jednoduse zkratka od delikatesy, obecné se vSak soudi, ze toto
jeho pouziti nejprve zdomacnélo v némciné a z ni se nasledné rozsitilo do ostatnich jazyki
véetné Cestiny. Kombinace s italStinou a Spanélstinou jsou opét podminény némeckymi

znackami v nazvu.

Seznam nazvl vyrobkd, které jsou v némciné a v jiném jazyce nez piipady uvedené vyse (3
vyrobky):

1.  Lindt Nocciolatte (italstina)
2. ORION Deli (Feétina)
3. Kinder Bueno (Spanglstina)
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3.5 Nazvy v italském jazyce

Stejné jako u francouzstiny jsem v pripad¢ italStiny oCekaval, ze v oblasti cukrovinek bude mit
hojné zastoupeni. To se potvrdilo jen ¢astecné, protoze 17 vyskytl ve 148 nazvech je jen mirné
ptes 11 %. I zde tedy mlizeme konstatovat, ze hypotéza se nepotvrdila, nebot’ pouziti italStiny
neni ve zkoumaném vzorku zdaleka tak casté, jak by se dalo pfedpokladat. ItalStina pfitom
vstupuje nejcastéji do kombinace s ¢estinou (10 vyskyti), jinak se vyskytuje jen ojedinéle.
Samotnou italStinu najdeme jen ve dvou nazvech. Nazev Banana piitom neni jednoznacny,
ovSem s ohledem na skute¢nost, ze v italtin€ je rovnéz nazev znacky a slovo banana v italstiné

existuje, neni diivod jej fadit jinam.
Seznam ndzvi vyrobki, které jsou pouze v italStiné (2 vyrobky):

1. Carla Safari
2.  Figaro Banana

3.5.1 Nazvy v italském a jiném jazyce

V jednom priipad¢ také vstupuje ital§tina do kombinace s rustinou. Jedna se o jediny ptipad
ruského jazyka, ktery jsem ve vzorku nalezl. Je opét lehce sporny, protoze jméno Tatiana se
Vv riznych podobach pouziva v mnoha zemich, v Rusku je v§ak nejbéZnéjsi a na rozdil od jinych

zemi se vyskytuje i v klasické kultufe zemé. Proto jsem se rozhodl nazev zatradit do rustiny.
Seznam ndzvl vyrobki, které jsou v ital§tiné a v rustin€ (1 vyrobek):

1.  Figaro Tatiana

3.6 Nazvy v japonském jazyce

Japonstina je zastoupena vyhradné znackou Geisha, od které jsou ve zkoumaném vzorku
celkem tfi vyrobky. Originalni bonboniéra pfitom nema ve svém nazvu zadné dalsi popisné
upfesnéni, a japonstina je tak jednim z jazyka, ktery se vyskytuje i samostatné. Proto si zde

zaslouzi samostatnou zminku.
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Seznam vyrobkd, které jsou pouze v japonstin¢ (1 vyrobek):

1. Geisha

3.7 Nazvy v feckém a Span¢lském jazyce

Recky a §panélsky jazyk najdeme vyhradné v kombinacich s jinymi jazyky. Zatimco u feétiny
se jedna bez vyjimky o znacku ORION, kterd ma ve vzorku silné zastoupeni, Span¢lstina se
vyskytuje jen vzacné (4 ptipady). V oblasti cukrovinek asi nemize byt v ceském prostiedi
prekvapenim, ze je Spanélstina tak vzacna, protoze na Cesky trh se ze Spané€lské jazykové oblasti
ve vetsi mife dovazeji zejména masné vyrobky z Jizni Ameriky (vysoce kvalitni stejky),
uzeniny (chorizo) a syrové speciality (tapas). SpiSe kuriozitou je tak piipad, kdy se tyto dva

jazyky potkavaji spolecné.
Seznam vyrobkd, které jsou v Fe€tiné a ve Spanélsting (1 vyrobek):

1. ORION Barila

3.8 Trojjazytné nazvy

Ze zkoumaného vzorku je 19 polozek tvoteno hned tfemi jazyky. Jednim z nich je vzdy cestina
nebo némcina, hned ve 13 pfipadech se vyskytuji oba tyto jazyky. Stejné jako ve vySe
uvedenych ptipadech je i zde némcina predurena ndzvem znacky, ktera uvadi vyrobek na
Cesky trh. O néco béznéjsi je Cestina, kterd se vyskytuje v 17 ndzvech, zatimco ném¢ina v 15.
VSechny ostatni pfipady kombinace tfech jazyk, tedy ty, ve kterych se nevyskytuje ¢estina ani
némcina, maji pouze po jednom vyskytu. Mezi nimi pfevazuji kombinace ¢estina, anglictina a
treti jazyk a némcina, anglictina a tieti jazyk. Jen u jednoho nazvu se vyskytuje kombinace

nespliujici predchozi pravidlo.

Seznam nazvil vyrobki, které jsou v €estiné, némciné a francouzstine (7 vyrobki):

Lindt Lindor vajicka

Lindt Lindor vajicka mlé¢na ¢okolada
Lindt Lindor vejce a mini vajicka
Milka Oreo vajicka

Milka Ty¢inka Leo

o ~ w0 e
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6. Milka Ty¢inka Oreo

7. Milka Velikonoc¢ni vaji¢ka se suSenkami Oreo
Seznam nazvii vyrobk, které jsou v €estiné, némciné a anglictine (6 vyrobku):

Kinder Surprise original

Milka Cokolada Mmmax

Milka Cokolada Happy Cow

Milka Egg ‘n‘ Spoon ¢okoladova vaji¢ka s mléénou naplni

Milka Secret Box ¢okolada s prekvapenim

I e o

Milka Tender Cow jemné

Seznam nazvi vyrobkl, které jsou v €estiné, anglictiné a v jiném jazyce nez pripady uvedené

vyse (3 vyrobky):

1.  Zaini ¢okoladové vaji¢ko Super Machines  (arabstina)
2. Chabrior Brownie s liskovymi oiiSky (francouzstina)
3. ORION Lentilky Icon Vajicka (fectina)

Seznam ndzvi vyrobki, které jsou v néméiné, anglictiné a v jiném jazyce neZ piipady

uvedené vyse (2 vyrobky):

1. Lindt Lindor Milk Gift Egg (francouzstina)
2. Kinder Bueno White (Spanélstina)

Seznam nazvil vyrobktll v ¢estiné, italstine a fecting (1 vyrobek):

1.  ORION Kofila Latteé

4. Nazvy podle motivace apelativem ¢i propriem

Rozdé&leni chrématonym podle motivace apelativem (obecnym jménem) a propriem (vlastnim
jménem) piedstavuje zakladni kategorizaci. V ramci této kapitoly jsem rozdélil ziskané nazvy
do trech kategorii, tedy ndzvy motivované apelativem, motivované propriem a motivované
apelativem 1 propriem. Zkoumal jsem pfitom vSechna jména pouzitd v ndzvu, tedy pokud se
Vv pétislovném nazvu vyskytlo jen jediné slovo motivované propriem, zatradil jsem takovy nazev

do posledni uvedené kategorie. Ukézalo se, Ze mirnd vétSina (77) ze 148 zkoumanych nazvi
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vykazuje motivaci jak apelativem, tak propriem. Motivace apelativem byla na druhém misté se

63 vyskyty, zatimco vyhradné propria se vyskytovala jen v 8 ptipadech.

Motivace

M Apelativem  HPropriem H Apelativem i propriem

4.1 Nazvy motivované apelativem (obecnym jménem)

V této ¢asti uvadim celé ndzvy pouzivané v ramci komunikace se zdkaznikem na zkoumané
internetové platform¢, které zahrnuji pouze slova motivovand apelativem, tedy obecnym
jménem. To se tedy tyka i nazvu znacky. Do této ¢asti se fadi i jednoslovné nazvy 3Bit a Merci,
které oznacuji typ vyrobku bez nutnosti dal§iho popisu.

Tato kategorie byla vyrazné ¢astéjsi nez motivace propriem, zejména z toho divodu, ze
zkoumané vyrobky ¢asto obsahuji popisné nazvy piiblizujici jejich slozeni (arasidy-karamel,
Chocolate, cokolddova tycinka) nebo vzhled (Zajicci, Mini Star, vajicka), ktera nejsou
vlastnimi jmény. Slova jako tycinka nebo cokoldda patii k nejbéznéjsim, stejné jako anglické
vyrazy piiblizujici typ nebo kombinaci pouzité cokolady (Milk, Black, White). Stejna oznaceni
jsou bézna i v ¢estin€ (s mlécnou naplini, orFiskova cokolada, mlécna cokolada).

V piipadé novotvari (ALNATURA, Ivoria, Milkinis, Twix) jsem posuzoval motivaci jejich
vzniku od zdrojového slova, tedy naptiklad lvoria sice vypada jako nazev néjaké exotické
zemé, ovSem nema oporu v realité. Slovo je odvozené od anglického ivory nebo francouzského
Ivoire, coz znamena slonovina, a spada tedy do kategorie nazvi motivovanych apelativem.

V nékterych ptipadech je motivace nesporna, vyzaduje vSak samoziejmé znalost
zdrojového jazyka. Plati to u nazviu pochazejicich z némciny (Kinder — déti, Milka — Milch und

Kakao, mléko a kakao), z francouzstiny (Les Créations — vytvory, Merci — dékuji, Mon Chéri
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— milacek), z anglictiny (Chocoland — cokoladova zemé, Green Star — zelena hvézda, LION —
lev) i z jinych jazykut. Jednotlivé nazvy proto ¢asto vyzaduji konzultaci se slovnikem a nékdy
muze byt sporné, zda jsou odvozeny od piijmeni zakladatele, nebo od pivodniho apelativa.
Pokud to bylo mozné, fidil jsem se zasadou, ze uréujici je skute¢nost, zda dané slovo ma
vyznam apelativa, pfestoze miize byt pouzivano i jako proprium. Tak tomu je napiiklad u
italského Ferrero odvozeného od italského slova s vyznamem kovar, coz je bézné piijmenti i
Vv Cesting.

Nazvy motivované vyhradné apelativem se vyskytuji o néco méné ¢asto nez kombinace
apelativa a propria, i tak ovSem u cukrovinek pfedstavuji bézny marketingovy zptsob tvorby

nazvu. Celkem jsem do této kategorie zatradil 63 nazva ze 148 zkoumanych.

Seznam ndzvl vyrobki, které jsou motivované vyhradné apelativem (63 vyrobk):

1. 3Bit

2. ALNATURA Bio ty¢inka

3. Cachet Balotinka

4.  Corny Protein 30%

5. Corny Protein Soft arasidy-karamel
6.  Ferrero Rocher

7.  Geisha

8.  Geisha ¢okoladova tyCinka
9.  Geisha crunchy

10. Green Star

11. Chocoland Jsem Kokosové ty¢inka s kakaovou ndplni
12. Ivoria BIO Mlécna cokolada
13. Kinder Bueno

14.  Kinder Bueno White

15. Kinder Chocolate

16. Kinder Joy

17. Kinder Maxi tyc¢inka

18. Kinder Surprise original

19. KitKat 4Finger

20. KitKat 4Finger Dark

21. KitKat Chunky
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22.
23.
24.
25.
26.
27.
28.
29.
30.
31.
32.
33.
34.
35.
36.
37.
38.
39.
40.
41.
42.
43.
44,
45.
46.
47.
48.
49.
50.
51.
52.
53.
54.
55.

KitKat Chunky Duo

KitKat Chunky Black & White
KitKat Vajicko

KitKat Velikono¢ni kamaradi
KitKat Zajicci

Klasa Likérova zrna

Klasa Kavova zrna

Knoppers NutBar

Knoppers PeanutBar

Knoppers CoconutBar

Kra$ Kralovstvi zvifat

Les Créations

LION Chocolate 2Pack
M&M’s Cokoladova figurka
Merci

Milka Bubbly

Milka Cake & Choc

Milka Cokolada Mmmax
Milka Cokolada Happy Cow
Milka Egg ‘n‘ Spoon ¢okoladova vaji¢ka s mléénou naplni
Milka Choc & Choc

Milka Choco Mini Star

Milka Choco Brownie

Milka I Love Milka

Milka Oreo vajicka

Milka Secret Box ¢okolada s ptekvapenim
Milka Tender Cow jemné
Milka Thank You

Milka Ty¢inky Milkinis

Milka Tyc¢inka Leo

Milka Tycinka Oreo

Milka vajicka

Milka Velikono¢ni vajicka se suSenkami Oreo
Milka Zajicek bila cokolada
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56. Milka Zajicek mlécna cokolada

57. Mon Chéri

58. Ritter Sport Ofiskova cokolada

59. Schogetten Mlécna ¢okolada

60. Snickers mlécna cokoladova ty¢inka
61. Twix ¢okoladova tyCinka

62. Valor Cokoldda hoiké

63. Vivani BIO Hotka ¢okolada

4.2 Nazvy motivované propriem (vlastnim jménem)

v

Vyrazné vzacnéjsi jsou ve zkoumaném vzorku nazvy, které jsou motivované vyhradné
propriem, nebo nékolika proprii, bez vyskytu apelativa. Je to dano popisnym charakterem
mnoha nazvi, v nichZ se vyskytuji obecna slova jako cokoldda nebo tycinka (viz ¢ast Nazvy
motivované apelativem), coZ neumoziuje zafazeni ndzvu mezi propria.

Osm nazvu, které v této kategorii zbyly, jsou z lexikalniho hlediska nejcastéji zenska
jména a znamé literdrni ¢i historické postavy. Dale se vyskytuji ndzvy vesmirnych objekti,
které jednoznaéné vymezuji pojmenovanou oblast a jsou také povazovany za propria.

Figaro Tatiana je zajimavy piiklad kombinace dvou vlastnich jmen. Zatimco Tatiana je
nesporné proprium, u slova Figaro nemusi byt motivace na prvni pohled zifejma, nebot’ vyznam
Vv ¢estiné zni holic. Pii bliz§im zkoumani vSak zjistime, Ze Figaro jako vlastni jméno vymyslel
v 18. stoleti francouzsky dramatik Pierre-Augustin Caron de Beaumarchais ve své divadelni
hie Lazebnik sevillsky. Jedna se tedy pivodné o postavu z dramatu, od které se odvozuje dnesni
pouziti jména Figaro v jinych kontextech, a proto i jej fadime mezi propria. Madame
Pompadour je naproti tomu zcela jednoznaény ptipad odkazujici k historické osobé jménem
Jeanne-Antoinette Poisson, markyze de Pompadour, ktera byla milenkou francouzského kréle
Ludvika XV.

Znacka ORION, jejiz nazev odkazuje k souhvézdi viditelné na severni i jizni obloze, pak
vstupuje v této kategorii dvakrat do kombinace s Zenskym jménem — Margot a Milena. Naproti
tomu nazev ty¢inky Milky Way je samostatné oznaceni inspirované nazvem nasi galaxie, tedy
anglicky Mlécna drdha.

Ve dvou ptipadech jsem se zde dopustil lehké nekonzistence, pokazdé v ndzvu
souvisejicim s Mozartem. Némecka slova Wiirfel (kostky) a kugeln (sic; koule) jsou sice

bezpochyby apelativa, s ohledem na kontext dvou dalsich proprii jsem se vSak rozhodl je zatadit
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do této kategorie. Mam za to, Ze se znacné€ vymykaji trendu, ktery je pfitomny ve tfeti kategorii,
kdy jen vyjimecné je pocet proprii srovnatelny s poctem apelativ v nazvu; vétSinou se jedné o
jedno proprium a nékolik apelativ, propria nikdy neptevazuji. Tady propria ptevazuji, a proto 1

tyto nazvy fadim mezi (dominantni) motivaci propriem.

Seznam nazvii vyrobkl, které jsou motivované vyhradné ¢i dominantné propriem (8 vyrobki):

Figaro Tatiana
Madame Pompadour
Manner Mozart Wiirfel
Milky Way

ORION Margot
ORION Milena
Pekkos Zofik

O N o g B~ w D P

Victor Schmidt Mozart kugeln

4.3 Nazvy motivované apelativem i propriem

Jak jiz bylo uvedeno v piedchozi ¢asti, tato kategorie zahrnuje nazvy, v nichz se vyskytuji jak
apelativa, tak propria. Apelativa piitom pievazuji nebo jsou (vyjimecné&) s proprii v rovnovaze,
napiiklad u nazva Carla Safari, ORION Deli nebo Figaro Nugdat. Z celkového poctu 77 nazvi
zatazenych do této kategorie dominuji ty od znacky ORION a Lindt (shodné 23 polozek).
Typické jsou nazvy tvotené jedinym propriem, které je nazev znacky, a vétSim poctem
apelativ, ktera konkrétné vymezuji vyrobek. Je to tak zejména u znacek Figaro (Coko piskoty
malinové, Coko piskoty visiiové polomadcené), Karuzo (s kakaovo-cokoladovou ndplni,
s jogurtovo-jahodovou ndplni) a Zaini (cokoladové vajicko Tlapkova patrola, cokoladové
vajicko Super Machines) a v nékterych ptipadech u znacky Lindt (Mini Gold Bunny Dark, Mini
ovecky mlécné). Apelativni Cast je pfitom prakticky vyhradné v ¢estiné nebo v anglicting, coz
jsou dva jazyky s nejvyssim vyskytem ve zkoumaném vzorku (viz kapitola Jazyky).
Apelativni ¢ast nazvu muZze byt tvoiena 1 peti nebo Sesti slovy, zatimco propria se
zpravidla vyskytuji maximaln€ dvé. To je dano vySe popsanou skladbou nazvu. Mezi nej¢astéjsi
apelativa patii cokolddovy, susenky, napli a slova souvisejici s Velikonocemi (zajicek,

pomlazka).

Seznam nazvu vyrobki, které jsou motivované apelativem i propriem (77 vyrobka):
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Bauli Colomba Bailey’s

Carla Safari

Chevaliers d’Argouges Prestige

Figaro Coko piskoty malinové

Figaro Coko piskoty visiiové polomacené
Figaro Coko piskoty meruiikové

Figaro Coko piskoty s p¥ichuti lesniho ovoce
Chabrior pomerancové piskoty s ¢okoladou
Chabrior Brownie s liskovymi ofisky
Karuzo s kakaovo-¢okoladovou naplni
Karuzo kakaové s naplni mascarpone-malina
Karuzo s jogurtovo-jahodovou naplni
Lindt Excellence

Lindt Classic

Lindt Cokoladové mrkvicky

Lindt Gold Bunny Flower Milk

Lindt Gold Bunny Milk

Lindt Gold Bunny Mini Flower

Lindt Hochfein

Lindt Lindor

Lindt Lindor Milk Gift Egg

Lindt Lindor vajicka

Lindt Lindor vajicka mlé¢na ¢okolada
Lindt Lindor vejce a mini vajicka

Lindt Mini Gold Bunny Dark

Lindt Mini kufatka mlécna

Lindt Mini ovecky mlé¢né

Lindt Mini zaji¢ek mléény

Lindt Nocciolatte

Lindt Nuxor

Lindt Pytlik se zlatymi mini zajicky
Lindt Teddy Girl & Teddy Coat

Lindt Zlaty zaji¢ek hotky

Lindt Zlaty zaji¢ek mlécny
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35.
36.
37.
38.
30.
40.
41,
42.
43.
44,
45,
46.
47.
48.
49,
50.
51.
52.
53,
54,
55,
56.
57,
58.
50,
60.
61.
62.
63.
64.
65.
66.
67.
68.

Lindt Zlaty zajic¢ek ofiskovy

Opavia Bochanky ¢okoladové
Opavia Bochanky klasik

Opavia Brumik

Opavia Brumik a Oreo susenky Hrad
Opavia Brumik a Oreo susenky Raketa
Opavia Brumik Duo

ORION Banany zelé

ORION Barila

ORION Deli

ORION Kofila

ORION Kofila Latté

ORION Koko

ORION Ledové kastany

ORION Lentilky Icon Vajicka
ORION Lentilky Kohoutek

ORION Lentilky Minivajicka drazovana
ORION Lentilky Pomlazka

ORION Lentilky Zajicek

ORION Od srdce

ORION Orisek

ORION Ovecka

ORION Pribinacek ¢okoladova ty¢inka
ORION Studentska pecet’

ORION Studentska pecet’ naruby
ORION Studentska pecet vajicko
ORION Studentska pecet’ zajicek
ORION Visné

ORION Zajicek

ORION Zajicek z mlécné Cokolady
Reese’s Peanut Butter Cups

Reese’s Nutrageous Bar

Truffettes de France

Nestlé Lion Chocolate
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69. Nestlé Lion White

70. Nestlé Nesquik

71. Bounty kokosova ty¢inka v mlécné ¢okolade
72. Figaro Banana

73. Figaro Nugat

74. Mars cokoladova tyCinka

75.  Zaini ¢okoladové vaji¢ko Tlapkova patrola
76. Zaini ¢okoladové vajicko Super Machines

77. Zorasodjové fezy

5. Nazvy podle lexikalni motivace

Podle lexikalni motivace jsem rozdélil ziskand chrématonyma do celkem deviti kategorii.
V ramci tohoto rozdéleni jsem se vzdy soustiedil na klasifikaci podle slova, které pokud mozno
jednoznaéné urcuje dany vyrobek, tedy pokud mame ndzev Bounty kokosova tycinka v mlécné
cokolade, je rozhodujici slovo Bounty. Existuje velké mnozstvi kokosovych tycinek a velké
mnozstvi vyrobki, které¢ obsahuji mlécnou ¢okoladu, ale jen jedna z nich nese nazev Bounty a
je jim tudiZ jednozna¢né vymezena. Oznaceni Bounty zde odkazuje k britské obchodni lodi
HMS Bounty, kterda méla dovézt z jizniho Tichomoti do Britské Zapadni Indie rostliny
chlebovniku, ktery Britové planovali v koloniich péstovat. Mise byla netuspésna kvuli dnes jiz
notoricky zndmé vzpouie, ovSem samotny nazev Bounty uz s ohledem na fakt, Ze se jedna o
kokosovou ty€inku, nenaznacuje né€jakou rebelii, ale spiSe exotické ostrovy Tichého oceanu, na
kterych kokosové palmy najdeme v hojném mnozstvi. Proto jsem tento nazev zatadil do
kategorie nazvané Exotika, tajemstvi.

Vytvotené kategorie jsou ¢astené inspirované ¢lenénim navrZzenym ve zkoumané
odborné literatufe, jsou vSak nastavené tak, aby bylo co mozna nejvétsi podil chrématonym
mozné jednoznacné zafadit minimalné do jedné vytvorené kategorie. Konkrétné se jedna o
nazvy motivované exotikou tajemstvim; exkluzivitou, vysokou urovni; vesmirnymi objekty;
atraktivnim nebo zdravym sloZenim; Zenskymi jmény ¢i laskou; snadnou ¢i piijemnou
konzumaci; hravosti; ovocem nebo jinymi plody; a zvifetem ¢i zvifeci tematikou. Ocekéaval
jsem, ze posledni kategorie bude vzhledem k velikonocnimu obdobi zastoupena nejvice, coz se

potvrdilo. Tato lexikalni motivace se vyskytuje ve vice nez Ctvrtin€ vSech ptipadu.
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Lexikalni motivace
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H exotika, tajemstvi H vysoka uroven i vesmirné objekty

H atraktivni nebo zdravé slozeni HZenska jména, laska H snadna ¢i pfijemna konzumace
H hravost Hovoce a jiné plody H zvife

5.1 Nazvy motivované exotikou, tajemstvim

Tato lexikalni kategorie se jako dominantni vyskytuje u ¢tyf nazvl. Vedle jiz vySe popsané
Bounty se jedna o nazev lvoria, ktery by na prvni pohled mohl svadét k domnénce, Ze se jedna
0 nazev statu Pobfezi slonoviny ve $pané€lsting, ovSem neni tomu tak. Jedna se o odvozeny
nazev od anglického lvory, tedy slonovina, s pfiponou ia, ktera je typicka pro vytvareni nazvi
zemi. Naznacuje tedy néjakou fiktivni, tajuplnou zemi, ¢imz stejné jako nazev Bounty
podporuje atraktivitu vyrobku. Pro uplnost dodejme, Ze Pobiezi slonoviny se ve Spanélsting
nazyva Costa de Marfil. Tteti pojmenovani, Secret Box od Svycarské znacky Milka, je

vyznamové zcela prithledné a odkazuje jednoduse k tajemstvi, stejné jako velice oblibené

Kinder Surprise.

Seznam nazvi vyrobkl, které jsem zaradil do této kategorie (4 polozky):

1.  Bounty kokosova ty¢inka v mlécné cokoladé
2. lvoria BIO Mlé¢na ¢okolada

3. Kinder Surprise original
4.

Milka Secret Box ¢okolada s piekvapenim
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5.2 Nazvy motivované exkluzivitou, vysokou urovni

Tato kategorie ptirozené zahrnuje zejména nazvy pochazejici z italstiny a francouzstiny, coz
jsou jazyky, které si v naSich kon¢inach tradi¢né spojujeme s luxusem a stylem, a to nejen
Vv oblasti gastronomie, ale tfeba i mddy. Nékdy je pro zarazeni do této kategorie rozhodujici uz
nazev znacky (Figaro, Merci, Valor), v dalsich ptipadech je rozhodujici upiesiujici nazev
vyrobku, ktery odkazuje zejména na umélecké (Mozart Wiirfel), univerzitni (Studentskd pecet)
Ci rytitské (Chevaliers d’Argouges) prostiedi, které je obvykle vnimano jako vysoka troven.
Typické jsou také novotvary vyuzivajici francouzského oznaceni zlata or, jako naptiklad
Lindor ¢i Oreo.

Ceska znacka Klasa, ktera je udélovana vyrobktim vyrabénym v Ceské republice (ackoli
suroviny mohou pochazet ze zahrani¢i) je v tomto kontextu trochu specificky ptipad, protoze
se nejednd o Cisté¢ marketingovy tah, ale skuteéné potvrzeni vysoké kvality daného vyrobku,
které udéluje na zakladé jeho diikladného prostudovani Ministerstvo zemé&délstvi Ceské
republiky. Dale jsem do této kategorie zatadil oznaceni zahrnujici pod€kovani v riznych
jazycich (Merci, Thank You), které naznacuje pod¢kovani za moznost vychutnat si takto
exkluzivni vyrobek. Zatadil jsem sem i slova s vyznamem dobry, zejména V italSting,
francouzsting a Span€lstiné (Bueno).

Trochu sporné miize byt oznaceni Lindt Classic, ovsem v ptipadé, ze se jedna o znacku
vysoké urovné, kterd je zndma zejména luxusnimi (z marketingového hlediska) vyrobky jako

Lindor a Excellence, miizeme v tomto kontextu ,,klasicky* vyrobek povazovat za exkluzivni.
Seznam ndzvl vyrobki, které jsem zatadil do této kategorie (28 polozek):

Cachet Balotinka

Ferrero Rocher

Figaro Coko piskoty malinové

Figaro Coko piskoty visiiové polomacené
Figaro Coko piskoty meruiikové

Figaro Coko piskoty s p¥ichuti lesniho ovoce
Figaro Nugat

Chabrior pomerancové piskoty s ¢okoladou

© © N o O b~ w DN
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12. Klasa Kavova zrna

13. Klasa Likérova zrna

14. Les Créations

15. Lindt Classic

16. Lindt Excellence

17. Lindt Hochfein

18. Lindt Lindor

19. Manner Mozart Wiirfel

20. Merci

21. Milka Thank You

22. Milka Ty¢inka Oreo

23.  ORION Deli

24. ORION Studentska pecet’

25. ORION Studentska pecet’ naruby
26. Truffettes de France

27.  Valor Cokolada hotka

28. Victor Schmidt Mozart kugeln

5.3 Nazvy motivované vesmirnymi objekty

Pomérné vzacnou kategorii je pojmenovani inspirované vesmirnymi objekty. Zde se
samoziejm¢ nabizi ¢eska znaCka ORION, kterda je pojmenovana podle asi nejznameéjSiho
souhvézdi severni i jizni oblohy. Nicméné v souladu s pravidly rozd€leni popsanymi v tivodu
této kapitoly jsou jednotlivé vyrobky této znacky zatazeny do jinych kategorii, protoZe
zakaznici si nejdou do obchodu koupit ORION, ale Studentskou pecet, Kofilu nebo Ledové
kastany.

Do této kategorie jsem tak zatadil ¢tyfi nazvy, z nichz dva odkazuji obecné na hvézdu
(angl. star), coz lze chapat i v pfeneseném vyznamu (napt. Superstar), jeden na planetu (Mars)
a jeden na nasi galaxii (Milky Way, v ¢estiné Mlécna drdha). Z marketingového hlediska se jevi
vesmir jako znacné atraktivni téma, uz z toho diivodu, Ze uvedené nazvy se Casto pouzivaji i
V pfeneseném vyznamu a nabizi se tvorba slogant zalozenych na vyroku, ze je cukrovinka
»hadpozemsky dobra®. V rdmci této analyzy je to vSak jeden z nejméné Castych typta lexikalni

motivace.
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Seznam nazvii vyrobkl, které jsem zaradil do této kategorie (4 polozky):

1 Green Star

2 Mars ¢okoladova tyc¢inka
3. Milka Choco Mini Star

4 Milky Way

5.4 Nazvy motivované atraktivnim nebo zdravym sloZenim

Dalsi kategorii lexikalni motivace je atraktivni nebo zdravé slozeni. Nazvy vyrobku v takovém
ptipad¢ odkazuji zejména k ptirodnimu ptivodu obsazenych ingredienci (ALNATURA), jejich
deklarované vhodnosti pro sportovce ¢i osoby zajimajici se o zdravy Zivotni styl (Protein,
Sport) nebo k obsahu latek, které dokazi vhodnym zpisobem povzbudit organismus, tedy
zejména kavy a ¢okolady (Chocolate, Choc, Choco, Kofila).

V této skupiné se setkame i s neologismy, tedy nové vytvofenymi slovy, ktera ovSem
spliuji vyse uvedené charakteristiky (Nocciolatte, Milkinis). Z marketingového hlediska je
zajimavy nazev Jsem Kokosovd tyc¢inka od domaci znacky Chocoland, protoze touto
personifikaci vyrobce naznacuje, ze se spotiebitelem hraje férovou hru a o slozeni ho informuje
samotnd tyCinka. Slusi se podotknout, Ze v tomto konkrétnim ptipadé¢ je to skutecné pouze
marketingovy tah, protoze ty¢inka neobsahuje pouze kokos a kakao, ale celkem 16 ingredienci

véetné palmového tuku, glukézového sirupu a s6jové mouky.

Seznam ndzvl vyrobki, které jsem zatadil do této kategorie (17 polozek):

ALNATURA Bio ty€inka
Chocoland Jsem Kokosova ty¢inka s kakaovou naplni
Corny Protein 30%

Corny Protein Soft arasidy-karamel
Kinder Chocolate

Lindt Nocciolatte

Milka Cake & Choc

Milka Choc & Choc

Milka Choco Brownie

Milka Cokolada Mmmax

Milka Tycinky Milkinis
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12.  ORION Kofila

13. ORION Kofila Latté

14. Reese’s Peanut Butter Cups
15. Reese’s Nutrageous Bar

16. Ritter Sport Ofiskova cokolada
17. Schogetten Mlécna cokolada

5.5 Nazvy motivované Zenskymi jmény ¢i laskou

Zejména u cukrovinek s jemnéjsi chuti a u bonboniér obecné se setkavame s pojmenovanim
motivovanym zenskymi jmény a tematikou lasky. Ve zkoumaném vzorku se nachdzi celkem
Sest riiznych zenskych jmen (Carla, Tatiana, Madame Pompadour, Margot, Milena, Zora) a
zbylych Sest je motivovano laskou obecné. Z nich je nejcastéjsi nazev Geisha a stereotyp lasky
nejvice napliiuje oznaceni | Love Milka od znacky Milka, coz je bonboniéra ve tvaru srdce se
stejné tvarovanymi ¢okolddovymi bonbony.

Zajimavé je oznaCeni Mon Chéri od znacky Ferrero, které se vymyka Zenskému rodu
dominujicimu této kategorii, protoze je ve francouzstiné v muzském rod¢. Varianta Zenského
rodu by znéla Ma Chérie. Obecné se jedna o nepfilis rozsdhlou kategorii, v niz vSak najdeme

nékteré nejoblibenéjsi bonboniéry (Tatiana) a ty¢inky (Margot, Milena) na ¢eském trhu.
Seznam ndzvu vyrobki, které jsem zatadil do této kategorie (12 polozek):

Carla Safari

Geisha

Geisha ¢okoladova ty¢inka
Geisha crunchy
Ferrero Mon Chéri
Figaro Tatiana
Madame Pompadour
Milka I Love Milka
ORION Margot
ORION Milena
ORION Od srdce
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5.6 Nazvy motivované snadnou ¢i piijemnou konzumaci

V nékterych piipadech se setkdme s ndzvy odkazujicimi na snadnou ¢i piijemnou konzumaci.
Ta muze souviset jednak se samotnym aktem pojidani (3Bit), s velikosti nabizené porce
(4Finger, Chunky), se strukturou vyrobku (Bubbly, Bochdnky) ¢i s rozdélenim na vice ¢asti
(Twix). U vyrobku 4Finger z fady KitKat se traduje, ze ve 30. letech vznikl na pozadavek
zaméstnancl jedné tovarny v Yorku, ktefi potfebovali svacinu, kterou si mohou sbalit do tehdy
bézné pracovni aktovky.

Vyse uvedenému se lehce vymyka Brownie od francouzské znac¢ky Chabrior; tento nazev
odkazuje na oblibeny domaci vyrobek zejména v anglosaskych zemich, jehoz chut’ a strukturu
si spotiebitel snadno vybavi, a proto je i pies volngjsi souvislost s konzumaci rovnéz zarazen

do této kategorie.
Seznam nézva vyrobkd, které jsem zaradil do této kategorie (11 polozek):

3Bit

Chabrior Brownie s liskovymi ofisky
KitKat 4Finger

KitKat 4Finger Dark

KitKat Chunky

KitKat Chunky Duo

KitKat Chunky Black & White
Milka Bubbly

Opavia Bochanky ¢okoladové
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Twix ¢okoladova ty¢inka

5.7 Nazvy motivované hravosti

Do této kategorie patii zejména ndzvy, které odkazuji na déti a na hry vSemozného typu.
Zajimavy je nazev Karuzo, coz je novotvar odvozeny od plivodniho sicilského oznaceni caruso
s vyznamem ,,chlapec, hoch* (v¢etné pifeneseného pouziti, kdy se tak oslovuji dosp€lé osoby).

Pravopis s hlaskami k a z naznacuje inspiraci Japonskem, které je znamé kvalitni stravou a
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dlouhovekosti obyvatel. Pravé toto netradi¢ni spojeni italskych a japonskych prvku patrné
pfispiva k popularité vyrobku.

Dale sem fadime fadu Kinder (némecky ,,déti*), ktera naznacuje, ze vyrobky jsou uréené
pro déti, a vyrobky nazvané podle hracek (Hrad, Raketa, Super Machines — vesm¢s se ovSem
jedna o limitované edice, nikoli dlouhodobé prodavané vyrobky). Jisty optimismus a schopnost
uzit si zivot pak naznacuji nazvy Snickers (angl. snicker ,,chichotat se, hihnat se“) a italska fada
¢okolad Vivani. Posledni uvedeny nazev se pouziva také v podob¢ bézného italského piijmeni.

Zajimavy je nazev Brumik od znaCky Opavia, jenz odkazuje na medvéda s vlastnim
jménem, coz by vyzadovalo zatazeni nazvu do jiné kategorie. V tomto pfipadé se vSak nejedna
o determinujici slozku oznacdeni (zékaznik kupujici si vyrobek Opavia Brumik a Oreo susenky
Hrad si nejde koupit ,,Brumika®, ale pravdépodobné ,,Hrad s Brumikem a Oreo*), a proto fadim

do této kategorie podle posledniho slova, které je urcujici.
Seznam ndzvl vyrobki, které jsem zatadil do této kategorie (13 poloZek):

Karuzo s kakaovo-¢okoladovou naplni
Karuzo kakaové s naplni mascarpone-malina
Karuzo s jogurtovo-jahodovou naplni
Kinder Joy

Kinder Maxi ty¢inka

M&M’s Cokoladova figurka

Opavia Brumik a Oreo susenky Hrad

Opavia Brumik a Oreo suSenky Raketa
ORION Barila

ORION Pribinacek ¢okoladova tyc¢inka
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Snickers mlé¢na ¢okoladova ty¢inka
Vivani BIO Hotka ¢okolada
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Zaini ¢okoladové vajicko Super Machines

5.8 Nazvy motivované ovocem a jinymi plody

Relativné vzéacnou kategorii je pojmenovani motivované ovocem ¢i jinymi plody. Tato
informace v nazvu obvykle znamenad, Ze se jednd o dominantni nebo pfinejmensim chutoveé

nejvyrazn€j$i slozku vyrobku. U cukrovinek vSak nebyva typické, Ze by ovocna slozka
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pfevazovala; napftiklad oblibené Bandny Zelé od znacky ORION (obvykle nazyvané ,bananky
Vv ¢okolade*) obsahuji pouze 0,6 % bananové stavy z koncentratu.

Lépe si z tohoto hlediska vedou ndzvy inspirované ofechy, kterych je v této kategorii vice
nez polovina — ty¢inky NutBar, PeanutBar a CoconutBar od znac¢ky Knoppers, Nuxor od Lindt
I Orisek a Koko od znacky ORION obsahuji pfinejmensim 13 % této naznacené slozky (Nuxor
dokonce 36 % liskovych ofechi). Slusi se podotknout, Zze kokosovy ofech samoziejmée
Z botanického hlediska neni ofech, v ramci jazykové analyzy ho sem vSak sméle zaradime.

Oc¢ekavanému obsahu uvedeného plodu se vymykaji nazvy Cokolddové mrkvicky a
Ledové kastany, které neobsahuji mrkev ani kastan, ale jsou inspirované tvarem piislusné
cukrovinky. Zejména ORION se v motivaci svych nazvu z této kategorie — Bandany zelé, Koko,

Ledové kastany, Orisek, Visné — dopousti urcité nekonzistence.
Seznam ndzvl vyrobki, které jsem zatadil do této kategorie (11 polozek):

Figaro Banana
Knoppers NutBar
Knoppers PeanutBar
Knoppers CoconutBar
Lindt Cokoladové mrkvi¢ky
Lindt Nuxor

ORION Banany zelé
ORION Koko

ORION Ledové kastany
ORION Ofisek

ORION Visné
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5.9 Nazvy motivované zvifetem a zvifeci tematikou

-----

polozek. Vedle samotnych nazvi zvitat, jako je zajicek, kuratka nebo LION, do ni fadim i nazvy
obsahujici slova se zvifaty uzce souvisejici, zejména s velikonocni tematikou (vajicka,
pomlazka). Ta byla v dobé psani prace v ¢eskych prodejnach potravin velmi aktualni, a z toho

divodu miiZze byt rozsah této kategorie mirné¢ pifehnany. Rovnéz bylo vyfazeno vice nez 20
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duplicitnich nebo prakticky shodnych nazvu, které by statistiku jesté vyrazné&ji vychylily ve
prospéch této kategorie.

S ohledem na velikono¢ni obdobi mezi nazvy zvitat pievazuje krdlik a zajic (celkem
pouzito v ¢eském ¢i anglickém jazyce v 16 pfipadech) a vyrazny podil (12 ptipadi) ma také
oznaceni vejce ¢i vajicko. Dalsi nazvy zvifat, se kterymi se v této kategorii setkavame, jsou
holubice (Colomba), ovecky, medvéd (Teddy), lev (LION, Leo) a krava (Cow). Nabizel by se i
¢esky medvidek Brumik, pokud by se ve zkoumaném vzorku vyskytoval v nazvech, které by
byly pro jednoznacné vymezeni konkrétniho vyrobku urcujici.

Neékteré nazvy neuvadéji nazev zvitrete explicitné, ovsem do této kategorie jednoznacné
patii (Velikonocni kamaradi — ilustrace na obalu vyrobku zachycuje motyla, zajicka a kutatko;
Zofik — pojmenované podle znamé opicky z vecerni¢kového serialu; Tlapkova patrola — podle
animovaného serialu). Totéz plati pro nazev spolecnosti Nestlé, kterd je pojmenovana podle
hnizda (v angli¢tin€ ,,nest”, vyznam odpovida ptivodnimu némeckému piijmeni zakladatele);

hnizda si stavi pouze zvifata.

Seznam nazvii vyrobkl, které jsem zaradil do této kategorie (48 polozek):

1.  Bauli Colomba Bailey’s

2. KitKat Vajicko

3.  KitKat Velikono¢ni kamaradi

4.  KitKat Zajicci

5. Kras Krélovstvi zvirat

6. Lindt Gold Bunny Flower Milk

7. Lindt Gold Bunny Milk

8.  Lindt Gold Bunny Mini Flower

9.  Lindt Lindor Milk Gift Egg

10. Lindt Lindor vajicka

11. Lindt Lindor vaji¢ka mlé¢na ¢okolada
12. Lindt Lindor vejce a mini vajicka
13. Lindt Mini Gold Bunny Dark

14. Lindt Mini kuiatka mlé¢na

15. Lindt Mini ove¢ky mlécné

16. Lindt Mini zaji¢ek mlécny

17. Lindt Pytlik se zlatymi mini zajicky
18. Lindt Teddy Girl & Teddy Coat
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19.
20.
21.
22.
23.
24.
25.
26.
27.
28.
29.
30.
31.
32.
33.
34.
35.
36.
37.
38.
39.
40.
41.
42.
43.
44,
45,
46.
47.
48.

Lindt Zlaty zaji¢ek hotky

Lindt Zlaty zaji¢ek mlécny

Lindt Zlaty zaji¢ek ofiskovy

LION Chocolate 2Pack

Milka Cokolada Happy Cow

Milka Egg ‘n‘ Spoon ¢okoladova vaji¢ka s mléénou naplni
Milka Oreo vaji¢ka

Milka Tender Cow jemné

Milka Ty¢inka Leo

Milka vajicka

Milka Velikono¢ni vaji€ka se suSenkami Oreo
Milka Zajicek bila cokolada

Milka Zaji¢ek mlé¢na cokolada

Nestlé Lion Chocolate

Nestlé Lion White

Nestlé Nesquik

Opavia Brumik

Opavia Brumik Duo

ORION Lentilky Icon Vaji¢ka

ORION Lentilky Kohoutek

ORION Lentilky Minivaji¢ka drazovana
ORION Lentilky Pomlazka

ORION Lentilky Zaji¢ek

ORION Ovecka

ORION Studentska pecet’ vajicko
ORION Studentska pecet’ zaji¢ek
ORION Zajicek

ORION Zajic¢ek z mlécné cokolady
Pekkos Zofik

Zaini ¢okoladové vajicko Tlapkova patrola
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5.10 Shrnuti lexikalni motivace

Zaveérem lze konstatovat, ze v ramci lexikdlni motivace je ve zkoumaném vzorku nejcastéjsi
motivace typu Zvife, ktera se vyskytuje jako konkretizujici prvek ve 48 ptipadech ze 148. Je to
pravdépodobné dano velikono¢nim obdobim, v némz byl odbér vzorki provadeén, které je
typické vétsSim prilivem raznych ¢okoladovych figurek a dalSich cukrovinek ve tvaru nebo stylu
zvirat, zejména téch tradicné spojovanych s jarem. To potvrzuje i skutecnost, ze hned v 16
piipadech se jedna o oznaceni zajice nebo kralika a ve 12 ptipadech o vejce.

Ostatni kategorie se vétSinou pohybuji lehce nad 10 vyskyty; tomuto trendu se vymykaji
typy Exotika, tajemstvi a Vesmirné objekty, které se shodn¢ vyskytuji jen u Ctyt polozek. Na
opacné stran¢ spektra pak najdeme kategorii Exkluzivita, vysoka uroven, kterd je casto
predurcena nazvem znacky vyrobku (Figaro, Klasa, Merci, Valor). Az na nékolik ojedinélych
ptipadi lze vSechny zkoumané nazvy jednoznacné zatadit do nékteré z deviti vySe uvedenych

kategorii, které tak tvofi relativné uceleny obraz lexikalni motivace vzorku.

6. Nazvy podle poctu slov

Podle poctu slov jsem rozdélil zkoumané nazvy do celkem Sesti kategorii. Velmi vzacné se
vyskytuji nézvy jednoslovné (pouze tii polozky), naopak vyrazné dominuji dvouslovné,
ttislovné a Ctytfslovné ndzvy, které dohromady tvoii hned 122 (82,4 %) ze ziskané¢ho vzorku.
Celkem 11 nazvii je tvofeno Sesti €i vice slovy; osm z nich ma prave Sest slov, dva sedm slov a
jen jeden (Milka Egg ‘n‘ Spoon cokoldadova vajicka s mlécnou naplni) devét slov. Naznacuje
to, Ze z marketingového hlediska je pouziti dvou, tii nebo Ctyt slov nejefektivné;si, delsi nazvy
mohou byt pfili§ t€Zko zapamatovatelné ¢i ptili§ komplikované. Naopak pftili§ kratké nazvy
nemusi dostateCnym zptusobem konkretizovat dany vyrobek. Jen zcela vyjimecné k tomu
postaci jediné slovo a Vv jednom ptipadé se jednd o slovo sloZené, respektive stylizované jako

jedno slovo, ackoli jeho vychozi variantou bez sekundarnich uprav by byla slova dvé.
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6.1 Nazvy jednoslovné

Notoricky znamé nazvy si vystaci s jedinym slovem, které vyrobek jednoznacné vymezuje. Ve
zkoumaném vzorku se jednalo o nazvy 3Bit (tyCinka), Geisha (bonboniéra) a Merci
(bonboniéra). Pfedev§im fada Geisha ma i jiné vyrobky, které jsou upfesnéné dalsimi slovy
(Geisha crunchy, Geisha cokoladova tycinka), bez dalSiho upfesnéni se vSak jedna o
bonboniéru. Je to ve zkoumaném vzorku nejvzacnéjsi typ odkazovani. 3Bit miizeme povazovat
za slozené slovo, které by v ¢estin€ odpovidalo zhruba vyznamu na i kousnuti nebo trikrat do

pusy. Pfislusna tycinka je také vizualn€ rozdelena na tfi ¢asti.

Seznam vyrobkl s jednoslovnym ndzvem (3 vyrobky):

1. 3Bit
2. Geisha
3. Merci

6.2 Nazvy dvouslovné

Vyrazné rozsahlejsi je kategorie dvouslovnych nazvi. I zde je zapotiebi zna¢né ekonomicnosti
pii vyjadiovani; jednd se totiz o jednoslovny ndzev znacky a jednoslovny nazev konkrétniho

vyrobku (Ferrero Rocher, Figaro Tatiana, Geisha crunchy, Milka Bubbly), nebo dvouslovny
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nazev znacky, ktera zaroven oznacuje cely vyrobek (Green Star, Les Créations, Mon Chéri).
V ptipadé dvouslovného nazvu znacky zaroven obvykle plati, Ze takovy nazev oznacuje jedinou
skute¢nost, a v podstaté plni funkci jednoslovného nazvu (napi. u Les Créations je Les
francouzsky €len, tedy prvek, jenz se do mnoha jazykt na lexikalni urovni viibec nepteklada).

Najdeme zde i nékolik nazvil, které jsou pouze stylizovany jako jedno slovo, a pfii
spravném pravopisu by se tak jednalo o ndzvy tfislovné (jednoznacné je tomu tak v ptipadech
Knoppers NutBar, Knoppers PeanutBar, Knoppers CoconutBar, pravdépodobné i KitKat
4Finger). Ze 43 nazvu zafazenych do této kategorie jich 10 (pfiblizné 23 %) pochazi od znacky
ORION, jejiz vyrobky jsou obvykle vedle ndzvu znacky presné vymezeny prave jednim dal§im

slovem (Deli, Kofila, Koko, Margot, Milena, Visné).

Seznam vyrobkl s dvouslovnym nazvem (43 vyrobki):

1.  Cachet Balotinka
2.  Carla Safari

3. Ferrero Rocher
4.  Figaro Banana

5. Figaro Nugat

6.  Figaro Tatiana

7. Geisha crunchy
8.  Green Star

9.  Kinder Bueno
10. Kinder Chocolate
11. Kinder Joy

12. KitKat 4Finger
13. KitKat Chunky
14. KitKat Vajicko
15. KitKat Zajicci
16. Knoppers NutBar
17.  Knoppers PeanutBar
18. Knoppers CoconutBar
19. Les Créations

20. Lindt Classic

21. Lindt Excellence
22. Lindt Hochfein
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23. Lindt Lindor
24. Lindt Nocciolatte
25.  Lindt Nuxor

26. Madame Pompadour
27. Milka Bubbly
28. Milka vajicka
29. Milky Way

30. Mon Chéri

31. Nestlé Nesquik
32. Opavia Brumik
33. ORION Barila
34. ORION Deli
35. ORION Kofila
36. ORION Koko
37. ORION Margot
38. ORION Milena
39. ORION Ofisek
40. ORION Ovecka
41. ORION Visn¢
42. ORION Zajicek
43.  Pekkos Zofik

6.3 Nazvy ttislovné

Ttislovné ndzvy predstavuji nejcastejsi typ. Struktura ndzvu je v zasad€ podobna jako u nazvi
dvouslovnych, tedy zpravidla prvni slovo pfedstavuje nazev znacky (Corny, Geisha, Kinder,
KitKat), druhé slovo nazev fady vyrobkd (Bueno, Maxi, 4Finger, Chunky) a tieti slovo
konkrétni vyrobek nebo jeho upiesnéni (White, Dark, Duo). Neplati to samoziejm¢ bez
vyjimky, Casta je také struktura ndzev zmacky a dvouslovné oznaceni konkrétniho vyrobku
(Velikonocni kamarddi, Likérovad zrna, Cokoladova figurka).

V jednom ptipadé se také stalo, Ze vSechna tfi slova byla soucasti oznaceni, které
odkazuje k jediné skutecnosti (Truffettes de France). Tento konkrétni nazev vlastné stoji na

stejné urovni jako vysSe uvedené nazvy jednoslovné, ovSem vzhledem k pfirozené tendenci
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francouzstiny coby analytického jazyka jednotlivé vyrazy segmentovat je zafazen az o dvé
kategorie vyS. Neboli: kdyby byl zhruba rovnocenny nazev pouzit v némciné ¢i jiném
aglutina¢nim jazyce, existuje zna¢na pravdépodobnost, ze by byl jednoslovny.

Ttislovnych nazvi je celkem 46, coz predstavuje piiblizné 31 % celkového poctu
ziskanych chrématonym. Téméf tfetinovy vyskyt svéd¢i o tom, Ze je to efektivni zplsob
jednozna¢ného vymezeni vyrobku, ktery je zaroven snadno zapamatovatelny, a proto je ve

zkoumaném vzorku nejoblibeng;jsi.

Seznam vyrobki s tiislovnym nazvem (46 vyrobki):

1. ALNATURA Bio ty¢inka

2. Bauli Colomba Bailey’s

3. Corny Protein 30%

4.  Geisha cokoladova ty¢inka
5. Chevaliers d’Argouges Prestige
6.  Kinder Bueno White

7. Kinder Maxi ty¢inka

8.  Kinder Surprise original

9.  KitKat 4Finger Dark

10. KitKat Chunky Duo

11. KitKat Velikono¢ni kamaradi
12. Klasa Likérova zrna

13. Klasa Kavova zrna

14. Kras Krélovstvi zvitat

15. Lindt Cokoladové mrkvicky
16. Lindt Lindor vajicka

17.  LION Chocolate 2Pack

18. M&M’s Cokoladova figurka
19. Manner Mozart Wiirfel

20. Mars ¢okoladova tycinka
21.  Milka Cokoldda Mmmax

22. Milka Choco Brownie

23. Milka Oreo vajicka

24. Milka Thank You

25. Milka Ty¢inky Milkinis
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26. Milka Tyc¢inka Leo

27. Milka Ty¢inka Oreo

28. Nestlé Lion Chocolate

29. Nestlé Lion White

30. Opavia Bochanky cokoladové
31. Opavia Bochanky klasik

32. Opavia Brumik Duo

33.  ORION Banany zelé¢

34. ORION Kofila Latté

35. ORION Ledové kastany

36. ORION Lentilky Kohoutek
37. ORION Lentilky Pomlazka
38. ORION Lentilky Zajicek

39. ORION Od srdce

40. ORION Studentska pecet’
41. Reese’s Nutrageous Bar

42. Schogetten Mlécna cokolada
43. Truffettes de France

44. Twix ¢okoladova tyCinka
45.  Valor Cokolada hotka

46. Zora sojové fezy

6.4 Nazvy Ctytslovné

Nazvy tvofené Ctyfmi slovy jsou také Castou kategorii, aCkoli méné Castou neZ tiislovné a
dvouslovné nazvy. Jejich podil z celého vzorku piedstavuje 22 % neboli 32 polozek ze 148.
Struktura utvafeni nazvu je ptitom prakticky shodna jako u ndzvi tfislovnych, tj. oznaceni
znacky, oznaceni fady vyrobkl a oznaceni konkrétniho vyrobku. Jedna se tedy o podobné
nazvy, u kterych doslo k tomu, Ze néktera z téchto tii ¢asti je tvofena dvéma slovy, jako napf.
Lindt Mini ovecky mlécné, Milka Zajicek bila ¢okoldda nebo Orion Studentskd pecet’ zajicek.

Vedle tohoto nejcastéjsiho typu se také vyskytuji ndzvy tvorené jen dvéma slozkami, tedy
nazvem znacky a nazvem konkrétniho vyrobku (Victor Schmidt Mozart kugeln). V souladu

s pravidly ¢eského pravopisu povazuji spojeni dvou slov s pouzitim spojovniku za jedno slovo,
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a to i v ptipadech, kdy je spojovnik pouzit chybné (arasidy-karamel, s jogurtovo-jahodovou
ndplni), ptipadné by bylo vhodné takové vyjadieni nahradit jinym prostiedkem (naptiklad

arasidy a karamel, s arasidy a karamelem nebo arasidy s karamelem).

Seznam vyrobki se Ctyfslovnym nazvem (32 vyrobka):

1.  Corny Protein Soft arasidy-karamel

2. Figaro Coko piskoty malinové

3. Figaro Coko piskoty meruiikové

4.  Ivoria BIO Mlécna ¢okolada

5. Karuzo s jogurtovo-jahodovou naplni
6.  Karuzo s kakaovo-¢okoladovou naplni
7. Lindt Gold Bunny Milk

8.  Lindt Mini kufatka mlécna

9.  Lindt Mini ovecky mlécné

10. Lindt Mini zaji¢ek mlécny

11. Lindt Zlaty zajicek hotky

12. Lindt Zlaty zajicek mlécny

13. Lindt Zlaty zajicek ofiskovy

14. Milka Cake & Choc

15. Milka Cokolada Happy Cow

16. Milka Choc & Choc

17.  Milka Choco Mini Star

18. Milka I Love Milka

19. Milka Tender Cow jemné

20. Milka Zajicek bila ¢okolada

21. Milka Zajicek mlécna cokolada

22.  ORION Lentilky Icon Vajicka

23. ORION Lentilky Minivajicka draZovana
24. ORION Pribinacek ¢okoladova tycCinka
25. ORION Studentska pecet’ naruby

26. ORION Studentska pecet’ vajicko

27. ORION Studentska pecet’ zajicek

28. Reese’s Peanut Butter Cups

29. Ritter Sport Ofiskova ¢okolada
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30. Snickers mlécna ¢okoladova tyCinka
31. Victor Schmidt Mozart kugeln
32. Vivani BIO Horka ¢okolada

6.5 Nazvy pétislovné

Nazvy tvotené péti slovy jsou vyrazné vzacnéjsi nez predchozi tfi kategorie. Takové ndzvy se
vyskytuji v piipadé, ze neni dvéma slovy tvofena pouze jedna z Casti ndazev — rada vyrobkii —
konkrétni vyrobek, ale rovnou dvé z nich, pfipadné je jedna z Casti, zpravidla popisna Cast
vyrobku, tvoiena tfemi slovy (ORION Zajicek 7 mlécné cokoldady, Karuzo kakaové S naplni
mascarpone-malina, Lindt Lindor vaji¢ka mlééna ¢okoldada).

Jako ptiklad dvou kategorii tvofenych dvéma slovy lze uvést hned prvni nazev
Vv abecednim potadi, tedy Figaro Coko piskoty visiiové polomdcené, kde Figaro je nazev
znacky, Coko piskoty nazev fady vyrobki a visiiové polomdcené nazev konkrétniho vyrobku.
Z celkem 13 nazvl vyrobkl zatazenych do této kategorie se u Sesti vyskytuje tato struktura, u
dalsich ¢tyft tvoii popisnou ¢ast vyrobku tfi slova. Vice fragmentovany je naptiklad nazev
Lindt (znacka) Lindor (tada) Milk (kategorie) Gift Egg (konkrétni vyrobek) nebo Lindt
(znacka) Gold Bunny (typ vyrobku) Mini Flower (konkrétni vyrobek), ptipadné Lindt
(znacka) Gold Bunny (typ vyrobku) Flower Milk (konkrétni vyrobek uvadgjici v anglicting

rostlinné mléko, tedy vhodnost v ramci veganské stravy).
Seznam vyrobku s pétislovnym ndzvem (13 vyrobki):

Figaro Coko piskoty visiové polomacené
Chabrior pomerancové piskoty s cokolddou
Chabrior Brownie s liskovymi ofisky
Karuzo kakaové s naplni mascarpone-malina
KitKat Chunky Black & White

Lindt Gold Bunny Flower Milk

Lindt Gold Bunny Mini Flower

Lindt Lindor Milk Gift Egg

© o N o g bk~ w DR

Lindt Lindor vajicka mlé¢na ¢okolada
Lindt Mini Gold Bunny Dark
ORION Zajicek z mlécné ¢okolady

N
= o
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12. Zaini ¢okoladové vajicko Tlapkova patrola

13.  Zaini ¢okoladové vajicko Super Machines

6.6 Nazvy Sestislovné a viceslovné

Zbyvajicich 11 ndzvi jsem zaradil do souhrnné kategorie nazvi pouzivajicich Sest a vice slov.
Osm z nich je tvofeno piesné Sesti slovy, pouze dva sedmi a jeden dokonce deviti slovy. Dalsi
kategorie pro vice nez Sest slov zde nedavala smysl.

Rekordnich devét slov tvoti nazev Milka Egg ‘n‘ Spoon cokoladova vajicka s mlécnou
naplni, ktery je ¢asteéné redundantni, nebot’ zavére¢na popisna ¢ast v ¢estiné pouze vysvétluje
anglicky nazev. V Ceském prostiedi to vSak mize davat smysl, nebot’ esky zédkaznik musi
porozumét tomu, co vlastné kupuje. Lze ocekavat, Ze s neustéle se zvySujici znalosti anglictiny
mezi ekonomicky aktivni generaci se budou redundantni vyjadieni tohoto typu ¢im dal ¢asté&ji
omezovat. Ostatné je to jedna ztendenci, kterou pozorujeme v celém vzorku i v SirS§im
kontextu, tedy ze se popisné €asti nazvl jednotlivych vyrobki Vv nabidce online prodejen
v mnoha piipadech uvadéji pouze V angli¢ting, Vjazyce, jenz je V poslednich letech
srozumitelny stale vétsi ¢asti ¢eské populace.

Jinak se tato kategorie strukturdlné shoduje s predchozimi kategoriemi se tfemi az péti
slovy; Sestislovné nazvy se zpravidla skladaji z jednoslovného nazvu znacky (Figaro),
dvouslovného nazvu tady vyrobk (Coko piskoty) a tfislovné popisné ¢asti konkrétniho
vyrobku (s prichuti lesniho ovoce). Obdobné je tomu naptiklad u nazva Bounty kokosova

ty¢inka v mlécné cokolade ¢ Milka Velikonocni vajicka se susenkami Oreo.
Seznam vyrobkl se Sestislovnymi a delsimi ndzvy (11 vyrobku):

Bounty kokosova ty¢inka v mlééné cokoladé

Figaro Coko piskoty s p¥ichuti lesniho ovoce

Chocoland Jsem Kokosova ty¢inka s kakaovou naplni
Lindt Lindor vejce a mini vajicka

Lindt Pytlik se zlatymi mini zajicky

Lindt Teddy Girl & Teddy Coat

Milka Egg ‘n Spoon ¢okoladova vajicka s mlécnou naplni

Milka Secret Box cokolada s ptekvapenim

© 0o N o g K~ w DR

Milka Velikono¢ni vajicka se suSenkami Oreo
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10.
11.

Opavia Brumik a Oreo susenky Hrad

Opavia Brumik a Oreo susenky Raketa
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Zavér

Piedlozena prace se zabyva chrématonymy, tedy vlastnimi jmény lidskych vytvora z
ekonomickych, politickych, kulturnich a historickych vztahti v zivoté. V tomto konkrétnim
piipadé se jednalo o ndzvy cukrovinek nabizené v online prodejné Kosik.cz v obdobi Velikonoc
na jafe 2024. Ve vybranych kategoriich bylo ziskano celkem 148 ndzvii vyrobki, pod kterymi
jsou prislusné cukrovinky prodavany. Kladl jsem pfitom diiraz na to, aby se jednalo o nazev,
ktery umoznuje jednoznac¢né definovani daného vyrobku a jeho odliSeni od ostatnich
nabizenych vyrobki, a to 1 od téze znacky ¢i z téze fady. Tyto vyrobky pochazely celkem od
47 riznych znacek a nejvice byla zastoupena Ceska znacka ORION, ktera do seznamu pfispéla
25 vyrobky. Nasledovaly némecké znacky Lindt se 23 vyrobky a Milka s 20.

Nezbytnym predpokladem prace bylo vymezeni defini¢niho, kontextualniho a
legislativniho rdmce chrématonym, k ¢emuz slouZi jeji teoretické ¢ast. V ni jsou chrématonyma
definovana a zatazena na ptislusna mista jazykového systému ceského jazyka a také popsany
jednotlivé varianty jejich vymezovani i rozdélovéani, a to nejen v Ceském jazyce, ale i
Vv zahrani¢nich pfistupech (zejména slovenstina a rustina). Nutné¢ bylo také definovat
marketingova a legislativni hlediska utvafeni nazvu vyrobk a jejich prezentace na ¢eském trhu,
coz se podafilo dostate¢né vycCerpavajicim zptisobem.

V tivodu prace jsem vyslovil hypotézy ke kazdému ze ¢tyt zptisobt déleni, do kterych
jsem ziskany soubor rozd¢lil, a ukazalo se, Ze v nékterych ptipadech byly tyto hypotézy velice
daleko od skute¢nych vysledku.

Plati to zejména u prvniho typu dé€leni, tedy rozdéleni podle jazyka, ve kterém je nazev
vyjadfeny. Hypotéza zde znéla, Ze u ndzvi cukrovinek budou pifevazovat jazyky romanské,
tedy zejména francouzstina a italStina (pfipadné také SpanélStina ¢i portugalStina). Muj
predpoklad byl, ze cukrovinky maji tradicné blizko k prostfedi spojovanym s romantikou,
laskou, vasni a urCitou exkluzivitou, coz francouzské a italské prostfedi zachovalych
historickych mést a poeticky znéjicich jazykt beze zbytku napliiuje. Zminil jsem vSak také, ze
¢okoladdové vyrobky jsou €astéji spojovany s mensimi zemémi, ve kterych ma vyroba ¢okolady
dlouhou tradici, jako je Svycarsko a Belgie, coz mohlo naznaGovat vyraznéjsi piiklon ke
germanskému jazykovému prostiedi. Ackoli totiz francouzstina v obou téchto zemich patii
k nejvyznamngj§im jazykim, v nékterych regionech i ufednim, ve Svycarsku vyrazné
pfevazuje néméina a v Belgii je francouzstina vedle némciny a nizozemstiny az tfetim

nejpouzivanéj§im Gfednim jazykem.
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Hypotéza, Ze francouzstina a ital$tina budou patfit k nejCastéjsim jazykim, kterymi
jsou nazvy tvoteny, se nepotvrdila. Francouzstina se s 26 vyskyty (17,57 %) fadi az na ¢tvrté
misto, s vyraznym odstupem za ¢estinou, angli¢tinou a némcinou. ItalStina, ktera se vyskytuje
v 17 nazvech (11,49 %), je dokonce az na Sestém misté, mezi ni a francouzstinu se vméstnala
jesté fectina. Ostatni romanské jazyky se prakticky nevyskytuji; SpanélStina je s pouhymi
Ctyfmi vyskyty (2,70 %) poslednim jazykem, ktery si v pfehledovém grafu vyslouzil
samostatnou kategorii. Okrajové se vyskytovaly i neindoevropské jazyky, jako je japonstina ¢i
arabstina, v obou piipadech vsak §lo vyhradné o jedinou znacku (Geisha a Zaini).

Jakym smérem se globalizace trhu pfinejmensim v ¢eském prostiedi ubira, ukdzala
prvni trojice jazykl. S ohledem na vyrazné zastoupenou popisnost ndzvi, tedy ptipadi, kdy je
soucasti nazvu ptichut, tvar nebo slozeni ptislusné cukrovinky, se na prvnim misté umistila
Cestina, ktera zaznamenala plnych 75 vyskytu (50,68 %). Ptitomna je ve vice neZ poloving
nazvu ze zkoumaného vzorku. Na déleném druhém misté, s vyraznym naskokem pied Ctvrtou
francouzstinou, se umistily ndzvy v némc¢iné¢ a v anglicting, které mély shodné 57 vyskyti
(38,51 %). Svédci to jednak o vyrazném zastoupeni némeckych znacek na ¢eském trhu, jednak
o stavu, kdy anglictina piestava byt oproti pfedchozim desetiletim ve sttedoevropském prostoru
znamkou vyjimecnosti, ale naopak je univerzalné srozumitelnd. V mnoha ptipadech totiz
anglické popisné nazvy nahrazuji popisné nazvy ceské.

O globalizaci sveéd¢i také skutecnost, Ze pouze u osmi vyrobkil je ndzev vyhradné
v esting. Cestina tudiz mnohem &ast&ji slouzi k piiblizeni vyrobku v popisné &asti, kde se
uvadi jeho bliZsi charakteristiky, nez jako marketingovy néstroj. Tim se vyrazné 1isi naptiklad
od francouzstiny, kterd 1 pres omezeny celkovy vyskyt je pouZita jako jediny jazyk u sedmi
vyrobkl, tedy skoro stejné jako ¢eStina.

V ramci hypotézy k rozdéleni na ndzvy motivované propriem a nazvy motivované
apelativem jsem ocekaval, ze budou ptevazovat apelativa, zejména ta motivovana velikono¢ni
tematikou. To bylo ovlivnéno skutecnosti, Ze sbér materidlu probihal v obdobi Velikonoc, kdy
se prodejny plni sezénnim zboZim s jarni tematikou, se kterym si vlastni jména (propria)
tradi¢né pfili§ nespojujeme. Naopak se daji ocekavat apelativa odkazujici k jaru, mladi,
rozkvétu, plodnosti a ptirodé obecné. Byl jsem si vSak védom skutecnosti, ze sezonni produkce
nemusi byt u vSech spolecnosti dominantni slozkou, nebot’ tradi¢ni znacky a vyrobky, jako je
fada Lindt od némecké spole¢nosti Lindor, zistdvaji v nabidce v hojném zastoupeni celoro¢né.
Predpoklad tedy znél, Ze vice nazvli bude motivovanych apelativem, ovS§em nebude to vyrazna
pfevaha. Dale jsem ocekaval, Ze 1 vice neZ ¢tvrtina celkového poctu ndzvi bude motivovana

jak apelativem, tak propriem.
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Tato hypotéza se potvrdila, oviem v té podobé¢, Ze pfevaha nazvi motivovanych
vyhradné apelativem nad nazvy motivovanymi vyhradné propriem byla téméf osmindsobna;
nazvi motivovanych pouze apelativem bylo 63 (42,57 %), zatimco nazvi motivovanych pouze
propriem jen osm (5,41 %). V ostatnich ptipadech, tedy v 77 piipadech (52,02 %) ze 148, byl
nazev motivovany jak apelativem, tak propriem. Vyrazny nepomeér ve prospéch apelativ byl
samoziejm¢ zpusoben rozsdhlymi popisnymi ¢astmi, které jsem v ptivodni hypotéze nevzal
Vv potaz. Vsechny nazvy obsahujici slova souvisejici s Velikonocemi, s pfichutémi ¢i s druhem
¢okolddy nebo tvarem cCokoladové figurky (pokud se nejednalo o néjakou pohadkovou
postavu), tak musely byt nevyhnutelné zatazeny do kategorie motivované apelativem, piipade
apelativem i propriem. Bylo by zajimavé sledovat, jaky vliv by mélo ,,0¢isténi* zkoumanych
nazvl o tyto popisné soucasti. Stanoveni vhodného modelu pro takovy postup by vSak bylo
nesmirné naroc¢né, zejména s ohledem na skutecnost, ze tyto popisné ¢asti ve velké ¢asti ptipadii
slouzi k jednozna¢né identifikaci daného vyrobku, a chrématonymum by v pfipadé jeho
vypusténi jiz neplnilo jednu ze svych zakladnich funkci.

Hypotéza k lexikdlnimu rozdé€leni byla vzhledem k vySe uvedenému jednoznacna.
V obdobi Velikonoc musela jednozna¢né pievazovat velikono¢ni a jarni tematika, tedy uz
zminéné nazvy spojené s jarem, kvéty, mladim, plodnosti a tradicnimi velikono¢nimi zviraty,
jako jsou zajici, kutata, kachny nebo tieba velikono¢ni beranci. Mimo vyrobky motivované
Velikonocemi jsem ocekaval vyrazny podil nazvi inspirovanych laskou a exkluzivitou,
zejména v oblasti ¢okoladovych vyrobki, které tvotily ve zkoumaném vzorku vyraznou ¢ast.
Ocekavalo se vytvoreni nejméné Sesti kategorii, coZz znamenalo, Ze pfinejmensim tf1 dalsi, které
se ve vzorku vyskytnou, budou ur¢itym piekvapenim.

Zkoumané nazvy byly nakonec z lexikalniho hlediska rozdéleny do celkem deviti
kategorii. Jednalo se o kategorie nazvii motivovanych exotikou, tajemstvim; exkluzivitou,
vysokou Urovni; vesmirnymi objekty; atraktivnim nebo zdravym sloZenim; Zenskymi jmény ¢i
laskou; snadnou ¢i pfijemnou konzumaci; hravosti; ovocem a jinymi plody; a zvifetem ci
zvifeci tematikou. PfestoZze se tyto kategorie zcela neshoduji s témi doporuCovanymi
V dostupné odborné literatufe, po né€kolika pokusech se ukéazaly pro dany vzorek jako
nejvhodnéjsi. VSech 148 nazvl se totiz pfi pouziti tohoto modelu podafilo UspéSné
kategorizovat a spornych ptipadl zistalo naprosté minimum. Pfi aplikaci nékterych jinych
variant by tomu bylo pfesn¢ naopak.

Sohledem na velikono¢ni tematiku se nabizelo zposledni kategorie (Nazvy
motivované zvifetem ¢i zvifeci tematikou) vyjmout jesté ty, které jsou jasné motivované

Velikonocemi, ovSem to se ukéazalo jako velmi slozité. Tato kategorie tedy ve vysledku
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dominovala, coz je zpisobeno, jak uz bylo uvedeno, vyraznym pfilivem sezonnich vyrobkt do
nabidky. Bezmala polovina vSech nazvl byla nakonec zatfazena do pouhych dvou kategorii:
motivace zvifetem ¢i zvifeci tematikou se vyskytovala ve 45 ptipadech (30,41 %) a motivace
exkluzivitou, vysokou trovni ve 28 piipadech (18,92 %). Slusi se podotknout, ze prakticky
vSechny tyto nazvy a kategorie, do kterych sem je zatadil, jsou v prvni fadé marketingovym
tahem, a rozhodné nelze piedpokladat, Zze vyrobek, jehoz nazev je zafazen do kategorie
Atraktivni nebo zdravé slozeni, je skuteCné zdravy nebo prospesny. Vytvoieni lexikalnich
kategorii a klasifikace vSech 148 vyrobkii do jedné z nich povazuji za velky uspéch.

Hypotéza ohledné poctu slov, kterym je nazev tvoren, ptredpokladala, ze vyrazné
budou pievazovat ndzvy dvouslovné a tfislovné, protoze k vytvoieni nazvu cukrovinky, na
zaklade néhoz je mozné tuto cukrovinku jednozna¢né identifikovat, je zapotiebi pfinejmensim
(jednoslovny) nazev znacky a (jednoslovny) nazev ptislusného vyrobku. Ttetim slovem, které
by bylo vlozeno na druhé misto ndzvu, mize byt ndzev konkrétni fady vyrobka. Ocekéval jsem
pritom, ze nazvy budou tvoreny ¢asto ekonomicky, a to z divodu snazsi zapamatovatelnosti,
ktera je jednim z klicovych ptedpokladi tspésného marketingu v této oblasti. Nebylo pochyb
o tom, Ze se vyskytnou i delSi nazvy, ocekdval jsem je vSak spiSe okrajové. Za naprosto
vyloucené jsem povazoval pouziti jednoslovnych nazvi; takové nazvy podle mého nazoru
nemohou zadny vyrobek jednozna¢né definovat.

Ptedpoklad, ze v drtivé vétSiné piipadi budou k jednoznaénému vymezeni
chrématonyma zapotiebi pfinejmenSim dvé slova, se sice potvrdil, to v§ak neplatilo o hypotéze
jako celku. Nazvy tvofené dvéma nebo tfemi slovy neptevazovaly tak vyrazné, jak jsem
o¢ekaval; celkem se jednalo o 89 nazvi (43 dvouslovnych a 46 ttislovnych), tedy 60,14 %
z celkového poctu 148 nazvii. Kupodivu se vyskytly i ndzvy jednoslovné, ackoli tomu tak bylo
pouze ve ttech pfipadech (2,03 %). Srovnateln€ bézné€ jako dvouslovné a tfislovné nazvy byly
1 ndzvy tvofené ¢tyifmi slovy, kterych bylo 32 (21,62 %). Z toho vyplyva, Ze z marketingového
hlediska davd nejvétSi smysl pouzivani dvou az ctyt slov, kterymi je nazev vyrobku
jednozna¢né€ vymezen a je 1 zapamatovatelny, coZ neplati o relativné vzacnych piipadech, kdy
byl nazev tvorfen péti a vice slovy (celkem 24 ptipadi, tedy 16,22 % z celkového poctu).

Struktura ndzvl pfitom byla pfiblizné takova, jak jsem v ivodu ocekaval. Dvouslovné
nazvy se skladaly z jednoslovného nazvu znacky a jednoslovného nazvu konkrétniho vyrobku.
U ttislovnych nazvii se pak jednalo o jednoslovny ndzev znacky, jednoslovny néazev tady
vyrobki a jednoslovny nazev konkrétniho vyrobku, nebo byl bud’ ndzev znacky, nebo nazev

konkrétniho vyrobku dvouslovny. Svou roli zde sehrala i stylizace; v nékterych piipadech byla
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vyjadieni, kterd by podle pravidel pravopisu vyzadovala dvouslovny nazev, zapsana jednim
slovem. Totéz platilo i pro jeden z velmi vzacnych jednoslovnych nazvi (3Bit).

Nazvy tvofené dvéma, tfemi ¢i Ctyfmi slovy tedy zifejmé piredstavuji idealni
kompromis mezi dostate¢nou popisnosti ndzvu, kterd umoznuje zakaznikovi piesné pochopit,
o jaky vyrobek se jednd, a jeho snadnou zapamatovatelnosti umoziujici zdkaznikovi se
k vyrobku vratit a tieba ho v online prodejn¢ i zatadit mezi oblibené.

Jak uz bylo zminéno v ivodu, jedna se o jednu z obsahlejSich praci, které se zaméiuji
na praktické zkoumani oblasti chrématonym. Po této kapitole nésleduje piehledny abecedni
slovnik vSech 148 ziskanych nazvi, které lze vyuzit k dalSimu zkoumdani problematiky nebo
jako materialové vychodisko pro dalsi prace zaméfené na stejné nebo podobné téma. Faktem
je, ze sbér materialu piedstavuje z ¢asového hlediska nejnaro¢né&jsi cast odborné prace, a snad
1 proto jsou prace zaméfené timto smérem ve vyrazné mensing. Ackoli mohou existovat spory
o0 jednozna¢ném vymezeni uvedenych nazvi vyrobki, materidlovy zaklad je zde k dispozici.
Tento dil¢i cil prace se tedy podatilo splnit zcela beze zbytku. Predkladana prace predstavuje
prvni krok k podrobnéj§imu a rozséhlejsSimu zkoumani chrématonym v oblasti potravinarského

prumyslu i pfipadné v $ir§im kontextu.
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Abecedni slovnik ziskanych chrématonym

1. 3Bit

2. ALNATURA Bio tyc¢inka

3. Bauli Colomba Bailey’s

4. Bounty kokosova ty¢inka v mlécné cokoladé
5. Cachet Balotinka

6. Carla Safari

7. Corny Protein 30%

8. Corny Protein Soft arasidy-karamel

9. Ferrero Rocher

10. Figaro Banana

11. Figaro Coko piskoty malinové

12. Figaro Coko piskoty meruiikové

13. Figaro Coko piskoty s piichuti lesniho ovoce
14. Figaro Coko piskoty vi§iiové poloméagené
15. Figaro Nugat

16. Figaro Tatiana

17. Geisha

18. Geisha ¢okoladova ty¢inka

19. Geisha crunchy

20. Green Star

21. Chabrior Brownie s liskovymi ofisky

22. Chabrior pomerancové pisSkoty s okoladou
23. Chevaliers d’ Argouges Prestige

24. Chocoland Jsem Kokosova ty€inka s kakaovou naplni
25. Ivoria BIO Mlé¢na ¢okolada

26. Karuzo kakaové s naplni mascarpone-malina
27. Karuzo s jogurtovo-jahodovou naplni

28. Karuzo s kakaovo-cokoladovou naplni

29. Kinder Bueno

30. Kinder Bueno White

31. Kinder Chocolate

32. Kinder Joy
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33.
34.
35.
36.
37.
38.
39.
40.
41.
42.
43.
44,
45.
46.
47.
48.
49.
50.
51.
52.
53.
54.
55.
56.
57.
58.
59.
60.
61.
62.
63.
64.
65.
66.

Kinder Maxi ty¢inka

Kinder Surprise original
KitKat 4Finger

KitKat 4Finger Dark

KitKat Chunky

KitKat Chunky Black & White
KitKat Chunky Duo

KitKat Vajicko

KitKat Velikono¢ni kamaradi
KitKat Zajicci

Klasa Kavova zrna

Klasa Likérova zrna

Knoppers CoconutBar
Knoppers NutBar

Knoppers PeanutBar

Kras Kralovstvi zvitat

Les Créations

Lindt Classic

Lindt Cokoladové mrkvicky
Lindt Excellence

Lindt Gold Bunny Flower Milk
Lindt Gold Bunny Milk

Lindt Gold Bunny Mini Flower
Lindt Hochfein

Lindt Lindor

Lindt Lindor Milk Gift Egg
Lindt Lindor vajicka

Lindt Lindor vaji¢ka mlé¢na ¢okolada

Lindt Lindor vejce a mini vaji¢ka
Lindt Mini Gold Bunny Dark
Lindt Mini kufatka mlé¢na
Lindt Mini ovecky mlécné
Lindt Mini zaji¢ek mlécny

Lindt Nocciolatte



67.
68.
69.
70.
71.
72.
73.
74.
75.
76.
77.
78.
79.
80.
81.
82.
83.
84.
85.
86.
87.
88.
89.
90.
91.
92.
93.
94.
95.
96.
97.
98.
99.

100.

Lindt Nuxor

Lindt Pytlik se zlatymi mini zajicky
Lindt Teddy Girl & Teddy Coat
Lindt Zlaty zajicek hoiky

Lindt Zlaty zajicek mlécny

Lindt Zlaty zajicek ofiSkovy

LION Chocolate 2Pack

M&M’s Cokoladova figurka
Madame Pompadour

Manner Mozart Wiirfel

Mars ¢okoladova tyc€inka

Merci

Milka Bubbly

Milka Cake & Choc

Milka Cokolada Happy Cow

Milka Cokolada Mmmax

Milka Egg ‘n‘ Spoon ¢okoladova vajicka s mlécnou naplni
Milka Choc & Choc

Milka Choco Brownie

Milka Choco Mini Star

Milka I Love Milka

Milka Oreo vajicka

Milka Secret Box ¢okolada s pfekvapenim
Milka Tender Cow jemné

Milka Thank You

Milka Ty¢inka Leo

Milka Tycinka Oreo

Milka Ty¢inky Milkinis

Milka vajicka

Milka Velikonoc¢ni vajicka se suSenkami Oreo
Milka Zajicek bila cokolada

Milka Zaji¢ek mlécna ¢okolada
Milky Way

Mon Cheéri
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101.
102.
103.
104.
105.
106.
107.
108.
109.
110.
111.
112.
113.
114.
115.
116.
117.
118.
119.
120.
121.
122.
123.
124.
125.
126.
127.
128.
129.
130.
131.
132.
133.
134.

Nestlé Lion Chocolate

Nestl¢ Lion White

Nestlé Nesquik

Opavia Bochéanky ¢okoladové
Opavia Bochanky klasik

Opavia Brumik

Opavia Brumik a Oreo susenky Hrad
Opavia Brumik a Oreo suSenky Raketa
Opavia Brumik Duo

ORION Banany zelé

ORION Barila

ORION Deli

ORION Kofila

ORION Kofila Latté

ORION Koko

ORION Ledové¢ kaStany

ORION Lentilky Icon Vajicka
ORION Lentilky Kohoutek

ORION Lentilky Minivaji¢ka drazovana
ORION Lentilky Pomlazka

ORION Lentilky Zajicek

ORION Margot

ORION Milena

ORION Od srdce

ORION Orisek

ORION Ovecka

ORION Pribinaéek cokoladova tyCinka
ORION Studentska pecet’

ORION Studentska pecet’ naruby
ORION Studentska pecet’ vajicko
ORION Studentska pecet’ zajicek
ORION Visné

ORION Zajicek

ORION Zajicek z mléEné Cokolady
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135.
136.
137.
138.
139.
140.
141.
142.
143.
144.
145.
146.
147.
148.

Pekkos Zofik

Reese’s Nutrageous Bar

Reese’s Peanut Butter Cups

Ritter Sport Ofiskova ¢okolada
Schogetten Mlécna cokolada

Snickers mlé¢né cokoladdova tycinka
Truffettes de France

Twix ¢okoladova ty¢inka

Valor Cokolada hotka

Victor Schmidt Mozart kugeln

Vivani BIO Hotka ¢okolédda

Zaini ¢okoladové vajicko Super Machines
Zaini ¢okoladové vajicko Tlapkova patrola

Zora sdjové fezy
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