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Abstrakt

Diplomova prace si klade za cil provést podrobnou SEO analyzu vybranych webovych
stranek a nasledné je optimalizovat pro vyhledavace. Provedena analyza kli¢ovych slov,
konkurence, On page faktort a Off page faktorti vedla ke sestaveni planu pro optimalizaci,
ktery byl nasledné implementovan. Vysledkem této prace jsou optimalizované webové

stranky spolu s seznamem doporuceni pro dalsi rozvoj v oblasti SEO.
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Abstract

The aim of this diploma thesis is to conduct a detailed SEO analysis of selected websites and
subsequently optimize them for search engines. The analysis of keywords, competition, On
page factors, and Off page factors led to the development of an optimization plan, which
was then implemented. The result of this work is optimized websites along with a list of

recommendations for further SEO development.
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Uvod

V dnesni dobé je pro kazdou spolecnost, ktera chce byt vidéna a uspéS$na na internetu,
dulezité mit webové stranky. Nicméné, vytvoreni webové stranky samo o sobé nestaci — je
také tieba zajistit, aby byla viditelna a dobfe umisténa ve vyhledavacich, coz je klicové pro
ziskani novych zakaznikt a budovani znacky. Jednou z nejucinnéjsich metod pro zlepseni
viditelnosti a umisténi webovych stranek ve vyhledavacich je SEO (Search Engine

Optimization).

Tato diplomova prace se zaméfi na téma SEO analyzy a optimalizace webovych stranek. V
praci budou vysvétleny rizné metody, techniky a nastroje pouzivané k analyze a
optimalizaci webovych stranek. Budu se vénovat faktorim, které ovliviiuji SEO a popisu
moznosti, jak tyto faktory optimalizovat pro dosazeni co nejlepsich vysledkt. Dale se v praci
budu zabyvat zékladnimi a pokrocilymi SEO technikami, které mohou pomoci zlepsit pozici

webovych stranek ve vysledcich vyhledavacu.

V praktické Casti této diplomové prace se budu vénovat konkrétni optimalizaci a analyze
webového projektu. Vyberu si webovou stranku, ktera bude slouzit jako piiklad pro aplikaci
raznych SEO metod a technik, které byly v teoretické ¢asti popsany. Budu postupovat
systematicky a nejprve provedu analyzu soucasného stavu webové stranky s ohledem na
SEO faktory, jako jsou naptiklad meta popisky, obsah, odkazy a dalsi. V ramci SEO analyzy
se zaméfim téZ na analyzu klicovych slov a konkurence. Na zakladé téchto analyz budu
vytvaret plan na optimalizaci webové stranky, ktery nasledné v ramci vybraného projektu

aplikuji.

Cilem této diplomové prace je poskytnout uceleny pohled na SEO analyzu a optimalizaci
webovych stranek, ktery bude obsahovat konkrétni navody a tipy pro zlepSeni viditelnosti a

uspéchu na internetu.



1 Online marketing

Online marketing je v dneSni dobé jednim z nejefektivnéjsich zpasobu, jak oslovit své
zakazniky a rozsifit povédomi o svych produktech a sluzbach. Diky internetu se totiz stava
moznym vyuzivat celou fadu nastroju, které umoziuji zacilit reklamu pfesné€ na cilovou
skupinu, meéfit uspeéSnost kampani a ziskavat cenné informace o chovani a preferencich

zakazniku.

V této uvodni kapitole své diplomové prace se zaméfim na uvod do online marketingu, ve
kterém zminim jeho historii a sou€asny stav v ramci celosvétového i ¢eského trhu. V dalSich
castech se pak budu podrobnéji zabyvat metodami online marketingu a jejich praktickym

vyuzitim v ramci marketingu.

1.1 Historie online marketingu

Historie online marketingu saha az do pocatku 90. let, kdy zacaly byt vyuzivany prvni
webové stranky jako reklamni médium. Tehdy se jednalo prevazné o statické reklamni
bannery, které se zobrazovaly na webovych strankach jako doplné€k k textovému obsahu.
Prvni bannerova reklama byla zobrazena v roce 1994 na webovych strankach

HotWired.com, coz byl prvni webovy magazin vytvoreny spoleé¢nosti Wired.!

V prubehu 90. let se internet staval stale vice béznou soucasti zivota a rostla i jeho komercni
vyuzitelnost. V roce 1995 zalozil Jerry Yang spole¢nost Yahoo!, ktera se stala jednim
z nejvétsich internetovych vyhledavact. Spole¢nost Yahoo! byla také jednou z prvnich,

ktera zaCala nabizet reklamni prostor na svych strankach.?

! Historie online rekamy od prvniho banneru az po konec cookies | Programmatic Blog [online]. Copyright ©
2023 Programmatic Media s.r.o. [cit. 01.04.2023]. Dostupné z: <https://programmaticblog.cz/>

2 The History and Evolution of Digital Marketing [Updated]. Simplilearn | Online Courses - Bootcamp &
Certification Platform [online]. Copyright © 2009 [cit. 01.04.2023]. Dostupné z:
<https://www.simplilearn.com/>
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V roce 1998 vznikla spole¢nost Google, ktera se stala nejvetsim internetovym vyhledavacem
na svété.> V roce 2000 zaCala nabizet reklamni program Google AdWords, ktery umoziioval
inzerentim zobrazovat reklamy na zaklad¢ kliCovych slov ve vysledcich vyhledavani. Tento
systém umoznil inzerentim piesné cilit své reklamy na relevantni publikum a byl velmi
uspesny. Ve stejné dobé se objevil pojem "marketing ve vyhledavacich", ktery vznikl na

bazi rozvoje Google a Yahoo.

Dalsim dulezitym posunem v historii online marketingu byl vznik socialnich siti na zacatku
21.stoleti. Facebook, ktery byl zalozen v roce 2004, se stal jednim z nejvétsich socialnich
médii na svété a zaCal nabizet reklamni program Facebook Ads, ktery umozioval
inzerentim zobrazovat reklamy na zakladé demografickych adaji a zajmi uzivatelt. S
rozvojem socialnich siti se online marketing posunul z reklamnich bannerd a textovych
reklam na webovych strankach smérem k pfimé interakci se zakazniky prostfednictvim
socialnich médii. S nastupem Facebooku a dalSich socialnich siti se vyznamné zménila
strategie online marketingu a firmy zacaly vyuzivat socialni média jako dulezity zdroj pro

interakci se zakazniky, poskytovani informaci o novych produktech a sluzbach a propagaci

znacky.

V poslednich letech doslo také k narGstu mobilniho marketingu, coz bylo zplsobeno
rostoucim poctem uzivateli chytrych telefont a tabletd. Firmy vyuzivaji rizné formy
mobilni reklamy, jako jsou napiiklad mobilni webové stranky, mobilni aplikace a in-app
reklama. Mobilni marketing také umoziuje vyuziti polohovych dat a personalizovanou

reklamu.

V soucasnosti je online marketing nepostradatelnou soucasti marketingovych strategii témert
vSech firem a organizaci, at uz malych nebo velkych. Digitalizace spolecnosti a rychly
rozvoj technologii umoznily riizné formy online marketingu, které dnes nabizeji mnoho

pfinosu pro podnikani.

Jednou z nejvétsich vyhod online marketingu je jeho velka efektivita pii nizkych nakladech.

Online marketingové kampané jsou relativné levné ve srovnani s tradi¢nimi formami

3 How we started and where we are today - Google. Google - About Google, Our Culture & Company News
[online]. Copyright © All rights reserved [cit. 01.04.2023]. Dostupné z: < https://about.google/>
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marketingu a umoziuji cilit na specifické publikum, coz zvySuje pravdépodobnost
uspesného prodeje produktu nebo sluzby. Navic, diky online marketingu 1ze velmi snadno
mefit vysledky a uspéSnost kampani, a tak prizpusobovat strategie podle potieb a reakci

zakazniku.

1.2 Online vs. Offline marketing

Online a offline marketing jsou dvé zakladni strategie, které spolecnosti vyuzivaji k
propagaci svych produktt a sluzeb. I kdyz jsou oba typy marketingu zaméfeny na dosazeni
stejného cile — zvyseni povédomi o znacce a prodejli — existuji vyznamné rozdily mezi nimi,

které je nutné zminit pro lepsi pochopeni online marketingu jako celku.

Offline marketing, také znamy jako tradicni marketing, zahrnuje reklamy v ti§ténych
médiich, jako jsou noviny a Casopisy, televizni a rozhlasové reklamy, billboardy, letaky a
dalsi propagacni materialy, které jsou distribuovany v ramci fyzického prostoru. Z divodu,
ze offline marketing je dlouholetou tradici, mnoho firem jej stale preferuje. Offline
marketing také umoziiuje cilit na specifické zakazniky v konkrétni lokalité a vyuzit reklamni
prostor v tomto mist€. Krome toho, je nutné zminit, ze offline marketing mize byt velmi

ucinny pro dosahovani §ir§iho publika.

Online marketing zahrnuje pouziti internetovych technologii a nastroju k propagaci znacky.
Zahrnuje rizné metody, jako jsou SEO, PPC reklamy, marketing e-mailem, affiliate
marketing a socialni média. Online marketing umoziiuje firmam cilit na zdkazniky v celém
sveété, ktefi pouzivaji internet a umoziuje rychlou interakci s potencialnimi zakazniky. Podle
statistik spole¢nosti HubSpot, 91% uZivatell internetu vyhledava zbozi nebo sluzby online *
Online marketing je levné&j§i nez tradi¢ni marketing a umoziiuje snadnou analyzu dat o

zakaznicich.

Pfi srovnani online a offline marketingu mohou byt nékteré rozdily vyznamné pro
obchodniky, ktefi se snazi zvysit povédomi o svych znackach a produktt. Napiiklad online

marketing poskytuje podnikim mnohem vétsi flexibilitu a rychlost v apravach reklamnich

42022 Marketing Statistics, Trends & Data — The Ultimate List of Digital Marketing Stats. HubSpot |
Software, Tools, Resources for Your Business [online]. Copyright © 2023 HubSpot, Inc. [cit. 01.04.2023].
Dostupné z: <https://www.hubspot.com/>
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kampani. Na druhé strané offline reklama vyZzaduje delsi planovani a koordinaci, ale maze
byt efektivnéjsi pfi oslovovani mistniho publika nebo u starSich generaci, ktefi jsou vice

zvykli na tradi¢ni média.

Prestoze jsou online a offline marketing odli§né, mohou byt velmi ucinné, kdyz se pouzivaji
v kombinaci. Mnoho podnikd vyuziva online reklamy pro ziskavani zakaznikti a offline
reklamy pro posilovani znacky a vytvareni duvéryhodnosti. Je dllezité zvazit cilovou
skupinu, produkty a sluzby a vybrat vhodnou kombinaci, ktera nejlépe oslovi zakazniky a

zvyS$i prodeje.

1.3 Marketingové nastroje v online marketingu

Propagaci znacky v ramci online marketingu lze provadét pomoci Siroké Skaly nastroju.
Volba nastroje zavisi na typu podniku, jeho velikosti a konkrétnich situacnich vyzvach,
kterym marketér Celi. Kazdy nastroj fesi svij vlastni problém a lze jej pouzit v urCitych
fazich prace s cilovou skupinou. Na grafu 1. jsou znazornéné online marketingové nastroje,

které nize kratce popisu.

s S . m -

- Vyhledavani = Pfimy ndkup = Analyza KW XML feed — Facebook Odkazy HTé[r)r;?:tciké - Content
— AiC:S:Zs — RTB - Linkbuilding Naparovani H Instagram Bannery - Bannery
e ——
e  Emmm——
— Sazkr;iz:(r)n — GDN - Copywriting — Linkedin — nofitfjislgce
— —
L eonts | L) Tecie L o

Graf 1: Marketingové ndstroje (Zdroj: Alza.cz digitdlni akademie)

a) PPC search — zkratka z anglického Pay-per-Click search. Jednd se o placené
reklamni kampané v ramci vyhledavaca (napi. Google nebo Seznam). Reklamy se

zobrazuji na zaklade klicovych slov, za kazdé kliknuti na reklamu se plati.


http://Alza.cz

b)

d)

g)

h)

Display — reklamy na internetovych strankach, které nejsou vyhledavaci. Zahrnuje
pfimy nakup reklamnich prostorti, nakup prostoru prostiednictvim Real-Time

Bidding (RTB), Google Display Network (GDN) a reklamy na YouTube.

SEO — zkratka z anglického Search Engine Optimization. Jedna se o optimalizaci
webu pro vyhledavace. Zahrnuje technické SEO, copywriting, linkbuilding a analyzu

klicovych slov. Cilem je zlepsit pozici webu ve vysledcich vyhledavani.

Srovnavace — porovnavaci sluzby, které zobrazuji nabidky a produkty vice
obchodnik. XML feed umoznuje export dat do srovnavaci a naparovani spojuje

data z riznych zdroji do jednoho.

Socialni sité — Socialni sité, jako Facebook, Instagram nebo LinkedIn, jsou
vyznamnym zdrojem pro online marketing. Zde se zobrazuji reklamy v riznych
formatech, naptiklad jako Content Ads, tedy reklamy v ramci obsahu, nebo pfimo

jako bannerové reklamy.

Affiliate — Affiliate marketing je zaloZen na spolupraci s partnery, kteti propaguji
produkty nebo sluzby za provizi. Pro zobrazeni reklam se vyuzivaji odkazy

a bannery.

Mailing — Mailing umoziuje =zasilat cilené emailové zpravy zakaznikim
a potencialnim zakaznikim, ¢imz se zvySuje efektivita kampani. Tématické pojeti
mailingu umoznuje posilat personalizované zpravy na zakladé zajmua a chovani

pfijemcu.

Web — zahrnuje vSechny marketingové aktivity, které jsou zaméreny na webové
stranky. Cilem content marketingu se je vytvafet zajimavy a pfinosny obsah pro
navstévniky webu. Bannery jsou reklamy, které se zobrazuji na strankach. Push up
notifikace jsou upozornéni, ktera se zobrazuji na obrazovce uzivatele a pop up okna

jsou reklamy, které se zobrazuji v novych oknech.
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1.3.1 Vyhody a nevyhody vybranych nastroji

V této Casti bych rada podrobnéji rozebrala hlavni vyhody a nevyhody vybranych mnou
forem online marketingovych nastroji, které je nutné pred jejich vyuziti védét. Pro dané
srovnani jsem si vybrala reklamu ve vyhledavacich, SEO, social media marketing a

emailing.

Reklama ve vyhledavacich

Reklama ve vyhledavacich ma mnoho vyhod oproti jinym nastrojim a je proto oblibena
napii¢ vSemi druhy podnikani. Jednou z hlavnich vyhod je ptesné cileni na kli¢ova slova a
fraze. Inzerenti mohou zvolit kliCova slova, ktera presné odpovidaji tématu jejich produktt
nebo sluzeb a ktera uzivatelé vyhledavaji. Diky tomu je reklama zobrazena pouze
uzivatelim, ktefi hledaji dané kliové slovo, coz zvySuje pravdépodobnost tspé€sného

pfivedeni uzivatele na inzerentovu stranku.

Dalsi vyhodou je rychlost nasazeni reklamy, ktera muze byt realizovana béhem nékolika
hodin a vysledky lze vidét témét okamzité. To je vyhodné pro inzerenty, ktefi potiebuji
okamzité zvySeni nav§tévnosti svych webovych stranek. Efektivita reklamy ve
vyhledavacich je zptusobena tim, ze je reklama zobrazovana v momenté, kdy uzivatel jiz
hleda ve vyhledavacich feSeni svého konkrétniho problému nebo potieby. To znamena, ze

inzerenti oslovuji uzivatele, ktefi jsou jiz v aktivnim rozhodovacim procesu.

Mezi dal§imi vyhody fadime samotnou cenu. U PPC reklamy inzerent neplati za pocet
zobrazeni reklamy, ale pouze za konkrétni kliknuti na ni. Inzerent tedy zaplati pouze v
ptipad¢, kdy uzivatel skutecné klikne na reklamni banner a navstivi tak inzerentovu
webovou stranku nebo e-shop.® To znamena, Ze inzerenti maji plnou kontrolu nad svymi

naklady a mohou lépe planovat sviij marketingovy rozpocet.

Hlavni nevyhodou v oblasti PPC reklamy je konkurence. Jelikoz se jedna o velmi oblibenou

formu online reklamy, muze se stat, ze budeme soutézit s mnoha dalSimi reklamnimi

5 Uvod do PPC marketingu | MarketingPPC. PPC agentura na Vasi strang | MarketingPPC [online].
Copyright © All rights reserved [cit. 01.04.2023]. Dostupné z: <https://www.marketingppc.cz/>
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kampanémi o pozornost svych cilovych zakaznika. To mize vést k vyss§im cenam za kliknuti
a muze byt velmi obtizné dostat se na predni pozice v ramci vysledkt vyhledavani. Z tohoto
divodu je dalezité vytvotit kvalitni a dobfe cilenou reklamni kampari, ktera bude mit Sanci
se vynofit nad konkurenci. To zahrnuje vybér vhodnych kli¢ovych slov, definovani spravné

cilové skupiny, a samoziejme také kvalitni texty reklamy.

SEO

Optimalizace pro vyhledavace (SEO) piinasi mnoho vyhod pro majitele webovych stranek.
Jednou z nich je zvySeni organického (neplaceného) provozu na strance, protoze
optimalizovany web se objevuje mezi prvnimi vysledky vyhledavani a zvySuje
pravdépodobnost, ze uzivatelé najdou danou stranku. To vede k naristu navstévnosti stranky

a zlepSeni jeji online viditelnosti.

Dalsi vyhodou SEO optimalizace je jeji nizka cena v porovnani s placenou reklamou.
Zatimco u placené PPC reklamy se plati za kazdy klik na reklamu, SEO optimalizace je
investici do obsahu a technickych uprav webové stranky. I kdyz pocatecni investice do SEO
muze byt vyssi, dlouhodobé se mize vyplatit mnohonasobné, protoze vysledky jsou stabilni
a trvalé. Mezi dalsi vyhody SEO optimalizace se fadi zvySeni divéryhodnosti a autority
stranky. Pokud je web optimalizovany pro vyhledavace, zvySuje se jeho relevance pro dana
klicova slova a fraze, coz zvySuje jeho autoritu v o€ich uzivatel a vyhledavaci. To miaze
vést k dalSim pozitivnim efektim, jako je =ziskavani zpétnych odkaz(i od jinych

autoritativnich webt a zvySeni poctu sdileni na socialnich sitich.

V kombinaci s dal§imi online nastroji, jako je naptiklad PPC (Pay Per Click) reklama, muze
SEO pomoci optimalizovat celkové vydaje na online marketing (SEM — search engime
marketing).® Spravné provadény SEO muze zajistit, Ze relevantni navstévnici naleznou
webové stranky pomoci organického vyhledavani, coz maze snizit naklady na placenou
reklamu a vylepsit celkové ROI (Return On Investment). SEO také hraje dulezitou roli v

ramci integrovaného marketingového planu, kdy se vyuzivaji dal§i nastroje jako jsou

% SEM - marketing ve vyhledavacich | MarketingPPC. [online]. Copyright © All rights reserved [cit.
01.04.2023]. Dostupné z: <https://www.marketingppc.cz/>
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socialni sité, email marketing, PR a dalsi. Spravné provedené SEO muze zvysit kvalitu
webovych stranek, coz vede k lepSimu uzivatelskému zazitku a naslednému zvysSeni

konverzi.

SEO optimalizace ma n€kolik nevyhod, naptiklad pomalé vysledky. ZlepSeni pozice webové
stranky ve vysledcich vyhledavani muze trvat nékolik mésicii nebo dokonce i rok, coz miize
byt frustrujici pro majitele webovych stranek, kteti chtéji rychlé vysledky. Dalsi nevyhodou
muze byt slozitost volby spravnych klicovych slov, ktera je kliCova pro uspésnou SEO
optimalizaci. Pokud si majitel webovych stranek vybere nespravna kli¢ova slova, muze to
vést k netspéchu a plytvani Casem i penézi. Dalsi nevyhodou SEO optimalizace je
omezenost na organicky provoz. Organicky provoz je sice bezplatny, ale mtze byt omezen
a nekdy nedostacCujici pro potieby nékterych webovych stranek, coz znamenad nutnost
kombinovat SEO s placenou reklamou. Posledni nevyhodou je stala zména algoritmt
vyhledavacu. I kdyz je webova stranka optimalizovana pro vyhledavace, jeji pozice muze
byt ovlivnéna zménami v algoritmech vyhledavacl, coz vyzaduje pravidelné aktualizace

a upravy optimalizace webovych stranek, coz maze byt nakladné a Casové narocné.

Social media marketing

Mezi hlavni vyhody marketingu v sociélnich sitich, znamy také jako SMM (Social Media
Marketing), patii schopnost oslovit cilovou skupinu, zvysit povédomi o znacce a zlepsit

interakci s klienty.

Jednou z nejvyznamnéjSich vyhod SMM propagace je moznost rychle oslovit velké
mnozstvi lidi. Diky tomu, ze socialni sité jsou velmi popularni a mnoho lidi na nich travi
mnoho ¢asu, mohou znacky efektivné oslovit svou cilovou skupinu.” Socialni média jsou
navic interaktivni, takze znacky mohou rychle ziskavat zpétnou vazbu a reagovat na potieby
svych klientt. Dalsi vyhodou SMM propagace je zvySeni povédomi o znacce a posileni jeji

identity. Socialni sit€ umoziuji znackam sdilet obsah a interagovat s potencialnimi klienty,

7 Vyuziti socialnich siti v online marketingu. | Ler studio - Hradec Kralové, Praha, Brno. [online]. Copyright
© 2023 Ler digital studio s.r.0. VSechna prava vyhrazena. [cit. 02.04.2023]. Dostupné z:
<https://lerstudio.cz/>
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coz vytvari osobni vztahy a zvySuje povédomi o znacce. Navic mohou socidlni sité slouzit
jako platforma pro vytvafeni online komunity, kde si klienti mohou vzajemné poméahat,

diskutovat o produktech a sdilet své zkuSenosti.

Nicméne¢ existuji 1 nékteré nevyhody SMM propagace. Jednou z nich je vysoka konkurence
mezi znaCkami na socialnich sitich. Protoze socialni sit€ jsou popularni a znacky je aktivné
vyuzivaji, stava se stale naro¢né€jsi vyniknout mezi ostatnimi. Znacky musi byt schopny
vytvaret kvalitni obsah, ktery oslovi cilovou skupinu a zaujme ji. Dalsi nevyhodou muaze byt
narocnost SMM propagace na Cas a finanéni prostiedky. SMM propagace vyzaduje
pravidelné publikovani obsahu, interakci s publikem a sledovani trendi. Tyto Cinnosti

mohou byt velmi asové naro¢né a nakladné, zejména pro mensi znacky.

Emailing

Mezi hlavni vyhody emailingového marketingu patfi jeho nizké naklady. Odesilani emaila
je levné a neni nutné investovat velké mnozstvi pené€z do nakladnych reklamnich kampani.
Diky moznosti automatizace lze emailovy marketing provadét pomémé snadno a s
minimalnimi naklady na lidské zdroje. Dalsi vyhodou emailingu je jeho vysoka ucinnost.
Emaily umoziiuji oslovit velké mnozstvi lidi najednou, a pfitom se drzet presného cileni na
zakladé predeslého kontaktu s firmou ¢i znackou. Emailing také umoziuje sledovat

uspésnost kampané a méfit navratnost investice (ROI).®

Emailing mé také nekolik nevyhod. Jednou z nich je riziko spamu. Pokud uzivatelé zacnou
dostavat nezadouci emaily, mohou je oznacit za spam, a to mize mit negativni dopad na
reputaci firmy. Dal§i nevyhodou emailingu mize byt jeho omezena vizualni prezentace.
Emaily mohou byt omezeny vzhledem a nelze v nich pouzivat vSechny vizualni prvky, které

jsou k dispozici v jinych formach digitalniho marketingu.

8 Email marketing e-shopu a hlavni vyhody newsletteru. Upgates - originalni internetovy obchod béhem
chvilky [online]. Copyright © 2014 [cit. 02.04.2023]. Dostupné z: <https://www.upgates.cz/>
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1.4 Koncept SEE, THINK, DO, CARE

Koncept "see, think, do, care" (STDC) je marketingovy model, ktery poméha firmam 1épe

porozumét zakaznické cesté a prizpusobit svou strategii marketingovym potiebam zakaznika

v kazdé fazi cesty. Tento koncept byl vyvinut Avinashem Kaushikem jako nastroj pro fizeni

reklamnich kampani a nasledné se rozsifil i do oblasti obsahového marketingu.’

Graf 2: Koncept STDK (Zdroj: Viastni zpracovdani)

Nize podrobnéji rozeberu kazdou fazi vybraného konceptu a uvedu jaky z marketingovych

nastroju je pro danou fazi ta nejvhodnéjsi.

a)

b)

Faze See (Vidét) zahrnuje vSechny prvotni interakce zakaznika se znackou, které
mu umozni ziskat povédomi o produktu nebo sluzbé. Zakaznik se setka s logem, vidi
reklamy nebo prohlizi si ptispévky na socialnich sitich. Zde je dilezité, aby znacka
vzbudila pozomost a ziistala v paméti zakaznika. Pro fazi See jsou vhodné naptiklad

bannerové reklamy a videa na socialnich sitich.

Ve fazi Think (MySleni) zakaznik zacina uvazovat o tom, zda dany produkt nebo
sluzba spliiuje jeho potieby. Hleda informace a srovnava nabidky. Zde je dulezité,
aby znacCka poskytla dostatek relevantnich informaci a vysvétlila zakaznikovi, jak
muze produkt nebo sluzba pomoci feSit jeho problémy. Faze Think zahrnuje

obsahovy marketing a remarketingové kampané.

Faze Do (Jednat) je klicova, protoze zakaznik se rozhoduje, zda si produkt nebo

sluzbu skutecn€ koupi nebo se s nimi zapoji. Zde je dulezité, aby znacka poskytla

° Think with Google. KPIs are Essential to a Framework for Creativity. [online]. Copyright © All rights
reserved [cit. 01.04.2023]. Dostupné z: <https://www.thinkwithgoogle.com/>
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jasné a jednoduché moznosti nakupu a umoznila zdkaznikovi snadno se k produktu
dostat. Pro fazi Do jsou dilezité e-mailové kampané a remarketingové kampané s

nabidkou produktt.

d) Faze Care (Starat se) se vénuje udrzovani a posilovani vztahu se zdkaznikem.
Znacka by méla aktivné komunikovat s klienty a nabidnout jim moznosti, jak se
dozvédét vice o produktu nebo sluzbé, stejné€ jako zpusoby, jak ziskat podporu v
pfipadé potfeby. V posledni fazi, Care, se mize marketér zaméfit na vérnost

zakaznika pomoci napfiiklad vérnostnich programu a personalizovaného obsahu.

Diky pouziti konceptu See-Think-Do-Care mizeme lépe porozumét zakaznickému chovani
a integrovat rizné nastroje online marketingu tak, aby odpovidaly potiebam zakaznika v

jednotlivych fazich nakupniho procesu.
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2 SEO

V této kapitole se priblizuji k hlavnimu tématu mé diplomové prace — SEO optimalizace a
SEO analyza. V Gvodu se strucné podivam na vyvoj SEO, zminim rozdil mezi inbound a
outbound marketingem, a poté se zamétrime na hlavni faktory, které jsou pro SEO nastroje
klicové: webové stranky, vyhledavace a “Page Rank“. Nakonec této kapitoly zminim

zakazané metody SEO neboli “Black SEO*.

"SEO neni nic jiného nez souboj o pozornost. Trva to roky, aby se postavil a pouze vtefiny,

aby se propadl." Neil Patel, digitalni marketingovy expert.!°

2.1 Uvod do SEO

Vyraz SEO je odvozen od prvnich pismen anglického slovniho spojeni search engine
optimization, coz v prekladu znamena optimalizace pro vyhledavace. SEO (optimalizace pro
vyhledavace) je souhrn opatieni ke zvySeni pozice webovych stranek ve vysledcich
vyhledavani na konkrétni dotazy uzivateli. Obvykle plati, ze ¢im vySsi je pozice webové

stranky ve vysledcich vyhledavani, tim vice zajemct na ni z vyhledavacu projde.

Béhem pocatecnich fazi celosvétového internetového rozvoje bylo pomérné snadné
dosahnout prednich pozic ve vysledcich vyhledavani pro pozadované klicové dotazy. Tento
vysledek bylo mozné dosahnout prostym umisténim pozadovanych vyhledavacich dotazi
do kontextu webovych stranek s dostate¢nou hustotou, zapsanim do meta tagu, title tagu a
titulnich obrazki. Nicméné s exponencialnim nartstem poctu internetovych projektd se
webmastefi zacali vénovat manipulaci s vysledky vyhledavaca, coz spocivalo v umélém

zvySovani hustoty kliCovych dotazli na ukor Citelnosti a celkové estetiky.

Po nasledujici fazi nastupu vyhledavacu zacaly byt do algoritmt pro fazeni vysledkd
zahrnovany dalsi faktory. Jednim z nich se stalo mnozstvi zpétnych odkazli z jinych

webovych stranek. Vyznam daného odkazu byl odvozen od autority odkazujiciho portélu,

19 Patel, N. What Is SEO / Search Engine Optimization? NeilPatel.com. Copyright © All rights reserved [cit.
01.04.2023]. Dostupné z: <https://neilpatel.com/>
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pficemz vyhledavaci preferovali portaly s vétsi autoritou. Jednoho odkazu z velkého a
autoritativniho portalu bylo pfisuzovano vice vahy nez deseti odkazii z mensich a méné
znamych portalli. Kromé toho se stala dulezitou také tématika stranek, na kterych byly
odkazy umistény. Bylo preferovano umisténi odkazu na stranky s podobnou tématikou jako

cilovy web.

Logika vyhledavaca byla jednoducha — pokud mél dany web odkazy z kvalitnich a
renomovanych portali, znamenalo to, Ze 1 samotny web musel byt kvalitni a pro uZivatele
uziteény. To zase znamenalo, ze byl umistén na hornich pfi¢kach vysledki vyhledavani.
Nicméng, tuto vyhodu se webmastefi naucili obchazet, a to prostfednictvim nakupu nebo

vymeny zpétnych odkazi na doCasné ¢i trvalé bazi.

V dnesni dobé je pro umisténi webovych stranek na prednich pozicich vysledkt vyhledavani
nutné pouzivat stale sofistikovanéjsi algoritmy, aby se zabranilo manipulaci s vysledky
vyhledavani ze strany SEO specialistd. Jednim z hlavnich faktort, kterym se vénuji moderni
algoritmy vyhledavacu, jsou behavioralni faktory. Behavioralni faktory jsou zalozeny na
interakcich, které maji navstévnici s urcitou webovou strankou. Jedna se napiiklad o dobu

stravenou na webu, zobrazené stranky, kliknuti na odkazy, navrat na web atd.

Vyznam SEO stale roste diky rostouci konkurenci na internetu a nartistu poctu webovych
stranek. S vyuzitim SEO mohou firmy zlepSit své pozice ve vyhledavacich a ziskat vyhodu
pred konkurenci. Vyznam SEO rovnéz roste diky zménam v algoritmech vyhledavacu a
snaze téchto vyhledavacu zlepsit zazitek uzivatell, coz vede k dirazu na kvalitni a relevantni
obsah na webovych strankach. Rist SEO je tizce spojen s rostoucim vyznamem hlasovych
asistentd. Vzhledem k tomu, ze stale vice uzivateld pouziva pro vyhledavani hlasové
asistenty, jako jsou Siri, Google Assistant nebo Amazon Alexa, je dilezité zajistit, aby byla
webova stranka optimalizovana pro hlasové vyhledavani. To znamena, ze musime mit jasné
definovana kliCova slova a fraze, které jsou relevantni pro nase podnikani, a zajistit, aby byla
naSe webova stranka rychla a snadno Citelna pro hlasové asistenty. Pokud je webova stranka
dobfe optimalizovana pro hlasové vyhledavani, muze to vést ke zvyseni navstévnosti a tim

i k vy$8im pijjmam. !

1 Voice Search: The Definitive Guide. SEO Training and Link Building Strategies — Backlinko [online].
Copyright © 2023 Backlinko is a Trademark of Semrush Inc [cit. 02.04.2023]. Dostupné z:
<https://backlinko.com/>
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Je dulezité zdiraznit, ze jakakoli manipulace s vysledky vyhledavani ze strany
optimalizatorQ je povazovana za poruseni licence vyhledavace a je velmi nedoporucovana.
Takové metody se nejCastéji nazyvaji “black SEO“, kterému se budu v ramci kapitoly 2.6

téz vénovat.

2.2 Inbound a Outbound marketing

Outbound a inbound marketing jsou dvé zakladni strategie pouzivané v ramci online
marketingu. Oba terminy jsou ¢asto spojovany s optimalizaci pro vyhledavace (SEO), coz
je dualezity prvek online marketingového mixu. V této souvislosti se zaméfim na to, jak se

outbound a inbound marketing mohou lisit a jak mohou byt pouzity v ramci SEO.

Outbound marketing se zaméfuje na to, jak prilakat pozornost potencialnich zakaznikd tim,
ze se k nim aktivné dostaneme. Toto mlze zahrnovat tradicni formy marketingu, jako jsou
reklamy, telemarketing a direct mail. V online marketingu to muze zahrnovat e-maily,
bannerovou reklamu, PPC reklamu a dalsi formy placeného marketingu. Hlavnim cilem

outbound marketingu je oslovit co nejvétsi pocet lidi a zvySit povédomi o znacce a produktu.

Na druhé stran¢ inbound marketing se zameétuje na to, jak zakaznici najdou nase produkty a
sluzby sami. Toto se obvykle déje prostiednictvim obsahu na nasi webové strance, jako jsou
blogové piispévky, e-knihy, infografiky a videa. Inbound marketing také zahrnuje
optimalizaci pro vyhledavace, coz znamena, ze se snazime zajistit, aby nase stranky byly co
nejlépe viditelné v organickych vysledcich vyhledavani. Cilem inbound marketingu je
ptitdhnout pozornost téch lidi, ktefi jiz maji zjem o nasSe produkty nebo sluzby. V ramci
SEO se outbound a inbound marketing mohou lisit v tom, jaky obsah se na webové strance

objevuje.

Outbound marketing Casto pouziva kratké a stru¢né popisy produkti, které jsou plné
klicovych slov a odkazi na produktové stranky. Inbound marketing se na druhé strané
zamétuje na vytvareni obsahu, ktery poskytuje hodnotu pro navstévniky nasich stranek. To
muize byt naptiklad blogovy piispévek, ktery poskytuje uzite¢né informace o urcitém tématu.
Kromé toho mohou byt outbound a inbound marketing pouzity také v ramci off-page SEO,
tedy optimalizace faktori mimo webové stranky. Outbound marketing zahrnuje naptiklad

budovani zpétnych odkazi (backlinktl) prostfednictvim ruznych platebnich reklamnich
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kampani. Inbound marketing na druhé strané se zaméfuje na poskytovani kvalitniho obsahu

a ziskavani organického provozu na webové stranky.

2.3 Webové stranky

Webové stranky jsou dulezitou soucasti online ptritomnosti kazdého podnikani, organizace
nebo jednotlivce. Jsou to digitalni vizitky, které poskytuji informace o produktech, sluzbach
nebo osobé. V dnesni dobé jsou webové stranky klicové pro uspéSnou online pfitomnost,
protoze lidé vyhledavaji informace online a vyuzivaji internetové stranky pro nakup a
interakci s firmami. V této souvislosti je dilezité si uvédomit, jak webové stranky funguji v
ramci vyhledavact a jak je mozné optimalizovat jejich obsah pro ziskani vyssi pozice ve

vysledcich vyhledavani.

Vyhledavace jsou v soucasné dob¢€ nejcastéji pouzivanym nastrojem pro ziskani informaci
na internetu. Vyhledavace vyuzivaji algoritmy pro prochazeni a indexovani obsahu
webovych stranek, aby mohly poskytnout uzivatelim relevantni vysledky vyhledavani.
Vyznam webovych stranek pro vyhledavace spociva v tom, ze obsah webovych stranek
poskytuje informace, které vyhleddvaCe mohou indexovat a pouzivat pro vysledky

vyhledéavani.

2.3.1 Kategorie webovych stranek

Jednou z nejrozsifenéjSich a nejvyznamnéjSich kategorii webovych stranek jsou stranky
firem a obchodi. Tyto stranky maji za cil poskytnout informace o produktech a sluzbach,
které nabizeji, a také umoznit online nadkup a objednavky. Diky tomu se stavaji velmi
dilezitym nastrojem pro podnikani, protoze umoziuji firmam snadno dosahnout zakaznikt

a ziskat nové zakazky.

Dalsim typem stranek jsou blogy, coz jsou stranky, na kterych lidé mohou publikovat své
prispevky a sdilet své ndzory, zkuSenosti a znalosti s ostatnimi. Blogy jsou oblibené pro svou
schopnost byt interaktivni a umoznit ¢tenaiim zanechavat komentare a diskutovat o tématu,

které se na blogu fesi. Blogy mohou byt také velmi uzite¢né pro SEO (optimalizaci pro
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vyhledavace), protoze umoznuji webtim ziskat zpétné odkazy od jinych webd, coz muze

vyrazn€ pomoci s jejich pozici ve vysledcich vyhledavaca.

Kromé firemnich stranek a bloglh existuje cela fada dalSich druhd stranek, které jsou
vyznamné pro rizné oblasti a cilové skupiny. Napfiklad existuji stranky urené pro zabavu
jako jsou hry, videa a zdbavni obsah. Tyto stranky mohou byt velmi populéarni a ptitahovat

velké mnozstvi navstévnikl, coz mize byt vyhodné pro reklamu a dalsi marketingové ucely.

2.3.2 Zaklady pro tvorbu webovych stranek

vvvvvv

moderniho podnikani. V dnesni digitalni dobé, kdy lidé pouzivaji internet pro vSechny druhy
¢innosti, je dulezité mit kvalitni webovou stranku, ktera zaujme a presveédci navstévniky.
Nicméng, vytvareni webové stranky neni jen o kodovani a designu, musi se také brat v avahu

mnoho dal§ich faktoru.

V prvni fadé je dulezité zvolit spravnou doménu pro webové stranky. Doména je adresa,
kterou lidé zadaji do svych prohlizect, aby se dostali na webové stranky. Existuje mnoho
raznych typt domén, jako jsou generické domény jako .com, .net nebo .org, nebo narodni
domény, jako napiiklad .cz nebo sk. Pfi vybéru domény by méla byt brana v Gvahu jeji
snadnost zapamatovani, jeji délka a také jeji relevantnost pro obsah webovych stranek.
Kromé¢ vybéru domény je pro spravny chod webovych stranek také dilezity vybér spravného

hostingu.

Hosting je sluzba, ktera umoziuje umistit webové stranky na internet a zpfistupnit je
navstévnikim. Existuje né€kolik typt hostingt, jako jsou sdileny hosting, virtualni privatni
server (VPS) nebo dedikovany hosting.!? Pfi vybéru hostingu je dilezité zvolit spolehlivého
poskytovatele, ktery zajisti dostateCnou rychlost nacitani stranek a bezpecnost dat. Cena
hostingu by neméla byt jedinym kritériem pro vybér, ale méla by byt brana v uvahu také

kvalita poskytovanych sluzeb.

12 Bojarova, M. (2023). Hosting srovnani. Wedos. Copyright © All rights reserved [cit. 01.04.2023].
Dostupné z: <https://www.wedos.cz/>
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V dnesni dobé existuje mnoho moznosti pro vytvoreni webovych stranek pomoci platforem
jako je WordPress, Wix, Squarespace a mnoho dalSich. Nejcastéji se setkavame s platformou

Wordpress, kterou kratce popisu.

WordPress je popularni open-source systém pro spravu obsahu (CMS - Content
Management System), ktery umoziiuje snadné a rychlé vytvofeni webovych stranek bez
nutnosti ovladat programovani. Tento systém se vyznacuje mnoha funkcemi, které usnadnuji
tvorbu a apravu webovych stranek. Jednim z nejvétSich benefiti WordPressu je velké
mnozstvi dostupnych plugini a Sablon. Tyto pluginy a Sablony jsou vyvinuty tfetimi
stranami a umoznuji uzivatelim rozsifit funkénost a vzhled jejich webovych stranek.
Pluginy jsou malé programy, které Ize snadno instalovat a aktivovat, a poskytuji uzivatelim
mnoho uzitecnych funkci, jako naptiklad spravu SEO, komentait, galerii, kontaktovych
formulaid a mnoho daliho. Sablony na druhé strané umoziiuji uZivateldm rychlou a
jednoduchou zménu vzhledu webovych stranek, aniz by museli vytvaret vlastni design od
zakladu. Dalsi vyhodou WordPressu je jeho schopnost snadno integrovat rizné aplikace a
nastroje. Diky tomu lze napfiklad jednodusSe piidat rizné socialni sit€, analytické nastroje

nebo e-commerce platformy, jako naptiklad WooCommerce.

Dal§i moznosti pro vytvareni webovych stranek je platforma Shoptet, ktera je specialné
navrzena pro online obchody. Shoptet nabizi mnoho funkci, jako jsou sprava objednavek,

sprava skladu a také moznost propojeni se socialnimi sitémi.

2.4 Vyhledavace

Vyhledavace hraji v sou¢asném online prostredi kliCovou roli. Pfi optimalizaci webovych
stranek je tedy dulezité mit na paméti jejich vliv a funkce. V nasledujici kapitole se zaméfim

na to, co jsou vyhledavace a jaky maji vliv na optimalizaci webovych stranek.
Vyhledavac je nastroj, ktery umoziiuje uzivatelim vyhledavat informace v siti. Nejznamé;jsi

vyhledavace jsou Google, Bing, Yahoo! a Baidu. Vyhledavace se staly nedilnou soucasti

kazdodenniho zivota a pii hledani informaci na internetu jsou jednou z nejpouzivanéjSich
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nastrojil. Mezi nejznaméjsi vyhledavace v CR patii Google a Seznam. Tyto vyhledavace

maji své specifické zpusoby, jak indexovat webové stranky a zobrazovat vysledky.

Google pouziva pro indexaci webovych stranek roboty nazvané Googlebot. Tyto roboty
prochazeji webové stranky a sbiraji informace o obsahu stranek, které nasledné ptidavaji do
svého indexu.!® Indexovani probiha pomoci algoritmu PageRank, o kterém pojednava

kapitola 2.5.

Seznam pouziva podobny postup jako Google. Pro indexaci webovych stranek pouziva
roboty nazvané SeznamBot. Tyto roboty také prochazeji webové stranky a sbiraji informace
o obsahu. Seznam vSak pouziva svij vlastni algoritmus pro fazeni vysledkd vyhledavani,
ktefi se fidi svymi faktory. Mezi tyto faktory patii napiiklad kli¢ova slova, ale také kvalita a

relevance obsahu stranek, divéryhodnost webovych stranek a vazby na jiné stranky.

Indexace je tedy zasadni pro to, jak jsou webové stranky zobrazovany ve vysledcich
vyhledavani. Jak uvadi Pavel Ungr, odbornik na SEO a marketingovou analyzu: "Pokud

nejsou stranky v indexu vyhledavace, nemohou byt zobrazeny jako vysledek vyhledavani."!*

Dals$i vyznamnou soucasti indexace je proces, kterym se vyhledavac snazi urcit relevanci
klicovych slov na strance a v jeji URL adrese. Vyhledavac zohledriuje také pocet odkaza,
které smé&fuji na danou stranku a jejich kvalitu. Cim vice relevantnich a kvalitnich odkazd je
na stranku sméfovano, tim vétsi vahu ma stranka v indexaci a tim vyssi pozici mize ziskat
ve vysledcich vyhledavani. Dalsim faktorem, ktery hraje dilezitou roli v indexaci, je obsah
stranky. Vyhledavace preferuji stranky s unikatnim a kvalitnim obsahem, ktery se vénuje
danému tématu. Je proto dilezité dbat na to, aby na strance nebyl pouze text, ale také
obrazky, videa a dal§i multimedialni prvky. Ty mohou nejen zlepsit uzivatelskou zkusenost,

ale také zvysit relevantnost stranky pro dané vyhledavani.

13 What Is Googlebot | Google Search Central | Documentation | Google Developers [online]. [cit.
01.04.2023] Dostupné z: https://developers.google.com

4 Co je to SEO: optimalizace pro vyhledavace? Definice pro rok 2020 | Pavel Ungr. Pavel Ungr - SEO

konzultant a specialista online marketingu [online]. Copyright © 2023 [cit. 18.04.2023]. Dostupné z:
<https://www.pavelungr.cz/>
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Vyhledavace také zohlednuji dalsi faktory jako napfiklad rychlost nacitani stranky,
responzivitu designu, daveéryhodnost a autoritu webu. Tyto faktory mohou mit vliv na pozici

stranky vysledcich vyhledavani a jeji celkovou viditelnost na internetu.

2.5 Page Rank

PageRank je algoritmus vyvinuty spolecnosti Google pro fazeni webovych stranek v ramci
vysledkt vyhledavani. Tento algoritmus je povazovan za jednu z nejvyznamnéjsich inovaci
spole¢nosti Google, ktera umoznila vytvofeni nejvetsiho a nejuspésnéjsiho vyhledavace na
svété. Algoritmus PageRank pracuje na principu analyzy odkazi mezi webovymi strankami.
Kdyz jedna stranka odkazuje na jinou stranku, muaze se to interpretovat jako hlasovani pro
tuto stranku. Cim vice odkaz sméfuje na urditou stranku, tim vyssi je pravdépodobnost, ze
se jedna o dulezitou a relevantni stranku. Kromé poctu odkazi se také hodnoti kvalita a
autorita stranek, které na stranku odkazuji. Pokud ma stranka s vysokou autoritou odkaz na
jinou stranku, ma tento odkaz vétsi vahu nez odkaz ze stranky s nizkou autoritou. PageRank
bere téz v uvahu také vnitini odkazy na jednotlivych strankach daného webu. Stranky s

vétsim poctem vnitinich odkazi mohou mit vyssi PageRank nez stranky s méné odkazy.

PageRank se neustale méni v zavislosti na po¢tu a kvalité odkazi. Kdyz se na stranku
odkazuje vice davéryhodnych a autoritativnich stranek, jeji PageRank se zvysSuje. Na druhé
strané, pokud se na stranku odkazuje méné kvalitnich stranek nebo se na ni vyskytne spousta
odkazli na spamové weby, mlze to mit negativni dopad na jeji PageRank. Dalsi faktory,
které mohou mit vliv jsou: doba trvani navstévy na strance; bounce rate (pomér navstév,

které opusti stranku bez interakce s ni; poCet zobrazeni stranky; kvalita obsahu a mnoho
dalsich.

Celkove Ize tedy fici, ze PageRank je dalezitym faktorem pro umisténi stranek ve vysledcich
vyhledavani Google, ale neni jedinym a vyznam se muze ménit v zavislosti na dalSich

faktorech.
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2.6 Nekalé metody SEO (Black SEO)

V ramci optimalizace webovych stranek pro vyhledavace existuje fada nekalych metod,
které jsou pouzivany za ucelem manipulace s vysledky vyhledavani a ziskani neopravnéné
vyhody nad konkurenci. Tyto praktiky jsou také znamy jako "Black SEO" a mohou mit
negativni dopad na reputaci webovych stranek. Nejznaméjsi a nejpouzivanéj§i metody

v ramci “Black SEO* popiSu nize.

Cloaking

Cloaking je technika, pfi které jsou vyhledavacum prezentovany odlisné verze stranky, nez
jsou dostupné pro uzivatele.!> Tato metoda se povazuje za nekalou, protoze je vyuzivana k
ziskani vyssi pozice ve vysledcich vyhledavani, aniz by byl poskytovan relevantni a kvalitni
obsah pro uzivatele. Vyhledavace jsou schopné identifikovat cloaking a penalizovat weby,

které tuto metodu vyuzivaji.

Keyword stuffing

Keyword stuffing se vyskytuje, kdyz se na webové strance pouzivaji kliova slova pfilis
Casto, aby se dosahlo lepS§iho umisténi ve vysledcich vyhledavani. Tato metoda je netcinna
a muze byt povazovana za nekalou. Keyword stuffing se také tyka vkladani klicovych slov

do neviditelného textu nebo do skrytych odkazi na strance.

Paid links
Paid links nebo placené odkazy se tykaji odkazi, které byly ziskany prostrednictvim
placenych sluzeb nebo prodeje. Tato metoda je nekala, protoze muze vést k tomu, Ze se

odkazy na strance objevi pouze kvili placeni, a ne kvuli kvalité a relevantnosti obsahu.

Link farmy

Link farmy jsou weby, které jsou vytvoreny pouze s ucelem poskytovat odkazy na jiné
stranky, aniz by poskytovaly relevantni obsah. Tyto weby ¢asto pouzivaji automatizované

nastroje, aby vytvarely velké mnozstvi odkazi béhem kratké doby.

15 Cloaking Definition — SEO Glossary | Searchmetrics. Searchmetrics: now a part of Conductor | Enterprise
solutions for SEO [online]. Copyright © 2023 Searchmetrics. All rights reserved. [cit. 18.04.2023]. Dostupné
z: <https://www.searchmetrics.com>
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Duplicate content

Duplicate content se tyka obsahu, ktery je k dispozici na vice nez jedné webové strance.
Toto muze nastat v piipad€, ze se obsah jedné stranky kopiruje na jiné stranky bez Gpravy.
Dany proces muze vést k problémim s indexaci a vyhledavanim obsahu, coz miiZze negativné

ovlivnit SEO.

Hidden text

Hidden text se tyka textu, ktery je skryty pfed uzivateli, ale je stale pfitomen pro
vyhledavace. To muze byt dosazeno pomoci riznych technik, jako je pouziti bilého textu na
bilém pozadi nebo skryti textu v kodu stranky.!® Tato metoda se povazuje za nekalou,
protoze je vyuzivana k poskytnuti dodatecnych kli€ovych slov a informaci pro vyhledavace,

aniz by se to projevilo na vysledcich pro uzivatele.

16 SEO Hidden Text - javatpoint. Tutorials List - Javatpoint [online]. Copyright © Copyright 2011 [cit.
18.04.2023]. Dostupné z: <https://www.javatpoint.com/>
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3 SEO metody

V ramci SEO existuji dvé hlavni kategorie metod a technik: On-Page SEO a Off-Page SEO.
On-Page SEO zahrnuje vSechny faktory, které mohou byt ovlivnény na webu a které maji
vliv na umisténi stranky v organickych vysledcich vyhledavact. Tyto faktory zahrnuji
klicova slova, nadpisy, obsah, meta popisky, obrazky, interni odkazy a rychlost nacitani
stranky. Off-Page SEO se zamétuje na faktory mimo webové stranky, jako jsou napiiklad
zpétné odkazy (backlinky), socialni signaly a autorita domény. Off-Page SEO také zahrnuje
praci s vnéjSimi webovymi strankami, jako je napiiklad guest posting, kde muZeme
publikovat obsah na jinych relevantnich webovych strankach s odkazem zpét na nase

stranky.

Obé kategorie SEO metod jsou dulezité pro uUspé€Sné umisténi webovych stranek v
organickych vysledcich vyhledavaci. On-Page SEO je vSak zakladem pro off-page SEO,
protoze pokud neni webova stranka optimalizovana spravné, je pravdépodobné, Ze se

vysledky off-page SEO nebudou pohybovat vysoko v organickych vysledcich vyhledavaci.

V této kapitole se podrobnéji zaméfim na obé kategorie a popiSu hlavni faktory, které jsou

v danych metodach kli¢ové pro dosazeni vysokého umisténi ve vysledcich vyhledavani.

3.1 On Page SEO

vvvvvv

stranek. V této podkapitole se budu zabyvat klicovymi faktory, které je nutné pfi
optimalizaci On-Page SEO zohlednit.

Klicova slova

Klicova slova jsou zakladnim stavebnim kamenem On-Page SEO. Pro uspéSnou
optimalizaci stranek je nutné pouzivat kliCova slova, kterd jsou relevantni pro téma
webovych stranek a ktera hledaji cilova skupina. Klicova slova se vyuzivaji v nadpisech,

podnadpisech, meta popisu a v textu samotném.
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Title tag
Title tag neboli nazev stranky je dalsim dalezitym faktorem On-Page SEO. Title tag by mé¢l

obsahovat klicova slova a byt presny a struc¢ny. Pokud mozno, mél by se také lisit od nazvu

stranky a byt unikatni pro kazdou stranku.

Meta popis
Meta popis popisuje obsah stranky a zobrazuje se pod nazvem stranky v SERP. Meta popis

by mél byt stru¢ny a pfesny, obsahovat klicova slova a byt co nejvice napadny pro uzivatele.

Struktura URL adresy

URL adresa by méla byt stru¢na, jasna a obsahovat klicova slova. URL adresa by méla co

nejlépe vystihovat obsah stranky a byt pro uzivatele snadno zapamatovatelna.

Obsah

Obsah by mél byt kvalitni, unikatni a relevantni pro klic¢ova slova. Mél by byt psan pro
uzivatele, a ne pro vyhledavace. Je dulezité dbat na to, aby byl obsah strukturovan a snadno
¢itelny. Typickou formou obsahu na webovych strankach je rubrika blog, ve které 1ze tvofit

relevantni obsah pro navstévniky webu.

Nadpisy a podnadpisy

Nadpisy a podnadpisy jsou dal$imi dalezitymi faktory On-Page SEO. Nadpisy by mély
obsahovat kli¢ova slova a byt presné a strucné. Pouzivani hierarchickych nadpist (H1, H2,

H3...) pomaha s orientaci v obsahu stranky a umoziiuje snadn¢jsi Cteni.

Obrazky
Obrazky mohou byt vynikajicim zdrojem navstévnosti, pokud jsou spravné pouzity. Je
dulezité vybirat relevantni obrazky, které dopliiuji obsah stranky. Je také dulezité pouzit

klicova slova v popisu obrazku (alt tag) a ve jménu souboru.

Interni odkazy

Interni odkazy jsou odkazy na jiné stranky na naSem webu. Pomahaji s orientaci v obsahu a
umoziuji snadnéjs§i prechod mezi strankami. Také pomahaji s rozlozenim PageRanku a

posiluji autoritu stranek.
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Rychlost nacitani stranky

Stranky s rychlym nacitanim maji vétsi pravdépodobnost, ze uzivatelé zlistanou na strance
a budou si prohlizet vice stranek na vasem webu. Je dulezité optimalizovat velikost obrazk,

minimalizovat po¢et HTTPS pozadavki a pouzivat cachovani.!”

3.2 Off Page SEO

Off Page SEO se zaméfuje na optimalizaci faktori mimo samotnou webovou stranku, které
ovlivilyji jeji viditelnost a autoritu na internetu. Tyto faktory zahrnuji odkazy (backlinky),
socialni sité, online reputaci a dalsi. V této podkapitole se budu zabyvat klicovymi faktory,

které je nutné pii optimalizaci Off page SEO zohlednit.

Link Building

Link building je proces ziskavani odkazi na webovou stranku od jinych relevantnich a
autoritativnich webovych stranek. Odkazy jsou velmi dalezitym faktorem pro hodnoceni a
klasifikaci webovych stranek vyhledavaci. Existuje mnoho zptsobu, jak ziskat odkazy, jako
napfiiklad guest blogging, zpétné odkazy na socialnich médiich, zpétné odkazy na portalech

a dalsi.

Socialni Média

Spolecnosti se stale vice soustfedi na vyuziti socialnich médii k budovani své online identity
a pritahovani cilového publikum. Aktivita na socialnich médiich mtize pomoci zlepsit SEO
vysledky, pokud se posty Sifi a ziskavaji velké mnozstvi interakci (like, komentare, sdileni).

To muze vést k vétsSimu dosahu webu a zvySeni jeho popularity.

Online Reputace

Duveéryhodnost a povést firmy mize mit vliv na SEO. Napriklad, pokud ma firma Spatné
recenze, muze to ovlivnit jeji pozici v organickych vysledcich vyhledavact. Proto je dalezité

monitorovat online reputaci a aktivné pracovat na ziskani pozitivnich recenzi od zakaznika.

17 Cachovani je proces ukladani dat do paméti tak, aby byla rychleji dostupna pro pozdg&jsi pouiti.
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Brand Building

Vytvoreni rozpoznatelné znacky muze vést k vétSimu poctu lidi, ktefi budou hledat jméno
firmy na internetu a tim zvySovat autoritu naseho webu. Brand building mize zahrnovat
razné strategie, jako napiiklad tvorbu obsahu, ktery reflektuje hodnoty a vize znacky,

marketingové kampang a spolupréce s jinymi firmami.

Lokalni SEO

Pokud ma firma fyzickou pfitomnost, jako naptiklad obchod nebo kancelaf, je dualezité se
zamétit na lokalni SEO. Toto zahrnuje optimalizaci webové stranky pro lokalni klicova
slova a ziskani odkazti od lokalnich webovych stranek a adresaiti. Dobrym nastrojem je také
vytvoreni profilu Google My Business. Tento nastroj umoziuje podnikiim vytvofit si online
profil, ktery se zobrazuje ve vysledcich vyhledavani Google a Google Maps. Zahrnuje
zakladni informace o podniku, jako jsou adresa, telefonni ¢islo, hodiny provozu a webova

stranka, ale také recenze od zakaznikl a fotografie podniku.

Guest Blogging
Guest blogging je dalsi zptsob, jak ziskat zpétné odkazy na web. Spojuje to usili s dalSimi
blogery a webovymi strankami, ktefi nAm umozni napsat ¢lanek pro jejich stranku a umistit

odkaz na nasi webovou stranku v ¢lanku.
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4 SEO analyza

SEO analyza je nezbytnym nastrojem pro kazdého, kdo se zabyva optimalizaci pro
vyhledavace. Je to proces, ktery umoziuje zhodnotit a posoudit vSechny aspekty SEO na
webu, aby se zlepsila viditelnost a pozice webu ve vysledcich vyhledavani. V této kapitole
se podrobnéji zamérim na SEO analyzu a jeji klicové prvky — analyza klicovych slov, on

page analyza, off page analyza a konkurencni analyza.

4.1 Analyza klicovych slov

Analyza klicovych slov slouzi k zjisténi, jaké kliCové fraze maji vysoky potencial pro
zlepSeni viditelnosti webové stranky ve vyhledavacich. Tato analyza je dilezita predev§im
pro to, aby byly zvoleny ty spravné klicové fraze, které maji nejvétsi potencial pro zvyseni

navstévnosti a konverzi na strankach.

Prvnim krokem je identifikace hlavnich témat, kterym se webova stranka vénuje. Poté je
potieba vybrat klicové fraze, které jsou nejrelevantnéjsi pro dané téma. Klicové fraze by
meély byt v souladu s obsahem stranky a s tim, co uzivatelé hledaji ve vyhledavacich. Dal§im
krokem je zhodnoceni konkurence pro dané klicové fraze. To zahrnuje analyzu toho, jak se
umistili na kli¢ovych slovech konkurenti a jak moc jsou tyto kli¢ové fraze vyuzivané. Pokud
jsou klicové fraze velmi konkurencni, miize byt slozitéjsi se na né dostat na prvni stranku
vysledkt vyhledavani. Je také dulezité posoudit, jaké jsou trendy ve vyhledavani a jak se

vyviji chovani uzivatelt pii hledani informaci.
Pro analyzu kli¢ovych slov se ¢asto vyuzivaji nastroje, jako je Google Keyword Planner,

Collabim, Ahrefs nebo Moz. Tyto nastroje poskytuji informace o objemu hledani

konkrétnich klicovych frazi, konkurenci, cenach PPC reklam a dalSich dilezitych faktorech.
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4.2 On page analyza

Cilem On-page analyzy je zlepsit kvalitu a relevanci obsahu na webovych strankach tak, aby
vyhledavace mohly snaze porozumét tématu stranek a zaradit je na vySe postavené pozice
ve vysledcich vyhledavani. Vysledkem spravné On-page analyzy je také zlepSeni
uzivatelské zkuSenosti, coz znamena, ze navstévnici stranek budou mit snazsi pfistup k

pozadovanym informacim a budou se na strankéch citit pohodlngji.

Tato analyza zahrnuje mnoho faktort, vCetné struktury webu, klicovych slov, titulk, meta
popiskt, obrazkl, odkaz, internich odkazi a mnoho dalSich. Mezi hlavni ¢asti On page
analyzy fadime analyzu technickou. Cilem této analyzy je zkontrolovat technické aspekty
stranky, které mohou mit vliv na jeji SEO vykon. Do technické analyzy patii naptiklad
rychlost nacitani stranky, spravné pouzivani znacek meta tag, optimalni struktura URL

adres, funk¢nost odkazt a dalsi technické prvky. Ty nejdilezitéj§i zminim niZze.

Rychlost nacitani stranky

Rychlost nacitani stranky je jednim z nejdualezitéjSich faktord, které maji vliv na SEO vykon.
Pomalé nacitani stranky miZze zpusobit snizeni poCtu navstévnik, ktefi ji opusti predtim,
nez se stranka uplné nacte. Kromé toho miize pomalé nacitani stranky vést ke snizeni jejiho

hodnoceni v ramci vyhledavaca.

Meta tagy
Meta tagy jsou zvlastni HTML znacky umisténé v hlavicce stranky, které poskytuji dalsi

informace o obsahu stranky. Tyto tagy se Casto pouzivaji pro optimalizaci webovych stranek
pro vyhledavace (SEO). Existuje mnoho riznych typtu meta tagt, ale dva z nejdulezitéjsich

jsou meta title tag a meta description.

Meta title tag urCuje nazev stranky, ktery se zobrazuje v horni ¢asti okna prohlizeCe a
vysledcich vyhledavani. Spravné formulovany meta title tag by mél obsahovat klicova slova
a byt strucny, ale dostatecCné vystizny, aby upoutal pozornost uzivatele.

Meta description zase slouzi k poskytnuti podrobné&jsiho popisu obsahu stranky pro

vyhledavace a uzivatele. Meta description se obvykle zobrazuje pod meta title vysledcich
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vyhledavani. Spravné formulovany popisek by mél byt stru¢ny, ale dostate¢né podrobny,
aby uzivateli poskytl jasnou pfedstavu o tom, co mize oCekavat na strance. Je dulezité také
umistit klicova slova na spravné misto v meta description, aby se zvysila pravdépodobnost,
ze uzivatel na danou stranku klikne. V piipad¢€, ze je popisek nedostatecné relevantni k
vyhledavacimu dotazu, nekonkrétni nebo nesmyslny, rad€ji zobrazi textovy tryvek vybrany

z obsahu stranky.

URL struktura

Optimalni struktura URL adres muze také pozitivné ovlivnit SEO vykon stranky. Struktura
URL adres by méla byt jednoducha, snadno Citelna a obsahovat klicova slova relevantni pro
obsah stranky. Kromé toho by méla byt struktura URL adres konzistentni, coz umozni

vyhledavac¢iim snadno prochazet stranky a zlepsit celkovou kvalitu indexace.

Funkc¢énost odkazu

Funk¢nost odkazi je dalsim faktorem, ktery je dilezity pii technické analyze webu. Odkazy
by mély byt spravné navrzeny a umistény tak, aby navstévnikim umoznily snadno se
pohybovat po strankach. Kromé toho by meély odkazy obsahovat klicova slova, ktera

odkazuji na relevantni obsah.

Mezi dalsi technické prvky, které by mély byt zahrnuty v technické analyze webu, zahrnuji
naptiklad mobilni optimalizaci, responzivita, kontrolu chyb 404!8  pouzivani sitemap!® a

dalsi.

4.3 Off page analyza

Off-page analyza je dilezitou soucasti celkového SEO auditu webové stranky. Zatimco on-
page faktory se tykaji obsahu a technickych aspekti samotné webové stranky, off-page
faktory se zaméftuji na to, jak stranka interaguje s ostatnimi weby na internetu. V této analyze

se hodnoti rizné faktory, které ovliviyji autoritu a daveéryhodnost webové stranky.

18 Chyba 404 oznacuje situaci, kdy webovy prohlize¢ pozada o uritou stranku na serveru, ale server tuto
stranku nenalezne.

19 Sitemap je soubor informaci o struktuie webového serveru, ktery poskytuje vyhleddvaciim informace o
vSech dostupnych strankach na daném webu.
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Zpétné odkazy

Zpétné odkazy neboli backlinky jsou jednim z nejdulezitéjSich faktorti off-page analyzy.
Jedna se o odkazy z jinych webovych stranek na nasi webovou stranku. Kvalitni backlinky
mohou pozitivné ovlivnit autoritu a divéryhodnost webové stranky, zatimco nekvalitni
odkazy mohou naopak mit negativni vliv. Pfi posuzovani zpétnych odkazii se zohledriuje jak
mnozstvi, tak kvalita téchto odkazli. Kvalitni backlinky pochazejici z divéryhodnych a
relevantnich webovych stranek jsou pro uspésnou off-page optimalizaci kli¢ové. Pokud jsou
behem analyzy zjistény spamové domény, lze je zaradit do nastroje Disallow od Google a

tim je odstranit z odkazového profilu webové stranky.

Anchor text

Anchor text je text, ktery slouzi jako odkaz na jinou webovou stranku. Spravné pouziti
anchor textu je dilezité pro uspésnou off-page optimalizaci. Pokud je pouziti anchor textu
prehnané nebo pokud jsou pouzivany nevhodné klicové fraze, miize to mit negativni vliv na

autoritu Vasi webové stranky.

Socialni média

Socialni média jsou dalezitym faktorem off-page optimalizace. Pokud ma webova stranka
Vysokou aktivitu na socialnich médiich, mize to mit pozitivni vliv na autoritu a
daveéryhodnost stranky. Analyza soc. siti se zaméfuje na to, jak ¢asto je Vase stranka sdilena

a jakou odezvu ma Vase publikum na obsah Vasi webové stranky.

Recenze a hodnoceni

Recenze a hodnoceni jsou dalsim faktorem, ktery muze mit pozitivni vliv na autoritu Vasi
webové stranky. Kladné recenze a vysoka hodnoceni zakaznikd naznacuji, ze sluzby jsou
kvalitni a divéryhodné. Naopak negativni recenze mohou mit negativni vliv na reputaci

webovych stranek v ramci vyhledavaci.

4.4 Analyza konkurence

Analyza konkurence se v ramci SEO zaméfuje na identifikaci silnych a slabych stranek

konkurence a urceni nejvhodnéjsich strategii, které 1ze pouzit pro zlepSeni vykonu v ramci
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SEO. Mezi hlavni soucasti této analyza fadime identifikaci konkurentd, analyzu jejich

obsahu, analyzu zpétnych odkazl a srovnani vykonnosti.

Identifikace konkurentu

Prvnim krokem pii analyze konkurence v ramci SEO je identifikace konkurentt, ktefi
soutézi o podobné klicova slova a cilovou skupinu. To lze provést pomoci nastroji pro

sledovani konkurence nebo manualniho vyhledavani klicovych slov.

Analyza obsahu

Dulezitou soucasti analyzy konkurence v ramci SEO je analyza obsahu, ktery konkurenti
pouzivaji. To zahrnuje analyzu délky clankt, pouziti kliCovych slov, formatovani a dalsi

faktory, které mohou mit vliv na vykonnost na strance.

Analvza zpétnych odkazu

Dalsim klicovym prvkem pfi analyze konkurence v ramci SEO je analyza zpétnych odkaza,
které konkurenti ziskali. Pomoci nastroji pro sledovani zpétnych odkazi lze zjistit, kdo

odkazuje na konkuren¢ni weby, jaké jsou kvality odkazi a jaky je celkovy pocet odkazi.

Srovnani vykonnosti

Nakonec je dilezité srovnat vykonnost nase webové stranky s vykonnosti konkurence. To
1ze provést pomoci nastroja pro sledovani SEO, kde se porovnavaji kli¢ova slova a pozice

ve vyhledavacich.
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5 SEO nastroje

SEO nastroje jsou softwary nebo webové aplikace, které umoziuji webovym spravcim a
vlastnikim webovych stranek analyzovat vykonnost svych stranek a optimalizovat je pro
vyhledavace. Existuje mnoho riznych SEO nastrojt, které nabizeji rizné funkce a moznosti.
Mezi nejznaméjsi patii Google Analytics, Google Search Console, Ahrefs, Collabim a
mnoho dal§ich. V ramci praktické ¢asti mé diplomové prace budu vyuzivat nekteré z téchto

nastroju, které detailné&ji popisi nize.

5.1 Google analytics

Podle oficialni dokumentace Google Analytics od spole¢nosti Google: " Google Analytics
je feSeni pro analyzu webu, které poskytuje podrobné informace o navs§tévnosti vaseho webu
nebo aplikace. Udaje o publiku vam pomohou pii planovani obsahu. MuZete na jejich
zakladé optimalizovat navigaci, vzhled a ptsobeni své platformy a jeji hodnotu pro uzivatele
a zlepsit tak celkovy uzivatelsky dojem“?° Tyto informace jsou velmi dualezité pro

optimalizaci webovych stranek a pro zlepSeni uzivatelského zazitku navstévnika.

Google Analytics umoziiuje vytvaret rizné reporty, jako jsou piehledové reporty, reporty o
navstévnosti, reporty o zdrojich navstévnosti, reporty o konverzich a dalsi. Tyto reporty
umoziuji detailni analyzu navs§tévnosti a chovani navstévnikt na webovych strankach. Dalsi
vyhodou Google Analytics je moznost integrace s dal§imi nastroji, jako jsou Google Ads,
Google Search Console a dalsi. Tato integrace umoziuje ziskat komplexni informace o

vykonnosti webovych stranek a optimalizovat je pro vyhledavace a pro uzivatele.

K pouzivani Google Analytics je nutné vlozit specidlni koéd na kazdou stranku, kterou
chceme sledovat. Kod muze byt vlozen piimo do kodu stranky nebo pomoci pluginu do
webového editoru. Po vlozeni kodu je nutné pockat az 24 hodin, nez jsou data o navstévnosti

dostupna v nastroji.

20 Méfteni navst&vnosti pomoci Google Analytics - Napovéda Google AdSense. Google Help [online].
Copyright © 2023 Google [cit. 01.04.2023]. Dostupné z: <https://support.google.com/>
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5.2 Ahrefs

Ahrefs je komplexni SEO (Search Engine Optimization) nastroj, ktery slouzi k analyze
webovych stranek a zlepsovani jejich pozic ve vyhledavacich. Jeho nejvétsi prednosti je
velké mnozstvi dat, které poskytuje, a to v¢etné informaci o zpétnych odkazech, klicovych
slovech, organické navstévnosti a dalSich faktorech, které ovliviiuji pozici webu ve
vyhledavacich.

Podle oficialnich stranek Ahrefs se jedna o "nejvétsi databazi zpétnych odkaz( na svéte" 2!
Nastroj ziskava data ze stovek miliard webovych stranek a pravidelné aktualizuje své
databaze, coz umoznuje poskytovat aktualni a presné informace. Kromé zpétnych odkazt
umoziuje Ahrefs analyzovat kliCova slova, ktera si uzivatelé vyhledavaji, a ukazuje, jaka
klicova slova konkurence vyuziva, coz pomaha uzivatelim najit vhodna kli¢ova slova pro
optimalizaci svych stranek. Ahrefs také umoziuje sledovat organickou navstévnost webu,

coz je velmi dilezité pro mefeni tspeésnosti SEO kampani.

5.3 Google Search Console

Google Search Console (dfive Google Webmaster Tools) je bezplatny nastroj od spolecnosti
Google, ktery umoziiuje spraveim webovych stranek monitorovat a zlepSovat vykon svych
stranek v organickém vyhledavani. Jedna se o jeden z nejdulezitéjsich nastroja pro spravu
SEO, protoze umoziuje ziskat cenné informace o tom, jak Google indexuje a vidi vybrané

weboveé stranky.

S Google Search Console mizeme sledovat, jak asto se nase stranky objevuji ve vysledcich
vyhledavani, jaké klicové fraze pfinaseji navstévniky na vase stranky a jak se vase stranky
umistuji v riznych vyhledavacich dotazech. Dale také mizeme ziskat informace o chybach
stranek, naptiklad pokud Google neni schopen stranky indexovat nebo pokud se na strankéach
vyskytuji problémy s nacitdnim. Dalsi vyhodou Google Search Console je moznost podat

sitemapy, které umozni Google snadn¢ji indexovat webové stranky. Sitemapy jsou seznamy

21 Ahrefs - SEO Tools & Resources To Grow Your Search Traffic. Ahrefs - SEO Tools & Resources To
Grow Your Search Traffic [online]. Copyright © 2023 Ahrefs Pte. Ltd. [cit. 18.04.2023]. Dostupné z:
https://ahrefs.com/
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stranek, které chceme, aby Google indexoval a obsahuji informace o frekvenci aktualizace
stranek a dilezitosti stranek v ramci celkové struktury webovych stranek. Kromé toho
Google Search Console poskytuje také informace o zdravi webovych stranek, jako je
zabezpeceni stranek a rychlost nacitani stranek. Pokud jsou na naSich strankach nalezeny

chyby, Search Console nam posle upozornéni a doporuceni pro jejich odstranéni.

Vyuziti Google Search Console je nezbytné pro spravu a optimalizaci SEO pro webové
stranky. Jeho vyhody a moznosti jsou velmi uziteCné pro kazdého, kdo se snazi zlepSit

vykonnost svych stranek v organickém vyhledavani.??

5.4 Net Peak Spider

Netpeak Spider je SEO nastroj, ktery slouzi k prohledavani a analyze webovych stranek.
Jedna se o web crawler, ktery projde vSechny dostupné stranky na webovych strankach a
shromazd’uje data o jejich strukture a obsahu. Tento nastroj je velmi uziteny pro SEO
specialisty, ktefi potfebuji detailni informace o webovych strankach, véetné technickych
aspekti a kvality obsahu. Netpeak Spider dokaze prohledavat webové stranky a
shromazd’ovat data o ruznych faktorech, jako jsou meta znacky, titulky stranek, popisky,
hlavicky, odkazy, rychlost nacitani stranky a dalsi. Tento nastroj také dokaze identifikovat
technické problémy, jako jsou chyby stranky a odkazy, duplicitni obsah nebo nedostupnost

stranek.

Pomoci Netpeak Spider 1ze provadét rizné typy analyz, jako je naptiklad analyza kliCovych

23 Tento nastroj také umoziiuje

slov, analyza konkurence, analyza backlinki a dalsi.
exportovat shromazdéna data a vytvaret ruzné reporty, coz usnadiuje dalSi analyzy a
vyhodnoceni vysledkt. Netpeak Spider je uziteCnym nastrojem pro SEO specialisty, ktefi

potfebuji detailni informace o webovych strankach a rychle identifikovat technické

22 About Search Console - Search Console Help. Google Help [online]. Copyright ©2023 Google [cit.
18.04.2023]. Dostupné z: https://support.google.com

23 Netpeak Spider: Your Personal SEO Crawler — Netpeak Software. Next Generation of SEO Tools —

Netpeak Software [online]. Copyright ©2023 Netpeak [cit. 18.04.2023]. Dostupné z:
<https://metpeaksoftware.com>
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problémy. Tento nastroj umoziuje snadné prohledavani a analyzu webovych stranek a

poskytuje uzitecné nastroje pro optimalizaci SEO strategie.

5.5 Google Ads — planovac kli¢ovych slov

Google Ads planovac kliCovych slov je nastroj, ktery umoziuje ziskat podrobné informace
o klicovych slovech relevantnich pro SEO optimalizaci webu. Tento nastroj je pavodné
navrzen pro PPC reklamy, ale mtze byt také uzitecny pro SEO. Pomoci planovace kli¢ovych
slov lze zadat kli¢ova slova nebo URL adresu stranky a nasledné vyhledat klicova slova s
vysokym objemem hledani, ktera jsou relevantni pro dany web. Vysledky hledani mohou
byt filtrovany podle geografické oblasti, jazyka, zatrizeni a dalSich kritérii. Kromé& toho
planovac kli¢ovych slov umoziuje i analyzu konkurence. Tento nastroj poskytuje informace
o klicovych slovech, kterd pouzivaji konkurencéni weby a také o cenach klicovych slov v
PPC reklamach. Tyto informace jsou uzitecné pro SEO optimalizaci, protoze umoziuji
ziskat povédomi o konkurenci a identifikovat klicova slova, na ktera by se mohlo zaméfit.
Podle vyjadreni spole¢nosti Google se planovac klicovych slov zamétuje na to, aby uzivatelé
mohli vytvaret uspé€$né kampané s cilem ziskat co nejvice relevantniho provozu na webu.
Proto je tento nastroj idealni pro SEO optimalizaci a identifikaci klicovych slov, ktera mohou

pomoci zvysSit organicky provoz na webu
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6 SEO metriky

SEO metriky jsou velmi dualezité pro sledovani uspésnosti webovych stranek v ramci

vysledkd vyhledavani, a proto zminim nize ty nejdilezitéjsi z nich.

Organicka navstévnost

vvvvvv

které pochazeji z vysledkt organického vyhledavani. Tato metrika ukazuje, jak Gsp€sné jsou

nase SEO aktivity a jak dobfe se umistuje webova stranka v ramci vysledkt vyhledavani.

Mira prokliku

Mira prokliku (CTR) z vysledkli vyhledavani znazorniuje pomér mezi poctem kliknuti na
odkaz webovych stranek v ramci vysledka vyhledavani a po¢tem zobrazeni naseho odkazu.

Vyssi CTR ukazuje, Ze nas obsah je relevantni a zajimavy pro uzivatele.

Procento odchodu

Procento odchodu, také znamé jako mira okamzitého opusténi (bounce rate), ukazuje
procento uzivateld, ktefi opustili nase stranky bez jakékoli interakce, jako naptiklad kliknuti
na odkaz nebo prohlédnuti dalS§iho obsahu. Nizsi bounce rate znamena, ze uzivatelé jsou

zaujati nasim obsahem a zlistavaji na nasich strankach déle.

Konverze

Konverze se zaméfuji na to, jak efektivné se webova stranka premeénuje navstévniky na
zakazniky. To maze zahrnovat rizné akce, jako je nakup produktu, registrace do sluzby nebo
odbér newsletteru. Je dulezité, aby byly na strance stanoveny jasné cile a mély konverzni

prvky, jako jsou tlacitka nebo odkazy, které navstévniky vedou k pozadované akci.

Prumérna doba nacitani stranky

Primérna doba nacitani stranky je také velmi dualezita pro uZzivatelskou zkuSenost a
vyhledavacCe. Pomalé nacitani stranek mize mit negativni vliv na organickou navstévnost a
CTR. Je dulezité zajistit rychlé nacitani stranek, aby se zlepSila uzivatelska zkuSenost a

snizila mira odchodu.
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Core Web Vitals

Core Web Vitals jsou metriky, které Google zacal pouzivat k hodnoceni kvality webovych
stranek. Tyto metriky se zamétuji na uzivatelskou zkuSenost a zahrnuji prvky jako rychlost

nacitani, stabilitu a interaktivitu stranky.

Zpétné odkazy a odkazujici domény

Zpétné odkazy jsou odkazy z jinych webovych stranek na nase stranky, zatimco odkazujici
domény jsou webové stranky, které odkazuji na nase stranky. Vétsi pocet zpétnych odkazt

a odkazujicich domén muaze pomoci zlepsit pozici vasi stranky ve vysledcich vyhledavani.
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Prakticka cast

V praktické Casti této diplomové prace se zamétim na konkrétni aplikaci metod SEO analyzy
a optimalizace webovych stranek. Mym cilem bude uplatnit teoretické poznatky a postupy
v praxi a na konkrétnim webovém projektu demonstrovat, jak lze pomoci SEO technik
zlepsit viditelnost a isp€Snost na internetu. Vyberu si konkrétni webovou stranku, ktera bude
slouzit jako priklad pro aplikaci riznych SEO metod a technik, které jsem popsala v

teoretické Casti.

Prvnim krokem bude popis samotné webové stranky, kterou jsem vybrala, a nasledné
predstaveni uskali, se kterymi se tento projekt v ramci SEO potyka. Na zakladé této analyzy

budu moci stanovit plan optimalizace a postupné aplikovat jednotlivé kroky.

Jednim z hlavnich pilifu praktické casti bude SEO analyza, ktera bude zahrnovat analyzu
klicovych slov, analyzu konkurence, analyzu on-page faktora a analyzu off-page faktora.
Na zakladé této analyzy budu schopna stanovit silné a slabé stranky projektu a navrhnout
strategii pro jeho optimalizaci. Dale se budu zaméfovat na samotnou optimalizaci webové
stranky, ktera bude vénovana zejmeéna strankam sluzeb, jelikoz jsou pro dany projekt klicové
v rozhodovacim procesu zakaznika. Provedu implementaci klicovych slov v ramci meta

tagy, alt tagli a obsahu webovych stranek.

Vysledkem této praktické Casti bude prehledna SEO analyza a postup optimalizace webové

stranky, spolu s doporu€enimi pro vedeni kvalitniho SEO.
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7 Predstaveni vybrané firmy

Gareko je mensi specializovana firma, ktera se zabyva kompletni rekonstrukci byti,
kuchyni, domu, fasad a koupelen. Rekonstrukce byttt a domt zahrnuje stavebni prace, ale i
feSeni interiérového designu a technickych aspektt, jako jsou naptiklad elektricke instalace,
topeni, klimatizace, vodoinstalace a dalsi. Fasadni prace jsou dalsi oblasti, na kterou se firma
specializuje. Tato prace zahrnuje CiSténi, malovani, omitnuti, zatepleni a dals§i prace
souvisejici s obnovou fasady a zajisténim jeji dlouhodobé ochrany. Rekonstrukce koupelen
jsou také dulezitou soucasti nabidky Gareko. Tato prace zahrnuje nejenom vymeénu dlazdic
a sanitarnich zafizeni, ale 1 celkové feSeni usporadani koupelny, vCetné navrhu a instalace
novych koupelnovych nabytkd a osvétleni. Firma se snazi splnit vSechny pozadavky
zakaznik( a nabizi jim Sirokou Skalu sluzeb souvisejicich s rekonstrukcemi. To zahrnuje

samotné prace, konzultace, planovani a navrh feseni.

Vas partner v rekonstrukci. ® f o Q Jsme na Google B info@gareko.cz @ +420777580 800

GAREKO. ONAS sLuzey PRUBEH A ROZPOCET VYHODY NASE REFERENCE KONTAKT KONTAKTUJTE NAS
rekonstrukce & montaz
P =
S

Obrdzek 1: Uvodni stranka webu gareko.cz

Jednou z vyhod spoluprace s firmou Gareko je kvalifikovany tym odbornikt, ktery ma
mnoholeté zkuSenosti v oblasti stavebnictvi a designu. Firma také vyuzivd moderni
technologie a materialy, coz umoziiuje dosahnout kvalitnich vysledkt. Dalsi vyhodou je
personalizovany pfistup k zakaznikim a individualni feSeni kazdého projektu. Tym
spolupracuje s klientem na kazdém kroku projektu, aby se zajistilo naplnéni jeho pfani a

potieb. Gareko také klade velky diraz na transparentnost a spolehlivost. Zakaznikiim jsou
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poskytovany pravidelné informace o pribéhu projektu a o vysi nakladd. To umoziiuje

zakaznikiim prehled o tom, jak jsou finance vyuzivany a jaky je aktualni stav projektu.

Plvodnim zpiisobem, jak se firma Gareko snazila ziskavat zakazky, bylo vyuzivani online

* nebo Nejfemeslnici.cz?®. Tyto portaly poskytuji

portalti jako napi. AAApoptavka.cz’
uzivatelim moznost zadat poptavku a femeslnici mohou na ni odpovédét nabidkou. Bohuzel,
objem zakazek na téchto portalech je omezeny, coz znamena, ze spoléhani se pouze na tyto
kanaly neni postacujici. Po del§im pfemysleni se firma rozhodla pro dalsi zpasob, jak ziskat

vice zakazek — SEO a PPC kampang.

V oboru rekonstrukce bytu a koupelen je v dnesSni dobé velkd konkurence v oblasti
vyhledavani a PPC reklam. Protoze mnoho firem a profesionali se specializuje na
rekonstrukce, boj o pozici na prvni strance vysledkd vyhledavani je velmi narocny a
nakladny. Organické vyhledavani je Casto obtizné, protoze konkurence pouziva podobna
klicova slova a metody optimalizace. Stejné tak je i PPC néakladny, protoze kliknuti na
reklamu jsou Casto velmi draha. Je tedy dulezité, aby webové stranky byly optimalizovany
pro kli¢ova slova, ktera jsou pro firmu nejvyhodnéjsi, a spolu s tim, aby PPC kampané byly

ucinng fizeny a prinasely co nejvetsi navratnost investic.

24 AA Apoptavka.cz je Ceska online platforma, ktera slouzi jako trzi$té pro zprostfedkovani poptavek a
nabidek z riznych oblasti a profesi.

25 Nejremeslnici.cz je online trzist, které propojuje zakazniky s femeslniky a firmami poskytujicimi
femeslné sluzby.
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8 SEO analyza

V soucasné dobé web gareko.cz nema zadnou navstévnost a nebyly na ném provadény zadné
optimalizace. Z tohoto divodu se bude v ramci SEO analyzy vénovat predevs§im on-page
analyze webu, analyze klicovych slov a analyze konkurence. V ramci off-page analyzy
budou vyuzity udaje ziskané z analyzy konkurence, ktera se bude tykat odkazového profilu.
Na webu je tieba provést on-page analyzu, coz znamend, ze bude prozkoumana struktura

webu, obsah a dalsi faktory, které ovliviyji jeho vykonnost.

Cilem této SEO analyzy bude sestavit seznam vhodnych klicovych slov a identifikovat
oblasti, kde je potfeba provést zmény a navrhnout konkrétni opatieni, ktera pomohou zlepsit

SEO vykon webu Gareko.

8.1 Analyza klicovych slov

Analyza klicovych slov je jednim z klicovych krokii pro uspésnou optimalizaci webovych
stranek. V pripad¢ projektu Gareko, ktery predstavuje mensi podnik, je nutné brat v ivahu,
ze marketingové aktivity by meély byt realizovany s ohledem na rozmér firmy. Ackoli
analyza klicovych slov miize byt velmi detailni a miize zahrnovat mnoho aspektl, v nasem
ptipadé se zamérime na zakladni metodu, ktera bude dostacujici pro prvotni optimalizaci
SEO. Je dulezité zduraznit, ze podrobnéjsi analyzy klicovych slov se obvykle vyuzivaji
predev§im velkymi firmami s vysokymi rozpocty. AvSak i pro mens$i podniky, jako je
Gareko, je dulezité provést analyzu klicovych slov, aby mohly byt identifikovany klicové

fraze a terminy, které jsou relevantni pro dany obor a cilovou skupinu.

V této kapitole se budu vénovat ukazce analyzy klicovych slov pro sluzbu rekonstrukce
koupelen, ktera bude vyuzita i v dalSich fazich optimalizacniho procesu. Tato analyza nam
umozni identifikovat relevantni klicovad slova a fraze, které potencialni zakaznici

vyhledavaji pii hledani sluzeb spojenych s rekonstrukci koupelen.

Pro ucely analyzy kli€ovych slov jsem zvolila nastroj Google Ads Planovac kli¢ovych slov,

ktery bézné pouzivam v praxi. Pfed pouzitim tohoto nastroje jsem vytvoftila seznam vyrazu,
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které se budou pii zadani do Planovace tykat rekonstrukce koupelen. Tyto kli¢ové vyrazy
zahrnuji:

— rekonstrukce koupelny;

— rekonstrukce koupelny v Praze;

— rekonstrukce koupelny v panelovém domé;

— rekonstrukce koupelny v byt¢;

— rekonstrukce koupelny v rodinném domé.

Po zadani uvedenych kli¢ovych slov do Planovace klicovych slov v nastroji Google Ads se
mi zobrazil navrh kli¢ovych slov. Tento seznam klicovych slov jsem si nasledné ulozila do
souboru ve formatu .CSV Pro tcely mé analyzy jsem pak tento soubor oteviela a vyfiltrovala
pouze relevantni ukazatele, a to kliCové slovo, primérnou meési¢ni hledanost a Groven
konkurence. Tento postup mi umoznil ziskat klicové informace o klicovych slovech, které
mi pomohou pii optimalizaci webovych stranek pro rekonstrukci koupelen. Primérna
mesicni hledanost mi umozni urcit, jak Casto uzivatelé vyhledavaji dané klicové slovo,
zatimco uroven konkurence mi ukaze, jak obtizné bude toto klicové slovo optimalizovat pro
vyhledavacde. S témito informacemi budu schopna lépe planovat optimalizaci stranek a

zlepsit jejich pozici vysledkt vyhledavani.

A 8 C D £ f G H

2 1. dubna 2022 - 31. bfezna 2023

3 Keyword Currency Avg. monthly Tiimésiéni zr Meziroéni zn Competition Competition Top of page Top of page
4 |rekonstrukce koupelny lczK 1900 0% 21% Stfedni 54 10,45 40,55
5 rekonstrukce koupelny pr. CZK 140 0% 0% Stfedni 64 37,01 123,54
6 rekonstrukce koupelny v t CZK 10 -75% 0% Nizkad 26 6,44 42,12
7 rekonstrukce bytového ja CZK 880 -23% -23% Stiedni 57 9,84 26,87
8 rekonstrukce bytového j& CZK 480 -85% -85% Stfedni 54 513 18,09
9 rekonstrukce koupelny ce CZK 390 22% 85% Stfedni 59 6,37 25,03
0 rekonstrukce koupelny ce CZK 320 -92% -88% Stiedni 54 5,61 21,25
11 cena rekonstrukce koupel CZK 320 23% 127% Stfedni 60 548 20,31
12 koupelna v paneldku QK 590 -18% 22% Stfedni 39 3,65 12,86
13 rekonstrukce koupelny v § CZK 320 0% 0% Stfedni 40 7,9 31,56
14 renovace koupelny K 260 -33% -19% Stiedni 52 7,11 21,46
15 ukdzky koupelen v paneld CZK 880 -28% -28% Stfedni 60 3,13 8,05
16 cena rekonstrukce koupel CZK 140 -18% -18% Stiedni 62 6,11 24,6

Obrazek 2: Klicova slova pred tridénim
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A B C

1 Keyword Avg. monthly searches Competition (Indexed value)

2 rekonstrukce koupelny 1900 54
3 rekonstrukce bytového jadra 880 57
4  ukdzky koupelen v paneldku 880 60
5 koupelna v paneldku 590 39
6 umakartové jadro 590 19
7 malé koupelny v paneldku 480 66
8 rekonstrukce koupelny cena 390 59
9 cena rekonstrukce koupelny v paneldku 320 60
10 rekonstrukce koupelny v paneldku 320 40
11 renovace koupelny 260 52
12 koupelna na kli¢ 260 95
13 proména paneldakové koupelny 260 20

Obrazek 3: Klicova slova po tridéni

Nasledné jsem provedla tfidéni kliCovych slov v excelové tabulce podle nejvyssiho
ukazatele primémé mésicni hledanosti. Béhem tiidéni jsem zohlediiovala vhodnost a
spisovnost daného klicového slova. Vybrala jsem klicova slova s primémou mési¢ni
hledanosti do 50 a rozdélila je do neékolika kategorii v z&vislosti na logickém mysleni a druhu
klicovych slov. Prvni kategorie obsahuje klicova slova tykajici se obecné rekonstrukce
koupelen a jsou uvedena v tabulce 1. Druha kategorie obsahuje kli¢ova slova zamérena na

rekonstrukci koupelen v panelovych domech a jsou uvedena v tabulce 2.

Tabulka 1: Klicova slova pro rekonstrukci koupelny

Klicové slovo Priam. més. hled. Konkurence
rekonstrukce koupelny 1900 54
rekonstrukce koupelny cena 390 59
renovace koupelny 260 52
koupelna na kli¢ 260 95
realizace koupelen 170 55
rekonstrukce malé koupelny 170 29
rekonstrukce koupelny praha 140 64
cena rekonstrukce koupelny 140 62
levna rekonstrukce koupelny 140 100
koupelna rekonstrukce 110 43
jak dlouho trva rekonstrukce 70 49
koupelny
rekonstrukce koupelny pied a po 70 0
rekonstrukce koupelny na kli¢ 50 67
rekonstrukce koupelny bez bourdni 50 59
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Tabulka 2: Klicova slova pro rekonstrukce koupelen v paneldku, rekonstrukce byt. jadra

Klicové slovo Prum. més. hled. Konkurence
rekonstrukce bytového jadra 880 57
ukazky koupelen v paneldku 880 60
koupelna v panelaku 590 39
umakartov¢ jadro 590 19
malé koupelny v paneldku 480 66
cena rekonstrukce koupelny v
paneldku 320 60
rekonstrukce koupelny v paneldku 320 40
proména panelakové koupelny 260 20
paneldkové koupelny 210 100
rekonstrukce paneldkové koupelny 170 39
rekonstrukce jadra 170 50
rekonstrukce bytového jadra cena 140 66
rekonstrukce umakartového jadra 140 21
levna rekonstrukce koupelny v
paneldku 110 56
rekonstrukce koupelny v panelaku
bez bourani cena 110 53
rekonstrukce bytového jadra v
paneldku 90 34
bytové jadro rekonstrukce 90 45
cena rekonstrukee bytového jadra v
paneldku 90 59
rekonstrukce jadra cena 70 54
cena rekonstrukce bytového jadra 70 57
rekonstrukce bytovych jader 70 46
prestavba bytového jadra 50 54

Béhem tfidéni a analyzy kliCovych slov jsem identifikovala vyrazy zaméfené na
rekonstrukci WC a sprchového koutu. Z hlediska primémého mési¢niho objemu hledani
téchto vyrazt jsem si uvédomila, Ze tuto oblast mohu v budoucnu rozsifit v ramci nabidky
sluzeb rekonstrukce koupelny. Proto jsem se rozhodla pokracovat v hledani dalSich

klicovych slov tykajicich se rozmanitosti sluzeb rekonstrukce koupelen.
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Pro rekonstrukce WC jsem identifikovala tyto klicova slova:

Tabulka 3: Klicova slova pro rekonstrukce WC

Kli¢ové slovo Prum. més. hled. Konkurence
rekonstrukce we v paneldku 140 15
rekonstrukce we 90 35
rekonstrukce we cena 40 58
rekonstrukce zachodu 30 29
renovace wc 20 100
wc rekonstrukce 20 24
zachod rekonstrukce 10 11

Dle druhti sprchovacich zafizeni lze rekonstrukci koupelny rozdélit na tfi kategorie:
rekonstrukce sprchového koutu, rekonstrukce vany a vyména vany za sprchovy kout. B€hem

analyzy jsem identifikovala nasledujici klicova slova pro tyto vyrazy:

Tabulka 4: Klicova slova pro vyménu sprchy a vany

Klicové slovo Prum. més. hled. Konkurence

vyména vany za sprchovy kout v

. 70 71
paneldku
zdény sprchovy kout v paneldku 70 100
vyména vany za sprchovy kout 50 100
§prchovy kout do umakartového 50 100
jadra
rekonstrukce sprchového koutu 40 61
rekonstrukce vany 30 67
sprchovyv kout v paneldkové 30 99
koupelné
vymeéna sprchové vanicky 30 100
vana do umakartového jadra 20 100
vyména vany za sprchovy kout 20 100
cena
rekonstrukce koupelny sprchovy 20 32
kout
vymeéna vani¢ky sprchového koutu 10 97
vymeéna sprchového koutu za vanu 10 100
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I presto, ze klicova slova souvisejici s rekonstrukci sprchového koutu nemaji vysokou
hledanost, poskytuji nam uzitecny navod pro tvorbu pod sluzeb. Typickym scénarem je, ze
kdyz nékdo hleda rekonstrukci sprchového koutu, nejcastéji se dostane na obecnou stranku
s nazvem "rekonstrukce koupelny" na webu nékteré z rekonstrukénich firem. Pro uzivatele
je tato stranka sice relevantni, ale neni zaméfena presné na hledanou pod sluzbu. Tuto situaci
muzeme vyuzit k vytvofeni stranky, ktera presné odpovida dotazu vyhledavace. Takova
stranka bude relevantni jak pro zakaznika, ktery hleda tuto konkrétni sluzbu, tak i pro

Google, ktery tento dotaz zpracovava.

Posledni kategorii kliCovych slov, ktera souviseji s rekonstrukci koupelny, jsou samotné
druhy pract, které se pii rekonstrukci provadéji. Spole¢né s majitelem firmy jsme projednali

a sestavili seznam téchto praci:

obkladacské prace;

— instalatérské prace;

— zednické prace;

— elektrikarské prace;

— montaz nabytku;

— malirské a tapetarské prace;
— Dbouraci prace;

— vizualizace koupelen;

— odvoz suté a odpadu.

Vétsina z téchto praci muze byt zahrnuta do vice sluzeb a mohou byt samy o sob€ nabizeny
jako samostatné sluzby. Pokud jde o strukturu webovych stranek zaméfenych na
rekonstrukci koupelen, obklada¢ské prace mohou byt oznaceny jako specificky druh prace,

zejména v ramci koupelen, a vizualizace koupelen mize byt také dilezitou kategorii.
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Tabulka 5: Klicova slova pro vizualizaci koupelen

Kli¢ové slovo Prum. més. hled. Konkurence

navrh koupelny 880 45
navrhy koupelen 480 41
koupelny ndvrhy 320 64
koupelna navrhy 320 64
vizualizace koupelny 260 50
navrhy koupelen koupelny 170 1

3d navrh koupelny 140 52
3d planovac koupelen 70 59
koupelny vizualizace 70 35

Tabulka 6: Klicova slova pro obkladacské prace

Kli¢ové slovo Pram. més. vyhled. Konkurence
obkladacské prace 720 42
obkladacské prace cena za m2 390 27
;:I?antié(ri(;lilldadaésky'ch praci bez 120 9
obkladacské prace cenik 260 35
cena obkladacskych praci 210 28
cenik obkladac¢skych praci 170 21
obkladaci cenik 110 33
obklada¢ cenik 110 33
cena za obkladacské prace 50 35

Cim peclivéji a detailngji analyzujeme nase sluzby, tim vice objevime klicovych slov s
dostatecnym poétem vyhledani a relativné nizkou konkurenci. Tato metoda nam umoziuje
vytvorit rozsahlou strukturu klicovych slov a pod sluzeb, ktera pokryje specifické dotazy,
zvyS$i viditelnost nasi webové stranky v SERP a zvysi pocet konverzi. Pokud zakaznik hleda

urcitou sluzbu, na nasi strance ji snadno najde.
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8.2 Analyza konkurence

V této Casti praktické Casti se budu vénovat dulezitému bodu kazdé marketingové aktivity,
a to analyze konkurence. V ramci SEO provadime analyzu konkurence pomoci SERP, coz
je zkratka pro Search Engine Results Page. Toto je stranka vysledkt vyhledavani, ktera se
zobrazi uzivateli po zadani dotazu do vyhledavace. Na této strance se objevi seznam odkazt

na webové stranky, které odpovidaji zadanému dotazu.

Pro tuto zakladni analyzu konkurenci jsem si zvolila 3 hlavni kli¢ova slova:
— rekonstrukce bytu;
— rekonstrukce Praha;

— rekonstrukce koupelny.

Dana klicova slova jsem vlozila do vyhledavani na Googli a pro kazdé z nich jsem zvolila
deset nejvyznamnéjSich vysledka vyhledavani (tabulka 7,8,9) Nasledné jsem posoudila, zda
se Jjedna o pifimou a relevantni konkurenci. Weby, které se hlavné zamétuji na rekonstrukce,
jsem zaradila do skupiny pifimé konkurence. Naopak weby, které danou sluzbu nenabizeji
jako hlavni nebo viibec, jsem oznacila jako nerelevantni konkurenci. Nakonec jsem pomoci
nastroje Ahrefs zjistila hodnoceni domény a pocet odkazujicich domén pro kazdy z téchto

webu.

Tabulka 7: Analyza konkurence — KW Rekonstrukce bytii

SERP URL DR Ref. Dom. KW Relevance
1 panelreko.cz/ 26 190 ano
) cenikyremesel.cz/ . - ne
3 homebydleni.cz/ . - ne
4 stavba-design.cz/ 15 102 ano
5 |myslikcz/ 21 80 Rekonstrukce ano
6 myslik.cz/ 21 80 byti -
7 rekonstrukcepraha.com/ 43 119 ano
3 qjob.cz/ . - ne
9 kouba-interier.cz/ 17 281 ano
10 nejremeslnici.cz/ . - ne
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Tabulka 8: Analyza konkurence — KW Rekosntrukce Praha

SERP

10

Tabulka 9: Analyza konkurence — KW Rekosntrukce koupelny

SERP

10

URL
rekonstrukcepraha.com/

panelreko.cz/
firmy.cz/
nejremeslnici.cz/
stavba-design.cz/
kouba-interier.cz/
provadime.cz/

rekonstrukce-bytu-
praha.cz/

rekonstrukce-repy.cz/

myslik.cz/

URL
ravak.cz/

siko.cz/
koupelny-ptacek.cz/
nejremeslnici.cz/
skalakoupelny.cz/
gjob.cz/

myslik.cz/
panelreko.cz/
youtube.com/

levna-koupelna.cz/

DR

43

26

15

17

26

26

21

21

DR

21

126

Ref. Dom.
119
190

102
281
77

113
92
80

Ref. Dom.

64

80
190

Rekonstrukce
Praha

Rekonstrukce
koupelny

Relevance

ano

ano

ne

ne

ano

ano

ano

ano

ano

ano

Relevance

ne

ne

ne

ne

ano

ne

ano

ano

ne

ne

Poté jsem vytvorila seznam konkurencnich webu a sefadila je podle jejich domain ratingu.

Poté jsem se zaméfila na prvni tfi weby na seznamu a soustfedila se na jejich strukturu,

klicova slova a zejména na odkazovy profil, ktery mazeme vyuzit pfi linkbuildingu.
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Tabulka 10: Seznam TOP konkurence pro web gareko.cz

URL DR Reffering domains
rekonstrukcepraha.com/ 43 119
panelreko.cz/ 26 190
rekonstrukce-bytu-praha.cz/ 26 113
provadime.cz/ 26 77
rekonstrukce-repy.cz/ 21 92
myslik.cz/ 21 80
kouba-interier.cz/r 17 281
stavba-design.cz/ 15 102
skalakoupelny.cz/ 9 64

Rekonstrukcepraha.com

Backlink profile Organic search
DR UR Backlinks Ref. domains Keywords Traffic
43 18 448K -s35« 119 419 35 56
AR 1,322,088 + 11,800 All time 167K All time 318 Top3 2 Value $110 +=12

Tabulka 11: Rekonstrukcepraha.com (Zdroj: Ahrefs)

Pfi analyze klicovych slov bylo zjisténo, ze webova stranka rekonstrukcepraha.com se
specializuje na klicova slova jako "rekonstrukce bytu Praha", "rekonstrukce koupelny Praha"
a "rekonstrukce bytového jadra Praha". Tato klicova slova se vyskytuji v nazvech stranek,
meta popiscich, titulcich a textovych obsazich, coz je vyhodné pro pozici stranky ve
vyhledavacich. Navic ve footeru stranky (obrazek 4) se nachazi rozsahly seznam klicovych
slov, coz muze na prvni pohled pasobit jako spam, ale kazdé klicové slovo ma svou vlastni
podstranku. Tento postup mize pomoci s roz§ifenim struktury webu a optimalizaci dal§ich
stranek podle kliovych slov. Analyza odkazového profilu ukazala, ze webova stranka ma
celkem 119 odkazujicich domén (reffering domains) s domain ratingem?® 43. Bohuzel

vétSina odkazujicich domén je spamového piavodu a celkové je na strance jen malo

kvalitnich odkazi. Pro zlepSeni SEO vysledkt by bylo vhodné ziskat vice kvalitnich odkaza.

26 Domain Rating (DR) je metrika, kterou pouziva SEO nastroj Ahrefs k uréeni celkové kvality a autority
domény.
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Co se tyCe technickych faktor, webova stranka ma rychlou rychlost nacitani a dobfe
organizovanou strukturu s hlavnim menu a piehlednymi strankami. Analyza obsahu ukazala,
Ze obsah na webové strance je dobfe napsany a zaméfeny na klicova slova. Na strance se
nachazi blog, ktery poskytuje uzite¢né informace o rekonstrukcich a designu interiéru.
Celkové lze fici, ze webova stranka rekonstrukcepraha.com se zaméfuje na relevantni
klicova slova a obsahuje kvalitni obsah. Avsak pro zlepSeni SEO vysledkt by bylo nutné

ziskat vice kvalitnich odkazu.

@
MS'G NO NABIZIME O NAS sLUZBY PROJEKTY POPTAVKA REKONSTRUKCE BLOG
-

REKONSTRUKCE PRAHA NASE PROJEKTY

https://rekonstrukcepraha.com/#kontakty

Obrazek 4: Footer na webu rekonstrukcepraha.com

Panelreko.cz
Backlink profile Organic search
\ DR UR Backlinks Ref. domains Keywords Traffic
26 7 1+ 820 s113 190 .4 603 s 1.3K .01
AR 6,852,910 v 58,100 All time 8.9K All time 725 Top 3 67 -2 Value $1.9K +273

Obrazek 5: Analytika panelreko.cz (Zdroj: Ahrefs)

Panelreko.cz je webova stranka, ktera se specializuje na rekonstrukce panelovych bytu.
Pokud jde o analyzu kli€ovych slov, stranka se zamé&fuje predevsim na klicova slova, jako
jsou "rekonstrukce bytu", "rekonstrukce panelové byty" a "rekonstrukce panelové byty

Praha". Tyto klicové fraze jsou umistény v nazvech stranek, meta popiscich a titulcich. Z
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hlediska odkazového profilu ma stranka 190 zpétnych odkazt, ale pouze polovina z nich je
kvalitnich, druha polovina se sklada ze spamovych odkaz(i. Domain rating stranky je 26, coz
znamena, ze jeji autorita muze byt oznaCena jako slabsi. Pokud jde o technické faktory,
stranka ma nékolik problému. Napftiklad, nékteré stranky maji chyb¢jici meta popisky a
nékteré maji piili§ dlouhé meta popisky, coz mize mit negativni dopad na vysledky
vyhledavani. Kromé toho, stranka ma také chybné odkazy, které vedou na neexistujici
stranky. Tyto problémy mohou negativné ovlivnit SEO vysledky. Pokud jde o obsah, stranka

ma kvalitni obsah, ktery se zameéfuje na informovani navstévniki o sluzbach, které nabizi.

Rekonstrukce-bytu-praha.cz

Backlink profile Organic search

DR UR Backlinks Ref. domains Keywords Traffic

26 14 770 +137 113 +28 756 +19 505 +35
AR 6,725,146 v 107,155 All time 2.9K All time 307 Top3 11 -2 Value $344 +15

Obrazek 6: Analytika rekonstrukce-bytu-praha.cz (Zdroj: Ahrefs)

Pro webovou stranku rekonstrukce-bytu-praha.cz byla provedena SEO analyza, ktera
zahrnuje analyzu klicovych slov, odkazového profilu, technickych faktori a obsahu.

Analyza klicovych slov ukazala, ze webova stranka se specializuje na kli¢ova slova jako

n.n
2

"rekonstrukce bytu Praha", "rekonstrukce koupelny Praha" a "rekonstrukce bytového jadra
Praha". Tyto klicova slova jsou pouzity v nazvech stranek, meta popiscich, titulcich a
textovych obsazich. Analyza odkazového profilu ukazala, ze webova stranka ma 113
odkazujicich domén s domain ratingem 26. Tento odkazovy profil je relativné slaby a s
nizkym poc¢tem kvalitnich odkazi. Je pravdépodobné, ze webové strance by pro zlepSeni
SEO vysledkti mohlo pomoci ziskani vice kvalitnich odkazi. Analyza technickych faktora
ukazala, ze webova stranka ma pomérn€ starsi design a puisobi trochu zastarale. Na pozitivni
strané, stranka ma rychlou rychlost nacitani a dobfe organizovanou strukturu s hlavnim
menu. Analyza obsahu ukazala, ze webova stranka mé rozsahly obsah zaméreny na klicova
slova. Obsah je rozdélen do mnoha podstranek, které nabizeji uzitené informace o
konkrétnich sluzbach rekonstrukce. Zavérem lze fict, ze webova stranka rekonstrukce-bytu-
praha.cz ma mnoho podstranek a kliCovych slov, coz pfispiva k jejimu lepsimu postaveni ve

vyhledavacich. Nicméné, slaby odkazovy profil a star$i design stranky mohou branit v
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lepsich SEO vysledcich. Webova stranka by tedy mohla zlepsit svij odkazovy profil a

modernizovat svijj design, aby dosahla lepSich vysledka ve vyhledavacich.

V ramci analyzy konkurence byli identifikovani hlavni konkurenti v organickém
vyhledavani, ktefi se umist'uji na prednich pozicich v hledanych klicovych slovech. Z této
analyzy lze vyvodit nékolik faktort, které mohou byt vyuzity pro optimalizaci webového
mista Gareko. Prvnim z téchto faktort je budovani podstranek s originalnim obsahem pro
relevantni kli¢ova slova. Konkurence ¢asto vyuziva tuto strategii, aby se umistili na ptednich
pozicich vyhledavaci. Je dilezité, aby obsah na té€chto podstrankach byl co nejvice ptinosny
pro uzivatele, aby byli motivovani zustat na strance co nejdéle a aby se zvysila
pravdépodobnost, ze na né stranka bude odkazovéana z jinych stranek. Druhym faktorem,
ktery byl identifikovan béhem analyzy konkurence, je budovani kvalitniho odkazového
profilu a sledovani spamovych domén, od kterych je nutné se distancovat. Odkazy jsou stale
dilezitou soucasti SEO a maji vyznamny dopad na umisténi webové stranky ve
vyhledavacCich. Nicméné je dualezité vybirat si kvalitni odkazy, které pfichazeji z
relevantnich zdroju a jsou pfinosem pro uzivatele. Kromé téchto faktorti bylo také zjisténo,
ze konkurence ma mnoho stranek, které se vénuji specifickym pod sluzbam a tématim, coz
jim pomaha ziskat vétsi zabér a oslovit $irsi publikum. Proto je dulezité pro Gareko vytvorit

co nejvice podstranek s relevantnimi tématy a klicovymi slovy.

8.3 On Page analyza

V nasledujici fazi analyzy se zaméfim na tzv. "on-page" faktory, coz jsou faktory pfimo
ovlivnitelné samotnou strukturou a obsahem webu. Konkrétné se zaméfim na nasledujici
prvky: rychlost nacitani stranky, meta tagy (vCetné popisku a klicovych slov), nadpisy,
popisky obrazki (tzv. alt tagy), strukturu jednotlivych stranek a obsah na strankach

popisyjici jednotlivé sluzby.
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8.3.1 Page Speed

Stranka https://gareko.cz/ byla otestovana na rychlost nacitani

https://pagespeed.web.dev/.

Obrazek 7: PageSpeed - Gareko.cz (Zdroj: pagespeed.web.dev/)

pomoci

nastroje

Vysledkem bylo zjisténi, ze desktopova verze ma skore 78 z 100 bodi a mobilni verze

dosahuje pouze 51 boda z 100. Tato analyza ukazuje, Ze stranka ma urcité nedostatky, které

ovliviiyji rychlost nacitani a celkovou uzivatelskou zkusSenost. Proto je dilezité tyto

nedostatky napravit a zlep§it tak vykon stranky.

A First Contentful Paint

41s

Total Blocking Time

390 ms

A Speed Index

6,6s

First Contentful Paint

15s

® Tolal Blocking Time
Oms

Obrazek 8: PageSpeed prehled - Gareko.cz (Zdroj: pagespeed.web.dev/)

Mobil

A Largest Contentful Paint

11,8s

® Cumulative Layout Shift

0.047

Pocitac

Largest Contentiul Paint
21s
® Cumulative Layout Shilt

0.015
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Pro mobilni verzi webu Gareko je hodnota First Contentful Paint 4,1 sekundy, coz znamena,
ze uzivatel musi Cekat tuto dobu, nez uvidi jakykoli obsah na strance. Hodnota Largest
Contentful Paint je 11,8 sekundy, coz znaci dobu, kterou trva nacteni nejvét§iho obsahu na
strance. Total Blocking Time ¢ini 390 milisekund, coz znamend minimalni blokovani, a
Cumulative Layout Shift je 0,047, coZz znamena mirné posouvani prvki na strance, ale
celkové nenaruSuje uzivatelskou zkuSenost. Hodnota Speed Index je 6,6 sekundy, coz

znamena, ze nacitani stranky by mohlo byt rychle;jsi.

Pro pocitacovou verzi webu Gareko se hodnota First Contentful Paint snizuje na 1,5
sekundy, coz je velmi rychlé nacteni obsahu. Hodnota Largest Contentful Paint Cini 2,1
sekundy. Hodnota Total Blocking Time ¢ini 0 milisekund, coz je velmi pozitivni zprava pro
uzivatele, protoze se nemusi trapit s dlouhym ¢ekanim na nacteni stranky. Cumulative
Layout Shift je 0,015, coz znamen4, ze se béhem nacitani stranky méni umisténi a velikost
elementd na strance, ale pouze velmi malo, coz nenarusuje uzivatelskou zkusenost. Hodnota
Speed Index ¢ini 3,1 sekundy, coz znamena pramérnou rychlost, kterou se obsah na strance

zobrazuje v prubéhu nacitani stranky.

Vzhledem k t€émto vysledkiim by bylo vhodné optimalizovat mobilni verzi webu Gareko pro
zlepSeni uzivatelské zkuSenosti a rychlosti nacitani. Pro mobilni verzi je nutné predevsim
zlepsit velikost prvniho zobrazeni a optimalizovat nacitani font. Je také dilezité zajistit,
aby stranka byla responzivni a pfizpusobila se riznym velikostem mobilnich zafizeni.
Vsechny tyto nedostatky 1ze napravit pomoci riznych technik, jako je napiiklad komprese

obrazkq, lazy-loading, cache a dalsi.

Pro desktopovou verzi je dilezité predevsim optimalizovat velikost obrazki a snizit pocet
HTTP pozadavki. Dale by mohlo pomoci pouziti efektivnéjsiho kodovani a vyfeseni
problémt s nekompensovanymi soubory. Dané upravy lze pfesmérovat na programatora,

ktery je externé provede.
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8.3.2 Meta tagy

Pomoci crawleru Net Peak Spider?’ jsem zjistila, ze web Gareko nema nastavené zadné meta
tagy. Na obrazku 9 je vidét, jak se zobrazuje web Gareko pii hledani rekonstrukce koupelny

v ramci vyhledavani.

G gareko.cz

https://Iwww.gareko.cz - Translate this page

gareko.cz — Rekostrukce a montaz

Rekonstrukce bytu, koupelen & kuchyné. Ve, co délame, délame s maximalni pozornosti k
detailim i celkové kvalité prace. Profesionalita a nekompromisni
https://Iwww.gareko.cz » nase-sluzby * Translate this page
Rekonstrukce koupelny
Nenli proto divu Ze pravé rekonstrukce koupelny, potazmo celého bytového jadra, je jednim z
nejzadanéjsich typu rekonstrukci. U nas s ni mame velmi bohaté

Obrazek 9: Gareko.cz - meta title a meta description

V tomto pfipadé je meta title a meta description generovan automaticky Googlem. Nicméng,
jak jsem jiz zminila v dfivéjsi kapitole, automatické generovani popisi muze nést riziko, ze
nebudou presné vystihovat obsah stranky a nebudou dostatecné lakavé pro uzivatele. Proto
je vhodné vytvorit meta popisy s ohledem na klicova slova a obsah stranky, aby byly co

nejpresnéjsi a nejvice lakavé pro uzivatele.

Optimalni délka meta title by méla byt mezi 50 a 60 znaky. Meta description se zobrazuje
pod meta title v ramci vysledkd vyhledavani a poskytuje uzivatelim dalsi informace o
obsahu stranky. Je to kratky popis, ktery by mél byt struény, ale zaroven dostatecn¢ detailni,
aby uzivatelé pochopili, o Cem stranka je. Meta description muze byt del$i nez meta title, ale

mél by se vejit do 155 az 160 znaka.

Spravné napsany meta title a meta description mohou zvysit pocet kliknuti na odkaz stranek,
protoze uzivatelé se na zakladé téchto informaci rozhoduji, zda si vybrané stranky oteviou
nebo ne. Je dulezité zahrnout klicova slova, ktera nejlépe popisuji obsah stranky, a vyuzit

tak maximum potencialu téchto meta tagu.

27 Netpeak Spider je nastroj pro webovy crawling, tedy pro prochazeni a sbér dat z webovych stranek.
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V ramci kapitoly 9.1 popisu jak spravné psat meta title a meta description.

8.3.3 Nadpisy

Urceni struktury nadpisti na webovych strankach je dulezitou soucasti SEO optimalizace.
Spravna struktura nadpisti pomaha vyhledavacim pochopit obsah stranky a zlepSuje také
uzivatelskou privétivost. Pokud jsou nadpisy spravné pouzity, mohou pomoci zvysit

viditelnost stranky v ramci vyhledavaci.

Urceni vhodné struktury nadpist pro webové stranky je klicovym prvkem pfi optimalizaci
SEO. Spravné pouziti nadpist umoziuje vyhledavacum lépe porozumét obsahu stranky a
zlepSuje uzivatelskou piivéetivost. Pokud jsou nadpisy pouzity spravn€, mohou pomoci
zvysit viditelnost stranky ve vysledcich vyhledavani. Pro ilustraci a analyzu vhodnosti
nadpist jsem si vybrala stranku sluzby “Rekonstrukce koupelny®“. Nize uvedu chyby v

pouziti nadpist a popisu, k jakym tpravam by mélo dojit.

Stranka https://www.gareko.cz/rekonstrukce-koupelny/ obsahuje néasledujici strukturu

nadpist:

H1: "Koupelny a bytova jadra"

H2: "Vas partner v rekonstrukei."

H2: "Rekonstrukce koupelny"

H2: "Rekonstrukce na miru"

H2: "Vybrané realizace koupelen"

H2: "Rekonstrukce bytového jadra"

H2: "Individualni pfistup"

H2: "Domluvte si s nami zcela nezavaznou schuzku, radi s vami detailu projektu

probereme."
Hlavni nadpis stranky, oznaceny jako H1, by mél byt spravné pouzit a obsahovat informace

o tématu dané stranky. V tomto piipadé by H1 nadpis mél reflektovat téma stranky, coz je

rekonstrukce koupelen. Soucasny nadpis neni dostatecné informativni a nezahrnuje klicové
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slovo, které by bylo relevantni pro vyhledavace. Proto by bylo vhodné upravit H1 nadpis na
strance rekonstrukce koupelen tak, aby byl vice vystizny a relevantni pro vyhledavace i
uzivatele. Napiiklad, "Rekonstrukce koupelen Praha" by byl lepsi H1 nadpis, ktery obsahuje
klicové slovo "rekonstrukce koupelen" a informuje uzivatele o lokalité a firmé provadéjici
rekonstrukce. Je dulezité mit na paméti, ze H1 nadpis je klicovym prvkem pro SEO
optimalizaci a mél by byt pouzit co nejefektivnéji. Pouziti relevantnich kliCovych slov v
nadpisu muze pomoci vyhledavacim lépe porozumét obsahu stranky a zvysit tak jeji

viditelnost ve vysledcich vyhledavani.

H2 nadpisy jsou pouzity pro podnadpisy, které dale specifikuji téma stranky a popisuji jeji
jednotlivé casti. Nicméné, nékteré z H2 nadpisi nejsou dostatecné vypovidajici a
neodpovidaji na otazku, co se na dané Casti stranky nachazi. Naptiklad nadpis "Rekonstrukce
na miru" by mohl byt konkrétnéjsi a vice popisovat, co se pod nim nachazi. Celkové by
mohla byt struktura nadpisi na této strance lepsi, pokud by byla vice zaméfena na uZivatele
a jejich hledani informaci. Také by bylo vhodné pridat vice specifickych H3 nadpist pro

dalsi rozdéleni obsahu na strance.

8.3.4 Alt tagy u obrazku

ALT tagy jsou textové popisky, které se zobrazuji na misté obrazku, pokud pro né neni
mozné zobrazit samotny obrazek, napftiklad kviili pomalému nacitani stranky nebo z divodu
zablokovani zobrazovani obrazkl v prohlizeCi. ALT tagy jsou dilezitym prvkem pro SEO
optimalizaci a pristupnost webovych stranek pro uzivatele s omezenou schopnosti vidéni.
Diky nastroji SEO pro extension jsem zjistila, ze na Vasem webu nejsou nastavené ALT

tagy u obrazkda.
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Obrazek 10: ALT tagy - Gareko.cz (Zdroj:Seo Extension)

Chybé¢jici ALT tagy mohou mit negativni vliv na SEO hodnoceni Vasi stranky, jelikoz

vyhledavace nebudou mit dostatek informaci o obsahu stranky. Navic, pro uzivatele, ktefi

nevidi obrazky a spoléhaji se na textové popisky k pochopeni obsahu stranky, to maze byt

problematické. Proto je dulezité opravit chybé&jici ALT tagy u vSech obrazkt na webové

strance. ALT tagy by mély byt stru¢né, ale vystizné a popisovat obsah obrazku. Pokud jde o

obrazek, ktery slouzi k vizualnimu doplnéni textu, mize byt ALT tag stejny jako nadpis

nebo popisek, ktery se nachazi vedle obrazku. V konecném disledku oprava chybé&jicich

ALT tagl u obrazk na webu pomuze zlepsit SEO optimalizaci a zlepSit pfistupnost pro

uzivatele s omezenou schopnosti vidéni.

8.3.5 Analyza struktury webovych stranek

V této podkapitole uvedu analyzu struktury webovych stranek, ktera byla vytvofena na

zakladée hlavnich sluzeb dané spolecnosti.
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Tabulka 12: Struktura webu gareko.cz

Nazev stranky / Podstranky URL
Hlavni stranka https://www.gareko.cz/
O nas https://www.gareko.cz/o-nas/
Sluzby https://www.gareko.cz/nase-sluzby/
- Rekonstrukce bytu https://www.gareko.cz/nase-sluzby/rekonstrukce-bytu/
- Rekonstrukce kOUP@l@n https://www.gareko.cz/nase-sluzby/rekonstrukce-koupelny/
- Pripravné kuchyriské prace https://www.gareko.cz/nase-sluzby/pripravne-kuchynske-prace/
- Fas ddy https://www.gareko.cz/nase-sluzby/fasady/
Priibéh a rozpocet https://www.gareko.cz/prubeh-a-rozpocet/
- Pritbéh rekonstrukce https://www.gareko.cz/prubeh-a-rozpocet/# prubehrekonstrukce
- Rozpocet rekonstrukce https://www.gareko.cz/prubeh-a-rozpocet/#rozpocetrekonstrukce
Vy ho dy https://www.gareko.cz/o-nas/#vyhody
Nase reference https://www.gareko.cz/nase-reference/

https://www.gareko.cz/rekonstrukce-koupelny-39m?2-okres-kladno/
https://www.gareko.cz/rekonstrukce-koupelny-3 Im2-praha-5/
https://www.gareko.cz/rekonstrukce-koupelny-33m2-praha-zapad/
https://www.gareko.cz/rekonstrukce-koupelny-26m2-okres-kladno/
https://www.gareko.cz/rekonstrukce-koupelny-a-toalety-3 Im2-praha-8/
https://www.gareko.cz/rekonstrukce-koupelny-36m2-praha-3/
https://www.gareko.cz/obklady-za-kuchynskou-linku/
https://www.gareko.cz/obklady-za-kuchynskou-linku-okres-kladno/
https://www.gareko.cz/obklady-za-kuchynskou-linku-praha-malesice/

- Samotné reference
https://www.gareko.cz/obklady-za-kuchynskou-linku-praha-vinohrady/
https://www.gareko.cz/obklady-za-kuchynskou-linku-dolni-mecholupy/
https://www.gareko.cz/obklady-za-kuchynskou-linku-praha-2/
https://www.gareko.cz/obklady-za-kuchynskou-linku-praha-6/
https://www.gareko.cz/montaz-kuchyni-a-priprava-rozvodu-vody-a-elektriny/
https://www.gareko.cz/montaz-kuchyni-a-priprava-rozvodu-vody-a-elektriny-sdk/
https://www.gareko.cz/rekonstrukce-kuchyne-praha-9/
https://www.gareko.cz/priprava-rozvodu-pro-kuchyn-praha-10/

https://www.gareko.cz/rekonstrukce-kuchyne-praha-8/
Kontakt https://www.gareko.cz/kontakt/

GDPR a VOP https://www.gareko.cz/zasady-ochrany-osobnich-udaju/
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Dle daného prehledu (tabulka 12) je patrné, ze webova stranka neni dostatecné rozvinuta.
Vyskytuje se nedostatek poctu stranek a zahrnutych sluzeb. Webova stranka je omezena
pouze na hlavni sluzby a nedostateCné pokryva podrobné druhy sluzeb. To muze mit
negativni dopad na navstévnost stranky a zajem uzivatelt o poskytované sluzby. Proto se v
kapitole 9.2 budu vénovat podrobnému rozborem nové struktury pro samotné stranky sluzeb,
které budou zahrnovat podrobné;si informace a specifikace pro uzivatele. Diky tomu bude
uzivatel moci snadno najit, co potifebuje a budou mit pfesn&jsi predstavu o nabizenych

sluzbach.

8.3.6 Analyza struktury stranky sluzeb

Stranky sluzeb na webové strance byly tvoreny dle stejné jednoduché struktury, ktera nebyla
dostatecné propracovana z hlediska uzivatelské privétivosti a technik SEO pro obsah. To
znamena, ze uzivatelé mohou mit potize pii hledani konkrétnich sluzeb a nemusi mit pfesnou
predstavu o tom, co spolecnost nabizi. Vzhled stranky sluzeb miZeme vidét na obrazku 11

a v tabulce 13.

GAREKO.

Koupelny abytova jadra S 1% ¢

Rekonstrukce koupelny |
=13

Domluvte si s nGmi zcela nezévaznou schiizky,

rédi s vémi detailu projektu probereme.

Obrazek 11: Struktura sluzby na webu Gareko.cz
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Tabulka 13:

Struktura stranka - Rekonstrukce koupelny - Gareko.cz

Struktura sluzby — Rekonstrukce koupelny

Header
- Koupelny a bytova jadra -
- Obrazek —
Prvni sekce
- Rekonstrukee koupelny -
- Text -
- Rekonstrukce na miru -
- Obrazek -
- Text —

Druha sekce

- Vybrané realizace koupelen -

- carousel s referencemi v oboru rekonstrukce koupelen s buttonem na vybranou stranku reference —

Treti sekce
- Rekonstrukce bytového jadra -
- Obrazek -
- Text —

Ctvrta sekee
- Individualni piistup -
- Obrazek -
- Text -
- Button: Prub¢h rekonstrukce-
- Button: Rozpocet rekonstrukce —

Pata sekce
- Text -
- Kontakt: Telefon -
- Kontakt: E-mail -

- Kontaktni formular —

Footer
-Logo -
- Popisek -
- Odkazy na soc. sit¢ -
- Kontakty: telefon, e-mail -
- Uzite¢né info: Prezentace sluzeb, Fakturacni idaje, VOP a GDPR -

- CTA button "Zavolejte mi": formulaf k vlozeni tel.¢isla zdkaznika —
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Tato stranka ma relativné jednoduchou strukturu, ktera obsahuje pouze zakladni prvky, jako
jsou nazev sluzby, popis sluzby, vybrané reference a kontaktni formular. Nicméng, tato
struktura je nedostate¢na pro poskytnuti uzite¢nych informaci pro uzivatele, coz mize vést
k ztrat€ potencialnich zakaznikt. Uzivatel€ oCekavaji, ze na webovych strankach najdou vice
podrobnych informaci o sluzbach, které jsou nabizeny, vcetné piehledného seznamu
konkrétnich sluzeb a dalSich dulezitych informaci. Kromé toho, samotny nazev sluzby
"Koupelny a bytova jadra" se zda byt nepfesnym a nevystihujicim pro danou sluzbu. Nazev
neni dostate¢né specificky a nedava jasnou predstavu o tom, co tato sluzba zahrnuje. Pro
uzivatele, ktefi hledaji konkrétni sluzby, muze byt takovy nazev matouci a zavadé€jici. To
muze zpusobit, ze potencialni zakaznici odejdou z webu a hledaji si jiného poskytovatele

sluzeb s vice konkrétnim a relevantnim popisem.

8.3.7 Prolinkovani

Odkazovani nebo prolinkovani je dualezitou soucasti SEO optimalizace. Jedna se o
propojovani jednotlivych stranek na webové strance pomoci odkazl, coz mize pomoci

zlepsit jejich dostupnost a viditelnost pro vyhledavace.

Pokud se podivame na webovou stranku gareko.cz, mizeme zjistit, ze prolinkovani mezi
jednotlivymi strankami na této strance je nedostateCné. Na hlavni strance neexistuji zadné
vnitini odkazy, které by navstévniky presmérovaly na jiné stranky webu. Misto toho jsou
zde pouze odkazy na externi zdroje, jako jsou socialni sité a kontaktni formular. Chybéjici
vnitini odkazy mohou mit negativni dopad na SEO hodnoceni stranky. Vyhledavace
vyuzivaji prolinkovani ke zjistovani struktury webové stranky a k urCovani dulezitosti
jednotlivych stranek na webu. Pokud neni webova stranka dostatecné propojena, muze to
vést k tomu, ze vyhledavace nebudou schopny tUplné prozkoumat stranky webu a nebudou
moci ziskat dostatek informaci o tom, co dana stranka nabizi. Z tohoto divodu by bylo
vhodné pro web gareko.cz vytvofit vnitini odkazy, které by umoznily navstévnikiim snadno
se dostat na dalsi stranky webu a zlepSily by SEO hodnoceni stranky. To mtze byt napiiklad
provedeno piidanim odkazi v menu nebo v textovych Castech stranky. Pfi vytvafeni
vnitinich odkaza je dilezité zohlednit klicova slova, aby byly relevantni pro danou stranku

a aby pomohly zlepsit viditelnost webu v ramci vyhledavacu.
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8.4 Off page analyza

Off-page analyza je dilezitou soucasti SEO optimalizace, ktera se zaméfuje na faktory mimo
samotnou webovou stranku. V ramci této analyzy se vénuji zejména odkazovému profilu
konkurence a socialnim sitim, které mohou mit vliv na pozici webovych stranek v ramci

vyhledavacu.

8.4.1 Socialni sité

Gareko ma zalozené ucty na ne€kolika socialnich sitich, konkrétné na Facebooku, YouTube,
LinkedIn a Instagramu. Zalozené ucty na Youtube a LinkedIn jsou sice aktivované, avSak
nevyuzivaji se. Stranka na Facebooku obsahuje zakladni informace o firmé, vcetné
kontaktnich udaju, popisu sluzeb a profilové fotografie, ale pouze presdili ptispévky z
Instagramu. Tento profil méa pouhych 15 sledujicich a bezvyznamny pocet libi se mi u
presdilenych prispévka. V soucasné dobé je socialni sit Facebook pro nas bezvyznamna a
neni vhodna pro pouziti v ramci SEO optimalizace. Presto by méla byt v budoucnu vyuzita

jako dulezity kanal pro propagaci, budovani znacky a velmi silny dlouhodoby zpétny odkaz.

gareko.cz

Kompletni

Zaméreni

do 24 HODIN.
. e iru = Prispévky  Sledujici Sleduji
< Zacckd ottt prce

instalace
« Pripravné prace pro kuchyfisk

Gareko | Rekonstrukce Praha

Stavebni firma

- Kompletni rekonstrukce nemovitosti
« Praha a Stfedocesky kraj b=
www.gareko.cz/

g7580800 | infoegareko.cz

GAREKO.

rekonstrukce & montaz

Gareko.cz Sledovat Zprava +2
16 To se mi libi - sledujici (16)
Uvodni informace Pipnuty prispévek "Nekazanka" Pfed | Po Kontakty
Rekonstrukci bytu na miru N . .
S Rekonstru koupelen e GaTEKO.CZ o Ve I(Iadv:o, Stredocesky kraj. ﬂ @ @
% Plipravné prace pro kuchyni b
Zamé Rekonstrukce koupelny v rodinném domé ¥ —

1. Vjezd na vyméry a piprav
2. Pliprava povrchu a ok

O strinka- Stavebni firma 3. Bouraci praco... Zobrazit vie

©Q Praha

, 777580800

X4 info@gareko.cz

Obrazek 12: Facebook strdnka a Instagram profil gareko.cz
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Na socialni siti Instagram se profil firmy Gareko prezentuje predevsim pomoci videi ve
formatu reels, ktera ukazuji pred a po provedeni rekonstrukci. Tento obsah je pravidelné
aktualizovan a profil obsahuje aktualné priblizné 400 sledujicich. Je dilezité poznamenat,
ze majitel firmy neinvestuje zadné penize do propagace na Instagramu, takze vzhledem k

tomu jsou pocty sledujicich a interakci s obsahem relativné solidni.

V tabulce se nachazi prehled aktivit za cely mésic unora 2023, kdy se na profilu objevilo
celkem 15 novych piispévki, z nichz 5 byly fotografie a 10 byly videa ve formatu reels. V
pruméru bylo kazdé video shlédnuto 350krat, coz je solidni vysledek. Nejuspesnéjsi video
meélo 1247 zhlédnuti. Celkové bylo za tento mésic ziskano 70 novych sledujicich a bylo
zaznamenano 77 interakci (lajkii a komentait) s obsahem. I presto, ze poCty sledujicich
nejsou piili§ vysoké, Instagram stale poskytuje firmé Gareko moznost se prezentovat Siroké
vefejnosti. Vytvateni a sdileni obsahu v podobé videi ve formatu reels je v dne$ni dobé velmi

popularni a efektivni zptisob propagace na socialnich sitich.

Tabulka 14: Prehled aktivity na Instagramu Gareko.cz

Pi‘ehled aktivity na Instagramu za obdobi 1.02.-28.02.2023.

Oslovené ucty 1262

Utty, které projevily zijem 147

Pocet zhlédnutych u¢th na Instagramu je urcen tvorbou Reels, které se §ifi prirozenym
zpusobem pomoci algoritmu této socialni sité. Algoritmy Instagramu urcuji, které Reels jsou
relevantni a zajimavé pro uzivatele a na zaklad¢ toho je Instagram zobrazuje v jejich feedu.
Stejné jako u ostatniho obsahu na Instagramu, organické Reels se Siti na zakladé sledovani,

likovani, komentovani a sdileni.

72


http://Gareko.cz

< gareko.cz a - < gareko.cz o -

Obrazek 13: Reels na Instagramu Gareko.cz

Na obrazku 13 vidime vybrané Reels na Instagramovém profilu Gareko. Néktera videa maji
az 9 184 shlédnuti a 191 likd, coz je pozoruhodné, pokud vezmeme v uvahu, ze firma na

Instagram neinvestuje zadné penize.

Pti publikaci na Instagramu a zejména ve formatu Reels je dilezité mit na paméti, ze vétsina
lidi, ktefi dana videa uvidi, nejspiSe nebudou cilovou skupinou pro rekonstrukci bytu.
Instagram se vSak muze vyuzit jako silny zpétny odkaz, budovani znacky a vyborny zdroj
referenci pro web. Pomoci plugini pro Instagram lze na web pfidat feed s prispévky
(obrazek 14) a Reels. Tento proces muze zvySit duvéryhodnost referenci dané firmy u

uzivatelq, ktefi se s firmou jiz setkali nebo narazili na jeji web.

gareko.cz

Obrazek 14: Instagram feed - wordpress
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8.4.2 Analyza zpétnych odkazu konkurence

Béhem analyzy konkurence v ramci kapitoly 8.2 jsem prozkoumala jejich odkazové profily.
Celkem jsem ziskala vice nez 400 odkazovych domén, avsak pouze 12 z nich jsem vybrala
jako relevantni a kvalitni. Tyto domény mohou byt v budoucnu vyuzity pro linkbuilding

Gareko.

Tabulka 15: Vybrané odkazové prileZitosti

Doména DR Org. Navstévnost Druh
najisto.centrum.cz 84 1606623 Katalog
idatabaze.cz 78 108898 Katalog
zlatestranky.cz 78 118032 Katalog
estav.cz 60 19955 Magazin
bydleni.cz 60 6553 Magazin
ifirmy.cz 58 4051 Katalog
bydleniprokazdeho.cz 49 6586 Magazin
inhaus.cz 46 1587 Magazin
epoptavka.cz 44 9498 Portal
modrastrecha.cz 35 23856 Forum
mistriremesel.cz 27 603 Katalog
stavebninet.cz 14 495 Katalog

Je dulezité si uvédomit, Ze konkurence neni v oblasti budovani zpétnych odkazi piili§ silna.
Gareko by mélo vyuzit tuto slabost ve sviij prospéch a zaméfit se na ziskavani kvalitnich
zpétnych odkazli. Navrhuyji investovat do PR ¢lankti na magazinech, které se tykaji tématu
Gareko a maji vysokou navstévnost a domain rating. To mize pomoci zvysit autoritu webu

a zlepsit jeho pozici v organickych vysledcich vyhledavani.
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9 SEO optimalizace

Na zéakladé provedené analyzy SEO jsem identifikovala oblasti, ve kterych by bylo vhodné
provést optimalizace pro zlepSeni celkového SEO hodnoceni webu Gareko.cz. Zamérila
jsem se na stranku sluzby "Rekonstrukce koupelny", protoze se jedna o jednu z prednich
sluzeb dané firmy a pravé stranky sluzeb budou slouzit jako vstupni stranky pii PPC
reklamach. Nasledné se dana strategie optimalizace a nové vytvorena struktura stranek bude

vyuzivat na celém webu.

Béhem optimalizace se zaméfim na nekolik klicovych faktort, jako je struktura stranky,
implementace klicovych slov, optimalizace obrazku a tvorba meta tagh. Problémy
s rychlosti nacitani webul, které byly zjiSténé pii analyze, byly svéfeny externimu

programatorovi.

Po dokonceni optimalizace stranky "Rekonstrukce koupelny", vytvofim seznam

doporucenych postuptl pro dalsi rozvoj webovych stranek Gareko.cz.

9.1 Meta tagy

Pfi tvorbé meta description jsem vyuzila piipravenou analyzu kliCovych slov a rady od
online marketéra Jana Strafeldy, abych napsala usp&ny popisek.2® Snazil jsem se vyuzit
130- 160 znaka co nejefektivnéji a zahrnout klicova slova. Zdaraznila jsem vyhody, které

Gareko nabizi, aby byl popisek co nejpresveédcivejsi a lakal uzivatele kliknout na odkaz.

Tabulka 16: Meta description a title tag

Meta descriptions Délka

Zajima Vas rekonstrukce koupelny na kli¢ do 3 tydni? My Vam to umoznime!

Kontaktujte nas a ziskejte zdarma konzultaci, zaméfeni do 24 hodin a rozpocet do 2 dnd. 160
Title tag Délka
Rekonstrukce koupelny — Gareko.cz 33

28 Meta tag description — v§e, co poticbujete veédet [2023]. Jan Strafelda: privodce online projektem [online].
Copyright © Jan Strafelda [cit. 02.04.2023] Dostupné z: https://www.strafelda.cz/meta-tag-description
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Pti tvorbé titulkd jsem se zaméfila na kombinaci klicového slova "Rekonstrukce koupelny",
a nazvu firmy Gareko. Timto zpisobem mohu vyuzit vyhod SEO a zvysit Sance na nalezeni
a kliknuti uzivateli. Dulezité je, aby titulky byly co nejvice presné a vystihovaly obsah
stranky.

Pti vkladani meta tagli na stranku rekonstrukce koupelny ve WordPressu jsem vyuzila plugin
Yoast SEO. Tento nastroj mi umoznil snadnou editact meta description a title tagu pro danou
stranku. Po pfihlaseni do administrace jsem pristoupila k editaci pfislu§né stranky a v zalozce
Yoast SEO jsem upravila meta description a title tag podle pfipravenych doporuceni a
analyzy kliCovych slov. Po ulozeni uprav jsem ovéfila spravnost vkladani téchto meta tagt

pomoci nastroje pro zobrazeni zdrojového kodu stranky.

9.2 Optimalizace obsahu a struktury stranky

Stranka byla peclivé navrzena s cilem zajistit co nejvetsi prehlednost a uzivatelskou
ptivétivost. Tento navrh byl zalozen na dikladné analyze stranek konkurence a klicovych

slov.

V horni ¢asti stranky byl zménén nadpis na "Rekonstrukce koupelny" na zaklade analyzy
klicovych slov, aby bylo co nejvice zifejmé, o jakou sluzbu se jedna. Pod timto nadpisem byl
vlozen kratky podnadpis "Nova zrekonstruovana koupelna do 3 tydna", ktery zduraziiuje

jeden z hlavnich benefita této sluzby, a to rychlost dokonceni prace.
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rekonstrukce & montaz

Rekonstrukce koupelny

Nova zrekonstruovana koupelna do 3 tydnd

+420 777 580 800 NAPISTE NAM

Obkladagské pra Rekonstrukce Rekonstrukce
HH GEOCHND pItice B bytovehojadra (% sprchového koutu

Obrazek 15: Optimalizovand stranka "Rekonstrukce koupelny"

V dalgi ¢asti headeru jsou umistény dva tlacitka CTA?°, ktera vedou bud’ k zavolani na
telefonni Cislo firmy, nebo k napsani emailu. Tato tlacitka jsou umisténa na vhodnych

pozicich, aby byla pro uzivatele co nejvice viditelna a snadno dostupna.

Sluzba byla dale rozdélena na dalsi druhy rekonstrukci koupelen a druhy praci, které jsou v
této sluzbé zahrnuty. Vznikl seznam, ktery byl zpracovan do 12 ¢tverct, které slouzi jako
prolink na novou samostatnou sluzbu, ale také jako moznost vyuziti dalSich klicovych slov
pro danou sluzbu. Tato struktura poskytuje uzivateli moznost snadné navigace na konkrétni
sluzbu, kterou hleda, a zaroven zvétsuje daveéru v kvalitu a profesionalitu firmy, ktera nabizi
Sirokou skalu sluzeb v ramci rekonstrukce koupelen. Celkové tedy nova struktura stranky

pomaha uzivateli co nejvice zorientovat se v nabidce a snadno najit pozadovanou sluzbu.

2 CTA — “call-to-action “ neboli vyzva k akci.
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Chcete ziskat nezGvazny rozpocet rekonstrukci

S e

Nevéhejte a kontaktujte nés jiz dnest!

©

Obrazek 16: : Webovd stranka gareko.cz - optimalizované podsluzby

Pii tvorbé nové struktury stranky jsem se zaméfila na umisténi CTA bannert s odkazy, které
jsou v souladu s obsahem. Pod seznamem pod sluzeb jsem vytvofila banner s otazkou:
"Chcete ziskat nezavazny rozpocet na rekonstrukci koupelny?" a s doprovodnym textem:
"Nevahejte a kontaktujte nas jiz dnes!" Pro zajiSténi co nejlepsi uzivatelské privétivosti a
snadné navigace jsem vytvorila dva CTA buttony s vyzvanim k zavolani nebo napsani

emailu.

Dale jsme se zaméfili na vyhody spoluprace, které jsou pro zakazniky dulezité pti vybéru
firmy. Spolu s majitelem firmy jsme vytvorfili seznam benefity na miru pro sluzbu
rekonstrukce koupelen. Snazili jsme se vytvorit originalni a vystihujici benefity, které
pomohou zakazniktim rozhodnout se pro nasi firmu. Vytvoreny seznam obsahuje nasledujici
body:

— Rekonstrukce koupelny za 3 tydny

— Transparentni rozpocCet

— Doprava materialu

— 130+ rekonstrukci koupelen za rok 2022

— Rozpocet a zaméfeni zdarma

— Rekonstrukce pod dozorem
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Tyto benefity jsou zaméfené specificky na rekonstrukce koupelen a maji za ukol zvysit
divéru zakaznika v nasi firmu a ukazat, ze jsme schopni poskytnout vynikajici sluzby s

ohledem na jejich potieby a pozadavky.

GAREKO. oM swmY  mBHAROOSET  WHODY  NAGCREENGE  KONTAKT OMTAETLITE kS
rekonstrukce & montaz

Vyhody rekonstrukce koupelny s Gareko.

B rransparentni rozpocet 130+ rekonstrukei koupslen za
) rok 2022
Rekonstrukce koupelny za 3 tydny @l Rozpotet a zamareni ZDARMA
Gleb Aleksandrov
WD oopravamateriaiu Q, Rekonstrukce pod dozorem

Obrazek 17: Optimalizovand stranka "Rekonstrukce koupelny'- benefity

V dalsi ¢asti mé prace jsem vyuzila texty od copywritera, které detailné popisuji sluzbu a
obsahuji klicova slova. Tyto kli¢ova slova jsem nésledné prolinkovala, aby se 1épe propojily
s dal§imi ¢astmi webu. Timto jsem vytvofila vnitini propojeni a zvysila viditelnost naSeho
webu v ramci vyhledavaci. Do nadpist jsem dale vlozila kli¢ova slova, ktera nebyla na této
strance dosud vyuzita, aby se zlepSila celkova relevantnost a viditelnost na§eho webu v ramci

konkrétnich klicovych slov.
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. Koupelna na kli¢ 0

Obrazek 18: Optimalizovand stranka "Rekonstrukce koupelny'- obsah

Kdyz si uzivatel prohlizi webovou stranku, ¢asto se pta, jak bude cely proces vypadat. I kdyz
jsme jiz vytvorili podrobny popis prubéhu celkové rekonstrukce, zjistili jsme, ze pro nové
uzivatele muze byt takto dlouhy popis ne relevantni a nezajimavy, a nemusi mit ¢as ho ¢ist.
Proto jsem se rozhodla vytvofit jednoduchy postup praci, ktery je zobrazen pomoci
grafickych ilustraci a doprovodného popisu. Tyto informace jsou kratké, srozumitelné a
poskytuji zakladni informace, které si zadkaznik preje védét pred tim, nez se rozhodne nas
kontaktovat. Tento postup praci umoziuje uzivatelim rychle a snadno ziskat zakladni

predstavu o tom, jak cely proces probiha.

rekonstrukce & montaz

Pribéh rekonstrukce koupelny

® 6 6 €

1. Kontaktujte nés 2.Zaméfeni do 48h 3. Pribéh rekonstrukce 4.Predani koupelny

okt ¢ Po dliki
16 bude byt hotovy k predar

VICE O PRUBEH( A ROZPOCTD

Obrazek 19: Optimalizovand stranka "Rekonstrukce koupelny'- postup prace
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Pii feSeni rekonstrukce interiéru nebo exteriéru je dulezité ukazat zakaznikovi, co vse je
mozné dosahnout a jaké jsou vysledky prace. To lze nejlépe ukazat na zakladé pred a po
fotografii. Pro majitele webu se tak stava velmi dilezité umistit na své stranky reference,
které by mohli zdkazniky inspirovat a ukazat jim, jak vypadaji konkrétni rekonstrukce.

Jednou z nejlepSich metod je vytvoreni prehlednych galerii pfed a po rekonstrukci.

Vytvorila jsem specialni galerii fotografii pred a po rekonstrukce. Pfevzala jsem materialy
od majitele firmy, které byly rozdéleny dle lokalizace rekonstrukci, a zpracovala je.
Vytvorila jsem piehlednou galerii, kterd umoziluje zobrazovat dva snimky (pfed a po
rekonstrukci) pomoci pfetazeni mysi nebo prstu na mobilnich zatfizenich. Pfi tvorbé€ galerie
jsem se snazila vytvorit jednoduché a piehledné feSeni, které je pro zakazniky snadno
pochopitelné. Umistila jsem fotografie vedle sebe, aby bylo vidét, jaky rozdil vznikl pred a
po rekonstrukci. Nazvy jednotlivych referenci jsem odlisila dle lokalizace rekonstrukce, coz
zvySuje prehlednost a umoziuje snadné€jsi orientaci pro zakaznika. Zakaznik muze tedy

snadno najit referenci, ktera odpovida jeho potfebam a lokalizaci.

Rekonstrukce koupelny pfed a po

Podivejte se na nase daléi odvedené rekonstrukce.

Obrazek 20: Optimalizovand stranka "Rekonstrukce koupelny'- reference

Po dokonceni finalnich uprav nové struktury webové stranky jsem se zacCala vénovat
optimalizaci responzivniho designu pro mobilni zafizeni. Vyuzila jsem své znalosti v oblasti
tvorby webovych stranek se zaméfenim na mobilni zafizeni a pfizpisobila design a obsah

tak, aby byly pohodiné pro uzivatele, ktefi stranku prohlizeji na mensich obrazovkach
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mobilnich telefond. Zajistila jsem optimalni velikost textu, rozmisténi a velikost obrazka,
zkratila nadpisy a celkové zjednodusila stranku pro lep$i Citelnost a rychlejsi nacitani. V
prubéhu procesu jsem provadéla testovani na riznych zafizenich a ptizptisobovala design
tak, aby byl funk¢ni a esteticky pfijemny pro kazdé zatizeni. Diraz jsem kladla na vylepSeni
uzivatelské zkuSenosti a usnadnéni prohlizeni webové stranky na mobilnich telefonech.
Responzivni design je dnes kliCovy pro uspésnou webovou stranku a ja jsem se snazila

zajistit, aby nase stranka byla v této oblasti co nejlepsi.

9.3 Optimalizace obrazku

Béhem optimalizace obrazk na webu Gareko na strance sluzby "Rekonstrukce koupelny"
jsem vyuzila analyzy klicovych slov, kterou jsem pfipravila v ramci diivejsi kapitoly.
Kli¢ova slova jsem nasledné vlozila jako alt tagy v administrativnim rozhrani WordPressu.
Pro kazdy obrazek jsem pouzila jiné klicové slovo, aby byly alternativni texty unikatni a

originalni.

Podrobné informace o souboru < > x

Alternativnitext | Vym&na vany za sprchovy kout

Popiite smys! obrézky. Nevypifiujte jestii je obrazek Zisté
dekorativni.

Nizev | Rekonstrukce koupelny - Praha 5

Titulek Po rekonstrukci

Upravit obrézek

Obrazek 21: nastaveni ALT tagu - gareko.cz

9.4 Navrhy k optimalizaci a rozvoje webu v ramci SEO

V ramci optimalizace webovych stranek Gareko.cz jsem se nejvice veénovala strance

rekonstrukce koupelny, ktera nyni dosahuje maximalni efektivity. Samotna optimalizace je
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komplexni proces, ktery muize trval dlouho a je nutné se tomu podrobné vénovat. Vytvorena
struktura pro stranku “Rekonstrukce koupelny* poskytuje vhodnou zakladnu pro vytvoreni
a upravu dalSich sluzeb na této webové strance V ramci celého webu bylo nastaveno
prolinkovani a vlozeni sepsanych meta description a title tagti, které jsou pii optimalizaci

zakladnim krokem.

Na zakladé provedené analyzy jsem vytvorila dalsi kroky pro optimalizaci a rozvoj SEO,

které by mély byt pravidelné provadény.

Jako prvni krok bych doporucila vénovat pozornost budovani kvalitniho odkazového profilu
pro web Gareko. Ziskani zpétnych odkazti od relevantnich a kvalitnich webovych stranek
bude mit pozitivni vliv na pozici webu v SERP. Dal§im krokem musi byt tvorba novych
podstranek sluzeb a specifickymi tématy, ktera jsou relevantni pro cilovou skupinu Gareko.
Kazda podstranka by méla obsahovat unikatni obsah a byt optimalizovana pro konkrétni

klicové slovo. Piikladem muze slouzit konkurence, ktera tuto strategii vyuziva.

Pro zvySeni povédomi o Gareko a jeho sluzbach bych doporucila vytvoreni kvalitnich PR
¢lankt na specializovanych magazinech a portalech. Tyto clanky by mély byt zaméreny na
téma rekonstrukci a uprav interiér a mély by obsahovat odkazy na web Gareko. Dulezité je
vénovat pozornost téz struktufe stranek a obsahu na dalSich strankéch sluzeb, dle ptikladu

stranky “Rekonstrukce koupelny*.

Jako posledni doporuceni pro optimalizaci a rozvoj webu Gareko je zaméfit se na tvorbu
kvalitnich novych referenci. Jednim z ucinnych zptisobu, jak toho dosahnout, je tvofit video
reference. Dal§i moznosti je vytvofeni zajimavych stranek s referencemi na webu, které
obsahuji detailni popis prace a postupu prace u kazdé reference. Dulezité je pravidelné
pridavat nové reference, aby web neustale nabizel aktudlni a relevantni informace pro
navstévniky. Tyto aktivity nejenze pomohou zvysit autoritu webu, ale také budou slouzit

jako dikaz kvality prace a zkusenosti firmy Gareko pro potencialni klienty.
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10 Zavér

Cilem mé diplomové prace bylo vytvofit podrobnou seo analyzu pro vybranou webovou
stranku, na zaklad¢, které by byla provedena optimalizace pro vyhledavace. Po provedeni
analyzy vybraného webu byly identifikovany oblasti pro provedeni optimalizace pro
vyhledavacCe. Na zakladé vyjeveni dané oblasti byla aplikovana optimalizace a vytvoren
seznam opatieni, ktery povede ke zlepSeni pozice webovych stranek ve vysledcich

vyhledavani, zvySeni navstévnosti webu a zlepSeni uzivatelské zkuSenosti.

Teoreticka ¢ast diplomové prace byla zaméfena na shrnuti nejvyznamnéjsich poznatkl v
oblasti SEO a jeho kontextu v ramci online marketingu. Uvodni kapitoly se zabyvaly
popisem hlavnich slozek SEO v kontextu webovych stranek a vyhledavact. V dalsich
kapitolach byly podrobné rozebrany SEO analyzy, které mohou byt pifinosné i v ramci
dalsich online marketingovych nastroji, jako jsou napfiklad PPC reklamy a reklamy na
socialnich sitich. Metody SEO byly dikladné rozebrany na zakladé on-page a off-page
faktorti. V ramci on-page SEO byla pozornost vénovana také technickému SEO, které je
nedilnou soucasti optimalizace. V zavéru teoretické ¢asti byla vénovana pozornost metrikam
a nastrojum, které jsou pii spravé SEO dilezité. Byly popsany nejvyznamnéjsi SEO nastroje
a jejich pfinosy pro analyzu a optimalizaci webovych stranek. Diky teoretické Casti bylo

mozné ziskat uceleny prehled o SEO a jeho diilezitosti v ramci online marketingu.

Pro praktickou cast diplomové prace byl zvolen projekt, ktery je novy a pouze zacina
vyuzivat nastroje online marketingu. Na jeho ptfikladu byla provedena uvodni SEO analyza,
ktera hned na zacatku ukazala, jak se ma tento web v online prostoru prezentovat. Dle
poznatki této SEO analyzy byl vytvoren postup optimalizace, ktery byl aplikovan v ramci
jedné z hlavnich sluzeb v této diplomové praci a nasledné bude implementovan v pribéhu
dalsich mésicti. V prabéhu této prace bylo ne€kolikrat zmifiovano, ze SEO je dlouhodoby a
kontinualni proces, a ani tento projekt neni vyjimkou — z tohoto divodu budou vysledky,

které zde vznikly, vyuzity za ramec této diplomové prace.
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