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Dalsi hodnoceni:

Jak z cile prace vyplyva, je vénovana pfedevsim jedné poloze event marketingu, a to pfedevsim roli reklamy

pfi usporadani udalosti. Specifickym momentem je zaméfeni na globalni udalosti a vnimani jejich reklamy mezi
Ceskou populaci. Do popredi pfitom vystupuje pozornost vénovana jejich sloganiim. Oboji znamena podstatné
zUzeni oproti nazvu prace. Odborné zazemi je pojednano z fady aspektd, byt se ob&as tematicky prekryvaji.
Zajimavou a k tématu relevantni pasaz pfedstavuje subkapitola vénovana kulturam v online marketingu. K
charakteristice cilovych skupina by bylo velmi zadouci pfipojit behavioralni projevy - vztah k produktu. Ponékud
ovSem chybi pasaz vénovana event marketingu jako takovému, pfipadné& marketingu akci obdobnych tém v

praci pozdéji sledovanym. Pomérné vyrazna pozornost je zde vénovana sloganim. Cil je upfesnén formovanim
4 hypotéz, na zakladé &eho a proc€ byly tyto hypotézy vymezeny neni pfili§ zfejmé. Pro jeho naplnéni je vyuZito
kvantitativni dotazovani. Tvar vyzkumu je promysleny, jeho metodika je charakterizovana peclivé. Dosazeny
vzorek je velikosti sludny, chybi ovdem upfesnéni cilové skupiny vyzkumu, tedy kdo spadal do zakladniho
souboru. Zda se, Ze nebyla omezena. Bylo dobré upfesnit viastni metodu vybéru respondentu. Az po té ma
smysl uplatnéni daného vypoctu poZzadované velikosti vzorku, ta je podminéna pravé metodou vybéru. Uplatnény
postup - vzorec ma sva zfetelna uskali. Vhodné bylo upozornit, ze vysledky vyzkumu je tfeba interpretovat ve
vztahu k dosazenému vzorku a jejich zobecnéni ma proto své zfetelné meze. A bylo by také vhodné zdlraznit, ze
dotazovani se tykalo Ceské populace. Zafazeni otazek 9. a 10. napovida vazbé vyzkumu na sportovni udalosti.
Obsah dotazniku je pfiléhavy, zfetelné se v ném promita snaha postihnout roli sloganu udalosti. Konstrukce
dotazniku obsahuje i viozena videa dvou udalosti. Nicméné dukladnéjSi pozornost zaslouzilo zddvodnéni volby
danych dvou udalosti, vioZenych do Setfeni. Vysledky jsou pfedloZeny v dosti hutnych popisech frekvencnich
analyz, priméry a vhodné doplnénymi smérodatnymi odchylkami. Bylo by Sikovné, kdyby v textu byly uvadény

i piné formulace interpretovanych otazek. Vyhodnoceni vysledku je peclivé, dusledné, jsou zde pékné zapojeny
statistické postupy - t-test , analyza rozptylu analyza korelace pomoci Pearsonova korelacniho koeficientu. V
posledni kapitole jsou na pfedchozich poznatcich zaloZzena doporuceni a navrh postupu. Zavadegjici je nazev
kap. 3.3 (Navrh pfipravy udalosti) - mél by znit ve sméru navrh reklamy pro pfipravovanou udalosti resp. navrh
vybranych slozek reklamni kampané na udalost. V kapitole se nejprve viceméné zdlraznuji doporucéeni, jez
vyplynula z poznatku kvantitativniho vyzkumu a spiSe v obecné poloze pro neupfesnénou globalni udalost.
Zduvodnéni navrhu cilové skupiny (zeny 21 — 30 let) ma modelovy charakter. Zejména pro navrh sloganu je
posléze zvolen ilustrativni pfiklad mistrovstvi svéta v basketbale. Ur€itym problémem prace je smysluplnost navrhud
sméfujicich ke globalni kampani postavenych na vysledcich vyzkumu mezi €eskymi respondenty.

Otazka €. 1 vztahujici se k tématu prace:
Do jaké miry mohou byt poznatky zobecnitelné na globalni prostfedi z hlediska organizatora (globalni udalosti)?
Pro jaké globalni udalosti budou spiSe relevantni?

Otazka ¢. 2 vztahujici se k tématu prace:

VYSOKA SKOLA EKONOMIE A MANAGEMENTU, A.S.

info@vsem.cz, www.vsem.cz



VYSOKA SKOLA EKONOMIE A MANAGEMENTU

Narozni 2600/9a, 158 00 Praha 5

PFeci jen hodnoceni navrzenych sloganti mélo byt alespori exploraéné povéfeno. Které ze subjektivnich v textu
uplatnénych usudku v tomto sméru u navrzenych sloganu by vyzadaly alespori takové provéreni predevsim.

Otazka ¢. 3 vztahujici se k tématu prace:
PFi vyhodnocena vysledku vyzkumu bylo uZite€né provéfit vazby, souvislosti mezi vybranymi meritornimi otazkami.
Jak vyzni kupF. souvislost mezi odpovédmi na ot. 4 a otazku 15 resp.187?

Ostatni otazKky vztahujici k tématu prace:
Jak v odpovédich diferencovalo vzdélani? Mély by pfipadné odchylky dopad na uvedena doporuceni?

Vysledné hodnoceni doporucuji k obhajobé X

nedoporuduji k obhajobé
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