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Souhrn:

Diplomova prace je vénovana problematice event managementu, teoretickym pojmiim
a praktické ukazce poradani eventu. Prace je rozd€lena na dvé Casti. Pro lepsi predstavu o
tom, jak probihd realizace eventu a s tim spojené Cinnosti, je zde uveden ptiklad potadani
golfového turnaje. Prvni Cast prace je vénovana teoretickému pojednani a zahrnuje literarni
reSerSi spojenou s timto tématem. Jsou zde definovany pojmy jako marketing, event
management a jeho faze, typologie eventll, apod. Druha ¢ast prace je zaméfena na jednotlivé
faze potradani konkrétniho eventu. Je zde popsan postup od tvorby konceptu az po realizaci a
nasledné zhodnoceni. Na zdklad¢ poznatkt, které vzeSly z potfddani golfového turnaje, jsou
navrzena optimalizaéni doporuceni. Vyuziti téchto doporuceni v praxi by meélo vést k

optimalizaci samotné realizace eventu a také k finan¢ni Gspofe.

Klicova slova: Event, Event management, Event marketing, Golf, Komunikace,

Komunikaéni mix

Cil prace

Diplomova prace charakterizuje pojem event management, osvétluje jeho podstatu a
zabyva se jeho implementaci v praxi. V prvni fad€ pfiblizuje tuto problematiku literarni
reserse z teoretického hlediska, vlastni zpracovani pak nastiituje samotnou piipravu, prubch a
vyhodnoceni konkrétniho eventu.

Hlavnim cilem diplomové prace je zhodnoceni pribéhu vybraného eventu, zhodnoceni
jeho ptipravy a realizace z hlediska finan¢niho 1 organizacniho a navrZzeni moZznych
doporuceni pro zefektivnéni dalSich podobnych akci porddanych danou spole¢nosti.

Vedlejsim cilem prace je na zadkladé prostudovanych teoretickych vychodisek a
materiadli od firmy Resort Media s.r.o. popsat proces organizace eventu v praxi. Cilem je
popsat postup ¢innosti pi1 poradani golfového turnaje pro klienta od samotného pocatku,

ptipravné prace azZ po realizaci akce a jeji nasledné zhodnoceni.



Metodika

Teoreticka cast diplomova prace je zpracovdna na zdkladé prostudovani prislusné
literatury a internetovych zdroji k danému tématu. V prvni Casti prace jsou popsany a
porovnany teoreticka vychodiska a nazory rtiznych autord. Jsou zde rozebrany pojmy jako
event marketing, event managementem, apod.

Praktickd cast prace je zpracovana na zdkladé osobni praxe z oblasti event
managementu, z poradani golfovych turnaji a s tim souvisejicich doprovodnych akei,
konferenci a projektového fizeni. Podklady pro praktickou ¢ast poskytla firma Resort Media
s.r.o. Tato spolecnost je zde také uvedena jako ptiklad spolecnosti vénujici se potadani
event.

Hlavnimi zdroji pro ¢erpani informaci pro zpracovani diplomové prace byla odborna
literatura z oblasti managementu a marketingu. Dale byly vyuzity odborné ¢lanky dostupné na
internetu, neformélni rozhovory s odborniky z reklamnich agentur a s organizatory golfovych
turnaji. V neposledni fad¢ bylo samoziejmé vyuzito téZ nékolikaletych osobnich zkusSenosti s

poradanim eventu.

Vysledky

V nékolika poslednich letech vznikla na trhu event marketingovych sluzeb pomérné
velka konkurence. Narustajici pocet event marketingovych agentur je toho piimym dikazem.
Pro firmy podnikajici v tomto odvétvi je velmi dileZité znat dobie svlij obor a vynikat
originalitou a napady. Vyznamnou vyhodou spole¢nosti Resort Media oproti konkurenénim
firmam pisobicim na poli golfu je fakt, Ze se specializuje pouze na urcity segment tohoto
trhu. Tato specializace je umoznéna diky komplexnimu dlouhodobému plisobeni v Ceském
golfovém prostfedi a dobrym vztahiim s golfovymi resorty. VSechny tyto pfednosti byly
nepochybné dobrym zékladem pro tspésné uspotradani golfového turnaje GE MONEY Bank
& Golf Vacations PGA Tournament 2011, ktery je popisovan v praktické ¢asti této prace.
Spolecnost Resort media méla moznost vyuzit svych zkuSenosti z minulosti a osvéd¢enych
obchodnich kontaktl, coZ usnadnilo spoustu prace béhem ptipravné faze. Navzdory faktu, Ze
tento typ akce byl organizovan vibec poprvé v Ceské republice, mizeme jeho Uspé&$nost
zhodnotit velmi pozitivng.

Na zakladé€ stanovenych cili z tvodu prace mizeme dojit k zavéru, ze zadna akce neni
bez chyby a vzdy lze najit slaba mista, ktera Ize zlepSovat. Kouzlo event marketingu vSak
spociva pfedevSim v tom, ze kazdd akce je jind a ned4d se nikdy pfesné¢ odhadnout jeji

vysledek. Do pribéhu mize zasahnout mnoho faktorii a pfesny navod na organizaci konkrétni
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akce neexistuje. Spravny potadatel eventu musi disponovat mnoha vlastnostmi, z nichz
nejdulezitéjsi jsou kreativita, originalita, komunikativnost a hlavné schopnost improvizovat a
musi vynaloZzit maximalni snahu o minimalizaci poctu slabych mist ve svém projektu.
Zaveérecné doporuceni je vénovano predevSim zplsoblim mozné optimalizace jak
Z hlediska finan¢niho, tak organiza¢niho. Navrzeny jsou mozna zlepSeni, ktera by napomohla

hladsimu prib&hu podobného eventu konaného v budoucnu.
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