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OFICIALNI ZADANI BAKALARSKE PRACE

Cilem diplomové prace je charakterizovat modni slova v soucasné
cestiné (cca posledni desetileti) z hlediska lexikologického, tj. vytvorit jejich
typologii na zakladé kritérii formalnich, zejména slovotvornych, a kritérii
sémantickych. Vzhledem k charakteru daného jevu je nutno pripojit i ana-
lyzu pragmatickou, tedy zaméfit se na charakter komunikat a komunikac-
nich situaci, které jsou zdrojem modnich slov, a v souvislosti s tim popsat
tzv. mluvni vzory, jejichZ osobni mluvni styl je zdrojem moédnich slov.

Uvodni ¢ast prace bude vénovana definovani pojmu ,,moédni slovo®
a jeho zaclenéni do SirSiho lexikologického a komunikac¢né-pragmatického
kontextu.

Jadrem prace bude analyza materialu, ktery bude excerpovan priorit-
né z tisSténych publicistickych komunikatti, nevylucujeme vSak ani vyuziti
komunikatt mluvenych. Nasledné bude excerpovany material utfidén a ta-

xonomicky popsan.



Prohlasuji, ze jsem diplomovou praci na téma: Moédni slova v soucas-
né cestine. Lexikalné-pragmaticka analyza. vypracovala samostatné pod od-
bornym dohledem vedouci diplomové prace a uvedla jsem vSechny pouzité

podklady a literaturu.
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1. UVOD

Nova slova se v soucasné dobé objevuji rychleji a navic se Sifi global-
néji nez drive. Neologismus se muize do povédomi lidi na celém svété dostat
béhem nékolika dnt nebo tydnt. Rychly vznik novych a u uzivatel jazyka
oblibenych slov je dan predevsim dvéma faktory. Snadnym Sifenim infor-
maci (s tim souvisejici dostupnost informaci i o nejnovéjSich objevech) a
velka rychlost nastupu novych technologii, techniky, ale i vyvoj v ostatnich
oblastech zivota. ,Kazdou chvili se objevuji nové pristroje a nastroje, nové
postupy, nové skutecnosti, a ty je tfreba pojmenovavat. A zaroven s tim se
diky ére informacni spolecnosti dovidame neustale nové véci, které také

173}

vznik neologismtl podporuji“’. Cetnost tzv. médnich slov se proto zvySuje a
jen minimalni pocet z nich se zacleni do slovni zasoby trvale, aby mohl byt
prefazen z kategorie neologismu.

Cilem této bakalarské prace je charakterizovat modni slova v soucas-
né cestiné z lexikologického hlediska. Prace je rozdélena na dvé casti.

Prvni (teoreticka) cast se zaméruje na vytvoreni typologie modnich
slov na zakladé formalnich kritérii. Na zakladé téchto kritérii jsou modni
slova popsana z hlediska slovotvorného a sémantického. Dale se tato cast
vénuje kritériu pragmatickému, které je nutné zahrnout vzhledem k cha-
rakteru modnich slov. Je nutné se také zameérit na urceni a charakteristiku
komunikatt a komunikac¢nich situaci, které jsou hlavnim zdrojem modnich
slov. S tim souvisi i nutnost popsat tzv. mluvni vzory, jejichz kulturni, po-
liticky a socialni status a zaroven mluvni styl jsou vyznamné pro uzivani a
objevovani novych slov, ze kterych se mohou stat slova modni. Vystupem
prvni ¢asti prace je definovani pojmu ,,modni slovo“ a jeho zatfazeni do lexi-
kologického a komunikac¢né — pragmatického systému.

Druha (prakticka) ¢ast prace je vénovana analyze ziskaného materi-
alu. Na zakladé stanovenych kritérii byla vybrana maédni slova, jejichZ ana-
lyza je v druhé casti prace. Material je excerpovan pfedevsSim z tiSténych
zdroju. Piivodnim zamérem bylo excerpovat material pfimo ze sebranych
tiSténych vydani nékolika denikt a tydenikt. Tento postup analyzy se uka-

zal jako velice zdlouhavy a predevSim ziskany vzorek moédnich slov nebyl

1 KYSA, L. Bartovy slzy na jazyku, odklonéni a johnizace. Instinkt. 2012, ¢. 11. s. 2



dostatecné reprezentativni (ani co se tyce mnozstvi ani v kvalité ziskaného
materialu). Proto jsme tento postup shledali jako neefektivni.

Jako pramen pro analytickou ¢ast bakalafské prace byl vybran Ces-
ky narodni korpus, konkrétné korpus publicistickych textd SYN2009PUB.
Korpus SYN2009PUB obsahuje synchronni data psané publicistiky. Obsa-
huje publicistické texty od roku 1995 do roku 2007, celkem v rozsahu 700
miliont textovych slov. V nasi bakalarské praci jsme se zamérili na roky
2001 - 2007. VétSina excerpovanych dat pak pochazi z korpusu SYN2010,
ktery zahrnuje data z oblasti publicistiky, odbornych textu i beletrie z let
2005 - 2009. Z celého korpusu (100 miliont textovych slov) byly, pro nase
Ucely, vybrany texty publicistickeé.

S ohledem na mnozstvi publicistickych tiskovin bylo také nutné vy-
mezit jen nékteré, z kterych bude material cerpan. Pro analyzu jsme cCerpali
material z téchto komunikatl: z celostatnich deniktl - Blesk, Hospodarské
noviny, Lidové noviny, Mlada fronta DNES, Pravo; z tydeniki - Respekt.
Jedna se o nejctengjsi deniky a tydenik s nejvetsSim nakladem u nas a s ce-
lostatnim pokrytim, proto byly vybrany jako reprezentacni vzorek k analyze.

Na zaver prace byl material analyzovan, utfidén a popsan, na zakladé
kriterii stanovenych v prvni casti prace. Cilem druhé casti prace je prede-
v§im prakticky ovérit, co jsou modni slova, pripadné ktera slova maji nej-

vétsi potencial se jimi stat.



2. MODNI SLOVA V SYSTEMU CESKE SLOVNI ZASOBY

Terminem slovni zasoba je obvykle (i v naSem pfipadé tomu tak bude)
oznacovan soubor vSech slov, ktera se v jazyce vyskytuji. | modni slova maji
v systému cCeské slovni zasoby (téz lexikum) své misto, které bychom chtéli

v této kapitole urcit. Nejprve se ale budeme vénovat definici médniho slova.

2.1 Definice médniho slova

Neologismy, modni slova a vS§eobecné nova slova vznikaji kvtili po-
tfrebé pojmenovat nové skutecnosti, véci a jevy. Ve slovni zasobé muzeme
rozliSit nékolik druhti slov podle jejich vlastnosti. Velka vét§ina slov jsou
tzv. slova neutralni, bezpfiznakova tj., maji pouze funkci pojmenovavaci,
jsou obecné pouzitelna v jakychkoliv typech text (nebo promluv) a jejich
pouziti neni nijak omezeno. Naproti tomu néktera slova nesou tzv. pfiznak,
tedy jejich uziti je omezeno vlastnostmi daného slova. Priznakova slova jsou
Casto omezena na jednu vrstvu stylistického uziti nebo se nehodi pro nékte-
ré oblasti vyjadfovani.

Modni slovo je mozné pfi klasifikaci ceské slovni zasoby zafadit mezi
slova s priznakem c¢asovym. Modni slova jsou v urcité konkrétni dobé nad-
uzivana, s vysokou frekvenci vyskytu, s casem ale jejich vyskyt klesa, az se
dostanou z jadra slovni zasoby na periferii. Jejich vyznamnou vlastnosti je
nahly vzestup a rozSifeni mezi uzivateli a postupny zanik. ,,V ramci verejné
komunikace se takovéto lexémy objevuji primarné u publicistickych textt
(v casopisech pro mladez, pro zeny, v tzv. lifestylovych casopisech, které
obvykle usiluji o celkovou stylovou exkluzivnost apod.). Jejich ticelem byva
nejcastéji vyrazova aktualizace, snaha dodat textu pusobivost a lesk,...“?
Modni slova a jejich vyskyt casto také souvisi s urcCitymi aktualnimi jevy,
fenomény nebo udalostmi. Pricemz dulezita je pravé aktualnost. S témito
jevy jsou modni slova obvykle spojena tim, ze dané jevy (udalosti, fenomeény)
bud pfimo oznacuji, nebo jsou dulezitym pojmenovavacim prvkem. Jako
priklad mizeme uvést slovo superstar, které je v ceském prostiedi spojeno

predevsSim se stejnojmennou soutézi.

2 SVOBODOVA, D.: Aspekty hodnoceni cizojazyénych prejimek: mezi modnosti a
standardem. Ostrava: Ostravska univerzita v Ostravé, 2009. s. 127



Od modnich slov bychom méli rozliSovat slova etapova. Jejich defini-
ce je podobna, lisi se pouze v trvani jejich platnosti. Etapova pojmenovani
zpravidla také souvisi s novymi pfedmeéty a jevy, v jazyce dosahuji vysoké
frekvence uzivani a po case mizi. Rozdil spatfujeme v délce trvani etapovych
slov. Zatimco modni slova jsou obvykle popularni mezi uzivateli v rozmezi
nékolika let (napf. blob), etapova slova se mohou vyskytovat i po desetileti
(napft. pétiletka).

Modni slova zasahuji do vSech vrstev slovni zasoby. V oblasti prizna-
kovych lexikalnich jednotek mtizeme podle rtiznych hledisek moédni slova
jejich vysoka frekvence v urcitém casovém obdobi). Médni slova mtizeme
zaradit ke slovam spisovhym - hovorovym?® a neutralnim, ale i ke sloviim
nespisovnym — obecné Ceskym. VétSina modnich slov (s vyjimkou neosé-
mantismu) jsou uplné nova, tedy nepovazujeme je za spisovna. K posunu
smeérem ke spisovnosti dochazi az v pripadé, ze jsou tato slova obecné pfi-
jata. Pak se mohou stat soucasti normy a nasledné byt kodifikovana jako
spisovna.

Dalsi vymezeni mtize byt provedeno na zakladé puvodu slov, ovSem
v tomto pfipadé jsou modni slova zaraditelna ke vSem tfem podkategoriim,
tedy modni slova mohou pochazet z domaci slovni zasoby, mohou to byt
slova prejata i slova cizi.

Neméné dtlezité, pro spravné zarazeni modnich slov do systému ces-
ké slovni zasoby, jsou i hlediska expresivity a slohu. Modni slova jsou ob-
vykle citové neutralni (napf. rozporuplny) i priznakova (at uz jde o kladna
jako je napriklad bombasticky, tak také negativni). Co se tyce stylistického
zarazeni modnich slov, jedna se predevsSim o slova hovorova a publicismy.

Pokud jsou modni slova pfejata z cizich jazyku, je obvykle zdrojovym
jazykem anglictina (pfedevSim v oznacovani techniky, ale i v jinych oblas-

tech), méné pak némcina.

2.2 Slova s pfiznakem casovym
VSeobecné je mozné fici, ze slova vznikaji (a jsou na periferii), nékte-

ra z nove vzniklych slov jsou prijata a presunuji se smérem k jadru slovni

3 vychazime z klasifikace Marie Cechové in CECHOVA, M.: Cestina fe¢ a jazyk. Pra-
ha: ISV, 2000.
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zasoby. Jsou ale i takova slova, ktera zastaravaji, z jadra se postupné pre-
souvaji k periferii uzivani, az nakonec z jazyka vypadnou. Tyto posuny jsou
Uzce spjaty pravé s ¢asovou platnosti lexému.

Rozdélime-li si lexémy podle jejich vyvoje ve slovni zasobé€, muzeme
je rozdelit do nasledujicich kategorii: zastaralé (historismy a archaismy),
slova neutralni a slova nova (neologismy). Sloviim neutralnim a zastaralym
se podrobnéji vénovat nebudeme, na tomto misté bychom vsak méli fici, Zze
jsou nejpocetnéjsi skupinou. Nemaji casovy priznak, jsou v lexiku pevné

zakotvena a jejich uziti neni nijak omezeno.

2.3 Slova nova (neologismy)

Rozdélujeme je podle zpusobu tvofeni na:
a) slovotvorné neologismy (odvozeniny, deverbativni substantiva)
b) slova nové prejata z cizich jazykt
¢) noveé slozeniny (z domacich i cizich zakladt nebo hybridni kompozita)
d) sémantické neologismy (prifazeni nového vyznamu k jiz

existujicimu slovu)

Terminem neologismus se oznacuji nové lexikalni jednotky, které jesté
nebyly zcela adaptovany do systému ceské slovni zasoby. Mezi neologismy
podle naseho nazoru ale lze zaradit i neosémantismy, tedy slova v jazyce
jiz fungujici, jejichZz vyznam se rozsifil. Motivem pro vznik neologismu je
potfeba pojmenovat novy jev, obvykle je k tomu uzito i nové slovo (doma-
ci nebo prejaté). Novost neologismll je pozorovatelna pouze v soucasnosti
(nebo kratkém casovém obdobi) tzn., ze za desetileti uz nebudeme schopni
identifikovat soucasné neologismy, nékteré z nich se do obecného uzivani
nedostanou a zcela zmizi, nékteré se naopak plné zacleni do slovni zasoby
jazyka. Na zakladé schopnosti neologismu stat se soucasti pevné slovni za-
soby, rozliSujeme dva druhy neologismu: perspektivni a neprespektivni. V
tomto bodé bychom radi poukazali na dulezity rozdil mezi moédnimi slovy
a neologismy. Modni slova jsou soucasti souboru jazykovych prostredktl —
neologismul, ovSem 1i§i se od nich pravé adaptaci do jazyka. ,V uzsSim pojeti
za né (neologismy) muzeme povazovat ty jazykové prostredky, které se jevi

jako perspektivni a mohou se potencialné stat jednotkami bézného lexika

11



(na rozdil od jinych, jejichzZ existence v jazyce je omezena vyraznou modnos-
ti...“* velka cast neologismu se radi mezi perspektivni, tj. stanou se soucasti
bézné uzité slovni zasoby. Modni a etapova slova jsou obvykle funkéni po
kratsi casovy usek, kdy vejdou do Sir§iho povédomi uzivatelt jazyka, casem
ale vymizi a nestanou se plnohodnotnou soucasti lexikalniho systému. Ra-

dime je proto mezi neologismy neprespektivni.

4 SVOBODOVA, D.: Aspekty hodnoceni cizojazyénych piejimek: mezi modnosti a
standardem. Ostrava: Ostravska univerzita v Ostravé, 2009. s. 100
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3. MODNOST V NAVAZNOSTI NA SPOLECENSKE DENi

Cilem této kapitoly je zamyslet se nad tim, kdo jsou mluvni vzory,
které nas obklopuji a ovlivauji. Pfipadné urcit nékolik obecnych kategorii,
do kterych by se fecové vzory mohly zaradit.
slov. Predurcuje je k tomu jejich socialni, kulturni nebo politické postave-
ni, zaroven jsou to autority a osoby ¢asto vystupujici v médiich nebo jsou
primo soucasti medialniho prostredi. Za fecovy vzor je obvykle oznacova-
na ,fe¢ rodicu, uciteld, reprezentantli verejnych sdélovacich prostredk,
osobnosti kultury i politiky. “>* Pro naSe tucely si budeme dale vS§imat hlavné
feci verejnych sdélovacich prostredkui, kulturnich a politickych osobnosti.
Rodice a ucitele ponechme stranou zajmu, naSe prace se zabyva vyskytem
modnich slov v publicistice a médiich, a proto pro nas vliv rodi¢tl a ucitelt
na deéti neni zasadni a predmétem zajmu. Nesmime ale predpokladat, ze
vS§ichni zastupci politiky, médii a kultury nebo takzvané celebrity, jsou au-
tomaticky mluvnimi vzory. Vhodnost oznaceni nékoho jako mluvniho vzoru
nastava az ve chvili, kdy je jako mluvni vzor akceptovan uzivateli ceStiny (at
uz zameérné nebo mimodeék).

Pti nasledujicich tvrzenich budeme vychazet z vyzkumu fecovych vzo-
i, ktery ve svém clanku Recové vzory pohledem ceské verejnosti publiko-
vala Mgr. Illona Adamkova®. Dale také budeme vychazet z idaji publikova-
nych Janou Svobodovou v prispévku Jinakost a mluvni vzory v komunikaci.
Z vyzkumu jasné€ vyplyva, ze mezi hlavni zdroje kultivovaného recového
projevu (a tedy i vzory v lexikalni roviné cestiny), patfi zpravodajstvi v roz-
hlase a televizi, irady a Skola. DalSimi zdroji ovlivihujicimi ¢eské jazykové
(mluvené) prostredi jsou znamé osobnosti (ze vSech sfér kulturniho Zivota) a
politici. Mezi pfimo jmenovanymi se nejcastéji objevovala jména Marka Ebe-
na, Zdenka Svéraka a tfada televiznich hlasatelti (Saskia BureSova, Martin

Severa a dalsi). OvSem v hodnoceni herct a zpévakl se spiSe projevuji jevy

5 PALKOVA, Z. Vyslovnost soucasné ¢estiny a kultura fec¢i. Cesky jazyk a literatura.
2008-9, ¢. 59, s. 21
6 ADAMKOVA, 1. Re¢ové vzory pohledem &eské vefejnosti. In: Fenomén spisovnosti

v soucasné Ceské jazykové situaci: recepce, realita, perspektiva a vize [online]. 2010 [cit.
2013-12-04]. Dostupné z: http://konference.osu.cz/cestina/dok/2010/adamkova-ilona.
pdf
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mimojazykové. ,Zda se, Ze tato volba je ovlivnéna spiSe prvky nejazykové
povahy, predevSim popularitou, nebot podle nasich pozorovani vétsina her-
cl, a to i moravského ptivodu, se velmi ¢asto vyjadiuje v médiich obecnou
ceStinou“’. V ramci sféry politické se mezi mluvni vzory prosadili predevSim

prezidenti Vaclav Havel a Vaclav Klaus.

3.1 Celebrity a osobnosti kultury

V soucasné dobé se ke vzorim a zdrojiim novych (resp. modnich) slov
fadii celebrity a zpévaci. Jedna se predevsim o ucastniky péveckych soutézi
(napf. Cesko hleda SuperStar), moderatory téchto soutézi a celebrity vyriis-
tajici z televiznich serialt a reality show ceské produkce. Recovy styl a s tim
souvisejici slovni zasoba nejsou u téchto osobnosti prili§ vytfibené, presto
se stavaji zdrojem novych slov pro mladsi generaci (déti ve véku 12 — 17 let).
V tomto pripadé maji velky vliv média, ktera tuto cilovou skupinu recipi-
entl znacné ovlivauji. Jedinci pak prebiraji (mimovolné i imyslné) mluvni
navyky svych oblibenych interpret(i. Podle Palkové (in PALKOVA, 2008-9, é.
59) lze tici, ze ,mluvéi budici v pfijemci sympatie pusobi jako recovy vzor
silnéji. Pritom muze byt i feCovym vzorem velmi Spatnym“®. Paradoxné se
tak stava, ze prave nevysSkoleni mluvéi a osobnosti s mensi slovni zasobou,
jsou jednim z hlavnich zdrojii novych, modnich slov. Ve snaze co nejvice se
pfiblizit svému publiku a zaujmout néc¢im novym se celebrity a mladé kul-
turni osobnosti uchyluji k (nékdy i nevédomym) prejimkam z cizich jazyku
(predevsim anglictiny). Vznika tak rada idiolektickych a neologickych slov,
ktera se (na zakladé popularity jejich uzivatele) dostanou do Sirokého poveé-

domi vefejnosti a tim i do slovni zasoby.

3.2 Politici

Nejedna se ale pouze o celebrity, zpévaky a herce, kdo jsou v médiich
a byli casto zminovani jako mluvni vzory. Dalsi skupinou ovliviuyjici vyja-

drovani a slovni zasobu verejnosti jsou politici. Osobnosti ¢inné v politice

7 SVOBODOVA, J. Jinakost a mluvni vzory v komunikaci. In: Jinakost, cizost v jazy-
ce a v literatufe : sbornik z mezinarodni konference. 1. vyd. Usti nad Labem: Univerzita J.
E. Purkyné, 1999, s. 31.

8 PALKOVA, Z. Vyslovnost soucasné ¢estiny a kultura fec¢i. Cesky jazyk a literatura.
2008-9, ¢. 59, s. 22
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ve svych medialnich projevech sleduji hned nékolik komunikac¢nich funkci.
Nejedna se tedy pouze o projevy informac¢niho charakteru, ale predevSim o
projevy persvazivni. Volba vyjadfovacich prostiredkt je v pfipadé politického
medialniho projevu podiizena predevSim divakovi (posluchaci), ktery ma
byt ovlivnén. Je obvyklé, Zze se ve verejné komunikaci politika v lexikalni
roviné reci objevi bezpriznakova, neutralni slova, ovSem doplnéna o slova
pfiznakova (jako jsou neologismy, expresivni vyrazy a slova emocionalné
zabarvena), ktera plni funkci priblizeni k divakovi. ,Pravé ohledem na diva-
ky byva motivovan vybér lexikalnich prostiredkt (nestandardni prostredky
vystavba projevu (jeho syntax i zvukova realizace). (...) Do projevi formou
realizace medialnich (a také médii ovlivnhénych) a zaroven do znacné miry
nepripravenych témer nevyhnutelné pronikaji i soucasna klisé a modni vy-
razy“. Jak uvadi BartoSek ve své publikaci Jazyk soucéasné ceské politiky,
modni vyrazy jsou (v pfipadé politického diskurzu) slova nebo pojmenovani,
ktera silna politicka osobnost uzije ve svém projevu, a kterymi zurnalisté
nebo politi¢ti nasledovnici ,na kratkou dobu zaplavi politické komunika-
ty“19. Je vhodné na tomto misté poznamenat, ze se nemusi jednat pouze o
komunikaty politické nebo na témata politicka, ale ze se prislusny modni
vyraz muze dostat i do uzivani béznych uzivateli jazyka. Mtizeme uvést né-
kolik prikladt smysluplny, oslovit, iniciovat a dalsi.

V pripadé politikti jsou zdrojem novych a moédnich slov nejen jejich
projevy, ale také jejich aktivita a oni sami. Prikladem mtize byt senator a by-
valy pfedseda KDU - CSL, Jifi Cunek, ktery svym jednanim a rozhodnutimi
inspiroval ke vzniku slova c¢unkovina, které podle tydeniku Instinkt zname-
na ,schopnost mlzit a zametat fakta, az clovéku vSechno projde“!!. Podobné
vzniklo i slovo dalikovina, které je rovnéz odvozeno od plivodce ¢innosti,
totiz od Marka Dalika. OvSem vyznam tohoto slova (viz Instinkt. 2012, ¢. 11.)
je ponékud vagnéjsi a ma vice moznych vyklada. Jinym typem obohaceni

slovni zasoby ze strany politika je uziti neologismu nebo vytvoreni vlastniho

9 CMEJRKOVA, S. a HOFFMANNOVA, J. (ed.). Jazyk, média, politika. Praha: Acade-
mia, 2003

10 BARTOSEK, J. Tlak profese — specificky faktor ovliviiujici jazyk zurnalistiky. Nase
fec. 2002, ro¢. 85, ¢. 2.str. 14

11 KYSA, L. Bartovy slzy na jazyku, odklonéni a johnizace. Instinkt. 2012, ¢. 11. s. 20
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slova. Prikladem takového slova mutize byt odklonit, které uzil byvaly ministr
pramyslu Martin Kocourek a jehoz vyznam se ustalil na ,skryt a utajit pe-
nize“. OvSem tato slova jsou predevsim soucasti obecné a nespisovné vrstvy
ceského jazyka, v publicistickych textech se s nimi setkavame zridka, i kdyz
jejich popularita je znacna. Obvykle slova jako cunkovina nebo dalikovina
vymizi s popisovanou skutec¢nosti. Tedy pokud politik (at uz jako autor,
nebo jako oznacovany) prijde o svoje postaveni a prestane se GiCastnit verej-
nych a medialnich projevi, jeho pozice v povédomi Siroké verejnosti (uziva-

tell jazyka) je oslabovana az zmizi. Spolu s osobnosti pak zmizi i slovo.

3.3 Moderatori a redaktofi

Moderatory a hlasatele uvedlo jako mluvni vzor 21 — 36 % studen-
ta stfednich §kol'?, coz je v této vékové kategorii respondentt zaradilo na
druhé misto (za politiky). U zakt zakladnich §kol vyzkum dopadl podobné,
ale moderatori byli odpovidajicimi zarazeni do kategorie ,znameé osobnosti‘.
Studenti predevsim jmenovali Marka Ebena, Jana Rosaka, Petra Vichnara
a dalsi. I v této kategorii plati, ze se do hodnoceni pracovnikti médii promit-
ly sympatie respondentti. Da se predpokladat, ze ve vyzkumu provadéném
dnes, by se na celnich mistech ankety oblibenosti umistili Leo§ MareS nebo
Jan Kraus. Do takového vysledku by se promitla predev§im oblibenost po-
fadtl, kterych jsou moderatory nebo ucastniky. Stejné tak to plati v roviné
vSeobecné. Do popularity se také odrazi osobnost moderatora, jeho chovani
a vystupovani. Prikladem muze byt Petr Vichnar. Neni proto vyjimkou (stej-
né jako u celebrit), ze sympatie k moderatorovi, jeho vtipnost a popularita
spravné vyjadrovani.

Nejen televizni moderatori a redaktori jsou prikladem vyjadfovani pro
publikum. V poslednich letech se zvySila oblibenost soukromych rozhla-
sovych stanic (a to predevSim mezi mladezi). V soukromych stanicich se
ovSem setkavame s jednim zasadnim problémem. Jejich cilem je zisk, tedy

poslechovost reklam. Aby docilili rozhlasové stanice vyssiho poslechu, musi

12 SVOBODOVA, J. Jinakost a mluvni vzory v komunikaci. In: Jinakost, cizost v jazy-
ce a v literatufe : sbornik z mezinarodni konference. 1. vyd. Usti nad Labem: Univerzita J.
E. Purkyné, 1999.
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se prizpusobit své cilové skupiné. Jde o pfizpusobeni nejen obsahové, ale
také jazykové. ,Predstavitel ceskych soukromych rozhlasovych stanic Mi-
chal Zelenka rekl, ze jazykem jejich stanice je jazyk jejich cilovych skupin
a ze kritérium spisovnost-nespisovnost pfitom neni dulezité“!®. Toto tvrzeni
muzeme vztahnout na komeréni média v§eobecné. Jejich hlavnim cilem je
zisk, a proto normativni vyjadfovani pracovniklli neni zadouci. Opét zde pla-
ti totéz jako o celebritach. NeSkoleni mluvci, ktefi jsou vedeni az k nasilné
aktualizaci jazyka, se stavaji mluvnimi vzory.

Jazykovou (pfedevsim lexikalni) stranku médii muzeme shrnout do
nasledujicich vSeobecné platnych tezi. Vyznamny vliv na lexikum ma ang-
lictina, do uzivani se dostavaji starsi a méné pouzivana slova domaci (sta-
vaji se z nich neosémantismy), naopak se ale také zvétSuje mnozstvi novi-
nafskych kli§é a publicismt. Ve snaze o jazykovou aktualnost vznika velké
mnozstvi novych slov a ze stejného duvodu jsou uzivany cizi terminy (ovSem
ne vzdy ve shodé s kodifikaci).

Z vySe uvedeného je mozné definovat neékolik vSeobecnych kategorii,
do kterych lze reCové vzory zaradit. Jsou to: osobnosti kultury a celebrity
(do této kategorie je mozné zaradit herce, bulvarni celebrity, zpévaky, a dal-
§1.), politici, lidé pracujici v médiich (tedy moderatori, hlasatelé a redaktori)
a lidé v médiich se objevujici. Tato posledni kategorie se silné prolina se
vS§emi vySe uvedenymi, protoze meédia silné€ ovliviuji a formuji verejné miné-
ni, a tim i to, kdo bude povazovan za mluvni vzor. Navic recipienti vnimaji
meédia a medialni obsah jako normu, na zakladé které prebiraji vzory pro

své chovani (fec i lexikum).

13 BARTOSEK, J. Tlak profese — specificky faktor ovliviiujici jazyk zurnalistiky. Nase
fec. 2002, ro¢. 85, ¢. 2,s. 73

17



4. UVOD K VYZKUMU

V nadchazejici ¢asti nasi prace budou predlozeny vysledky vyzkumu,
jehoz cil jsme si v ivodu stanovili. Na zakladé kritérii, uvedenych v teoretic-
ké casti prace, bylo vybrano 30 slov, ktera pak byla predmétem zkoumani.
Jako zdroj informaci jsme pouzili Cesky narodni korpus (dale jen CNK). Pro
nase ucely jsme vyuzivali pfedevSim korpusy SYN2009PUB a SYN2010 ov-

Sem v nestejné mire.

4.1 Vybér slov

Predkladany soubor slov byl vybran tak, aby na ném mohlo byt de-
monstrovano, co jsou modni slova. Pri vybéru slov jsme vychazeli z mimo-
jazykovych skutecnosti. Slova do souboru byla vybrana na zakladé néko-
lika faktort, u téchto jsme predpokladali, ze budou nejcastéjSim zdrojem
modnich slov. Jednim z vyznamnych zdroji pfikladd byla anketa Lidovych
novin Slovo roku, ktera je pravidelné vyhlasovana od roku 2006'*. Jeji vy-
sledky vznikaji na zakladé ¢tenarského hlasovani. DalSim zdrojem pro nas
byla nedavna minulost, kdy jsme vyhledavali udalosti z let 2005 — 2009,
které vyznamné ovlivnili déni v Ceské republice nebo zahranici. Totéz plati
i o riznych novych fenoménech (jako jsou TV potfady, socialni sité apod.). S
predchozim uvedenym souvisi i potfeba novymi slovy oznacovat technické
a technologické vynalezy a novinky, které se v poslednim desetileti dostali
na nas trh. Je pochopitelné, ze prave vyvoj v této oblasti je dalSim zdrojem
slov pro nas vyzkum.

V nasi praci sledujeme obdobi priblizné poslednich osmi let (tedy roky
2005 - 2013), pro které je zdrojovym korpusem korpus SYN2010, subkor-
pus publicisticky. Predpokladali jsme, Ze nami vybrana slova budou v tomto
korpusu zastoupena vice nez v korpusu star§im. Star§imu korpusu v nasi

praci odpovida korpus SYN2009PUB.

14 Slovo roku. In: Wikipedia: the free encyclopedia [online]. San Francisco (CA): Wi-
kimedia Foundation, 2001- [cit. 2013-12-04]. Dostupné z: http://cs.wikipedia.org/wiki/
Slovo_roku#Slovo_roku_v_.C4.8Cesku
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4.2 Volba korpusu

Data uvedena v naSi bakalarské praci jsou prevzata z korpusu
SYN2010, subkorpusu publicistika, ktery poskytuje nejnovéjsi data a na
rozdil od korpusu SYN2009PUB je reprezentativni. Reprezentativnost ur-
¢itého korpusu je dana jeho vyvazenosti, at uz se jedna o optimalni pomér
publicistickych tituli nebo o (v naSem pripadé duilezité) rovhomérné za-
stoupeni jednotlivych let v tomto korpusu. Korpus SYN2010 obsahuje 100
milionu textovych slov a vSechny publicistické texty v tomto korpusu jsou z
let 2005 — 2009, pricemz kazdy rok je stejné pomeéroveé zastoupen. Pomér za-
stoupenych publicistickych titult jiz tak vyvazeny neni. Nejvétsi podil slov
mezi zastoupenymi tituly ma Mlada fronta DNES se sedmi miliony slov, na-
sleduje Pravo s Sesti miliony slov a Lidové noviny, které maji zastoupeni cty-
fi miliony slov. Pfes dva miliony slov v korpusu jsou jesté z Hospodarskych
novin, zbytek denikl a tydenikd svym objemem dva miliony slov nepfesahl.

Korpus SYN2009PUB slouzi v naSem pfipadé k ovérovani zastoupeni
nékterych slov v publicistice pred rokem 2005 (kde chybi data z korpusu
SYN2010). Korpus SYN2009PUB je korpus vyhradné psané publicistiky,
jehoz velikost je 700 milionti textovych slov. Rozsah tohoto korpusu je od
roku 1995 do 2007. OvSem jednotlivé roky jsou zde nestejné zastoupeny.
Nejvice textovych slov je z roku 2004, nasleduje rok 2003. Zbytek roénikt

je jiz priblizné vyrovnany.
4.3 Prace s CNK. Vyhledavani v korpusu SYN2010:PUB

VSechna data jsme ziskali bud vyhledavanim pfimo ve webovém for-
mulari manazera NoSketch Engine (dale jen NSE), nebo vyhledanim v kor-
pusovém manazeru Bonito. Bonito je specialni vyhledavaci program CNK,
ktery umoznuje ziskavat a zpracovavat korpusova data primo v pocitaci (je
nutna instalace manazeru Bonito). Vyhledavani pres Bonito také slouzilo k
oveéreni dat ziskanych z internetového manazeru.

Pred zacatkem vyhledavani jsme i v NSE i v Bonitu zvolili korpus
SYN2010, se kterym jsme chtéli pracovat. Predmétem nasi bakalarskeé pra-
ce je zastoupeni modnich slov v publicistickych textech, museli jsme proto
omezit vyhledavani na subkorpus publicistiky. Modni slova ze sestaveného
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souboru jsme vyhledavali pomoci dotazu na lemma, abychom ziskali celé
paradigma hledaného slova. Dotaz tedy vypadal nasledovné [lemma=“mod-
ni slovo“]. Po vytvofeni konkordance jsme zjistili pocet vyskytti hledaného
slova.

V dalsim kroku jsme si konkordanci dvouurovnovym tfidénim sefa-
dili podle nazvu titulu a data vydani, coz nam pozdéji usnadnilo orientaci
v ziskanych datech a rovnéz pocitani jednotlivych statistickych udaju. Ma-
nazer Bonito umoznuje i ulozeni vysledku vyhledavani, coz jsme vyuzili v
nasledujicim postupu, abychom mohli lépe zjiStovat jednotlivé statistické
udaje. Abychom si usnadnili pocitani idaju, otevreli jsme si ulozené kon-
kordance v externim programu PSPAD.

Pomoci tohoto externiho programu jsme nasledné pocitali jednotlivé
statistiky uvedené nize: celkové zastoupeni slova v jednotlivém roce, frek-
venci vyskytu slovnich tvard, pocet vyskytu slova v jednotlivych médiich
(novinach, Casopisech a internetovych zdrojich) a pocet vyskyta slov ve
zvolenych denicich v konkrétnim roce. Zde povazujeme za dulezité uvést,
ze jsme, vhledem k celkovému mnozstvi zastoupenych tiskovin v korpusu
SYN2010:PUB, omezili vyzkum na nékolik nejctenéjSich celostatnich tis-
kovin. Z celostatnich deniktl jsme cerpali z Blesku, Hospodafskych novin,
Lidovych novin, Mladé Fronty DNES (dale jen MFD) a Prava. Tydeniky jsou
zastoupeny titulem Respekt.

VSechny ziskané uidaje jsme nasledné (pro vétsi prehlednost) zpraco-
vali do grafa a tabulek, které uvadime nize. Zaroven je ke kazdému slovu
pripojen dotaz z manazeru Bonito, na zakladé kterého jsme slovo vyhledali.
U nékterych slov, zejména u slov ciziho ptivodu, bylo nutné zménit prikaz.
Konkordance casto obsahovala jen jeden tvar daného slova bez dalSiho pa-
radigmatu. Jako priklad mtzeme uvést babybox, facebook nebo viceslovné
spojeni ekonomicka krize.

V poslednim kroku jsme zjiSténa data konfrontovali s webovym ma-

nazerem NSE, pro ovéreni.
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5. VYZKUM

5.1 Americky radar

Slovni spojeni americky radar v naSem vyzkumu zastupuje skupinu
dulezitych udalosti ze sledovanych let. V roce 2006 zacala média informovat
o tom, ze USA by chtéli v Evropé vybudovat protiraketovou obranu. Jako
zemé, kde mél byt vybudovan protiraketovy systém, byly zvoleny Polsko a
Ceska republika. Tento krok vyvolal fadu reakci v Cechach i v Polsku. V
roce 2009 bylo oznameno, ze se systém protiraketové obrany budovat ne-
bude. Predpokladali jsme, ze tak kontroverzni a vyznamna udalost bude re-
flektovana v ¢eskych médiich, pfedev§im v letech 2006 az 2009. S vysledky
vyzkumu se seznamime nize.

Pti vytvareni konkordance v korpusu SYN2009PUB jsme v tomto kor-
pusu nenalezli zadny vyskyt slovniho spojeni americky radar. V korpusu
mladSim jsme zadali dotaz: [lemma=“americk.*“] [lemma=“radar®]. Vytvore-
na konkordance obsahuje 251 vyskyttl hledaného slovniho spojeni. Nejvice
se timto tématem zabyvala tiSténa novinova publicistika (222 nalezt), méné
pak Casopisy (22 nalezu) a internetova média (7 nalezu).

V tabulce 1 uvadime vSechny tvary spojeni americky radar, které jsme
nalezli v konkordanci. Chtéli bychom upozornit na vyskyt tvaru genitivu sg.
amerického radaru, ktery byl nejcastéjsi. Pravdépodobné je to diky spojeni

umisténi / vybudovani amerického radaru.
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Vysledky porovnani vyskyta slovniho spojeni americky radar uvadime
v grafu 1. Podle naSeho nazoru je nulovy vyskyt v roce 2006 zajimavy. Je
to prvni rok, kdy se zacalo mluvit o zbudovani zakladny na nasem Uzemi.
Oficialni vyjednavani byla zahajena v roce 2007, pravdépodobné proto se
nenaplnil nas predpoklad vyskytu tohoto slovniho spojeni. V roce 2009, po
odmitnuti vystavby radaru, zajem médii opadl a predpokladame, Ze se slov-

ni spojeni americky radar nebude v pozdéjsich letech vyskytovat.

5.2 Avatar (film)

Vyraz Avatar je pojmenovani filmu Jamese Camerona z roku 2009.
Jednalo se o film natoceny s uzitim novych technologii, s vysokym rozpoc-
tem a pro reziséra byl prvnim celovecernim filmem po dvanacti letech. Jeho
premiéra se stala vysoce sledovanou zalezitosti. To se odrazilo i v médiich.

V korpusu SYN2009PUB jsme zjistili celkem 5 zaznamu slova Avatar,
vSechny v roce 2007. Na dotaz [lemma=“avatar‘]|[lemma=“Avatar] jsme
ziskali v korpusu SYN20010(PUB) konkordanci s celkem 13 vyskyty slova
Avatar, 11 z nich bylo v novinach a pouze 2 v ¢asopisech. Zajimavé je, ze v
internetovych zdrojich se neobjevil zadny vyskyt.
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V grafu 2 uvadime srovnani vyskytt slova Avatar v jednotlivych le-
tech. Vyskyty z let 2006 a 2007 se tykaji vzniku filmu, v roce 2009 se média
vénovala filmu jako takovému.

Slovni tvar jsme nalezli jen jeden Avatar, vzhledem k tomu, Ze je to
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oficialni nazev filmu, jiné tvary bychom hledali obtizné.

Maly vyskyt slova Avatar si vysvétlujeme pozdni premiérou filmu, kte-
ra byla 10. prosince (v Ceské republice 17. prosince) 2009. V roce 2010
ocekavame vétsi pocet vyskytu slova avatar, predev§im v ¢lancich komentu-
jicich film, a také v ¢lancich odkazujicich na jeho technickou a umeéleckou

stranku.

5.3 Babybox

Slovo babybox jsme zatradili do naseho vyzkumu do skupiny vynalezt
a technickych novinek. Jedna se sice o starsi inovaci, ale jeji nejveétsi roz-
mach nastal po roce 2000. V Evropé (pfedevsim v Némecku) byly zfizovany
babyboxy nejvice v obdobi let 2000 az 2005. V Ceské republice byl prvni
babybox zalozen v roce 2005, jak dale uvidime, bez vét§iho zajmu meédii.
Nejvétsi diskuze se rozpoutala v letech 2008 a 2009, kdy zacaly babyboxy
vznikat ve vétSich poctech za rok.

Kontrolni vyzkum v korpusu SYN2009PUB odhalil, ze pred rokem
2005 slovo babybox nebylo uzivano (v korpusu bylo nalezeno O vyskytud).
Podle naSich ocekavani mélo byt v roce 2005 nejvice vyskytt slova babybox.
V tu dobu to byl projekt novy a médii sledovany. V korpusu SYN2010:PUB
na dotaz [lemma=“babybox.*]|[lemma=“Babybox.*“| vyskytlo v roce 2005
jen 8 zaznamu. Celkovy pocet slov v konkordanci je 246, prevazna vétSina z
nich (234) byla zaznamenana v novinach. V ¢asopisech a na internetu bylo
nalezenou pouze 11, respektive 1 vyskyt.

Nasledujici tabulka ukazuje vyskyt rtznych slovnich tvart naleze-

nych v konkordanci.

Slovni tvar Pocet vyskytl

babyboxu 78
babyboxu 21
babybox 45
Babybox 24
babyboxy 20
Babyboxy 15
babyboxech 6
babyboxim 4
Babyboxl 2
babyboxem 1
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Jak jsme jiz zminili vySe, pfekvapil nas nizky pocet vyskytt slova v
roce 2005. Naopak neni prekvapenim, ze v roce 2008 a 2009 jsou z dané
konkordance vyskyty vyssi, protoze v téchto letech se diskuze na téma ba-
byboxt znacné rozvinula, a navic v téchto letech vzniklo vice babyboxl, nez
v letech predchozich. Graf 3 ukazuje zastoupeni slova babybox v jednotli-

vych letech.
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Mutizeme se jen domnivat, ze od roku 2009 pocet vyskytd slova ba-
bybox klesl. Domnivame se tak proto, ze projekt babybox jiZ neni vniman
jako kontroverzni a zarizeni jsou pfijimana bez vétsiho medialniho ohlasu.

Bohuzel tato teze je zatim neovéritelna.

5.4 Blob

Blob je slovo uzivané v souvislosti s novou budovou Narodni knihovny
v Praze. Jedna se pravdépodobné o anglicky kalk (ang. blob = kapka, kanka,
vitézného navrhu. V roce 2007 byly vyhlaseny vysledky soutéze a v roce
2008 bylo rozhodnuto, ze navrh realizovan nebude. V ramci vyzkumu jsme
pozdéji zjistili, ze v roce 2007 se slovo blob stalo Slovem roku.

My jsme je do nasSeho vyzkumu zaradili s predpokladem, Ze se média
tomuto problému vénovala, a navic jsou zde potvrzeny nase teorie uvedené
vySe, a sice ze média jsou castym mluvnim vzorem a zdrojem modnich slov.

Dotaz do manazeru Bonito jsme zadali [lemma=“blob“]|[lemma-
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=“Blob“]. Konkordance obsahovala 97 vyskytt celého paradigmatu slova. Z

celkového poctu vyskytt v novinach bylo 79, v ¢asopisech 16 a v interneto-

vych zdrojich 2. Zvlast posledni idaj povazujeme za nizky.

Nasledujici tabulka ukazuje pocet vyskytu jednotlivych tvarta slova

blob (viz tabulka 4).

Slovni tvar

Pocet vyskytl

blob

39

blobu

30

Blob

19

blobem

blobl

Blobu

bloby

BLOB

RlRrININIW

Vysledky statistiky poctu vyskytu v jednotlivych letech nas v jedné

véci prekvapily. Nejvyssi pocet vyskytli slova blob nebyl v roce 2007, kdy

byly vyhlaseny vysledky soutéze, ale az v roce 2008. Tedy v roce, kdy se roz-

béhla polemika (vefejnosti, odbornikti a médii) o stavbé jako takové (jejim

ucelu, vzhledu, apod.).
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U slova blob predpokladame, ze se dale v médiich vyskytovat nebude,

protoze jeho uziti neni aktualni a nutné. Muze se objevit ve velmi omezeném

poctu nékolika, a to v pripadé, Ze se obnovi architektonicka soutéz o vystav-

bu nové budovy Narodni knihovny v Praze.
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5.5 Blog

Spolu s expanzi socialnich siti se po roce 2000 postupné rozsiroval
i tzv. blog. Hlavni rast uziti slova blog v ¢eskych publicistickych textech
jsme ocekavali kolem roku 2008, kdy se v Ceské republice zac¢al vyznamné
rozSifovat tento zpusob internetové komunikace. Abychom mohli reflekto-
vat vyvoj vyrazu blog od pocatku, predkladame v tomto pripadé i vysledky
vyzkumu z korpusu SYN2009PUB. Predem chceme upozornit, ze se jedna o
vysledky spiSe ilustrativni, korpus neni reprezentativni, a proto nami uve-
dena c¢isla nemusi byt pfesna.

Zjistili jsme, Ze slovo blog bylo v roce 2002 zaznamenano poprve, a
to v ¢asopisu Reflex: ,Rodi se takzvany blog“'®. Do roku 2006 jeho vyskyt
nepfekrocil 60 vyskyta ro¢né, celkem jsme zjistili v korpusu SYN2009PUB
184 vyskytt slova blog. V korpusu SYN2010:PUB uz to bylo 419 (pfi men-
S$im poctu zastoupenych let i celkovém poctu slov v korpusu).

Je prekvapivé, ze i kdyz je blog internetovym médiem, vice zaznamuti
toho slova jsme nalezli v novinach (celkem 123) i v ¢asopisech (48), v inter-
netovych zdrojich 13. V korpusu SYN2010:PUB se tento pomér nezménil:
noviny 272 vyskytd, ¢asopisy 120 a internetové zdroje 27.

Za dalsi zajimavost povazujeme i vyskyt pouze jednoho tvaru paradig-
matu slova blog, na rozdil od korpusu SYN2010, kde jsme zaznamenali uz

deset tvart (viz tabulky 5 a 5a)

Slovni tvar Pocet vyskytl Slovni tvar Pocet vyskytl
blog 148 blog 138
Blog 35 blogu 134
BLOG 1 blogy 41
Tabulka 5 (korpus SYN2009PUB) blogd 40
Blog 20
BLOG 17
blozich 11
Blogy 6
blogem 4
BLOGY 3

Tabulka 5Sa (korpus SYN2010:PUB)

15 Reflex ¢. 42/2002
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Nasledujici graf ukazuje, jak se postupné slovo blog rozsifovalo v médiich.
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Graf &. 5; 2005 (51), 2006 (58), 2007 (94), 2008 (101), 2009 (115)

Bohuzel kvuli nedostatku dat nemtizeme zjistit pozdéjsi vyvoj slova
blog, mtizeme jen usuzovat, ze se jeho reflexe v médiich bude zvySovat, do-
kud budou uzivatelé internetu jevit zajem o tento typ komunikace. Trvani

tohoto jevu v soucasné dobé neni mozné odhadnout.

5.6 Celebrita

Slovem celebrita je oznacovana ,véhlasna, ve spolecnosti nebo ve
svém oboru vazena osobnost“!®. V soucasnosti se tento vyznam posunul, a
je timto slovem oznacovana kazda osobnost, ktera je v centru zajmu meédii.
Slovo celebrita jsme vybrali pravé s ohledem na posun jeho vyznamu, a také
proto, ze se domnivame, Ze toto slovo je naduzivané.

Dotaz do manazeru Bonito jsme zadali takto: [lemma=“celebrita®].
Konkordance obsahovala 810 vyskytli, z nichz 571 bylo v novinovych ¢lan-
cich, 231 v casopisech a jen 8 z internetovych zdroji. Na tomto misté chce-
me zminit, Ze pomérné prekvapivé se slovo celebrita nevyskytovalo nejvice
v bulvarnich médiich. Ve sledovaném deniku Blesk jsme nalezli pouze 19
vyskyta ve vSech zastoupenych letech.

V tabulce 6 uvadime seznam tvarti hledaného slova. Celkem jsme

jich nalezli 20, v tabulce uvadime ty tvary, které pfesahly 10 vyskytu v

16 Akademicky slovnik cizich slov. Praha: Academia, 1998. s. 122
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celém korpusu. Chteli bychom poukazat na to, Ze tvary celebrity a celebrit
jsou priblizné trikrat pocetnéjsi nez nasledujici tvar celebrita (ktery je navic
zakladnim tvarem). PfiCitame to tomu, Ze tvar celebrity zastupuje tfi casti

paradigmatu (genitiv sg., nominativ a akuzativ pl.) a je tedy casto uzivany.

Slovni tvar Pocet vyskytl

celebrity 236
celebrit 234
celebrita 83
celebritou 57
celebritami 46
celebritu 43
celebritam 31
Celebrity 28
CELEBRITY 17
celebritach 13

Tvar celebrit znaci vycet z celku (napf. jedna z nejznameéjSich celebrit...) a
zaroven genitiv pl. (napf. vecirky celebrit).

Graf 6 ukazuje vyskyty slova celebrita v letech 2005 — 2009. Muzeme
si vS§imnout, ze od roku 2007 vyskyt tohoto slova klesa, bohuzel si nemu-
zeme OVETit, jestli se to déje stale. Vzhledem k tomu, Ze slovo celebrita je v
poslednich letech vnimano spiSe s negativnim, pejorativnim nadechem, je

mozné, ze se od jeho uzivani bude upoustet.
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Graf ¢. 6; 2005 (138), 2006 (142), 2007 (199), 2008 (182), 2009 (150)
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5.7 CzechTek

Pojmenovani CzechTek je nazev festivalu elektronické hudby, ktery se
v Ceské republice konal od roku 1994. Pfevazné nelegalni akce vyvrcholila
v roce 2005, kdy byl proti CzechTeku zorganizovan policejni zasah. V roce
2007 CzechTek nebyl uskutecnén a bylo avizovano, ze uz dalsi organizovan
nebude. Do naseho vyzkumu jsme toto pojmenovani zaradili, protoze zasah
v roce 2005 byl velice médii sledovany, a pozdéji uz CzechTek takovou po-
zornost neziskal. V roce 2005 se CzechTek stal modnim slovem.

Abychom ziskali pfesnou konkordanci se vSemi tvary slova Czech-
Tek, zadali jsme nasledujici dotaz [lemma=“Czechtek.**]| [lemma=“Czech-
Tek.*] | [lemma=“CZECHTEK.*“|. Ziskali jsme konkordanci s 249 vyskyty, z
nichz 207 bylo z novin, 28 z ¢asopisu a z internetovych zdroja 14.

Tabulka 7 ukazuje seznam a pocet vyskytl vSech tvart slova Czech-
Tek. VSimnéme si, Ze nejpocetné€jsi tvar je dativ sg., zfejmé podle slovni-
ho spojeni zdsah proti CzechTeku. Druhy nejpocetnéjsi uz je nominativ sg.
CzechTek a ostatni tvary jsou podstatné méné frekventované (zadny nepte-
krocil hranici 3 %).

Zajimavé je také mnozstvi pravopisnych alternativ slova CzechTek.
Nejvétsi pocet tvarti odpovida oficialnimu nazvu festivalu, ale casto se obje-

vovaly tvary Czechtek a CZECHTEK.

1:2 slovni tvar pocet vyskyt(
140 CzechTeku 125
Eg CzechTek 100
110 Czechteku
100 Czechtek
22 CzechTekem
70 CZECHTEK
CZECHTEKU
CzechTekk
Czechtekk
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Graf &. 7; 2005 (148), 2006 (80), 2007 (6), 2008 (4), 2009 (11)

V grafu 7 je znazornén vyskyt slova CzechTek v jednotlivych letech. Jak
jsme uvedli vySe, média se o tento festival zajimala nejvice v roce 2005, a to
predev§im kvili nafizenému policejnimu zasahu. Potvrdil nam to vyzkum v

korpusu.

29



5.8 Ekonomicka krize

Slovni spojeni ekonomicka krize jsme do nasSeho vyzkumu zaradili na
zakladé predpokladu, ze média budou reflektovat zasadni udalosti let 2007
—2010. Obe slova jsou soucasti slovni zasoby dlouhodobg, ale ne jako slovni
spojeni.

Konkordance dotazu [lemma=“.konomick.“|[lemma=“krize“] obsahuje
561 vyrazu, z toho pfevazna vétSina je v novinach (486), vyskyt v casopisech
(63) a na internetu (12) je proti tomu témer zanedbatelny. V nasledujici ta-
bulce uvadime Sest tvartl paradigmatu, které jsme v konkordanci nalezli,
a jejich cetnost. Na tomto misté chceme poukazat na to, ze druhy nejveétsi
pocet vyskytu (166) jsme zaznamenali u vyrazu ekonomické krize, ktery za-
stupuje hned tfi pady (genitiv sg., nominativ pl. a akuzativ pl.). Jen o néco
malo vetsi zastoupeni (199) pak mél tvar nominativu sg. ekonomickd krize, a
to i presto, Ze se jedna o jeden pad. Tvar nominativu sg. mél nejvetsi zastou-
peni i mezi slovy s velkym pismenem, pfesné 40. Dal§i tvary jsou uvedeny

v tabulce (viz tabulka 8).

e Slovni tvar Pocet vyskytd

gg ekonomicka krize 199
400 ekonomické krize 166
223 ekonomické krizi 96
o ekonomickou krizi 59
i;g ekonomickou krizi 39
225 ekonomickych krizi 2
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Graf ¢. 8; 2005 (7), 2006 (12), 2007 (7), 2008 (50), 2009 (485)

Predpokladali jsme, ze nejvice vyskytl slova ekonomickd krize bude
v letech 2007 — 2009. V roce 2007, kdy vypukla tzv. americka hypotecni
krize, se v ceskych médiich objevilo jen 7 vyskyta slovniho spojeni ekono-
micka krize. Neprekvapi ale fakt, Ze se az do roku 2009 postupné zvysoval
vyskyt tohoto spojeni. V roce 2009 byl pocet vyskyti ekonomické krize
priblizné devitinasobny oproti roku predchozimu. Prehled uvadime v grafu

(viz graf 8).
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Pro budouci vyvoj pfedpokladame, ze vyskyt slov ekonomickd krize mtize
mirné vzrust nebo stagnovat priblizné na soucasné hodnoté, az do skonceni
krize. Po skonc¢eni ekonomické krize pravdépodobné mira uziti téchto slov

vyrazné poklesne

5.9 Facebook

Slovo facebook oznacuje nejpopularnéjsi socialni sit s nejvice uzivate-
li. Do ceského jazyka se toto slovo nijak nepreklada, neni graficky adaptova-
no, i kdyz se v soucasnosti objevuji mezi uzivateli jazyka tvary jako fejsbiik,
fejsbook, jedna se ale spiSe o jazykovou hru, nez o skutecnou adaptaci gra-
fickou. K morfologické adaptaci slova facebook doSlo, jak uvidime v tabulce
nize (viz tabulka 6). Slovo facebook vzniklo spolu s oznacovanou socialni
siti v iinoru roku 2004'7. Pfistupnym pro vSechny uzivatele se stal v roce
2006 (kdy se poprvé registroval i ¢esky uzivatel). Nejvice pfiznivcu si ziskal

Manazer Bonito na dotaz [lemma=“facebook]|[lemma=“Facebook®|
vytvoril konkordanci s poctem 183 vyskytu. Je zajimaveé, ze nejvice vyskytt
bylo v novinach (155) a casopisech (28), ale zadny nebyl nalezen v inter-
netovych zdrojich. Vzhledem k tomu, Ze facebook je predevsSim internetovy

fenomén se to zda prekvapivé.

Slovni tvar Pocet vyskytl
Facebook 94
Facebooku 74
facebook 11
Facebookem

Facebooky 1
FACEBOOK 1

Jak uz jsme uvadéli, slovo facebook proslo morfologickou adaptaci,
ovSem nejpouzivanéjSim tvarem je stale tvar zakladni (vice nez 50 % ze
vSech tvaru) s velkym pocatecnim pismenem. Jak mtizeme vidét v tabulce,
je uzivan jen omezeny pocet tvarti paradigmatu.

Predpokladali jsme, ze od roku 2006, kdy byl facebook zpristupnén

17 Facebook. In: Wikipedia: the free encyclopedia [online|. San Francisco (CA): Wi-
kimedia Foundation, 2001- [cit. 2013-12-04]. Dostupné z: http://cs.wikipedia.org/wiki/
Facebook
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v§em uzivatelim internetu, bude nasledovat i jeho reflexe v domacich médi-
ich. Jak ukazuje graf nize (viz graf 9) ceska média reagovala opozdéné nebo

se toto téma stalo aktualnim az pozdéji.
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Graf ¢. 9; 2005 (0), 2006 (0), 2007 (17), 2008 (9), 2009 (157)

5.10 Fotovoltaicky

Slovo fotovoltaicky jsme do vyzkumu zaradili na zakladé ankety Lido-
vych novin Slovo roku. V roce 2010 se stalo slovem roku slovo fotovoltaika.
Bohuzel zdrojovy korpus SYN2010 pro rok 2010 nema data, ale na dotaz
[lemma=“fotovolta.*“] | [lemma=“Fotovolta.*“] jsme zjistili, ze slovo fotovol-
taicky (spolu s ostatnimi tvary) se ve velkém mnozstvi vyskytovalo uz v roce
2009. Tady také pravdépodobné muizeme najit pocatek popularity slova fo-
tovoltaika z roku 2010. Do roku 2009 o slové fotovoltaicky nebyl nalezen
zadny zaznam v CNK, proto graf srovnani vyskytli tohoto slova v jednotli-
vych letech neuvadime.

V manazeru Bonito jsme zjistili celkovy vyskyt slova fotovoltaicky v
poctu 131. Z toho v novinach bylo 111 vyskytli, z casopiseckych zdroju
19 a z internetu pouze jeden. Velice zajimavé je v tomto pfipadé rozlozeni
vyskytu v konkrétnich novinach a casopisech. Ze sledovanych tiskovin
nejvétsi pocet vyskytu daného slova (vice nez polovina) byl v Hospodar-
skych novinach, a to 59. Mlizeme z toho usuzovat, ze fotovoltaika byla

hlavné tématem ekonomickym.
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Dale predkladame tabulku nejfrekventovanéjSich slovnich tvara (viz tabul-
ka 10).

Slovni tvar Pocet vyskytl
fotovoltaickych 38
fotovoltaické 36

Fotovoltaicka
fotovoltaicka
Fotovoltaické
fotovoltaickou

WIN|N|©O

5.11 Hyundai

Chrématonymum Hyundai jsme do naseho vyzkumu vybrali nikoliv
jako zastupce vyrobkt, ale jako oznaceni udalosti. V letech 2005 — 2008
byla v Ceské republice sledovanym tématem vystavba a spusténi provozu
tovarny firmy Hyundai Motor Manufacturing Czech v NoSovicich.

Do vyhledavaciho manazeru Bonito jsme zadali dotaz [lemma=“Hyun-
dai“|. V korpusu SYN2009PUB jsme na$li nékolik nalezli, zadny z nich se
v§ak netykal tovarny Hyundai v NoSovicich. V korpusu SYN2010:PUB jsme
na tento dotaz ziskali konkordanci s 981 vyskyty. Po vySkrtani nerelevant-
nich slov jsme ziskali koneény pocet 863 vyskytti. Vice nez 93 % z téchto
vyskytt bylo v novinach, 3 % v ¢asopisech a 3 % z internetovych zdroju.

V tabulce 11 uvadime tvary slova Hyundai, které jsme v konkordanci
nalezli. Témeér 97 % ze vSech tvaru je tvar nominativu sg. Hyundai (jedna se
o oznaceni spolecnosti i tovarny). Ostatni tvary nepresahly zastoupeni 10

vyskytt v konkordanci.

slovni tvar pocet vyskytu
Hyundai 834
Hyundaie 10
HYUNDAI
hyundai
hyundaie
Hyundaii
Hyundaiem
hyundaiem
HYUNDAIE

RlRrlRrlw|lw|bd]|o
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Z grafu 10 je dobfe patrny vyvoj celé udalosti a jeji reflexe v médiich.
V roce 2005 zacala firma Hyundai vybirat misto pro svoji tovarnu. Rok 2006
byl nejvyznamnéj$§im, protoze nastaly problémy s vykupem pozemkti, zaro-
ven aktivisté poradali protesty a nékolika osobam bylo vyhrozovano smrti.
Bulvarni raz téchto udalosti pritahl média. V roce 2007 jiz byla zahajena
stavba a o rok pozdé&ji spusténa vyroba, tedy jsou to témata zajimava, ale

nejsou natolik dulezita, aby se jimi novinafi zabyvali ve vétsi mife.

2005 2006 2007 2008 2009

Graf ¢. 10; 2005 (81), 2006 (442), 2007 (460), 2008 (110), 2009 (70)

Od roku 2009 je patrny upadek zajmu o tovarnu Hyundai v NoSo-
vicich. Predpokladame, Ze v pozdéjSich letech se vyskyt slova Hyundai (ve

smyslu tovarny) jesté snizi.

5.12 Image

Podle Akademického slovniku cizich slov znamena slovo image pred-
stavu, obraz osoby, véci n. jevu cCasto zamérné péstovany s cilem ziskat
uspéch'®. Do naseho vyzkumu jsme toto slovo zaradili s predpokladem, ze
se jeho oblibenost mezi uzivateli projevi i v medialni sféfe. Navic v soucasné
dobé ma kazda znama a popularni osobnost svoji image.

Na dotaz [lemma=“image®] jsme v korpusu SYN2010:PUB ziskali kon-
kordanci s 640 vyskyty. Nejvice (80 %) se slovo image nachazelo v novinach,
17 % v casopisech a jen 1,4 % bylo nalezeno v internetovych zdrojich. Zaji-

mavy je udaj o bulvarnich médiich, v nami sledovaném Blesku se v obdobi

18 Akademicky slovnik cizich slov. Praha: Academia, 1998. s. 322
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let 2005 az 2009 slovo image objevilo pouze 6krat. Ocekavali jsme, Ze toto
Cislo bude vyssi.

V tabulce 12 uvadime vSechny tvary slova image, které se v konkor-
danci vyskytly. I presto, ze Akademicky slovnik cizich slov uvadi slovo image

jako sklonné, je zfejmé, ze v médiich je uzivana pouze nesklonna varianta

slova.
slovni tvary pocet vyskytl
image 593
Image 39
IMAGE 8

V grafu 11 je graficky znazornén vyskyt slova image v jednotlivych

sledovanych letech.
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Graf ¢. 11; 2005 (168), 2006 (120), 2007 (157), 2008 (84), 2009 (111)

VSimnéme si, ze mezi jednotlivymi roky vyskyt tohoto slova jen mirné
kolisa, nedochazi k zadnym vyrazné€jSim vykyvam. Vzhledem k pomérné
nizkému poctu vyskyta v celé konkordanci usuzujeme, ze se slovo image
uziva spiSe v hovorové a obecné cestiné a do uziti v publicistice proniklo jen

v malé mire.

5.13 Katrina (hurikan)

Proprium Katrina se v roce 2005 stalo oznacenim hurikanu, ktery
zasahl New Orleans a prilehlé oblasti. Jednalo se o udalost s celosvétovym
dopadem. Rovnéz se to odrazilo v ceském medialnim prostredi. Proto jsme
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toto slovo zaradili do vyzkumu. Nejvetsi vyskyt slova Katrina predpoklada-
me v letech 2005 a 2006.

Konkordanci jsme ziskali na zakladé dotazu [lemma=“Katrina“|. Vzni-
kl tak seznam s 210 vyskyty. Ve starSim korpusu SYN2009PUB jsme slovo
Katrina nalezli také, ovSem az do roku 2005 se jednalo o antroponyma a
pro rok 2005 pouzivame data z korpusu SYN2010:PUB. Z celé konkordance
171 slov bylo z novinovych ¢lankt, 38 z ¢asopisti a 1 z internetu.

Ve sledovaném korpusu se vyskytlo 6 raznych slovnich tvart, ovSem
nejcetnéjsi byl tvar nominativu sg. Katrina (v 80 % pfipadlil). Zastoupeni

ostatnich tvaru je uvedeno v tabulce 13.
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130 Katrina 172
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Graf ¢. 12; 2005 (115), 2006 (62), 2007 (10), 2008 (13), 2009 (10)

V grafu 12 je znazornén vyskyt slova Katrina v jednotlivych letech.
Nejvice zajem meédii vzbudil hurikan v roce 2005. V roce 2006 klesl pocet
vyskyta slova Katrina na polovinu, stale ale vyrazné prevysuje ostatni roky.

Je to predevsim diky zajmu meédii o nasledky katastrofy.

5.14 Kauza

Slovo kauza znamena 1. véc (spor), pfedmét soudniho jednani, 2. prav-
ni duvod pro vznik zavazku'!®. V dnesni dobé se slovo kauza objevuje prede-
v§im jako oznaceni pfipadu nebo sledované udalosti (napt. kauza Diag Hu-
man, kauza Rath apod.). Stava se novinarskym kli§é. Nasim cilem bylo zjistit,
do jaké miry se vyraz kauza muze fasit mezi médni slova.

V korpusu SYN2010:PUB jsme zadali dotaz [lemma=“kauza“], na jehoz

zakladé jsme ziskali konkordanci s 3 613 vyskyty. Nejvétsi zastoupeni meél

19 Akademicky slovnik cizich slov. Praha: Academia, 1998. s. 382
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vyraz kauza v novinovych ¢lancich (2 970), méné jsme nasli v casopisech
(544) a z internetovych zdroji bylo jen 99 vyskytt z celku. Témér 30 %
ze vSech slovnich tvart zastoupil tvar kauze, zfejmé ze slovniho spojeni v
kauze XY nebo vyjadril se ke své kauze. Na vyhledani lemma causa jsme
nasli 45 vyskyta v celém korpusu SYN2010:PUB. Ostatni zastoupené tvary

uvadime v tabulce 14.

slovni tvar pocet vyskytl

kauze 1038
kauzy 634
kauza 512
kauzu 421
Kauza 277
kauz 182
kauzou 181
kauzach 89
KAUZA 54
Kauzu 47

Vzhledem k oblibenosti slova kauza v publicistickém stylu jsme pred-
pokladali, ze se frekvence tohoto slova bude ménit spiSe podle mimojazyko-
vych jevli. Grafické znazornéni vysledktl vyskytu vyrazu kauza v jednotli-

vych letech uvadime v grafu 13.
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Podle vysledkl je zfejmé, Ze se toto slovo az do roku 2008 drzelo na

pfiblizné stejné hodnoté vyskytu za rok. Vyraznéjsi pokles zajmu o slovo
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kauza z toho ale neni patrny. Je tedy jasné, Ze se toto slovo ve vyznamu
ymedialné sledovany pripad“ posunulo z kategorie modnich slov do pub-
licismti a z nich pravdépodobné i do slov bézné rozsifenych mezi uzivateli

jazyka.

5.15 Market

Slovo market ve smyslu ,obchod, prodejna“ jsme do naseho vyzkumu
zaradili, abychom zjistili, zda je v médiich zaménovano za ceské ekvivalenty
obchod a prodejna. Predpokladali jsme, ze nejveétsi vyskyt tohoto slova bude
v letech 2005 az 2008, a ze v roce 2009 se jeho vyskyt snizi. Vysledky vy-
zkumu uvadime nize.

Dotaz jsme zadali do manazeru Bonito nasledujici [lemma=“mar-
ket“]. Ziskali jsme konkordanci s 276 vyskyty. Po vySkrtani nesouviseji-
cich slov (predevsSim nazvu fetézce Penny Market) konkordance obsahovala
154 vyrazu.

Tabulka 15 ukazuje vyskyt vSech tvaru paradigmatu slova market,
které je v dané konkordanci. Nejvice zastoupenym tvarem je nominativ sg.

Market. Zakladni tvar vyhledavani market byl zastoupen jen 7krat.

}Zﬁ slovni tvary pocet vyskytl
130 Market 56
ﬁg marketu 25
100 MARKET 20
% Marketu 19
80
70 marketech 10
60 markety 10
50
40 market 7
30 marketdim 4
fﬁ Markety 3
0

2005 2006 2007 2008 2009
Graf &. 14; 2005 (21), 2006 (36), 2007 (41), 2008 (30), 2009 (26)

Jak muzeme vidét v grafu 14, slovo market je v jednotlivych letech
pomeérné rovnomerné zastoupeno. Od roku 2007 doslo k mirnému poklesu
jeho zastoupeni, ale bohuzel nemutzeme urcit, jestli to znamena pouze oje-
dinély vykyv, nebo trend ustoupeni tohoto slova z uzivani. Nas§ predpoklad

uvedeny vyse tedy nebyl potvrzen.
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5.16 Medvedév (Dmitrij)

Proprium Medvedév jsme vybrali kvuli osobé byvalého ruského prezi-
denta Dmitrije Medvedéva. Ten byl od roku 2005 do roku 2008 prvnim mis-
topredsedou vlady, poté byl zvolen prezidentem Ruské federace a od roku
2012 je premiérem vlady Ruské federace. Jeho ¢innost zacala byt pro média
atraktivni v roce 2005, kdy se stal celostatné ¢innym politikem. Predpokla-
dame tedy, ze od roku 2005 do roku 2009 (kdy konc¢i korpus) bude jméno
Medvedev naduzivano.

Konkordanci jsme ziskali na zakladé dotazu [lemma=“Medvedév”|.
Negativnim filtrovanim jsme z konkordance vybrali jména Medvedév, kte-
ra nesouvisela s ruskym politikem. Konkordance korpusu SYN2010:PUB
obsahovala (po vysSkrtani) 266 vyskytu. V korpusu SYN2009PUB jsme pro-
prium Medvedév nalezli také, ovSem v souvislosti s ukrajinskym tenistou a
ruskym choreografem.

Z celkového poctu 266 nalezu jich prevazna vétSina (156) byla ve tva-

ru nominativu sg. Medvedév. Ostatni tvary uvadime v tabulce 16.

123 slovni tvary pocet vyskytd
130 Medvedév 156
}fﬁ Medvedéva 60
100 Medvedévovi 26
% Medvedévem 24
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Graf ¢. 15; 2005 (1), 2006 (1), 2007 (31), 2008 (143), 2009 (90)

V grafu 15 vidime grafické znazornéni rozlozeni vyskytt propria Med-
vedév v jednotlivych sledovanych letech. Vysledky z let 2005 a 2006 jsou
neocekavané. Pravdépodobné nebyl prvni mistopfedseda vlady pro média
tak dulezitou osobou. V roce 2007 uz se objevil ocekavany narust, protoze
byla oznamena kandidatura Dmitrije Medvedéva na prezidenta. V letech
2008 a 2009 pak nastalo jeho vladnouci obdobi, jako jeden z nejmocné;j-

Sich statnikl se nemohl medialnimu zajmu vyhnout. Vyvoj reflexe jména
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Medvedév v ¢eskych médiich muzeme jen predpokladat. Domnivame se,
ze do roku 2012 bude zajem o osobu prezidenta priblizné stejny, po tomto
roce se pocet vyskytu propria Medvedév v Ceském tisku snizi. Podobné jako
u jinych statnikli, spolu s ukoncenim funkce Dmitrije Medvedéva, skon¢i i

vyskyt jména Medvedév v médiich.

5.17 Obama

Slovo Obama jsme vybrali do naseho vyzkumu kvuli osobnosti, kte-
rou pojmenovava. Barak Obama se stal prezidentem USA 20. ledna 2009.
Od té doby se stal jednou z nejcastéji zminovanych osobnosti v médiich.
Do roku 2007, kdy se rozbéhla prezidentska kampan, se jeho jméno témeér
nevyskytuje. Vybérem tohoto slova chceme zaroven potvrdit teze uvedené
v teoretické casti prace, a sice ze zdrojem moédnich slov mohou byt nejen po-
litické projevy v médiich, ale také politici sami. Predpokladame, Ze proprium
Obama se v korpusu bude vyskytovat od roku 2007. Pred timto rokem se
média o Baraka Obamu nezajimala.

Do manazeru Bonito jsme zadali dotaz: [lemma=“Obama‘“|. Vytvorena
konkordance obsahovala 1 390 vyrazti. Nejvétsi cast (88 %) byla z novino-
vych ¢lanktl, casopisecké a internetové zdroje mély zhruba vyrovnané za-
stoupeni (8 % resp. 7 %). Na stejny dotaz nebylo v korpusu SYN2009PUB
nic nalezeno.

Tabulka 17 ukazuje vSechny tvary nalezené v konkordanci k propriu
Obama. Posledni tvar byl pravdépodobné zptisoben chybou pfi pfevodu dat

do korpusu.

slovni tvar pocet vyskytl

Obama 1144
Obamy 172
Obamu 43
Obamou 21
OBAMA 5
obama 3
oBama 2

Nasledujici graf (16) jsme sestavili pro pfehledné porovnani poct vy-

skytt propria Obama v jednotlivych letech. Jak jsme pfedpokladali, zajem
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o osobu Baraka Obamy zacal v roce 2007, kdy se stal kandidatem na pre-
zidenta USA. Domnivame se, ze jméno Obama se bude v ¢eskych médiich
vyskytovat, dokud bude prezidentem. Po skonceni ve funkci vyskyt slova

Obama vyrazné poklesne nebo zmizi.
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5.18 Outfit

Slovo outfit, ve vyznamu vhodné obleCeni, peclivé sestaveny odév,
jsme do vyzkumu vybrali jako zastupce slov prejatych z anglictiny. Outfit je
anglicismus velmi pouzivany v tzv. lifestylovych casopisech a magazinech,
bulvaru a mezi mladymi uzivateli jazyka. Ocekavame proto, Ze bude v sou-
¢asné dobé modnim slovem.

Na zakladé dotazu [lemma=“outfit] jsme ziskali konkordanci s 22 vy-
skyty. Toto Cislo vibec neodpovida nasim predpokladim. Takto nizky vy-
skyt vyrazu outfit v korpusu si vysvétlujeme tim, Ze korpus neobsahuje jako
zdrojova média pravé lifestylové casopisy, ani ¢asopisy pro mladez (napr.
Bravo, Joy apod.). Zajimavé zjiSténi jsme ucinili v poctu vyskytt tohoto slo-
va v jednotlivych médiich. Jako u jediného, z celého souboru zkoumanych
slov, je nejvice vyskytl zaznamenano v ¢asopisech (12) a méné v novinach
(10). Z internetovych zdroju jsme zadny vyskyt nenalezli.

Tabulka 18 znazornuje vSechny tvary (a jejich pocet) paradigmatu,

které jsme v konkordanci nalezli.
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V grafu 17 si mlizeme v§imnout vyznamného vykyvu v poc¢tu zastou-
peni slova outfit v jednotlivych sledovanych letech. Presné 50 % vSech vy-
skytl bylo zjisténo v roce 2007. Zfejmé se jedna o ojedinély vykyv z jinak

malého poctu nalezenych slov.

>0 slovni tvar poclet vyskytl

45 outfit 12
40 outfitu 7
35 outfitl 1
30 outfitem 1
25 Outfit 1

20

0 2005 2006 2007 2008 2009
Graf ¢. 17; 2005 (3), 2006 (2), 2007 (10), 2008 (3), 2009 (4)

Vzhledem ke slozeni publicistické casti SYN2010 jsme se rozhodli
overit vyskyt slova outfit i v korpusu SYN2010:POP, ktery obsahuje vice li-
festylovych ¢asopisu. Na stejny dotaz [lemma=“outfit“] jsme ziskali konkor-
danci se 44 vyskyty, 43 z nich bylo v casopisech a jen jeden na internetu.
Nejvice jsme ho nalezli v ¢asopisech Story (20) a Juicy (13).

V grafu 17a je prehledné znazornén vyskyt pojmenovani outfit v kor-
pusu SYN2010:POP.
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5.19 Poplatky (zdravotnické)

Slovo poplatek neni v ¢estiné slovem novym, presto jsme ho do vyzku-
mu zartadili. Slovo poplatek se v roce 2008 stalo vyrazné naduzivanym, a to
v souvislosti se zdravotnickymi poplatky. Ve stejném roce se dokonce toto
slovo stalo Slovem roku v anketé Lidovych novin. Pfi¢inou popularity toho-
to slova je predevSim reakce médii na zavedeni poplatkltl ve zdravotnictvi v
roce 2008.

Jako dotaz do manazeru Bonito jsme zadali [lemma=“poplatek®|| [le-
mma=“Poplatek®]. Vysledna konkordance obsahovala 5 876 vyskytu, z nich
5 005 bylo z novin, vyrazné méné (640) z Casopisu a nejméné pak z inter-
netu (231). Nejvice zastoupenym slovnim tvarem (34 %) je slovo poplatky,
coz potvrzuje nasi teorii. Zakladni tvar hledaného slova (tedy poplatek) se

vyskytuje v konkordanci pouze ve 20 % pfipadu (viz tabulka 19).

Slovni tvar Pocet vyskytl

poplatky 2003
poplatkd 1358
poplatek 1214
poplatku 451
poplatcich 255
Poplatky 245
Poplatek 146
poplatkim 111
poplatkem 63
POPLATKY 18
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Nasim cilem bylo zjistit, zda se v roce 2008 skutecné slovo poplatek
vyskytuje cast€ji, a bylo by ho mozné zaradit mezi modni slova. Provedené
porovnani jsme vyjadrili v grafu 18.

Rozdil neni tak vyrazny jako u jinych slov, je ale presto patrny. Mutize-
me si vSimnout, Ze rozdil mezi lety 2007 a 2008 je vétsi, nez rozdil let 2008
a 2009. Verejna diskuze o zdravotnickych poplatcich se rozbéhla s jejich
zavedenim. Po roce 2008 zajem o tento problém mirné opadl, ale nezmizel,

to se projevilo i v medialni sfére.

5.20 Post (funkce, misto)

Slovo post ma dva rizné obsahy. Prvni je ,znacici naslednost“?® a
druhy ,vysoké privilegované postaveni nebo misto umisténi“?!. Cilem na-
Seho vyzkumu byl druhy vyznam slova, v Akademickém slovniku cizich
slov oznacovany jako hovorovy respektive sportovné slangovy. Domni-
vame se, ze v soucasnosti se jiz tyto priznaky slova post vytraceji, nebo
vytratili zcela. Post ve smyslu funkce nebo mista se v ¢eskych publicis-
tickych textech objevuje ve velkém mnozstvi a mnohdy i tam, kde exis-
tuje zcela stylové neutralni cesky ekvivalent. Nejvétsi mnozstvi vyskytua
slova post se objevuje po volbach do statni spravy, nebo ve sportovnim
zpravodajstvi.

Do manazeru Bonito jsme zadali dotaz [lemma=“post“]|[lemma="*“-
Post“], na jehoz zakladé jsme ziskali konkordanci s 2 955 vyskyty. Po
vySkrtani nerelevantnich slov jsme ziskali kone¢ny pocet 2 602 vyskytu.
Uz zde je zfejmé, Ze slovo post ve vyznamu misto je mnohem pocetné;jsi,
nez ostatni. Ze vSech tvartl obsazenych v konkordanci byl nejpocetné&;jsi
tvar nominativu sg. post, a to velmi vyrazné. Tento tvar tvoril vice nez
polovinu hledanych vyraz (presné 1 384 nalezli). Vyskyt ostatnich tvara

uvadime v tabulce 20.

20 Akademicky slovnik cizich slov. Praha: Academia, 1998. s. 611
21 viz tamtéz s. 611
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;(5)2 slovni tvar pocet vyskytl
650 post 1384
600 postu 634
550
oo posty 220
250 postech 133
400 ¥ 123
w0 postl
300 Post 49
250 postem 27
200
- POST 10
100 Posty 7

50 v

° posté 6
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Graf ¢. 19; 2005 (511), 2006 (676), 2007 (490), 2008 (440), 2009 (485)

V grafu 19 je znazornéno srovnani vyskytt slova post v jednotlivych
sledovanych letech. V tomto pfipadé neni zcela evidentni vyrazny casovy
priznak slova post, presto jej za modni povazujeme, protoze je naduzivané

na ukor ¢eskych nebo v ¢estiné zdomacnélych ekvivalentt.

5.21 Praseci chfipka

Podobneé jako v pripadé ptaci chripky jsme vybrali slovni spojeni pra-
seci chiipka kvuli epidemii, ktera celosvétoveé probéhla v roce 2009. V tom-
to roce byl zaznamenan prvni pripad prenosu praseci chiipky na clovéka.
Rovnéz jsme predpokladali, ze ceska média budou tyto udalosti reflektovat,
a tedy souslovi praseci chripka bude v roce 2009 modnim slovem.

Opét se nabizi paralela s ptaci chiipkou, kdy obé slovni spojeni exis-
tovala jiz drive, pred vypuknutim epidemie, ale jejich uziti bylo minimalni.
Pro ovéreni jsme vyhledali spojeni i v korpusu SYN2009PUB. Objevily se 4
vyskyty, a sice z let 1998, 2001, 2003 a 2004, vzdy po jednom zaznamu z
kazdého roku. NejfrekventovanéjSim tvarem slov bylo v tomto korpusu pra-
seci chripky, coz neni zadnym prekvapenim, protoze tento tvar zastupuje 3
tvary paradigmatu: genitiv sg., nominativ pl. a akuzativ pl.

Na dotaz [lemma=“praseci‘] [lemma=“chrfipka“] jsme v korpusu
SYN2010:PUB vyhledali 539 vyskytt, z nichZ v novinach bylo 489, v ¢caso-
pisech 42 a z internetovych zdroju 8. Stejné€ jako v predchozim korpusu i
tady jsme shledali jako nejfrekventované;jsi slovni tvar praseci chiipky (167

vyskytt) ze stejnych duavodt, jaké jsme uvedli vySe. Nasleduje tvar praseci
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chripce, ktery se vyskytl v 130 pripadech. Chtéli bychom upozornit na tvar
nominativu sg. praseci chripka, ktery se prekvapive vyskytl jen ve 41 pripa-
dech, i pfesto, ze zastupuje nejuzivanéjsi pad. Vice vyskyt jsme zjistili u
tvaru Praseci chripka (43), ztejmé proto, ze jim zaCinali véty a clanky. Ostat-

ni tvary uvadime v tabulce (viz tabulka 21).

Slovni tvar Pocet vyskytl

praseci chfipky 167
praseci chfipce 130
praseci chfipkou 104
Praseci chripka 43
praseci chripku 42
praseci chripka 41
PRASECI CHRIPKA 3
Praseci chripkou 3
Praseci chripku 3

Zkoumani vyskytu slovniho spojeni praseci chripka neptineslo pre-
kvapivy vysledek. Jak jsme predpokladali, ceska média se vénovala tomuto
tématu nejvyraznéji v roce 2009, za zajimavy fakt povazujeme pouze to, ze

jiny vyskyt mezi roky 2004 a 2009 nebyl nalezen.

5.22 Ptaci chfipka

Souslovi ptaci chiipka jsme vybrali kvali udalosti, kterou oznacuje.
V letech 2003 — 2006 probihala celosvétova epidemie ptaci chripky, dalo
se proto predpokladat, ze i ceské publicistické texty budou reflektovat zvy-
Senou potfebu uziti tohoto oznaceni. Predpokladali jsme, ze modni bude
souslovi ptaci chripka predevsim v letech epidemie (tedy v roce 2005 a 2006,
kdy byla nejhorsi). Vzhledem k tomu, Ze nemoc byla popsana jiz v 19. sto-
leti, je treba fici, Ze spojeni ptaci chiipka nebylo nové vytvoreno, jen nebylo
pouzivano. Pri ovérovacim vyzkumu v korpusu SYN2009PUB jsme pro vy-
raz ptaci chripka zadny vyskyt nenalezli.

Na nasledujici dotaz v manazeru Bonito: [lemma=“ptaci‘] [lemma-
=“chfipka“] jsme nasli 870 vyskytu. Z toho z novin to bylo 792 vyskytt, z

casopiseckych zdroji 52 a z internetovych zdroji 26. NejfrekventovanéjSim
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slovnim tvarem byl ptaci chiipky (400 vyskyt), ktery je spoleény pro genitiv
sg., nominativ pl. a akuzativ pl. Druhym nejcastéjSim tvarem byl ptaci chrip-
ka (103 vyskytt), ktery zastupuje nominativ sg., tedy pad nejpouzivanéjsi,
a tfetim tvarem v poradi je ptaci chiipce (94 vyskytll) oznacujici lokal sg.

Ostatni tvary viz tabulka 22.

Slovni tvar Pocet vyskytl

ptaci chripky 400
ptaci chripka 103
ptaci chfipce 94
ptaci chripku 93
ptaci chfipkou 89
Ptaci chripka 73
PTACI CHRIPKA 8
Ptaci chfipku 3
Ptaci chfipkou 3

Nasim hlavnim cilem bylo ovéfrit, zda skutecneé frekvence daného sou-
slovi v jednotlivych letech odpovida vyskytu oznacované udalosti. To jsme
zjistili porovnanim vyskytl slova v jednotlivych letech (viz graf 20).
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Muzeme si v§imnout, ze i kdyz ve svétovém méritku ptaci chripka
zacala jiz v roce 2005, zajem ceské publicistiky se vyrazné projevil az v roce
2006, kdy byl potvrzen prvni pfipad vyskytu ptaéi chiipky v Ceské republi-
ce. Spolu s postupnym ustupovanim epidemie upadal i zajem meédii, a tedy

v roce 2009 je vyskyt vyrazu mnohonasobné mensi nez v roce 2006.
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5.23 Registrované partnerstvi

Slovni spojeni registrované partnerstvi jsme zvolili do vyzkumu kvu-
li diskuzi, kterou vyvolalo schvaleni zakona o registrovaném partnerstvi.
Snaha o uzakonéni registrovaného partnerstvi v Ceské republice je patrna
od roku 1998. Jak ukazal vyzkum v korpusu SYN2009PUB. Je zfejmé, Ze
se toto slovni spojeni uzivalo jiz pred rokem 2006, kdy byl pfijat zakon o
registrovaném partnerstvi.

Predpokladali jsme, ze nejvétsi pocCet vyskytll spojeni registrované
partnerstvi bude v letech 2005 a 2006, kdy se rozbéhla vefejna diskuze na
toto téma. Po zadani dotazu [lemma=“registrovany“] [lemma=“partnerstvi‘|
jsme ziskali konkordanci o poctu 195 vyskytt. Jako jiz v predeslych pfipa-
dech i tentokrat se nejvice (157) slov vyskytovalo v novinach, nejméné (4) na
internetu a v casopisech jsme nasli 34 vyskytu.

V tabulce 23 nalezneme tvary paradigmatu, které se vyskytly v kon-
kordanci. Zajimavé je, ze nejvice byl zastoupen tvar registrovaném partner-

stui (tedy lokal sg.). Vysvétlujeme si to Castym uzitim spojeni zdkon o regis-

trovaném partnerstui.
150 slovni tvar pocet vyskyth
1:2 registrovaném partnerstvi 70
120 registrované partnerstvi 50
110 registrovaného partnerstvi 34
100 Registrované partnerstvi 10
20 - - -
80 registrovanému partnerstvi 10

registrovanym partnerstvim
registrovana partnerstvi
registrovanych partnerstvi
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Z grafu 21 muzeme vycist, ze nas predpoklad se naplnil. Nejvyssi vy-
skyt spojeni registrované partnerstvi jsme zaznamenali v roce 2006. Vzhle-
dem k tomu, Ze vysledky z let 2007 — 2009 jsou pfiblizné stejné, usuzujeme,
ze vyskyt tohoto slovniho spojeni se nebude zvySovat. Stejné jako v letech

1998 — 2004 se ustali na jedné, viceméné neménné, hodnoteé.
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5.24 Rozporuplny

Slovo rozporuplny ve vyznamu sporny, rozporny, jsme do naseho
vyzkumu zaradili kvili jeho naduzivani. Predpokladame, Ze se ve sledo-
vaném obdobi bude vyskytovat ve velkém mnozstvi.

Ve vyhledavacim manazeru Bonito jsme zdali dotaz [lemma=“rozpo-
ruplny“], na jehoz zakladé jsme ziskali konkordanci s 198 vyskyty. Cel-
kovy pocet vyskytt slova v korpusu SYN2010:PUB je vyznamné nizsi, nez
jsme predpokladali. Ze vSech zdroji jsme nejvice vyskytt (158) nalezli v
novinach, 39 v ¢asopisech a jen jeden z internetu.

Vyzkumem jsme také zjistili nasledujici tvary slova rozporuplny.
Nejvice zastoupeny je v konkordanci tvar rozporuplné (47,5 %). Zad-
ny z ostatnich tvard nepfekrocit hranici 10 %. VSechny tvary uvadime

v tabulce 24.
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Graf ¢. 22; 2005 (48), 2006 (38), 2007 (33), 2008 (36), 2009 (43)

V grafu 22 jsme zaznamenali vyvoj poctu vyskytt slova rozporupl-
ny v jednotlivych sledovanych letech. Od roku 2005 jsme zaznamenali
mirny pokles, ale v roce 2009 opét pocet vyskytll v jednom roce stoupl.
Je zjevné, ze se vyraz rozporuplny nijak vyrazné nevyviji. Jeho uziti miize
stoupnout v pripadném pozdéjSim korpusu, ktery bude sledovat vyvoj
jazykoveé situace od roku 2009 dale. Nas predpoklad o naduzivani slova

rozporuplny v soucasném jazyce meédii se nepotvrdil.
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5.25 Rychlostudent

Dalsim slovem z ankety Slovo roku je rychlostudent. Toto slovo mu-
zeme zatradit do kategorie nove vzniklych slov. Z lexikalniho hlediska mtze-
me Tici, Ze slovo vzniklo (analogicky podle slov typu rychlovlak) skladanim.
Jednoznacné je to slovo s negativnim, ironickym hodnocenim. Vznik vyrazu
rychlostudent souvisi s udalostmi z roku 2009, kdy na Fakulté pravnické
Zapadoceské univerzity v Plzni bylo odhaleno nékolik podvodti u absolven-
ta. Ve stejném roce se pak rychlostudent stal slovem roku, a to i presto, ze
vzniklo az v druhé poloviné roku.

Na nasledujicich rfadcich se seznamime s vysledky dotazu [lemma-
=“rychlostud.*“] | [lemma=“Rychlostud.*“]. Konkordance celkem obsahovala
18 vyskytti, vSechny z roku 2009. V novinach bylo nalezeno 12 vyskytua, v
Casopisech jen 6, internetové zdroje vubec tuto udalost v roce 2009 nere-
flektovaly.

Bohuzel nemtzeme overit jeho pozdéjsi vyskyt v medialnich zdrojich,
predpokladame ale, ze po skonceni kauzy (tedy pfiblizné v roce 2012), se

slovo rychlostudent dale v médiich objevovat nebude.

5.26 Resit (zabyvat se nécim)

Slovnik spisovné cestiny pro Skolu a verejnost (1998) pripisuje to-
muto pojmenovani dva vyznamy 1. hledat, nalézat za danych okolnos-
ti uspokojivou odpovéd, vysvétleni, vychodiska a 2. vhodnym zplsobem
usporadat jako celek. V nasi praci tomuto slovu vénujeme predev§im kvtli
vyznamu prvnimu. V publicistice se v soucasné dobé stale néco ,resi“.

K> >

Na dotaz [lemma=“reSit“] jsme ziskali konkordanci se 7 702 vyskyty.
Nejvetsi cast vSech slov byla nalezena v novinach (6 482), 1 085 v ¢aso-
pisech a z internetovych zdroju jich bylo 135. Velice zajimavé bylo sloze-
ni konkordance podle jednotlivych tvarti verba resit. Celkem jsme nalezli
pfes padesat slovnich tvart, z nichz uvadime deset (viz tabulka 25). Ostat-
nich ¢tyficet nepresahlo 1 % vyskytu na konkordanci. Nejvice zastoupeny
je infinitni tvar slovesa resit (39,8 %), témeér o polovinu méné zastoupeny

je tvar treti osoby, indikativu prézentu resi.
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Jak si mtizeme vSimnout v grafu 23, cetnost pouziti slovesa 7eSit stale
mirné stoupa. Znaci to, ze v soucasnosti je toto slovo etapové. Je obtizné
predvidat dalsi vyvoj uziti slovesa resit, ale domnivame se, ze se bude dlou-
hou dobu drzet mezi v publicistice nejpouzivanéjSimi slovy. Velmi frekven-
tované je ve sportovni publicistice a vS§eobecné projevech sportovcu a trené-
ru. Potvrzuje to i obliba tohoto slova mezi mladymi uzivateli jazyka, ovSem
doslo zde k vyznamovému posunu. Resit se stale ¢astéji uziva ve vyznamu
»zabyvat se nécim“ a ,myslet na néco“. Pronika do projevi mluvenych i psa-

nych.

5.27 Superstar

V teoretické casti prace se zabyvame také vlivem meédii na modnost
nékterych slov. Slovo superstar je reprezentantem praveé tohoto typu mod-
nich slov. Jeho uZivani je tizce spojeno se soutézi Cesko hleda SuperStar,
kterou vysilala televize Nova a ktera dosahla velké popularity. Predpokladali
jsme, ze se tato popularita projevi i v médiich psanych.

Pti vyzkumu v korpusu SYN2009PUB jsme se zaméfili na rok 2004,
kdy byla v televizi vysilana prvni fada soutéze. V predchozich letech se slovo
superstar objevovalo pouze v souvislosti se sportovnimi osobnostmi, nebo
jako nazev muzikalu Jesus Christ Superstar. V roce 2004 se vSak slovo
superstar vyskytuje prevazné v kontextu probihajici soutéze. Podobné je
tomu i v korpusu SYN2010:PUB. Na dotaz [lemma=“superstar®] jsme na-
lezli 690 vyskytt slova superstar. VétsSina z téchto vyskytt (502) se objevila
v novinach. Zajimavé je, Ze v tomto pripadé€ neprevazuji bulvarni meédia
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(91 vyskyti v bulvarnich titulech), i pfesto, ze se toto téma jevi jako typicky
bulvarni. V ¢asopisech jsme nalezli 185 a v internetovych zdrojich 3 vyskyty
slova superstar.

Slovo superstar ceska média uzivaji jako nesklonné, nasli jsme pouze
tvary zakladni (viz tabulka 26). Na dotaz suprstar a suprstar jsme nenalezli
zadnou shodu v korpusu, ale tvar superstdr se objevil ve dvou pripadech, a
to v Blesku 20. 8. 2005 a v MFD 13. 6. 2009. Nejpouzivanéjsi podobou slova
superstar, kterou jsme nalezli, byla podoba SuperStar (494 vyskytu), ktera

oznacuje oficialni nazev soutéze.

Slovni tvar Pocet vyskytl

SuperStar 494
supestar 91
Superstar 87
SUPERSTAR 18

Jak uz jsme uvedli, nejvétsi pocet vyskyttl hledaného slova jsme na-
lezli v roce 2004, kdy byla soutéz zahajena. Do vysledkt vyzkumu jsme ale
toto zjiSténi nezaradili, protoze v korpusu SYN2009PUB je rok 2004 za-
stoupen nejvice slovy, a proto toto zjiSténi neni zcela relevantni. Porovnani

vyskyta slova superstar z let 2005 — 2009 uvadime v grafu 24.
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Graf ¢. 24; 2005 (287), 2006 (187), 2007 (92), 2008 (47), 2009 (77)

Mutizeme si vS§imnout, ze v letech 2007 a 2008 zajem médii o slovo
superstar vyrazneé klesl. Je to proto, ze soutéz byla prerusena a v roce 2009

nahrazena obdobnou. Dalsi vyvoj mtizeme jen odhadovat, ale domnivame
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se, ze pocet vyskyttl bude opét mirné stoupat, pod vlivem obnoveného za-
jmu o peévecké soutéze. OvSem spolu s klesajici popularitou zanru bude

klesat i jeho reflexe v ceskych psanych médiich.

5.28 Srotovné

Slovo Srotovné oznacuje ,financ¢ni prispévek statu za nakup nového
osobniho automobilu pfi souc¢asném odevzdani starého na vrakovisté, kde
je ekologicky zlikvidovan“??. Jedna se o celoevropsky koncept. Srotovné bylo
v roce 2009 zavedené nebo planované v patnacti zemich, s vyjimkou Ceské
republiky. Presto se toto téma stalo sledovanym v ¢eskych meédiich, a proto
jsme ho vybrali i do naseho vyzkumu.

Na dotaz [lemma=“Srotovné“] jsme v korpusu SYN2010:PUB nalezli
194 vyskytl slova Srotovné, pfi stejném dotazu v korpusu SYN2009PUB
nebylo nalezeno nic. Z celé konkordance bylo 168 vyskytt nalezeno v
novinach, 22 v casopisech a jen 4 v internetovych zdrojich. Jak jsme
predpokladali, vSechny vyskyty tohoto slova jsme zjistili v roce 2009.
Potvrzuje to nasi teorii, ze se timto tématem se média zabyvala, dokonce
ve znacné mire. Bohuzel neni mozné zjistit, do jaké miry se slovo Srotov-
né bude v médiich objevovat dale. Podle naseho nazoru se s odmitnutim
navrhu ceska média o tento problém dale nezajimala.

V tabulce 27 doplaujeme vSechny tvary slova Srotovné, které jsme

v konkordanci zjistili.

slovni tvar pocet vyskytl

Srotovné 146
Srotovné 46
SROTOVNE 1
SRotovNé 1

Nejvyraznéji prevlada vyraz nominativu sg. srotovné. Tvar SRotovNé
byl nalezen v Hospodarskych novinach 3. 9. 2009, domnivame se, Ze se

jedna o chybu pfi prevodu dat do korpusu.

22 Srotovné. In: Wikipedia: the free encyclopedia [online]. San Francisco (CA): Wi-
kimedia Foundation, 2001- [cit. 2013-12-04]. Dostupné z: http://cs.wikipedia.org/wi-
ki/%C5%A0rotovn%C3%A9
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5.29 Tablet

Pojem tablet (ve smyslu pocitace) se stal popularnim v roce 2001, kdy
Microsoft vytvoril a takto pojmenoval své zafizeni, které bylo koncipovano
jako perem ovladatelny pocitac. V ceském jazyce se jedna o kalk z anglicti-
ny, u kterého nedoslo ke grafické adaptaci, ale morfologicka adaptace pro-
behla (viz tabulka 14). Toto slovo jsme do vyzkumu zaradili, abychom zjisti-
li, do jaké miry se technické inovace projevi v obsahu publicistickych textu.
Slovo tablet je v naSem pfipadé neosémantismem, protoze jeho vyznam se
z puvodniho ,zafizeni na pocitacovou kresbu®, rozsiril o ,pfiru¢ni dotykovy
pocitac”.

Na zadany dotaz [lemma=“tablet] | [lemma=“Tablet“] jsme nalezli 63
vyskytt. Po vy§krtani vSech nesouvisejicich vyznamu jsme ziskali 18 vysky-

tu slova tablet v konkordanci. V tabulce 28 jsme zaznamenali vSechny tvary

slovni tvar pocet vyskytl
tablet
tabletem
tablet(
Tablet

Njw|h~|O

paradigmatu slova tablet, které jsme nalezli v konkodanci.

Jak jsme jiz uvedli, slovo tablet ve smyslu pocitac¢ se stalo popularnim
v roce 2001, diky zafizeni spolec¢nosti Microsoft. V korpusu SYN2009PUB
jsme pfi kontrolnim dotazu zjistili, ze slovo tablet se v ceskych meédiich

objevilo uz v roce 2001. Rozlozeni slov v korpusu SYN2010:PUB ukazuje
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Graf ¢. 25; 2005 (7), 2006 (0), 2007 (2), 2008 (1), 2009 (8)
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graf 25.

Je zfejmeé, ze se v tomto pripadé vyrazné liSi publicistickeé texty od
jazykovych uzivatelti. Mezi vetfejnosti je slovo tablet jiz bézné pfijato a pou-
zivano, kdezto v publicistice ne. Otazkou je, jak by tato statistika vypadala,
pokud bychom meéli k dispozici data z odbornych a zajmovych technickych
Casopisu. Pravdépodobné bychom dostali jina ¢isla. Mtizeme jen ptredpo-
kladat, ze se v publicistice slovo tablet bude objevovat castéji, nelze to ale

potvrdit zadnymi argumenty.

5.30 Twitter

Slovo twitter, podobné jako facebook, je anglické oznaceni socialni
sité, vzniklé v roce 2006. Stejné jako facebook i twitter se graficky nea-
daptoval a ani nemame zaznam o jinych tvarech mezi uzivateli. Jiné je to
s morfologickou adaptaci, ta u slova twitter probéhla. OvSem jak uvidime

v tabulce 29, uzivané tvary jsou pouze tfi, a to nominativ sg., genitiv sg. a

slovni tvar pocet vyskytd

Twitter 16
Twitteru 13
Twittery 1

nominativ pl.

Zadali jsme do manazZeru Bonito dotaz [lemma=“twitter”||[lemma-
=“Twitter], na zakladé kterého nam vznikla konkordance s triceti vyskyty.
Je zajimavé, ze zadny z vyskytu nebyl publikovan v internetovych zdrojich.
VSechny byly z novin (22) a ¢asopisu (8).

Vysledky scitani vyskytd slova v jednotlivych letech ukazaly, Zze se
slovo twitter objevuje pouze v roce 2009. Ani kontrolni dotaz z korpusu SY-
N2009PUB neukazal, ze by pred rokem 2009 byl néjaky vyskyt slova twitter
v korpusu zaznamenan. Ukazalo se, ze nas predpoklad, Ze se toto slovo
bude vyskytovat nejcastéji v roce 2006 a pozdé€ji, byl mylny. Pravdépodob-
nou pricinou je pozdeéjsi nastup twitteru v ceském jazyce a mensi rozsireni

mezi ceskymi uzivateli internetu.
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6. ZAVER

Cilem nasi prace bylo charakterizovat moédni slova v soucasné cesti-
né. Jednalo se o charakteristiku lexikalni i pragmatickou.

V uvodni casti prace (teoretické) jsme definovali termin moédni slovo
z hlediska lexikologického. Toto definovani nam umoznilo moédni slova za-
Clenit do systému ceského lexika. Rovnéz jsme se zameérili na charakteristi-
ku komunikacnich situaci, ve kterych se modni slova vyskytuji. Bylo proto
nutné popsat, kdo patfi mezi tzv. mluvni vzory a co ho predurcuje k tomu,
aby se jim stal. Na zakladé téchto zjisSténi jsme urcili nékolik vSeobecnych
kategorii mluvnich vzoru.

V druhé casti prace (praktické) jsme predlozili vysledky excerpce dat
z CNK. Soubor slov byl stanoven tak, abychom na ném mohli ovéfit, co jsou
modni slova, a ktera slova maji nejveétsi potencial se jimi stat. Vzhledem k
silnému vlivu (nejen) tiSténych meédii na uzivatele jazyka, jsme se rozhodli
pro excerpci dat z publicistickych komunikatta. Jako zdroj téchto komuni-
katt jsme zvolili synchronni reprezentativni korpus SYN2010.

Vyzkum prokazal, ze média jsou silnym zdrojem a Sifitelem moédnich
slov. Na prikladech slov Hyundai, ptaci chiipka, poplatky, babybox a dalSich
jsme prokazali, ze média reflektuji spolecenské déni a casto také ovlivnuji
pouzivani nékterych slov mezi uzivateli jazyka. DalSim jevem, ktery jsme
overili, byl vliv televize (pfedevSim na prikladu slova superstar) na mod-
nost slov. Popularita této pévecké soutéze jednoznacné ovlivnila i popula-
ritu slova superstar. VétSina slov ze zvoleného souboru muze byt zarazena
mezi neperspektivni neologismy. Jejich vyskyt a vyvoj zavisel predevSim na
mimojazykovém jevu, ktery oznacuji. Pokud oznacovany fenomén vymizel,
oznacujici lexém rovnéz (nebo jeho vyskyt poklesl na minimum). V soucas-
nosti nejsme schopni urcit, ktera z modnich slov se budou dale zaclenovat
do slovni zasoby ceského jazyka. Nemame dostatecny ¢asovy odstup pro to,
abychom odlisili etapova slova od slov, ktera se plné zacleni do lexikalni-
ho systému. U nékterych slov jsme se budouci vyvoj pokusili odhadnout,
spravnost nasich zavéra bude treba oveérit pozdéji.

V nékolika pripadech (twitter, tablet) jsme u slov predpokladali vyssi
vyskyt, nez jaky jsme zjistili pfi vyzkumu. Vysvétlujeme si to jejich moédnosti
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mezi uzivateli jazyka, ale pro média tak atraktivni nejsou. Stejné tak je to
i u slov, u kterych jsou zdrojem politici. PfedevSim pojmenovani typu dali-
kovina, cunkovina nebo odklonit jsou rozsifena mezi uzivateli jazyka, ale v
meédiich jsme jich nalezli jen minimalni mnozstvi.

Prekvapivé pro nas bylo mnozstvi morfologickych variant, které jsme
zjistili. Jedna se predevSim o anglicismy a nazvy (napfi. blog, Facebook a
dalsi). Na druhou stranu jsme zjistili i fenomén opacny. Slovo image je béz-
neé sklonné, ale v medialnich zdrojich jsme nasli jen jeden tvar paradigma-
tu. Tento rozpor si vysvétlujeme nejistotou novinaii v tom, jak zachazet s
cizimi a prejatymi slovy.

Prakticky vyzkum v oblasti médnich slov mutize pfinést pfinos i do
jinych oborti nez lexikologie. Zjistili jsme navaznost moédnich slov na mi-
mojazykové déni a vyskyt modnich slov v publicistickém stylu. Také se na
zakladé tohoto a podobnych vyzkumu, da urcovat styl, chovani a fungovani

meédii.
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7. RESUME

The aim of the thesis was to characterize fashionable words from the
lexicologically - pragmatic point of view. In the first part of the work the term
fashionable word is defined and the most significant groups of so called spe-
ech patterns and their influence on the users of the language are determi-
ned. The second part of the work includes practical research in mass media
and the analysis of the excerpted material. The results from this part of the

work can be used not only in lexikology but also in media studies.
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