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2 Teoreticko-metodologicka ¢ast

Praci jsem zahdjila zpracovanim projektu bakalaiské prace, kde jsem specifikovala cil
prace, pouzit¢é metody a harmonogram. V souladu stimto harmonogramem jsem
v meésici kvétnu a Cervnu navstivila knihovny, zejména Narodni technickou knihovnu na
Praze 6 a zde jsem s vyuzitim klicovych slov nasla zakladni literaturu a zdroje pro
zpracovani teoretické c¢asti prace. Vyuzila jsem jmenného rejstiiku, dale také
vyhledavala dle ISBN a ISSN a zpracovala literarni reSersi na téma: Britsky a Cesky

medialni systém.

Obdobn¢ vyhledavani jsem provadeéla také v Knihovné Fakulty socialnich véd, nésledné
jsem pouzila SEO (Search Engine Optimalization) a spomoci vyhledavaci
www.seznam.cz, Wwww.google.cz, proquest.cz, jsem vyhledala dalsi elektronické zdroje
podle klicovych slov bakalafské prace. Ze vSech téchto zdroji jsem zpracovala
poznatkovou mapu o medialnim systému s vyuzitim Ctyi teorii tisku, o tisku, televiznim
a radiovym vysilani, medialni politice, medidlnim systému a jeho regulaci na uzemi

Velké Britanie (UK) a v Ceské republice.

Informace o britském medialnim systému jsem zobectiovala podle Casopisu Otazky
zurnalistiky a internetovych stranek www.pressreference.com, www.bbc.co.uk,
www.guardian.co.uk a dalsi. Pro Ceskou republiku jsem vyuzila Easopisu Trend
Marketing, sumarné zahrnujici média v roce 2009-2011 v medialnim systému Ceské
republiky a  dale  také internetové  zdroje =~ www.parlamentnilisty.cz,

http://www.rozhlas.cz, www.rrtv.cz a dalsi.

Metodickou ¢ast prace jsem zpracovavala jako postup krok za krokem toho, jak budu
realizovat svou praktickou cast prace. Tato Cast je v podstaté navodem pro zpracovani

prakticke ¢asti prace.


http://www.seznam.cz/
http://www.google.cz/
http://www.pressreference.com/
http://www.bbc.co.uk/
http://www.guardian.co.uk/
http://www.parlamentnilisty.cz/
http://www.rozhlas.cz/
http://www.rrtv.cz/
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2.1 Medialni systém

Pro popis ¢i porovnani medialniho systému je dilezita definice toho, co medialni
systém je. Nemizeme vychéazet pouze z jeho etymologického ptivodu, jenz ptiblizuje
puvod z latinského slova ,,médium* a feckého slova ,,systém“l. Tato definice nam tak

naznacuje, ze riznd média utvaii celek, ktery je propojen, a jeho jednotlivé Casti mezi

sebou spolupracuji.

Jinou definici piedstavuje Slovnik medidlni komunikace, v némz je medidlni systém
charakterizovéan jako subsystém, ktery se podili na socidlnim systému. ,,Mezi zakladni
funkce, jejichz napliiovanim medialni systém prispiva k rovnovaze a preZiti spolecnosti
jako celku, patii podle R. C. Wrighta: a) Sireni informaci, b) posilovani korelace
Jednotlivych casti spolecnosti, c) podpora kontinuity socidalniho radu, d) poskytnuti

’ ., .7 . oy v ’ v 771066 2
zabavy a potencialu mobilizace ve jménu dosahovani spolecensky zavaznych cili*.

Existuje 1 fada pohledd, které¢ riznym zptisobem definuji medialni systém. Jednim
z nich miiZe byt definice Denise McQuaila®, ktery tento termin oznacuje jako ,.existujici
soubor masovych médii v dané narodni spolecnosti, navzdory skutecnosti, ze mezi

Jjednotlivymi prvky nemusi byt Zadna koherence ci propojeni*.

Kriticky pohled k vymezeni medialniho systému pak piindsi naptiklad Robert
McChesney®, ktery zdfirazituje, Ze takovy systém neni vysledkem viile lidi, ani se
pfirozené nevyskytl. Medidlni systém je dle jeho ndzoru takovy jen kvuli silnym
zajmim, které ho vytvorily. Dale uvadi, ze obfané nebyli zapojeni do kli¢ovych

politickych rozhodnuti, ktera jej utvarela.

Najit dal$i a komplexnéj$i definice neni jednoduché, nebot’ je problematice, zejména

tedy definovani medialniho systému vénovano pomérné malo prostoru.
3.1 Ctyfi teorie tisku

Vyznamnym meznikem pro medialni systém se staly Ctyii teorie tisku. Jedna se o
historicky nejstarsi teorii a popisuje Ctyii hlediska feSeni vztahu médii a spolecnosti,

které se 1isi svym politickym uspotadani, proto byly nazvany jako ,teorie”. Miizeme je

! Oznadujeme jakou souhrn prvk, které spolu navzajem souvisi a sdruzuji se v uréity celek.
2REIFOVA, I. a kol. (2004). Slovnik medidlni komunikace, Praha: Portal, str. 247.
*McQUAIL, D. (2007). Uvod do teorie masové komunikace, Praha: Portél, str. 184.
*McCHESNEY, R. (1999). Rich media, poor democracy, New press, str. 15.
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rozdglit na autoritaiskou, libertarianskou’, teorii spoletenské odpovédnosti a sovétskou
teorii. Teorie byly formulovany pomérné nad¢asové, avSak nevyhnuly se silnému vlivu
tehdejsi doby. Presto ji nelze upfit znacnou inspiraci a vliv. Nasledné v 70. a 80. letech

20. stoleti se objevily snahy tyto teorie pozmeénit, pteformulovat a doplnit.
3.2 Reakce na Ctyfi teorie tisku

Pokud odvratime pozornost od mediologie a ptiblizime se blize k sociologii, mizeme
objevit jiny koncept systému, ktery je mozné aplikovat na masmédia. Jednd se o
systémovou teorii Talcotta Parsonse, ktera poukazuje na vzajemnou propojenost prvki,

tvoricich celek.

Toto pojeti zastava i dal§i autor — Melvin DeFleur®. V jeho pojeti je na média pohliZzeno
jako na samostatny socialni systém. Tuto strukturu ovliviuji ekonomické, politické a
socialni podminky, ve kterych média vznikala a v soucasnosti pusobi. Otazka
udrzitelnosti medidlniho systému je pak spojena se schopnosti reagovat pravé na

potieby urcité spolecnosti.

Dal§im autorem, ktery navazuje na DeFleura, je Joseph Turow®. Jeho nizory na
medidlni systém ukazuji na nutnost sledovat vzajemné propojeni systému, nikoliv se
zamétovat na jednotlivd média. Vedle Turowa zacinaji studovat medidlni systém i Paolo
Mancini a Daniel C. Hallin’. Jejich studie se zabyva medialnimi systémy Spojenych
stati, Kanady a znacné ¢asti zédpadni Evropy. Je postavena na principu ,,podobnych

systémi. "

Dalsim skeptikem, jenz kritizuje Ctyiii teorie tisku, je Denis McQuail, a to zejména
proto, Ze tyto teorie piili§ uplatiiovaly libertariansky pfistup, pfitom nehled€ly na jeho
negativni stranky''. Proto Denis McQuail navrhl na za&atku 80. let nové dvé koncepce —
rozvojovou teorii médii a teorii demokratické participace. Z tohoto stru¢ného nastinu je

patrné, Ze existuje fada alternativ pro konkrétni koncept medidlniho systému.

’ N&kdy oznadovana jako teorie svobodného tisku.

¢ McQUAIL, D. (2007). Uvod do teorie masové komunikace, Praha: Portél, str. 184.

’ Nejprve se musi vytvofit jednotliva média, ktera nasledng vytvoii systém.

8 Jeho dilo nese ndzev Media Systems in Society.

? Jejich kniha vysla pod nizvem Comparing Media Systems, v Ceské republice je k dostani do roku 2008, v prekladu Systémy médii
v postmodernim svéte.

'® MANCINI, P., HALLIN, D. C. (2008). Systémy médii v postmodernim svété. Praha: Portal, str. 49.

' Zejména se jedna o vyloudeni znaéné &asti spoleénosti z moznosti uplatitovat pravo na svobodu prostiednictvim médii.
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3. 3 Modely mediélnich systémt podle Hallina a Manciniho

Na zéklad¢ dlouhodobé spoluprace se tito dva autofi rozhodli vydat novou studii, jez by
diistojné nahradila Ctyri teorie tisku, které dle nich byly pomémé zastaralé. Za pouZiti
srovnavaci analyzy'? zkoumaji rozvinuté demokratické zem& s kapitalistickym

systémem, jenz jsou soustiedény hlavné v Severni Americe a zdpadni Evropé.

Studie je tedy postavena na principu téch systémi, které jsou si nejblizsi a
nepodobnéjii. Pravé zabér knihy Ctyii teorie tisku byl Hallinem a Mancinim kritizovan.
Byl znacné obsahly, proto nezkoumal systémy detailné¢ a jejich popis je znacné
povrchni. Pfesto dokézaly ziskat vliv na velmi dlouhou dobu, pfisli totiz s mySlenkou
toho, Ze vSechny medidlni systémy lze roztiidit na zakladé nckolika jednoduchych
modeld. Se stejnym navrhem pfisli 1 autofi Hallin a Mancini. Tito autofi rozpracovali tfi

modely, jejichz vlastnosti spolu souviseji, maji podobny historicky vyvoj.

Pokud chceme srovnavat medidlni systémy, je zapottebi stanovit parametry, dle nichz

’ r 13 « v ror w7 s v, 14
mohou byt systémy ' &lenény a srovnavany. Patii mezi né:

1.) vyvoj medidlnich trhi, 2.) politicky paralelismus, 3.) vyvoj novinaiského

profesionalismu, 4.) stupen a zptsob intervence statu do medialniho systému.

Na tyto parametry miZzeme nahliZet samostatné, ale zaroven jsou i komplexni, proto pii

analyze medialnich systému je diilezité postupovat podle kvalitativniho rozliSeni.

Tt1 modely medialnich systémt jsou identifikovany dle geografické polohy, politického
systému, ktery je zasadni pro chépani odliSnych vlastnosti, jeZ oznacuji vztah médii a
politiky u jednotlivych modelt: ,,stredomorsky neboli polarizované pluralitni model,
severo/stiedoevropsky neboli model demokraticko-korporativisticky, severoatlanticky
neboli liberalni model*. Je vSak tfeba upozornit na skutecnost, ze tyto modely jsou
pfevazné chapany jako idedlni, proto se jen velmi ziidka vyskytuji ve své idedlni

podobg.

12 Byla zvolena pro svij piinos pii zkouméni spole¢nosti, nebot’ dokéze porovnat podobnosti i odlignosti, poméha vyvstat vécem,
které byly diive opomijeny. Tedy celkové 1épe porozumét medialnim systémim.

1 Zapadni Evropy a Severni Ameriky.

' MANCINI, P., HALLIN, D. C. (2008). Systémy médii v postmodernim svété. Praha: Portal, str. 49.
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Tabulka €. 1: Tfi modely, charakteristika medialniho systému

Stfedamoisky nebaoli
polarizované pluralitni model

Francie, Recko, Italie,
Portugalsko, Spanélsko

Severo/stfedoevropsky nebaoli
demokraticko-korparativisticky model

Severoatlanticky nebaoli liberalni model

Rakousko, Belgie, Dansko, Finsko,
Némecko, Nizozemsko, Norska, Svédsko,
Svycarsko

Britanie, USA, Kanada, Irsko

paralelismus

Stfedni naklady novin; brzky rozvoj komeréniho

vneéjsi pluralismus,
komentafové orientavana
Zurnalistika; parlamentni
nebo viadni model Fizenf
vysilani — systém politiky nad
vysilanim

tisku; tradiéné silny stranicky tisk; posun
Kk neutralnimu komerénimu tisku; systémy
politiky ve vysilani s podstatnou autonomif

Novinovy Nizké naklady tisku; tisk Vysoké naklady tisku; brzky vyvoj
pramysl orientovany na politické elity masoveého tisku tisku s masovym nakladem
Politicky Silny politicky paralelismus; Vnéj%i pluralismus zejména u celostatniho Neutralni kamerénf tisk; informaténé orientovana

Zurnalistika; vnitini pluralismus (aviak v Britanii
pluralismus vnéjsi); profesionalni model Fizeni
vysilani - Fformalné autonomni systém

Praofesio- Slabé profesionalizace; Silna profesionalizace; institucionalizovana Silna profesionalizace; neinstitucionalizovana
nalismus instrumentalizace autoregulace autoregulace

Raole statu Silné intervence statu; dotace Silné zasahy statu, aviak s ochranou svo- Dominance trhu (kromé silného vysilani vefejné
v medialnim tisku ve Francii a v Italii; body slova; dotace tisku silné zejména ve sluzby v Britanii a v Irsku].

systému obdobi cenzury; ,divoka Skandinavii; silné vysilani vefejné sluzby

deregulace” [(kromé Francie)

Zdroj: Systémy médii v postmodernim svété, str. 197

Vzhledem ke slozitosti a obsdhlosti medialni systéma dle Hallina a Manciniho bude
prace zamétfena pouze na Severoatlanticky model neboli liberdlni model, kam spada
pravé Velka Britanie, jejiz medialni systém bude srovnavan pravé s Ceskou republikou.
Pozornost bude vénovéna zejména televiznimu a také rozhlasovému vysilani, které bude

V4

dale rozebrano v praktické ¢ast.
3. 4 Britsky medidlni systém

Medidlni systém je zde zalozen na hybridnim modelu vlastnictvi a kontroly. Zatimco
narodni, regionalni 1 mistni noviny jsou provozovany a fizeny soukromymi firmami,
vysilani provozuje vyhradné stat. Velkd Britanie se fadi mezi zemé, jejichz medidlni
vyvoj byl znaén€ provazan s kulturou a politikou. Politické konflikty vedly ke vzniku
parlamentni demokracie a postupnému otevirani vefejné sféry. Na zdéklad¢ téchto
okolnosti se zde pomérné brzy zrodil tisk a doSlo 1 k rychlému rozvoji bulvarnich novin.
Ty ptivodné plsobily bez statnich zdsahtl, ziskaly zna¢ny vliv, a proto mohly ovliviiovat

fadu nekomer¢énich médii.
3. 4. 2 Televizni a radiové vysilani

Britanii oznacujeme jako rodnou zemi vetejnopravni televize. Na rozdil od tisku bylo
vysilani upraveno od samého zacatku. V roce 1922 vzniklo British Broadcasting
Company ", které mé&lo monopol ve vysilani v dob&, kdy radio teprve za&inalo a

televize jeSté nebyla. Jeho snahou bylo chranit vefejné zajmy a idealy. Aby tyto

déle jen BBC.
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podminky byly splnény, zacalo byt BBC financovano z koncesionaiskych poplatki.
Vlada stanovila sedm guvernérti, ktefi stanovovali vysi poplatkii a dohlizeli na chod
vysilani. Prvnim feditelem BBC se stal John Reith, ten definoval poslani spole¢nosti
jako: pfinaset informace, zabavu a v neposledni fad¢ i vzd&lavat.'® V roce 1927 ziskala
spolecnost Kralovskou chartu a pfetvofila s tak v korporaci pod novym nazvem British
Broadcasting Corporation. O par let pozd¢ji zacala vysilat na kratkych vinach informace
do celého svéta. Stala se vyznamnym meédiem, a proto také doSlo k prvnim sportim, zda
bude BBC ovladat stat & nikoliv. Tehdejsi feditel'” zajistil BBC nezavislost na vlads
tim, Ze pronesl, ze stat nemd s vysildnim pottebné zkuSenosti. Tyto pfipominky byly
uznany a BBC se tak mohla t&Sit své nezavislosti, kterd pretrvava dodnes. V roce 1955
byla piedstavena druha vysilaci sit- Independent Television'!, kterd fungovala na
komer¢nich linkéch. Financovana byla vice z reklamy nez z poplatkti, pfesto musela
spliiovat zakladni pozadavky, které musela plnit i BBC, tedy nestrannost, kvalitu,
vzdélani 1 zdbavu. V soucasné dob¢ vysilani stale dominuje BBC, ktera vlastni dva
celostatni kanaly BBC One a BBC Two, ,,satelitni kanal BBC World, placenou Prime
televizi, teletextovy systém, pét celostatnich rozhlasovych stanic a monitorovaci sluzbu

pro vysildni<."” Kromé vysilani zastieSuje BBC i vydavéani ¢asopisti a knih.

BBC One — Jeji ¢innost byla zahajena v roce 1936, je financovana zejména z poplatkli

za televizni licence a patfi k nejsledovanéjSim stanici ve Velké Britanii.

Graf 2 Vyvoj sledovanosti BBC1 v procentech — v letech 1992-2012

Zdroj: www.ukfree.tv

'® HAMPTON, M. The United Kingdom Press, Media, TV, Radio, Newspapers [online]. [cit. 2012 — 06 - 30]. Dostupné z WWW:

http://www.pressreference.com/Sw-Ur/The-United-Kingdom.html.

7 John Reith

' Déle jen ITV

' BRECKA, S. Medialni systémy v Evropé — Velka Britanie in Otdzky zurnalistiky, 2000, vol. 43, no. 4, str. 352.
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BBC Two — je financovan z televizni licence, svou ¢innost zah4jil v roce 1964. T¢&Si se

stejn€ jako BBC One velmi dobré sledovanosti.

Graf 3 Vyvoj sledovanosti BBC 2 v procentech — v letech 1992-2012

Zdroj: www.ukfree.tv

Nejvétsim konkurentem BBC One je jiz vySe zminénd komercni televize - The
Independent Television™. Jeji sledovanost dosahuje pomémé stejnych hodnot jako

BBC One.

Graf 4 Vyvoj sledovanosti The Independent Television v procentech - v letech 1992-2012

bt e g et

Zdroj: www.ukfree.tv

»Ivori ji 15 regiondlnich stanic. Vedle toho GMTV (Good Morning Television) vysila

ranni televizni vysilani a Independent Television News (ITN) zabezpecuje celostatni

televizni zpravodajstvi (stejné jako Channel4 a Channel 5). %!

% Oznagovan jako Channel 3.
2'BRECKA, S. Medialni systémy v Evropé — Velké Britanie in Otdzky Zurnalistiky, 2000, vol. 43, no. 4, str. 352.
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Pocatek devadesatych let s sebou pfinesl soubézné vlastnictvi médii, zejména ITV
vlastni znacné mnozstvi stanic: Channel 4, tento program je zaméfen ne menSinové
publikum, zacatek jeho vysilani datujeme k roku 1982, program je financovan zejména
z reklamy. Jeho sledovani zvysila zejména prava na vysilani sportovnich udalosti, jako
jsou dostihy ¢&i kriket a od roku 2000 vysilani reality show™.

Graf 5 Vyvoj sledovanosti Channel 4 v procentech — v letech 1992-2012

Zdroj: www.ukfree.tv

Channel 5 je patou stanici® v Britanii a je zamd&fen na mladsi publikum. Sledovanost

okolo hranice péti procent.

Graf 6 Vyvoj sledovanosti Channel 5 v procentech — v letech 1992-2012

|‘.-' |
-

Zdroj: www.ukfree.tv

2 Big Brother apod.
% Po BBC One, BBC Two, ITV a Channel 4.
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Rédio drzelo monopol az do 60. let, nasledné v 70. letech doslo ke zruSeni samostatnych
poplatk, tak bylo vysilani BBC financovéno ze stejnych zdroja**. Mezi nejvyznamngjsi
stanice patii 5 radiovych stanic®, provozovanych BBC. Vedle stanic BBC funguji i
Styfi celostatni komeréni®® radia. Komerénim médiim ud&luje licence pro vysilani Gfad
pro komunikaci - Ofcom”’. Na regionalni Girovni pak piisobi okolo péti radii, které sidli
ve velkych méstech. Neméné vyznamné jsou i ve vyctu radii i lokélni radia, jejichz
pocet se odhaduje okolo 140. Radia jsou pod kontrolou ufadd, pouze ncktera lokalni

radia jsou skuten¢ nezavisla.
3. 4. 3 Medialni politika statu

Od 80. let dochazi k liberalizaci vysilani a doslo k fadé¢ uvolnéni fady opatfeni, ktera
diive platila. Bylo tedy mozné napiiklad:*® vlastnit vice stanic pro jednoho majitele,
dale velkou zménu také piinesl Zakon o vysilani z roku 1996, ktery umoznil majitelim
tisku, televize a rozhlasu se navzajem kontrolovat. Dale ¢asopis uvadi, Ze vyznamnym
omezenim je velikost podilu na trhu, ktery stanovil, Ze by velka média neméla mit ptilis
velky podil na lokdlnim vysilani — konkrétné je uvedeno 15 % a 20% na narodnim trhu.
Na zakladé téchto opatieni se mohlo mnohé zménit pravé pro BBC, byly zde snahy o
jeji privatizaci a celkovou liberalizaci medialniho systému. K témto zméndm vSak
nedoslo a naopak byla v roce 1996 piijata charta, ktera potvrdila vetejnopravni ptisobeni

stanice na dalSich deset let. Sviij post si drzi az do soucasnosti
3. 4. 4 Smér vyvoje medidlniho systému a systém jeho regulace

Pfestoze maji média svobodu projevu, je snahou médii regulovat obsah sdé€leni. Toto je

pripad zejména Velké Britanie, ktera se vyznacuje jeji vysokou mirou.

Televizni a rozhlasové vysilani

Vysilani v Britdnii je na rozdil od tisku pomérné slozitéjsi, podléha regulaci podle
zakona. Regulaci podléhaji soukromé televize a radia, kterd jsou pod dohledem The
Independent Television Commision®® (ITC) a The Radio Authority™. Tyto kontrolni

ufady se musi fidit kodexy a své poznatky také publikuji pro Sirokou vetejnost.

2 HAMPTON, M. The United Kingdom Press, Media, TV, Radio, Newspapers [online]. [cit. 2012 — 06 - 30]. Dostupné z WWW:

http://www.pressreference.com/Sw-Ur/The-United-Kingdom.html.

* Jedna se o radia BBC Radio 1-5.

¢ Absolute Radio, Classic FM, talkSPORT a dalgi.

" Office Of Communication, zahajil svou &innost v roce 2003, zastupuje zajmy ob&anti a spotiebiteli.

2 BRECKA, S. Medialni systémy v Evrop& — Velké Briténie in Otdzky Zurnalistiky, 2000, vol. 43, no. 4, str. 352.
» Nezavisla televizni komise, déle jen ICT.
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Oproti tomu BBC jako vefejnopravni vysilani nepodléhd udé¢leni licence ICT.
Zodpovida se dle ¢asopisu Otazky zurnalistiky piimo parlamentu a to prostfednictvim
12 volenych guvernérti a funkci kodexu zde plni Redakéni smérnice BBC. Dale také
uvadi, ze ve Walesu, Skotsku a Severnim Irsku puasobi zvlastni narodni rady pro
vysilani.

Soucasny vyvoj britskych médii mizeme charakterizovat jako propojeni digitalizace,
koncentraci vlastnictvi stanic a stalého ristu poctu dalSich vysilacich kanal. Britanii
povazujeme za prvni prukopniky digitalizace v Evropé¢, jenz tuto ¢innost zahajila v roce
1996. Vroce 2005 mélo piistup k televiznimu digitdlnimu vysilani zhruba 60%
obyvatel. Digitalni vybaveni mé&lo v roce 2009 90%°" britskych obyvatel, toto &islo
uvadi OFCOM ve svych zvefejnénych zpravach. Digitalizace vSak ovlivnila 1 zdroj
financovani televiznich stanic, coz mize znamenat nemaly problém. Cesky rozhlas dale
uvadi, Ze neékteré stanice — jako Channel 4 pozadal v roce 2004 o slouceni s Channel 5
z diivodu finanénich problémi, coz antimonopolni ufad zamitnul, nebot’ by stanice
slou¢enim mohly ovladat 34% reklamniho televizniho trhu oproti komeréni ITV
s podilem 41%. Mohlo by tedy dojit k dominantnimu postaveni pouhych dvou subjektii.
Prechod k Uplné digitalizaci je dle OFCOMu naplanovand na rok 2012, jak ukazuje
tabulka 2.

Tabulka 2 Planovany pfechod k digitalizaci

Zdroj: www.digitaluk.co.uk

** Utad pro radiové vysilni.
' RYSANKOVA, 1. Britanie: Na digitalizaci jsou pripraveni skoro viichni [online]. [cit. 2012 — 06 - 30]. Dostupné z WWW:
http://www.rozhlas.cz/digital/svet/_zprava/532394.
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Velkym problémem médii vSeobecné zlistdva znacné bulvarizace, at’ jiz tisku ¢i
vysilani. I seridozni média se nechavaji strhnout vinou selektivizace zpravodajstvi
zaméteného zejména na slavné osobnosti a jejich skandaly, kralovskou rodinu, sex,

sport a dalsi a posouvaji tak hranice etiky a norem.
3. 5 Medialni systém v Ceské republice

Systém v Ceské republice oznadujeme systémem dudlnim. Za poéatek tohoto systému
jsou povazovana 90. léta, kterd jsou spojena sobnovou demokracie po padu
komunismu. Systém zdkoni o vysilani definuje prostor pro vysilani, znemoziuje
cenzuru a stanovuje maximalni mozné zasahy statu do vysilani. Vyznamnym zédkonem
se tak stal Zakon &. 468/91 Sb*%., o provozovani rozhlasového a televizniho vysilani.

Vedle sebe dle tohoto zdkona tedy existuje vefejnopravni a soukromé vysilani.

3.5.1 Verejnopravni média

Vefejnopravni™ vysilani slouzi k plnéni spoleenskych, kulturnich, socialnich potieb

spolecnosti, dale také k predavani objektivnich, nestrannych informaci a je zfizovano
statem. Ministerstvo kultury uvadi, Ze jeho role je v soucasné spolecnosti nezastupitelna

a vyjadfuje jej jak v pravu EU, tak v dalSich materidlech Rady Evropy a Evropské Unie.

Do vyétu vefejnopravnich médii patii v Ceské republice Ceska televize, Cesky rozhlas a

Ceska tiskova kancelar.

Toto vysilani je financovano z n¢kolika ¢asti. Jednak se jedna o televizni poplatek, tedy
koncesionaisky poplatek od divakl a posluchacii, dale pak o podnikatelskou ¢innost,
kterd zahrnuje sponzoring a reklamu. ,,7o nutné vede k tomu, Ze do mysleni techto médii
prosakuje diktat marketingu poZadujici predevsim pozornost nakoupenych cilovych
skupin spotrebitelil, a to se projevuje na programove skladbé (tedy vybéru a usporadani

poradii zarazovanych do vysilani), podobé zpravodajstvi apod .«>*
3. 5. 2 Soukromopravni média

Soukromopravni média byvaji Casto oznacovana jako komer¢ni média a za jejich hlavni
cil je povazovano dosaZeni zisku. PfestoZe jsou chépany jako komercni, jejich vyznam

ve vefejném zivoté je pomérné znacny, nebot’ ovliviluji a formuji pohled obcanti na

32 Zakon byl nahrazen Zakonem 231/2001 Sb. o provozovéni rozhlasového a televizniho vysilani a o zméné dalsich zakon.
46 MINISTERSTVO KULTURY. Vefejnopravni vysilani [online]. [cit. 2012 — 06 - 30]. Dostupné z WWW:
http://www.mker.cz/cz/media-a-audiovize/rozhlasove-a-televizni-vysilani/verejnopravni-vysilani-81273.

3 JIRAK, J., KOPPLOVA, B.(2009). Masovd média, Praha, str. 164.
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vefejné minéni. *> Jsou povazovany za obchodni podniky, jejichZ zdrojem financovéni

je spotieba, soukromé investice a také jsou konkurenty vetejnopravnich médii.

Zakladnim zdrojem piijmt soukromych tisténych, vysilacich i internetovych médii jsou
zejména vynosy z reklam. Tato financovani maji duisledky pro postaveni médii a miru
jejich ekonomické a politické autonomie.”® Dale Jirdk a Kopplova uvadgji, 7e u
soukromych komerénich médii je jejich mira organizacni i redakéni autonomie
ovlivnéna zajmem a potiebami inzerentd. ,,Tento trend se v médiich projevuje
predevsim tzv. komercionalizaci, tedy prizpisobenim se obsahu a charakteru
nabizenych produktii tomu, aby prildkal, pripoutal a pokud mozno udrzel pozornost

prijemeii.*>’ Ve ostatni ustupuje do pozadi, nebo se tomuto cili prizpiisobuje.

Obsah komerc¢niho vysilani je ovlivnén reklamou a je pro néj charakteristické pravé to,
¢eho by se mélo vefejnopravni vysilani vyvarovat. Dalsi nevyhodou tohoto vysilani je
ten fakt, Ze obcané pak bez kritického pohledu pfijimaji jejich informace. Toho jsou si
vetejni Cinitelé dobfe védomi a podle toho také ke komerénim médiim pfistupuji. Na
¢eském trhu plisobi znacné mnozstvi soukromych subjektli, ovSem vedle nich existuji 1
dalsi média, jez se na zisku nepodileji a tak se odliSuji od komercnich i vefejnopravnich
médii. Situaci v tisku i1 u elektronickych médii l1ze oznacit za standardni pfi porovnani

s ostatnimi demokratickymi staty".

Vyvoj rozhlasu po roce 1989

Rozhlas se na uzemi Ceskoslovenska objevil ve 20. letech 20. stoleti a pravidelni
vysilani.*’Vyznamné zmény v rozhlase p¥inesl opét rok 1989, kdy se do popiedi dostalo
Radio Svobodna Evropa, které zacala organizovat politicky Zivot a zaujalo tak misto
Ceského rozhlasu, jenz si nedovolil vystoupit proti jesté tehdy vladnouci komunistické
strané. V roce 1990 zacala v Ceskoslovensku vysilat prvni soukroma nezavisla stanice
Stalin a pozdé&ji se pfejmenovala na Rédio 1. Stanici pak nasledovala dalsi radia jako
Evropa 2, Radio Faktor, Radio Zlatd Praha a dalsi. Pravé zakonem ¢. 468/1991 Sb., o
provozovani rozhlasového a televizniho vysilani, bylo povoleno provozovani

soukromych stanic.

3 MUSIL, J. (2003). Elektronickd média v informacni spolecnosti. Praha: Votobia, str. 141.

36 JIRAK, J., KOPPLOVA, B.(2009). Masovd média, Praha, str. 163.

T JIRAK, J., KOPPLOVA, B.(2009). Masovd média, Praha, str. 164.

3 MUSIL, J. (2003). Elektronickd média v informacni spolecnosti. Praha: Votobia, str. 141.

% KONCELIK, J., VECERA, P., ORSAG, P. (2010) Déjiny ceskych médii ve 20. stoleti. Praha: Portal, str. 56, 57.
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Cesky rozhlas vznikl v roce 1993 a pojednava o ném zakon ¢&. 484/1991 Sb. Upravuje
jeho uspotadani, funkce, prava a povinnosti. Ve stejném roce bylo zvoleno devét Clenil
Rady Ceského rozhlasu, ktefi jsou podiizeni Parlamentu Ceské republiky, a predkladaji
mu vysledky ¢innosti a hospodaieni. V tinoru téhoZ roku pak byla ziizena Rada Ceské
republiky pro rozhlasové a televizni vysilani. Jejiz sloZeni je také deviti ¢lenné a jejich
hlavnim tkolem je dohlizet na vysilani v Ceské republice. Jeho soudasti byly tfi
celoplo3né stanice a sit’ regionalnich. Mezi celondrodnim stanice se fadi: Radiozurnal®,

stanice Praha*' a Vltava®

. Vedle statniho rozhlasu zacinaji vznikat v 90. letech
soukroma média, ktera se li$i zejména zplisobem financovani a také strukturou vysilani.
Tato média jsou tedy zalozena na odliSnych principech, pfesto jsou si vzajemnou

konkurenci.

V roce 1994 byl piijat zakon €. 252/1994 Sb. o koncesionatskych poplatcich, ktery také
stanovil sankce za jejich neplaceni. V nasledujicim roce pak doslo ke spojeni Ceského
rozhlasu a Ceské televize. Roku 1995 vznikl novy celoplosny kanal Cesky rozhlas
6/Rddio Svobodnd Evropa, jez se zaméfoval na politickou publicistiku, analyzy a
komentafe. Jeji program byl sestaven z potadii Ceského rozhlasu, ¢eského vysilani

Svobodné Evropy, BBC, Deutsche Welle a Hlasu Ameriky. **

U radii rozlisuje celoplosné (CRo I Radiozurndl, CRo 2 Praha, CRo 3 Vitava, Cesky
rozhlas 6, CRo Rddio Cesko, CRo Leonardo, CRo Radio Wave, CRo Radio D-dur,
Evropa 2, Frekvence 1, Radio Impuls, Rradio Proglas) a regionalnim (CRo Brno, CRo

Ceské Bud¢jovice, CRo Hradec Kralové, CRo Olomouc a dalsi) a lokalni stanice.

V roce 2011 byl od 1.1 do 30. 6. proveden Radio projekt*, ktery se zamé&fil na poslech
radia. Je od roku 2005 oficialni narodni medialni vyzkum poslechovosti rozhlasovych

stanic v CR (celoplo$né, regionalni a lokalni stanice).

** Hudebng-zpravodajsk4 stanice.

#l Rodinn4 stanice - nauéné a zabavné potady.

*2 Stanice literatury a vazné hudby.

® KRUPICKA, M., KRIZOVA, D. Historie rozhlasu v kostce. [online]. [cit. 2012 — 06 - 30]. Dostupné z WWW:
http://www.rozhlas.cz/rozhlasovahistorie/historie/_zprava/682506.

“ MEDIA MASTER. (2011)Vyzkum poslechovosti rozhlasovych stanic [online]. [cit. 2012 — 06 - 30]. Dostupné z WWW:
http://www.media-master.cz/files/prehled%20trhu/RP_1-2Q 11%20.pdf.
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Graf 8 Porovnani celoplosné stanice s regionalni a lokalni v tisicich posluchac¢ti denné od 1. 1.

2011 -30. 6. 2011
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Zdroj: www.media-master.cz

Graf 9 Porovnani celoplo$né stanice s regionalni a lokalni, uveden podil na poslechovosti

v procentech od 1. 1. 2011 —30. 6. 2011
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Graf 10 Porovnani vefejnopravni a soukromé stanice, uveden podil na poslechovosti

v procentech od 1. 1. 2011 —30. 6. 2011
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Projekt udava, ze 8 celoplosnych rozhlasovych stanic oslovi kazdy den 3,27 mil.
Posluchacii. Mezi nejposlouchanégjsi stanice patii Radio Impuls pfed Frekvenci 1, na
tfetim misté skonéila Evropa 2, nasleduje ji CRo I — Radiozurndl a na patém misté je
CRo 2 — Praha. Déle poukazuje, 7e pozice stanic CRo 3 - Vitava, CRo 6, jsou dany

jejich specifickymi cilovymi skupinami.

Vysoka skola ekonomie a managementu
+420 841 133 166 / info@vsem.cz / www.vsem.cz
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Graf 11 Denni poslechovst celoplosnych stanic v tisicich posluchacich od 1. 1. 2011 — 30. 6.
2011
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Zdroj: www.media-master.cz

Regionalni a lokélni stanice maji dle vyzkumu celkovou denni poslechovost 3,74 mil.
posluchact. Prvenstvi mezi regiondlnimi stanicemi dlouhodobé drzi Radio Blanik a
druhou nejposlouchangjsi stanici je Rddio Cas, tteti je Country Rddio s malym

naskokem pted Rddiem Beat.

Graf 12 Denni poslechovost TOP 10 regionalnich stanic v tisicich posluchacich od 1. 1. 2011 —
30.6.2011
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Zdroj: www.media-master.cz

Televizni vysilani po roce 1989

V Ceské republice najdeme pouze jediné vefejnopravni televizni médium a tim je Ceska
televize. Do roku 1989 byla skladba programi a obsahl televizniho vysilani pod
ptisnou kontrolou a cenzurou vladnouci komunistické strany. Ceska televize byla od
svého pocatku ustanovena jako sluzba vefejnosti, vznikla vroce 1993. Vysilani
odstartovala na tiech vysilacich programech. Jednalo se o program CTI, ktery byl
vysilan na kanalu CTV, FI se zménil na CT2 a program OK3 na CT3. Velkym
problémem je od jejiho samého pocatku financovani. Zakon televizi ukladda
programovou skladbu, jez je pom&mé finanén& nakladna. Ceské televizi se tedy plati

poplatek za jeji vysilani. Po vzniku Ceské republiky se zalaly utvaiet nové televize,
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které se staly pro Ceskou televizi znaénou konkurenci. Prvni soukromou komeréni
televizi se stala FTV Prima v roce 1992, vysilani se vSak tykalo jen Prahy a stfednich
Cech®. Na celém tzemi republiky, tedy celostatni soukromou televizi se stala aZ v roce
1993 TV Nova a svou &innost zahéjila o rok pozd&ji*’. TV Nova zcela naplnila piedstavy
komer¢ni televize, zejména zacala preruSovat program a vysilani reklamou.
V soucasnosti upravuje televizni vysilani zejména zakon ¢. 231/2001 Sb., o
provozovani rozhlasového a televizniho vysilani a zakon o Ceské televizi ¢. 481/1996

Sb. a vneposledni fadé¢ i1 zdkon ¢. 348/2005 Sb., o rozhlasovych a televiznich

poplatcich.
Rozd¢lit televizni stanice je mozné dle:

e typu vlastnictvi — verejné — Ceska televize
- soukromé- Nova, Prima a srozvojem digitalniho vysilani
dochazi k jejich dal§imu nartstu

e typu Siteni — digitdlni, primyslové, kabelové, satelitni, internetové

V roce 2008-9 zacaly expandovat nové televize a dochdzi i k rozSifovani televiznich
kanalt a profilovani programové nabidky. Vedle vefejnopravnich stanic C724% a CT4*
se jedna o hlavng o ZI*, jenz se zamé&fuje na finanéni a ekonomické zpravodajstvi a na
mladsi muzské publikum zamétena Prima Cool. Dale se také prosadila TV Barrandov,
jez se po n&kolika mésicich vysilani dostala na 5. pfi¢ku v podilu na trhu’’. Soudasna
programova skladba kombinuje nejzaddangj$i zanry a snazi se i o efektivni vyuziti
financi. V roce 2008 byla spusténa 1 Prima Cool, poté, co ziskala matefska Prima
licenci na dalsi celoplo$né vysilani. Po né€kolika mésicich vysilani ziskala podil 1,14% a
dale se predpoklada, Ze bude stoupat.”’ Cestou nejniz§ich ndkladii pak jde Nova
Cinema, jejiz nabidka se skladad z pouhych repriz matetské televize Nova. Velmi té¢zkou

pozici ma Z1, ktera se na trh dostala v 1ét€ 2008 a orientuje se na ekonomické a finan¢ni

* Rada pro rozhlasové a televizni vysilani. Seznam provozovatelii [online]. [cit. 2012 — 06 - 30]. Dostupné z WWW:
http://www.rrtv.cz/cz/static/prehledy/index.htm.

4 Rada pro rozhlasové a televizni vysilani. Seznam provozovatelii [online]. [cit. 2012 — 06 - 30]. Dostupné z WWW:
http://www.rrtv.cz/cz/static/prehledy/index.htm.

47 Zpravodajska.

* Sportovni.

* Jiz zanikla.

Y GERBERY, J. Expandujici televize bojuji od divaka. Média, 2009, vol. ,no. p. 16, ISSN

>! GERBERY, J. Expandujici televize bojuji od divika. Média, 2009, vol. ,no. p. 16, ISSN
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informace. Velkym konkurentem je ji totiz vefejnopravni CT24. Podil stanice na trhu je
stale nepatrny.

Rok 2010 pfinesl vyznamnou zménu v podilech jednotlivych televizi na celkové
sledovanosti. V dasledku digitalizace se oCekaval nartst novych televizi jako Nova
Cinema, TV Barrandov a Prima Cool, pokud k nim pfidame i vefejnopravni CT24 a
CT4 Sport a kabelové s digitalnimi stanicemi, dostaneme podil okolo 30% sledovanosti,
coz je srovnatelné s podilem TV Nova™. Z novych televizi si viak nejlépe vede TV
Barrandov, jejiz podil sledovanosti je okolo 4,3% sledovanosti. Vyjimku u stanic pak
ale tvoii volby, které vyrazné zvysuji sledovanost vefejnopravnich televizi CT24 a dale
také sportovni utkani — jako jsou olympijské hry a mistrovstvi svéta, vysilané na CT4
Sport. Rok 2010 také piinesl oslabeni TV Nova, jednalo se az o 5 % podilu, jez
nepatrné kompenzovala Nova Cinema, ale navrat na ptvodni pozice pro ni bude velice
slozity. Rok 2011 se nesl ve znameni ristu mensich televizi, nejvetsi soukroma televize

TV Nova a vetejnopravni CT1 pfisly o nékolik procent podilu (2-3%).
Graf 13 Celodenni podil na publiku 15+ za rok 2009
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Zdroj: www.ceskatelevize.cz

Graf 14 Celodenni podil na publiku 15+ za rok 2010
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2 HANZAL, M. Televizni trh se potyka s ristem vyprodanosti. Média 2010, vol .no. p. 10-11.
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Graf 15 Celodenni podil na publiku 15+ za rok 2011
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3. Prakticka ¢ast

Prakticka ¢ast prace bude vénovana komparaci soukromého a vetejnopravniho radia na
zaklad¢ stanovenych kritérii, kterymi jsou: cilovd skupina posluchactly, struktura
vysilani, program, poslechovost a vyuziti reklamy. Tato komparace bude provedena

v Ceském prostiedi na soukromém radiu Impuls a vefejnopravnim Radio 1 Radiozurnal.

3.1 Radia a jejich internetové vysilani v Ceské republice

Internetova radia jsou pomérné mladym fenoménem, ktery prinesl fadu zmén v oblasti
zvukové technologie 1 médii samotnych a patii mezi nejpopularnéjsi medialni sluzby na
internetu. VétSina internetovych radii dopliiuje FM radia a jejich hlavni vyhodou je
moznost se zaméfit na posluchace ur¢itého Zanru, tedy pro uZzsi skupinu piijemct a
jejich interaktivita. Zna¢nd nevyhoda pak spociva v dostupnosti internetu. Pokud
srovname dostupnost pfipojeni na internet a vyskyt radio pfijimacti v domacnostech,
dostupnost a ptistup hraje jist¢ velkou roli ve prospéch radio vysilani a zahrnuje i
pocetnéjsi publikum z vice vékovych skupin. To ovSem nesnizuje jejich poslechovou,
nebot’ vysilani mize oslovit své posluchace kdekoliv na svéte.

V soucasné dobé existuje mnoho internetovych radii, kterd jsou Clenéna na zakladé
riznych parametrt. Napiiklad podle hudebniho Zénru, kraje, zda se jednd o
vetejnopravni nebo soukromé radio, celoplosné ¢i oblastni atd.

Pro srovnani bylo vybrano celoplo$né soukromé radio Radio Impuls a vetejnopravni

celoplodny Cesky rozhlas 1-Radiozurnal.


http://www.ceskatelevize.cz/

VYSOKA SKOLA EKONOMIE A MANAGEMENTU
NaroZni 2600/9a, 158 00 Praha 5

Radio Impuls

Radio Impuls je soukroma celoplo§na rozhlasovéa stanice v Ceské republice. Vznikla
v roce 1999, kdy nahradila radio Alfa>. Provozovatelem je LONDA s. r. 0°*, ktera také
vlastni licenci k jeho provozovani. Medidlné¢ a obchodné radi zastupuje Regie Radio
Music™, které se zaméfuje na prodej komeréniho asu v radiich. Stanice poskytuje
internetovym uzivateliim identickou kopii internetového streamingu, dale RRM uvadi,
ze Radio Impuls hraje také kvalitni ¢eskou, slovenskou 1 zahrani¢ni muziku, informuje
své posluchace o déni v metropoli, dopravé, ale 1 politice a kultufe, proto také patii fadu
let k nejposlouchanéj$im radiim s nejvys$sim podilem na trhu ceskych rozhlasovych

stanic.
Program Rédia Impuls

Radio ma pro své posluchace ptipraveno nékolik programovych blokti, ve vSedni dny je

jich 9 a o vikendu 6.

Ve viedni dny radio startuje pofadem Ceskd diskotéka, ktery vypliuje program od 0:00
soucasnost™. Poté dle internetovych stranek nasleduje ranni blok Haldééd, tady
Impulsovi, od 5:00 do 9:00, moderovany Janem Danikkem a Jitkou Vlkovou. Naplni
tohoto bloku jsou Zpravy, Pocasi, Téma dne — s prostorem 1 pro posluchace, Zurivy
reportér — porad v terénu s poucnou reportdzi, Impulsovi, Doprava 007- dopravni
informace z Ceské republiky, Cestovdni s Jifim Kolbabou — piednim cestovatelem,
ktery se dé€li s posluchaci o své zazitky, Sedm minut v sedm — vysilani zprav z domova,
ze svéta, regiont, Co vy na to, pane Smoldasi — postfehy k tématu dne od glosatora Ivo
Smoldase a blok zavrsi Vtip Viasty Korce. Pak vysilani vypliuje Dopoledni Impuls
s moderatorem Vlastou Korcem, v ¢ase od 9:00 do 12:00, ktery v sobé zahrnuje Zpravy,
Pocasi, Tema dne, Radu pro dnesni den a Dopravu 007 a odpoledni Impuls stiida
Odpoledni Impuls a moderator Ivo Apfel se stejnym blokem, od 12:00 do 15:00°". Od

15: 00 do 17:00 je pak vysttidan pofadem Fanda a jeho ceskd banda s moderatorem

%3 Neziskalo licenci.

> Dale také vlastni vysilaci licenci pro vysilani Radia Rock Zone 105.9.
% Dale jen RRM, www.rrm.cz.

%6 Radio Impuls, www.impuls.cz.

37 Radio Impuls, www.impuls.cz.
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FrantiSkem Matéjickem, ktery kromé hudby nabizi informace ze svéta i domova a jeho
hostem je Petr Vondracek, ktery ve vysilani hraje nazivo a naplni potfadu jsou pak také
Zpravy, Pocasi, iRegiony, Doprava 007 a Fanda a jeho ceskd banda — vyhradné Ceska a
slovenska hudba, doplnéna realiemi Cech a Slovenska®®. Od 17:00 do 18:00 pfichéazi
Vecerni pohoda na Impulsu smoderatorem Martinem Snydrem a nabidne
posluchactim blok informaci, zdbavy a hudby, zejména: Zpravy, Pocasi, Doprava 007,
Téema dne, TV chvilka Alexandra Hemaly — zndmy moderator piedstavuje své televizni
tipy na vecer a v 18:00 zacne pulhodinovy potad s Vaclavem Moravcem — Impulsy
Vaclava Moravce — kde probiha diskuze s hosty potfadu ztad zndmych osobnosti,
politikéi atd.”. Po Impulsech Vaclava Moravce se dle stranek programu opét vraci
Vecerni pohoda na Impulsu a to az do 20:00 hodin a program konéi potadem Ceskd
diskotéka, ktery obsahuje blok hudby a informaci, dale Zpravy, Pocasi, Ceskd muzika,

Téma dne.

Vikendovy program se sestava z Sesti programovych blokt, kterému od ptlnoci do 5:00
dominuje Ceskd diskotéka, nisleduje od 5:00 do 10:00 Ranni Impuls, ktery vypliuje
blok informaci, nézord, zprav, informaci z dopravy, cestovani, vateni, zdravi atd.*.
Ranni Impuls stfidaji ¢tyfi hodiny trvajici Vikendové Impulsy, zaméfené, mimo zprav a
pocasi, 1 na partnerské vztahy, dopravu, zdravi. Vikendové Impulsy pokracuji dale,
s jinym moderatorem az do 18:00, kde blok vyplnuji i upoutavky na potady televize
Nova a dale se tradi¢né vénuje zdravi, dopravé, hudb& a vyletim do Geské minulosti®'.
Od 18:00 do 20:00 startuje Vecerni Impuls, kde je na programu opét zdravi, partnerské
vztahy, bydleni, televizni chvilka a jiné. Veder pak zavriuje opét Ceskd diskotéka, ktera
obsahuje blok nejobliben¢jsich ceskych a slovenskych pisni od 60. let az po

X 2
SOllCElSIlOSt6 .

Poslechovost radia Impuls

Dle vysledki prizkumu poslechovosti Radio Projekt™ za 1. pololeti roku 2011 je Radio

Impuls nejposlouchané;jsi celoplosnou rozhlasovou stanici.

38 Radio Impuls, www.impuls.cz.
%% Radio Impuls, www.impuls.cz.
 Radio Impuls, www.impuls.cz.
°! Radio Impuls, www.impuls.cz.
2 Radio Impuls, www.impuls.cz.
 www.median.cz.
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Graf ¢. 16 Poslechovost celoplo$nych stanic za 1. pololeti roku 2011 v tisicich
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Zdroj: www.median.cz

Graf 17 Meziro¢ni srovnani poslechovosti celoplosnych stanic 1. pololeti roku 2011 a pololeti

roku 2010
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Zdroj: www. median.cz

Graf 17 ukazuje, Ze si Radio Impuls mezirocné znacné polepsilo v poslechovosti spolu
s dal$i soukromou stanici Frekvenci 1 a vefejnopravni stanici CRO1 Radiozurnal.

Oproti nim se poslechovost zna¢né snizila zejména stanici Evropy 2.


http://www.median.cz/
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Vyznamny je 1 podil Radia Impuls na trhu rozhlasovych stanic, mezi nimiz si stanice

drzi za posledni roky ¢elni misto, jak dodava Graf 18.

Graf 18 Odhady podilu na trhu 1. pololeti roku 2011 v procentech
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Zdroj: www.median.cz

Pokud se podivame na poslechovost v jednotlivych krajich v obdobi 1. poloviny roku
2011, pak se v Praze umistilo na 6. misté s podilem 7%, ve Stfedo¢eském kraji je na 5.
misté (podil 8,3%) a JihoCeském kraji ziskalo 2. Misto (podil 13,1%). Do tii prvnich
pricek se dostalo i v ostatnich krajich s vyjimkou Plzeniského kraje, kde ziskalo az 9.
misto (podil7%), Karlovarského — 7. misto (podil 7,7%) a Libereckého, kde ziskalo 4.
misto (podil 12,1%). Naopak prvenstvi si drzi v Jihomoravském, Zlinském a

Olomouckém kraji.


http://www.median.cz/
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Graf 19 Nejposlouchanéjsi stanice v krajich v 1. poloviné roku 2011
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Hovotime-li o poslechovosti radia, je dilezité zminit i statistiky internetového radia.

Réadio Impuls je v pravnim vztahu se spole¢nosti Play.cz a. s., kterd ma na starost

technické feSeni internetového vysilani FM radii a internetovych radii. Diky této

spolecnosti mizeme sledovat statistiku poslechovosti jednotlivych stanic a porovnat ji

s jinymi stanicemi. Mimo Play. cz funguje také Abradio. cz, které dopliuje statistiky

spole¢nosti Play.cz.
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Graf 20 Statistika poslechovosti radia Impuls za poslednich 60 dni (17. 5. 2012-16. 7. 2012)
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Zdroj: www.play.cz

Dle vyse uvedenych statistik je mozné fici, ze radio Impuls pfes internet posloucha
v jednom okamziku za mésic kvéten a Cerven maximalné¢ okolo 6200 — 6500
posluchact. Pokud sledujeme Graf 20 od 1. 7. 2012, vidime znacny pokles.
Poslechovost za mésic ¢ervenec béhem vikendu klesé a za timto sniZenim stoji 1 za¢atek
prazdnin a tfada lidi ¢erpa dovolenou, a dale také statni svatky 5. az 6. 7. Z uvedeného
vyplyva, Ze z velké cCasti poslouchaji lidé internetové radio v zaméstnani, kdyz jsou

pfipojeni k internetu.

Radio Impuls si dlouhodobé¢ drzi i pfedni mista v poslechovosti na internetu.

Cilova skupina posluchacu

Rédio se zamétuje na cilovou skupinu v ekonomicky aktivnim véku 25-55 let. Mezi top
cilové skupiny Réadia impuls patii posluchaci ve véku 20-55 a 30-49 let, ktefi jsou

zaroven ekonomicky aktivni.


http://www.play.cz/
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Graf 21 Vékovy profil posluchaci radia Impuls
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Hudba radia Impuls odrazi velky zajem posluchacti o ¢eskou hudbu, zejména 80. a 90.
let, ale 1 novinky a zahrani¢ni hudbu. V roce 1999 pfislo pravé skoncepci radia
zaméfeného na Ceskou hudbu a svou pozici si stale drzi. Hraje se zde i zahrani¢ni
hudba, nebot radio je pfedev§im vnimano jako celek, ktery ma urcitou strategii a diky

tomu si maze drzet celni pozice a neménnou cilovou skupinu.

Dle vyzkumu® poslechovosti radiovych stanic Radio Projekt za 1. pololeti roku 2011 je
zdjem o radiové vysilani pomérmné rovnomérné rozlozeno, ale vzhledem k podilu
populace pfevazuji zejména zeny-posluchacky. V cilovych skupinich nejvice muzil

posloucha stanici Evropu 2, Zeny pak uptfednostiiuji pravé Radio Impuls.
Graf 22 Denni poslechovost v tisicich, muzi a Zeny za 1. pololeti roku 2011
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Vyzkum se zaméfil 1 na vzdélani posluchace a bylo zjisténo, ze s rostoucim vzdélanim
roste také zajem o informacni format vysilani. Radio Impuls mé velké zastoupeni ve
vSech trovnich vzdé€lanosti. U vysokoskolsky vzdélanych posluchact ziskalo pozici
druhého mista za CRO 1 Radiozurnalu. Prvenstvi dri u stfedogkolsky vzdé&lanych
posluchact a hned po Evropé 2 je zastoupeno i1 v zakladnim vzdélani. Tato vysoka ¢isla

jsou dana strategickou vyvazenosti skladby potfadid, hudby a prezentace radia.

Graf 23 Denni poslechovost v tisicich - podle vzdélani - za 1. pololeti roku 2011

VS vzdélani
CRo 1 - Radiozurnal [ 1 S 4
Radio mpuls |= ] 94
Frekvence 1 [ 183
Evropa 2 64
CRo 2 - Praha 54
Radio Blanik 38
Radio Beaat 21
Radio Cas 20
CHRo 3 - Witava 17
Country Radio a7 N . . . . 2 N ;

li] 20 40 &0 &0 100 120 140 160 180 200

S$§ vzdélani

Radia s ] sao

Fredosnce 1 ] 643
Ewopa 2 ] 537

Radio Blanik ] agz

£Ra 1- Radabend r 449
£Ro 2. Frama 200
oG [ 200
GouneryRadio ] 162
RigoBest [T ] 148
Hisradia Orien | ] 121

Zakladni vzdélani

Evropa 2 [ 1 271
Radio Impuls [ ] 202
Frakvence 1 1170
Radic Blanik ] 147
CRo 2 - PFraha Q4
CRo 1 - RadioZurnal Q2
CRo Brno 63
Radio Cas 56
Country Radio 4.4
Hitradio Orion 41

Zdroj: www.media-master.cz

Dale také vek posluchaci znacné ovliviiuje volbu poslouchané stanice. I zde drzi Impuls
predni pozice, zahrnuje pomérné velkou Skalu posluchacti, které miizeme rozdélit do tii

kategorii:
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e teenagefi a mladi (12-25), poslouchaji zejména Evropu 2%
o stfedni generace (26-39), nejposlouchanéjsi je opét Evropa 2, ale v t€sném
zavésu stoji Radio Impuls
e stfedni a starSi generace (40+), praveé v této kategorii nejvice poslouchaji Radio
Impuls, dokézalo predstihnout doposud vedouci

Frekvenci 1

Graf 24 Poslechovost stfedni a stra$i generace v tisicich, za 1. pololeti roku 2011
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Zdroj: www.media-master.cz
Vyuziti reklamy

Radio na zaklad¢ svého postaveni nabizi efektivni prezentaci reklamy, rychlé budovani
povédomi o znacce ¢i produktu. Reklama pro radio piedstavuje vyznamnou polozku

jeho pijmiL. Jeji cena zaleZi na mnoha faktorech:®

e poslechovost stanice
e pocet spotl a jejich stopaz
e pocet posluchactv cilové skupiné

e priméernd doba poslechu a dalsi.

Radio Impuls nabizi riizné formy placenych kampani, naptiklad:®’
e reklamni spotové kampané

e sponzoring potradl — piesny Cas, pocasi, doprava 007, téma dne

% Denni poslechovost 366 tisic, www.media-master.cz

“ http://www.medialevne.cz/produkt/200/impuls.
67
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e specialni komunikace podle prani klienta — rozhovory, reportaze, obsahy rubrik

s citaci produktu, firmy.

Graf 25 Cenik operaci na Radiu Impuls platny pro rok 2012

(varianta A) sponzoring 10sec. | 1tjden/PO-NE |PO-NE: 5:00, 6:00, 7:00, 8:00, 9:00, 11:00, 13:00, 15:00, 17:00, 19:00 hod/10x denné 70x 273 000 KE
Casomira (varianta B) 10sec. 1 tyden/PO-NE | PO-NE: 5:30, 6:30, 7:30, 8:30, 10:00, 12:00, 14:00, 16:00, 18:00, 20:00 hod/10% denné 70x 252 D00 KE
. PO-NE: 5:00, 5:30, 6:00, 6:30, 7:00, 7:30, 8:00, 8:30, 5-00, 10:00, 11:00, 12:00, 13:00, 14-00,
M
[varianta ping) sponzoring 10sec | 1tjden/PO-NE |\ o 1600, 17:00, 18:00, 19:00, 20-00 hod/ 20¢ denné 4 493900 KT
. PO-PA: 5:30, 6:30, 7:30, 8:30, 10:00, .
Doprava [varianta A) sponzoring 10 sec. 1 tyden/PO-NE SONE: 6 :00 10 12:00, 14:00, 16:00, 18:00 hod/7x denné S9x 395 100 KE
PO-PA: 6:00, 7:00, 8:00, 9:00, 11:00, 13:00, 15:00, 17:00, 19:00 hod/9x denné
Doprava (varianta B] i 10 1 tyden/PO-NE 59x 427 500 KE
v ) sponsoring e / S0-NE: 7:00, 9:00, 11:00, 13:00, 15:00, 17:00, 19:00 hod/7x dennd
PO-PA: 5:30, 6:00, 6:30, 7:00, 7:30, 8:00, 8:30, %:00, 10:00, 11:00, 12:00, 13:00, 14:00, 15.00,
. 16:00, 17:00, 18:30, 19:00 hod/18x denné
Poprava fvarianta pin) sponzoring | 10sec. | 1 tjden/PO-NE oo\ e 00, 7:00, 8:00, 5:00, 10:00, 11:00, 12:00, 13:00, 14:00, 15:00, 16:00, 17-00, 18:00, e 795 000KE
19:00 hod/ 14x denné
Potasi (varianta A) i 10cec. | 1tjden/PO-NE |PO-NE: 5:30, 7:30, 9:30, 11:30, 13:30, 15:30, 17:30 hod/7x denné a0¢ 230 800 KE
Potasi (varianta B) 10 sec. 1 tyden/PO-NE | PO-NE: 6:30, 8:30, 10:30, 12:30, 14:30, 16:30, 18:30 hod/7x denné 49x 230 D00 KE
. PO-NE: 5:30, 6:30, 7:30, 8:30, 9:30, 10:30, 11:30, 12:30, 13:30, 14:30, 15:30, 16:30, 17:30,
Potasi (varianta plna) sponzoring 10 sec. 1 tyden/PO-NE 18:30 hod/14x denné 98x 437 800 KE
Téma dne 10sec. 1tyden/PO-PA |PO-PA: 5:15, 5:45, 6:15, 6:45, 7:15, 7:45, 8:15, 8:45 hod/8x denni A0x 197 600 KE
Rada pro dnedni den obsah pofadu 1,5 min. 1den/PO-PA  |PO-PA. 1 den v tjdnu: 12:30 hed + 16:30 hod [repriza)/2x denn& Ix 44 700 KE
1den/PO-ET  |PO-CT: 6:40, 7:40, 8:40 hod/3x denné 3x 99 400 KE
AleZ Riitka obsah pofad 2 min. - -
2uflvi repartde shpofads | Amin Lden/PA |PA: 6:40, 7:40 hod/2x denné 2 66 300 KE
. PO-PA: 1x 6:10 hod + 1x 8:10 hod {repriza)/2x denn&
Cestovdni s Jifim Kolbabou sponzoring 10 sec. 1 tyden/PO-NE SO-NE: repriza 8:45 hod, 14:45 hod/ 2x denné 14x 102 000 KE
absah pofadu 2min 1den/UT-CT  |U7-CT: 13:45 hod/1x denné 1x 80 500 KE
Fanda a jeho feska banda 10 sec. 1 tjden/PO-PA |PO-PA: dx dennd citace v délce 10sec, 15:00 - 17:00 hod. 20x 78 400 K&
- PO-NE: 8x denné 20:00-24:00 hod/56x 2a tyden
Ceskd diskotéka i 10 1 PO-ME Bax 112 600 KE
sponzorng = tyden/ anance: PO-NE: 4x denné v pdsmu 9:00-20:00/28x za tjden
Suét podle Spacka 10 sec. 1 tjden/PO-PA | PO-PA: 1x 5:40 hod + 1x 7:25 hod (repriza)/ 2x denné 100 53500 KE
Impulsy Dr. Laury 10 sec. 1 den/PA PA: 4x denné, 18:00 - 18:10 hod ax 34 800 KE
Cesky vylet 10sec. 1den/s0 50: 1x 7:40 hod + 1x 11:45 hod (repriza)/ 2x denné 2 33 000 KE
Bydleni obsah pofadu 2min 1den/SO-NE  |SO: 1x 16:45 hod + NE: 1x 6:40 hod (repriza)/ 1x za den, celkem 2x 2% 79 700 KE
Bydleni SpoNzoring 10 sec. 1den/SO-NE  |S0: 1x 16:45 hod + NE: 1x 6:40 hod (repriza)/ 1x za den, celkem 2x 2x 23 900 K&
Zdravi obsah pofadu 2 min. 1 den/NE NE: 1x 7:40 hod + 1x 15:45 hod (repriza)/2x denné % 44 700 KE
Zdravi 10sec 1 den/NE NE: 1x 7:40 hod + 1x 15:45 hod (repriza)/2x denné 2% 26 800 KE

Zdroj: www.rrm.cz

Cesky rozhlas 1- Radiozurnal

Vysoka skola ekonomie a managementu
+420 841 133 166 / info@vsem.cz / www.vsem.cz


http://www.rrm.cz/

