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Regionalni produkt jako potencial regionalniho rozvoje
se zamérenim na cestovni ruch

Abstrakt

Tato diplomova prace se zamétuje na téma regionalniho produktu jako potencialu
regiondlniho rozvoje se zaméfenim na cestovni ruch, a to na izemi Pardubického kraje
(konkrétné region Kraj Pernstejnti). Na zaklad¢ kvantitativniho a kvalitativniho Setfeni je
zjistovano, jaké jsou nazory a postoje mistnich obyvatel a navstévnikid k regionalnim
produktiim s oznadenim KRAJ PERNSTEINU regionalni produkt®, a jaky je aktualni stav
a vize mistnich vyrobcl a podnikatelti, dalSich aktérti a zastupci Mistnich akénich skupin
(MAS). Na zaklad¢ vysledkii z Setfeni je hlavnim cilem diplomové prace navrhnout
moznosti dal§iho vyuziti regionalnich produktd pro rozvoj cestovniho ruchu v tomto
regionu. Vysledky prace maji umoznit praktickou vyuzitelnost a mohou piedstavovat
uzitecné informace pro predstavitele regionu v otazkach dalSiho rozvoje se zaméfenim na

cestovni ruch.

Klic¢ova slova: region, regionalni produkt, regionalni rozvoj, regiondlni znaceni, Kraj

Pernstejnii, Mistni akéni skupina (MAS), cestovni ruch



Regional product as a potential of regional development
with a focus on tourism

Abstract

This diploma thesis deals with the topic of regional product as a potential of
regional development with a focus on tourism, namely in the Pardubice Region
(specifically the Region of Pernstejn). On the basis of quantitative and qualitative research,
it is examined what are opinions and attitudes of local inhabitants and visitors to the
regional products with label KRAJ PERNSTEJNU regional product® and what is the
current state and vision of local producers and entrepreneurs, other participants and
representatives of the Local Action Groups (LAGS). Based on the results of the survey, the
main aim of the thesis is to propose the possibilities of further use of regional products for
tourism development in this region. The results of this diploma thesis should make it
practical and can provide useful information for the representatives of the region on the

issues of further development with a focus on tourism.

Keywords: region, regional product, regional development, regional label name, Pernstejn
region, Local Action Group (LAG), tourism
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1 Uvod

Kazdy region v Ceské republice ma sviij vlastni a neoby&ejny charakter, ktery je
dany pfirodnim bohatstvim, kulturou, tradicemi a jeho obyvateli. Velkou ¢ast tohoto
charakteru prejimaji také produkty, které z téchto regionti pochazi. Tyto produkty ¢i sluzby
pak mohou nést regionalni znac¢eni. Dnes je regionalni zna¢eni jednou z moznych cest, jak
ptispét k ekonomickému oziveni regionu se zietelem na jeho udrzitelny rozvoj. Podporuje
mistni podnikatele a vyrobce, zejména drobné zemédé€lce, femeslniky a mensi podniky. U
mistnich obyvatel zvySuje regiondlni znaceni sounalezitost s regionem, ve kterém ziji.
Znaceni v regionu iniciuje rizné formy spoluprdce mezi podnikateli, vefejnou spravou,
neziskovym sektorem a ochranou ptirody.

Regionalni znaceni také reaguje na aktudlni trend zajmu o regiondlni potraviny a
produkty, ktery stdle vice nabyvé na intenzité. Podil na tomto trendu mé nejen nasycenost
trhu globalnimi produkty, ale také rostouci informovanost spotiebitell a jejich naroky na
kvalitu potravin a produkti. Pivod potravin a jeho garance se stava zakladni zarukou
kvality potravinarskych vyrobki a spotiebitelé hledaji ve stale vétsi mite symboly, které by
jim usnadnily vybér. A pravé k tomu slouZzi regionalni znaceni, které funguje zaroven i
jako ochranna znamka. Chrani kvalitni produkty pfed zbozim pochybného a nekvalitniho
ptuvodu a dava spotifebitelim moZnost rychle se orientovat pii vybéru zboZi.

Regionalni znaceni také ptispiva k rozvoji udrzitelného cestovniho ruchu a propagaci
regionu navenek. Predstavuje navstévnikim kulturni a piirodni bohatstvi regiond,
zprostfedkovavd poznani jedine¢nych tradic i1 urCitou osvétu tykajici se respektovani
environmentalnich a kulturné-socialnich limitl navstiveného prostfedi. Znacky pomahaji
posilovat vnimani regionii jako celkti a posiluji tak image jednotlivych turistickych
destinaci. Nakupem certifikovanych vyrobkd si navic navstévnici mohou domil ptivézt
originalni a kvalitni suvenyr.

Prakticky vyznam diplomové prace tkvi v zaméfeni na konkrétni region a na jeho
produkty. Cilem je zjistit, jaky je vztah mistnich obyvatel a navstévnikli Pardubicka
k produktim s ozna¢enim KRAJ PERNSTEINU regionalni produkt®. Toto regionalni
oznaceni existuje jiz od roku 2014. Prace se zamétuje také na to, jaky vliv maji regionalni
produkty na rozvoj cestovniho ruchu, a navrhuje moznosti dal§iho vyuziti regionalnich

produktii pro rozvoj cestovniho ruchu na tomto tizemi.
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2 Cil prace a metodika

2.1 Cil prace

Hlavnim cilem diplomové prace je navrh moznosti Vyuziti regionalnich produktt
pro rozvoj cestovniho ruchu vtzv. Kraji Pernstejni. Tento nazev hrdé¢ odkazuje na
historicky odkaz Viléma II. z Pern$tejna, jez je povazovan za uvazlivého hospodaie a
pfedevSim budovatele rybni¢ni soustavy na Pardubicku, ktera ve své dob¢€ ptedcila i dila
samotnych Rozmberkli. Hlavnim koordinidtorem Kraje Pernstejni je MAS Region
Kunétické hory, mistnimi koordinitory jsou MAS Bohdanecsko a MAS Holicko.
Regiondlni produkty siln€ posiluji sounalezitost a soudrznost s krajem, spole¢né s diirazem
na kulturni dédictvi.

Prvnim dil¢im cilem diplomové prace je zjistit aktualni stav cestovniho ruchu
s orientaci na vyuZiti regiondlnich produkti. Druhym dil¢im cilem je zjistit jaky je nazor
a postoj mistnich obyvatel anavstévnikii na regionalni produkty s oznacenim KRAJ
PERNSTEINU regiondlni produkt®. Tietim dil¢im cilem je zjistit aktualni stav a vize
mistnich vyrobct a podnikatelt, dalSich aktéra a zastupcti Mistnich ak¢nich skupin (MAS).

Teoretickd Cast prace se zabyva vysvétlenim a interpretaci kliovych pojmil
Vv oblasti regionu, regionalniho rozvoje, regionalni politiky, regionalniho znaceni a
cestovniho ruchu, s diirazem na udrZzitelny a odpovédny cestovni ruch.

Charakteristika prostiedi se zabyva detailnéji tématem Pardubického kraje
(zejména se zaméfenim na region Kraj Pernstejnd). Je zde vymezeno jeho uzemi,
charakteristika a stru¢na historie. Dale jsou zde popsany instituce, které se zabyvaji
regiondlnim rozvojem. Nasledn¢ jsou zde popsany regionalni produkty s oznacenim KRAJ
PERNSTEJINU regionélni produkt®

Terénni Setfeni je rozd€leno na dvé Casti — kvantitativni a kvalitativni sociologické
Setfeni. Kvantitativni Setfeni bude probihat v terénu formou pfimého dotazovani pomoci
dotaznikd. Pro kvalitativni Setfeni bude vyuzito fizenych a polofizenych rozhovort
s vyrobci, MAS a dal§imi zainteresovanymi skupinami. Hlavnim cilem je zjistit, jak
vnimaji danou problematiku a jaky je vliv jejich prace na rozvoj regionu a cestovni ruch.

Pro terénni Setfeni jsou zaroven stanoveny 3 vyzkumné otazky:
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a) Maji regionalni produkty pozitivni vliv na rozvoj regionu?
b) Uprednostiuji kupujici produkty s garanci regionalni kvality?
c) Jsou regionalni produkty jednim z divodu navstévy turista v Kraji

Pernstejnu?

V pocatku vyzkumu byla stanovena jedna teoretickd hypotéza a dvé pracovni
hypotézy ke kazdému ze dvou dotaznikovych Setieni. Tyto hypotézy budou v zadvéru prace
potvrzeny, nebo vyvraceny.

Teoreticka hypotéza:

U mistnich obyvatel zavisi znalost regionalniho znaéeni KRAJ PERNSTEJNU regionalni
produkt® s pohlavim.

Pracovni hypotézy:

Dotaznik 1: Mistni obyvatelé

Hypotéza 1: Mistni obyvatelé ziskavaji informace o regiondlnich produktech nejcastéji
prostiednictvim sdileni s rodinou ¢i prateli.

Hypotéza 2: Mistni obyvatelé¢ shledavaji propagaci regiondlnich produktii s ozna¢enim
KRAJ PERNSTEINU regionalni produkt® za nedosta¢ujici.

Dotaznik 2: Navstévnici

Hypotéza 3: NavStévnici maji nizké povédomi o regiondlnim znaceni KRAJ
PERNSTEJNU regionalni produkt®.
Hypotéza 4: Navstévnici si radi zakoupi regiondlni produkt s oznaenim KRAJ

PERNSTEINU regionalni produkt® domtl jako suvenyr.

Hlavnim divodem vybéru tohoto tématu diplomové prace byla skutecnost, Ze
Pardubicky kraj patfi mezi dlouhodobé nejméné navitévované kraje v Ceské republice.
Prace si klade za cil navrhnout moznosti s vyuzitim regionalnich produkti s ozna¢enim
KRAJ PERNSTEINU regionalni produkt®, které by piispély ke zvyseni navitévnosti

v Pardubickém kraji, zejména v regionu Pardubicka, Holicka a Bohdanecska.
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2.2 Metodika

Teoreticka cast diplomové prace bude vychéazet ze studia Ceské a zahranicni
literatury, dokumentd, védeckych ¢lankt a dalSich zdroji, které se zaméfuji na témata
regionu, regionalniho rozvoje, regiondlni politiky, regionalniho znaceni produktl a
cestovniho ruchu se zaméfenim na udrzitelny a odpovédny cestovni ruch, ktery
s regionadlnim rozvojem uzce souvisi. Hlavnim cilem teoretické Casti je vysvétleni téchto
kli¢ovych pojmu.

Charakteristika prostiedi bude zaloZena na konkrétni charakteristice Pardubického
kraje (zejména se zaméfenim na Kraj Pernstejnti) a mistni akéni skupiny, které na jeho
uzemi pusobi. Také zde budou popsany mistni regionalni produkty S oznacenim KRAJ
PERNSTEJNU regionalni produkt®. V této &asti bude opét vyuzita Geské literatura, ale i
vhodné informace z dokumentii, novinovych ¢lankt a z elektronickych zdroju.

Terénni Setfeni bude rozdéleno na dvé ¢asti, a to na kvantitativni ¢ast a kvalitativni
¢ast. Ke kvantitativnimu empirickému $etieni budou vyuzity dva dotazniky. Prvni dotaznik
bude cilit na mistni obyvatele, druhy dotaznik na navstévniky regionu. Pro kvalitativni
Setfeni budou vyuzity fizené a polofizené rozhovory s vyrobci regionalnich produkti,
MAS, informaénim centrem Pardubice a dal$imi zainteresovanymi osobami. Timto bude
ziskéan piehled o tom, jak tuto problematiku vnimaji vyrobci a jejich spottebitelé (mistni
obyvatelé i turisté).

Otazky v dotazniku budou poklddany respondentovi tazatelem a ndasledné
vyplnény. Budou vyuzity také rizné formaty a kategorie odpovédi. Zakladnim souborem
vyzkumu budou pfedevS§im mistni obyvatel€, ale také navstévnici regionu Kraj Pernstejnt.
Rozhovory budou probihat pfedevsim face to face, tedy tvaii v tvaf, nebo e-mailovou
komunikaci. Bude se jednat ptevazné o fizené a polotizené rozhovory. Data a informace
ziskané kvalitativnim vyzkumem vhodné doplni vyzkum kvantitativni.

Vysledkem terénniho Setfeni by mély byt uZitetné informace tykajici se
regionalnich produktti Kraje Pernstejnd, jejich tlohy v regionu v posileni narodni identity,
kultury a tradic, v sounalezitosti a soudrznosti s danym regionem a piedev$im jejich
vhodnosti pro mozny rozvoj cestovniho ruchu. Tyto vysledky budou interpretovany
Vv kapitole Zhodnoceni vysledki a diskuze.

V zavéru diplomové prace bude predstaven navrh a doporuceni pro dal$i mozné

vyuziti regionalnich produktii pro rozvoj cestovniho ruchu na tomto iizemi.
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3 Teoreticka ¢ast

3.1 Region a regionalni rozvoj

Regionalni rozvoj je v soucasné dobé tématem, které musi akceptovat vSechny
regiony. Pravé jejich vnitini rozvoj, zamétfeni na vlastni financovéani a hospodareni jsou
cestou, jak region pozvednout. Regiondlni produkty, které jsou pro dany region specifické,
jsou pak cestou k tomu, jak udé€lat region jedine¢ny jak v o€ich mistnich obyvatel, tak i
navstévniki. Protoze pokud néjakou sluzbu ¢i produkt dostane jedinec kdekoliv, nebude
mit potfebu kvili nému cestovat do jiného regionu. Pokud ale bude tento produkt
jedine¢ny, mize to byt divod k tomu, aby dany region navstivil, protoze bude védét, ze
nikde jinde takovy produkt nedostane. Pravé v tomhle lze vidét hlavni smysl regionalnich

produktt, na které se diplomova prace zamétuje

3.1.1 Region

Region lze obecné¢ chapat jako tizemi, které je vymezené na zaklad¢é spolecnych
znaku, rysu ¢i kritérii, diky kterym se 1isi od jiného uzemi. Podle Stejskala a Kovarnika
(2009) se jedna o tizemi, v némz se prosazuji spolecné zajmy tykajici se rozvoje regionu a
jehoz dalSim cilem je zlepSeni blahobytu obcantl. Zelenka a Paskova (2012) region definuji
jako tzemni celek, ktery se vyznacuje spole¢nou trovni vyskytu urcitého nebo uréitych
znaki. Podle zakona o podpofe regionalniho rozvoje &. 248/2000 Sb'. je region uzemni
celek vymezeny pomoci administrativnich hranic krajii, okresti, obci nebo sdruzeni obci,
jejichz rozvoj je podporovan. V. CR se pojem region pouzivd k vymezeni uréitych
geografickych oblasti danych historickym vyvojem, dale pak administrativnim vymezenim
a vymezenim pomoci regiond soudrznosti NUTS?

Jednoduse 1ze poznamenat, Ze region neni jen n¢jaka oblast, ale jedna se o prostor,
ktery je tvofeny lidmi. Jedna se o pojem pouzivany velmi dlouhou dobu, protoze regiony

existovaly jiz v davnych dobach a existuji doposud, i pfes rizné ekonomické a socialni

! Zakon ¢&. 248/2000 Sb. — Zakon o podpofe regionalni rozvoje, dostupny z Internetu:
https://www.zakonyprolidi.cz/cs/2000-248

2 NUTS — Nomenclature of Units for Territorial Statistics — Nomenklatura Gizemnich statistickych jednotek
(PUP, 2016)
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zmény. Bedrunka (2019) uvadi, ze také v soucasné dob¢ roste vyznam regionl ve svétové
ekonomice.

Wokoun a kol. (2011) uvadi, Ze studium regionu je tradiénim a vysoce modernim
ukolem regionalistiky. Problematika vymezovani regioni se pak oznaCuje pojmem
regionalizace. Pfi regionalizaci dochazi k roz¢leniovani tizemi statu do mensSich uzemnich
celkd nebo naopak k uskupovani. Na zakladé riznych hledisek 1ze regiony podle Zelenky a
Paskové (2012) rozlisit dle obecnych typt vymezenych regiont:

* Homogenni region — uzemni celek, ktery je vymezeny vnitini strukturalni
podobnosti, kterou se odliSuje od okolniho prostiedi.

* Nehomogenni (heterogenni) region — uzemni celek, ktery je vymezeny na zaklad¢
funk¢nich souvislosti a vazeb mezi jednotlivymi prvky systému. Jednd se o uzemi, které je
vnitin€ riznorodé, nicméné funkéné uzaviené.

Matouskova a kol. (2002) ¢leni regiony dle ucelu nasledovné:

* Administrativni regiony — vymezeny pro potieby vykonu statni spravy a uzemni
samospravy. Jsou vzdy reprezentovany piisluSnymi orgdny a musi pokryt celé¢ Uzemi
daného statu. Mezi jejich jednotlivymi trovnémi existuji dva zakladni vztahy: skladebnost,
ktera znamena, ze region vys$i urovné je tvofen nékolika celky nizs$i urovné; vztah
podfizenosti ¢i nadfizenosti vyjadiuje zdvaznost norem piijatych na vys§i Urovni pro
regiony urovné nizsi.

« Ucelové regiony — vymezeny pro feieni uréitych problémi — jako je feSeni
ekonomické zaostalosti, problémi Zivotniho prostiedi &i ochrany piirody. Ugelové regiony
mivaji omezenou ¢asovou platnost, délka souvisi s povahou daného problému. Ptikladem
ucelového regionu jsou napiiklad zvlaStni hospodarské zony zaméfené na povzbuzeni
ekonomického rozvoje statu nebo bezcelni zony. MlZe se jednat i o ucelové regiony, které
byly vymezeny za G¢elem ochrany Zivotniho prostiedi a pfirodnich kras — v tomto ptipadé

se jedna o narodni parky ¢i chranéné krajinné oblasti.

3.1.2 Regionalni rozvoj

Rozvojem se rozumi urcity trend ve spolecnosti, ktery smétfuje ke zlepSovani

zékladnich Zivotnich podminek. Podle Jandourka (2001) zahrnuje rozvoj zdokonalovani a
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roz§ifovani zafizeni, které poskytuji vzdélavani, zdravi, vyzivu, ubytovani a socialni péci a
ochranu Zivotniho prostfedi. Obecné lze tedy rozvoj oznacit jako proces pozitivnich zmén.
Regionalni rozvoj je cileny ekonomicky rozvoj vétsiho uzemi. Jedna se o komplex
procest, které probihaji uvnitt regioni a které se tykaji pozitivnich ekonomickych,
socialnich, environmentalnich a jinych promén regionu. Podle Jilkové a kol. (2018) se
rozliSuje mezi akademickym a praktickym pojetim pojmu regionalni rozvoj. Akademické
pojeti spociva vtom, ze se do regionalniho rozvoje aplikuji ekonomické, socialni a
geografické poznatky na procesy a vztahy, které se vyskytuji na ur¢itém uzemi. Naslednym
cilem je hledat nastroje, které tyto procesy a vztahy ovliviiuji. Praktické pojeti je zalozeno
vyuZzitim pfirodnich zdroju, jeZ se odrazi ve vyssi konkurenceschopnosti a lepsi Zivotni
urovni obyvatelstva.
Akademické a praktické pojeti regionalniho rozvoje je na sob¢ do jisté miry zavislé
a vzajemn¢ se ovliviiuje. Akademické pojeti regionalniho rozvoje vytvati pro regionalni
politiku poznatky, které jsou pak vyuzity pro praktické pojeti tj. vyssi vyuziti a zvySeni
potencidlu regionu. SlouZzi k charakteristice regionu a k hledani nastrojii regionalni
politiky.
V Ceské republice je regionalni rozvoj v gesci Ministerstva pro mistni rozvoj, které
v ramci regionalni politiky vypracovava koncepéni a strategické dokumenty a zavadi je do
praxe. Zakladnim dokumentem regionalni politiky je Strategie regionélniho rozvoje Ceské
republiky. Aktualni strategie byla vypracovana pro obdobi let 2014 az 2020. Strategie
vychazi z péti zakladnich principl:
* Solidarita
* Soudrznost
* Rust
» Konkurenceschopnost
« Udrzitelnost
Dokument navazuje na Strategii udrzitelného rozvoje Ceské republiky z roku 2010,
ktery byl podle Vlady Ceské republiky (2018) vroce 2017 nahrazen dokumentem
s ndzvem Strategicky ramec Ceska republika 2030. Tento dokument udava smér rozvoje na

piisti desetileti s cilem zvySovat kvalitu Zivota obyvatel Ceské republiky ve viech
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regionech. Dokument ma také pomoci nasmérovat zemi k rozvoji, ktery je udrzitelny po
socialni, ekonomické i environmentalni strance.
Jednim ze strategickych nastroji udrzitelného rozvoje regionti muze byt i

regiondlni znaceni produkti, o kterém pojednavaji dalsi kapitoly této prace.

3.1.3 Regionalni politika

Kolébkou vzniku regionalni politiky® je podle Wokouna a kol. (2011) Velka
Britanie. Ta musela pocatkem tficatych let dvacatého stoleti v souvislosti s velkou
hospodarskou krizi celit velkym ekonomickym a socidlnim rozdilim ve vyvoji
jednotlivych regionl. Rozdily ve vyvoji regionli se prohloubily natolik, Ze byla Velka
Britanie nucena ptijmout urcité kroky k jejich zmirnéni. Byl pfijat tehdy prvni legislativni
dokument ,,Zadkon o specidlnich uzemich® (1934), kdy byly vymezeny problémové
regiony. Po druhé svétové valce se regionalni politika rozvinula ve Francii a Italii, na
prelomu padesatych a Sedesatych let pak =zacala byt realizovana ve vétSing
zapadoevropskych zemi. V postkomunistickych evropskych zemich doslo k implementaci
regionalni politiky az po piechodu k trzni ekonomice v osmdesatych letech.

Matouskova (2002) uvadi, ze s historickym vyvojem regionalni politiky tzce
souvisi jeji dvé zakladni pojeti — tradi€ni a moderni. Tradi¢ni regionalni politika se
zamé&fuje na snizovani regiondlnich rozdill, zabyva se lokalizaci kapitalu, vyuZitim
surovin, zamétfuje se na velké firmy a vyznacuje se znacnou centralizaci. Naproti tomu
moderni regionalni politika se soustfed’uje na vnitini zdroje, informace, sluzby, mal¢ a
stfedni firmy, podporuje inovativnost a vyznacuje se silnou decentralizaci.

V soucasné dobé podle Wokouna a kol. (2008) tvoii regionalni politiku soubor
ekonomickych, socidlnich a ekologickych politik, pomoci kterych se stat snazi dosdhnout
narodnich cilli, jako je udrzitelny rozvoj, ekonomicky rust, socialni a politicka stabilita,
kvalitni Zivotni prostfedi, rovnost Sanci obyvatel a spravedlivé rozdéleni pifijmi mezi

obyvateli.

¥ Regionalni politika - soubor nastroji, cili a opatienti, které vedou ke zlepSeni geografického rozdéleni
hospodaiskych ¢innosti, k rozvoji infrastruktury a ke snizeni nerovnovahy v socialnim rozvoji.
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Z hlediska tvorby koncepci regiondlni politiky je vyznamné i clenéni teorii
regionalniho rozvoje na teorii exogenniho (tj. vn¢jSiho) a endogenniho (tj. vnitiniho)
rozvoje.

» Exogenni regionadlni politika — podle Skokana (2004) se jedna o takovy typ
politiky, kterd je primarné centralizovana. Je zde centralni vlada, ktera urcuje, jakym
smérem a kam budou plynout prostiedky, které byly ureny na regionélni rozvoj. Jedna se
o model, ktery je zaloZzeny na redistribuci. Financni prostfedky by se mély dostat do
takovych regiond, které jsou na tom ve srovnani s ostatnimi hiife. Stat v tomto piipadé plni
ulohu dozorce, ale také intervenuje a €ini potfebna rozhodnuti.

» Endogenni regiondlni politika — tato forma politiky je zalozena na tom, aby
dochéazelo k uvoliiovani vnitinich faktor a celkového vnitiniho potencidlu, aby bylo
mozné dosdhnout rozvoje na zdkladé vnitinich zdroji a stavajicich struktur. Zakladni
nastroje plynou ze samotného regionu, stat zde hraje pouze mensi roli a jeho ukolem je
spiSe vytvareni vhodnych podminek. V ptipad¢ tohoto typu regionalni politiky se ocekava,
Ze stat poskytne regionim dostatek pravomoci.

Pouziti nastrojii regionalni politiky se podle Jilkové a kol. (2018) odviji od
vytyCenych cilii ¢i samotné podstaty existence regionalni politiky. Obecné lze fict, Ze cilem
regionalni politiky je identifikace problému ¢i hlavnich problematickych oblasti v regionu,
a nasledné pak odstranéni ¢i snizeni meziregionalnich rozdili. Z cild jsou pak odvozeny
nastroje ¢i konkrétni opatieni, kterd vedou k naplnéni cilového stavu. Mezi tradi¢ni cile
regionalni politiky patfi:

- budovani technické infrastruktury,

- prilakani kapitalu do regionu

- podpora podnikatelskych aktivit

- stimulace vyuZiti vnitfnich rozvojovych zdroji, aj.

Regionalni politika ke svym cilim vyuziva riznych nastroji. Podle Wokouna a kol.
(2008) 1ze nastroje regionalni politiky de€lit do tfech zakladnich skupin:

* Makroekonomické nastroje — jednd se o mnohdy plosné plsobici nastroje ve
specializované formé&, jejich wuziti je vSak omezeno spojenim politik a statnich
hospodaisko-politickych cilii. Jedna se o:

- Nastroje fiskalni politiky — regionalizace dani a odvodu, sniZzena sazba dani

V podporovanych regionech.
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- Monetarni politika — usnadnéni pfistupu k avérim.

- Nastroje vnéjsi hospodarské politiky — protekcionisticka opatieni — dovozni
limity, cla. Maji zna¢ny regionalni vliv, ale jejich prosazovani je
komplikované.

* Mikroekonomické nastroje — ucelové ovlivitovani rozhodovani ekonomickych
subjektll, mezi néz patfi:

- Realokace pracovnich sil — ¢aste¢na uhrada nakladii na st¢hovani, vykup
nemovitosti, atd.

- Realokace kapitalu — kapitalové subvence, snizené sazby dani, atd.

* Ostatni nastroje — ziidka pouzivané¢ administrativni ndstroje, jako je spravni
rozhodnuti o zastaveni ekonomické ¢innosti, institucionélni néstroje, apod.

Podle Jilkové a kol. (2018) je v soucasnosti ve vSech vyspélych statech uplatiiovan
novy koncept regiondlni politiky. OdliSuje se tim, Zze vnima regionalni politiku jako
koncepéni Cinnost statu. Diky rychlejsi dynamice rozvoje spolecnosti se rychleji projevuji
regionalni problémy a statni politika mé& prostor na to, aby na danou situaci zpétné
reagovala. Vyuzivaji se predevSim rekvalifikacni ndastroje na trhu prace, financni a
nefinanéni podpory. Z tohoto divodu neexistuji dlouhodobé neefektivni i zaostalé
regiony. Jilkova a kol. (2018) dale uvadi, Ze v soucasné¢ dob& regionalni politika
predstavuje spiSe koncepcini vykonnou ¢innost statu a izemnich samospravnych organt,
sméfuje k napliovani strategickych cili regionalniho rozvoje na regionalni a narodni

arovni.

3.1.3.1 Program LEADER

Program LEADER? je jednim z mnoha nastroji politiky regionalniho rozvoje.
Podle MASVHV® (2018) je tento program charakteristicky zcela novym zpiisobem
mysleni a novymi metodami, kterymi pfispiva k rozvoji venkova. Filozofie programu
LEADER je zaloZzena na pifesvédCeni, Ze mistni spolecenstvi na Urovni obci a

mikroregiont je schopno nejlépe samo vyiesit vlastni problémy. Ugelné je tedy poskytovat

*LEADER - z angl. Links between actions for the developmemt of the rural economy - propojeni aktivit pro
rozvoj venkovské ekonomiky (MASVHYV, 2018)
> Zkratka pro Mistni akéni skupinu Valagsko-Horni Vsacko
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jim maximalni moznou podporu, a to prostiednictvim mistnich akénich skupin (MAS),
které jsou popsany v nasledujici kapitole.

LEADER vede venkovska tzemi k hledani novych cest, které sméfuji ke
konkurenceschopnosti, resp. k jejimu zachovani, k vytézeni maxima z jejich prednosti a
ptekonani problému spojenych napiiklad se starnutim venkovské populace, nizkou urovni
poskytovani sluzeb nebo nedostatkem pracovnich pftilezitosti. Timto zpisobem LEADER
prispiva ke zlepSovani kvality Zivota ve venkovskych oblastech pro zemédélce 1 pro ostatni
obyvatele. K feSeni problému venkova je vyuzivan celostni pfistup. Uznava napiiklad, Ze
byt konkurenceschopny pifi vyrobé potravin, mit pfitazlivé zivotni prostiedi a vytvaret
pracovni prilezitosti pro mistni populaci jsou aspekty venkovského zivota, které se
navzéjem podporuji, vyZaduji konkrétni dovednosti, vhodné technologie a sluzby, jez musi
byt navzdjem sladény a podpoteny dobfie cilenymi politickymi opatienimi.

Program LEADER vyuziva podle eAGRI (2018) investi¢ni prostiedky ze statniho
rozpoétu, a to na zakladé zékona o statnim rozpoétu Ceské republiky, ktery je dan na
ptislusny rok. Program se zamétuje predevsim na nové formy zlepSovani kvality zivota ve
venkovskych oblastech, déale na posileni ekonomického prostiedi a na zhodnoceni
pfirodniho a kulturniho dédictvi. Cilem tohoto programu je zlepSeni organizacnich
schopnosti subjektt, které ptisobi ve venkovskych oblastech.

Podle NSMAS® (2018) je metoda LEADER zaloZena na principu zdola-nahoru.
Veskeré naméty by mély vychazet zdola, tedy z myslenek a podnétd mistnich subjektl a
hlavné& obé&anii, nikoliv shora. Cim vice subjekti se v regionu zapoji, tim 1épe pro mnozstvi
napadi a také pro transparentnost pusobeni MAS. Podporou metody LEADER lze
dosahnout vys$i hospoddrnosti s vefejnymi zdroji, lze také vyuzit lepSiho zacileni
intervence a piesnéjsiho posouzeni potiebnosti projektu pro danou lokalitu.

Cilem Programu LEADER je podle eAGRI (2018) podnécovat a podporovat
inovacéni zavadéni a realizaci investic, které jsou zamysleny v ramci mistnich strategii, dale
podporovat tvorbu originalnich integrovanych strategii rozvoje venkovskych tizemi a také
podporovat a podnécovat aktéry na mistni tirovni k tvaham a zdmérim vyuZiti potenciali

jejich uzemi v dlouhodobéjsi perspektive. Program se zaméiuje predevsim na nové formy

® NSMAS = Narodni sit’ mistnich akénich skupin

20



zlepSovani kvality zivota ve venkovskych oblastech, na posileni ekonomického prostiedi a

na zhodnoceni pfirodniho a kulturniho dédictvi.

3.1.3.2 Mistni akéni skupiny (MAS)

Mistni ak¢éni skupina (zkracen¢ MAS) je podle Narodni sit¢ Mistnich akcnich
skupin Ceské republiky (2018) spoledenstvim ob&antl, neziskovych organizaci, soukromé
podnikatelské sféry a obci, svazki obci a instituci vetejné moci. Spolecnym cilem je rozvoj
vymezené¢ho uzemi, ziskdvani finan¢ni podpory z EU a z narodnich programt, a také
spoluprace na rozvoji venkova a zemédélstvi. Mistni akéni skupiny jsou zalozeny na
principu mistniho partnerstvi. Zakladnim cilem je obnova a rozvoj venkova a celkové
zlepsovani kvality Zivota a zivotniho prostfedi ve venkovskych oblastech prostfednictvim
metody LEADER. Jejich Cinnosti je také aktivni ziskavani a rozdé€lovani dotacnich
prostiedk.

Zakladnimi parametry mistnich akénich skupin je geograficky homogenni Gzemi,
pocet obyvatel od 10 000 do 100 000 mimo mésta s po¢tem obyvatel vétsim nez 25 000,
ucast zastupci vetrejné spravy v MAS je maximalné 50% (tyka se i fidiciho organu), druha
polovina je tvofena zastupci podnikateli a neziskovych organizaci. MAS musi mit
stanoveny statut, stanovy, organizaéni ¥ad, strukturu a byt registrovana u MV CR’.

ZkuSenosti s implementaci metody LEADER ukazuji, Ze role mistni akéni skupiny
je v rozvoji venkova nezastupitelna. VesSkeré naméty by mély vychazet zdola, tedy
z myglenek a podnétli mistnich subjektil a hlavné ob&antl, nikoliv shora. Cim vice subjekti
se Vregionu zapoji, tim 1épe pro mnozstvi napadi a také pro transparentnost pisobeni
MAS. Podporou metody LEADER lze dosahnout vyssi hospodarnosti s vetejnymi zdroji,
1ze také vyuzit lepSiho zacileni intervence a pfesnéjSiho posouzeni potiebnosti projektu pro
danou lokalitu. Kromé& mistni akéni skupiny piispivaji k mistnimu rozvoji i dalsi spolky,
sdruzeni a organizace — jedna se napf. 0 Svaz mést a obci, Spolek pro obnovu venkova a
Sdruzeni mistnich samosprav. Tyto spolky, sdruzeni a organizace motivuji a podporuji své

oblany k tomu, aby se zapojili a podileli na pozitivnim vyvoji a rozvoji jejich obce.

"MV CR = Ministerstvo vnitra Ceské republiky
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Napomahaji také k tvorbé regionalni politiky, legislativnich opatieni v oblastech tykajicich
se kompetenci obci.

K anoru 2019 bylo v Ceské republice celkem 179 mistnich akénich skupin, z nichz
je 167 &lenem Nérodni sité mistnich akénich skupin. Mapa MAS v Ceské republice je

k nahlédnuti v Pfiloze 1.

3.2 Cestovni ruch

Cestovani je soucasti lidského zivota od nepaméti. V davnych dobach lidé cestovali
za obchodem, podnikali diplomatické, vojenské nebo nadbozenské cesty, a predevsim
objevovali a prozkoumévali nova mista. V dne$ni dobé ma cestovni ruch vyrazny vliv na
region a regionalni rozvoj. Umoznuje prenést kapitdl, pfijmy, a také pracovni ptileZitosti z
rozvinutych oblasti 1 do hospodarky méné rozvinutych regionil, z primyslovych zén do
zemédelské krajiny a chranénych uzemi, nebo z mést na venkov. Podle Wokouna (2007) se
tedy vtadé regiond stava cestovni ruch stale vyznamnéj$im a nepostradatelnéjSim

faktorem regiondlniho rozvoje.

3.2.1 Cestovni ruch jako faktor regionalniho rozvoje

Cestovni ruch je vV dneSni dobé nedilnou soucésti zivota. Podle Indrové (2009)
pfedstavuje jednu z charakteristik Zivotniho stylu stale v&tsi ¢asti obyvatel nasi planety. Ti
s cilem vymanit se alespon na chvili z kolobéhu kazdodennich povinnosti odjizdi nacerpat
nové sily, inspiraci nebo nové poznatky daleko od domova, mimo béZné prostiedi svého
pobytu. Cestovni ruch je tedy neodmyslitelnou naplni volného ¢asu, zejména ve vyspélych
zemich. Cestovni ruch je ale také soucasti ekonomické spotieby, zpiisobem obZivy mnoha
zaméstnancl i podnikatelti, pfedmétem managementu ze strany vetejné spravy i mnohych
politickych rozhodnuti. Predstavuje ekonomicky fenomén, jenZ se stal vyznamnym
dopliikem ¢i dokonce motorem hospodafstvi zemi na celém svéte.

Také v regionalnim rozvoji mé cestovni ruch své nezastupitelné misto. Stava se
totiz klicovym faktorem procesu rozsifeni a také diferenciace regiondlniho hospodafstvi.
Podle Musila (2018) je cestovni ruch globalné dilezitym nastrojem pro regionalni rozvoj.

Prostfednictvim svych aktivit a propojenim na jind primyslova odvétvi ma silny dopad na
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prostiedi celé destinace. Proto je také nezbytné nutné cestovni ruch strategicky fidit
v souladu se zasadami udrzitelného rozvoje. Rozvoj cestovniho ruchu je siln¢ spojen s
celkovou koncepci regionalniho rozvoje a zejména s politikou regionadlniho rozvoje a
politikou cestovniho ruchu. Podle Simkové (2008) cestovni ruch umoziuje diky
multiplika¢nim efektim pfenést kapital, pfijmy a v neposledni fad¢ také pracovni
ptilezitosti z rozvinutych oblasti i do hospodarky zaostalych regionti, z primyslovych zé6n
do zemé&délské krajiny a chranénych tizemi, z mést na venkov. Cestovni ruch je vizitkou

nejen jednotlivych regiont, ale také celé zemé.

3.2.1.1 Definice cestovniho ruchu

Lingvistickym zakladem pojmu cestovni ruch jsou podle Paskové (2009) slova
»cesta® a ,ruch®, z cehoz vyplyva, ze podstatou je samotny akt cestovani (tj. pohyb po
cesté), tedy tura (anglicky tour). Z anglického slova tour vznikl vyraz turismus (anglicky
tourism). Vyklad jevu cestovniho ruchu je komplikovéan jeho mezioborovym charakterem.
Problematika cestovniho ruchu je velmi Siroka a je proto dosti obtizné tento pojem jasné
definovat. Zakladem soucasnych definic cestovniho ruchu byvéa definice UNWTO®, ktera
definuje cestovni ruchu jako ,, cinnost osob cestujicich do mist a pobyvajicich v mistech
mimo své obvyklé prostfedfg po dobu kratsi nez jeden uceleny rok, za ucelem traveni
volného casu a sluzebnich cest (osoba nesmi byt odménovana ze zdrojii navstiveného
mista).“ Tato definice v sobé zahrnuje mistni, ¢asové i motivaéni vymezeni cestovniho
ruchu. Mezi oborové zaméfena vymezeni cestovniho uchu patfi zejména ekonomicka,
geograficka, sociologicka a ekologicka definice (viz. Obr. 1):

* Ekonomicky lze podle Paskové (2009) cestovni ruch vymezit jako specifickou
formu spotieby, pfiCemz vydaje, které jsou s ni spojené, jsou realizovdny mimo misto
danové ptislusnosti cestujici osoby.

* Geograficky Ize cestovni ruch vymezit jako pohyb a pobyt lidi mimo misto jejich

obvyklé prostiedi.

8 UNWTO = United Nations World Tourism Organization = Svétové organizace cestovniho ruchu
% Obvyklym prostiedim je mysleno zejména obytné, pracovni & studijni prostiedi ¢lovéka
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* Sociologicky lze cestovni ruch vymezit jako specifickou formu uspokojovani
lidskych potteb — potieba odpocinku, poznani, seberealizace, sebezdokonalovani a
spole€enského styku.

* Ekologicky lze cestovni ruch vymezit jako jev, ktery se vyznacuje ve zdrojovych
oblastech doc¢asnym opousténim habitatu ¢lovéka a v cilovych destinacich periodickou

navstévnosti lidi.

Ekologie

/' teorie skupiny jiadro- modd tmosne kapacit
mxel IDPSIR

nmwndel 1AL

porifer

Koncepee social

Ekononue

model Zivoiniho cykiu

teone vzacnosti

statku

Obr. 1: Schéma interdisciplinarity studia cestovniho ruchu
Zdroj: Paskova (2009)

3.2.1.2 Pozitivni a negativni dopady cestovniho ruchu

Cestovni ruch je komplexni spolecensky jev, ktery ovlivituje pfirodni, ekonomickeé
i antropogenni prostfedi destinaci cestovniho ruchu. Giaoutzi a Nijkamp (2006) uvadi, ze
cestovni ruchu byl v minulosti mén€ castou cinnosti. Dnes je vSak cestovani
neodmyslitelnou naplni volného ¢asu, coz zplsobuje urcité vlivy na nckteré destinace.

Podle Paskové (2009) lze vlivy cestovniho ruchu na Gizemi délit na pozitivni a negativni. Je
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vSak nutné vzit v ivahu, ze nékteré dopady cestovniho ruchu mohou mit jak pozitivni, tak

negativni charakter (viz. Obr. 2).

1
ekonomické dopady
A = e cfekty cestovniho

e . T N ruchu
environmentalgi dopady

4t elekty vyvolané

- - navitévniky
N
; <+ dopad pritomnosti
navitévaika na
socialni dopady rezidenty

oblast studii cestovniho ruchu

Obr. 2: Dopady cestovniho ruchu
Zdroj: Pdskovd (2009)

Ptinosy cestovniho ruchu spocivaji podle Indrové (2007) zejména v ekonomické
oblasti. Ekonomické dopady cestovniho ruchu navic ptesahuji do mnoha dalsich obort,
jako je stavebnictvi, potravinaisky prumysl, prodej a opravy dopravnich prostiedkl ¢i
riiznych cestovatelskych potieb apod., éemuz se k4 multiplika¢ni efekty. Podle Simkové
(2008) cestovni ruch umoznuje pravé diky multiplika¢nim efektim pfenést kapital, piijmy
a v neposledni fad¢ také pracovni pfilezitosti z rozvinutych oblasti i do hospodarky
zaostalych regionli, z primyslovych zéon do zemédélské krajiny a chranénych uzemi, z
mést na venkov.

Paskova (2009) spatfuje piinosy cestovniho ruchu i v dalSich oblastech, jako je
napiiklad zvySovani vybavenosti a irovné vetejnych sluzeb, podnécovani rozvoje mistnich
femesel, oziveni tradic, vyuZiti regiondlniho pfirodniho, kulturniho a historického
potencialu ¢i moznost zvySovani zivotni urovné (zejm. v rozvojovych zemich). Cestovni
ruch také pfispiva k poznani novych mist, pfirodniho a kulturniho dédictvi, poméha Iépe
poznat a pochopit mentalitu riznych narodd, jejich obyceje a zvyklosti.

Negativni dopady cestovniho ruchu lze spatfovat zejména pii malé regulaci
cestovniho ruchu. Podle Péaskové (2009) miiZze vtomto duasledku dojit k poskozeni
pfirodniho i socio-kulturniho prostfedi. Cestovni ruch navic také pfispiva ke globalnim
zménam, jako je poskozené Zivotni prostfedi. Zde se jednd zejména o emise generované

pramyslem cestovniho ruchu (v€etné zvySené hlu¢nosti, prasnosti apod.), erozi zptisobenou
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¢i urychlenou vlivem ¢lovéka (napt. eroze pobiezi, seslap), zavleCeni neptivodnich druhti
zivocicht a rostlin ¢i poSkozovani pfirodnich hodnot a biodiverzity (vandalismus,
vyuzivani ohrozenych druht k vyrobé suvenyru, lovecky cestovni ruch, apod.). Soucasti je
1 zvySeny tlak na pfirodni zdroje destinace (vyssi spotieba vody a energii, vétsi mnozstvi
odpadu, apod.). V socio-kulturnim prostiedi se pak jedna zejména o dopady
psychologické, socidlni, kulturni, ekonomické a urbanistické. Tyto dopady mohou zptisobit
tzv. demonstradni efekt™, socialng patologické jevy, komercializaci a komodifikaci zdroji

1, apod.

cestovniho ruchu, vznik turistickych ghett ¢i marginalizaci ptivodnich obyvate

3.2.1.3 Trendy v cestovnim ruchu

Cestovni ruch je vyznamnym fenoménem. Jak jiz bylo zminéno v piedchozi
kapitole, dopady jeho rozvoje se promitaji do oblasti ekonomické, socialné-kulturni i
environmentalni. Nejednd se vzdy o efekt pozitivni. Nékdy ma rozvoj cestovniho ruchu
také efekt negativni. I pfes nckteré negativni dopady zlstavéa cestovni ruch vyznamnou
soucasti hospodaiského rozvoje v nékterych zemich. Navic je cestovni ruch vyznamnou
aktivitou a neodmyslitelnou naplni volného &asu. Podle MMR' (2006) maji Zivotni styl,
zmény v preferencich jedince 1 spole¢nosti, stejné tak jako zmény ekonomické, politické ¢i
pfirodni vliv na cestovni ruch. A diky témto zméndm se také neustdle méni nabidka 1
poptavka v cestovnim ruchu. Difive nabidka urcovala poptavku, nicméné v dnes$ni dobé
presycenych trhli, rostouciho zajmu spotiebitelli, rostouci vySe pifijmt a fondu volného
¢asu je tomu naopak, a proto se také trendy v cestovnim ruchu neustéle rizn¢ méni.

Trendy v cestovnim ruchu ovliviiuje cela fada faktorti. Hlavnimi faktory jsou ty
motivujici, které vedou k pottebé rekreace ¢i dovolené nebo k potfebé riiznych aktivit
provozovanych ve volném case. Hornerova a Swarbrooke (2003) tyto faktory popsali a 1ze
je rozdélit na fadu kategorii:

« fyzické (relaxace, klima, zdravi, sportovni aktivity, sex),
» emocionalni (nostalgie, estetika, milostny vztah, unik, fantazie),

* kulturni (gastronomie, prohlidky pamatek, poznavani historie),

1 o o o o o s N 1,0 .
% Demonstra&ni efekt - napodobovani vzorcii chovani a preferenci navstévnika rezidenty
11 : : o ’ . v o oy . v .
Marginalizace ptivodnich obyvatel — postupné vylu¢ovani, odsouvani obyvatel na okraj spole¢nosti
2 MMR = Ministerstvo pro mistni rozvoj
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* postaveni (exkluzivita, moédnost),
* osobni (navstéva pratel a piibuznych),
* osobni rozvoj (uceni cizich jazyki nebo ziskdvani novych znalosti).

Hornerova a Swarbrooke (2003) také popsali determinujici faktory, které urcuji,
zda zadkaznik bude viibec moci nékam jet. Do téchto faktort lze zatadit disponibilni ¢ast
piijmt zékaznika, pracovni a rodinné zavazky a mnozstvi volného ¢asu.

Aby byl rozvoj cestovniho ruchu v regionu co nejefektivnéjsi, je nutné trendy a
tendence Vv cestovnim ruchu neustale sledovat. Sledovani trendd a tendenci slouzi jako
podklad pro tvorbu novych produkti a sluzeb. Z obrazku (viz. Obr. 3) vyplyva, ze se
Zz masového cestovniho ruchu zac¢ina prechazet na individualni formy cestovani. Pribyva
taky zkuSengjSich cestovatelll, ktefi si své cesty planuji sami. To je umoznéno hlavné diky
rozvoji technologii. Cestovatelé vyhledavaji autentické zazitky, proto jsou schopni slevit ze
svych néarokli na dovolenou. Vyhledavaji ubytovani v menSich ubytovacich zafizenich,
regionalni produkty, vyuzivaji mistni dopravu a mistni privodce. Stale oblibeny je nakup
produktl ,,all-inclusive, kde zdkaznici pozaduji z4jezdy na miru, na zakladé¢ svych
vlastnich pfedstav. Diky internetu je mozné ve vétSin€ piipadd produkty all-inclusive
zakoupit online. Z diivodu nedostateného casu cestuji lidé na krat$i dobu, za to ale
nékolikrat do roka (napf. eurovikendy). V poslednich letech se zvySuje kvalita
poskytovanych sluzeb, jelikoz zakaznici vyzaduji kvalitni sluzby, za co mozna nejnizsi
cenu. To ma za nasledek stile se zvySujici konkurencni boj mezi subjekty cestovniho

ruchu.

"4 N

zkuienéjsi * vice cestovnich zazitk(d, narocnéjsi na kvalitu, vzdélanéjsi

* zvladtni 2ajmy, poZadujici vice zdbavy, dobrodruZstvi a rozmanitéjsi vybér
I\ 2,
<

zména hodnot | * ohleduplnyk Zivotnimu prostfedi, vnimavéjsi, diraz na poiitek z cestovani
* ocenuje rozdilnost destinaci, touha po autenticité
A

<
iména *flexibilnipracovni doba, vyEsi pfijmy, vice volného fasu, zdravy Zivotni styl
* Castéjsi a kratsi dovolené, cestovani jako zpusob Zivota

novy turista Zivotniho stylu N
e <
demograficke

*starnuti populace, mensi podet dlenl domacnosti

zmény g * vice lidi Zijici single nebo v paru bez déti

*spontanni, nepfedvidatelny, méné planuje dovolenou
*ménise zplsob a posouva se cas rezervaci (napf. zajezdl...)

flexibilnéjsi

A

A

nezavislejsi *sam si Fldi sv0) volny as, ochotny vice riskovat, chee se odlisovat od davu

Obr. 3: Charakteristika nového turisty
Zdroj: Wall a Mathieson (2006)
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Podle Kotikové (2013) také roste poptavka po destinacich, které nabizeji udrzitelné
produkty s minimalnim dopadem na zivotni prostfedi. Lidé si stile vice uvédomuji
dalezitost ochrany zivotniho prostfedi, a proto vyzaduji produkty a sluzby, které jsou
vytvareny v tomto duchu. Velmi vyhleddvané jsou také regionalni produkty a potraviny.
Do tohoto odvétvi patii udrzitelny cestovni ruch, ktery je blize popsan v nasledujici
kapitole, ekologicky cestovni ruch, odpovédny cestovni ruch, ktery je blize popsan
v kapitole 3.2.2.2, agroturismus, ekoagroturismus, ekoturismus, pé&Si turistika,
hipoturistika, venkovsky turismus. Patii sem i Slow Turismus, ktery je tizce spjat se Slow
Food, o kterém se tato diplomova prace také zminuje v kapitole 3.2.2.2 Odpovédny

cestovni ruch.

3.2.2 UdrZitelny rozvoj cestovniho ruchu

Pojem udrzitelného rozvoje se stal pfedmétem zajmu politickych, ekonomickych a
socialnich strategii od doby, kdy se potieby lidstva pfiblizily limitdm stanovenych
pfirodnim prostiedim. Podle The World Bank Group (1998) se poprvé o udrzitelnosti
rozvoje spolecnosti zminila Komise OSN pro zivotni prostfedi a rozvoj ve své zprave
»Nase spole¢nd budoucnost® z roku 1987 (tzv. zprava Brundtlandové). Podle této zpravy
je udrzitelny rozvoj chdpan jako , takovy rozvoj, spliuje potreby soucasnosti, aniz by
ohrozil schopnost budoucich generaci uspokojovat potieby viastni."*?

Aby doslo k naplnéni cild udrzitelného rozvoje a zachovani soucasnych hodnot
budoucim generacim, je potieba udrzitelny rozvoj chapat jako jediny konkurenceschopny

model vyvoje spole€nosti. Principy udrZitelného rozvoje by se proto mély aplikovat napii¢

celym spektrem lidskych aktivit, véetné cestovniho ruchu.

3.2.2.1 UdrZitelny cestovni ruch

Udrzitelny cestovni ruch je jakymsi zastfeSujicim pojmem. Jeho zékladem se staly

dopady cestovniho ruchu na piirodni a antropogenni slozky zivotniho prostiedi — a to jak ty

¥ THE WORLD BANK GROUP. What is sustainable development [online]. 1998. [cit. 2019-01-31]. Piistup
Z Internetu:
http://www.unescoetxea.org/ext/futuros/es/theme_c/mod13/www.worldbank.org/depweb/english/whatis.htm

28


http://www.unescoetxea.org/ext/futuros/es/theme_c/mod13/www.worldbank.org/depweb/english/whatis.htm

pozitivni, tak zejména ty negativni. Phoochinda (2018) uvadi, ze pokud by rychly rast
cestovniho ruchu nebyl nijak fizen, mohlo by dojit k nevratnému posSkozeni zivotniho a
antropogenniho prostfedi destinace. Pravé neznecCisténé Zzivotni prostiedi a jedinecné
kulturni dédictvi nej€asteji motivuje navstévniky k cestdm za rekreaci a poznanim. Nutnost
zachovat tyto hodnoty do budoucnosti je proto v souvislosti s cestovnim ruchem zcela
zfejma.

Dle vykladového slovniku Zelenky a Paskové (2012:590) je udrzitelny cestovni
ruch takovym cestovnim ruchem, kdy poskytované aktivity a sluzby navstévnikiim a jejich
vlastni aktivity ovliviiuji pfirodni a antropogenni zivotni prostfedi a mistni komunitu pouze
v takové mife, ktera neméni v negativnim smyslu globélni ani lokéalni Zivotni prostfedi a
neomezuje ani moznost vyuziti destinace v budoucnosti. Zkracené feceno, jednd se o
takovy cestovni ruch, ktery dlouhodobé nenarusSuje ptirodni, socialni a kulturni prostiedi.
Jeho cilem je ochrana a zachovani zivotniho prostfedi ve vSech aspektech a respektovani
zivotniho stylu mistnich obyvatel.

Udrzitelny cestovni ruch integruje vSechny aspekty udrzitelného rozvoje
spole¢nosti — tedy ekonomické, socialni a environmentalni. V poslednich letech uz to podle
Jakubikové (2012) nejsou jen manazeii destinaci, ktefi si uvédomuji nutnost chovat se
Setrné, ale 1 samotni navstévnici. Spotiebni preference se orientuji na ,,zelené* produkty.
Cilem cest je kvalitni prozitek. | z tohoto diivodu vznika cela fada iniciativ zalozenych na
principech udrzitelného cestovniho ruchu a také roste pocet subjektli zaclenénych do
systému certifikace, které garantuji kvalitu produktu a Setrnost k Zivotnimu prostiedi.

Jednim z takovych systémt je i systém regionalniho znaceni produkta.

3.2.2.2 Odpovédny cestovni ruch

Odpovédny cestovni ruch ma silnou navaznost a propojenost na udrzitelny cestovni
ruch. Pfi realizaci odpovédného cestovniho ruchu podle Zelenky a Paskové (2012) jeho
organizatofi, UcCastnici 1 poskytovatelé¢ sluzeb cestovniho ruchu vymezuji a piedevSim
respektuji svou odpovédnost k pfirodnimu 1 kulturnimu dédictvi, k mistni komunité 1 k
ostatnim ucastnikim cestovniho ruchu. Jedna se spiSe o postoj a piistup k rozvoji
cestovniho ruchu. Odpovédny cestovni ruch poji pfirodni a kulturni dédictvi, mistni

obyvatelé a navstévniky. Nejvice Zadouci je aplikovat odpovédny cestovni ruch Vv
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ekologicky Setrnych formach cestovniho ruchu. Optimalni by vSak bylo, kdyby byl
odpovédny cestovni ruch pfitomen ve vSech formach cestovniho ruchu. Odpovédny
cestovni ruch se dale projevuje respektem k mistni komunité, jeji kultute, zvykim,
tradicim a mirou ¢i zplisobem jejiho zahrnuti do sluzeb a atraktivit cestovniho ruchu.
Projevuje se také pti volbé miry a forem rozvoje cestovniho ruchu, snizovéani dopadi
cestovniho ruchu — green management™, odpadové hospodatstvi™, atd.

U navstévnika se podle Zelenky a Paskové (2012) tato odpoveédnost projevuje
predevsim zpisobem dopravy do destinace, ale i zptisobem dopravy v ni. Je vyhledavano
ubytovaci a stravovaci zatizeni provozované mistni komunitou. Velkou roli v odpovédném
cestovnim ruchu hraje zazitkova gastronomie — tzv. Slow food'®. To, Ze je jidlo a piti
nezbytnou soucasti cestovniho ruchu, uvedli ve své knize autofi Hall a Mitchell (2007).
Néavstévnik chce také ziskdvat znalosti o mistni kultufe a zvycich, zpisobech chovéni, atd.
V poslednich letech vzrlsta obliba regiondlnich, tj. mistnich produkti a potravin.
Odpovédnost se projevuje pii volbé aktivit, nakupu suvenyru, darkd a regionalnich
produktl, ve volbé privodcii, kdy jsou vyhledavéni a preferovani mistni pravodci. |
z tohoto diivodu vznikd celd fada iniciativ zaloZenych na principech udrzitelného a
odpovédného cestovniho ruchu. Také roste pocet subjektl zallenénych do systému
certifikace, které garantuji kvalitu produktu a Setrnost k Zivotnimu prostredi. Jednim z

takovych systémt je i systém regionalniho znaceni produkta.

/%4

Slow Food

®

Obr. 4: Logo Slow Food
Zdroj: Gastrostar (2018)

4 Green Management - Filozofie a postup zamé&feny na optimalizaci chodu hotelu vii&i Zivotnimu prostiedi
jako celku (WIKI CR, 2017).

> Odpadové hospodafstvi - Cinnost zaméFena na predchazeni vzniku odpadii, na naklad odpadd, nasledna
pé&e o misto, kde jsou odpady uloZeny a jejich kontrola (MZP, 2016).

*Slow food = protiklad fastfoodu, podporuje dobré, &isté a poctivé jidlo, chrani mistni produkty, vazi si
kultury stolovani (Slowfood, 2018)
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3.3 Regionalni znaceni

Regionalni znaceni je podle Cadilové (2011) jednou z moznych cest, jak zviditelnit
venkovskeé regiony, a tim podpofit rozvoj socialné, kulturné a environmentalné orientované
ekonomiky v oblastech, které jsou =zajimavé svym piirodnim a kulturnim
bohatstvim. Podporuji se mistni podnikatelé — pfedev§im malé a stfedni podniky, mistni
zemedelci a femeslnici. Ti na zakladé svych schopnosti a dovednosti §ifi dobré jméno
regionu. Pro né naopak znamend identifikace sregionem jedineCnou marketingovou
prilezitost. Hegger (2007) definuje regionalni znaceni jako proces vyuziti mistnich zdroji,
které ma posilovat a chranit identitu regionti a vytvafet synergii a koherenci mezi
ekonomickymi aktivitami a vyuzitim zemé& na regionalni trovni. Maessen a kol. (2008)
uvadi, Ze cilem regionalniho znaceni je vytvofeni jasné rozeznatelné image nebo reputace,
kterd poméha zvysit konkurenceschopnost regionu. Podle Borgese a kol. (2016) ma
regionalni dédictvi vliv na to, jak vypada soucasna podoba regionu a také na to, co nabizi -
tedy na podobu regionalnich produkti.

Regionalni zna¢ky pfispivaji také podle Cadilové (2011) k rozvoji udrzitelného a
odpovédného cestovniho ruchu. Umoziuji turistim lepSi orientaci pii nakupech v
regionech, poskytuji jim alternativu ke ,,konzumnimu stylu“ cestovniho ruchu nejen diky
mistnim vyrobkim, ale i diky propagaci a osvété, kterd znaceni doprovazi. Vyuzivani
mistnich surovin také snizuje dopad na zivotni prostiedi, a to pfedevsim diky krat$im
prepravnim vzdalenostem. Znacené vyrobky diky jejich propagaci a prodeji, ptipadné i
moznosti osobniho setkdni s vyrobci ¢i navstéveé dilen ¢i farem zaroven posiluji atraktivitu
regionu, pomahaji dotvafet jeho charakter a image a pfiznivé ovliviiuji vnimani regionu
jako celku.

Zavedeni systému znaceni v regionu iniciuje zadouci spoluprace. A to jak mezi
podnikateli, tak i mezi mistni samospravou, zastupci ochrany pfirody a neziskovymi
organizacemi, coz vede k oziveni mistni komunity a naplnéni jednoho z predpokladii
k Gspésnému Cerpani riznych forem podpory z narodnich zdroji i ze zdroji Evropské

Unie.
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3.3.1 Asociace regionalnich znacek

Asociace regionalnich znacek (zkracené ARZ) je spolek, ktery sdruzuje
regiony v Ceské  republice, v&etné né&kolika  pfeshrani¢nich  regiond,  které
pouzivaji regionalni znacky certifikovanych vyrobka, sluzeb a zazitkli. Kazdy region ma
vlastni znacku. ARZ zastieSuje na narodni irovni ¢innost regionalnich koordinatorti, ktefi
zajistuji spravu dané znacky a komunikuji s mistnimi vyrobci a provozovateli sluzeb.
Znacku vyrobkiim udéluje nezavisla certifikacni komise po splnéni jednotnych
pravidel. Ud€leni znacky zarucuje podle Selementové (2013) vedle jejich kvality a

Setrnosti k prirod¢ predevsim jejich piivod a vazbu na urcité vyjimecné tizemi.

Obr. 5: Logo Asociace regionalnich znacek

Zdroj: ARZ (2018a)

3.3.1.1 Vznik asociace a historie regionalniho znaceni v Ceské republice

ARZ vznikla pocatkem roku 2008 jako subjekt zastfeSujici aktivity spojené s
regionalnim zna¢enim. Hlavnim cilem ARZ je podpora udrzitelného rozvoje v regionech, a
to prostiednictvim rozvijeni regionalniho znaceni pro vyrobky, sluzby a zazitky. Vedlejsi
¢innosti je podle jejich stanov z roku 2015 ,, poradenstvi, konzultacni cinnost a vzdeélavani
v oblasti regionalniho znaceni, udrzitelného rozvoje a neziskového sektoru, organizace
propagacnich a kulturnich akci, vydavatelska cinnost a dalsi ¢innosti na zdklade platného
Zivnostenského opravnéni*’

Systém regionalniho znaceni vznikl v roce 2004, kdy Regionalni environmentalni
centrum CR (zkracend REC CR) zavedlo v ramci projektu s nazvem ,,Natura 2000 — Lidé
ptirodg, pfiroda lidem* prvni t¥i znaky pro vyrobky z Krkonos, Sumavy a Beskyd. Do
systému regionalnich znacek se podle ARZ (2018b) od roku 2004 zapojilo celkem 27

regiond — kromé tfi vySe zminénych se jedna o Moravsky kras, Orlické hory, Moravské

7 Stanovy spolku Asociace regionalnich znagek, z.s. §5
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Kravatsko, Gorolsko Swoboda, VysocCina, Polabi a Podkrkonosi, Hana, Ceskosaské
Svycarsko, Jeseniky, Pracheiisko, Broumovsko, Kraj blanickych rytiit, Zelezné hory,
Moravskd brana, Zaprazi, Znojemsko, Toulava, Opavské Slezsko, KruSnohofi, Ceské
sttedohofi, Poohii a Kutnohorsko. Kraj Pernstejnii, o kterém pojednava tato diplomova
prace, se do systému regionalnich znacek zapojil v roce 2014.

Podle Jakubikové (2012) mohou regionalni znacky pfinést vyhody jak
spotfebitelim a vyrobciim, tak i1 celym regiontim. Spotiebitelim znacky slouzi jako
indikator kvality, Setrnosti k zivotnimu prostiedi a zaroven jako garance jedineCnosti a
ptuvodu produktu. Z regionalniho znac¢eni mohou tézit jak mistni obyvatelé, ktefi preferuji
lokalni produkci pted dovozovym zbozim, tak i nav§tévnici regiond, ktefi si chtéji zakoupit
typické mistni suvenyry. Vyrobciim a poskytovatelim sluzeb piinasi znacka vyhody
spojené zejména s reklamou a propagaci jejich produkce. Pokud znaceni funguje spravné,
stava se znacka souCdsti dané¢ho produktu a zdroveinn tak vyznamnym marketingovym
nastrojem. Co se ty¢e ptinosi pro region, zna¢ky by mély posilovat sounalezitost mistniho
obyvatelstva s regionem prostiednictvim zprostifedkovavani kontakti mezi vyrobci a
dal$imi lokalnimi aktéry. M¢ly by také podporovat zapojeni mistnich obyvatel do déni v
regionu a posilovat mistni ekonomiku prostiednictvim podpory drobnych podnikatelti.
Proto je nutné, aby zajem o certifikaci produktii vychazel pfimo od mistnich subjekt. V
kone¢ném dusledku pomahd regionalni certifikace budovat a posilovat image regiond,

jelikoz jsou diky regionalnim zna¢kam navenek prezentovany jako celek

3.3.2 Certifikace regionalnich produktu

Kazdy region ma jasné vymezené uzemi, na kterém muize byt udélena regionalni
znacka. Pavodni kritérium, aby se jednalo pouze o uzemi narodnich parkt ¢i chranénych
krajinnych oblasti, bylo zruSeno, ale i pfesto v systému pievazuji pfevazné¢ venkovské
oblasti se zachovalou piirodou a turistickym potencidlem. Systém nepokryva celé uzemi
Ceské republiky, ale rozriista se podle Parlamentnich listii (2014) postupné s ohledem na
mistni potfeby a moznosti. Regionalni znacky jsou marketingovym nastrojem a zaroven
platformou spoluprace, vyrazem opravnéné hrdosti na svijj region a prilezitosti k podpoie
jeho udrzitelného rozvoje. V nékterych piipadech je regionalni znaceni podporovano piimo

kraji (napt. Kraj Vyso¢ina, Ustecky kraj), jiné je podporovano lokalnimi iniciativami
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Mistnich ak¢nich skupin (zkrdcené MAS), svazky obci ¢i jinymi spolky nebo obecné
prospésnymi spole¢nostmi.

Podle Hlavinkové (2018) funguje certifikace produkti ve vSech regionech, které
jsou soucasti ARZ, a to ve tfech zakladnich kategoriich:

* Potraviny a zem¢edélské produkty
« RemesIné vyrobky a umélecka dila
* Pfirodni produkty

Nekteré regiony mimo tyto tii zékladni kategorie zavedly jesté certifikaci sluzeb
Vv cestovnim ruchu, piipadné zazitkl. Podle Rohackové (2011) posuzuje kazdy produkt
predlozeny k certifikaci nezavisla certifikacni komise, ktera puisobi v daném regionu.
Jednotlivé komise jsou sloZeny ze zastupcl kraji, profesnich komor a svazil, sprav
narodnich parkid a chranénych krajinnych oblasti, mistnich ak¢nich skupin, dalSich
sdruzeni a instituci, regionalnich vyrobcii a odborné vefejnosti.

Podle Hlavinkové (2018) udé€luje komise danému produktu hodnoceni v nékolika
certifikacnich kritériich, kterd se tykaji jak vyrobce (sidlo v regionu, kvalifikace,
bezdluznost, plnéni zdkonnych piedpisti pro danou vyrobu, ekologicka Setrnost vyrobniho
provozu, tak i produktu (mistni ptivod, zaruéeni kvality, Setrnost k ptirod¢, tradice spojena
s regionem, mistni suroviny, ru¢ni prace, motiv spojeny s regionem, nadstandardni

vlastnosti vyrobku). Toto se tyka i sluzeb v cestovnim ruchu a zazitk.

3.3.3 Dalsi znacky kvality v Ceské republice

Mimo regionalni znaceni existuji v Ceské republice jesté dalsi znacky, které maji
za cil podporovat Ceské vyrobce, garantuji kvalitu a oznaCuji plivod produktu.
Nejvyznamnéjsi znacky kvality potravin a produkti na ¢eském trhu (viz. Pfiloha 2) jsou
podle eAgri (2019):

* Klasa — prioritou tohoto znaceni je nabizet v§em spotiebiteliim kvalitni potraviny,
které zaru€uji jedinecnost ve vztahu k béZnym vyrobkiim dostupnym na trhu. Vyrobek,
ktery nese toto znaceni, musi byt vyroben na tizemi Ceské republiky. Vstupni suroviny
vS8ak mohou pochdzet i ze zahrani¢i. Tuto znaCku mize udélit vyrobkiim pouze ministr

zemedé€lstvi, a vyrobce pak miize toto znaceni pouzivat na obalech daného vyrobku.

34



* Regionalni potravina — tato znacka je udélovana Ministerstvem zeméd€lstvi a
ziskat ji mohou pouze nejkvalitnéjsi zemedélské a potravinaiské vyrobky, které zvitézi v
krajskych soutézich. Produkt musi byt vyroben na uzemi kraje, ve kterém bylo ocenéni
ud¢leno, a ze surovin dané oblasti. Toto znaceni ma krom¢ zarucené kvality 1 dalsi vyhodu.
Vyrobce pro vyrobu nemusi dovazet zadné suroviny, tudiz jsou vyrobky ekologic¢téjsi a
predevsim Cerstvejsi.

« Ceska potravina — timto logem si mohou potravinafi dobrovolné oznaéit své
vyrobky, pokud splni dvé zékladni zakonem stanovené podminky. Prvni podminkou je
misto vyroby v Ceské republice a druhou podminkou je stanoveny podil &eskych surovin.
Je to tedy znacka odkazujici na misto ptivodu potraviny.

« Cesky vyrobek — tuto znatku neziskavaji pouze vyrobky a zbozi, ale také sluzby
&¢i know-how. Ochrannou znamkou Cesky vyrobek se tedy pysni jak potraviny, textil,
klenoty, hracky, nabytek, ale i firmy z oblasti strojirenstvi, plastikarského primyslu,
vyzkumu nanotechnologii ¢i IT sluzeb.

* Narodni znacka pro bio potraviny — tuto znacku mohou ziskat biopotraviny,
které nebyly oSetfeny zakazanymi pesticidy, mineralnimi dusikatymi hnojivy, a pii jejichz
péstovani ¢i chovu musi byt zohlednéno zivotni prostiedi a potieby zvifat. Vyrobky musi
byt vyrabény pouze z co mozna nejkvalitngjSich surovin v souladu s platnou legislativou
pro BIO produkci potravin. Potraviny musi byt peclivé zpracovavany, a to tradi¢nim

zpiisobem.
V riznych krajovych variacich se na trhu objevuji 1 dal$i oznaceni, jako je

napiiklad: Bio vyrobek, Vim, co jim, Zdrava potravina, Ceské cechovni normy, Natural

produkt, Biopotravina nebo Ptirodni vyrobek.
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4 Charakteristika prostredi

4.1 Region Kraj Pernstejna

Kraj Pernstejnti se rozklada na tizemi Pardubického kraje a je typicky tim, Ze se
jedna o rovinatou krajinu s jedinym a velmi vyraznym bodem — Kunétickou horou. Podle
Pardubicka (2018) je tento region ¢asti tzv. zlatého pruhu zemé Ceské. Toto Gzemi se
nachazi v nejirodnéj$i casti Polabské niziny a jsou pro n&j charakteristické rozsahlé
kvetouci louky, historické zavodiiovaci kanaly a rybniky. V tomto regionu se nachdzi
nékolik chranénych uzemi, jako je naptiklad typicky polabska krajina v okoli mésta Lazné
Bohdane¢. Také je to oblast bohatd na pamatky, mezi néz patii naptiklad goticko-
renesancni zdmek a historické jadro v Pardubicich, hrad na Kunétické hote a cela fada
sakralnich staveb — pfikladem mutize byt dfevény kostelik ve Velinach. Svym charakterem
je Pardubicko piivétivym krajem pro cykloturisty a sportovni rybafe. NejveétSim méstem
Vv regionu Kraj PernStejni jsou Pardubice, které jsou se svymi cca 90 tisici obyvateli desaté

nejvetsi mésto v Ceské republice.
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Obr. 6: Vyhled na historické centrum Pardubic a Kunétickou horu
Zdroj: Flajsmanovd Katerina (foceno 25.04.2015)
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4.1.1 Vymezeni tzemi a stru¢na historie

Pro detailnéj$i vymezeni Kraje PernsStejnii, o kterém pojednéva tato diplomova
prace, je nutné popsat vymezeni Pardubického kraje a konkrétnéji také turistickou oblast

Pardubicko, do které region Kraj Pernstejnt spada.

Pardubicky kraj se podle Strategic cestovniho ruchu Pardubického kraje (2016)
nachézi ve vychodni &asti Cech. Polohu kraje uréuji sousedici kraje — Stfedodesky,
Kralovéhradecky, Olomoucky, Jihomoravsky a Vysoc¢ina. Pardubicky kraj spolu s krajem
Kralovéhradeckym a Libereckym tvoii region soudrznosti Severovychod (tzv. NUTS 2)18.
Cast severovychodni hranice kraje je zarove i statni Gesko-polskou hranici, odtud je kraj
ohranicen jizni ¢asti Orlickych hor. Na severovychod¢ je Pardubicky kraj ohrani¢en svahy
Kralického Snézniku a Hanusovické vrchoviny. Jih a jihovychod je lemovan vrchovinnymi
oblastmi Zd’arskych vrchti a Zeleznych hor, stfed a zapad kraje je tvofen urodnou
Polabskou nizinou. Orlické hory, Zd’arské vrchy a Zelezné hory pfitom patii k chranénym
krajinnym oblastem kraje.

Podle Strategie cestovniho ruchu Pardubického kraje (2016) je pro uzemi
Pardubického kraje z marketingového hlediska a ve vazbé na oficidlni vymezeni
turistickych regionti Ceské republiky agenturou CzechTourism uZivan jiz nékolik let nazev
Turisticky region Vychodni Cechy. Sousedicimi turistickymi regiony jsou
Kralovéhradecko, Stredni Cechy, Vysoc€ina, Jizni Morava a Stfedni Morava a Jeseniky.
Turisticky region Vychodni Cechy je tvofen péti turistickymi oblastmi (TO):

« TO Pardubicko

* TO Chrudimsko-Hlinecko

* TO Orlické hory a Podorlicko
* TO Kralicky Snéznik

* TO Ceskomoravské pomezi

Turisticka oblast Pardubice zasahuje podle TO Pardubicko (2018) na uzemi
kolem mésta Pardubice, dale region Bohdanecéska, region Kunétické hory, region
Holicka a v zapadni ¢asti izemi kolem mésta Kladruby nad Labem. Caste¢né do tzemi

turistické oblasti Pardubicko zasahuje také Zeleznohorsky region (viz. Obr. 7).

8 NUTS — Nomenclature of Units for Territorial Statistics — Nomenklatura uzemnich statistickych jednotek
(PUP, 2016)
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Obr. 7: Turisticka oblast Pardubicko
Zdroj: TO Pardubicko (2018)

Region Kraj Pernstejnti se nachazi v severni az severozapadni ¢asti Pardubického
kraje. Rozklada od mésta Kladruby nad Labem na zapad¢, po Opatovice nad Labem na

severu, pies Borohradek a Jaroslav na vychodé a mésto Pardubice na jihu (viz. Obr. 8).
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Obr. 8: Vymezeni tizemi Kraje Pernstejni

Zdroj: Regiondlni znacky (2018c)

Nejstarsi stopy pobytu &lovéka Ize podle Sebka (2018) na Pardubicku sledovat z
archeologickych nalezl az od sklonku starsi doby kamenné. Ve 12. - 6. stoleti pf.n.l. v této

oblasti sidlil lid kultury luzické a slezsko-platenické, ktery je obecné oznacovan jako lid
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popelnicovych poli. Osidleni tzemi kolem Pardubic se zacinalo stabilizovat nékdy kolem
12. stoleti a prvni dochovanou pisemnou zpravou o Pardubicich je Listina z roku 1295.
Roku 1491 Pardubice koupil Vilém z Pernstejna, ktery zacal v okoli budovat rozsahlé a
vynosné soustavy rybnikll. PernStejnové zasadné¢ ovlivnili i vzhled samotného mésta
Pardubice. Ty byly jesté koncem 15. stoleti nevyznamnym zeméd€lskym mésteckem.
Vilém z PernStejna pro né ziskal status mésta a sdm vypracoval méstské zfizeni.

Dnes region Kraj Pernstejnii hrdé¢ odkazuje na historicky odkaz Viléma II. z
Pernstejna, uvazlivého hospodaie a budovatele rybni¢ni soustavy na Pardubicku, jez ve své
dobé¢ predcila dila Rozmberki. Na tizemi Kraje Pernstejnti aktivné plsobi 3 mistni akcni
skupiny — MAS Region Kunétické hory, MAS Bohdane¢sko a MAS Holicko, které jsou
detailngji popsany v kapitole 4.2.

4.1.2 Charakteristika regionu

Pardubicko je podle Vyletniku (2018) velmi rozmanitou oblasti. Ma co nabidnout
milovnikiim sportu, historie 1 fauny a flory. Pardubicko je také rajem cyklistl, diky
rovinnému terénu je zde silni¢ni kolo jednim z nejbéznéjSich dopravnich prostfedki. Na
své si pijdou také milovnici koleckovych brusli. Mésta v této oblasti se nachazeji v irodné
Polabské nizin€. NejvyS$im bodem je Kunétickd hora, jeZ dosahuje vySky pouhych 294 m
n. m. V Polabi je ro¢ni Gthrn srazek kolem 700 mm a primérna ro¢ni teplota dosahuje 10
°C, diky tomu je oblast zndma péstovanim obilnin, luSténin, chmele i vinné révy. Oblast
ma silnou zeméde€lskou i prumyslovou tradici. Mésto Pardubice navic lezi na dtlezitém
zelezni¢nim uzlu a vodni tepné tohoto uzemi - fece Labi.

Bohata historie Pardubicka zarucuje fadu moznosti k traveni volného €asu. Dé&jiny
zde zanechaly mnoZzstvi kulturnich pamatek napt. zamek v Pardubicich, hrad na Kunétické
hote a mnoho dalSich. V oblasti se nachdzi 1 fada ukazek unikatni lidové architektury,
naptiklad roubeny kostel sv. Mikuldse ve Velinach. Vyjimecnou pamatkou je také hieb¢in
v Kladrubech nad Labem™. Piedstavuje totiz jeden z nejstar§ich hieb&int na svété a
zaroven domov nejstar§iho ptivodniho ¢eského plemene koni - koné starokladrubského.
Chov starokladrubskych koni ma celosvétovy veéhlas, koné si zde dokonce kupuji 1 ¢lenové

evropskych kralovskych rodin.

9 Htebéin v Kladrubech nad Labem byl v roce 2002 zafazen mezi narodni kulturni pamatky.
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Podle TO Pardubicko (2018) si na své na Pardubicku pfijdou milovnici adrenalinu,
navstévnici kulturné-historickych pamatek i vyznamnych kulturnich akci. Pardubice jsou
znamé svym tradi¢nim pardubickym pernikem, celosvétové slavnym koniskym dostihem
Velka Pardubicka ¢i motocyklovym zavodem Zlata. Ptiznivci regionalni produkce mohou
ochutnat kvalitni produkty Kraje PernStejni. Do unora 2019 ziskalo oznaceni KRAJ

PERNSTEJINU regionélni produkt® jiz 21 vyrobkil.

4.1.3 Cestovni ruch v regionu

Cestovni ruch je vyznamnou ekonomickou ¢innosti na narodni i regionalni Grovni.
Ceské republika mé pro rozvoj cestovniho ruchu dobré piedpoklady, at’ uz se jedna o
pfirodni, tak kulturné-historické pamatky. Cestovni ruch se také podili na tvorbé HDP a
zaméstnanosti v Ceské republice. K vyjadieni podilu cestovniho ruchu na HDP slouZi tzv.
Satelitni cet. Satelitni tcet kromé vyjadieni podilu na HDP také vyjadiuje podil
cestovniho ruchu na pocet vytvofenych pracovnich mist, na objem kapitdlovych investic,
na danovych piijmech a na platebni bilanci statu.

2014 2015 2016 2017

Produkce
273 mld. K¢ 285 mld. K¢ 304 mld. K¢ 328 mld. K¢
cestovniho ruchu

Podil cestovniho

2,7% 2,7% 2,9% 2,9%
ruchu na HDP
Pocet ] ] . .
225 tis. 229 tis. 231 tis. 239 tis.
zaméstnanych

Tab. 1: Ekonomika cestovniho ruchu v Ceské republice

Zdroj: CSU (2019¢)

Diplomova prace se dale zamétfuje na region Kraj Pernstejnli, proto je tfeba
vymezit aktualni stav cestovniho ruchu na Pardubicku, Holicku a Bohdanecsku.
Pardubicko je podle Strategie cestovniho ruchu Pardubického kraje (2016) piatelska a
atraktivni destinace cestovniho ruchu respektujici ptirozené bohatstvi kraje, tradice, zvyky
a kladouci duraz na udrzitelny rozvoj, ochranu piirody a kulturniho dédictvi s diirazem na

vyuziti vS§ech forem Setrné turistiky a s ohledem na demograficky vyvo;j.
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Pardubice jsou podle TO Pardubicko (2018) méstem sportu i vyznamnych
kulturnich akei. Pardubice prosluly pfedev§im jako mésto perniku, ale také jako
pramyslové a obchodni centrum. M¢éstska pamatkova rezervace? zahrnuje stfedoveéke
jadro s Pernstynskym nameéstim, s méstskymi domy s gotickymi a renesancnimi prvky.
Dominantu tvoti rozlehly renesanéni zdmek. Dalsi zajimavou stavbou je renesan¢ni Zelena
bréna ¢i kostel sv. Bartolomé&je z 16. stoleti. Mezi nejstarsi stavby patii kostel Zvéstovani
Panny Marie ze 14. stoleti. Moderni architekturu zastupuji stavby architektii Josefa Gocara
a Ladislava Machoné. V prubéhu celého roku se konaji riizné velké akce, jako je napiiklad
Velké Pardubicka, Zlata ptilba, Pardubické hudebni jaro, Pardubicky vinatsky ptilmaraton
nebo jedine¢na akce svého druhu Aviaticka pout’.

Uzemi Bohdaneéska pak laka predevsim k navitévé a relaxaci v Lééebnych laznich
Bohdanec¢. Mésto Lazné Bohdane¢ a jeho okoli je charakteristické praci architekta Josefa
Gocara, ktery vtiskl méstu jeho dnesni jedine¢nou podobu. Bohdanecsko je znamé hlavné
diky pirekrasné ptirod¢ a jedine¢né soustavé rybnikl. Je vhodnym mistem pro setkani u
kavy, promenddnich koncertl, vyniké také bohatou siti cyklostezek a naucnych tras.

Region Kunétické hory je idealni pro celou fadu aktivit. Co se tyce sportovniho
vyziti, je tato oblast vhodna pro béh, jizdu na kole nebo jizdu na in-line bruslich. Okoli pod
hradem Kunéticka hora je plné koniskych rancli. V obci Raby kousek pod Kunétickou
horou se nachazi Muzeum Perniku a pernikové hejtmanstvi. V obci Kunétice si navstévnici
mohou pochutnat na jednom z regionalnich produkti — Kunétické zmrzce.

Holicko a zejména pak piedevs§im mésto Holice je spojeno s cestovatelem Dr.
Emilem Holubem. V Holicich se nachédzi jeho muzeum, které seznamuje navstévniky S
jeho vypravami do Afriky. Celym Gizemim vedou rizné znacené stezky pro cyklisty i p&si.
Tyto stezky vedou skrz velké mnozstvi lest, které jsou pro toto izemdi typické.

V zapadni ¢asti turistické oblasti Pardubicko se nachazi skute¢ny unikat. Narodni
hieb¢in Kladruby nad Labem, kde se chova plemeno starokladrubskych béloust vice jak
500 let. Hieb¢in Kladruby nad Labem je v soucasné dobé hlavnim uchazeem na zapis na
seznam svétového dédictvi UNESCO. V roce 2002 byl hieb¢in zafazen mezi narodni

kulturni pamatky.

? Historické centrum Pardubic je od roku 1964 méstskou pamétkovou rezervaci.
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I pres veskeré atraktivity je Pardubicky kraj dlouhodobé nejméné navstévovanym
krajem v Ceské republice, ackoliv presné iidaje o navitévnosti nejsou dostupné. Vychazi se
z udaji Ceského statistického radu® (zkracené CSU), ktery sleduje navitdvnost
v hromadnych ubytovacich zatizenich. I v roce 2018 piespalo v hromadnych ubytovacich
zafizenich v Pardubickém kraji nejméné lidi. Navic se jednalo o jediny kraj, kde se pocet

pfespani nezvysil, ba naopak snizil (viz. Obr. 9).

Hosté v hromadnych ubytovacich zafizenich v krajich v roce 2018
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Obr. 9: Hosté v hromadnych ubytovacich zafizenich v krajich v roce 2018
Zdroj: CSU (2019a)

Statistiky ale nezapocitavaji jednodenni navstévy, kde tedy nefiguruje pifespani
v hromadnych ubytovacich zafizenich — jako jsou hotely, penziony, kempy, atd.
Jednodennich nav§tév nicméné v Pardubickém kraji pfibyva. ZvySeni navstévnosti
zaznamenaly jak jednotlivé turistické resorty, tak i nékteré pamatky, které zaznamenavaji
navstévnost pomoci prodanych vstupenek, nebo vlastnim s¢itanim navstévnika.

Podle Ceské Televize (2019) patii v Pardubickém kraji k nejvice navitévovanym
Dolni Morava a Vesely Kopec. Z regionu Kraje Pernstejnli se pak nejvyssi navstévnosti

tési Pardubicky zamek, ktery vroce 2018 navstivilo 136 tisic navstévnikil, cemuz

21 Cesky statisticky Grad (CSU) — Gstfedni organ statni spravy Ceské republiky, zabezpetuje ziskavani a
zpracovani udaju pro statistické ucely a poskytuje statistické informace statnim orgdntim, organlim uzemni
samospravy, veiejnosti a do zahrani¢i. ZajiStuje vzajemnou srovnatelnost statistickych informaci ve
vnitrostatnim i mezindrodnim meétitku.
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dopomohly piedevsim rizné kulturni akce — jako jsou festivaly, koncerty nebo divadelni

predstaveni pod Sirym nebem. Hojné navstévovany je také Narodni hieb¢in Kladruby nad

Labem.
2014 2015 2016 2017 2018
Hromadna ubytovaci zafizeni 335 341 350 349
celkem (k 31. 12.)
LiZka celkem (k 31. 12.) 20 363 19 068 19 637 19 535
Hosté 359 665 413 443 443 717 468 273 463 686
Pfenocovani 1022 442 1 180 003 1259 099 1 326 900 1 319 586

Obr. lO:VH(,)sté v hromadnych ubytovacich zafizenich v letech 2000 az 2017
Zdroj: CSU (2019b)

Z obrazku (Obr. 10) lze vy¢ist, Ze pocet hromadnych ubytovacich zatizeni se pfilis
nezvysuje. Dalo by se hovofit o tom, ze rozvoj je zde velmi pomaly a nardst pozvolny s
uréitymi propady, coz se promita i na tom, ze dochéazi k obdobnému vyvoji poctu lizek,
ktera jsou v regionu dostupnd. Cestovni ruch v regionu by se mohl vyvijet 1épe, pokud by
se dafilo zachovavat urCitou hladinu lazek a zajistit jejich naplnéni. Cestovni ruch v
regionu tak jednozna¢né potiebuje podporu. Regionalni produkty by mohly ptredstavovat

jednu z moznych cest, jak cestovni ruch v regionu rozvijet a zlepsit.

4.2 Mistni ak¢ni skupiny Pardubicka

Na tzemi Kraje Pernstejni aktivné ptuisobi 3 mistni akéni skupiny — MAS Region
Kunétické hory, MAS Bohdanec¢sko a MAS Holicko.

MAS Region Kunétické hory byla zalozena v roce 2005 za ucelem spoluprace pti
rozvoji regionu. Projekty jsou dle Holeckové (2018) realizovany metodou LEADER. Tato
metoda je zalozena na spolupraci subjekti ze vSech sektorti Zivota regionu. Tato
spoluprace je provozovana formou komunitniho planovani, tvorbou a realizaci projekti na
zakladé spoluprace zastupct vSech aktivnich subjektii a vSech slozek obyvatel.

MAS Region Kunétické hory pisobi v Pardubickém kraji na uzemi turistické
oblasti Pardubicko. Podle Holeckové (2018) zahrnuje uzemi dvou svazk( obci a je
venkovskou oblasti v dosahu krajského mésta Pardubice, které je desatym nejvetSim

méstem v Ceské republice. Této oblasti dominuje stfedovéky hrad Kunéticka hora, ktery je
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zaroveii nejvyssim bodem. K hradu sméfuje vétsina cest za odpoc¢inkem. Uzemi také nabizi
hustou sit’ cyklotras a cyklostezek, které vyuzivaji nejen cyklisti, ale i in-line bruslafi a
milovnici kolobézek. V letnich mésicich je mozné na tomto izemi vyuzit mnoho moznosti
prirodniho koupéni v mistnich pisnicich. V obci Raby se nachazi Muzeum perniku, které
je zaroven i sidlem Pernikového hejtmanstvi. Spoluprace se zakladateli Muzea perniku a
Pernikového hejtmanstvi spociva v ojediné€lé prezentaci regionu.

Rozvoj regionu v oblasti cestovniho ruchu jde ruku v ruce s restrukturalizaci
zemé&délstvi, ochranou pfirody, ekologickou vychovou, separaci odpadi, obnovou
prirozenych center obci, a to v souvislosti s novou vystavbou a nédvratem k tradicnim

zivotnim hodnotdm a jejich formam.

Region /l.l)

Kunétické

Obr. 11: Logo MAS Region Kunétické hory
Zdroj: Opatovice nad Labem (2018)

MAS Holicko byla zalozena v roce 2006 za ucelem rozvoje regionu. Region ma
dle MAS Holicko (2018) velmi vhodnou polohu, protoze se nachazi v blizkosti dvou
velkych krajskych mést - Hradce Kralové a Pardubic. Diky tomu je Holicko jedine¢nym
mistem pro bydleni, drobné podnikdni a pfiméstskou rekreaci. Celé tizemi Holicka je
protkano mnoZstvim znacenych stezek s nenarocnym terénem pro pé&si i cyklistické vylety.
Mimo bohatych lesti se na tomto izemi nachazi i historické, kulturni a pfirodni pamatky.
Ty jsou sice lokalniho vyznamu, ale svym charakterem pfispivaji k rekreacni pfitazlivosti
regionu. Holicko je predevsim proslulé svétoznamym cestovatelem Dr. Emilem Holubem,
ktery ptiblizil svétu a Evropé€ zivot v Africe. V Holicich se tedy nachazi jeho muzeum —
Africké muzeum.

Mistni akéni skupina Holicko byla zaloZena za ucelem poskytovani obecné
prospesnych sluzeb. Cilem je rozvoj regionu Holicka, a to nejen na Grovni obci, ale i na
zéklad¢ zapojeni dalSich subjektli regionu. Jednd se o zapojeni podnikatelii, neziskovych

organizaci a aktivnich ob¢anti. Hlavnim cilem je rozvijet region, a to prostfednictvim
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podpory projekt. Tyto projekty vybiraji pravé lidé, ktefi v regionu ziji, velmi dobie jej

znaji a védi, co region potiebuje.

MAS

HOLICKO ops.

Obr. 12: Logo MAS Holicko
Zdroj: MAS Holicko (2018)

MAS Bohdaneésko byla zalozena v roce 2012 za Gcelem spoluprace pii rozvoji
regionu. Podle MAS Bohdaneésko (2018) se MAS Bohdane¢sko se rozprostird Vv
severozapadnim cipu Pardubického kraji, v ¢asti irodné Polabské niziny. Na tizemi MAS
se nachazi celkem 26 obci, které obyva vice jak 12 tisic obyvatel. Pfirozenym centrem této
oblasti, které je zarovern i sidlem MAS, je mésto Lazné Bohdanec.

MAS Bohdane¢sko je neziskova organizace. Jeji projekty jsou realizovany
metodou LEADER, ktera je zaloZena na tzv. ,,pfistupu zdola“. Rozhodovaci pravomoc,
ktera se tyka vypracovani a provadéni strategii mistniho rozvoje nalezi pravé mistni akéni
skupin€é Bohdanecsko. Cilem této metody je zapojit do spolurozhodovéni o rozvoji regionu
aktéry, ktefi v regionu Ziji a védi, co dané uzemi potiebuje. Clenska zakladna mistni aké&ni

skupiny je slozena ze zastupct z vefejného, soukromého a neziskového sektoru.

MAS Bohdanecsko

Obr. 13: Logo MAS Bohdane¢sko
Zdroj: Bohdanecsko (2018)

MAS Region Kunétické hory, MAS Holicko a MAS Bohdanecsko se spojili do
spolecné spoluprace, aby napomohli mistnim vyrobcim v odbytu jejich produkce.
Projektem regiondlniho znaceni, ktery zastituje Asociace regiondlnich znacek, podporuji
kvalitni produkty, u nichZ je zaru¢eno misto piivodu a vysoka kvalita. Diky této spolupraci

vznikl KRAJ PERNSTEJNU regionalni produkt®.
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4.3 KRAJ PERNSTEJNU regionalni produkt®

Mistni akéni skupiny Region Kunétické hory, Holicko a Bohdanecsko se spojily ve
spolupraci, kdy po mnohaletém zvazovéani riznych druhi a systémt podpory mistnich
produktli, a tim i mistnich vyrobcl a producentii vytvotily kompaktni Gzemi, které ma
dostate¢ny potencial a nabidku. Diky této spolupraci vznikl KRAJ PERNSTEINU
regiondlni produkt®.

Podle MAS Bohdane¢sko (2014) je cilem projektu, ktery zastituje Asociace
regiondlnich znacek, podpora odbytu mistnim producentiim, jejichz vyrobky vykazuji
vysokou kvalitu, vysoky podil ruéni prace a je u nich zaru¢eno misto ptivodu. Znaceni je
urCeno jak navstévnikim regionl, tak mistnim obyvatelim, ktefi mohou nakupem
znacenych vyrobkli podporovat mistni vyrobce.

Hlavnim regionalnim koordinatorem znatky KRAJ PERNSTEINU regionalni
produkt® je MAS Region Kunétické hory, mistnimi koordinatory jsou MAS Holicko a
MAS Bohdanecsko.

4.3.1 Graficka podoba znacky

Logo regionalni znacky KRAJ PERNSTEINU regionalni produkt® (viz. Obr. 14)
odpovidé jednotnému grafickému stylu regionalniho znaceni v gesci Asociace regionalnich
znacek. Autorem loga jsou designéii z grafického studia 2123design s.r.o. Hlavnim
motivem loga je dubovy list, ktery odkazuje na niZinné lesy, které jsou typické pro tento
region. Dubové lesy jsou na tomto izemi vyraznym krajinnym prvkem a stoji i za nazvem
mésta Pardubice. Nepravidelnd kontura symbolu odkazuje na rucni praci, historickou

patinu a tradice mistnich lidi.

Obr. 14: Znatka KRAJ PERNSTEJNU regionilni produkt®
Zdroj: 2123 design (2018)
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4.3.2 Podminky k udéleni certifikace

Podle MAS Bohdanecsko (2014) je systém regionalniho znaceni vyrobku a sluzeb
koordinovan na narodni urovni Asociaci regionalnich znacek, z.s., kterd je sdruzenim
regiond s vlastni znackou. V kazdém regionu plisobi regionalni koordinator, ktery zajistuje
spravu dané znacky, komunikuje s mistnimi vyrobci a s Asociaci regionalnich znacek.
Znacku vyrobkiim ud€luje nezavisla certifikacni komise po splnéni jednotnych pravidel.
Znacka je udé€lovana témto typiim vyrobkul a produkti:

* Potraviny a zemédeélské produkty - napt. mléko, syry, maso, ryby, pecivo,
obiloviny, ovoce, zelenina, vino, napoje (Stavy a mosty), med apod.

* Remesiné vyrobky a uméleckd dila - napt. vyrobky ze dieva, keramiky, skla nebo
papiru, slaméné ozdoby, krajky, Sperky, nadbytek, upominkové pfedméty, pohlednice apod.

* Prirodni produkty — napft. lesni plody, 1é¢ivé byliny, Caje, extrakty z rostlin pro
kosmetické ucely, kompost, mineralni voda, apod.

Kazdy Zadatel o certifikaci KRAJ PERNSTEJNU regionalni produkt® musi podle
Doma v Kraji Pernstejnt (2015) splnit par jednoduchych nalezitosti:

* Musi se jednat o mistni spotiebni zbozi, zeméd¢€lské a prirodni produkty nebo
umeélecka dila ur¢ena pro bézného zakaznika,

* vyrobky musi spliiovat bézné standardy a kvalitu,

* vyroba musi byt Setrna K pfirode,

* produkty by mély byt v néem jedinecné a spojené s regionem (tradi¢ni mistni
vyrobek, produkt z mistnich surovin nebo pfimo mistni surovina, ru¢ni femeslna nebo
duSevni prace, dila s hlavnim motivem Kraje PernStejni, vyrobky specifické pro mistni
regiony, vyjimecné vlastnosti vyrobku),

* vyrobce musi byt mistni subjekt nebo jinak spjaty s Gzemim Kraje Pernstejnt
definovanym hranicemi izemi MAS Region Kunétické hory, Bohdane¢ska nebo Holicka

* vék minimalng 18 let.

Podle Doma v Kraji Pernstejnt (2015) pridéleni certifikatu a oznaceni vyrobku v
systému regionalniho znadeni Kraje Pernitejnii i celé CR jednoznatné piispiva ke
zviditelnéni vyrobce, zvySeni odbytu a tim 1 zlepSeni jeho ekonomické stability. V oblasti
cestovniho ruchu na uzemi Ceské republiky se jednoznatné regionalni znadeni stava

vyhledavanym artiklem pro navstévniky vedle turistickych zndmek a dalSich
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celorepublikovych systémi. Do tinora 2019 ziskalo oznateni KRAJ PERNSTEJNU
regionalni produkt® jiz 21 vyrobku.

4.3.3 Regionalni produkty

Jak jiz bylo zminéno v pfedchozi kapitole, do unora 2019 ziskalo ozna¢eni KRAJ
PERNSTEJNU regionélni produkt® jiz 21 vyrobki. V nasledujicim textu je piedstaveno
Sest regionalnich produktli, které jsou s Krajem PernStejni a Pardubickem nejvice

spojovany, at’ uz védomé, ¢i nikoli.

Pardubicky pernik Pavel Jano§

Nejvyhlasenéjsi pardubicky pernik vyrabi podle ARZ (2018d) tradi¢nim ruénim
zpuisobem spolecnost Pardubicky pernik Pavel JanoS. O tom, ze se nejedna o zadnou
strojovou vyrobu, svéd¢i i fakt, ze kazdy pernic¢ek je diky ru¢nimu uméleckému zdobeni
original. Pernikéafskd zru¢nost 1 receptury se v rodin€¢ JanoSovych dédi jiz po generace a
koteny této tradice spadaji do poc¢atku minulého stoleti. Diiraz na rodinnou tradici, pecliva
a rucni prace jsou zarukou vyjimecné chuti a kvality. Dnes je mozné pernicky Pavla Janose

zakoupit ve ¢tyfech kamennych prodejnach v Pardubicich.

Pernstejnsky kapr

Pernstejnsky kapr je podle ARZ (2018d) ochranna znamka spolecnosti Rybni¢ni
hospodarstvi, s.r.o. reprezentujici tradicni chov kapra, ktery je Setrny k Zivotnimu
prostiedi. Jejich plidkové, nasadové a hlavni rybniky byly vybudovéany pany z Pernstejna -
tento zptsob hospodateni ma v regionu tradici vice nez 500 let. Kapry je moZzné zakoupit

na prodejné v Laznich Bohdanec.

Kunéticka zmrzka

Kunétickd zmrzka je pochoutka vyrabéna vyhradné z cerstvého ovoce, v sezoné
pak vyhradné z ¢eského ovoce od mistnich péstiteli a sadaiti. Manzelé Pavlisovi se vénuji
vyrobé zmrzliny jiz vice nez 10 let. B€hem celé sezony je mozné ochutnat i vice nez 80

druhii ovocnych a smetanovych zmrzlin. Tocenou zmrzku je moZzné zakoupit u stanku
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vV obci Kunétice, Spachtlovou zmrzlinu je poté mozné zakoupit rizné po Pardubicich a

okoli v Mnam kate (viz. Obr. 15).

Obr. 15: Miiam kara
Zdroj: Flajsmanova Katerina (foceno 12.08.2017)

Pekai'ské vyrobky z Uherska

Na Statku Uhersko se hospodafi v rodinném kruhu jiz po né€kolik generaci. V okoli
feky Louc¢né se podle Statku Uhersko (2018) péstuje obili a chovaji kravy. Z obilné urody
se pak pe€e lahodné pe€ivo a z mléka vyrabi syry, jogurty a dal§i mlé¢né pochutiny. Z
luéniho sena se produkuji peletky. Produkty ze Statku Uhersko zasobuji lokdlni malé
obchtiidky a Jednoty v Pardubickém kraji. Navic sam Statek Uhersko provozuje prodejny
s nazvem Cesky Sedlak. Kamenné prodejny je mozné najit v obci Uhersko a ve méstech

Pardubice a Holice.

Mlééné vyrobky z firmy Apolenka

Mlécné vyrobky z Farmy Apolenka jsou specifické svou zcela ojedinélou chuti.
K vyrobé mlénych produktii je totiz podle ARZ (2018d) pouzivano vyhradné kravské
mléko z Jerseyského plemene. Toto plemeno je specifické vysokym obsahem mléénych

bilkovin a mlé¢ného tuku, proto je velmi vhodné pro produkci syrt, tvarohd a jogurtd.
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Vsechny produkty, které se na farmé vyrabi, je pak mozné zakoupit ptimo v arealu farmy.
Farma Apolenka se nachazi v obci Spojil, kterd je vzdalend asi 2 kilometry od mésta

Pardubice.

Madami s.r.o. - Caje, koncentraty, horké ovoce, ochucené medy s ovocnou $t’avou
Firma Madami zpracovava pievazné¢ ovoce do pecCenych caji, ovocnych
napojovych koncentrati a na vyrobu zdravych limondd. Vyrébi i ovoce v cokolade,
¢okoladdové hrudky s pohankou a jahly, ochuceny med, sypké potravinové smési, ¢i zdravé
suSenky do Skoly. VSechny vyrobky obsahuji vysoky podil ovoce, U kterého je snaha vzdy
zachovat co nejvice ptirodnich latek. Ke slazeni se pouziva fruktozu a stévii. V posledni
dobé firma Madami cili pfedev§im na zdravou vyzivu, kdy jsou vyrobky urfeny pro

kazdého vyznavace ,,zdravého mlsani‘.

Mezi dal§i produkty a vyrobce soznadenim KRAJ PERNSTEINU regionélni
produkt® patii Dolanska husa, Korbacky a pafené syry — RVB s.r.0.- SyrMil,
DANDELION ROOT® - prazeny kotfen pampelisSky, Likér Bukovskd, Dratenictvi - Ale§
Kulhanek, Slune¢nicovy med, Ganoderma-reishi, Tuha rostlinnd mydla a Sampony z
Mydlarny Levandulovy dim, Houslai Jan F. Vesely, Zelenina z Rokytna, Svestky z
Podulsan, Sudlickovy ovocné destilaty a likéry, jablka ze spole¢nosti Agrospol Hostovice,

Imunoprevenc a Jahody od Houdy.

V ptipadé podpory a propagace regionalnich potravin a produkti je mozné
ocekavat, ze lidé skutecné budou vyhledavat jednotlivé destinace i1 proto, Ze jsou specifické
svymi vyrobky, ze je zde mozné zakoupit potraviny a produkty, které jinde nejsou k
dostani, anebo Cisté jen proto, Ze se jedna o potraviny a produkty, které jsou né&jakym
zpusobem ocenéné, napiiklad logem regiondlniho produktu. Diky zajmu o regionalni
produkty a potraviny by zéaroven doslo 1 ke zvySeni cestovniho ruchu, coz by mélo za

nasledek celkovou lepsi ekonomickou situaci v regionu.
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5 Terénni Setreni

Terénni Setfeni této diplomové prace bylo provadéno na zakladé metodologického
postupu, ktery uvadi Disman (2011) ve své knize s nazvem ,,Jak Se vyrabi sociologicka
znalost®. Nasledujici podkapitoly diplomové prace jsou pak primarné déleny na zakladé
jim navrZené obecné metodiky pro védecké prace s aplikaci na konkrétni Setieni, které bylo

pro tuto praci provadéno.

5.1 Kvantitativni Setreni

Kvantitativni Setfeni je provedeno na zéakladé Dismana (2011, s. 120) a jeho
metodiky. Nasledujici oddily ptedstavuji jednotlivé body metodologického postupu pro

kvantitativni Setfeni.

Formulace problému

V tivodu prace byly stanoveny otdzky, na které se celé Setfeni snazi odpovédct.
Hlavnim smyslem diplomové prace je primarné naplnéni jejiho hlavniho cile a nalezeni
odpovédi na otazky, které byly stanoveny v tivodu prace. Cilem prace je prokazat vyznam
regionalnich produkti v regionalnim rozvoji vybraného regionu, a to se zaméfenim na
cestovni ruch. Zvolenym problémem jsou moZnosti vyuZiti regionalnich produkti pro
rozvoj cestovniho ruchu vtzv. Kraji Pernstejnl, se snahou zajistit lep$i vysledky

cestovniho ruchu, a tim 1 kvalitnéj$i rozvoj tohoto regionu.

Formulace hypotéz

V pocatcich diplomové prace byla stanovena jedna teoretickd hypotéza a dvé
pracovni hypotézy ke kazdému ze dvou dotaznikovych Setfeni. Tyto hypotézy budou

v ramci vysledkl z kvantitativniho Setfeni potvrzeny, nebo vyvréaceny.
Teoreticka hypotéza:

U mistnich obyvatel zavisi znalost regionalniho znaéeni KRAJ PERNSTEJNU regionalni
produkt® s pohlavim.
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Pracovni hypotézy:

Dotaznik 1: Mistni obyvatelé

Hypotéza 1: Mistni obyvatelé¢ ziskavaji informace o regionalnich produktech nejCastéji
prostiednictvim sdileni s rodinou ¢i prateli.

Hypotéza 2: Mistni obyvatelé¢ shledavaji propagaci regiondlnich produkti s oznacenim
KRAJ PERNSTEINU regionalni produkt® za nedosta¢ujici.

Dotaznik 2: Navstévnici

Hypotéza 3: Navstévnici maji nizké povédomi o regiondlnim znaceni KRAJ
PERNSTEJINU regionalni produkt®.
Hypotéza 4: Navstévnici si radi zakoupi regionalni produkt s oznadenim KRAJ

PERNSTEJNU regionalni produkt® domi jako suvenyr.

Rozhodnuti o populaci a vzorku

Diplomova prace se zaméiuje na region (Kraj Pernstejnl) a jeho regionalni
produkty. Vzhledem k podstaté vyzkumu bylo uréeno, ze je potieba zjistit nazory jak
mistnich obyvatel, tak 1 navstévnik. V pocatcich diplomové prace tedy jiz bylo
rozhodnuto, Ze ke zjisténi vysledkd bude vyuzito dotaznikové Setfeni. Byly pfipraveny dva
dotazniky, které vhodné doplni rozhovory se zainteresovanymi osobami — jako jsou
vyrobci regiondlnich produkti, MAS, informacni centrum, apod. Navstévnici ze zahranici
byli z tohoto Setfeni vyclenéni, nebot’ se diplomova prace primarné zaméfuje na ob¢any

Ceské republiky a jejich nazory a postoje k regionalnim produktiim.

Pilotni studie

Pied zacatkem dotazovani byla provedena pilotni studie, kterd byla provedena na
vzorku 20 respondentl. Byla zjiStovana piedev§im kategorizace respondentd. Pfi pilotni
studii bylo zjisténo, ze by doslo k relativné obecnému zjisténi informaci o respondentech, i
kdyz ve skute¢nosti je zde potencial pro vyrazngjsi diverzifikovani respondentli a nasledné
zjisténi kvalitnéjSich a konkrétngjSich dat pro celkové terénni Setfeni. Kromé& rozdéleni
respondentl dle jejich mista bydlisté, bylo zaméteno jesté na dalsi rozliSujici aspekty:

* pohlavi

* vek

* dosazené vzdélani
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* socialni status
» délka trvalého pobytu (dotaznik pro mistni obyvatele)

* diivod navstévy tohoto regionu (dotaznik pro navstévniky)

Rozhodnuti o technice shéru informaci

Technikou sbéru dat je standardizovany dotaznik. K Setfeni v této diplomové praci
byly vyuzity dva dotazniky. Prvni dotaznik cilil na mistni obyvatele, druhy dotaznik na
navstévniky regionu. Otazky v dotazniku byly pokladany respondentovi tazatelem a
nasledné vyplnény. Byly vyuzity také rizné formaty a kategorie odpovédi. Dotaznik byl
tedy vytvaren takovym zplsobem, aby bylo mozné pokladat otazky na ulici a presto ziskat

v

komplexnéjsi informace o zvoleném tématu.

Nastroje pro sbér informaci

Z hlediska obsahového zahrnoval dotaznik otazky tykajici se nazord a postoji
mistnich obyvatel a navstévnikii k regiondlnim produktim, zjistoval silu preferenci pfi
nakupu téchto produktt a také znalost konkrétnich produktt. Z hlediska technického byl
dotaznik pro mistni obyvatele realizovan formou s celkem 11 otazkami, dotaznik pro
navstévniky s celkem 13 otdzkami. V dotaznicich se objevuji otazky uzaviené, s presnym
vybérem poltem odpovédi, otazky polouzaviené, kdy respondenti mohli vypsat vlastni
odpovéd, pokud jim Zadna z uvedenych nevyhovovala, dale jsou v nich obsaZzeny také

otazky srovnavaci a hodnotici.

Piedvyzkum

Pfedvyzkum byl proveden na relativné malém vzorku 20 respondentii rtiznych
vékovych kategorii. Cilem bylo testovani srozumitelnosti poklddanych otdzek. Véazné
chyby v dotazniku nebyly pfi pfedvykumu zjiStény, doslo pouze k nékterym upravam ve
formulaci alternativ. Dotazovani tedy bylo zahajeno se stejnou verzi dotazniku. Byly vSak
ziskany dobré zkusenosti ohledné moznych reakci respondentii a zpiisobii vysvétlovani

problematiky regionalniho znaceni.
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Sbér dat

Dotaznikové Setfeni probihalo ustni formou, a to v obdobi od prosince 2018 do
bfezna 2019 (viz. Tab. 2). Cilem bylo ziskat pfedevS§im obrazek o tom, jak vnimaji
regionalni produkty mistni obyvatele, tak i navstévnici. Pfed hlavnim dotazovanim bylo
tedy nutné se respondenta optat na misto jeho trvalého bydlisté. Nasledné na to pak mohl

byt zvolen vhodny dotaznik.

Misto sbéru Datum Prilezitost

Pardubice — Pernstynské Vanoc¢ni trhy na PernStynském
yn 15.12.2018 Y "

namesti namesti
Pardubice — Winternitzovy

. 16.12.2018 Vénoc¢ni market ve Mlejnech
(Automatické) mlyny
Holice — ndmésti T. G.

11.02.2019 -

Masaryka
Pardubice — centrum mésta 13.03.2019 -

Tab. 2: Mista provadéni dotaznikového Setfeni

Zdroj: viastni zpracovani (2019)

coy

Smyslem dotazniku bylo ziskat odpovédi jak od osob, které ziji pfimo v regionu,
tak od osob, které region tak dobfe neznaji. Diky tomu bylo mozné ziskat komplexng&jsi
piehled o tom, jak jsou regionalni produkty s ozna¢enim KRAJ PERNSTEJNU regionalni
produkt® v ostatnich ¢astech Ceské republiky znamé.

Oslovovani na ulici bylo problematické a nebylo ziskdno tolik odpovédi, kolik bylo
ocekavano (pfedevSim u druhého dotazniku). Bylo tedy nutné pfistoupit i k osloveni
respondentli pomoci e-mailové komunikace ¢i socialnich siti. Na viné byla pfedevSim

neochota lidi, ktera nejspiSe pramenila ptedevsim z nedostatku casové kapacity.

Analyza dat

K Setfeni v této diplomové praci byly vyuzity dva dotazniky. Prvni dotaznik cilil na
mistni obyvatele (pfiloha 3), druhy dotaznik na navstévniky regionu (ptiloha 4). Otazky
v dotazniku byly pokladany respondentovi tazatelem a nasledné vyplnény. V kone¢ném
vysledku byly béhem celého dotaznikového Setfeni ziskany odpovédi od celkem 274

respondentli, ztoho 153 od mistnich obyvatel a 121 od navs$tévnikd regionu Kraj
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Pernstejnd. Do navstévnikil se v tomto piipad¢ tadili i obyvatele Pardubického kraje, ktefi

méli misto trvalého bydlist€¢ mimo region Pardubicko, Holicko ¢i Bohdanecsko.

* Analvza dat — Dotaznik 1 (Mistni obyvatelé)

Prvni otazka v dotazniku pro mistni obyvatele cilila na pohlavi respondenti (viz.

Graf 1). Dotazovani se v tomto piipadé zacastnilo 67 muzu (tj. 44%) a 86 zen (tj. 56%).

Pohlavi respondentt

B MuZ BZena

Graf 1: Dotaznik 1: Pohlavi respondentii
Zdroj: Viastni zpracovani (2019)

Druha otazka v dotazniku cilila na vék respondentt (viz. Graf 2). Cilem bylo ziskat

odpovédi od vsech vékovych skupin, coz se podafilo.

Vék respondentt

W20 letaméné M21-35let W 36-45let
W46 - 55 let W 56-65 let M 66 let a vice

Graf 2:Dotaznik 1: VEk respondenti
Zdroj: Viastni zpracovani (2019)
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Cileno pak bylo hlavné na tfi vékové kategorie, a to ve véku 21 — 35 let, 36 — 45 let
a 46 — 55 let. U této skupiny bylo ptedpokladano, ze maji zkusenosti S nakupem potravin.
Bylo tedy zjiStovano, jaké je vibec mezi mistnimi povédomi ohledné regionalnich
produktl. Dotazovani se zi€astnilo 8 lidi ve vékové skupiné 20 let a méné (tj. 5%), 34 lidi
ve vékové skupin€ 21 — 35 let (tj. 22%), 48 lidi ve veékové skupiné 36 — 45 let (tj. 31%), 29
lidi ve veékové skupiné 46 — 55 let (tj. 19%), 21 lidi ve v€ékové skupiné 56 — 65 let (tj.
14%). V nejstarsi veékové skupiné 66 a vice let se zucastnilo dotazovani celkem 13
respondenttl (tj. 9%).

Dalsi otazka cilila na vzdélani respondentti (viz. Graf 3). Mezi dotazovanymi
nejvice prevlada stfedoskolské vzdélani, které uvedlo 75 dotazovanych (tj. 49%), nasleduje
vysokoskolské vzdélani, které uvedlo 33 dotazovanych (tj. 22%). 31 dotazovanych jsou
vyuceni (tj. 20%). Toto vzdélani znaéné pievaZzovalo u vySs§i vékové kategorie. 8
dotazovanych uvedlo, ze maji pouze zékladni vzdé€lani (tj. 5%). V tomto ptipadé se jednalo
o respondenty ve véku 20 let a méng¢, ktefi v prubéhu dotazovani studovali na stiedni Skole.

Vyssi odborné vzdélani uvedlo 6 dotazovanych (tj. 4%).

Vzdélani respondenti

W Zakladni vzdélani W Vyuceny/a @ Stredoskolské vzdélani

M Vy3sSi odborné vzdélani @ Vysokoskolské vzdélani

49%

Graf 3: Dotaznik 1: Vzdélani respondenti
Zdroj: Vlastni zpracovani (2019)

Ctvrta otizka se zaméfovala na socialni status dotazovanych (viz. Graf 4).
Z dotazovanych bylo celkem 83 zaméstnanych (tj. 54%), 21 dotazovanych stale studuje (tj.
14%), a to ptfedevsim na stfedni nebo vysoké Skole. 19 respondenti uvedlo, ze pracuji jako

OSVC (4. 12%). 16 dotazovanych uvedlo, Ze jsou na matetské &i rodi¢ovské dovolené (tj.
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11%). 14 dotazovanych uvedlo, ze jsou jiz v diuchodu (tj. 9%). Zde se jednalo o
respondenty z vékové kategorie 56 — 65 let a 66 let a vice. Zadny z dotazovanych nebyl

nezamé&stnany.
LY 4 Vé o
Socialni status respondentu
W Student/ka W Zaméstnany/a
mosvE B Materska / Rodi¢ovska dovolend
B Nezaméstnany/a @V dichodu

Graf 4: Dotaznik 1: Socialni status respondenti
Zdroj: Viastni zpracovani (2019)

V paté otazce (viz. Graf 5) méli respondenti uvést, jak dlouho Ziji v regionu
(Pardubicko, Holicko ¢i Bohdanecsko). 114 dotazanych (tj. 74%) uvedlo, ze zde Ziji od

.....

3%) uvedli, Ze se nedavno ptistéhovali.

Jak dlouho zZijete v regionu

M Od narozeni
W Pristéhoval/a jsem se, Ziju zde nékolik let

[ Pfistéhoval/a jsem se, Ziju zde méné nez rok

3%

Graf 5: Dotaznik 1: Jak dlouho Zijete v regionu?
Zdroj: Viastni zpracovani (2019)
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Tyto vysledky svéd¢i o nizké migraci, nebot’ drtiva vétSina dotazanych odpovedéla,
ze v regionu zije od narozeni, popiipadé jiz n¢kolik let. Na zdklad¢ téchto odpovédi je tak
mozné fict, ze se jedna o skupinu respondentii, ktera zije v regionu déle a ma k nému urcity
vztah, coz je dulezité pro dalsi otazky zamétujici se na regionalni produkty.

V Sesté otazce méli respondenti zodpoveédét, které z vybranych znacek kvality znaji
(viz. Tab. 3). V tomto ptipadé mohli respondenti oznacit vice odpovédi, coz se také
projevilo. Z vysledku jasné vyplyva, Ze respondenti znacky kvality znaji velmi dobfe.
Z4dny z dotazovanych neuvedl, ze by zna¢ky kvality neznal. Zadny z dotazovanych také
neuvedl moznost ,,Jiné*, coz ukazuje na to, ze zde byla mensi ochota o otdzkach premyslet
a respondenti se zaméfili predevsim na to, co mohli zaskrtnout, respektive, kde mohli

moznost vybrat.

Znacka Pocet odpovédi

Klasa 136
Vim, co jim 48
Bio (Produkt ekologického zemédélstvi) 121
Regiondlni znaceni 59
Cesky vyrobek 93
Neznam ani jednu 0
Jiné 0

Tab. 3: Dotaznik 1: Jaké znacky kvality znate?
Zdroj: Viastni zpracovani (2019)

Z celkového poctu dotazovanych jich 136 uvedlo, Ze zna znaceni ,,Klasa®“, 121
uvedlo ,Bio (Produkt ekologického zemédélstvi)“, 93 dotazovanych uvedlo, ze zna
oznaceni ,,Cesky vyrobek®, pouze 59 dotazovanych se jiz setkalo s n&jakym regionalnim
znaCenim a pouze 48 dotazanych uvedlo, Ze se setkali se znaCkou kvality ,,Vim, co jim*.

V sedmé otazce byli respondenti dotazovani, zda se jiz setkali s logem KRAJ
PERNSTEINU regionalni produkt® (viz. Graf 6). Pouze 37 mistnich obyvatel (tj. 24%) se
s timto logem setkalo, 116 (tj. 76%) uvedlo, Ze se s logem jesté nikdy nesetkali. Tyto
vysledky mohou byt zna¢né prekvapivé, nicméné da se fict, Ze byly o¢ekavany. Oznaceni
KRAJ PERNSTEJNU regionalni produkt® vzniklo teprve v roce 2014, tudiz je mozné, e
se jesté nedostalo lidem do podvédomi. Druhou moznosti je, Ze 1 pesto, Ze lidé u téchto

vyrobcl nakupuji, nevénuji regiondlnimu znaceni dostate¢nou pozornost.
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Setkali jste se s logem Kraj
Pernstejnti?

EAno ENe

Graf 6: Dotaznik 1: Znalost loga Kraj Pernstejnt
Zdroj: Vlastni zpracovani (2019)

I ptesto, Ze v piedchozi otazce vétsina dotazanych odpovédéla, ze se s logem KRAJ
PERNSTEINU regionalni produkt® nesetkala, na dali otazku, zda nakupuji regionlni
produkty, odpovédéla vétsina dotdzanych kladné (viz. Graf 7).

Kupujete regionalni produkty?

W Ano,vidy MAno,obcas M Ne

Graf 7: Dotaznik 1: Kupujete regionalni produkty?
Zdroj: Vlastni zpracovani (2019)
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Lze tedy piedpokladat, ze i kdyz je povédomi o regionalnim znaceni nizké, lidé
pfesto vyhledéavaji regiondlni vyrobce a radi u nich nakupuji. Za regionalni povazovali
dotazovani veskerou produkci, které je vyrobena, péstovana ¢i chovana v regionu, a o tyto
produkty jevili velky z4jem. V prubéhu dotazovani navic mnoho respondent uvedlo, ze
vyhledava i farmarské trhy. V tomto pfipad¢ se jednalo hlavné o respondenty, ktefi byli
dotazovani v Pardubicich. Nad ramec dotaznikové Setfeni byli tito respondenti dotdzani,
kde tyto trhy navs$tévuji. Jednalo se piedev§im o trhy v ¢asti Pardubice — Dubina a trhy
Veselka, které se konaji pfed budovou Ceské Pojistovny na Ti{dé Miru. Mnoho
respondentll také zmifovalo, ze také radi navStévuji rizné akce, které se konaji
v Automatickych Mlynech, na Pernstynském namésti ¢i na Zamku Pardubice, a kde je také
mozné zakoupit regiondlni produkty. Z celkového poctu dotazovanych uvedlo 88
respondentl (tj. 57%), ze obfas nakupuji regionalni produkty. 24 dotazanych (tj. 16%)
uvedlo, ze se snazi regionalni produkty kupovat vzdy, a 41 dotazanych (tj. 27%) uvedlo, ze
regionalni produkty nenakupuje viibec.

V devaté otdzce méli respondenti oznacit, které produkty s oznaenim KRAJ
PERNSTEJNU regionalni produkt® znaji, nebo o nich alespoti jiz slyseli (viz. Tab. 4). Pro
tuto otazku bylo vybrano pouze 9 nejznaméjSich z celkového poctu 21 regionalnich
produktii. Pokud by si n€ktery z respondentti vzpomnél na jiny produkt, kromé téchto
zminénych, bylo zde pro to vyhrazeno policko ,Jiné“. V ptipadé této otazky mohli
respondenti oznacit vice odpovédi, coz se také projevilo. Vysledky této otazky byly velice
zajimavé, nebot’ vétsina dotdzanych tyto znacky dobie znala, nicméné se da fict, Ze vétSina
z nich nevédéla, ze se jedna pravé o regionalni produkty s 0znacenim oznacenim KRAJ
PERNSTEINU regiondlni produkt®. Nejvice respondentll oznaéilo, Ze zna Kunétickou
zmrzku. Ta byla oznafena celkem 133x. Respondenti navic uvadéli, ze kvili této zmrzce
vyhledéavaji Mnam karu se Spachtlovou zmrzlinou. Druhy s nejvétSim poctem oznaceni byl
Pardubicky pernik Pavel JanoS. Oznalilo jej celkem 124 respondentd. Zde respondenty
trochu matlo oznaceni vyrobce ,,Pavel Janos®, proto mozna nakonec pernik ziskal méné
celkovych oznaceni. Dale uvedlo 72 respondentl, ze zna mlécné vyrobky z firmy
Apolenka, 41 respondentii zna pekaiské vyrobky ze statku Uhersko, 27 respondentli zna
vyrobce Madami, ktery se zabyva vyrobou ¢aji, koncentratd, horkého ovoce a ochucenych

medll s ovocnou Stavou, PernStejnského kapra oznacilo 21 respondentl, SyrMil 16
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respondenti, 5 respondentli oznalilo likér Bukovskd, a 4 respondenti oznacili
DANDELION ROOT® - prazeny koten pampelisky. Celkem 10 dotazanych uvedlo, Ze
neznaji ani jeden z téchto produktd. Jednalo se pfevazné o starSi respondenty z vékové

kategorie 66 let a vice.

Produkt Pocet odpovédi
Pardubicky pernik Pavel Janos 124
Pernstejnsky kapr 21
Kunéticka zmrzka 133
Pekatské vyrobky z Uherska 41
MIlééné vyrobky z firmy Apolenka 72
Madami — Caje, koncentraty, horké ovoce, ”7
ochucené medy s ovocnou §t'avou

SyrMil - Korbacky a patené syry 16
DANDELION ROOT® - prazeny kofen 4
pampelisky

Likér Bukovska 5
Neznam ani jeden z téchto produkti 10
Jiné 0

Tab. 4: Dotaznik 1: Znalost produktii s oznatenim KRAJ PERNSTEJNU regionalni produkt®
Zdroj: Viastni zpracovani (2019)

V desaté otazce meli respondenti odpoveédét, jak se dozvidaji o nabidce

regionalnich produktd (viz. Tab. 5). Respondenti zde opét mohli vybirat z vice odpovédi.

MoZnost Pocet odpovédi

Z internetu 101
Z regionalniho tisku 36
Z televize 28
Z akci poradanych v regionu 83
Sdilenim s rodinou ¢i prateli 92
Nedozvidam se o nich 26
Jiné 6

Tab. 5: Dotaznik 1: Jak se dozvidate o nabidce regionalnich produkti?
Zdroj: Vlastni zpracovani (2019)
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Nejvice se tedy o nabidce dozvidaji z internetu, nasleduje sdileni s rodinou ¢i
prateli, zakci pofadanych v regionu, zregionalniho tisku a ztelevize. Celkem 26
respondentl uvedlo, Ze se o nabidce regionalnich produkti nedozvida. 6 respondent
uvedlo ,,Jiné¢*“ — zde se tedy jednalo o odpovédi, ze se o nabidce regionalnich produkt
dozvidaji ze socidlnich siti (pfedevS§im Facebook a Instagram), nebo v obchtdcich s
regionalnimi potravinami ¢i zdravou vyzivou.

Nasledujici tabulka (viz. Tab. 6) hodnoti vztah respondentd k vyrokiim. Hodnota 1
predstavovala odpovéd’, kdy respondenti naprosto souhlasi s danym tvrzenim, hodnota 5 je
pak ,,viibec nesouhlasim®. Cervené je pak vyznacena pro kazdou fadku odpovéd’ s nejvyssi

Cetnosti, tedy nejvyssi pocet odpovédi za dané tvrzeni.

1 2 3 4 5
Regionalni znaceni je pfinosem pro
s o P P 62 44 31 11 5
rozvoj regionu.
V tomto regionu je snadné zakoupit
. 29 40 63 16 5
produkty s regionalnim znac¢enim.
Jsem ochotny/a si za regionalni produkt
o 38 47 36 23 9
priplatit.
Regionalni produkty s oznacenim KRAJ
PERNSTEJNU regionalni produkt® jsou 3 16 48 46 40
dostatecné propagovany.
Regionalni znaceni ma pozitivni vliv na
21 39 58 26 9

navstévnost tohoto regionu.

Tab. 6: Dotaznik 1: Jak souhlasite s tvrzenimi?
Zdroj: Viastni zpracovani (2019)

V piipad€ vySe uvedenych tvrzeni je mozné nalézt riznorodost. U prvniho tvrzeni
byla nejvétsi Cetnost odpoveédi u hodnoty 1 (4. ,,naprosto souhlasim®). Respondenti si tedy
mysli, Ze regionalni znaceni je pifinosné pro rozvoj regionu. U druhého tvrzeni byla
nejvetsi Cetnost u hodnoty 3 (tj. ,,Nevim®). Dalsi respondenti se spiSe piiklani na tu
pozitivni stranu, kdy si mysli, Zze je Vtomto regionu snadné zakoupit produkty
s regionalnim znacenim. U tietiho tvrzeni se respondenti spiSe pfiklani k tomu, Ze jsou
ochotni si za regionalni produkty pfiplatit. Nejvétsi cetnost odpovédi zde byla u hodnoty 2

(j. ,.Spise souhlasim®). Ctvrté tvrzeni mélo nejvyssi etnost odpovédi u hodnoty 3 (ij.
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,Nevim®), dalsi respondenti se hojné piiklanéli spiSe k negativnimu hodnoceni tj. ,,Spise
nesouhlasim* a ,,Naprosto nesouhlasim®. Mistni obyvatelé¢ si tedy mysli, Ze regionalni
produkty s ozna¢enim KRAJ PERNSTEJNU regiondlni produkt® nejsou dostateénd
propagovany a povédomi o nich je diky tomu nizké. U patého tvrzeni byla nejvyssi ¢etnost
odpovédi u hodnoty 3 (tj. ,,Nevim®). Dalsi respondenti se pak priklanéli ke kladngjSimu
hodnoceni. Lze tedy fict, Ze si respondenti spiSe mysli, Ze regionalni znaceni ma pozitivni

vliv na navstévnost tohoto regionu.

* Analvza dat — Dotaznik 2 (Nav§tévnici)

Prvni otazka v dotazniku pro navstévniky cilila na pohlavi respondentt (viz. Graf
8). Dotazovani se v tomto ptipadé zacastnilo 49 muzi (tj. 40%) a 72 zen (tj. 60%). Mezi
respondenty obou dotaznikil ptevladaji spiSe Zeny. Lze tedy fict, Ze Zeny jsou, co se tyce
regionalnich produktd, sdilngj$i. Muzim se zpravidla do vypliiovani dotaznikid tolik
nechtélo, ale preci jen se podafilo sehnat v obou piipadech dostate¢ny pocet muzskych

respondentll.

Pohlavi

B MuZ BZena

Graf 8: Dotaznik 2: Pohlavi respondentii
Zdroj: Vlastni zpracovani (2019)

Druha otazka v dotazniku cilila na vék respondenti (viz. Graf 9). I zde bylo cilem

ziskat odpovéedi od riznych vékovych skupin, coz bylo pomérné narocné, nicméné i tak se

podaftilo. Dotazovani se zacastnilo 10 respondentt (tj. 8%) ve v€kové skupiné 20 let a
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méné, 33 respondentl (tj. 27%) ve véku 21 — 35 let, dale 36 respondentd (tj. 30%) ve
veékové skupiné 36 — 45 let, 21 respondentt (tj. 17%) ve veékové skupiné 46 — 55 let, 12
respondentt (tj. 10%) ve vékové skupin€ 56 — 65 let a 9 respondentti (tj. 8%) ve v€ku 66

let a vice.

Vék respondentt

W20 let améné M21 - 35 let @ 36-45let
W46 - 55 let W56 - 65 let M 66 let a vice

Graf 9: Dotaznik 2: VEk respondenti
Zdroj: Vlastni zpracovani (2019)

Dalsi otazka cilila na vzdélani respondentt (viz Graf 10).

Vzdélani respondentt

W Zakladni vzdélani W Vyucleny/a @ Stredoskolské vzdélani

W Vyssi odborné vzdélani B Vysokoskolské vzdélani

Graf 10: Dotaznik 2: Vzdélani respondenti
Zdroj: Vlastni zpracovani (2019)
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Mezi dotazovanymi nejvice pievlada stiedoskolské vzdélani, které uvedlo 45
dotazovanych (tj. 37%), nasleduje vysokoskolské vzdélani, které uvedlo 36 dotazovanych
(4. 30%). 15 dotazovanych jsou vyuceni (tj. 12%). Toto vzdélani znaéné prevazovalo u
vy$si vékové kategorie. Vyssi odborné vzdélani uvedlo 13 dotazovanych (tj. 11%). 12
dotazovanych uvedlo, Ze maji pouze zakladni vzdélani (tj. 10%). V tomto piipade se také
jednalo pfevazné o respondenty ve véku 20 let a méné, ktefi v prubéhu dotazovani
studovali na stiedni Skole ¢i ucilisti. V piipadé obou dotazniku pievladaji osoby se
sttedoskolskym a vysokoskolskym vzd€lanim. Lze tedy fict, ze ke spolupraci na
dotaznikovém Setfeni byli mnohem vice naklonéni lidé s vy$Sim vzdélanim.

Dalsi otazka se zaméfovala na socialni status dotazovanych (viz. Graf 11).
Z dotazovanych bylo celkem 63 zaméstnanych (tj. 52%), 17 dotazovanych (tj. 14%)
uvedlo, Ze jsou na matetské ¢i rodiovské dovolené. 16 dotazovanych uvedlo (tj. 13%), ze
stale studuji, a to pfedevSim na stiedni nebo vysoké Skole. 15 respondentti uvedlo, Ze
pracuji jako OSVC (tj. 13%), 10 dotazovanych uvedlo, Ze jsou jiz v diichodu (tj. 8%). Zde
se jednalo o respondenty z vékové kategorie 56 — 65 let a 66 let a vice. Zadny

Z dotazovanych nebyl nezaméstnany.

Socidlni status respondentti

W Student/ka W Zaméstnany/a
mosve B Matetska / Rodi¢ovska dovolend
B Nezaméstnany/a @V dachodu

Graf 11: Dotaznik 2: Socialni status respondenti
Zdroj: Vlastni zpracovani (2019)

V pocatcich vyzkumu bylo nutné se kazdého z respondentli optat, jaké je misto jeho

trvalého bydlisté. Do navstévnikl se v tomto piipadé fadili i obyvatele Pardubického kraje,
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kteti méli misto trvalého bydlist¢ mimo region Pardubicko, Holicko ¢i Bohdanecsko.
Misto bydlisté (zejména tedy kraj) bylo automaticky zaznamenano do nasledujici paté
otazky. Tato otizka pak jiz bchem Setfeni nebyla respondentovi znovu poklddana.

Vysledky zobrazuje nasledujici Graf 12.

Kraj

0%

B Hlavni mésto Praha
B Stredocesky kraj

M JihocCesky kraj

W Plzerisky kraj

B Karlovarsky kraj

m Ustecky kraj

M Liberecky kraj

B Kralovéhradecky kraj
[ Pardubicky kraj

W Kraj Vysocina

M Jihomoravsky kraj

@ Olomoucky kraj

Zdroj: Viastni zpracovani (2019)

48 respondentl (tj. 40%) Zije v Pardubickém kraji. Zde se jednalo pfedevS§im o
respondenty z Chrudimska, Vysokomytska, atd. 15 respondentd (tj. 12%) Zije
v Kralovéhradeckém kraji, 11 respondentt Zije v Praze (tj. 9%). Respondenti z ostatnich
krajti bylo jiZ méné. Ze Zlinského kraje nebyl ani jeden z dotazovanych.

V Sesté otdzce byli respondenti dotazovani, jaky byl hlavni diivod jejich navstévy
tohoto regionu (viz. Graf 13). 32 dotazovanych (tj. 26%) uvedlo, ze hlavnim diivodem byla
navstéva rodiny ¢i znamych. 29 dotazovanych (tj. 24%) uvedlo, ze hlavnim diivodem byla
navstéva meésta, kultura, ndkupy ¢i sportovni akce. 26 dotazovanych (tj. 22%) uvedlo, ze
jejich divodem bylo zaméstnani ¢i sluzebni cesta. 13 dotazovanych (tj. 11%) pak uvedlo
jako hlavni diivod studium (at’ uz na stfedni ¢i vysoké skole). 12 dotazovanych (tj. 10%)
uvedlo jako hlavni divod névstévy zabavu — spoleCenské aktivity s prateli, hry, no¢ni
zivot, dobré jidlo, piti, apod. Pouze 9 dotazovanych (tj. 7%) uvedlo za hlavni divod jejich

navstévy relaxaci, wellness ¢i zdravi.
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(-] v d v 4
Duvod navstévy
W Zaméstnani, sluZzebni cesta
W Studium
[ N4vstéva rodiny, znamych
M Relaxace, wellness, zdravi

W Navstéva mésta, kultura, nakupy, sportovni akce
M Zabava

Graf 13: Dotaznik 2: Divod navs§tévy regionu
Zdroj: Vlastni zpracovani (2019)

I navstévnici méli uvést, které z vybranych znacek kvality znaji (viz. Tab. 7). V
tomto piipadé mohli také respondenti oznacit vice odpovédi, coz se opét projevilo.
Z vysledka jasné vyplyva, Ze respondenti znatky kvality znaji velmi dobfe. Zadny
z dotazovanych neuvedl, Ze by znacky kvality neznal. Zadny z dotazovanych také neuvedl
moznost ,,Jiné*, coz ukazuje na to, ze i zde byla mensi ochota o otazkach pfemyslet a
respondenti se zaméfili predev§im na to, co mohli zaSkrtnout, respektive, kde mohli

moznost vybrat.

Znacka Pocet odpovédi

Klasa 117
Vim, co jim 98
Bio (Produkt ekologického zemédélstvi) 103
Regionalni znaceni 105
Cesky vyrobek 96
Neznam ani jednu 0
Jiné 0

Tab. 7: Dotaznik 2: Jaké znac¢ky kvality znate?
Zdroj: Viastni zpracovani (2019)
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I mezi navstévniky je nejvice rozSifend znalost znaceni kvality ,,Klasa“. Tu zna
celkem 117 respondenti. Oproti mistnim obyvatelim je u nadvstévnikll vyssi znalost
regionalniho znaceni. Tuto odpovéd’ uvedlo celkem 105 respondentii. 103 respondentil
uvedlo znaceni Bio (Produkt ekologického zemédélstvi). Zna€eni kvality ,,Vim, co jim*

uvedlo 98 respondent a Cesky vyrobek 96 respondentt.

Kupujete regionalni produkty?

EAno,vidy BAno,obcas [ENe

Graf 14: Dotaznik 2: Kupujete regionalni produkty?
Zdroj: Viastni zpracovani (2019)

V osmé otazce byli respondenti dotazovani, zda kupuji regionalni produkty (viz.
Graf 14). | v piipad¢ navstévnik vétSina dotazovanych uvedla, Ze regionalni produkty
kupuje. 84 dotazovanych (tj. 70%) uvedlo, Ze regionalni produkty obcas kupuje. 15
dotazovanych (tj. 12%) uvedlo, ze se snazi regionalni produkty kupovat vzdy. 22
dotazovanych (tj. 18%) uvedlo, ze regiondlni produkty nekupuje vibec. Tyto vysledky
tedy znaci, ze o regiondlni produkty je opravdu velky zdjem. Lidé stale vice piemysli nad
tim, co kupuji a snazi se vyhledavat kvalitni, mistni produkci. Tento trend se bude do
budoucna jen prohlubovat.

V devaté otazce byli respondenti dotazovani, zda se zajimaji o nabidku
regionalnich produktt, pokud nékam cestuji (viz. Graf 15). V tomto piipadé bylo mysleno,
zda se zajimaji, jaka je nabidka regionalni produkce v misté, kam cestuji. Zde byly

vysledky pomérné vyrovnané. 56 dotazovanych (tj. 46%) uvedlo, Ze se o nabidku
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regionalnich produkti zajimaji. 65 dotazovanych (tj. 54%) uvedlo, Ze se nezajimaji o to,
jakéa je nabidka regiondlnich produktl v misté, kam cestuji. Nicméné tyto vysledky lze
hodnotit jako velmi pozitivni, protoZze vypovidaji o tom, Ze 1 navstévnici se stile vice
zajimaji o regiondlni produkci ne jen v mist€ jejich bydlisté, ale 1 v mistech, do kterych

cestuji.

Zajimate se o nabidku regionalnich
produktl, pokud nékam cestujete?

EAno ENe

Graf 15: Dotaznik 2: Zajimate se o nabidku regionalnich produkti, pokud nékam cestujete?
Zdroj: Vlastni zpracovani (2019)

V dalsi otazce byli respondenti dotazovani, zda se jiz nékdy setkali s logem KRAJ
PERNSTEJINU regionalni produkt® (viz. Graf 16).

Setkali jste se s logem Kraj Pernstejnti?

B Ano B Ne

Graf 16: Dotaznik 2: Setkali jste se s logem Kraj Pernstejni?
Zdroj: Viastni zpracovani (2019)
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31 dotazovanych (tj. 26%) uvedlo, ze se s logem jiz setkali. 90 dotazovanych (tj.
74%) uvedlo, Ze se s logem jesté nikdy nesetkali. Pozitivni odpovédi byli predevsim od
respondentll pochézejicich z jinych ¢asti Pardubického kraje, popt. z Kralovéhradeckého
kraje. Z ostatnich kraji byly odpovédi negativni. Lze tedy fict, ze oznaceni logem KRAJ
PERNSTEINU regionalni produkt® je mezi navitévniky neznamé. Tyto vysledky byly
o¢ekavany, vzhledem Ktomu, Ze o tomto znaCeni nema velké povédomi i vétSina
dotazovanych z fady mistnich obyvatel.

V jedenacté otdzce meli respondenti odpovédét, zda existuje néjaky produkt, ktery
maji s Pardubickem, Holickem ¢i Bohdane¢skem né&jak spojen (viz. Graf 17). 34
dotazanych (tj. 28%) odpovédélo, Ze si tento region nespojuji s zadnym vyrobkem. 87
dotazanych (tj. 72%) odpovédélo kladné. Respondenti pak méli volny prostor k tomu, aby
odpovédéli, o jaké produkty se jedna. Nekdo zvolil pouze jeden produkt, nékdo jich vybral
vice. 80 respondentti tedy odpovédélo, Ze si tento region spojuji s pernikem. Tato odpoved’
byla ocekavana, protoze Pardubice jsou oznacovany jako mésto perniku, a tato povést
mésta je celorepublikové znama. 18 respondentii odpovédélo, Ze si tento region spojuji
s pivem. 7 respondentll zminilo Kunétickou zmrzku, 4 respondenti uvedli, Ze si tento

region spojuji s vyrobky ze statku Uhersko, 3 respondenti uvedli ryby.

Existuje produkt, ktery mate s timto
regionem spojen?

B Ano ENe

Graf 17: Dotaznik 2: Existuje produkt, ktery mate s timto regionem spojen?
Zdroj: Vlastni zpracovani (2019)
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Ve dvanacté otdzce méli respondenti oznacit, které produkty s oznacenim KRAJ
PERNSTEJINU regionalni produkt® znaji, nebo o nich alespoi jiz slySeli (viz. Tab. 8). Pro
tuto otazku bylo vybrano, stejné jako v dotazniku pro mistni obyvatele, pouze 9
nejznaméjSich z celkového poctu 21 regionalnich produkti. Pokud by si néktery
z respondentit vzpomnél na jiny produkt, krom¢ téchto zminénych, bylo zde pro to
vyhrazeno policko ,,Jiné“. V pfipad¢ této otazky mohli respondenti oznacit vice odpovedi,
coz se také projevilo. Nejvice oznaceni ziskal Pardubicky pernik Pavel Janos. Oznacilo jej
112 respondentli. Druhym nejznaméj$im produktem je Kunétickd zmrzka. Tu oznacilo 73
respondentti. Néasledovali produkty, které¢ jiz oznalilo méné respondentli, jako napf.
Mlécné vyrobky zfirmy Apolenka (26 respondentd), Madami (23 respondentl),
Pernstejnsky kapr (17 respondenttt), pekatské vyrobky z Uherska (15 respondentit), SyrMil
(13 respondentil), likér Bukovské (2 respondenti), DANDELION ROOT® - prazeny kotfen
pampelisky neoznacil ani jeden z dotazovanych. 9 respondentii pak uvedlo, Ze neznaji ani

jeden z téchto produktti. Moznost ,,Jiné* neuvedl zadny z dotazovanych.

Produkt Pocet odpovédi
Pardubicky pernik Pavel Janos 112
Pernstejnsky kapr 17
Kunéticka zmrzka 73
Pekatské vyrobky z Uherska 15
Mlécné vyrobky z firmy Apolenka 26
Madami — Caje, koncentraty, horké ovoce, ’3
ochucené medy s ovocnou §t’avou

SyrMil - Korbacky a paiené syry 13
DANDELION ROOT® - prazeny kofen

pampelisky °
Likér Bukovska 2
Neznam ani jeden z téchto produkti 9
Jiné 0

Tab. 8: Dotaznik 2: Znalost produktii s oznatenim KRAJ PERNSTEJNU regionalni produkt®
Zdroj: Vlastni zpracovani (2019)
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Nasledujici tabulka (viz. Tab. 9) hodnoti vztah respondentt k vyrokim. Hodnota 1
predstavovala odpovéd’, kdy respondenti naprosto souhlasi s danym tvrzenim, hodnota 5 je
pak ,,viibec nesouhlasim®. Cervené je pak vyznaéena pro kazdou fadku odpovéd’ s nejvyssi

Cetnosti, tedy nejvyssi pocet odpoveédi za dané tvrzeni.

1 2 3 4 5
Regionalm prodllkvty jsouv tO{nto 12 13 42 39 15
regionu dostate¢né propagovany.
Produkt s oznacenim KRA]
PERNSTEJNU regionalni
produkt®bych si domt zakoupil/a 18 34 34 20 15
jako suvenyr.
Diky nabidce regionalnich produkti 13 19 38 35 16

tento region znovu navstivim.
Tab. 9: Dotaznik 2: Jak souhlasite s tvrzenimi?
Zdroj: Viastni zpracovani (2019)

Nazory respondentti byly pomérné rtiznorodé. U prvniho tvrzeni byla nejvyssi
¢etnost odpovédi u hodnoty 3 (. ,,Nevim®), druhd nejvyssi ¢etnost byla u hodnoty 4 (t;.
»SpisSe nesouhlasim®). Respondenti si tedy nejsou jisti, nebo spiSe nesouhlasi, Ze by
regionalni produkty byly v tomto regionu dostate¢né propagovany. U druhého tvrzeni byla
nejvyssi Cetnost u dvou hodnot, a to u 2 (,,SpiSe souhlasim*) a u 3 (,,Nevim*). Pfi
dotazovani vétSina dotazanych, kteti uvedli kladnou odpovéd’, uvedla, ze by si domil
koupili jako suvenyr Pardubicky pernik, ktery je s timto regionem (popf. celym krajem)
nejvice spojovan. U tietiho tvrzeni byla nejvyssi Cetnost opét u hodnoty 3 (tj. ,,Nevim®),
druhé nejvyssi ¢etnost byla pak u hodnoty 4 (tj. ,,SpiSe nesouhlasim®). Respondenti se tedy
spiSe pfiklani k tomu, ze diky nabidce regionalnich produkti tento regionu znovu
nenavstivi. Z tohoto vysledku Ize tedy vyvodit, Ze zdejsi produkty nejsou to hlavni, kvili
¢emu lidé do tohoto regionu pficestovali. Nicméné i tak mohou byt vhodnym dopliikem

pfi navstéve tohoto regionu.

Shrnuti kvantitativniho Setieni

Nasledujici body shrnuji zdkladni poznatky, které byly zjistény pifi dotaznikovém
Setfeni:
- Ob¢ skupiny dotazovanych rozpoznavaji velmi dobife znacky kvality,

nejvice znamou znackou mezi dotazovanymi je v tomto ptipadé Klasa.
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- Povédomi o regionalnim znadeni KRAJ PERNSTEINU regionalni
produkt® je hodné nizké.

- V¢étSina dotazanych vyhledava regionalni produkty a snazi se je kupovat 1
dom.

- I presto, Zze je povédomi o regionalnim znadeni KRAJ PERNSTEINU
regionalni produkt® hodné nizké, velka ¢ast mistnich obyvatel produkty,
které se mohou pysnit timto oznacenim, moc dobie znd a dokonce tyto
produkty vyhledava a kupuje.

- U mistnich obyvatel je Kunétickd zmrzka nejzndméjSim produktem s
oznadenim KRAJ PERNSTEJNU regionélni produkt®.

- O regionalnich produktech se dotdzani dozvidaji nejCastéji z internetu,
sdilenim s rodinou ¢i ptateli, nebo z akci pofddanych v regionu.

- VétSina mistnich obyvatel si mysli, Ze jsou regionalni produkty pfinosem
pro region.

- Lidé jsou ochotni si za regiondlni produkty pfiplatit.

- Regionalni produkty s oznadenim KRAJ PERNSTEINU regionalni
produkt® jsou v regionu dobfe dostupné, nicméné nejsou dostatecné
propagovany.

- Navstévnici si spojuji tento region predevsim s Pardubickym pernikem.

- Navstévnici hodnoti zdejsi regionalni produkty pozitivng, nicméné nemaji
tak silny vliv na to, aby byly hlavnim divodem k pfisti navstévé tohoto

regionu.

5.1.1 Ovérovani hypotéz

V pocitcich této diplomové prace byla stanovena jedna teoreticka hypotéza a dvé
pracovni hypotézy ke kazdému ze dvou dotaznikovych Setieni. Pii ovéfovani hypotéz bylo
vychézeno z kvantitativniho vyzkumu.

* Teoreticka hypotéza byla stanovena takto:

., U mistnich obyvatel zdvisi znalost regiondlniho znaceni KRAJ PERNSTEJNU regiondlni

«

produkt® s pohlavim. *
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Bylo vychazeno z dotazniku pro mistni obyvatele a z otazky ,,Prosim uved'te, zda
jste se jiz setkal/a s timto logem. Na zaklad¢é této otazky byla vytvofena nasledujici

kontingencni tabulka.

Zna Nezna Celkem
Zena 29 57 86
Muz 8 59 67
Celkem 37 116 153

Tab. 10: Znalost regionalniho produktu mezi muZi a Zenami

Zdroj: Vlastni zpracovani (2019)

Ho = U mistnich obyvatel zavisi znalost regionalniho znaceni Kraj Pernstejni regionalni
produkt s pohlavim.

Hladina vyznamnosti: 0,05

Hodnota chi kvadratu: 9,744

Pocet stupiiti volnosti: 1

Kriticka hodnota: 3,841

%2 test: 0,0018

Vyhodnoceni hypotézy probéhlo pomoci chi-kvadrat testu a pifi hlading
vyznamnosti 0,05. Podrobné&jsi postup vypoctu je zobrazen v ptiloze 5. Bylo vypocteno, Ze
x2 je roven 9,744. Kritickda hodnota pro xglo5(1) je cislo 3,841. ProtoZze je vypoctena
hodnota testového kritéria vyssi, nulovou hypotézu o nezévislosti zamitame. Zavislost je
vyznamna. Je-li chi kvadrat 9,74v > 3,841 (kriticka hodnota), pak zamitame Ho. Hodnota
2 testu 0,0018 < 0,05. Je tteba piedpokladat, Ze existuje zavislost mezi pohlavim

respondenta a jeho znalosti regionalniho znaceni.

* Vyhodnoceni hypotéz z dotazniku pro mistni obyvatele

Prvni pracovni hypotéza byla stanovena takto: , Mistni obyvatelé ziskavaji
informace o regionalnich produktech nejcasteji prostrednictvim sdileni s rodinou ci
prateli.” Na tuto otdzku odpovidalo vramci dotaznikového Setfeni celkem 153

respondentl. Nasledujici tabulka zobrazuje, jaké bylo rozlozeni odpovédi.
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Moznost Pocet odpovédi Cetnost

Z internetu 101 27%
Z regiondlniho tisku 36 10%
Z televize 28 7%
Z akci potradanych v regionu 83 22%
Sdilenim s rodinou ¢i prateli 92 25%
Nedozvidam se o nich 26 7%
Jiné 6 2%

Tab. 11: Nejéastéjsi zdroj pii ziskavani informaci o regionalnich produktech
Zdroj: Vlastni zpracovani (2019)

Z vysledkl vyplyva, Zze nejcastéjSim zdrojem ziskavani informaci o regionalnich
produktech je internet. Z tohoto diivodu nemize byt hypotéza potvrzena.

Druha pracovni hypotéza byla stanovena takto: , Mistni obyvatelé shledavaji
propagaci regiondlnich produktii s oznacenim KRAJ PERNSTEJNU regiondlni produkt®
za nedostacujici.“ Nasledujici tabulka zobrazuje rozlozeni odpovédi na otazku: Jak
souhlasite s tvrzenimi? (1 = naprosto souhlasim, 5 = naprosto nesouhlasim). Tvrzeni:
Regionalni produkty s oznaéenim KRAJ PERNSTEJNU regionalni produkt® jsou

dostate¢né propagovany.

Urcité Spise Spise Urdité
Nevim
souhlasim | souhlasim nesouhlasim | nesouhlasim
Regiondlni produkty s oznacenim
. . ) 3 16 48 46 40
KRAJ PERNSTEJNU regionalni
produkt® jsou dostatecné
) 2% 11% 31% 30% 26%
propagovany.

Tab. 12: Propagace regionalnich produkti
Zdroj: Viastni zpracovani (2019)

Z vysledku vyplyva, Zze ze 153 respondentii spiSe nesouhlasi 46 respondentii (t].
30%) a urcité nesouhlasi 40 respondent (tj. 26%). Na zaklad¢ téchto vysledku se tato
hypotéza potvrzuje, mistni obyvatelé opravdu shledavaji propagaci regionalnich produkt

za nedostacujici.
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* Vyhodnoceni hypotéz z dotazniku pro navstévniky

Prvni pracovni hypotéza byla stanovena takto: ,, Navstévnici maji nizké povédomi o
regiondlnim znaceni KRAJ PERNSTEJNU regiondini produkt®.“ Nasledujici tabulka
zobrazuje rozlozeni odpovédi na otazku z dotazniku: ,,Prosim uvedte, zda jste se jiz
setkal/a s timto logem.* Na tuto otdzku odpovidalo v ramci dotaznikového Setfeni celkem

121 navstévnika.

Ano Ne
31 90
26% 74%

Tab. 13: Znalost loga Kraj Pern$tejni
Zdroj: Vlastni zpracovani (2019)

Z téchto vysledki jasné vyplyva, Ze znalost loga KRAJ PERNSTEJNU regionélni
produkt® neni mezi navstévniky vysokd. Lze tedy hypotézu potvrdit, ndvstévnici maji
nizké povédomi o regiondlnim znaceni.

Druha pracovni hypotéza byla stanovena takto: ,, Navstévnici si radi zakoupi
regiondlni produkt s oznacenim KRAJ PERNSTEJNU regiondlni produkt® domii jako
suvenyr. “ Nasledujici tabulka zobrazuje rozlozeni odpovédi na otazku: Jak souhlasite
S tvrzenimi? (1 = naprosto souhlasim, 5 = naprosto nesouhlasim). Tvrzeni: ,,Produkt s

oznatenim KRAJ PERNSTEJNU regiondlni produkt® bych si domi zakoupil/a jako

suvenyr.
Ur¢ité Spise Spise Urdcité
Nevim
souhlasim | souhlasim nesouhlasim | nesouhlasim
Produkt s oznacenim KRA]
PERNSTEJNU regionalni the H H 2 =
dukt®bych si domu
produkt®bych si dom 15% 28% | 28% 17% 12%

zakoupil/a jako suvenyr.
Tab. 14: Regionalni produkt jako suvenyr
Zdroj: Vlastni zpracovani (2019)

Na zékladé vysledkt, kdy zhodnotime kladné a zaporné odpovedi (tj. 15% + 28% a
17% a 12%), Ize tuto hypotézu potvrdit. Lidé by si spiSe regiondlni produkt s oznacenim

KRAJ PERNSTEINU regionalni produkt® domi jako suvenyr zakoupili.
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5.2 Kyvalitativni Setreni

Pro kvalitativni Setfeni byla zvolena metoda fizenych a polofizenych rozhovort.
Piedem byly stanoveny otazky, o kterych méli respondenti hovofit. Byl jim vSak i
ponechén prostor pro vlastni mysSlenky a naméty. Smyslem bylo zachovat dané téma, které
bylo pro diplomovou praci zvoleno, ale pfitom ziskat i obecnéjsi odpovédi k problematice
regionalnich produktd s oznadenim KRAJ PERNSTEJNU regionalni produkt®. VVzhledem
k tomu, ze se diplomova prace zaméfuje na regionalni produkt a na region, byli zvoleni
takovi predstavitelé, ktefi maji spojitost pravé s témito tématy a primarné pak s regionem
Kraj Pernstejnt.

Konkrétné bylo osloveno celkem 14 0sob z fad vyrobct regionalnich produktu,
MAS, informacéniho centra Pardubice a turistické oblasti Pardubicko. Bohuzel doslo ze
strany dotazanych k velké neochot€ pfi spolupraci na rozhovorech. Cilem bylo ziskat vice
rozhovorti predevsim ze strany vyrobcii regionalnich produktii a ziskat povédomi o jejich
vizich a nazorech na regionalni znateni KRAJ PERNSTEINU regionalni produkt®.
Kromé¢ jednoho vyrobce vSichni osloveni ucast na rozhovoru odmitli z divodu nedostatku
casové kapacity. Celkem se podafilo tedy oslovit a provést rozhovor s ¢tyfmi aktéry.
V zavéru vSak doslo k tomu, Ze se podafilo ziskat jeden rozhovor od kazdé skupiny — od
MAS, od vyrobce regionalniho produktu, od Informac¢niho centra Pardubice a 1 od
turistické oblasti Pardubicko.

Otazky byly zaméteny pak podle toho, s kym byl rozhovor provadén. Otazky byly i
poupravovany podle potieby béhem priitbé¢hu konani rozhovoru.

Pro TO Pardubicko byl zvolen nasledujici okruh otazek:

- Jaka je spoluprace mezi TO Pardubicko a vyrobci regionalnich produktti?

- Jakou formou jsou ze strany TO Pardubicko propagovany regionalni
produkty?

- Jaky je ptinos regionalnich produkti pro region?

- Jaké jsou vyhody, které plynou vyrobclim ze znaceni?

Pro Mistni akéni skupinu Region Kunétické hory byl zvolen nasledujici okruh
otazek:

- Co Vas vedlo k tomu, ze jste ve spolupraci s MAS Bohdane¢sko a MAS
Holicko vytvofili KRAJ PERNSTEJNU regionalni produkt®?

-V Cem spatiujete ptinos znaceni regionalnich produktt?
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Myslite si, ze jsou tyto produkty zakazniky v regionu uzndvany a
vyhledavany?

Jakou formou probiha propagace regiondlnich produktt?

Jaky je pfinos regionalnich produktii pro region?

Mohou mit regionélni produkty vliv na navstévnost tohoto regionu?

Pro vyrobce regiondlnich produkti byl zvolen nasledujici okruh otazek:

Co bylo divodem certifikace Vaseho produktu?

Jak hodnotite povédomi o regionalnim znaeni KRAJ PERNSTEINU
regionalni produkt®?

Jak hodnotite propagaci regionalnich produktt? Je dle Vas dostacujici?

Jaky je pfinos regionalnich produktii pro region?

Mohou mit regionalni produkty vliv na navstévnost tohoto regionu?

Pro informacni centrum Pardubice byl zvolen nasledujici okruh otazek:

Jakym zpisobem propaguje informacni centrum regionalni produkty?

Jaké se v Pardubicich a okoli konaji akce, kde je mozné regionélni produkty
zakoupit?

Jak cCasto se k vam chodi navstévnici na regionalni produkty ptat?

Jaky regionalni produkt byste navstévnikiim doporucili?

Mohou mit regionalni produkty vliv na navstévnost tohoto regionu?

Vystupy jednotlivych kratkych rozhovort, které byly pofizeny, jsou uvedeny v

ptiloze €. 6 této diplomové prace. V nasledujicim textu jsou pak popsany vysledky, které

vyplynuly z kvalitativniho Setfeni.

Z rozhovoru s Turistickou oblasti Pardubicko vyplynuly tyto vysledky:

TO Pardubicko a vyrobci regionalnich produktd vzdjemné tzce
spolupracuji.

Dochazi ke vzajemné propagaci — TO Pardubicko propaguje vyrobce
regiondlnich produkti, vyrobci zase propaguji svou ¢Cinnosti TO
Pardubicko.

TO Pardubicko propaguje vyrobce regiondlnich produktli pifedevSim
prostiednictvim svych webovych strdnek, socidlnich siti a vydavanim

letackt o Kraji Pernstejnti.
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TO je poradatelem Festivalu vini, chuti a femesel. V srpnu 2019 se bude
konat jiz 4. ro¢nik. Tento festival se kona pravé na podporu regionalnich
vyrobcil.

TO Pardubicko hodnoti regionalni produkty s oznaCenim Pernstejnti jako
velice kvalitni, nicmén¢ jsou zaméfeny spiSe pro mistni obyvatelstvo.
Regionalni produkty jsou vhodny doplnék k cestovani, nelze je vSak stavét
na prvni misto, jako hlavni ditvod navstévy tohoto regionu.

Celorepublikové jsou Pardubice a okoli spojovany piedevSim
s Pardubickym pernikem, nicméné na regionalni urovni je za nejsilnéjsi
produkt povazovana Kunéticka zmrzka.

Podle TO Pardubicko maji regionalni produkty velky pfinos pro region.
Vyrobky maji velky vztah ke kraji a oznaceni znazorfiuje uréitou uroven
kvality.

Také vyrobci jevi o znaeni velky zajem - je to pro né dobra forma

propagace, navic logo je vnimano jako oznaceni piivodu a kvality.

Z rozhovoru s Mistni akéni skupinou Region Kunétické hory vyplynuly tyto

vysledky:

MAS se dlouhodobé zajima o aktivity, jako je cestovni ruch a lokalni
produkce, u kterych neni plné€ vyuzit jejich potencial.

Ve spolupraci s MAS Holicko a MAS Bohdane¢sko bylo vytvofeno
regionalni zna¢eni KRAJ PERNSTEINU regionalni produkt®.

MAS spatiuje piinos regionalniho znaceni pfedevSim v tom, Ze se mensi
lokalni producenti dostavaji do $irS§itho povédomi, vétsi producenti naopak
pomahaji rozsifit renomé znacky, podporuje se navazovani spoluprace mezi
producenty, diky regionalnimu znafeni se prohloubila spoluprace mezi
samotnymi MAS, ale i s méstem Pardubice, vyrobci dostavaji od MAS
informace, které se jim podnikani mohou hodit.

Podle MAS se vyrobcim, ktefi maji certifikované produkty, zvySuje
konkurenceschopnost a trend regionalnich produktli by se mél jen vice
prohlubovat.

MAS propaguje vyrobce predev§im vydavanim tiskovin, prostfednictvim

svych webovych stranek a socialnich siti, zajiSténim ucasti pro vyrobce na
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trhovych akcich, potadanim exkurzi u vyrobci pro vefejnost, pozvani
vyrobcll na tematicky zamétené workshopy.

MAS je spolupotadatelem Festivalu chuti, vlini a femesel.

Regionalni produkty samy od sebe nezvysuji nav§tévnost regionu, jestli ano,
tak se jedna jen o n¢kolik navstev.

Ke zvySeni navstévnosti by regiondlni produkty piispély pouze za
predpokladu, ze by byl vytvoren bali¢ek regionalnich produktt, napt. jako
je Formanska stezka v Zeleznohorském regionu.

MAS se snazi podporovat regiondlni produkci i navstévnost, nicméné
samotni obyvatelé daného regionu kolikrat nevédi, co zajimavého Cci

chutného maji v sousedni vesnici ¢i méste.

Z rozhovoru s vyrobcem regionalniho produktu vyplynuly tyto vysledky:

Divodem K zazadani o znateni KRAJ PERNSTEINU regionalni produkt®
je predevsim zviditelnéni znacky, dobry pocit z toho, ze vyrobce patii do
skupiny dobrych regionalnich produktt, do skupiny lidi, ktefi délaji poctivé
svoji praci a vénuji se vyrobé kvalitnich produkta.

Znalost regiondlniho znaceni neni pfili§ vysokd, lidé si znaceni spiSe
uvédomuji na spoleCenskych akcich, veletrzich, festivalech, kde wvidi
ocenéni produktii piimo.

Celkové povédomi o znacce Regionalni produkt neni tak velké jako u
znacky Regionalni potravina.

Vyrobce ocenuje uzkou spolupraci a moznost se zapojit napi. také do
obsahil propagacnich materialdi.

Lidé hledaji dobré produkty a kvalitni sluzby s nimi spojené a jsou ochotni
si za nimi dojet i nekolik desitek kilometr, a také zaplatit tieba i vyssi

cenu, ktera odpovida pouZivanym kvalitnim surovinam a ru¢ni vyrobé.

Z rozhovoru s Turistickym Informaénim Centrem Pardubice vyplynuly tyto

vysledky:

Informacni centrum Pardubice propaguje vyrobce regiondlnich produkta
navstévnikliim predevSim ustné pii jejich ndvstéve informacniho centra,

nebo také nabidkou letacki s nazvem Kraj Pernstejnii regionalni produkt.
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Informacni centrum nedoporucuje pouze regionalni produkty s oznacenim
Kraj Pernstejnt regiondlni produkt, ale vlastné vSechny produkty, které¢ jsou
V regionu vyrobeny.

Ptfedn¢ je doporucovan pardubicky pernik, protoze ten je nejvyznamngjSim
symbolem Pardubicka.

Z akci, kde je mozné zakoupit regiondlni produkty, doporucuje Informacni
centrum piedevsim Festival chuti, viini a femesel, Pernstynskou noc,
Méstské slavnosti ¢i Dny medu.

Regiondlni produkty nemaji zase tak zdsadni vliv na navstévnost, nejsou
urcité tim prvotnim divodem, kvili kterému by sem lidé cestovali. Jsou ale
vhodnym doplitkem k ndvstéve.

Ze strany navstévnikl je ¢asto vyhleddvano Muzeum perniku v Pardubicich.
Soucasné muzeum se nachazi v obci Raby, kde se nachazi Pernikova
chaloupka. Program je ale zaméteny spise pro rodiny s détmi. Bylo by proto

vhodné ziidit jesté jedno muzeum v centru Pardubic.
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6 Zhodnoceni vysledki a diskuse

Regionalni znateni KRAJ PERNSTEJNU regionalni produkt®, o kterém
pojednavala tato diplomova prace, ukazuje jednu z moznych cest, jak podpoftit udrzitelny
regionalni rozvoj a udrzitelny cestovni ruch. Od roku 2004 se v Ceské republice vyviji
systém regionalni znaceni, ktery je koordinovan Asociaci regiondlniho znaceni (ARZ).
Dnes je soucasti tohoto systému znaceni jiz 27 regionil. Jednim z téchto regioni je i Kraj
Pernstejni. Na tGzemi Kraje Pernstejnii aktivné plisobi 3 mistni akéni skupiny — MAS
Region Kunétické hory, MAS Bohdane¢sko a MAS Holicko, které staly 1 za vznikem
tohoto znadeni. Od roku 2014 ziskalo ozna¢eni KRAJ PERNSTEJNU regionélni produkt®
jiz 21 produktu.

Prvnim dil¢im cilem diplomové prace bylo zjistit aktudlni stav cestovniho ruchu
s orientaci na vyuziti regiondlnich produkti. I ptes veskeré atraktivity je Pardubicky kraj
dlouhodob& nejméné nav§tévovanym krajem v Ceské republice. Z udajii Ceského
statistického ufadu, ktery sleduje néavstévnost v hromadnych ubytovacich zafizenich,
vyplyva, ze 1 v roce 2018 ptespalo v hromadnych ubytovacich zafizenich v Pardubickém
kraji nejméné lidi. Pardubicko a okoli je vSak preferovano pro jednodenni navstévy a
vylety, kde tedy nefiguruje ptespani v hromadnych ubytovacich zafizenich — jako jsou
hotely, penziony, kempy, atd. Téchto jednodennich navstév v regionu ale ptibyva. Zvyseni
navstévnosti zaznamenaly 1 jednotlivé kulturni pamatky, které zaznamenavaji navstévnost
pomoci prodanych vstupenek, nebo vlastnim s¢itdnim navstévnikd. Dle rozhovord v ramci
kvalitativniho Setfeni vySlo najevo, Ze regiondlni produkty nemaji zase tak zasadni vliv na
navstévnost, nejsou urcité tim prvotnim divodem, kvili kterému by do tohoto regionu lidé
cestovali. Jsou ale vhodnym doplitkem k navstéve. Lidé do tohoto regionu vétSinou jezdi
za kulturou ¢i prohlidkou mésta Pardubice a jeho blizkého okoli, takZe k tomu dobré a
kvalitni jidlo a piti patfi. Regionalnimi produkty pak mohou navs$tévnici svou navstévu
urcité obohatit. Bylo by tedy vhodné vytvofit komplexni turisticky balicek, ktery by nabidl
navstévnikiim unikatni mista, kde by se mohli seznamit s regionalnimi vyrobci a jejich
produkty. Vhodné by pak bylo zacileni na rodiny s détmi, pfiznivce nenaro¢né turistiky ¢i
cyklistiky, nebot’ tento region je typicky svym rovinatym terénem. Tento region je vhodny
také pro pfiznivce hipoturistiky, protoze se v okoli Kunétické hory nachazi velké mnoZzstvi

rancu.
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Souhrnné lIze tedy uvést, ze regionalni produkty nemaji v tomto regionu na
navstévnost témef zadny vliv. Povédomi o regionalni produkci s oznacenim KRAJ
PERNSTEJNU regionalni produkt® je velmi nizké, a to jak mezi mistnimi, tak pfedev§im
mezi navstévniky. Aby regionalni produkty mély vliv na zvySeni ndvstévnosti v regionu
samy o sob&, muselo by dojit k vytvotreni vhodnych bali¢kl regionalni produktii jako napf.
Formanska stezka v Zeleznohorském regionu. V tomto piipadé mé ale tento region jeité
znaén¢ mezery.

Druhym dil¢im cilem bylo zjistit jaky je nazor a postoj mistnich obyvatel
anavstévnikd na regionalni produkty soznaenim KRAJ PERNSTEJNU regionalni
produkt®. Z tohoto divodu byly vytvofeny dva dotazniky. Z dotazniku pro mistni
obyvatele vyplynulo, Ze respondenti velmi dobie znaji znacky kvality, jako je napf. Klasa,
Cesky vyrobek, Bio, atd. S regionilnim znadenim KRAJ PERNSTEJNU regionalni
produkt® se vSak setkalo pouze 24% dotazanych. Regionalni znaceni Kraj Pernstejnii
vzniklo teprve v roce 2014, tudiz je mozné, ze se jeSté nedostalo lidem do podvédomi.
Druhou moznosti je, Ze 1 ptesto, ze lidé u téchto vyrobcl nakupuji, nevénuji regionalnimu
znaceni dostatenou pozornost. V pribéhu dotaznikového Setfeni se respondenti
vyjadfovali velmi pozitivné na téma regionalnich produktt. Bylo zjisténo, ze i kdyz je
povédomi mistnich obyvatel o regiondlnim znaceni nizké, lidé pfesto vyhledavaji
regiondlni vyrobce a radi u nich nakupuji. Navic mnoho respondenti mimo dotaznikové
Setfeni uvedlo, Ze vyhledava i1 farmatské trhy. V tomto pfipadé se jednalo hlavné o
respondenty, ktefi byli dotazovani v Pardubicich. Déle bylo zjisténo, Ze i kdyz je povédomi
o regionalnim znaceni Kraj Pernstejni hodné nizké, velka ¢ast mistnich obyvatel produkty,
které se mohou pysnit timto ozna¢enim, moc dobie zna a dokonce tyto produkty vyhledava
a kupuje. Nejznaméjsim produktem je pak Kunétickd zmrzka. Respondenti dale uvadéli, ze
jsou regionalni produkty v regionu dobfe dostupné, nicméné nejsou dostateéné
propagovany. Kladné se vyjadfovali i k cené regionalnich produktii, z ¢ehoz vyplyva, ze
lidé jsou ochotni si za kvalitni regionalni produkty ptiplatit.

Z dotaznik pro navstévniky Kraje PernStejnti vyplynulo, Ze vétSina dotdzanych
regionalni znaceni Kraj PernStejnii neznd. S témito vysledky se pocitalo, nebot’ nizké
povédomi o tomto znaceni maji 1 mistni obyvatelé. 1 pfesto se i navsStévnici velice
pozitivné vyjadiovali ohledn& regionalni produkce. VétSina dotazovanych uvadéla, ze

regionalni produkty ¢asto nakupuje. Témé&f polovina dotdzanych pak uvedla, ze 1 aktivné
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vyhledava nabidku regionalnich produktd, pokud né¢kam cestuje. Navstévnici si pak tento
region nejvice spojuji s Pardubickym pernikem. Opét zde bylo narazeno na problém nizké
propagace regionalni produkce. Respondenti dale také uvadéli, ze by si regionalni
produkty zakoupili domt jako suvenyr, ale nebyl by to hlavni divod k jejich pfisti
navstéve tohoto regionu.

Souhrnné Ize tedy uvést, ze povédomi o regionalnim znateni KRAJ PERNSTEJNU
regiondlni produkt® je hodné nizké. Lidé se ale stale vice zajimaji o to, co konzumuji,
proto vzrista i povédomi o dalsich znagkach kvality, jako je napiiklad Klasa, Bio, Cesky
vyrobek ¢i Vim, co jim. D4 se fict, Ze soucasnym trendem je navrat k regionalni produkei,
zajem o kvalitni a ocenéné potraviny, vitézi kvalita nad kvantitou. Lidé jsou ochotni si za
dobry a kvalitni domadci produkt pfiplatit. Z vysledkii dale vyplyva, Ze regionalni produkty
nejsou dostatecné propagovany. Lidé u certifikovanych vyrobcl nakupuji a leckdy ani
nevedi, ze se vyrobce muize pySnit regionalnim zna¢enim. Vhodné by tedy bylo zlepsit
propagaci téchto produkti, a tim zvysit celkové povédomi mistnich i navstévnika o téchto
produktech.

Ttetim dil¢im cilem bylo zjistit aktudlni stav a vize mistnich vyrobct a podnikateld,
dalSich aktéri a zastupcti Mistnich akénich skupin (MAS). Z rozhovori, které byly v ramci
této diplomové prace provedeny, vyplyva mnoho prostoru pro zamysleni se nad tim, jaky
je vlastné soucasny stav regionalni produkce v regionu Kraj Pernstejnd. Z rozhovori
vyplynulo, Ze probiha uzké spoluprace mezi mistnimi akénimi skupinami, které ptsobi v
regionu, turistickou oblasti Pardubicko, vyrobci regiondlnich produkti a méstem
Pardubice, které ziizuje Turistické Informac¢ni Centrum Pardubice. Forma propagace
regionalnich vyrobcil probihd prosttednictvim MAS a TO Pardubicko pfedev§im pomoci
webovych stranek €i socidlnich siti, nebo vydavanim letackl o regiondlnich produktech
Kraj Pernstejnt. Informaéni centrum pak propaguje regionalni produkci predev§im ustné
pii navstéveé centra. TO Pardubicko s MAS jsou navic potadateli Festivalu chuti, viini a
femesel, ktery se pofada pravé na podporu a propagaci mistni produkce. Z rozhovora dale
vyplyva, ze regionalni produkty maji velky pfinos pro region. Pfinos regionalniho znaceni
tkvi pfedev§im v tom, Ze se mensi lokalni producenti dostavaji do SirSiho povédomi, vétsi
producenti naopak pomahaji rozsifit renomé znacky, podporuje se navazovani spoluprace
mezi producenty, diky regiondlnimu znaceni se prohloubila spoluprdce mezi samotnymi

MAS, ale i s méstem Pardubice. Nicméné role regionalnich produktii, co se tyce
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cestovniho ruchu a navstévnosti, neni piili§ vysoka. Regionalni produkty s oznacenim
KRAJ PERNSTEJINU regionélni produkt® lze hodnotit jako vysoce kvalitni, nicméné jsou
zam¢efovany spiSe pro mistni obyvatelstvo, protoze nemaji zase tak zdsadni vliv na
navstévnost. Nejsou ur€ité tim prvotnim davodem, kvili ¢emu by lidé do tohoto regionu
cestovali. Jsou ale vhodnym dopliikem k néavstéveé. Ke zvyseni navstévnosti by regionalni
produkty ptisp€ly pouze za piedpokladu, ze by byl vytvotfen balicek regionalnich produktt,
napf. jako je Formanska stezka v Zeleznohorském regionu. V regionu je snaha podporovat
regiondlni produkci 1 navstévnost, nicméné samotni obyvatelé regionu kolikrat nevédi, co
zajimavého ¢i chutného maji v sousedni vesnici ¢i mésté, tudiz se zde opét narazi na
problém toho, Ze samotni mistni obyvatelé maji velmi nizké povédomi o tomto znaceni.

Souhrnné 1ze tedy uvést, Ze regionalni produkce ma urcité pozitivni vliv na rozvoj
regionu. Diky regiondlni produkci a regiondlnimu znaceni se také zlepSuje uroven
spoluprace mezi mistnimi akénimi skupinami, vyrobci a méstem Pardubice. Zaroven lze
uvést, ze jsou regiondlni vyrobci stdle vyhledavanéjsi, jejich produkty jsou
konkurenceschopnéjsi a tento trend by se mél do budoucna prohlubovat. Co se tyce
cestovniho ruchu, zde panuji uréité mezery. Produkty s ozna¢enim KRAJ PERNSTEJNU
regionalni produkt® nejsou totiz mezi mistnimi ani navstévniky natolik znamé, aby
zvySovaly navstévnost tohoto regionu nebo mohly byt hlavnim divodem k navstéve
regionu. Nicméné¢ mohou byt vhodnym dopliikem k navstéveé. Je tieba proto vytvofit
vhodné zacilené balicky cestovniho ruchu s jinymi zajimavostmi ¢i atraktivitami Uzemi.
Cestovni ruch by v tomto regionu mél hlavné cilit na jednodenni vylety.

Na zaklad¢ vysledku kvantitativniho a kvalitativniho Setfeni je v posledni zavérecné
kapitole navrzeno nékolik moznosti vyuziti regionalnich produkti pro rozvoj cestovniho

ruchu v tomto regionu, coz bylo i hlavnim cilem této diplomové prace.
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[ Zavér
Hlavnim cilem této diplomové prace bylo navrhnout moznosti vyuziti regionalnich
produktl pro rozvoj cestovniho ruchu v tzv. Kraji Pernstejni. Kromé tohoto hlavniho cile
byly v praci stanoveny jesté tii dil¢i cile, které byly vyhodnoceny v ramci piedchozi
kapitoly. Na pocatku prace byly stanoveny vyzkumné otazky, na které méla tato diplomova
prace ziskat odpovédi. Jednalo se o tyto otazky:
e Maji regionalni produkty pozitivni vliv na rozvoj regionu?

- Z informaci, které byly ziskany pomoci rozhovort v ramci kvalitativniho
Setfeni, jasn¢ vyplyva, ze regionalni produkty maji pozitivni vliv na rozvoj
regionu. Pfinos regionalniho znaceni tkvi pfedev$im v tom, Ze se mensi
lokalni producenti dostavaji do Sir§iho povédomi, vétsi producenti naopak
pomahaji rozsifit renomé regionalniho znaceni, velké pozitivum spociva v
podpoie a navazovani vzajemné spoluprace mezi producenty, samotnymi
MAS a méstem Pardubice.

e Upiednostiuji kupujici produkty s garanci regionalni kvality?

-V tomto piipad¢ zalezi zdkaznik od zakaznika. Stale jsou skupiny lidi, ktefi
nakoupi radé¢ji v hypermarketech ¢i supermarketech. Nicméné v poslednich
nckolika letech se lidé stale vice zajimaji o to, co konzumuji, proto vzrista 1
povédomi o zna¢kach kvality, jako je napiiklad Klasa, Bio, Cesky vyrobek
¢1 Vim, co jim. D4 se fict, ze soucasnym trendem je navrat k regiondlni
produkci, zdjem o kvalitni a ocenéné potraviny, vitézi kvalita nad kvantitou.
Do budoucna by se tento trend mél jen a jen prohlubovat.

e Jsou regionalni produkty jednim zdavodd navstévy turisti v Kraji
Pernstejnu?

- Z dotaznikového Setfeni pro navstévniky vyplynulo, ze vétSina dotazanych
regionalni produkty Kraje PernStejnii neznd. Poté, co jim byly tyto produkty
predstaveny, vétSina dotdzanych uvedla, Ze by nebyly hlavnim divodem
jejich piisti navstévy. Z rozhovori v ramci kvalitativniho Setfeni vyplynulo,
ze zadny z regionalnich produkt neni tak silny, aby pfitadhl turisty sam o
sob¢. Zdejsi regionalni produkty by mély byt primarné zaméteny pro mistni
obyvatele, poptipadé jako dopln€k k cestovani. Nelze je vSak stavét na

prvni misto, jako hlavni diivod, pro¢ lidé méli do tohoto regionu cestovat.
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Ze zjisténych skutecnosti, které byly diskutovany v ptedchozi kapitole, vyslo tedy
najevo nékolik hlavnich zavéri:

o Povédomi o regiondlnich produktech s oznaCenim oznaenim KRAJ
PERNSTEJNU regionalni produkt® je velmi nizké.

o Lid¢ projevuji zajem o regionalni produkci a tento trend se bude zvySovat.

o Regionélni produkty jsou pfinosem pro rozvoj regionu.

o Regionalni produkty vyrazné nezvySuji cestovni ruch v regionu, nejsou
hlavnim divodem K navstéve.

Na zéklad¢ zjisténych skutecnosti se tedy nabizi otazka, jak propagaci regionalnich
produktii v tomto regionu zvysit. Jednou z moznosti by bylo navrhnout dal$i propagacni
kanal, ktery by regiondlni produkci mistnim i nédv§tévniklim blize ptiblizil. Dal§i moznosti
by bylo navrzeni piehledné metodiky pro vyrobce ¢i nejlépe pro samotné obce, kde
vyrobce podnika. Tato metodika by mohla napomoci S propagaci samotné obce v regionu,
a také by mohla obsahovat manual, jak nakladat se znatkou KRAJ PERNSTEINU
regionalni produkt®. Velkym plusem je, ze lidé sami projevuji zdjem o regiondlni
produkci. Tudiz je potfeba jen pfijit na to, jak jim tuto regiondlni produkci vhodné
nabidnout a pfiblizit.

Dalsi moznosti, jak lidem piibliZit regionalni produkty KRAJ PERNSTEJNU
regionalni produkt® je doplnit jimi jiZ existujici balicky sluzeb v ramci cestovniho ruchu.
Nabizi se 1 moznost vytvofeni novych balickil, kde by se navsStévnici mohli seznamit
s regionalnimi vyrobci a jejich produkty. K cestovani patii dobré a kvalitni jidlo a piti,
takze navstévnici mohou svou ndvstévu regionalnimi produkty obohatit. VVzorem pro
tvorbu takového produktu cestovniho ruchu by mohl byt nap¥iklad sousedni Zeleznohorsky
region, ktery vytvofil tematicky zaméfenou ,,Formanskou stezku®. Navstévnici se zde
mohou na deviti unikédtnich mistech seznamit s vyrobci certifikovanych vyrobkid a mohou
jejich vyrobky i ochutnat. Podobny produkt nabizi 1 Jeseniky, které nabizi regionalni
produkci navstévnikiim pod ndzvem ,,Po stopach tradi¢nich jesenickych vyrobkt .

Co se tedy regiondlni znaceni tyce, je region Kraj Pernstejnt stale jeste v pocatcich.
Nicméné¢ urcité pfedpoklady pro zvyseni cestovniho ruchu diky regiondlni produkci tu
jsou. Je ale potieba zvysit celkové povédomi o znaceni, vhodné zakomponovat regionalni
produkty do stavajicich produkti cestovniho ruchu a navrhnout produkty nové. To vSak

vyzaduje investice a hlavné takovou strategii, ktera bude dlouhodobé¢ udrzitelna.
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Priloha 1: Mapa MAS v CR

A g penna nGagod e AT Sy LN

8T0Z v "I )| Ae3s
Mjiigndas s pAnjod

ANIAN)S INDIV INLSIA

p——
foieaiqo st gz peu eisqw [
®IPP PUSZRIQOZ WIEISO

Obr. 16: Mapa MAS v CR

Zdroj: NSMAS (2018)
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Priloha 2: Nejvyznamnéjsi znacky kvality potravin a produkti
v CR

4

KLAS

Obr. 17: Logo Klasa
Zdroj: eAGRI (2019)
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Obr. 18: Logo Regionalni potravina
Zdroj: eAGRI (2019)
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Ceska potravina

Obr. 19: Logo Ceska potravina
Zdroj: eAGRI (2019)

CESKY
VYROBEK®

Obr. 20: Logo Cesky vyrobek
Zdroj: Cesky vyrobek (2019)

PRODUKT EKOLOGICKEHO ZEMEDELSTVI

Obr. 21: Logo pro produkt ekologického zemédélstvi
Zdroj: eAGRI (2019)
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Priloha 3: Dotaznik 1

Vazena respondentko, vazeny respondente,

jsem studentkou druhého roc¢niku navazujiciho magisterského studia provozné ekonomické fakulty na
Ceské zemédélské univerzité v Praze. V rdmci zpracovani diplomové priace na téma ,Regionalni
produkt jako potencial regiondlniho rozvoje se zaméfenim na cestovni ruch” bych Vas rada touto
cestou pozadala o vyplnéni kratkého anonymniho dotazniku. ZjiSténa data se stanou podkladem pro
sledovanou problematiku. Pfedem Vam dékuji za ochotu, spolupraci a Vas cas. V pfipadé Vaseho zajmu
Vas rada seznamim s vysledky provedeného vyzkumu.

Bc. Katerina FlajSmanova

1) Jaké je Vase pohlavi?

a) D Muz b) D Zena

2) Do jaké vékové kategorie patfite?
a) 20 let a méné
b) 21-351et
c) 36 - 45 let
d) 46 - 55 let
e) 56 - 65 let
f) 66 let a vice

3) Jaky je VAs nejvyssi stupen dosazeného vzdélani?

a)| | zakladni vzdglani
b)| |Vyuceny/a
c) Stredoskolské vzdélani

d)| | Vyssiodborné vzdélani

e) Vysokoskolské vzdélani

4) Jaky je Vas socialni status?

a) Student/ka d) Materska / Rodi¢ovskad dovolend
b) Zaméstnany/a e) Nezaméstnany/a
c)| |osvC f)| |V dichodu

5) Jak dlouho Zijete v tomto regionu (Pardubicko, Holicko, Bohdanecsko)?

a) Od narozeni
b) Pristéhoval/a jsem se, Ziju zde nékolik let
c)

PFistéhoval/a jsem se, Ziju zde méné nez rok
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6) Které z uvedenych znacek kvality znate? (lze vybrat i vice moznosti)

a) Klasa e) Bio (Produkt ekologického zemédélstvi)
b) Vim, co jim f) Nezndm ani jednu
c)| |Cesky vyrobek g)| |Jiné, prosim uvedte:

d) Regiondlni znacka

7) Prosim uvedte, zda jste se jiZ setkal/a s timto logem:
o
=
= a) Ano
b) Ne

8) Kupujete regionalni produkty?
a) Ano, vidy
b) Ano, obcas
c) Ne

9) Vyberte produkty s oznaéenim KRAJ PERNSTEJNU regionalni produkt®, které znate nebo jste o nich
jiz slysel/a. (lze vybrat i vice moZnosti)
a) | | Pardubicky pernik Pavel Jano$
b) | | Pernstejnsky kapr
c)| | Kunétickd zmrzka
d)| | Pekafské vyrobky z Uherska
e)| | Mlécné vyrobky z firmy Apolenka
f) Madami s.r.o. - Caje, koncentraty, horké ovoce, ochucené medy s ovocnou §tavou
g) | | SyrMil - Korbacky a pafené syry
h) DANDELION ROOT® - praZeny kofen pampelisky
i) Likér Bukovska

j)|_ | Neznam ani jeden z téchto produktd

k)| |Jiné, uvedte:

10) Jak se dozvidate o nabidce regionalnich produkta? (Ize vybrat i vice moZnosti)

a) Z internetu e) Sdilenim s rodinou ¢i prateli
b) Z regionalniho tisku f) Nedozviddm se o nich
c) Z televize g) Jiné, uvedte:

d) Z akci poradanych v regionu
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11) Jak souhlasite s tvrzenimi? (1 = naprosto souhlasim; 5 = naprosto nesouhlasim)

1 2 3

Regionalni znaceni je pfinosem pro rozvoj
regionu.

V tomto regionu je snadné zakoupit produkty s
regionalnim znacenim.

Jsem ochotny/a si za regiondlni produkt
pfiplatit.

Regionalni produkty s oznac¢enim KRAJ
PERNSTEINU regionalni produkt® jsou
dostatecné propagovany.

Regionalni znaceni ma pozitivni vliv na
navstévnost tohoto regionu.
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Priloha 4: Dotaznik 2

Vazena respondentko, vazeny respondente,

jsem studentkou provozné ekonomické fakulty na Ceské zemédé&lské univerzité v Praze. V ramci
zpracovani diplomové prace na téma ,Regiondlni produkt jako potencial regionalniho rozvoje se
zaméfenim na cestovni ruch” bych Vas rada touto cestou pozadala o vyplnéni kratkého anonymniho
dotazniku. Zjisténa data se stanou podkladem pro sledovanou problematiku. Pfedem Vam déku;ji za
ochotu, spoluprdci a Vas cas. V pfipadé Vaseho zajmu Vas rada seznamim s vysledky provedeného
vyzkumu.

Bc. Katefina FlajSmanova

1) Jaké je Vase pohlavi?

a) D Muz b) D Zena

2) Jaky je Va3 vék?
a) 20 let a méné

b)| [21-35let

c) 36 -45 let

d)| |46-55Iet

e) 56 - 65 let

f) 66 let a vice

3) Jaky je Vas nejvyssi stupen dosazeného vzdélani?

a)| | Zakladnivzdélani
b)| |Vyuceny/a
c) Stredoskolské vzdélani

d)| |Vy3siodborné vzdélani

e)| | Vysokoskolské vzdélani

4) Jaky je Va3 socidlni status?

a)| |Student/ka d) Matefska / Rodicovska dovolena
b)| |Zaméstnany/4 e) Nezaméstnany/a
c)| |osvC f)| |V dachodu

5) Uvedte prosim kraj, ve kterém Zzijete:
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6) Jaky byl Vas hlavni dlivod navstévy tohoto regionu?
a) Zameéstnani, sluzebni cesta
b) Studium
c) Navstéva rodiny, znamych
d) Relaxace, wellness, zdravi
e) Navstéva mésta, kultura, ndkupy, sportovni akce

f)| | Zabava — spolecenské aktivity s pFateli, hry, no¢ni Zivot, dobré jidlo, piti, apod.

7) Které z uvedenych znacek kvality znate? (lze vybrat i vice moznosti)

a) Klasa e) Bio (Produkt ekologického zemédélstvi)
b) Vim, co jim f) Neznam ani jednu
c) Cesky vyrobek g) Jiné, prosim uvedte:

d) Regionalni znacka

8) Kupujete regionalni potraviny?
a)| | Ano, vidy
b) Ano, obcas
c) Ne

9) Zajimate se o nabidku regionalnich produktd, pokud nékam cestujete?

a) Ano
b) Ne

10) Prosim uvedte, zda jste se jiz setkal/a s timto logem:
= f'g a) Ano
2 e b)| |Ne
z &
o) <

11) Existuje produkt, ktery mate s Pardubickem, Holickem ¢i Bohdanecskem néjak spojen?
Prosim doplnte:
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12) Vyberte produkty s ozna¢enim KRAJ PERNSTEJNU regionalni produkt®, které znate nebo jste o nich
jiz slysel/a. (lze vybrat i vice moZnosti)

a) | | Pardubicky pernik Pavel Jano$

b)| | Pernstejnsky kapr

c) Kunéticka zmrzka

d)| |Pekafské vyrobky z Uherska

e)| | Mlécné vyrobky z firmy Apolenka

f) Madami s.r.o. - Caje, koncentraty, horké ovoce, ochucené medy s ovocnou $tavou
g) | | SyrMil - Korbacky a pafené syry

h) DANDELION ROOT® - prazeny kofen pampelisky

i) Likér Bukovska

j) Neznam ani jeden z téchto produkt(i

k)| | Jiné, uvedte:

13) Jak souhlasite s tvrzenimi? (1 = naprosto souhlasim; 5 = naprosto nesouhlasim)

1 2 3 4 5

Regionalni produkty jsou v tomto regionu
dostatecné propagovany.

Produkt s oznaéenim KRAJ PERNSTEINU regionalni
produkt®bych si dom zakoupil/a jako suvenyr.

Diky nabidce regionalnich produktt tento region
znovu navstivim.
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Priloha 5: Vypocet k hypotéze

Ho: U mistnich obyvatel zavisi znalost regionalniho znac¢eni Kraj Pernstejni
regionalni produkt s pohlavim.

Matice E
Zena
Muz
Celkem

Matice T

Zena

Muz

Celkem

(E-THT

Zena

Muz

hodnota chi kvadratu
pocet stupiiii volnosti

Kriticka hodnota

%2 test

Zna
29

37

Zna
20,797386
16,202614
37

Zna
3,2351606
4,1525942

9,74419

3,84146

0,0018

Nezna
S7

59
116

Nezna
65,202614
50,797386
116

Nezna
1,0319047
1,3245344

107

Celkem
86

67

153

Celkem
86

67

153

Celkem
4,26706528
5,47712857

Hladina vyznamnosti =
0,05



Priloha 6: Kvalitativni Setfeni — rozhovory

Rozhovor s Ing. Vladimirou BeneSovou — Turisticka oblast Pardubicko

e Spolupracuje TO Pardubicko s vyrebci regiondlnich produktit (s oznacenim KRAJ
PERNSTEJNU regiondlni produkt®)?

Vyrobci regionalnich produkti vylozené nejsou clenky spolku TO Pardubicko,
nicméné s nimi tzce spolupracujeme a navzajem si pomahame. D4 se fict, Ze dochazi i ke
vzajemné propagaci — my se snazime propagovat jejich produkty, a vyrobci naopak pomahaji
propagovat TO Pardubicko.

* Kdy? jste se zminila o té propagaci, jakou formou z vasi strany tato propagace probiha?

Jedné se naptiklad o klasickou propagaci prostfednictvim nasSich webovych stranek,
socialnich siti, nebo vydavanim letackti o Kraji PernStejni. Ted ke konci Uinora jsme
reprezentovali Pardubicko na veletrhu Holiday World v Praze, kde jsme pravé tyto letacky
rozdavali a snazili jsme se o celkovou propagaci téchto produkti.

Jinak v srpnu budeme v Pardubicich pofadat jiz 4. ro¢nik Festivalu chuti, vini a
femesel, ktery je urCeny piimo na propagaci a podporu téchto regionalnich vyrobci a jejich
produktt. Co se tyce ale té propagace, je to u nas hodné na regiondlni Grovni. Mésto ma tu
moc pritahnout turisty napf. na Pardubicky vinafsky ptilmaraton, ¢i rizné jiné akce, a na
téchto akcich Ize regionalni produkty také objevit. Nicméné musim fict, Ze nemame zadny tak
silny produkt, ktery by pfitahl turisty sdm o sob¢. Nase produkty jsou opravdu uZasné, ale
jsou zamétené spiS pro nas, pro mistni obyvatele, popfipadé jako dopln€k k cestovani. Nelze
je vsak stavét na prvni misto, jako hlavni divod, pro¢ by sem lidé cestovali.

» Zminila jste, Ze Zadny 7 naSich produktit neni tak silny, aby pi¥itahl turisty. Mohla byste
tieba Fict, ktery produkt je nejsilnéjsi na té regionalni tirovni?

A¢ je Pardubicko celorepublikové spojovano s pernikem, za nejsilngjsi produkt na
regionalni urovni bych oznacila Kunétickou zmrzku. Je v tomto regionu hodn€ znama,
dokonce o ni byla reportdz v Ceské televizi a na Streamu. M4 hodné silny potencial k tomu si
pfitdhnout vice zékaznikli z tohoto regionu. Nemyslim si vSak, Ze by sem kvili ni jeli lidé
napf. z Ostravy &i jinych vzdalengjsich kouti CR.

* Jaky je tedy piinos regiondlnich produktii pro region? Ma to néjaké vyhody i pro vyrobce,
kte¥i si o toto regiondlni znaceni zaZadaji?

J&4 osobné spatfuji v téchto produktech velky piinos pro region. Tyto vyrobky maji
velky vztah ke kraji a oznaceni znazornuje urcitou uroven kvality. V poslednich letech hlavné

vidim velky posun v tom, Ze lidé zacinaji premyslet o tom, co vlastné kupuji. A regionalni
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produkty jsou naprosto jednoducha a jasna volba. Clovék nekupuje Zadného zajice v pytli, ale
kvalitni a domaci produkt.

Co se tyCe vyrobcli, tak ti maji o regionalni znaceni velky zajem. Je to pro n¢ dobra
forma propagace, navic logo je vnimano jako oznaceni pivodu a kvality. Navic se vyrobci
dostanou do svazu vsech regionalnich znacek pro celou republiku, a jejich produkty figuruji

na webovych strankach ARZ.

Rozhovor s Ing. Kristynou Hole¢kovou — Mistni akéni skupina Region Kunétické hory

* Co Vs vedlo k tomu, Ze jste ve spolupraci s MAS Bohdanecsko a MAS Holicko vytvorili
KRAJ PERNSTEJNU regiondlni produkt®?

Nase MAS se jiz dlouhodobé zajima o aktivity jako je cestovni ruch a lokalni
produkce, u kterych na nasem tzemi neni pln¢€ vyuzit jejich potencidl. Jelikoz se tyto dvé
aktivity nevylucuji, snazili jsme se je spojit do efektivnéj$iho celku a tim se stal regionalni
produkt, ktery jednak podporuje lokalni produkci a zaroven, i diky jeho rozsifenosti po celé
republice pod ARZ, ziskdva na znamosti a jménu, a pii vytvofeni vhodnych turistickych
balickt slouzi i jako vhodny turisticky produkt, ptipadné dopln€k sluzeb pro turisty. S MAS
Bohdanecsko a MAS Holicko jsme se spojili hlavné ze tfi divodi:

1. Jedné se o naSe sousedni MAS, a chtéli jsme timto posilit nase vzajemné vazby,

rozvinout spolupraci.

2. Maji na pfinos regionalni produkce podobny nazor.

3. NaSe Gzemi jsou jednotlivé ptili§ mala na to, abychom ziskali dostate¢né mnoZstvi

producentd, aby cela tato ¢innost mohla fungovat dlouhodobé.
* V ¢em spatiujete piinos znaceni regiondlnich produktii?

Zde op€t mohu vyjmenovat nékolik bodu:

1. Mensi lokdlni producenti se dostdvaji do SirStho povédomi, vétsi a znaméjsi

producenti zase naopak nam pomahaji rozsifit renomé nasi znacky.

2. Podporujeme navazovani spolupradce mezi producenty, diky ¢emuz vznikly nové a

originalni produkty.

3. MAS ma aktivitu, na kterou miiZze byt hrda a které rozumi a vyuziva ji 1 Siroka

vetejnost.

4. Prohloubila se spoluprace nejen mezi MAS, ale i s méstem Pardubice, které k

regiondlnimu znaceni pozd¢ji také ptistoupilo.

5. Vyrobci od nas dostavaji informace, které se jim v jejich podnikani mohou hodit.
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* Myslite si, Ze jsou tyto produkty zdakazniky v regionu uzndvany a vyhledavany?

Rekla bych, Ze to zaleZi zakaznik od zakaznika, ale vSeobecné se znatenym
produktim zvysuje konkurenceschopnost a myslim si, Ze se tento trend bude prohlubovat.
» Jakou formou jsou tyto produkty propagovany?

Z nasi strany jsou produkty propagovany:

1. vydavanim tiskovin,

2. webovou prezentaci a Facebookem,

3. zajisténim ucasti pro vyrobce na trhovych akcich + spolupofaddme Festival chuti,

vini a femesel, kterého maji vyrobci moznost se ucastnit,

4. pofddame u vyrobcl exkurze pro vetejnost,

5. zveme vyrobce jako ucastniky na tematicky zamétené workshopy. Kazdy vyrobce

ma stejné moznosti, ale néktefi nasi propagaci vyuzivaji vice, néktefi méne¢.

» Jak hodnotite celkovy piinos téchto certifikovanych produktii pro region? Myslite si, Ze
mohou mit tyto regiondlni produkty vliv na zvySeni navstévnosti Pardubicka, Holicka ci
Bohdanecska?

Nemyslim si, ze regionalni produkty pouze samy o sob¢ v naSem regionu zvySuji
navstévnost regionu, pokud ano, bude to zvyseni v fadu desitek navstévniki. Aby regionalni
produkty mély vliv na zvySeni ndvstévnosti v regionu samy o sob¢, muselo by se ndm podafit
vytvofit bali¢ek regionalni produkti jako napt. Formanska stezka v Zeleznohorském regionu,
zde vSak jest¢ mame rezervy. Nicméné se ndm podafilo regiondlni produkty zapojit do
riznych vhodnych balickd (at uz naSich nebo turistické oblasti Pardubicka) s jinymi
zajimavostmi ¢i atraktivitami Gzemi jako jednodenni vylety. V ramci téchto balickd si
odvazim tvrdit, Ze vyrazngjsi vliv na navstévnost maji.

* Chcete k tomuto tématu jesté néco dodat?

Samoziejmé& chceme podporovat regionalni produkci navstévnost mezi jednotlivymi
regiony, ale vSichni vime, Ze obyvatelé dan¢ho regionu kolikrat nevédi, co zajimavého ci
chutného maji v sousedni vesnici ¢i mésté. Chceme proto mistnim obyvatelim ukazat, Ze i u

nas to je hezké a ze nemusi jezdit daleko, aby néco pékného zazili, vidéli nebo ochutnali.
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Rozhovor s Monikou Pavlisovou — vvrobce: Kunéticka zmrzka

* Vase Kunéticka zmrzka je jednim 7 produktii, které se mohou pysnit oznacenim KRAJ
PERNSTEJNU regiondlni produkt®. Co Vis vedlo k tomu si zaZddat o toto znaceni?

Vedlo mé k tomu zviditelnéni nasi znacky, nasi zmrzky, dobry pocit z toho, ze
"oficidln¢" miizeme patiit do skupiny dobrych regionalnich produktt, do skupiny lidi, ktefi
d€laji poctiveé svoji praci a vénuji se vyrob¢ kvalitnich produkti.

» Mpyslite si, %e lidé védi, %e je VaSe zmrzka certifikovand jako KRAJ PERNSTEJNU
regiondlni produkt®? Jako hodnotite celkové povédomi mistnich o této znacce?

Myslim si, ze jsou lidé, zakaznici, ktefi si vybiraji certifikované vyrobky a jsou
ochotni za nimi zajet nékolik desitek kilometrl, jinak si to lidé spiSe asi uvédomuji na
spoleCenskych akcich, veletrzich, festivalech, kde vidi pfimo "na stanku", zda je produkt
ocenény nebo ne a ovliviiuje je to pak v tom, Ze maji spise tendenci vyrobek ochutnat. Jinak
celkové povédomi o znacce Regiondlni produkt si myslim, Ze neni tak velké jako tfeba u
znacky Regiondlni potravina.

« Mdte dojem, %e oznaceni KRAJ PERNSTEJNU regiondlni produkt® Vim pomdhd s
propagaci Vasi zmrzky?

Ano, urcit¢ pomaha. Naptiklad diky propagaénim materidlim, které mame diky této
znacce k dispozici, se dostavaji k lidem informace o tom, co délame. Jsem rada za moznosti
zucastnit se regionalnich festivali (napt. Festival chuti, viini a femesel apod.), kde mame jako
ocenéni jist¢ vyhody (napf. bezplatny prondjem prodejniho mista). Loni jsme byli napft.
vybrani na predni stranu katalogu regionalnich produktl, pak si vasi tvar lidé spojuji s né¢im
kvalitnim, co délate a za to jsem rada.

o Kdy? uZ jsme u té propagace. Jak hodnotite propagaci regiondlnich produktit na
Pardubicku? Jsou podle Vs tyto produkty dostatecné propagoviny?

Vzdycky se da co zlepSovat a rozvijet. Oceniuji vSak uzkou spolupraci a moznost se
zapojit napf. také do obsahll propagacnich materiali.

» Jak hodnotite celkovy prFinos téchto certifikovanych produktii pro region? Myslite si, Ze
mohou mit tyto regiondlni produkty vliv na zvySeni navstévnosti na Pardubicku?

Ur¢ité maji vliv na vyssi ndvstévnost a ovliviuji celkoveé cestovni ruch v regionu. Je to
velmi znatelné i na ndvstévnosti a povédomi konkrétné o naSi obci Kunétice, ve které
podnikdme. Lidé si ndkup naseho produktu vytyc€uji jako cil svych vyletl i z mnoha desitek

vzdalenych mést od nas.
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 Chtéla byste k tomuto tématu jesté néco sdélit?
Jsem rada, ze dnes je jiz doba takova, ze si lidé hledaji dobré produkty a kvalitni
sluzby s nimi spojené a jsou ochotni si za tim zajet né¢kolik desitek kilometrii a také zaplatit

tteba 1 vyssi cenu, ktera odpovida pouzivanym kvalitnim surovindm a ru¢ni vyrobé.

Rozhovor s Dole¢kovou Markétou — Informaéni centrum Pardubice

* Jakym zpitsobem propaguje informacni centrum regiondlni produkty?

Regionalni produkty jsou z nasi strany propagovany navstévnikim predevSim Ustné
pii jejich navstévé informacniho centra, nebo také nabizime letacky Kraj PernsStejni
regionalni produkt, kde jsou vlastn¢ vSechny regionalni produkty s timto znac¢enim piehledné
popsany.

* Jaké regiondlni produkty doporucujete navstévnikiim?

Informacni centrum nedoporucuje pouze regionalni produkty s oznacenim Kraj
Pernstejnt regionalni produkt, ale vlastné vSechny produkty, které jsou v regionu vyrobeny.
Pfedné tedy doporucujeme pardubicky pernik, protoze to je takovy hlavni produkt z Pardubic.
Dale doporucujeme napiiklad med ¢i medovinu od vcelatti z Hlinska, dale Pernstejnsky elixir,
coz je jemny bylinny likér s vybornou chuti a blahodarnymi G¢inky na zazivani, ldhev je navic

ozdobena ruéné vyrobenou keramickou peceti se znakem rodu Pernstejnti, takze je to i takovy
pekny suvenyr pro navstévniky. Dale doporucujeme i obchiidek Koruna pralines na Ttidé
Miru. Vyrabéji spoustu druhti pralinek a nékteré i s motivem Pardubic, takze je to také takova
zajimavost pro navstévniky.
* Co se tyce regiondlnich produktii, jaké akce, které se konaji v Pardubicich a okoli, byste
navstévnikium doporudila?

Urcité Festival chuti, viini a femesel. Ten se vlastné kona predevsim na podporu téchto
regionalnich produkti. Je to velice pfijemna akce se spoustou stankil s regionalnimi produkty,
hraje tam 1 n&jakad kapela. Dale urcit¢ akce jako je PernStynska noc, to je takova spiSe
folklorni akce, a zde je mozné taky regionalni produkty zakoupit. Dale pak Méstské slavnosti
nebo Dny medu, které se konaji v kulturnim domé& Hronovickd — zde je napiiklad mozné
ochutnat a zakoupit med ¢i medovinu z Hlinska, kterou jsem jiZ zminovala. Této akci navic

predchazi priivod méstem, takze je to také pekny kulturni zazitek.
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* Chodi se k vam do informacniho centra Casto navstévnici ptat na nabidku regiondlnich
produktii?

Ano, chodi se k ndm na regionalni produkty ptat, nicméné nestava se to Uplné Casto.
Vétsinou se ptaji, jaké mame regiondlni produkty, a kde je mozné je zakoupit. Jak jsem jiz
zminovala, za nés tedy nejvice doporucujeme pardubicky pernik, tudiz pak doporucujeme
konkrétni prodejny — naptiklad prodejnu pana JanoSe ¢i pana Novaka. Déale doporucujeme i
konkrétni prodejny, kde je mozné zakoupit regionalni produkty. Zde se jednd naptiklad o
prodejnu Lokalka na Pernstynském nameésti, nebo prodejnu Zlata husa, kterd se nachéazi na
Ttidé Miru v Machonove¢ pasazi.

* Myslite si, e mohou mit tyto regiondlni produkty vliv na zvySeni ndavstévnosti na
Pardubicku?

Urcité¢ ano, ale nebude to néjaké velké zvySeni. Za mé si troufam fici, Ze naSe
regionalni produkty nemaji zase tak zasadni vliv na navstévnost, nejsou urcit¢ tim prvotnim
davodem, kviili kterému by sem 1idé cestovali. Jsou ale vhodnym doplitkem k navstéve. Lidé
sem vétSinou jezdi za kulturou ¢i prohlidkou mésta, takze k tomu dobré a kvalitni jidlo a piti
patii. Regiondlnimi produkty pak mohou ndvstévnici svou navstévu u nas urcité obohatit.

K té navstévnosti bych rada dodala jest¢ jednu véc. Dle mého nézoru by stalo za to,
kdyby se v Pardubicich zfidilo Muzeum Perniku. Je to opravdu casta otdzka navstévniku:
»Kde tu ve mésté najdu Muzeum perniku?*“ My jim samoziejm¢ doporucujeme Muzeum
Perniku A Pohadek v obci Raby, kterd se nachazi ptimo pod Kunétickou horou. Nicméné
jejich program je spise cileny na rodiny s détmi. Klasické muzeum tu prosté chybi. Proto,
kdyz se navstévnici rozhodnou, Ze jim program v muzeu perniku v Rébech nevyhovuje,
nabizime jim k tomu jest¢ jinou alternativu — moznost zucastnit se exkurze za pozndnim
vyroby perniku, kde maji navstévnici moznost nazdobit si svlij vlastni pernicek. Moznost

takové exkurze nabizi firma JaJa nebo pan Pavel Janos, je nutné se vSak pfedem objednat.
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