VYSOKA SKOLA EKONOMIE A MANAGEMENTU
Narozni 2600/9a, 158 00 Praha 5

POSUDEK VEDOUCIHO ZAVERECNE PRACE

Nazev prace:: Oznacovani reklamy na socialnich sitich a reakce pfijemcl reklamy
Typ prace: Bakalarska prace
Jméno studenta: Kadefabkova Hanka

Vedouci prace: Ing. Kamila TiSlerova, Ph.D.

Prace spliiuje zadani Ano

Ne

Aktualnost tématu Velmi aktualni

Aktualni

Nadcasové-neutralni

Neaktualni

Narocnost tématu Narocné teoreticky i metodologicky

Teoreticky narocné

Metodologicky naro¢né

Relativné jednoduché

Struktura prace UplIna, logicka

Uplna, logicky $patné koncipovana

Neuplna, logicka

Neuplna, logicky Spatné koncipovana

Literatura a prace s ni Originalni prameny

Aktualni prameny

Zastaralé prameny

Aktivné vyuzité, organicky zapracované

VyuZité pasivné, vécné spravné citované

Nedostate¢né vyuzité

Vybaveni prace (tabulky, grafy, prilohy) Optimalni mnozstvi

Postadujici mnozstvi

Prilis ¢etné na ukor textu

Nedostatecné

Organicky spojené s textem

Vhodné doplnéni textu

Formalni bez uzSich vazeb na text

VYSOKA SKOLA EKONOMIE A MANAGEMENTU, A.S.

info@vsem.cz, www.vsem.cz



VYSOKA SKOLA EKONOMIE A MANAGEMENTU
Narozni 2600/9a, 158 00 Praha 5

Vlastni piinos prace Formulace puvodnich zavérd X

Formulace zavér kompilovanych ze zdroji

Chybi formulace vlastnich zavérl

Dalsi hodnoceni:

Autorka zvolila problematiku oznacovani reklamy, resp. "spolupraci” u influencerl. Sou¢asné se zaméfila i na to,
jak oznacovani reklamy vnimaji pfijemci - z hlediska forem oznaceni i potfeby vibec reklamu oznagit. Oznadovani
reklamy ma jak legislativni, tak etické konsekvence, které autorka podchytila. V ramci vlastniho Setfeni provedla
obsahové analyzy socialnich siti a dotaznikové Setfeni. Autorka pfedklada rozmanité vysledky z problematiky
influencer( a jimi propagovanych vyrobkul a sluzeb. Dana zjisténi (zejména jak se k tomu stavi pfijemci sdéleni)
jsou pomérné pfinosna zejména pro influencery a pro pracovniky vyuzivajici socialni sité.

Otazka €. 1 vztahujici se k tématu prace:
Muzete dat jednoznaéné doporuceni zacinajicimu influencerovi, zda rekalmu oznacovat a jak? Stru¢né
zdlGvodnéte.

Otazka €. 2 vztahujici se k tématu prace:
Jak si vysvétlujete, ze nékterym uzivatelim socialnich siti neoznacena reklama nevadi?

Otazka ¢. 3 vztahujici se k tématu prace:
Co povazujete v ramci svych Setfeni a analyz za nejzasadnéjsi zjisténi?

Ostatni otazKy vztahujici k tématu prace:

Vysledné hodnoceni doporucuji k obhajobé X

nedoporuduji k obhajobé
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