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Další hodnocení:
Autorka zvolila problematiku označování reklamy, resp. "spoluprací" u influencerů. Současně se zaměřila i na to,
jak označování reklamy vnímají příjemci - z hlediska forem označení i potřeby vůbec reklamu označit. Označování
reklamy má jak legislativní, tak etické konsekvence, které autorka podchytila. V rámci vlastního šetření provedla
obsahové analýzy sociálních sítí a dotazníkové šetření. Autorka předkládá rozmanité výsledky z problematiky
influencerů a jimi propagovaných výrobků a služeb. Daná zjištění (zejména jak se k tomu staví příjemci sdělení)
jsou poměrně přínosná zejména pro influencery a pro pracovníky využívající sociální sítě.

Otázka č. 1 vztahující se k tématu práce:
Můžete dát jednoznačné doporučení začínajícímu influencerovi, zda rekalmu označovat a jak? Stručně
zdůvodněte.

Otázka č. 2 vztahující se k tématu práce:
Jak si vysvětlujete, že některým uživatelům sociálních sítí neoznačená reklama nevadí?

Otázka č. 3 vztahující se k tématu práce:
Co považujete v rámci svých šetření a analýz za nejzásadnější zjištění?

Ostatní otázky vztahující k tématu práce:

doporučuji k obhajobě XVýsledné hodnocení
nedoporučuji k obhajobě
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