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Anotace

Soucasna méda ma mnoho tvaii a podob, avsak coby celek vykazuje jeji oblibenost a
sledovani modnich trendu stale vzestupnéjsi tendenci. Prostfednictvim médy si lidé plni
sva prani, davaji spolecnosti najevo kym jsou, médé a médnim trendim se bud’
prizptisobuji, nebo naopak prizptisobuji svym potiebam a pozadavkiim médu samotnou.
Ptredkladana bakalarska prace se proto zaobira tématem modniho primyslu a odivani,

coby komunikaéniho prosttedku.

rowr

Teoreticka ¢ast prace nabizi vlastni definici pojmu moda, jeji vliv a dopady nejen na
spole¢nost jako celek, nybrz i na 0sobu jednotlivce, ktery mize modou prezentovat své
postoje, stanoviska a nalady. Na historicky exkurz do odévniho primyslu v kontextu
spolecensko-socialniho a politicko-kulturniho déni v zemi navazuje stéZzejni ¢ast prace,
kterd zkouma, jaky vliv méa vybér odévli a modnich doplitkd na vzajemnou komunikaci
mezi Cleny spolec¢nosti, jakym zpiisobem se da v oblasti moédy nonverbalné vyjadiit
rozpolozeni a nazor ¢lovéka, nejen jednostranné k vnéjSimu okoli, nybrz i jak mohou,

moédnim pii¢inénim, reciprocné komunikovat ¢lenové spole¢nosti.

Prakticka ¢ast prace si klade za cil analyzovat vybrané modni trendy 21. stoleti s
akcentem na prvek komunikace. Cile je dosazeno za pomoci obsahové analyzy ptispévkl
z fad odborné vetejnosti v publikacich, novinovych ¢lancich a rozhovorech, vénujicich
se této problematice, a to za obdobi 8/2018 — 1/19, konkrétné pak v ¢eském vydani

casopisu Vogue.

Kli¢ova slova

Komunikace, méda, modni doplitkky, modni trendy, postoje, vliv mody.



Annotation

Present fashion has many faces and shapes, but as a whole, its popularity and fashion
trends tend to be more and more upward. Through fashion, people are fulfilling their
wishes, giving companies a sense of fashion, fashion and fashion trends, or adapting to
their own fashion needs and requirements. The present bachelor thesis deals with the

theme of fashion industry and clothing as a means of communication.

The theoretical part of the thesis offers its own definition of fashion, its influence and
its impact not only on the society as a whole, but also on the person of the individual, who
can fashion its attitudes, opinions and moods. On the historical excursion to the clothing
industry in the context of socio-social and political-cultural events in the country, the
main part of the work is investigating the influence of the selection of clothes and fashion
accessories on mutual communication among the members of society, how to express
nonverbal fashion in fashion the attitude and the opinion of the person, not only
unilaterally to the outside environment, but also how they can communicate with the

members of society in fashionable ways.

The practical part of the thesis aims to analyze selected fashion trends of the 21st
century with emphasis on the element of communication. The objectives are achieved
through the content analysis of expert contributions in publications, newspaper articles
and interviews dealing with this issue, for the period 8/2018 — 1/19, specifically in the

Czech edition of Vogue magazine.
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Attitudes, Communication, Fashion, Fashion accessories, Fashion influences, Fashion

trends.
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UvVOD

., Styl je zpiisob, jakym Fici, kdo jste, aniz byste museli mluvit. **

Rachel Zoe

Komunikace a komunikaéni dovednosti jsou zakladnim néstrojem, diky kterému
udrzujeme vztahy se svym okolim, a které uzivaime pro dosazeni nasich vizi a zdméru.
Absence spravné, vhodné a pIné¢ se s nami ztotoziujici komunikace, miize navodit
problémy nejen v pracovnich, nybrz i soukromych vztazich a odrazit se na kvalité naseho
zivota. I pies evidentni dileZitost vSak byva komunika¢ni prvek mnohdy piehlizen ¢i
nedocetiovan. Casto se pak toto d&je z toho diivodu, Ze reciproéni piedavani sdilenych
vyznaml je piili§ zdlouhavé, slozité, Ze samotny jazyk je sloZitym komunikanim
systémem, skladajicim se ze znakli a symbold, jejichZz vyznam miiZze byt pro rizné

skupiny lidi zna¢né neurcity, abstraktni ¢i zle pochopeny.

Moda je dulezitou soucasti naseho zivota, byt vétsi vyznam ji ptikladaji spiSe zeny,
pro které je sledovani modnich trendli zajimavou volnocasovou a relaxa¢ni aktivitou.
Piirozené jsou to pak zpravidla Zeny, které v ni spatfuji jistou hravost, nekone¢né
moznosti kombinatoriky, vSe S cilem vyzvednout své pocity, a samoziejmé télesné
piednosti tak, aby se libily svému okoli. Casto si v8ak Zeny i muzi neuvédomuji, ze pravé
to, co sami nosi a co v modni oblasti preferuji, vypovida o tom, jakymi lidmi jsou, k jaké
nalad¢ v dany moment inklinuji, ze oblecenim a dopliiky, které nosi, de facto nonverbalné

vypravéji okoli sviij zivotni ptibeh.

Ptredkladand bakalafskd prace propojuje oba zminéné prvky denniho byti —
komunikaci a médu, tedy prvky, které se nas, a¢ nckoho méné nebo vice, bytostné
dotykaji a se kterymi je tfeba, pro naplnéni jejich vyznamu, umét, tak fikajic, ,,pracovat®.
Teoretické cast prace je rozdélena do dvou kapitol — samostatnou kapitolu, pojednavajici
o komunikaci, a kapitolu o mod¢. Cilem teoretické ¢asti je fadné definovat oba pojmy,
osvétlit jejich vyznam pro spole€nost, a to jednak za pomoci historického nastinu jejich
vyvoje a modelace v pribéhu staleti, a rovnéZ za pomoci komparace vybranych

soucasnych moédnich trendu.



Na teoretickou ¢ast prace plynule navazuje cast prakticka, jejiz podstatou je se,
za pomoci kvalitativni obsahové analyzy, zamétit na otazku, do jaké miry se oba prvky
vzajemn¢ v dennim ziti prolinaji, do jaké miry spolu souzni, a jak se mohou vzajemné
doplnovat. Za hlavni cil si predkladana bakalaiska prace klade popsat a charakterizovat
modu coby vyznamny prvek komunikace, pfiCemz hodla v praktické ¢asti potvrdit

platnost teoretickych principti.

Zavér prace je vyhrazen mySlenkam autora, a predstavuje jeho vlastni shrnuti

dosaZenych poznatka.

10



TEORETICKA CAST

1 TEORIE KOMUNIKACE

Uvodni kapitola prace definuje pojem komunikace jako celek, charakterizuje jeji

funkce, cile, formy a rovnéz faktory, které ji pfimo ¢i nepiimo ovliviuji.
1.1 DEFINICE POJMU

,, Komunikace je jednanim, jehoz cilem z hlediska komunikdtora je prenos sdeleni
jedné ci vice osobam prostirednictvim symbolu. Vzajemné piisobeni mezi komunikujicimi

I3

partnery se nazyva komunikacni proces.
Michael Kunczik (1995)

Jednozna¢né definovat termin komunikace, pokud bychom méli zahrnout veskeré
kognitivni, socialni, kulturni a lingvistické aspekty, neni jednoduchou zalezitosti.
Ve svém puvodnim vyznamu, jak uvadi Vybiral (2009, s. 25), slovo ,,communicare
znamena Cinit néco spoleénym, néco spolecné sdilet, ¢i se néceho vespolné ucastnit.
Jednotkou komunikace je informace, kterd prechdzi z jednoho mista na misto druhé
(Miller in Nakone¢ny 2009). Nakone¢ny (2009, s. 288) dale vyzdvihuje pii definici
pojmu komunikace spolecné sdileni znakt, kterymi se lidé dorozumivaji - tzv. common
senses. Témi muze byt jazyk, kterym lidé hovoii, gesta, ktera jazyk doprovazeji, ptip.
ktera lidé v nonverbalni komunikaci pouzivaji, ¢i zpiisob jejich chovani, ke kterému mayji
diky kultute, ve které byli socializovani, predispozice. ,, Komunikace je zprostredkovana
znakové-vyjadrovacim systémem, socialné-strukturnim systémem, a rovnéz cilove-

instrumentdlnim systemem. “ (Janousek, 1968, s. 51).

Pojem informace vychazi z latinského pojmu ,,informatio®, ktery ve svém pivodnim
vyznamu znamend vtisténi formy, v metaforickém vyznamu pak utvareni mysli co
do ucenosti a vzdélanosti. Obecna definice informaci ptedstavuje jako idaj o prostiedi,
stavu a procesech, které v ném probihaji. Priléhavéjsi definici pojmu miZeme uplatnit
pouze za predpokladu, Ze pIn¢€ specifikujeme prostredi, ve kterém se informace vyskytuje.

V ramci bézné feci o informaci mluvime jako o védéni, které lze predavat, tedy coby
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o obsahu sdéleni. Ve spolecenskych védach pak o informaci hovotime pod vlivem objevu
genomu a genetického kédu. Definici inzenyrské informace predklada (Shannon, 1949):
,, | think perhaps the word ,, information *“ is causing more trouble...than it is worth, except
that it is difficult to find another word that is anywhere near right. It should be kept solidly
in mind that (information) is only a measure of the difficulty in transmitting the sequences

produced by some information source.”

Pti zohlednéni definic vySe uvedenych autori odbornych textd tak mizeme
konstatovat, ze komunikaci rozumime pfedavani a sdileni informaci mezi osobami, které
se UcCastni interpersondlni komunikace, pficemz se v ni sttidaji role osoby sdélovatele

a ptijemce téchto informaci.

Komunikace probiha na zaklad¢ informac¢nich kanala, které Kunczik (1995) rozd¢€luje
na Sest oblasti:

- Auditivni, tzn. vokalni kanal (ktery zahrnuje mluvenou ftec, tj. verbalni
a paralingvalni komunikaci);

— vizualni kanal (ktery ptfedstavuje vlastni vyraz tvaie komunikatord, recipro¢ni
vyménu pohledl, gest a pohybt téla, zahrnuje rovnéz interpersonalni distanci,
na kterou navazuje vyuzivani prostoru pro komunikovani odstupu ¢i blizkosti);

- hmatovy, tzv. taktilni kanal (v pozitivnim sméru ve form¢ doteki, pohlazeni,
opacné pak ve formé strkani, dotekové vymezeni osobniho prostoru);

- ¢ichovy, tzv. olefaktorni kanal (vnimani viné téla);

- teplotni, tzv. termalni kanal (pocitujici télesné teplo jiné osoby);

- chutovy neboli gustatorni kanal (vnimani chuti).

Pokud vymezujeme pojem komunikace jako celek, je nutno zminit zakladni
komunikaéni modely a teorie, jeZ je doprovazeji. Komunika¢ni model tvofi proces,
ve kterém jsou vyzdviZzeny vyznamné znaky vyobrazujici dany typ komunikace, pfi¢emz
jej uzivame v okamziku, kdy je zapotiebi vizualizovat a nasledné¢ analyzovat urcitou

strukturu ¢i proces, kterého jsme soucasti. Jak dopliiuje Misovi¢ (2015, s. 39), ,,model Ize

1V geském piekladu: ,,Myslim, Ze spiSe slovo "informace" zpiisobuje vice problémi. Vyjma toho, ze
je tézké najit podobné spravné slovo. Je tfeba mit na paméti, Ze informace je pouze méetitkem obtiznosti pri
prenosu sekvenci, vytvofenych nékterym informac¢nim zdrojem."
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definovat jako teoretickou, ponékud zjednodusenou, reprezentaci redalného sveta".
Laickd, avSak mnohdy i odborna vefejnost, zamétuje pojem ,,model" s pojmem uzce
souvisejicim - S pojmem ,teorie". Autor prace povazuje za nutné upozornit na to, ze
model a teorie maji sice velice blizky charakter, av§ak nejsou pojmy synonymnimi.
Komunika¢ni model neni explana¢nim nastrojem sam o sob¢, komunika¢ni teorii pomaha
tvoftit, na néj tedy komunikac¢ni teorie pfimo navazuje. V piedchozim textu byla zminéna
osoba C. Shannona coby zakladatele matematické teorie komunikace. Pole komunikaéni
teorie vymezuje i komunikacni model H. Lasswella a rovnéz transformace modelu

procesualni Skoly ke skole sémiotické, model R. Jakobsona.
1.1.1 MATEMATICKA TEORIE KOMUNIKACE

Matematicka teorie komunikace ptedstavuje piiklad procesudlni Skoly, ktera chape
komunikaci explicitné€ jako pfenos informaci. Pocatek komunikac¢niho proces piedstavuje
zdroj ¢i vysilac, ktery vybira jedno stézejni sdéleni z fady moznych. Toto stézejni sdéleni
nosi¢ transformuje do signalu, ktery je za pomoci kanalu vyslan k ptijemci. Nasledné pak
nosic rozklada dané sdéleni na signdly, které skrz kanal proudi k ptijimaci. V komunikaci
tvari tvaf komunikatora a komunikanta je nosi¢em dutina Ustni, signdlem myslime
zvukové viny, které prochazeji skrz kandl - proudéni vzduchu. Pfijimac¢em informace je

pak ucho a zvukové smysly komunikanta. Graficky je tento model zndzornén Obrazkem

1.

Obrazek 1 Model matematické teorie komunikace

informacni nosic kanal obdrzeny
zdroj signal signal pfijimac cilovy stav

B NN N BN

komunikacéni Sum
Zdroj: Shannon (2009).

Jak upozoriuji autofi teorie, pro efektivni komunikaci je zapotiebi dodrzet

maximalni moZnou kapacitu kandlu a zarovel musi probihat prostfednictvim
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redundantnich 2 symbold, tak, aby korigovala pfipadna zkresleni, kterd mohou nastat.
Tato zkresleni byvaji nazyvana jako komunikacni Sum, pfiCemz tento mize mit povahu

technického, sémantického a psychologického charakteru.

Byt ma Shannonova teorie zna¢ny matematicko-technologicky zaklad, je Siroce

aplikovatelnym prvkem i do oblasti mezilidské komunikace.
1.1.2 LASSWELLOVA TEORIE KOMUNIKACE

Lasswell pii tvorbé modelu komunikacni teorie vychazel z predikce, Ze komunikace
je jednosmérny proces, ktery probiha smérem od komunikatora k jeho pfijemci,
s akcentem na persuazivni funkci. Tvrdi, ze ispéSnost komunikace vychazi z kvalit toho,
kdo mluvi, co tika, jaky prostfedek ke komunikaci uziva, kdo je jeho objektem pro ptenos

rorwse

informaci a jaky ucinek tento pienos na piijemce ma.

Obrazek 2 Koncepce Lasswellova modelu komunikace

jaké
kdo mluvi prostredky ke jaky je ucinek
komunikaci na prijemce
vyuziva
komunikator sdéleni médium pfijimac Gcinek

analyza analyza

instituci analyza

komunikatora obsahu
ajejich sdéleni
kontrola

jednotlivych analyza ucinkd
typl analyza publika masovych
masovych médii
médii

Zdroj: autor dle Zantovska (2015).

2 Pozn.: predikovatelné ¢i konvencionalni sdé&leni, jez posiluje jeho konvenénost a prostfednictvim
mechanismu opakovani poméha eliminovat nastalé komunikacni Sumy.
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Z Lasswellovy teorie je patrné, Ze se soustfedi vyluéné na osobu komunikatora,
pricemz do pozadi tak ustupuje osoba samotného ptijemce, véetné jeho charakteristiky.
Ve svém pojeti sleduje komunikaci pouze coby produkt vztahu podnét = reakce,
ve kterém jsou de facto ignorovany socialni a kulturni determinanty komunikaé¢niho

procesu. Souhlasné se Shannonem je patrna orientace na u¢inek nezli na vyznam.
1.1.3 JAKOBSONOVA TEORIE KOMUNIKACE

Odlisn¢ od ptedchozich autorti komunika¢nich modeld, Jakobsontiv model propojuje
procesualni a sémiotické pojeti komunikace, kdyz vychazi ze zakladnich komunika¢nich
funkci a konstitutivnich ¢asti komunikace - v modelu definuje osobu mluvciho, ktery
adresuje dané sdéleni jeho adresatovi, pfiCemz zdarazinuje nutnost kontextu. Dale
dopliuje faktor kontaktu, tedy vlastniho spojeni mezi osobou mluvciho a adresata a tzv.
kod ktery umoziiuje piijmout vyznam sdéleni na zaklad¢ toho, jak je v daném systému
strukturovan. Jakobson nepiiklada veskery vyznam v komunikaci samotnému fecovému
aktu, kdy vlastni sdéleni je dle né¢j odvozovéano z kontextu informaci, z pouzitého koédu
(ve formé Cisla, pisma, feci) a rovnéz typu kontaktniho média. Gvozdiak (2014) doplnuje,
7e vyznam neni stabilni pfedem danou entitou, jez se presouva od mluvciho k adresatovi,
nybrz odkazuje na kontext, kterému ob¢ strany komunikace, pro pochopeni jejiho smyslu,

rozumi.

Obrazek 3 Jakobsontiv komunikaéni model

mluvéi/adresat
- kontext
kontaktni

>

Jakobsontv komunikacéni
model

Zdroj: autor.
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Jakobson upozoriuje, ze komunikacni funkce nejsou a ani nemohou byt v piimé
rovnovaze. Vzdy vykazuje preferenci ta funkce, ktera je svym zamétenim nejlépe spjata
s vyznamem sdé¢leni a s 0sobami komunikace. Je-l1i tato vice orientovana na kontext, pak
dominuje v komunikaci funkce referen¢ni, naopak, je-li komunikace orientovana
na pocity, prevazuje funkce emotivni. Jedna-li se o komunikaci, jejiz i€elem je podat
informace a data, do poptedi vystupuje funkce referenéni. Za ptredpokladu, ze chceme dle
Jakobsona vytvofit vztah mezi komunikatorem a komunikantem, nejvhodné;jsi funkci se
jevi funkce faticka, jez drzi oteviené komunikac¢ni kanaly. Faticka funkce ptimo ovlivituje
komunikaci skrz modu, o které bude pojednavat druhd kapitola ptedkladané prace.
Pottebujeme-li identifikovat koéd, jez je v ramci komunikace uzit, nastupuje funkce
metajazykova, jez je opet dobie vyuzitelna v kombinaci s prvky médy, pticemz vyjadiuje

postoj (¢i napf. u policie ve formé uniformy autoritu) osoby komunikujici.
1.2 KOMUNIKACNI STRUKTURA

Zakladni struktura komunikace je tvofena celkem tiemi Ciniteli, a to sdélovatelem
informace (komunikatorem), piijemcem dané informace (komunikantem) a obsahem
sdéleni, které je predavano (tzv. komuniké). Nakoneény (2009) tuto zakladni strukturu
pak rozviji o dalsiho cinitele - médium, jak je patrno z Obrazku 1 nize. Z Obrazku 1 je
rovnéz patrna dulezitost zpétné vazby mezi sd€lovatelem a pfijemcem informaci. Pokud
zpétna vazba fadné plni svoji roli, stdva se komunikace mezi zainteresovanymi subjekty

komunikaci kvalitn¢jsi, plnohodnotné;si.

Obrazek 4 Komunikac¢ni struktura, zpétna vazba komunikace

{ {

sdélovatel sdéleni médium prijemce

sdélovatel  pfijemce

Zdroj: autor dle Nakoneény (2009).
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Komunikac¢ni struktura tedy tvoifi obsahovy celek, nastaveny dle zékladnich kritérii
kdo co komu tik4, jakym zpisobem a prostrednictvim jakého média komunikuje, jakou
ma komunikator motivaci a zamér komunikace a je-li ucel komunikace ptijemcem
pochopen a vyvola-li v ném poZadovanou emoci, postoj, jednani. Je tieba nalezité
vyhodnotit osobu, se kterou komunikujeme, nebot’ spravné pochopeni komunika¢niho

protéjsku eliminuje bariéry, které pfi komunikaci mohou nastat.
1.3 FUNKCE A CIiLE KOMUNIKACE
Vybiral (2009, s. 31) za zakladni funkce komunikace povazuje téchto pét kritérii:

- Funkci informacni, jez ma za cil pfedat informaci jejimu pfijemci, kterym mize
byt jedna ¢i vice osob. Informacni funkce nepfedpoklada zpétnou vazbu, ma
za cil pouze vlastni pfedani informace. Typicky se s touto funkci setkavame ve
vztahu nadfizeny — podtizeny, rodi¢ — dité, tedy ve vztazich, ve kterych je patrno
jasné rozvrzeni roli dominantniho a submisivniho charakteru. Informac¢ni funkci
pak plni 1 komunikace médii s pfijemci zprav, kdy média de facto vystavuji
prohldseni a monitoring urcité situace,

— Funkeci instruktazni, ktera ma za cil predat zdkladni informace, dilezité pro vykon
¢innosti. Instruktazni funkce tedy poskytuje navod, jak urcitou ¢innost spravné
a upln¢ udélat. V ramci této funkce je zpétna vazba mezi komunikatorem
a komunikantem vysoce diilezitd, nebot nespravné pochopeni sdélovanych
informaci ze strany komunikanta mize vést nejen k nenapInéni cile komunikace,
ale rovnéz 1 k bezpecnostnim riziklim (napf. pii nespravném porozuméni navodu
pro zapojeni technologického vybaveni),

- Funkci persuazivni, neboli pfesvédcovaci, jez mé za cil zménit, na zdklad€¢ vhodné
argumentace, ndzor protistrany. Soucasti persuazivni funkce je i tzv. lobbing,
,,Specializovana a odborna reprezentace prostirednictvim Siroké skaly prostredkaii,
které v zasadeé vylucuji korupcni vymenu sluzeb, ve své povaze velmi odlisnd od
obecné nespecializované reprezentace, kterou zajistuji voleni zastupci. Jako

reprezentant partikuldrnich zdajmi lobbista dodadva informace a technicko-
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odborné expertizy, které mohou byt uzitecné a nekdy rozhodujici pri definovani
legislativni a spravni regulace* (National Public Radio, 2006), °

- Funkci vyjednavaci, jez ma za cil v obecné definici vyjednat s protistranou
vzajemn¢ vyhodné podminky. Opét, hovofime-li o zpétné vazbé, tato zde nabyva
na vyznamu, nebot’ jeji spravna absorpce umoziuje podnikat ve véci dalsi kroky,
které k vyjednani vzajemné akceptovatelnych podminek povedou,

— Funkci zabavnou, ktera, jak jiz ndzev napovidé, nemd edukativni charakter, nybrz
ma posluchace a komunikanty pobavit, rozptylit, snizit napéti v kolektivu, atp.
Zpétna vazba je zde opét dilezita, a komunikator ji dosahuje formou vizualniho

kanalu (smichu komunikantti, pozitivnich gest a mimiky).
1.4 FORMY KOMUNIKACE

., Uspéch komunikace zavisi z 55 % na reci téla a jeho neverbdlnim projevu, z 38 %
na hlasovém kontextu a pouze ze 7 % na obsahu verbalniho projevu.”" (Vymétal, 2008, s.

54).

Odborné publikace urcuji dvé formy komunikace, které lidé v dorozumivacim
procesu mezi sebou navzajem zvykle uzivaji, a které dopliuji paralingvistické projevy.

Zakladnim délenim forem komunikace je tedy komunikace verbalni a nonverbalni.
141 VERBALNI KOMUNIKACE

Verbalni komunikaci definuje fada autora jako dorozumivani se jedné, dvou ¢i vice
osob za pomoci jazyka nebo za pomoci jinych znaki jazykového systému (Vybiral, 2009,
s. 106). Oproti komunikaci nonverbéalni tedy vidime typickou odliSnost obou typt
komunikace, nebot” jazykovy systém pro komunikaci uzivaji pouze lidé; naproti tomu
druhy typ komunikace miZeme pozorovat i u zvifat. Byt pro nds miize byt verbalni

komunikace snaz$im zpusobem, jak vyjadfit pozadované informace komunikantovi,

* V anglickém piekladu: ,,Specialized and professional representation through a wide range of funds,
which in principle exclude corrupt exchange of services, is in its very nature very different from the general
non-specialized representation provided by elected representatives. As a representative of particular
interests, the lobbyist provides information and technical-expertise that can be useful and sometimes
decisive in defining legislative and administrative regulation "
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obecné mame za to, ze pouzivame-li tento typ komunikace, je pro nas mnohem slozité;jsi

projevit vnitini emoc¢ni stav.

Verbalni komunikaci muizeme rozdé¢lit dle skupin, ve které tuto uzivame
(individualni, socialni), dle potieby jeji spisovnosti (spontanni, dodrzujici normy), dle
obsahu/formy, a dle podoby, ve které ji pouzivame (mluvena, psand). Autor prace pak
povazuje za vhodné podotknout, ze vySe uvedeny seznam nema taxativni charakter,
piicemz v ramci komunikace za stéZejni povazuje prvek komunikatora, se zohlednénim
jeho véku, genderu, socialni pfisluSnosti, atp. Zejména pii komunikaci mezi
muzi/Zenami/ve smiSené¢ komunikaci, je nutno vnimat rozdilnosti, které prameni
z genderové odliSnosti, a na tyto rozdily adekvatné reagovat. Pfiiny rozdilnosti
v komunikaci mezi muZzem a Zenou vidi mnoho autori odbornych publikaci
v neurofyziologickém vybaveni mozku a rovnéz v rozdilnych rolich, které muzi a zeny
diive (i dnes) zastavaji. Vymétal (2008) pak upozoriiuje na obsahlost projevu obou typ
pohlavi, kdy je obecnym faktem, ze Zeny mluvi daleko vice a obsahleji, pficemz Casté&ji
verbalni komunikaci dopliiuji nonverbalnimi prvky. Naproti tomu muzi smétuji
v komunikaci k raciu véci, jsou stru¢néjsi, védomé prvky nonverbalni komunikace jsou
v minorité. Zeny tedy pro komunikaci pouZivaji deldi souvéti, kterd doprovazi vétsi
mnozstvi otazek, ve vétsi mife si pohravaji s toninou hlasu, mluvi pomaleji, v SirSim
kontextu, zdkladni myslenka je koncipovana do vétného celku zpravidla na konci sdéleni.
Muzi mluvi daleko rychleji, ve struénych, kratkych vétach, pricemz zédkladni myslenka

projevu se objevuje okolo druhé, tieti véty (Vymétal, 2008).

S prvkem verbalni komunikace zce souvisi obor paralingvistika, nebot’ jeji zakladni
prvky jsou neoddélitelnou soucésti verbalniho projevu, ovliviiuji jeho vyznam a smysl
komunikace jako celek. Obsahem paralingvistiky je zkoumani mimojazykovych faktort,
jez dokresluji verbalni komunikacni projev. K témto faktoriim fadime zejména hlasitost
projevu, kvalitu fe¢i, vysku tonu hlasu, intonaci, plynulost feci, frdzovani, v negativnim
vyctu slovni vypli, tzv. slovni vatu, nadmérné opakovani stejnych slov, rozlicné zvukové
¢islovni parazity. VSechny vySe uvedené faktory charakterizuji osobnost mluv¢iho, jeho
nadSeni pro véc a ovliviiuji pozornost okoli, jeZ mu nasloucha. Ptili§ tichy projev znaci
nejistého ¢loveéka, ptiCemz jeho sdéleni nepiisobi ditvéryhodné. Piesvédcive rovnéz nezni

ptilis vysoky hlas. Co se tyce kvality sdéleni, ta je do velké miry zavisla na poctu slov,
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vyi¢enych za urcity Casovy interval, a na jejich spravné a Gplné vyslovnosti. Pro spravné
vedenou verbalni komunikaci je nezbytné, abychom se, pokud to neni nezbytné nutné,
vyhybali pouzivani nadbytecnych slov, které ukazuji na absenci slovni zasoby a ptsobi
na posluchace rusivé, tedy na pouzivani tzv. slovni vaty. Typicka jsou pro slovni vatu
spojeni ,,prosté", ,jakoby", ,takze", aj. Zapov€zené je rovnéZz uzivani vulgarismi,
slangovych vyrazl, nezddouci pak polykani koncovek, drmoleni, pretikavani, ¢i odbihani
od tématu. Tyto negativni paralingvistické jednotky znaci nejistotu komunikatora,
uzkostné projevy, skutecnost, ze si neni pfili§ jisty obsahem komunikace, avSak je tfeba
mit na paméti, ze pti¢inou uzivani negativné zbarvenych paralingvistickych forem mtize
byt nizka slovni zdsoba komunikatora, potazmo mezery v jeho jazykové kultute.
Pozitivnim faktem je vSak skutecnost, ze tyto projevy se pii dostate¢ném nacviku projevu

daji potlacit, eliminovat.
1.4.2 NONVERBALNI KOMUNIKACE

Na dulezitost nonverbalni komunikaci akcentuje Vybiral (2009, s. 81): ,, Setkame-li
se s neverbalnim sdelenim, které neni v souladu s verbalnim sdélenim, je

pravdepodobnost, ze uvérime neverbalnimu signalu, pétkrat vétsi."

Nonverbalni komunikace je procesem, ktery je zaloZzen na komunikaci za pomoci
neslovnich prostiedki, z celkovych pohybt a postoje ¢lovéka, jeho gest, mimiky, Cinnosti
smyslovych orgént aj. Pokud bychom chtéli jednoduse definovat slovni spojeni
nonverbalni komunikace, ¢asto bychom do souvztaznosti dali slovni spojeni ,,feC téla".
V tomto se shoduje jak autor prace, tak i fada autorii odbornych publikaci, napt. Lesko
(2008), jez hovoti o nonverbalnich signalech, které ¢lovek védomé ¢i nevédome svym

télem vysild do svého okoli.

Nonverbalni komunikace je vyvojové starS§i formou komunikace oproti verbalni,
arovnéZ je 1 obsahovée bohatsi. Neexistuji pro ni jazykové ani emo¢ni bariéry, negativem
vsak je jeji mensSi urCitost a pfesnost, nebot’ ne vzdy jsme schopni ur€it, co je danym
vyrazem a postojem zamysleno a jak ma byt pfedmétny jev interpretovan. Vymétal
(2008) vsak vyzdvihuje jeji pravdivost, a to ze dvou uhli pohledu - nonverbalni projevy

lidského téla byvaji hiife ovlivnitelné nez forma mluveného projevu a dale disponuji vyssi
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mirou reliability, kdyZ je pravdépodobnéjsi, Ze ¢loveék uveéti neverbalnimu projevu druhé

osoby, nez tomu verbalnimu.

Pro deskripci toho, co patii do nonverbalni komunikace, je tteba reflektovat oblasti,
do kterych se jednotlivé nonverbalni projevy fadi. RozliSujeme oblast proxemiky, tedy
vzdalenosti mezi komunikujicimi v kontextu vlastniho vnimani osobniho prostoru.
S proxemikou izce souvisi pojem tzv. distan¢ni zony, tedy zony osobniho prostoru, které

Hall v roce 1966 rozd¢lil do 4 oblasti tak, jak graficky znazoriuje obrazek nize.

Obrazek 5 Proxemické zony

— [. Intimni zona
‘ , [I. Osobni zona

f o \n\m | v,
/] III. Socialni zéna

IV. Vefejna zona

Zdroj: Hall in K¥ivohlavy (1988).

Pokud hovotime o haptice, mame na mysli doteky a hmatovy kontakt, ktery v rdmci
komunikace uzivame. Hmatovy kontakt je ¢asto oznaCovan za zadkladni a zaroven
nejprimitivnéj$i formu komunikace (De Vito, 2001, s. 141). Doteky mohou vystihovat
jak pozitivni emoce, tak i uréitou formu hravosti. Casto plni dotek usmértiovaci funkci,
doteky ve formé¢ pozdravu podanim ruky, ¢i objetim protéjsi osoby, oznacujeme za doteky
ritualni. Mikulastik (2003) doteky diferencuje dle tzv. dotykovych pasem, jejichz
vymezeni zavisi na ¢asti téla, kterou se zainteresované osoby dotykaji - uskuteciuje-li se
dotyk rukama, hovoiime o pasmu spoleCenském, zdvofilostnim ¢i profesionalnim;
zahrnuje-li dotek rovnéz dotek obliceje ¢i vlasu, hovofime o pasmu osobnim; posledni

pasmo, pasmo intimni, jiz zahrnuje veskeré, nikterak tedy vymezené doteky.

Dtlezitou oblasti je i mimika, tedy vyraz tvafe pfi komunikacnim kontaktu
s komunikantem. Mimiku ¢asto doprovazi gestikulace, tedy posunky a pohyby rukou.

Pokud pfi komunikaci uzivame i pohyby zbytku téla a hlavy v prostoru, uzivame prvky
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z oblasti kineziky a posturologie. Bednatikova (2006) upozoriiuje na prostupovani oblasti
mody a vzhledu, ktery pro zamyslenou komunikaci volime, coby dalsi, pomérné novou

oblast nonverbalni komunikace s okolnim svétem.

I~

Vysoce zajimavé zamysleni se nad problematikou nonverbalni komunikace prinasi
Knapp a kol. (2014, s. 10 - 15), ktefi spojuji komunikaci se strukturou a podminkami
okolniho prostfedi, s fyzickou charakteristikou osoby komunikatora a s behavioralnimi
projevy, které komunikator projevuje. Pokud hovofime o prostiedi, ve kterém se
komunikace odehrava, vyse zminény Knapp a kol. (2014) vyzdvihuji dilezitost okolnich
prvkll interiéru ¢i exteriéru, kterymi mohou byt dekorativni prvky, hudba, barva
mistnosti, ve kterych komunikace probiha, atp. Fyzicka charakteristika komunikatora plni
tzv. staticky nonverbalni prvek, pod ktery spada celkova fyzicka piitazlivost osoby
komunikatora, barva pleti, vyska, ¢i vaha. Opét zde, souhlasné s Bednatikovou (2006),
autofi uvadeji prvek mody, tedy artefakty, které tvoii soucast fyzického vzhledu

komunikétora, u zen doplnény o make-up obliceje ¢i vybér parfému.
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2 MODA

., Svym zevnéjSkem kazdy z nas mluvi, i kdyz casto spise bezdécné nez védomeé" (Rican,

2009. s. 17).

Druha kapitola teoretické ¢asti prace je pIn¢ vénovana pojmu moéda, jeji funkci,
historické roli, sou¢asnému vlivu na spole€nost a socialni identifikaci. Zavérecna kapitola
rovnéZ predstavuje modu jako komunikacni prvek, kterym nonverbalné komunikujeme

s okolim.
2.1 DEFINICE POJMU

Moda v kontextu definice pojmu disponuje nepfebernym mnozstvim konotaci, jez lze
zkoumat z nejrizn€jSich thlt nespoétem moznych zpusobd. Alternuje ji nespocet
substitu¢nich vyraza jako styl, trendy, ¢i slangovy vyraz ,,look*. ,,Fashion as material
artefact and idea is clearly the direct result of a creative and industrial process, a system
of “innovation‘ engineered to meet and encourage seasonal consumer demands and
fulfilling a cultural requirement to define ever-shifting social identities and
relationships “* (Breward, 2003, s. 63). Dle vztahu jednotlivce k modé ji lze vnimat jako
symbol vyjadieni osobnosti, lidské kreativity a socialniho statutu, protikladn¢ pak
»pouze" coby symbol lidského povrchniho konzumu. Mdédu lze charakterizovat jako
vyraz své doby, jez odrazi vyraz celé spolecnosti (Posner, 2011). Juraskova (2012, s. 141)
rovnéz zdiraznuje jeji vliv nejen na od€v a upravy zevnéjsku, nybrz i na dalsi spotfebni
prvky - ,,..Modu lze definovat jako dobovy, nékdy i mistni, docasné previddajici styl,
smér odivani, ucesu, upravy zevnéjSku, resp. upravy predméti osobni spotieby. Mode

podléhaji i sportovni automobily, pocitacové hry, sportovni obuv, apod. *

Pro velké procento lidi znaci pojem moda néco exkluzivniho, vystavovaného na odiv,
modu spojuji se svétozndmymi znackami, vybranymi moédnimi casopisy, vysokou

krejcovinou, oznaovanou jako haute couture. Modou vSak rozumime zejména soubor

*V geském prekladu: ,,Mdda coby materidlni artefakt a my$lenka je jasné primym vysledkem tviiréiho
a prumyslového procesu, systému '"inovaci" navrzeného tak, aby spliioval a povzbuzoval sezonni
pozadavky spotiebitelii a spliioval kulturni pozadavek definovat neustale se ménici spolecenské identity a
vztahy.«
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otazek a odpovédi, ovlivnénych ekonomikou, politickym dénim, odrazem doby
a ptipodobnénim vnittnich pocit k okolnimu svétu. Mdda se netyka pouze jednotlivce,

je zalezitosti celé spole¢nosti.

Byt je pomérné slozité nalézt ucelenou definici pojmu moda, co se tyce jejiho
charakteristického rysu, tento je pomérné jednoznacny — je jim prvek novosti, tedy proces
svij ucel. Je tedy nezbytné nutné, aby médni primysl a trh s odévy a doplitkky ptichazel
neustale s originadlnimi napady a prvky, které modu do jisté miry pozméni, avSak vzdy ji
daji unikatni punc, nalepku jedinecnosti, s cilem zaujmout potencidlni zakazniky.
Novodobé pojeti mody, jez se datuje k prelomu 19. a 20. stoleti, klade diraz na prvek
inovace a je tedy mozné na zaklad¢ téchto prvkli pomérné jasné vymezit médni trendy
a styly, jez do konkrétniho Casového tseku spadaji. Jen namatkou - od koncepce
klasického esovitého tvarovani postavy za pomoci $nérovacich korzeta ptes splyvavé
linie odévli k minimalistickému pojeti médy s absenci asymetrickych linii, od elegantni
prvorepublikové mody pres typické strohé prvky vale¢ného obdobi k vyraznym
kvétinovym vzortim z éry hippies a mode s prvky maskulinity ke konci 80. let 20. stoleti.
Blize o historické transformaci modnich prvki pojednava kapitola 2.3. V opozitu, méda
soucasnosti, tedy moda 21. stoleti, je jiz moédou vysoce variabilni, ve které obtizné
nalézame jednotici koncept. Typické je propojeni retro prvkli s moderni kombinatorikou,
spojeni prvkli sportovni a elegantni mody, akcent na moddni dopliky, Ccasto
s protichidnymi motivy a barvami, nez jaké nabizi zbylé¢ odévni soucasti. Moda je tedy
charakteristicka svou proménlivosti, hravosti, s cilem pfedstavit nejen néco inovativniho,

nybrz vyjadrit jedinecnost jejiho nositele.
2.2 FUNKCE MODY

,, Podstata mody spociva v tom, Ze se ji vzdy Fidi jen jedna cast skupiny, zatimco celek
je teprve na cesté k ni. Moda tedy patii k onomu typu jevii, jejichz snahou je stdle
neomezenéji se Sirit, stdale dokonaleji se realizovat — jakmile vSak dosahnou tohoto

absolutniho cile, dostanou se do vnitiniho rozporu a zaniknou** (Simmel, 1997, s. 110).

Je zapotiebi si uvédomit, Ze mdda je v soucasné dob& demokratickym projevem

kazdého jedince a neni tedy vysadou pouze dané vrstvy spolecnosti, jako tomu bylo
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v historickych obdobich nasich i své€tovych dé¢jin. Jeji koncepce vnimani a postaveni vsak
i nadale souvisi s konkrétni, definovanou skupinou, jez se tiidi na zadkladé veéku, pohlavi,
¢i etnické prislusnosti; koncepce mddy je tedy determinovana prostiedim a okolnostmi,
které si vyzaduji dodrzovani urcitych pravidel a ptistupti v oblasti odivani. Pravé toto
pojeti moédy stoji v kontrastu s vnimanim mody coby vyjadieni individuality jedince
a jeho postojii k okolnimu svétu i k sobé samému. Tyto postoje v§ak nepracuji izolované
a nezavisle na sob¢, nybrz se vzajemn¢ propojuji, dopliiuji a v koneéném diisledku tak

podtrhuji modni komplexnost.

Zakladnimi funkénimi vlastnostmi mody jsou takove vlastnosti, které moda nese coby
vlastnosti, jeZ jsou od ni vyzadovany. Takovymi vlastnostmi mtize byt jeji odliSnost,
zvlastnost, pochopitelnost, v neposledni fadé pak pfitazlivost a srozumitelnost. Usp&$nym
médnim atributem je takovy pfedmét, jez je pro spolecnost fadné pochopitelny
a srozumitelny. Funk¢ni vlastnosti médy nemuseji pracovat pouze v souboru, typickym
piedstavitelem izolovanosti v oblasti funk¢nich vlastnosti se stava funkce reprezentativni,
jejichz nositelem byva spolecensky veCerni ubor (Saty, smoking). Pfitomnost dalSich
funk¢nich vlastnosti typu drazdivost ¢i odliSnost neni pro udalost, ke které jsou uzity,
neni zadouci, neb by jako celek mohly pisobit rusive, s negativnim dopadem na celkovy
vjem. Vyjma funk¢nich vlastnosti modu doprovazeji téz vlastnosti pfedmétné, jejichz
zékladnim charakteristickym rysem je prvotni ziejmost. Mezi né¢ patii design, barva

a material prvku.

Designem oznacujeme C¢innost, jez vede ke vzniku daného produktu; Casto rovnéz
samotny vysledek této ¢innosti, tzn. designovy vyrobek. Slovo design méa pivod v
latinském vyrazu ,de-signare”, v pavodnim slova smyslu néco oznacit, vyznacit.
V soucasnosti je tento amerikanismus uzivan synonymné ke slovu névrh, navrhnout,
pficemz tvorba takového ndvrhu pro nasi oblast zahrnuje jeho technologicky postup,
grafické zpracovani, tvorbu marketingové kampané vyrobku apod., tedy uceleny komplex
¢innosti, jejichz vystupem je funk¢ni a esteticky modni odév, ¢i modni doplnék (Hauffe,
2004).

Barva je neoddé¢litelné spjata s designem coby celkem. ,,Jestlize strih poukazuje na
intelekt a nadani, prozrazuje barva povahu a srdce” (Lipovetsky, 2003). Je vysoce

obménitelnym prvkem, pficemz se dé fici, Ze neexistuje barva, jeZ by nebyla modni
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a v mod¢ nepouzitelna. Specifickymi jsou barvy, jez se vyzaduji u odévil, majici znaky
symboliky - typicky se bude jednat o $aty nevésty, které nesou bilou barvu. I zde vsak
vystupuje do poptedi pozadavek inovativnosti, nejsou tedy vyjimkou svatebni Saty
v jinych barevnych odstinech. Barvy na odévech mohou vyjadfovat ptichod dal$iho
ro¢niho obdobi (jarni kolekce a typické pastelové barvy, letni kolekce a barvy jasné,
zafivé s podtony zluté a oranzové, podzimni kolekce, nesouci se v duchu ptirodnich,
zemitych barev, zimni kolekce a chladné odstiny barev, s pfevazujici slozkou tmavych
barev - vinova, Seda, Cerna, lahvova), ¢i zaméfeni se na vékovou kategorii zakaznikt
(moda pro déti s dirazem na pastelové barvy, moéda pro teenagery — hrava, barevné

experimenty, business moda, ve které dominuje Sedd, modra, cernd a bila barva).

Obrazek 6 Kolekce jaro 2019 — London fashion week, Paco Rabanne, Roberto Cavalli (diraz na barvu)

i

Zdroj: Designavenue (2018).
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Obrazek 7 Business mdda Ivana Rosova

™
. Wy

Zdroj: Moéda (2017).

Materidl je v oblasti mody nosnym prvkem, tzv. konstantni vlastnosti, jez disponuje
hodnotou sdm o sob¢. V haute couture se s oblibou uzivaji materidly drahych kova
a kamentl, jez nesou punc luxusu a vyjimecnosti, jsou sami o sob¢ vysoce atraktivni
v o¢ich zékaznikd.

Obrazek 8 Kolekce Haute Couture by Chanel - jaro/l1éto 2019 (diraz na material)

His
- -

Zdroj: Harpersbazaar (2018).

27



2.3 MODA A JEJI ROLE V HISTORII

Modu prezentujeme jako prostiedek, kterym 1ze nonverbalné vyjadtit osobu nositele
a jeho socialni statut. ,, Pokud moda neexistovala od nepameti, je to jen proto, Ze jeji vznik
byl podminén urcitym osvobozenim individuality, pohrdanim anonymitou, snahou o
osobitost, uznanim prdava na vlastni hodnotu, vynikani, jedinecnost” (Lipovetsky, 2005,
s. 55). Historicky vliv a pojeti mody, které prezentuji nadchazejici kapitoly, maji za cil
ukazat cestu moédy k jeji souCasné podobe, nastinit pfechod ve vnimani jejiho pojeti od
krystalické prakti¢nosti, konformismu az k zirodkiim jeji individuality. Neméné
zajimavy je pak historicky proces odklonu od teze, Ze odév bezprosttedné vyjadiuje
majetny status svého nositele a dobrou financéni situaci domdacnosti demonstruje
v patriarchalni spole¢nosti Zena noSenim okazalého obleceni, nepraktického pro jakykoliv

vykon manudlni ¢innosti.
2.3.1 MODA VE STAROVEKU

Pro starovék je typickym muzskym odévnim prvkem téga, jez symbolizovala
prislusnost fimského obfana k mocnému fimskému impériu a vyjadfovala spoleCenské
postaveni jejiho nositele. Noseni togy bylo symbolem svobody, je tedy jisté, Ze tento odév
nesméli nosit otroci a jini nesvobodni ob¢ané - pfistéhovalci, vyhnanci, cizinci. Odivani
se do togy, resp. jeji spravné nosSeni, bylo specidlni udalosti, obfadem, ku pomoci
ctihodnym obcaniim, kterym svédcilo pravo noSeni tégy, byl urCen i specialni otrok,
vestiplicus, ktery byl k tomuto tcelu, v dne$ni terminologii, proskolen a umél togu

spravn¢ narasit.

Toga rovnéz slouzila i coby "obcansky prikaz" - ptekrocil-li mladik véku 16 let, byla
jeho téga liberatit zaménéna za tdgu virillis a byl tak oficialné ptijat do skupiny dospélych
muzli. Damskym ekvivalentem togy byla stola, jez rovnéz ukazovala na socialni status

své nositelky - opét tuto nesmé&ly nosit otrokyné, sluzky, hetéry ¢i cizinky.
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Obrazek 9 Modda ve starovéku
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Zdroj: Kybalova (1980).

Staroveéké oSaceni tedy neslo prvky nonverbdlni komunikace ve smyslu ukézat
okolnimi prostiedi, co je doty¢na osoba za¢ a z jaké kasty pochazi. OSaceni tak

piedstavovalo symbol, symbol spolecenského postaveni.
2.3.2 MODA VE STREDOVEKU

Stredovek je co do modnich prvki historickym obdobim, které nekompromisné
podléhalo kiestanstvi a kirestanské moralce. Ta piikazovala zahalit télo a potlacit télesné
tvary. Opét, souhlasn¢ s médou staroveku, vyjadiovalo oSaceni symbol spolecenského
postaveni odivaného. Kastovani stifedoveéké spolecnosti do skupin knézstva, Slechty
a poddanych se ptirozen¢ na oSaceni odrazilo a pln¢ s timto délenim korespondovalo.
Na rozdil od cirkevniho odévu, jeZ neprochazel zadnou zménou a zakladal si na historii,
ve vybérech latky a jejiho potfebného mnozstvi na odév zdkony znacné eliminovany;
neomezenou volbou pro vybér délky, stfihu a materidlu oSaceni disponovala pouze
nejvyssi spolecenskd vrstva, a davala tak na odiv své postaveni ve spole€nosti. Poddani
pocali vykazovat svou vérnost a pfislusnost k panovi prostiednictvim barev svého odévu,
kdyz Skarlantova (1999, s. 64) dopliuje, Ze tento pan, kterému byla prokazovéana tcta
barevnym souznénim svych poddanych pak takovyto projev ucty piedaval dal smérem
ke své vyvolené: ,, Chci ji s vieru nad jiné sluziti, bych se mohl k ni pribliZiti, k tej, jez mi

“

vesele plodi, kterdaz v mejch barvach chodi...“. Od roku 1350 se od€v stdva ndstrojem
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svadéni, prostfedkem zalibeni ¢i ziskani pozornosti. ,,S ndstupem kultu Zenské krasy
a odmitnutim obrazu zZeny jako dablovy sluzebnice ziskava Zenskd touha zkraslovat se

a libit se daleko hlubsi spolecenskou legitimitu** (Lipovetsky, 2002, s. 203).

Obrazek 10 Mdda raného stiedovéku

Zdroj: Moda sttedovek (2018).

Pocatky odliSnosti v odivani pro vyjadieni postoji a identity jejich nositell
ve sttedovéku se naplno rozvinuly v obdobi novovéku, a to v obdobi renesance. Zde jiz
pln€ vystupuje myslenka napadnosti a touhy byt na prvni pohled jiny nez ti ostatni. Touto
touhou nedisponuji pouze rozmarili panovnici a cirkevni hodnostafi, vize odliSnosti je
patrna 1 v segmentech obycejnych pracujicich, femeslnikii, prodavacli a posluhovaci.
Ptirozené, dle svych finan¢nich moZnosti - femeslnici se od sebe navzajem zacali
odliSovat barvou a stylem zastér, kterou v profesi uzivaji, vyssi vrstva pro rozliSeni
uzivala luxusnéjSich dopliki. Italské pocatky odévnich rozmarli se brzy ptenesly
i na dal8i izemi - do Francie a Anglie, kde mezi sebou soupetili panovnici s cilem ur¢it,
ktera ze zemi je zemi bohatsi. ,, Oba panovnici se pro sva setkani nejméné dvakrat denné
previékali a s nimi vsichni jejich dvorané. Traduje se, ze jeden z kostymii francouzského
krale tvoril plast' ze zlatého sukna a mantila z platkového zlata zdobené diamanty
a rubiny. Jindrich mél pri téze prilezZitosti odev z celostribrné latky “ (Kybalova, 1996 s.
38).
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Na renesanéni dobu navazalo obdobi baroka, které je vnimano jako obdobi, stizené
nastupem absolutistické monarchie, avSak v opozitu k politické zpatecnickosti stoji jeden
z nejvétsich moédnich rozmachti v déjinach lidstva. Patiz se stava ,,Mekkou méody", svétlo
svéta v mode spatfuji pojmy jako stin, rafinovanost, svoboda pohybu. Damsky $at dava
ostentativné na odiv koketérii, pompéznost. Inspiraci z Pafize, byt ve zdrzenlivéjSim
duchu, Cerpaji i zemé stfedni Evropy - dvofané mohli obléci odév, vytkany ozdobnou
krajkou, stfibrem, za material mohlo byt uzito i hedvabi, byly stanoveny barevné
odliSnosti v odivani pro muze a zeny. Odév je uvolnény, slozity a dekorativni,

s mnozstvim ozdobnych prvki, které jsou umistény po celém odévu (Sndry, stuhy,

prymky, lemy, zlaté nité, Sperky, brokatové vzorované latky, hedvabi, krajky...).

[ v této dobé vSak odév zistava, souhlasné¢ s historickym pojetim, primarné

prosttedkem pro viditelné vyjadieni majetkového postaveni jeho nositele.
2.3.3 MODA VALECNEHO OBDOBI

Obe¢ sveétove valky predstavovaly v déjinach obdobi temna, jeZ si vyzadalo obrovské
mnozstvi lidskych zivoti, vSudypiitomnou chudobu a strach. V kontextu valecnych hriz
se zaobirani modou jevi jako vysoce povrchni a zavrzenihodna ¢innost, avSak pravé moda
slouzila ve valeCnych letech za katalyzator téchto bidnych dni. V obdobi prvni svétové
valky méda upustila od zdobnych, okazalych tvart a zdobeni, odivani pfejalo funkcnost,
v damském Satniku se objevovala mdéda s maskulinnimi prvky. Dilezitym moédnim
milnikem v dobé prvni svétové valky je pocatek vydavani médniho anglického Casopisu
Vogue Vv evropskych zemich od roku 1910, viibec prvni vydani této ikony vSech zajemcti

o médu se datuje k 17. 12. 1892.
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Obrazek 11 Titulni strana prvniho vydani ¢asopisu Vogue
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Zdroj: Vogue (2017).

Na pocatku druhé svétové valky se modni priimysl opét navraci ke strohosti a designu
hranatosti, s akcentem na praktic¢nost, levnost a stalost odévu. Pfidélovy systém pronikl
1 do oblasti odivani, ptesivani, naplétani a barveni odévl se tak stalo jedinou moznosti
zen, jak vnést odéviim jejich dusi. Konec valky uvolnil médni stavidla, Dior do svéta
vpustil na tehdejs$i dobu pomérné Sokujici a ndkladny romanticky styl. Tento zpocatku
nebyl verejnosti ptijat kladn€, finan¢ni narocnost a okazaly luxus modelt zplsobily velké
rozhoi¢eni a demonstraci zen na ulicich. Tato koncepce ,,New Looku, resp. jeji vnimani
se vSak zménilo v okamziku, kdy princezna Alzbéta II. jako odév na svou svatbu zvolila

prave Saty od Diora.

Pro vale¢nou dobu jsou v oblasti odivani typické snahy o ukdzani vlastenectvi,
zejména barevnym spektrem oSaceni. Tuto skutecnost potvrzuje Moravcova (1986, s. 54),
zejména v obdobi 2. svétové valky: ,,Nemci porad kiici, Praha je Némecka, ponévadz
ve verejném Zivoté v salonech na balech néemecky se mluvi... My dokazujeme véc prave
naopak, a sice temi samymi argumenty, ba maji takové vahy, zZe se ani zvrdtit nedaji,
nebot jen slepec by nevidél, Ze Praha, toto mésto slovanské, se jiz nabaZilo kroje ciziho,
obléka na sebe tak dlouho odlozZeny Sat slovansky, cesky, prirozeny... “. | v tyto t&zké asy
tedy prostfednictvim mody mezi sebou obyvatelé zemi komunikovali, vyjadfovali svij

zamitavy postoj k obsazeni izemi a hrdé¢ na odiv vystavovali sviij patriotismus.
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2.4 MODA A SOUCASNOST

Soucasnost nenabizi natolik zasadni politické a kulturni zvraty, diky kterym by se
prvotnim cilem kazdého jedince stala nutnost prezit. Moderni spole¢nost ma tak velkou
devizu a svou pozornost mize zaméfit i do oblasti, které nejsou, da se fici, zivotné
dillezitymi. Rozmach modernich technologii pfimo vybizi médni primysl k inovacim,
kazdy z nas ma moznosti kK ziskani nepfeberného mnozstvi informaci o modg, a to nejen
prostrednictvim Casopisi a televize, nybrz zejména za pomoci internetu. Soucasné je vSak
modni diktat neaprosny - piisné urCuje kritérium modnosti, nadCasovosti, s témet
zelezitou pravidelnosti méni smér ve stylu a zpusobu oblékani, vyzdvihuje nebo naopak
opovrhuje moznostmi barevnych kombinaci odévil a doplitkti k nim, béZi netiprosnym
tempem. Co je moderni dnes, nemusi byt modernim 1 zitra. Trendy, které se nosi letosni
jaro, mohou na jafe pfistim skoncit v propadlisti déjin. Co je vSak konstantnim prvkem
v oblasti moédy je skuteCnost, Ze stejné jako v historii, tak i v sou¢asné dobé moda

piedstavuje prostiedek jejiho nositele, jak komunikovat s okolnim svétem a jak mu

nonverbaln¢ pfedat své nazory a postoje.

2.4.1 MODA A JEJI VLIV NA SPOLECNOST

., You can never be overdressed or overeducated.” ®

Oskar Wilde

Soucasna spolecnost je charakterizovana predavanim hodnot a vizi za pomoci
prostiedki masové komunikace, proto je Casto nahrazovana pojmem masova kultura.
V otazce vlivu mody na spolecnost je tieba vzit do tivahy jeji hlavni roli, tedy umoznéni
vyjadiit spojeni urcitych socidlnich skupin v jednotnost, co do kontextu prostiedi,
ve kterém se pohybuji a do kontextu jejich zivotni Grovné. Ur€ity socialni Gtvar nebo
jedinec, ktery je jeho soucasti, miize tedy prostfednictvim mody vyjadiit své postoje,
nazory a jiné. Obratime-li tuto skutecnost, neda se také popfit, Ze pravé moda je jednou
z moznosti, kterou si urcitd skupina vybird pravé pro dosaZeni a uskutecnéni urcitych
tendenci. Za pomoci mody se tedy spole¢nost stylizuje do dané socialni skupiny, jez

navenek prostfednictvim obleeni vykazuje shodné rysy. Tyto identické prvky vSak

>V geském prekladu: ,,Nikdy nemiizete byt presptilis dobte obleceni ¢&i presptilis vzdélani.«
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nejsou nasledkem mddni diktatury, naopak, jejich volba davéa lidem moznost realizovat
své predstavy o okolnim svéte, potazmo o sobé samych. Kladnym spole¢enskym jevem
je moda pravé za predpokladu, ze se tyka velké skupiny lidi; v opacném piipade, tedy
za predpokladu, ze moda predstavuje Cinitel, jez deformuje vyrobu ¢i spotiebu na trhu,

hovotime o pronikani médy do spole¢nosti ve smyslu negativniho spolec¢enského jevu.

MiiZe se zdat, Ze oba pojmy, tedy pojmy mdda a spole¢nost maji pramalo spole¢ného,
avSak tyto se navzajem dopliuji, ovliviiuji a rovnéz se sob¢ v urcitych situacich podtizuji.
Nase citéni pro modu, resp. stav a postoj, ktery chceme svym obleCenim prezentovat,
reaguje na spolecnost a spole¢nost reaguje na néj. Vybirame si takovou moédu, kterd
si vybira nas. Vzdy pak zalezi na situaci, ve které dany prvek mody uzijeme, a je-1i odév

situaci adekvatni.

Potteba byt né¢im odliSny nebo se naopak zatfidit do urcité skupiny, jsou tim, co
soucasnou modu pohan€ji kuptedu. Predpokladem jeji spoleCenské uspéSnosti je
akceptace podminek spole¢nosti a transformace v souladu s nimi. Jejim tikolem je splnit
to, co si lidé Zadaji a pokud spole¢nost tyto naroky vyvijet nepfestane, bude médda pro
spole¢nost hrat zasadni roli. Lze predikovat, Ze tuto roli si pravdépodobné zachova,

jestlize ve spoleCnosti nenastanou zmény, které by zhorsily souc¢asnou Zivotni troven.
2.42 MODA JAKO PROSTREDEK SOCIALNI IDENTIFIKACE

Moda je prostfednikem, ktery Clovéku umoznuje se zaclenit tam, kde pozaduje
a zaroven odliSit od takovych socidlnich skupin, které jsou mu néjakym zpiisobem
vzdalené. ,,Jakmile se jednotlivec ocitne ve spolecnosti druhych, ostatni se obvykle snazi
o ném ziskat informace nebo vyuzit znalosti, které o ném uz maji. Zajimaji se o jeho
celkové spolecensko-ekonomickeé postaveni, o jeho predstavu o sobé samém, jeho postoj
k okoli, jeho kvalifikaci, ditvéryhodnost a podobne. Existuje mnoho zdrojii informaci
a nositelii vyznamu, které pritomnym zprostiedkuji potrebné poznatky. I pozorovatelé,
kteri dotycného znaji mohou z jeho chovani a vzhledu postupné shromazdit zachytné

body, které jim umozni uzit predchozich zkusenosti s podobnymi jednotlivci, nebo, coz je

vvvvvv
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Goffman v pfedchozi citaci hovoii o dilezitosti prvniho dojmu v socidlnim uskupeni,
ke kterému napomahd i vybér obleceni a nas celkovy vyzor. ,,Kdyz jednotlivec hraje
nejakou ulohu, samoziejmé pozZaduje od svych pozorovatelii, aby dojem, ktery v nich
vyvolava, brali vazné. Chce, aby byli presvédceni, zZe postava, kterou vidi, je skutecné
nositelem charakteristickych viastnosti, jaké zdanlivée ma, zZe uloha, kterou hraje, bude
mit predpokladany dopad a Ze, obecné receno, véci jsou takové, jaké se zdaji byt
(Goffman, 1999 s. 26). Roli, resp. ulohu ve spole¢nosti, jak ji definuje Goffman, mize
piedstavovat i tak obyCejna role, jakou je role Zeny, matky, studenta, apod. Psychologické
studie se shoduji, Ze kazda persona ve spolecnosti hraje, at’ jiz védomky ¢i podvédomée
urcitou roli, o které citi, Ze si ji dany okamzik vyzaduje a k této se snazi pfistupovat tak,
aby pro své okoli byl divéryhodnym reprezentantem této ulohy. Determinantem pro
takovou roli je i prostiedi, jez vice ¢i mén¢ podklad pro roli zaklada. Typickym ptikladem
je role zaméstnance spole¢nosti, ktery komunikuje se zakazniky, a proto jeho zevnéjSek
a vlastni vystupovani musi byt adekvatni pozici, o kterou se uchazi nebo kterou jiz

zastava.
Sampsonova (2003) ve své knize ,,Jak si vytvofit pisobivy image: Krok za krokem k
uspésné kariére™ Ctenari predklada primku oblékéni, dle které spadd kazdy jedinec

do jednoho ze tfi typil, jez je charakteristicky vlastnostmi vzhledem k oblasti odivani.

Expresivni Neutralni Negativni

Za expresivni typ je oznacovan takovy jedinec, jez obraz sebe sama vnima ptevazné
pozitivné a odévem vyjadiuje svou osobnost, pocity, nesouhlas s prvkem ve spole¢nosti,
s akcentem na detail. Expresivni typ mtze byt marnotratny a pfili§ posedly vzhledem.
Vzdy je perfektné upraven a adekvatné oSacen k dané ptilezitosti. Neutralni typ o sobé
nema vyhranénou piedstavu, a proto se v oblasti moédy drzi konformna, obléka se dle
doporuceni a vzorcu, jez obdrzel z okoli, které ho obklopuje rodina, kamaradi). Jedna
se spiSe o introvertni jedince, ktefi se sice oblékaji vhodné k situaci a byvaji upraveni,
avSak oblasti médy se pfili§ nevénuji a za obleeni neutrdceji moc penéz. Rovnéz
vétsinové postradaji styl. Casto je viak tato okolnost zapfi¢inéna obavou z reakce okoli,

neutrdlni typ se obdva, ze zdjmem o modu v ocich spolecnosti spadne do kategorie
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»~marnivy typ“. Negativni typ nepotiebuje pfijimat vn¢jsi faktory v oblasti médy, o médu
se nezajima. Tento postoj pak muze pramenit nejen z vnitini nesebedivery, nybrz
i z povyseného postoje, de facto natruc povrchni spole¢nosti. Casto viak negativni typ
svym vzezienim demonstruje vlastni nespokojenost se svym fyzicnem, co do krasy,

vysky, velikosti, postizeni a jinych odliSnosti.

Vyse uvedena typologie osobnosti je pouze zdkladnim c¢lenénim co do vyjadieni
osobnosti prostfednictvim odivani. Typologie zaméfena na funkénost jiz plné ukazuje

na propojeni mody a prezentace sebe sama.

Politik: Lidé, jez naplno vyuZzivaji odév k vyjadieni vlastnich postoji. OSaceni tedy
vnimaji jako prostiedek k prfedani informaci, k pobaveni, vyzdvihnuti nebo naopak
k potlaceni sebe sama. S médou a kombinatorikou si hraji, vzdy vSak voli takovy odév,

aby byli nejlépe obleCenymi ucastniky akce.

Hospodai: Tuto skupinu piedstavuji lidé, pro které je stéZejnim prvkem u odéva
jejich cena. Paradoxné vsSak za levné obleceni utrati daleko vice penéz nez ti, ktefi
preferuji kvalitni ¢i znackové obleceni. Pfi¢inou nakupovani levného obleceni je u tohoto
typu lidi jejich nizké sebevédomi, doprovazené pocitem, Ze nejsou dost dobii k tomu, aby

si kupovali kvalitni véci.

Vystavovatel proporci: K tomuto typu inklinuji spiSe Zzeny. Obecné tento typ
charakterizuje vyzdvizeni jejich télesnych parametrii, za pomoci hlubokych vysttiht,
kratkych kalhot, jasnych barev, ¢i odévi, vyrobenych z lycry. Vzdy pusobi upraveng,
avSak mnohdy lascivné az vulgarné. Tento typ nedisponuje ve svém zékladu ptiliSnym

sebevédomim, ale touhou svou praci na svém téle nalezité prodat a byt za ni ocenén.

Dramatik: Typ, jez si zaklada na tom, aby byl vzdy pro danou udalost vhodné
oble¢en. V modeé se vyznd, sleduje médni trendy, odebird mddni Casopisy €i travi Cas
sledovanim trendli pro nadchézejici obdobi na médnich piehlidkach, ze kterych cerpa
inspiraci. Na okoli v§ak muze pusobit jako osoba extrémné posedla svym zevnéjskem

a piili§ kriticka k vzezieni druhych.

Pohodar: Typ, jez si zakladd na pohodli vlastniho téla v odévu. Neakceptovatelné

jsou pro néj prvky spolecenské a business mdédy, nebot’ toto vnimaji za odév krajné
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nepohodlny. Vyznavacem tohoto typu jsou osoby lenivé, zahal¢ivé, které nejsou schopny

nasledovat kultivovany styl oblékani.

Na vztah osobnosti ¢lovéka a modniho stylu nahlizi i Potizkova a Jelinek (2015), jez
tvrdi, ze podstatu naseho byti osidluje princip vyssi a nizsi prirozenosti, ktery ma pifimou
souvislost s lidskym egem. Dle téchto autorti obé ptirozenosti ptisobi protichtidné a je
proto nezbytné rozvijet individualitu osobnosti, jeZ by tuto personalitu fidila. Souhlasné
i Sigmund Freud pti definici svého strukturalniho modelu psychiky charakterizoval ego
jako télesny prvek psychiky. JelikoZ ego disponuje tzv. sekundarnimi procesy, kterymi
jsou logika, zdravy rozum a schopnost odloZit bezprostiedni reagovani vychazejicich

z pocitkil povrchu téla, pocitovani ega se zakladd na vnimani vlastniho téla.

Potizkova 1 Jelinek dale doplnuji, ze personalita ovlada styl odivani a je tedy
determinantem pro vybér designu, latek, barvy a celkového vzezieni Satstva. Jako priklad
uvadéji plachou Zenu ve stiednich letech, v jejiz Satniku budou prevladat nenapadné stiihy
a neutralni barvy - Sedd, bézova, Cerna. Volba barvy opét symbolizuje identitu a dusevni
stav osoby, jez ji zvoli k noSeni. Involucni barvy poukazuji na strach, nervozitu,
uzavienost, depresi. Naproti tomu evolucni barvy, fadici se k vyssi ptirozenosti, evokuji

otevienost, radost, harmonii, ¢asto pak exhibicionismus jejich nositele.

Rovnéz Umberto Eco daval do spojitosti identitu jedince a styl oblékéni, a zkoumal,
do jaké miry vybér oSaceni ovliviiuje chovani jedince ve spoleénosti. ,, Zil jsem jen pro
sve dziny a predpokladal vnéjsi chovani clovéka, ktery je nosi. Je zvlastni, Ze tradicné
nejvice neformdlni a anti-etiketovy odeév by mel byt ten, ktery tak silné vyZaduje
dodrzovani pravidel etikety. Zpravidla jsem zbésily, rozloZim se na zidli, klesnu kamkoliv
bez jakéhokoliv ndaroku na eleganci. Moje modré dziny kontrolovaly tyto aktivity, ucinily
mé zdvorilejsim a zralejsim** (Eco, 2016, s. 12). Mame za prokazané, ze styl oblékani se
jednozna¢né promitd do chovani jeho nositele a propojuje tak mySlenkovy a odévnicky

socialni statut jedince.
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2.4.3 PLURALITA MODNICH STYLU
., Styl je vécny, méda pomijiva.* - Yves Saint Laurent 8
., Méda vybledne, styl ziistava.“ - Coco Chanel ’

Moda disponuje obrovskym mnozstvim variant a styld, jez by vydaly za samostatnou
bakalatrskou praci. Napftic historickym vyvojem, spoleCenskym dénim a Zivotnim stylem
prosla antagonistickymi stadii, a to zejména v poslednich sto letech. Mnozstvi médnich
variant a jejich riznorodost umoziuje kazdému jedinci najit moédni smér, jeZ podpofti jeho
vyznani, nazory, pfedstavu sebe sama a prezentuje ji svému okoli. Mddni styly mohou
vyjadiovat hudebni preference jednotlivce ¢i skupin (typicky styl techno, punk rock, hip
hop), ptisluSnost ke spolecenskému hnuti a nazorové orientaci (hippies, skinheads),
preference a odkazy kultur (goticky styl, rastafariansky styl), atp. V soucasném modnim
prostiedi pozorujeme rozpad pyramidového systému volby. Haute couture, do této doby
nedostizny vrchol v oblasti mddy, jiz neni jejim nezpochybnitelnym vidcem. Sviij look,
tedy styl oblékani volime dle spoleCenskych zmén, kterymi prochazime. Hodnotami
individualizace médy jsou humor, mladost, kosmopolitismus, nedbalost a okazaly

pauperismus.

Kazdy styl je osobitym a hrdé reprezentuje toho, kdo jej oblékd. Problémem vsak
mnohdy byva, Ze lidé urputné mific na snahu vypadat ,,in“ bezhlavé kombinuji jinak
nekombinovatelné styly. Souhlasné se vyjadiuji i pfedni ¢esti modni kritici, ktefi sleduji
nejen vrcholovou modu, nybrz i odévni prohiesky obycejnych lidi. Takovym piikladem
je modni navrhaika ISka FiSarkova, ktera pravidelné pro rubriku idnes.cz hodnoti ¢eskou
moédu na ulicich. ,, Lidé se snazi, jenze malokdo ma sviyj styl vyladény do detailii.” Cesi
voli Casto Spatné stiihy a velikost, holduji barvam, jez nejsou adekvatni ani jejich véku
a ani postave. ,,...casto si neumime priznat, Ze to, co se ndm na obrazku v casopise nebo
na anorektické figuriné ve vyloze libi, nam viibec sluset nemusi.* Jiti Kalfat, cesky modni
navrhaft, vyzdvihuje tezi, Ze sou¢asny modni prumysl nabizi pestrou skalu styld, které si

miize vzit jedinec za vlastni a navazuje na slova Fidarkové, ze Cesi této vyhody, plurality

6V anglickém piekladu: ,,Style is eternal, fashion is transient.

"V anglickém piekladu: ,,Fashion fades, style stays.“
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styld, neumi vyuzivat. , Jsou bojacni, vsichni stejni, uniformovani...namisto toho, aby

naplno vyjadrili sebe sama, vyjadiuji modou osobnost jinych."
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PRAKTICKA CAST

3  METODOLOGIE VYZKUMU

r

Pro naplnéni ucelu predkladané prace byla za vyzkumnou metodu uréena obsahova
analyza. Tato byva uzivana zejména pti vyzkumu medidlniho obsahu, nebot” je vysoce
strukturovanym a selektivnim procesem kvantitativniho vyzkumu. Jak uvadi odborna
literatura, ,,analyza obsahu dokumentu zahrnujici metody a pravidla pro stanoveni
tematiky dokumentu, prip. casového a prostorového hlediska, ctendrského urceni a formy
dokumentu. Slovni vyjadreni obsahu dokumentu v prirozeném jazyce je transformovano
do vecnych selekcnich udaju v procesu vécného poradani nebo do vet v procesu

semantické redukce textu dokumentu“ (Moravska zemska knihovna Brno).

Cilem obsahové analyzy je porozumét piredkladanému textu, tento zredukovat, co
nejpiesnéji proniknout k jeho podstaté a vybrat ze n¢j informace o obsahu textu,
o C¢asovém a prostorovém hledisku, a rovnéz o ¢tenatském urCeni. ,, VZdy je vSak cilem
presahem neurcitelnd mnozina vyrazii, ktera predstavuje obraz nebo profil dokument
a reprezentuje ho. Pritom odpovida na otdzku, co je obsahem sdéleni, nikoli proc toto
sdeleni vzniklo“ (Moravskd zemska knihovna Brno). Vysledkem obsahové analyzy je
slovni vyjadreni obsahu dokumentu v pfirozeném jazyce nebo souhrn vécnych selekcnich

udajia predméetového ¢i systematického selekéniho jazyka.

Kvalitativni obsahova analyza vychazi z tradic pozitivistické metodologie, a byva
bézn¢ dle Trampoty a Vojtéchovskeé (2010, s. 100) pouzivana ,, bud’ samostatné za ucelem
prozkoumdni obsahu urcitého média‘ nebo pii srovnani vice médii ¢i pi1 vyzkumech,
V nichz se prolina kvantitativni i kvalitativni vyzkum. Je také bézné, Ze pro svou povahu
lze srovnavat obsah médii z riznych zemi. Kvalitativni obsahovou analyzou rozumime
subjektivni interpretaci obsahu textovych dat prostfednictvim systematického ttidiciho
procesu kodovani a identifikovani témat nebo vzord. Jejim hlavnim ucelem je
vyhledavani konkrétnich slov a konceptii v analyzované komunikaci a stanovit ¢etnost
jejich vyskytu, vyznamu, vzijemné vztahu atp. Kromé ziejmého obsahu analyza
analyzuje i latentni obsah textu. Pro pochopeni diskurzivni analyzy je nutné definovat
pojem diskurz jako proces komunikace v duchu foucaultovského chapani komunikace

coby souboru pravidel pro vyjadfovani, ur¢enych spolecenskym kontextem. Podstatou
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kvalitativni obsahové analyzy je skuteCnost, ze dochazi k nenumerickému Setieni bez
nutnosti znamek kvantifikace. Rovnéz oproti kvantitativni analyze akcentuje na textové

vztahy a jejich kontext.

Co se ty¢e vyhod vybrané metodiky, obsahova analyza je ve svém principu nejen
jednoduchou a adaptabilni metodou, nybrz zejména metodou systematickou a objektivité
metodou blizkou. Je mozné ji aplikovat na de facto jakykoliv soubor dat, rovnéz je mozné
ji vyuzit tam, kde neni mozné ¢i G¢inné uplatnit investigativnéj$i metody zkoumani.
Vyzkum rovnéz disponuje vysokou mirou reliability a je vhodnym nastrojem pfti
zpracovani vétsitho mnozstvi textti. Negativem pak muize byt skutecnost, ze neni schopen

jasné vysvétlit, co znamenaji data, ktera s sebou piinasi, a rovnéz objektivnost vyzkumu.

Etapy predmétné analyzy pak mizeme shrnout do Sesti zakladnich krok:
a) Stanoveni, co bude prfedmétem sledovani v obsazich ve vybranych médiich.
Samoziejmosti je i asové a zanrové vymezeni tématiky, b) operacionalizace — pticemz
je nezbytné zpracovat nejvhodnéjSi metodu, aby bylo docileno systematického
a intersubjektivniho zpracovani dat, k dosazeni maximalni reliabilnich vysledka a zvolit
jednotku méteni — ¢lanek, ¢) planovani a organizace — vymezeni Casového prabchu
Setfeni, vypracovat plan kodovani, se soupisem proménnych jednotlivych kategorii
s ¢iselnym oznacenim, d) ptipravna a ovétovaci faze, €) sbér dat —zpracovavani jednotek
vyzkumu se znacenim kodld kategorii jednotlivych proménnych, f) vyhodnoceni —

zavérecna faze, jez ziskand data analyzuje a nasledné interpretuje.

Obrazek 12 Zakladni metodicky postup

vyhodnoceni

s . . lanovani a fipravna a .
predmétu peracionalizace p . pripravna : sbér dat
cledovani organizace ovérovaci faze

Zdroj: autor.
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3.1 VYZKUMNY SOUBOR
Vyzkumnym souborem jsou ¢lanky v ¢eském vydani ¢asopisu Vogue.

Casopis Vogue je ikonickym ¢asopisem v oblasti mody a dle literarnich kritikt je
nejvlivnéj$im médnim Casopisem svéta. V soucasnosti vychazi v 25 zemich svéta kazdy
meésic. Prvotné byl Vogue koncipovan jako tydenik. Po smrti jeho zakladatele Arthura
Baldwina Turnura se perioda vytiskii zménila na ¢trnactidenik. Od roku 1988 je jeho
Séfredaktorkou Anna Wintour, jeZ se podilela na vzniku tfi dalSich linii ¢asopisu - Casopis

Teen VVogue, Vogue Living a Men's Vogue.

Obrazek 13 Séfredaktorka americké Vogue Anna Wintour

if you can’'t be better
than your competition,
just dress better.

Zdroj: lconiq (2014).

S casopisem je spojeno mnozstvi uchvatnych jmen, jez se podilely na transformaci
mody do podoby, v jaké je znama dnes. Namatkou - Edna Woolman Chase, jeZ stala
u zrodu myslenky koncepce Tydne médy, ¢i Diana Vreeland. Modni svét ve Vogue se
stal ptedlohou n&kolika usp&snych filmi - Dabel nosi Pradu, The September Issue ¢i The
Editor's Eye, Casto byl ¢asopis zminén napf. v seridlu Sex and the city, ve kterém Vogue
urc¢uje pro hlavni hrdinku (a rovnéZz v soukromi pro jeji pfedstavitelku Sarah Jessica

Parker) modni diktat.
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V cCeské verzi se Casopis Vogue objevuje na trhu v srpnu roku 2018, pri¢emz

7

ustfednim tématem prvniho vytisku je svoboda a oslava stého vyro¢i zalozeni
Ceskoslovenska. Je spole¢nym Gasopisem pro Ceskou a Slovenskou republiku. Dle
séfredaktorky Andrey Behounkové: ,, Kazda Vogue ma dany vizualni rodokmen a zarover
prinasi viastni narodni identitu". Na obsahu se podili vyznamné osobnosti z médni branze

jako Eva Herzigova, Paulina Potizkova a influencefti.

Obrazek 14 Titulni strana prvniho ¢eskoslovenského Vogue

Zdroj: Irozhlas (2018).

Vybér konkrétniho periodika byl stanoven na zakladé nékolika kritérii — byl volen
Casopis, jehoz obecnd charakteristika koresponduje s vyzkumnym zadmérem, jehoZ
cilovou skupinou jsou lidé, zajimajici se 0 médu a médnimi trendy se inspirujici, a rovnéz
Casopis jez disponuje dostate¢nym rozsahem a konkrétnimi ¢lanky. Do Givahy byl rovnéz
vzat aspekt celosvétového métitka uznavanosti. Po vybéru vyzkumného souboru byl
stanoven medialni obsah, jez bude v rdmci ¢lankti vyhledavan — pro ucely této prace tedy

kombinace mody a jejim prosttednictvim vyjadieni ndzorovych postojii a stanovisek.
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Kontextovou jednotku je tfeba fadn¢ specifikovat a stanovit vyhledavaci kli¢. Na

zaklad¢ provedeného predvyzkumu tak byly sestaveny kategorie:

1 Moda jako prostiedek vyjadfeni typu osobnosti (moda  definujici
extrovertni/introvertni typy, melancholicky ladéna moda).

2 Moda jako prostiedek vyjadieni dusevniho stavu (moda jako prostiedek vyjadieni
radosti, smutku, oslavna moda, protestantska moda).

3 Moda jako prostiedek zafazeni do socialni skupiny (moéda jako vyjadieni

socialniho statutu, business moda).
3.2 CASOVA OSA VYZKUMU

Podstatou praktické Casti prace je obsahovad analyza c¢lankli z Ceskoslovenského
Vogue, od obdobi jeho uvedeni na trh v srpnu roku 2018 do konce pfedmétného roku,

tzn. do 31. 12.2018.
3.3 Obsahova analyza

V ramci sledovaného obdobi byl, s ohledem na homogenitu ¢lankt v jednotlivych
kategoriich proveden ndhodny, pravdépodobnostni vybér, kdy pro kvalitativni obsahovou

analyzu bylo vybrano 5 ¢lanki. Jejich konkretizaci nabizi nasledujici tabulka.

Tabulka 1 Vybér ¢lanka dle kategorii obsahové analyzy

Mésic, rok vydani Kategorie Nazev titulku

1/19 2 O &em snily Zeny. Saty Podolské, které nosily filmové

hvézdy, miiZete vidét do kvétna

11/18 3 50 odstinii nasi pracovni moralky
10/18 1 Red to wear

9/18 3 Nejkrasnéjsi hvézdy benatského festivalu
8/18 1 Jak to vidél Cecil Beaton

Zdroj: autor.
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3.3.1 PRIKLADC.1
O em snily eny. Saty Podolské, které nosily filmové hvézdy, miiete vidét do kvétna.

Vystava pripomind jeden z nejznaméjsich, nejoblibenéjsich a z hlediska ceskych déjin
slavné herecky, damy z vyssi spolecnosti i prvni dama Hana BeneSovd nebo Masarykova
dcera Alice. Mit od ni saty patrilo k dobrému bontonu a v urcitych vrstvach to byla
i nutnost. Jeji kolekce se pravidelné objevovaly na stribrném platné. Adina Mandlova
méla od Podolské své nejslavnéjsi filmové saty - v komediich Kristian v nich okouzlila
Oldricha Nového, v Katakombdch s Vlastou Burianem ohromila hned celou kolekci
velkych vecernich. Pro sviij véhlas a podnikatelsky uspéch se casto Podolskad prirovnava
ke Coco Chanel a ani nékolik dekad neubralo jejim kreacim na krdse. Siroké kalhoty
s vysokym pasem zachycené v cernobiléem dobovém tisku si nijak nezadaji s cervenymi
kalhotami Helmut Lang ve stejném stylu a vinové kabdatové Saty zase pripominaji ty od
znacky Alexander McQueen, které si oblibila vévodkyné z Cambridge. Pri prochdzeni se
vystavou, ktera mapuje nejen odévni tvorbu, ale také casopisy Moda a vkus a Eva, ktery
salon vydaval, dostanete nutkavou touhu si vystavené obleceni zkusit a rovnou v ném
i z muzea odejit. A fotografie ze zminnovanych casopisii od Frantiska Drtikola a Frantiska
Vobeckeho si budete chtit vystavit doma. Vystava Hana Podolska, legenda ceské mody
mapuje i povalecnou historii modniho salonu, kdy byl v roce 1948 znarodnén,
prejmenovan na Modni zavod Eva a fungoval az do roku 1991. K videéni jsou kromé satii
take dopliky, dobové fotografie, rodinna historie a spousta dalsich zajimavosti. Pokud
Jjste v Uméleckoprumyslovém museu na Podolské jesté nebyli, dlouho nevahejte a vyuzijte

prodlouzeni vystavy do 19. kvétna.

Clanek, seznamujici &tendfe s konanim vystavy daného tématu, je typickym
pfedstavitelem ukdzky zachyceni mody, jeZz ztélesiiovala ,,novou Zenu 1. republiky* —
zenu cilevédomou, pracovitou, kterd je samostatnd nejen v pracovnim, nybrz
i soukromém Zivot&. Zenu, kterd sama rozhoduje o sob& a svém Zzivot&. Zenu, kterd je
pysSna na skutecnost, Ze je zenou. Tuto skutecnost Zeny chtély proklamovat svétu, rovnéz
v podobé mody, kterou nosily. Do popiedi tak vystupuji zenské kiivky, smyslné zenské
zvinéné Ucesy, transparentni kloboucky a malé kabelky. I noviny psaly o Zendch

v novych, netradi¢nich ptirovnanich - v oblasti mody se o nich hovotilo jako o bytostech
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vzdélanych, elegantnich a kultivovanych. Zeny si jsou védomy svého nového postaveni

a reflektuji styl nové doby do modnich kreaci.

Jak je v ¢lanku zminéno, do obliby Zen prvni republiky se dostavaji médni salony,
ve kterych zeny sd€luji svou predstavu Sati a doplikti, kterymi se chtéji prezentovat.
Hana Podolska tuto piedstavu zen beze zbytku napliovala — ,,mit Saty od ni patrilo
k dobrému bontonu." Spolecensky statut a prisluSnost k urcité vrstvé doby Zadaly zejména
hvézdy sttibrneho platna - Adina Mandlova, Andula Sedlackova aj. VE&hlasny salon vSak
navstévovala 1 médni politickd ikona této doby - manzelka druhého ceskoslovenského
prezidenta, Hana BeneSova. Vystava Hany Podolské, legendy ceské mody, kterou
predmétny ¢lanek avizuje, tak ukazuje Zenu prvni republiky, ktera v oblasti médy odrazi
zejména politickou a socidlni proménu Ceské zemé, po dlouhou dobu suzovanou valkou

a nedostatky v oblasti potravin a sluzeb.

Autor ¢lanku rovnéZ upozoriuje na skutecnost, ze méda Hany Podolské se objevuje
v jedinetném a nadCasovém filmu - Kristidn. Film, jez z zenskych postav Adiny
Mandlové a NataSi Gollové ud¢lal ikony své doby. Nesmrtelnym zastupcem ceské
kinematografie se stal nejen pro zavérecnou repliku Oldficha Nového "Zavrete oci,
odchazim”, nybrz pravé pro ukazku toho, jak ma zZena, po které prvorepublikovi muzi

touzi, vypadat.

Obrazek 15 Obrazova ukazka z filmu Kristian

Zdroj: Marianne (2018).
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Autorka ¢lanku explicitné upozoriiuje na nad¢asovost prvorepublikové médy, kdyz
K jejimu stylu se opakované vraci i vyznamna jména modni oblasti 21. stoleti - Alexander
McQueen &i luxusni dam Helmut Lang. ,.Siroké kalhoty s vysokym pasem zachycené
v Cernobiléem dobovém tisku si nijak nezadaji s cervenymi kalhotami Helmut Lang ve
stejném stylu a vinové kabatové saty zase pripominaji ty od znacky Alexander McQueen,
které si oblibila vévodkyné z Cambridge. “ Pravé druhy zminovany, Helmut Lang,
piedstavil v letosni jarni kolekci bezchybné elegantni modely, inspirujici se dobovou
modou, jez pusobi vysoce sofistikované, s diirazem na skutecnost, ze ob¢ pohlavi jsou si
rovnocennda, a mohou tak de facto nosit stejné odévy. Pravé tato mysSlenka kopiruje
prvorepublikové smysleni, ke kterému socialni spolecnost v dané dobé dospéla, tedy, ze

zeny jsou plnohodnotnymi partnery svych protéjski ve vSech oblastech denniho Zivota.
3.3.2 PRIKLAD C.2
50 odstinit nasi pracovni mordlky.

,Ja uz nemuzu. “ ,, Nesttham.* ,, Posli mi to mailem.* ,, Mam moc prdce.“ ,, Dnes jsem
normalni. * ,, Uz nejsme déti. “ Pokud mezi malymi manifesty poznavdate sebe nebo nékoho
ze sveho okoli, nova kolekce Manifesto/EMET od znacky Ester&Josefina vam padne jako
delana na miru. Galerie Harddecor na Senovaziném namésti, showroom znacky
Ester&Josefina. Je tésné pred vanocnim vecirkem. Herecka Ester Geislerova a ndavrharka
Josefina Bakosova tahnou do schodii par zbyvajicich véci. Posledni dny je vycerpaly,
psychicky i fyzicky. Padaji unavou. ,,Jd uz nemiizu!“ vykrikuje najednou Ester a obé
okamZzité propukaji v smich. Myslenka je na svete. Vznika Manifesto/EMET, pokracovani
ultra-vtipné kolekce Manifesto. Ta nabidla ta nejvétsi klisé, jaka vypousStime z st v ramci
nasich partnerskych vztahii. (Ty, kdoz jsi nikdy nerekl ,, Mam asi divny obdobi.*, hod’
kamenem.) Instagramovy ucet @esterajosefina od svych followerii za par mésicu nasbiral
tolik rozchodovych vet, ze to vydalo na knihu Terapie sdilenim. Jedni p¥i jejim cteni breci
smichy, druzi se Cervenaji studem. Mnozi oboji. A nékteri Zel bohu ani jedno.
S odbornikem a terapeutem Janem Vojtkem chystame edukativni predstaveni
0 komunikaci ve vztazich. Budeme se snaZit lidem, které to zajima nebo trapi, najit cestu.
Chceme nastinit zdkladni pojmy, vyvratit omyly, a to poutavou a vtipnou formou, “

prozrazuje Ester. ,,Jak rekl Milos Kopecky, humor je nejdiistojnéjsi projev smutku. “Emet

Jje foneticky prepis hebrejského vyrazu oznacujicitho pravdu. To proto, Ze nova kolekce
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Manifesto/EMET pripomina, jak na tom ve skutecnosti mnozi z ndas jsou. Trika a tasky
s napisy v grafickém ztvarnéni umélce Tomase Zahradky zasazuji notoricky pouzivané
vety na pracovisti do nového kontextu a doslova tim délaji z nouze ctnost.,, Cilem je
pobavit a upozornit na téma lidské prepracovanosti a nutnosti odpocinku. Poukazat na

¢

soucasnou zrychlenou a vycerpavajici dobu,“ Fika Ester, ktera je presvédcenad, Ze
rostouci nasazeni si mnohdy ani neuvédomujeme. ,,A to neZijeme v Tokiu, kde
na prepracovanost lidé umiraji,” dodava Josefina. ,,V Japonsku je pricinou zhruba
tretiny, tedy triceti tisic sebevrazd rocné. Firmy chtéji po lidech vice prace za stejny cas
a penize.“ Jenze jak ma clovek vytvaret néco hodnotného, kdyz je neustale na pokraji

zhrouceni? Www.esterajosefina.cz.

Analyzovany ¢lanek zastupuje kategorii, v niZ je mdéda vnimana jako prostfedek
zatazeni do urcité socialni skupiny. Touto skupinou nemusi byt pouze pracovni skupina
ve smyslu bussiness médy, socidlni skupinu mohou tvofit taktéZ Zeny na mateiské
dovolené, hipsteii, workoholici, vécné spéchajici lidé apod. Pravé o posledni jmenované
skupiné hovoti 1 predmétny clanek, resp. autofi kolekce Manifesto/EMET. ,,Cilem
(kolekce) je pobavit a upozornit na téma lidské prepracovanosti a nutnosti odpocinku.
Poukazat na soucasnou zrychlenou a vycerpavajici dobu. *“ Autor ¢lanku pomérné vtipné
vyzdvihuje negativni jev soucasné doby, kterym je jeji hektiCnost a popisné¢ informuje
Ctenare o myslenkach, jez staly u zrodu vzniku této vysoce zajimavé kolekce. V ttrzcich
jeho rozhovoru s tvurci kolekce zaznamenavame i dulezitost vyjadieni momentalniho
dusevniho stavu jedince, ktery tak vtipné dava svému okoli na odiv, v jakém rozpolozeni

se nachazi — ,, mam moc prace*, ,, nesttham*.

Tvlrei kolekce tak rozsifuji svou fadu o dalsi prvek moédni oblasti — o vyjadient
socialni pozice ve spole¢nosti, s diirazem na uspéchanost doby. Autor ¢lanku zlehka
nastinuje, ze kolekce je vlastnim pokracovanim jiz zndmé kolekce Manifesto, kteréd se
soustfedila na proklamované véty v partnerskych vztazich — ,, Musim Ti néco rict”, ,,Co
je Ti? Nic. “ Tato kolekce tedy nazorné ilustrovala chovani, které uzivame v partnerskych
svazcich, ptiCemz jeji nositelé tak disponuji moznosti ndzorné¢ demonstrovat chovani

ve vztazich, které Casto oni sami pouzivaji, nebo se kterym urcitym zpuisobem

sympatizuji.
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Dalsi informace, které ¢lanek (mozna az pfili§) implicitné sdéluje, mohou prolinat
definovanou kategorii 3 s kategorii 1 — mody, jako zpisobu vyjadieni typu osobnosti,

resp. behavioralnich predispozic, kterych je jedinec nositelem.

Obrazek 16 Kolekce Manifest/EMET

Zdroj: Ester a Josefina (2018).

Autorovi ¢lanku se dle mého nazoru dostate¢né¢ povedlo pfilakat pozornost ¢tenaie
a vzbudit v ném touhu dozveédét se o této kolekci vice informaci, k ¢emuz také dopomaha
zavérecny odkaz na internetové stranky tviirct kolekce. Zajimavou pak hodnotim finélni,
snad az tecnickou otazku ,,JenzZe jak ma clovek vytvdret néco hodnotného, kdyz je
neustale na pokraji zhrouceni? “, jez skyta otevieny prostor pro tvahy ctenafe a jeho
osobni zapojeni se do fadkd, které éte. Clanek je tedy zdafily i co do analyzy samotného

textu, ve kterém se objevuji prvky tivahového slohového postupu.
3.33 PRIKLADC.3
Red to wear.

Cervena je tepla stimulujici barva. OZivuje nds a dodava nam odvahu. Symbolizuje krev,
Zivot a energii. Lidé, kteri maji oblibenou cervenou barvu, jsou udajné srdecni, uprimni
a touzi po spravedlnosti. Byla majitelkou jednoho z nejvyznamnéjsich a nejluxusnéjsich

modelovych domii dvacatych a tricatych let minulého stoleti. Za inspiraci jezdila
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na prehlidky haute couture do Parize. Stykala se tu s mistni bohémou, mezi jeji pratele
patrili Coco Chanel nebo Jan Zrzavy. Zatimco v Praze se silo u Podolské, v Brné se
chodilo do Feminy za Emou Javiirkovou--Widhalmovou. Ale nepredstavujme si ji jako
chudsi pribuznou slavného salonu Podolska. Okazalé interiéry pro ni navrhl architekt
Jaroslav Grunt, spolu s modely pak byly predstaveny v casopise Salon, ktery vychazel
v letech 1922-25 (s trochou nadsazky se da rici, ze to byla takova ceskoslovenskad Vogue
té doby). Ema byla nejen zdrojem inspirace a extravagantnich modelii pro spoustu
zdakaznic, ale také velmi vyrazné ovlivnila svoji kmotrenku Inez. Brno tehdy hrdlo
duleZitou roli na mapé textilniho prumyslu a Inez se rozhodla, zZe se bude téz vénovat
modnimu ndvrharstvi. Je velmi pravdepodobné, ze jména Emy Javiirkové ani Inez
Tuschnerové vam nic nerikaji. Stejné jako je velmi pravdépodobné, Ze ani dnes ani véera
JSte na sobé neméla nic cerveného. Mozna ani predevcirem a bithvi, jak tomu bude zitra.
Listopad je casto vniman jako nejsmutnéjsi mésic v roce. Barevné listi opadalo, priroda
a mesta se zahalily do Sedych a hnédych odstini, do Vanoc je daleko. Jediné, co se slavi,
Jje svatek zemielych. Pro Ceskoslovensko je viak také mésicem pravdy a lasky. Nemohli
Jjsme si vybrat lepsi datum.Ema i Inez cervenou barvu milovaly. Nejen na svych rtech
a nehtech, ale predevsim se objevovala v jejich tvorbé. Mozna vedély, ze cervena ma
vinovou frekvenci od 390 do 450 kmitii za sekundu, a diky tomu i nejdelsi vinovou délku
barevného spektra. Proto je vnimana jako barva sily. Aktivuje a povzbuzuje. Je barvou
krve, ohne, lasky a vasné. A co vic potrebujeme pro zivot? Jestli byla Ema symbolem
luxusu, Inez Tuschnerova je velmi vyznamnou ceskoslovenskou vytvarnici minulého
stoleti a jeji tvorba narodnim pokladem. Nebo by rozhodné méla byt. A pokud Hollywood
hledd oscarovy piibéh, mél by si precist clanek Cervend kralovna od Martina Vasi.
Najdete ho ve vydani, které md barvu granatového jablka. Taky karminu. Rubinu,
Cervendni se a zrzavych viasii. Cervend je udajné barvou muzi. Listopad je v nasich
zemépisnych Sirkach mésicem zmény. Budte dobré jako Inez Tuschnerovd. Bud'te

Neprehlédnutelné.

Jasnym piikladem interpretace typu osobnosti modou je piibéh ¢lanku €. 3 - Red to
wear. Jak jiz nazev, ktery ¢lanku autor dal, napovida, text pojednava o Cervené barvé
a o zpusobu jejiho vyuziti v moédnim odvétvi, s cilem navodit energetizujici pocity pro
jejiho nositele a pro jeho okoli. Autor predstavuje Cervenou barvu jako symbol krve,

jejiho nositele pak jako srde¢nou, upfimnou entity, touzici po spravedlnosti. Pomérné
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odborn¢ pak tika, ze ,,cervend (barva) ma vinovou frekvenci od 390 do 450 kmitii za
sekundu”, a je tedy nejdelsi vinovou délkou barevného spektra. Dle autora je mozna tato
skutecnost divodem, pro¢ je Cervend barva obecné vnimana za symbol sily. Do
souvztaznosti s ¢ervenou barvou je dano jméno vyznamné modni ikony v oboru
navrhaistvi - jméno Emy Javirkové - Widhalmové. Ema Javirkova - Widhalmova byla
majitelkou Feminy - jednoho z ,, nejvyznamnéjsich a nejluxusnéjsich modelovych domii
dvacatych a tricatych let minulého stoleti.” A jako expert na odivani dobie véd¢la, jaké
transformace dokéze navodit Cervend barva. Nositelky Cervené barvy, a to nejen na
odévech, nybrz 1 na moddnich doplicich, rtech ¢i nehtech, plsobi atraktivnéji,
sebevédoméji a veseleji nezli nositelky jinych barevnych variant. Cervena je barva
ikonicka, dlouhodobé trendy, k vidéni je proto de facto na kazdé modni prehlidce
prednich svétovych navrhati, ktefi timto oslavuji Zenu jako bytost svidnou,
neptehlédnutelnou a temperamentni. I Christian Dior v roce 1955 pronesl: ,, Cervend je

moje Stastnd barva" a byla vzdy soucasti jeho navrhaiskych kolekci.

Autor Clanku zduraziuje, ze Cervena barva, jako symbol sily, které je pfi podzimu
potieba, se vyskytuje vSude kolem nas — ve Spercich, ve stravé, na obalech knih.
Souhlasné s nim je moZno poukéazat na vztah excentricky ladéné osobnosti ¢lovéka
a preference ervené barvy v jeho Satniku. Cervenou barvu tedy preferuji spoledensti lidé,
S cilem stat se stiedem pozornosti. Pomérné trefn€ (a lehce agitacn¢€) pak autor zakoncuje
Clanek radou: ,, Budte neprehlédnutelné! . Za vhodné pak povazuji k zavére¢nému apelu
dodat — ,, noste cervenou! “, pro maximalni jednoznacnost textu, jez se mnohdy zda ladén

do lehce manipulativniho textu.
3.3.4 PRIKLAD C. 4
Nejkrasnéjsi hvézdy bendtského festivalu.

Festival v Bendatkach se kond v naprosto idedalnim pocasi pro modu. Uz neni pétatricet
nad nulou, vecery ale jeste nejsou chladné tak, aby by Zeny kromé velkolepych rob musely
oblékat i nelichotivou husi kiizi. A protoZe Bendtky patii ve svété filmu mezi
nejsledovanéjsi udalosti a casto jsou v jejich ramci uvadeny filmy, které nasledné vyrazné
promluvi i do oscarovych nominacich, davaji si slavné herecky velmi zalezet na tom, aby

Jje nalezite uvedly i po modni strance. Letos se na cerveném koberci v nejlepsim slova
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smyslu zatim nejlépe predvedly napriklad Natalie Portman, Cate Blanchett, Emma Stone,
Chloe Sevigny, Stacy Martin a spousta dalsich krasek, které se vam predstavi v galerii.
A zatim nejvetsi a nejprijemnéjsi prekvapeni festivalu? Lady Gaga ve filmu Zrodila se
hveézda rezirovaném hercem Bradleym Cooperem, ktery se postavil vedle zpévacky i pred
kameru. Jde o remake slavného snimku z roku 1976 s Barbarou Streissand a Krisem
Kristoffersonem a rovnez o ditkaz, Ze tocit znovu jiz jednou natocené miize obcas davat
naprosty smysl. Lady Gaga je podle recenzi naprosto skvéla, stejné jako zbytek snimku,

na néjz se muuzeme v nasich kinech tésit uz 4. rijna.

Muze se zdat, Zze zvoleny ¢lanek tematicky nezapada, avSak za dulezité povazuji
informace, které nejsou v ¢lanku vyslovné uvedeny, ale je na né poukazano ¢i odkazano.
V uvodu textu autor akcentuje na obecné povédomi Ctenard, tykajici se Benatského
festivalu. Ten jiZ neni pouze prezentaci filmovych skvosti, je taktéz ukazkou mody
a ztélesnénim krasy hvézd filmového platna. Tak, jak moda ovlivituje tento festival, tak
1 on sam ovlivituje modni trendy. Je tomu patrno napi. na piehlidkach britské modni

znacky F&F, kterd vyuziva ptisobivé masky, evokujici praveé onen festival.

Zejména hereCky si bytostné uvédomuji, jak dilezité je prezentovat sebe samu na
tomto festivalu, na ktery jsou upfeny zraky celého filmového 1 modniho pramyslu
a veskeré modely, které na festival vynesou na odiv, jsou predmétem kritického oka
moddnich znalcti. Neexistuje snad lepsi prilezitost ukazat své postaveni v zdbavnim
prumyslu, smysl pro modu, a také poukazat na moédniho navrhare, jehoz robu pro tcely
festivalu vynesete. Clanek vyzdvihuje zndma jména filmového platna jako je Natalie
Portman ¢i Cate Blanchett, herecké hvézdy, které jsou rovné€z i modni inspiraci pro

mnoho ¢tendftt Vogue.

Pomérné vyraznou modni inspiraci je 1 osoba Lady Gaga, kterd v sobé spojuje
osobnost zpévacky, vyznavacky alternativnich mdédnich styli a nové i1 herecky, jak
dokézala ve filmu Zrodila se hvézda. Souhlasné se vyjadiuje i autor ¢lanku — ,, 4 zatim
nejvetsi a nejprijemnéjsi prekvapeni festivalu? Lady Gaga ve filmu Zrodila se hvézda
rezirovaném hercem Bradleym Cooperem, ktery se postavil vedle zpévacky i pred

kameru. “
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Obrazek 17 Cate Blanchett, Natalia Portman, Lady Gaga na Benatském festivalu 2018

Zdroj: Vogue (2018).

Zajimava byla pfedevSim rtzova réba Lady Gaga, kterd vystihuje jeji prezentaci
v hudebnim primyslu - extravagantni, smyslna, Sokujici. RiZzova roba poseta peiim vSak
pusobila nesmirné elegantné, zensky a pln¢ korespondovala s udalosti, pro kterou byla
zvolena. Natalia Portman zvolila pro tuto udalost tipytivé Saty z dilny Dior. Vyrazné byly
zejména vycpavkové rukavy, jez kontrastovaly s kiehkosti osoby herecky, pas byl
zduraznén masivnim ¢ernym paskem s ozdobnou sponou a jeho konci. Cate Blanchett
dostala své povésti sofistikované zeny a oblékla klasické Cerné Saty od Armaniho,

dopInéné dramatickymi péfovymi rukavy.

3.3.5 PRIKLADC.5

Jak to vidél Cecil Beaton.

Nova vystava v Praze predstavuje dilo jednoho z nejvyznamnéjsich umélcii minulého
stoleti. A s nim i denikové zapisky o osobnostech, které fotografoval.,,Je vsim, co nemdam
rad, “ napsal si Cecil Beaton do deniku o Elizabeth Taylor. ,, Vzdy jsem ji a jejiho manzela
nesnasel pro jejich vulgaritu, obycejnost a omezeny, hruby nevkus, spojujici u ni to
nejhorsi z amerického a britského vkusu. “ Byl oficialnim fotografem Buckinghamského
palace, behem druhé svetove valky ho vyslali britskym ministerstvem informaci jako

Spiona do zahranici, fotografoval pro Vogue a za svou scénografii ziskal nejednoho
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Oscara. Jednim z nejvetsich lakadel vystavy Cecil Beaton: fotograf krdloven, ktera do 7.
Fijna probitha v Museu Kampa, jsou nicméné denikoveé zdpisy o tom, jak na néj piisobili
lidé, které fotil. Ne vsechny jsou prirozené tak ostré. Napriklad Audrey Hepburn primo
zboznoval — to pro ni navrhl kostymy k muzikalu My Fair Lady, za néz ziskal Oscara.
,Jeji postoj je kombinaci ultramodni ilustrace a baletky. Jeji rysy naznacuji spise
charakter nez krasu. Inteligentni a pozorna, vazna i nadsend, primd i taktni, sebevédomda
bez namyslenosti a nézna bez sentimentality. “ Na druhou stranu, k cemu by bylo Cist si
poznamky z deniku, pokud by nebyly bohaté obklopené dilem tohoto vSestranného,
renesancniho umélce? Z jeho portrétu osobnosti, které ani neni nutné predstavovat
popiskem, i ze selfies porizenych driv, nez se oznaceni ,,selfie“ viitbec pouzivalo, je citit
suchy, odzbrojujici humor. Fotil Coco Chanel v dobé, kdy se ji po valce prilis nedarilo,
a dost mozna ji tim pomohl vratit se zpét na vrchol. Fotil kralovnu Alzbétu 1., ktera se
pred nim dokazala uvolnit jako pred malokterym fotografem a vznikly tak az prekvapive
osobni snimky. A fotil také Gretu Garbo. Nejen to, milovali se. Jejich vztah byl plny vasné
a neobesel se ani bez nekolika bourlivych rozchodu. ,,Jestli by se v této osklivé, obycejné
zahrade, ve sveté pozdniho odpoledne, objevil jednorozec, nemohl by byt vic prekvapen
ani vic okouzlen krasou této exotické bytosti, “ poznamenal si o ni. Vystava Cecil Beaton:
fotograf kraloven je povinnou zastavkou pro kazdého, koho zajima moda, fotografie,

anebo by se zkratka jen rad ohlédl do minulého stoleti skrze nevsedni umeéni.

Zavére¢ny Clanek Kk analyze byl zvolen zejména pro netradi¢nost popisované osoby,
ktera poukazovala na uzké spojeni osobnosti ¢lovéka a méddnich prvkia — na osobu
fotografa Cecila Beatona. Sir Cecil Walter Hardy Beaton byl anglickym moédnim
fotografem a taktéZz drzitelem 2 Oscarii za vytvarné zpracovani kostyml muzikalu My
Fair Lady. Jak je z ¢lanku patrno, velice rad se vyjadfoval o objektech, které fotil, ne ¢asto
pak v lichotivém slova smyslu - ,, Vzdy jsem ji (Elizabeth Taylor) a jejiho manzela
nesnasel pro jejich vulgaritu, obycejnost a omezeny, hruby nevkus, spojujici u ni 10
nejhorsi z amerického a britského vkusu.” O Marylin Monroe se vyjadfoval jako
o vymyslené svidnici - ,,.... Je obycejnd jako panna od Ryna, nevinnd jako namésicnice.
Je to vyrostek, ktery si pouze hraje na dospélou. ““ Pozvéanka autora ¢lanku na pfedmétnou
vystavu laka na osobu fotografa zejména z tohoto diivodu — vystava nabizi exkluzivni
moZznost poznat hollywoodské hvézdy tak, jak je subjektivné Beaton hodnotil, jak na né;j

ve svém vystupovani (a svym odévem) zapusobily. Pozvanka rovnéz ukazuje, jaky format
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hvézd Beaton fotografoval — od ikony médniho primyslu Coco Chanel, po ztélesnéni

vrcholné sofistikovanosti, kralovnu Alzbétu II.

Obrazek 18 Fotky Cecila Beatona (objekt Kralovna Alzbéta v proménach Casu)

Zdroj: Cecil Beaton in Vogue (2018).

Beaton vidél souvislost osobnosti fotografované osoby a jejiho modniho stylu. Nikdy
se proto nesnazil své fotografické objekty jakkoliv pretvaret, vést je k odlozeni pro n¢j
nevhodnych svrskl, naopak, na fotce se snazil mozné kontroverzni prvky zachytit

a poukazat tak na to, jakym clovékem je ten, jez mu stoji modelem.

Autor ¢lanku rovnéz vyzdvihuje praci Beatona pro Vogue, byt této zivotni etapé
vénuje dle mého ndzoru malo pozornosti; pravé v této dob¢ se totiz hvézda Cecila
Beatona rozzafila naplno. Obecné vSak zminka ¢eského Vogue o vystavé Beatoniho
tvorby zaslouZzi pozitivni hodnoceni, nebot” tuzemské periodika, byt vénujici se oblasti
mody, tuto vystavu bud’ viibec nezminila, nebo o ni informovala pouze okrajové.

Medialn¢ tedy nedostala tolik pozornosti, kolik by si jisté zaslouzila.
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4  DISKUZE

Moda je vysoce variabilnim prvkem, ktery lze k obrazu svému modifikovat podle
nalady, situace, kterou uvozuje, i podle dostupnosti finan¢nich prostfedkd. VSechny zeny
vsak v oblasti mody spojuje touha — touha byt za jeji pomoci krasnou a pfitazlivou, pro
sebe 1 pro své okoli. V soucasné dob¢ jsou informace o tom, co je trendy a co slusi které
postave a véku, vysoce dostupné, diky internetu a rozmachu médii jako celku. Moderni
technologie vSak mohou pisobit jako Danajsky dar — mnozstvim informaci, které
poskytuji, mohou u zen vyvolavat frustraci z toho, Ze nejsou odény do poslednich trendt,
nebo Ze jejich Casto nekonfek¢éni postava nebude nikdy spliiovat kritéria, nastolena
médnimi navrhafi a odévnimi specialisty. VSechny tyto mozné problémy vsSak
Vv poslednich letech navrhati absorbuji a tvofi kolekce nejen finan¢né dostupné pro Sirsi
spektrum potencialnich klienti, ale i takové odevy, které miize sebevédomé nosit Zena,
jez nema parametry modelky. Vesmés tak modni primysl napomaha zenam nalézt modni

smér, kterym se chtéji vydat a vyjadiit tak sebe sama prostfednictvim tohoto odvétvi.

Autofi ¢lanki do Ceskych mddnich a lifestylovych casopist jsou si védomi toho, ze
Cesi a Cesky jsou v modé konzervativni, stydlivi, Ze je pro né t&zké ,,vyboéit z davu®,
zkratka nosit piesné to, co je vystihuje. Lhostejno, je-li to ,,in®, ¢i vychazi-li jejich odév
z poslednich trendtl. Obecné pak Cesi radéji kopiruji znamou osobu, kterou uznavaji, nez
aby si vytvofili vlastni look a modni smér, kterym se vydaji. Z tohoto divodu se
Vv ¢lancich o modé casto sklonuji vyznamna jména. HereCky, modelky, uznavané
zpévacky, sportovci. VSichni tito lidé jsou nekone¢nym zdrojem inspirace v odivani. Je
vSak tfeba mit na paméti, Ze s médou jde ruku v ruce osobnost jejiho nositele. Jak uvadi
Dana Haklova (in zena-in, 2009): ,, Ne Ze bychom se oblékaly nevkusné, ale néjak to nemd
Stavu. Jako bychom se baly vybocit, experimentovat. Vsechno je to néjak stejné, fadni,
nudné a bez smrncu....Moznda je to tim, zZe slepé kopirovat trendy celebrit vyzaduje i jejich
sebevédomi, které nam schazi." VySe uvedené je pak patrno iz obsahové analyzy ¢lankt
Vogue, které, byt se kazdy zamétuje na jinou oblast mody, maji jeden spolecny prvek —
jména svétovych mddnich ikon. Prvni ¢lanek hovoti o oblékani prvorepublikovych Zen
a zvyraziuje jména jako Adina Mandlova, ¢i Hana BeneSova. Druhy ¢lanek, poukazujici
na hekticnost nasi doby, se odvolava na jméno Ester Geislerova a Josefina BakoSova.

Clanek €. 3, jehoZ autor ukazuje ¢tenaikam, jak 1Zasné mtize byt zatadit Cervenou barvu
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do Satniku, hovoii o Emé Javirkové a Inez Tuschnerové. Ukazka textu ¢. 4 vyzdvihuje
spojeni slavnych jmen soucasné filmové tvorby a jejich styl oblékani - jméno Emmy
Stone, Natalie Portman, ¢i Chloe Sevigny. Posledni analyzovany ¢lanek popisuje styl
Audrey Hepburn ¢i Grety Garbo. Autofi ¢lanki pro ¢esky Vogue tedy dobie védi, ze aby
m¢l jejich text pozadovany uspéch, je tieba k jisté mife abstraktnosti ptidat konkrétni
jméno, které je této abstraktnosti nositelem. Jméno, se kterym se ¢tenaiky ztotozni. Pokud
¢tenarkdm autor ukaze pouze popis odévu typu: ,, Takto vypadaji exkluzivni Saty z nové
kolekce Dior, s vycpdvkami v oblasti ramenou, které jsou tipytivé po celé své délce”,
Ctenafky sice mohou zaujmout, ale uvidi-li je zaroven na herecce Natalie Portman, ktera
Vv sobé snoubi typickou jemnou Zenskou krasu, Sance na zvyseni poptavky po nich se
rapidne¢ zvySi. Vzdyt, kdo by nechtél plsobit tak étericky, svéze a pfitom silné
a sebevédomé, jako pravé Natalie Portman. Uveiejnéni jeji fotky v téchto Satech pak
muze byt inspiraci pro zvoleni podobného stylu, mirné transformovaného v ramci

domacich podminek.

Castym argumentem &eskych Zen, které v modni oblasti tapou, je to, Ze oblékat se
trendy vyzaduje velky objem finanénich prostiedki. Ceské Vogue vsak v ¢lancich,
urcenych k analyze, ukazuje, Ze médda se neodviji pouze od penéz, ale zejména od
hravosti, ndpaditosti a chuti kombinovat barevné a stiihové kreace. Clanky v magazinu
uverejnéné sice ukazuji posledni trendy, objevujici se na piehlidkach piednich svétovych
navrharu, avSak jednim dechem autofi dodavaji, ze vysoka moda slouzi pfedevsim jako
inspirace, napt. v jakém barevném tonu ladit obleCeni pro danou sezénu. Je pak celkem
lhostejné, potidi-li si ctenarka rubinovou sukni, modré kvétiny, ¢i vyrazné fialové korale;
dilezité je, navodi-1li nakup pozadované emoce. Jak poznamenava Dana Gabulova (2016,
S. 71), ,,Styl neni otdzkou penéz. Krasny a stylovy outfit Ize vykouzlit i z cenové dostupnych
kouskii. Tajemstvi tkvi nékde celkem jinde. A to vedet, jaké barvy vam slusi, jak spravné
oblékat své krivky, v cem se citite sebejisté a co chcete oblecenim o sobé Fict." Autofi
analyzovanych ¢lanki dobie vi, Ze Zeny je tieba v modnim stylu povzbudit. Napf.
v ¢lanku ,,Red to wear” se proto objevuji popisy vlastnosti lidi, kteti k odivani voli
cervenou barvu - |, Lidé, kteri maji oblibenou cervenou barvu, jsou udajné srdecni,
uprimni a touzi po spravedinosti....(Cervend) je barvou krve, ohné, lasky a vasné. A co

vic potiebujeme pro Zivot?...Budte neprehlédnutelné (noste cervenou).
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Kazdy clovék muze chtit médou vyjadiit néco jiného — né€kdo momentalni
rozpolozeni (k cemuz jsou ¢asto voleny prvky s napisy, barevna Skala odévi,...), nékdo
prislusnost k pracovni skupin€ (zena, pracujici v bance, bude mit jiny styl oblékani nez
redaktorka ¢asopisu, zaobirajice se alternativnim stylem zivota), né¢kdo pak vystavuje na
odiv své kiivky, na néz je pysny (voli priléhavy material, pouziva vysttihy, obtazené
kalhoty,...). Casto viak nae oblibené modni kousky hovoii nevédomky za nas —
nonverbaln¢ komunikuji s okolim, ukazuji mu, jaci jsme, v jaké Zivotni fazi se zrovna
nachazime, jak moc jsme pysSné (nebo naopak jak moc se stydime) na/za své télo.
Za vhodné povazuji zminit i poné¢kud opomijenou soucast odévi, a to jejich upravenost
a Cistotu. Tato zékladni kritéria totiz zcela jasn€ ukazuji, jak moc si na svém vyzoru pro
okoli zakladame, jak moc ndm zélezi na nazoru ostatnich jedincl ve spolecnosti, jak

0 mod¢ smyslime.

Dle mého nazoru je pak vySe uvedené podstata a prvek dulezitosti mody — je pouze
na nas, jestli (a jakym zptisobem) ukazeme vné€jSimu svétu, kdo jsme, kym se citime byt
a jak se vlastn¢ citime. Nesmime vSak zapominat na to dilezité, na to, o ¢em hovofila
svého Casu Audrey Hepburn: ,, Krasa Zeny neni v obleceni, které nosi, postave, kterou ma,
nebo v tom, jak si ucese viasy. Krasa Zeny se odrdzi v jejich ocich, protoze ty jsou branou
do jejiho srdce, mista, kde bydli laska. Prava krasa Zeny se odrazi na jeji dusi. Je to péce,
kterou tak laskyplné rozdava, vasen, kterou ukazuje, a krdsa Zemy roste pouze

s pribyvajicimi roky.
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5 ZAVER

Modda je jednim ze zptsob, jak saturovat své potfeby. Rovnéz nam umoziuje stat se
v danych situacich nékym jinym, tim, kym bychom v bézném zivoté chtéli byt, jak
bychom chtéli, aby nds nase okoli vnimalo. Aby se vSak mdda stala tim, kym ma byt,
musi s sebou nést vlastnosti k jejimu utvareni stézejni. Musi byt odliSnd, atraktivni
a zejména zajimava. Musi zaujimat takovou pozici, aby se ji lidé mohli (avSak nemuseli)
piizpisobovat a reciprocné, aby se ona mohla pfizpiisobovat spole¢nosti. Osobné
povazuji za fascinujici, Ze moda nemé Zadné hranice, neuklada Zadné piikazy, jak musi
vypadat a co je nezadouci; zalezi tedy Cisté na nas, jak moc nas v Zivoté ovlivni, jak moc

JjiumozZnime se vyvijet, realizovat, jak bude plnit to, co od ni Zadame.

7w

Teoreticka ¢ast bakalaiské prace ukazuje, jakym zplisobem lze s okolnim prostiedim
komunikovat. Nemusi se vzdy jednat o komunikaci vyslovnou a fizenou, ¢asto fekneme
vice tim, ze vlastné nemluvime; pouze svym postojem, gesty, a rovnéz tim, co mame
zrovna na sobé a jak se vtom na prvni pohled citime. Pravé proto je komunikace
neoddélitelnou soucasti médniho odvetvi, a je mozno uvazovat i opaénym smérem moda
je jednim z prostfedku, kterym komunikujeme se svym okolim. Historickém odkazu
mody je vénovana i dalsi Cast teoretické Casti prace. Tato ukazuje, jakou transformaci
moda prosla — od pocatki civilizace, kdy slouzila k Cisté praktickym uceltim, az do dnesni
doby, kdy pIni zejména funkci estetickou a je jednim z prostfedkl sebevyjadieni jedince.
Jiz davno tak neplati, Ze odévy by mély byt predevSim funkéni a ochranit télo pred
nezadoucimi ptfirodnimi vlivy; naopak, méda mé vyjadiovat radost, variabilitu a odliSnost
kazdého z nas. Pro ty, ktefi médou ziji, se pak povinnou Cetbou stala modni periodika,
oblibenym televiznim potadem ptenosy z ptehlidkovych mol, na kterych médni navrhaii
prezentuji sva vrcholna dila pro nadchazejici sezény. Obecné povédomi o modé se
rozrusta i mezi ¢eskymi Zenami. Ty, takika bez vyjimek, znaji jména jako Yves Saint
Laurent s jeho poznavacim znakem - dvoutfadymi saky s klopami, jméno Donny Karan,
ktera zavedla tzv. obleCeni od rdna do vecera, ¢i ndmoinické kolekce jednoho z velikanti

mody - Jeana Paula Gaultiera.

Zvyseny zéjem o modu mezi Ceskymi Zenami akcentuji i vydavatelé modnich

Casopist, a proto na sklonku léta 2018 pocala spolecnost V24 Media distribuovat na trh
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ceské vydani ikonického modniho ¢asopisu (a povinné ,,Mddni Bible* pro v§echny médni
fanatiky) Vogue. Casopis neni zaméfen vyluéné na modu v kontextu odivani, dava
za pomoci svych ¢lankti do mddni souvislosti taktéz umélecké vystavy, péci o tvar
a o télo, predklada novinky na trhu s parfémy a v oblasti zdravého stravovani. Tvofi tak
uceleny piehled moderni zeny o tom, kym v§im mutize byt a co pro splnéni svych cilt

muze udélat.

Pro svou specifi¢nost, dramati¢nost a historické zazemi byl ¢asopis Vogue rovnéz
zvolen jako subjekt analyzy v ramci praktické casti bakalarské prace. Podstatou vybrané
obsahové analyzy ¢lanki v tomto periodiku bylo zjistit, je-li opravdu moda tak stézejnim
prvkem, ktery se (a¢ chceme €1 nikoliv) promita do ¢innosti bézného dne. K analyze byly
proto zvoleny clanky, které maji spoleéného jmenovatele — vyjadieni sebe sama
za pomoci mody. Bylo pomérné lhostejné, co moda v dany okamzik vyjadiuje, jedna-li
se o modu haute couture, nebo o odévy nové za€inajicich ndvrhati. Cilem bylo poukazat
na skute¢nost, Ze modou lze vyjadtit de facto libovolnou proménnou — pocity jedince,
jeho povahové — volni vlastnosti, pfislusnost ke skupiné, jeho naladu, pracovni zatfazeni
¢i oslavu ikony sobé vlastni. Obsahovou analyzou pak byla predikce této skutecnost plné
potvrzena — moda je jednim ze zékladnich prostfedkli, kterym nonverbalné

komunikujeme se svym okolim a diky které je okoli schopno si nés dle vlastnich kritérii

zaradit.
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