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UvVOD

Hudebni business a oblast marketingu a reklamy. Na prvni pohled dva naprosto
odli$né pojmy, které ovSem maji mnoho véci spolecnych a izce spolu souvisi. Zatimco
hudba vychéazi z odvétvi matematiky, marketing je zalozen na znalostech procest
a zkuSenostech s nimi v realném svét€. Dohromady pak tyto dvé odvétvi tvofi jednu

Z nejpodivnégjSich a tézko pochopitelnych symbioz.

Ptichod novych moznosti ruku v ruce s informa¢nimi technologiemi zpusobil,
Ze hudebni business a instituce, které ho fidi a ovladaji, jesté nestaly pied t€ZSi Zivotni
ulohou, nez dnes. Efektivni planovani aktivit, vedoucich k rozvoji hudebniho prumyslu
je v soucasnosti také tézko dosazitelné z diivodu zmény pravidel trhu, dynamickych
zmén prosttedi a marketingovych metod, kterym se klicové instituce nechtdji,
nebo neumi pfizpusobit.

Diky svym dosavadnim zkuSenostem se budu v mé bakalarské praci blize
zabyvat jednotlivymi elementy hudebniho svéta z pohledu producenta. Cilem mé
bakalarské prace je vysvétlit jednotlivé vztahy fungovani hudebniho businessu a dopad

marketingového planovani na tspésnou implementaci hudebniho dila na trh.

V prvni ¢asti prace se zaméfim na podrobné teoretické vysvétleni a vymezeni

pojmu , marketing“. Dale zminim Vvyvoj jednotlivych hudebnich technologii, etap

8%

vvvvv

fungovani tohoto odvétvi, je vysvétleni dopadu internetu na distribuce a prodej
hudebnich de€l. S rozmachem internetové doby se soucasné zasadnim zplisobem zmeénila
I pravidla marketingu. Hudebni spole¢nosti zacaly hledat nové cesty prodeje svych
produktt a vyznam slova ,,konkurence* nabral diametraln¢ odli$nych rozméru.

Ke konci teoretické Casti se zaméfim rovnéz na vysvétleni a popis aktualni
situace pro zacinajici producenty S diirazem na vyuzivani socidlnich siti a novych

platforem pro Sifeni elektronické hudby.



V praktické casti mé bakalarské prace predstavim, jakym zpisobem
se na hudebnim trhu publikuje hudebni dilo. V mém ptipadé se bude jednat o ptiivodni
autorsky singl z dilny mé a mého kolegy. V konkrétnich bodech vysvétlim, jakym
zpisobem byl marketing dilezity pfi implementovani naSeho dila na svétovy trh

a Vv zavéru shrnu dosazené vysledky.



1 MARKETING

Naésledujici kapitola bude zaméfena na obecnou definici pojmu ,,marketing®
a dalezitych pojmu, které snim souvisi. Vysvétlime si vyznam dnes tolik hojné
uzivaného marketingového mixu a divod, pro¢ je marketingové planovani klicem

k Gspésnému fungovani kazdé spole¢nosti.

1.1 Marketing a jeho definice

Slovo ,,marketing™ definuje Siroky pojem, ktery v prub&éhu doby a rozvoje

moderni spolecnosti postupné nabyva novych hodnot a neustale se rozviji.

Dle Kotlera je marketing ,,socialni proces, pri kterém jednotlivci a skupiny
ziskavaji to, co si preji a co potrebuji, prostiednictvim tvorby, nabidky a smény

hodnotnych produktii a sluzeb s ostatnimi’.

Dalsi moznosti, jak marketing popsat, je definice Americké marketingové
asociace: ,Marketing je Ccinnost, soubor instituci a procesi pro vytvdreni,
komunikovani, dodavani a vyménu nabidek, které maji hodnotu pro zdkazniky, klienty,

partnery a spolecnost jako celek.

Budeme-li chtit podpofit tato tvrzeni definici z domaciho prostiedi, pouzijeme
definici Jaroslava Svétlika: ,,Marketing je proces rizeni, jehoz vysledkem je poznani,
predvidani, ovliviiovani a v konecné fazi uspokojeni potieb a prani zakaznika efektivnim

’ ’ o cevy o er 7 v 7 r7o0 . 3
a vyhodnym zpiisobem zajistujicim splnéni cilu organizace.*

V obecné roviné na zakladé téchto definic mizeme marketing popsat jako tvorbu
hodnot, nebo produktu, ktery bude zakaznik pozadovat a k jehoz zakoupeni bude plné
stacit, bude-li dany produkt k dispozici.

! KOTLER, P. Marketing management: analyza, planovani, vyuziti, kontrola. s. 281,

2 Americka marketingové asociace: Definition of Marketing. [online]. 2007. [cit. 2015-06-22]. Dostupné
na WWW: <https://www.ama.org/AboutAMA/Pages/Definition-of-Marketing.aspx>.

3 SVETLIK, J. Cesta k trhu. 2. s. 8.



1.2 Marketingovy Mix

Marketingovy mix je mySlenka, kterd stoji na sprdvném rozestaveni strategie
a portfolia dané¢ho produktu. Zakladatelem této myslenky je Neil H. Borden, ktery pfisel
S teorii tzv. ,,cake mixu“ (prasku v kolaci) a tvrdil, Ze diky vychozimu prasku je mozno
upéct chutny kola¢. Do urcité miry je mozné s timto praSkem manipulovat a dochucovat
jej, ale nemélo by dojit k velkym odchylkdam v pomérech jednotlivych ingredienci
(napf. moc cukru). Na teorii ,,cake mixu“ navazal a do dnesni podoby ji vytvofil
marketingovych strategii organizaci v ramci prodeje produkti. Tento pojem se nazyva

4P a sklada se ze &tyt zakladnich slozek.*

- Product — taktéz ,,produktovy mix“, definuje samotny produkt tak, jak se
na n¢j diva potencionalni zékaznik. Zkouma, nakolik je produkt kvalitni, jak
vypada, zda je spolehlivy, zda se na n¢j vztahuje zaruka a podobn¢.

- Price — taktéz ,kontraktacni mix* anglicky ,,cena®“. Zkouma4, kolik produkt
stoji a jakym zptisobem jsou nastavené cenové strategie organizace.

- Place - taktéz ,,distribu¢ni mix“. Nedefinuje misto, jak by si nékdo mohl
myslet, nybrz zplsob, jakym je produkt distribuovan k findlnimu
zékaznikovi.

- Promotion — taktéz , komunikaéni mix“. Definuje zpisob, jakym se produkt

prezentuje potenciondlnimu zakaznikovi.

* Srov. Marketingovy mix 4P [online]. 2014. [cit. 2015-06-22]. Dostupné na WWW:
<https://managementmania.com/cs/marketingovy-mix-4p>.
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Obrdzek & 1: Marketingovy mix 4P°
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2 HISTORIE A VYVOJ ELEKTRONICKE HUDBY

Nasledujici kapitola bude vysvétlovat vyvoj modernich technologii,
které zasahly do svéta hudby. Bavit se budeme o jednotlivych hudebnich formatech,

nosicich a ptelomovém systému, se kterym pfisel muz jménem Steve Jobs.

2.1 Zrozeni CD nosica

Od roku 1979 byl hudebni primysl v upadku. Jeho uplnému zhrouceni zabranil
az ptichod kompaktnich diski (CD) vroce 1983, ktery nahravacim spole¢nostem

dokazal sviij revoluéni potencidl tim, Ze mize piisobit velkou pfidanou hodnotou

> Zdroj: Marketingovy mix 4P [online]. 2014. [cit. 2015-06-22]. Dostupné na WWW:
<https://managementmania.com/uploads/article_image/image/87/.png>.
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jak pro samotné nahravaci spolecnosti, tak pro spotiebitele. Celosvétové rozsiteni
formatu CD pftineslo obrovsky finanéni prospéch a zplisobilo pozdviZeni mezi majiteli
spole¢nosti.

Jednim z hlavnich faktori rozsifeni tohoto formatu bylo jeho pouziti jakoZto
vychoziho standardu. Veskeré problémy, které do této doby feSili spotiebitelé
s kompatibilitou, byly rdzem bezpfedmétné. Znacné vyhody pro spotiebitele se staly
zakladnim kamenem spoluprace a partnerstvi hudebnich spole¢nosti s vyrobci
Vv této podob¢ nepienosny a spotiebitelé tak byli nuceni dodate¢né zaplatit za nahrazeni
jejich kazetové, nebo vinylové sbirky, modernim nosi¢em jejich oblibenych hudebnich

nahravek.

Podobné vyznamna revoluce se udala na zacatku 90. let, kdy ovSem hudebni
spole¢nosti byly na druhé strané boje. Pfichodu digitalnich vymoZzenosti a internetu bylo
témto organizacim velkym trnem v oku a snaZili se tak pfichod téchto digitalnich vekt
za kazdou cenu zabranit. Okolo roku 2000 tak nastal diky témto snaham velky pokles
rozvoje tohoto odvétvi. ®

Jak ve své knize ,,The Long Tail — Dlouhy Ocas* zminil Anderson, mélo
se jednat o obrovskou pfilezitost pro hudebni primysl, protoze ndklady spojené
s ptimou hudebni produkci a naslednym Sifenim byly redukovany piichodem
informacnich technologii a internetu. Na trhu se tak objevilo mnohem vice hudby, nez
kdykoliv piedtim. Spolu s narGstem mnozstvi rostla i poptavka hudebnich fanouska,
ktefi wuzivali novodoby zpusob ukladdni hudby do jejich ptrehravact. S timto
novodobym trendem ukladani se vSak neztotoznily nahravaci spole¢nosti, které
ocekavaly nekoneCny rlst trzeb zjiz zastaralého formatu nosice CD. Hudebni
spole¢nosti se tak timto pristupem dostaly do problémil, které si samy zapficinily.”

Jak se trh dale vyvijel, hudebni fanousci ¢im dal vice sahali po nelegalnich
cestach, jak hudbu ziskat. Okamzita reakce na digitalni stahovani mohla vydavatelstvim
zajistit nastroj, kterym by byly schopny ozivit a udrzet vydélky na adekvatni vysi

ve vztahu ke spotiebiteli.

® Srov. HUTCHISON T. Web Marketing for the Music Business. s. 1.
” Srov. ANDERSON CH. The Long Tail. s 201.

11



2.2 Prichod internetu a jeho vliv na hudebni pramysl

Pii absenci iniciativy ze strany hudebnich spolecnosti, které odmitly ptejit
na digitdlni format nahravek, zacali spotiebitelé ukazovat svou odhodlanost
a pripravenost na tuto transformaci tim, Ze si piisvojili uzivani formatu MP3 (komprese,
kterd redukuje velikost piivodniho souboru, ale zachova jeho kvalitu na skoro stejné
urovni) a vymeénili tak obsahlé sbirky CD za mista na pevnych discich v jejich
pocitacich.

Jednim z nejznaméjSich portald, které umoznily nelegalni stahovani a vyménu
elektronické hudby, byl Napster. Spole¢né s portdlem mp3.com S§lo o velice
kontroverzni projekty, které daly lidem moznost sdilet a stahovat hudbu skrze internet,
aniz by za ni byli nuceni zaplatit. Shawn Fanning, ktery Napster zalozil béhem svych
studii v Bostnu, byl naicen hudebnimi spole¢nostmi za porusovani autorskych prav.
Popravdé, nebylo se ani ¢emu divit. Stalo se tak pfedevS§im proto, Ze sluzba davala
moznost kopirovat jednotlivé MP3 soubory mezi sebou. Aktivni byla od jejiho zalozeni
v Cervnu 1999 az do jejiho ukonceni v ¢ervenci roku 2001.

Nahravaci spoleCnosti 1 pfes tento masivni narGst poptavky po hudbé
v elektronické podobé vSak nebyly ochotny pustit se do jednani se spole¢nostmi, které
by umoznily za poplatek stahovat hudbu na internetu.

Iniciatorem velkych zmén se stal az sdm Steve Jobs, ktery pfiiSel S napadem
uzavieného systému, ve kterém bude spotiebitelim umoznén vybér skladeb vcetné
jejich stazeni do prehravact znacky iPod. To vSe s ohledem na dodrzovéni a chranéni
nositelll autorskych prav.

Pér let na to se stala sluzba iTunes se 70% vétSinovym drZitelem podilu na trhu
a hudebni spoleCnosti se tak obavaly, ze Steve Jobs kontroluje velkou ¢ast jejich
prumyslu. Toto kone¢né vedlo k posunu hudebniho trhu spravnym smérem a nahravaci

spole&nosti zadaly hledat alternativni zptisoby prodeje elektronické hudby.®

Zajimavosti je, Ze jiZz roku 1994 pfiSla prvni nahrdvaci spolecnost Geffen
Records s ptelomovou myslenkou zahrnujici internet. Na jeden tyden dala volné
ke stazeni skladbu ,,Head First* od kapely Aerosmith (ktera se za n&j vzdala honorate).
Samotné stazeni v této dob¢, diky nizkym prenosovym rychlostem trvalo nékolik hodin

a feditel spolecnosti se ironicky domnival, ze tohle zcela jisté neni cesta, kterou

8 Srov. HUTCHISON T. Web Marketing for the Music Business. s. 1.
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se v budoucnosti lidstvo bude k hudbé dostavat. Nutno dodat, ze Geffen Records byla

jedna z prvnich spole¢nosti, které vlastnila i oficialni webové stranky.”

2.3 Prelomovy format

Prvni redlny a Zivy format zvuku spatfil svétlo svéta v roce 1997. Byl to format
MP3, ktery hudebnim nadSenciim ptedstavily prehravace, jako napt. Winamp.
Spottebitelé byli posléze schopni vzit jejich CD, nebo kazety a zkomprimovat jejich
obsah pravé do formatu MP3, ktery dal sifili po siti.

Dalsi revoluci bylo uvedeni prvniho sériové vyrabéného MP3 piehravace v zafi
roku 1998. Piehrava¢ Rio PMP 300 vytvotfeny spole¢nosti Multimedia Diamond se stal
okamzitym trnem v oku hudebnich vydavatelstvi. Spole¢nost Multimedia Diamond
se tak ocitla u soudu kvuli udajnému porusSeni autorskych prav za uchovavani
nelegalnich kopii hudebnich nahravek. Soud smetl vSechna obvinéni ze stolu
a prehrava¢ PMP 300 se stal bestsellerem.

Online sdileni hudby po siti skrze Napster a jemu podobné sluzby bylo v plném
proudu a dochazelo tak k enormnimu nartstu poméru legalnich a nelegéalnich kopii.
Nejvétsim konzumentem nelegalni hudby byli pfedevSim studenti, jejichZ oblibené MP3
prehravace doslova praskaly pod naporem mnozstvi nelegalni hudby.

Tento fakt vyvolal zna¢né sniZzeni vydélkti hudebnich spoleCnosti, které se dostaly
do velice zradné situace a byly nuceny jednat.

Postupné byly odkoupeny veskeré sluzby jako MP3.com, Myplay.com, Napster
a ve spojeni s RIAA™ (asociace zastupujici americky hudebni primysl a pokryva vice
nez devét desetin veskerych hudebnich nahravek v USA) odstranény veskeré
nepohodlné portaly s ilegalni hudbou.

Frustrace a nespokojenost hudebnich fanouSka rostla spole¢né s tim, jak byli
vice nez kdy predtim pfipraveni vymenit své staré a fyzicky objemné sbirky CD a kazet
za jejich kopie v elektronické podobé. Hudebni vydavatelstvi se snazily narychlo
feSenymi a nedokonalymi sluzbami pfistoupit na potieby spotiebitell, ale s tim skutecné

pirelomovym napadem mél piijit az Steve Jobs.

% Srov. HUTCHISON T. Web Marketing for the Music Business. s. 4.
19 Srov. HUTCHISON T. Web Marketing for the Music Business. s. 6.
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2.4 1Tunes

Steve Jobs a spolecnost Apple privedli na trh novou silu. V roce 2001 piedstavili
absolutni novinku v ramci elektronického pojeti hudby. Projekt nesl nazev iTunes, byl
velice jednoduchy, pfehledny a prvni verze byla dostupna pouze pro pocitace
s operatnim systémem Mac. Software iTunes obsahoval veSkeré slozky prace
s elektronickym formatem hudby, od jeho stazeni az po vypaleni, nebo nahrani do MP3
prehravace. Jako velka piekazka se jevila Spatna kompatibilita MP3 piehravaca
s tehdejSimi operacnimi systémy Mac. Steve Jobs se proto rozhodl zavést vyvoj
vlastniho piehravace, ktery by bez probléml podporoval iTunes a zdroven pftildkal
potencialni zakazniky. Dal$im bodem jeho planu bylo vytvofit nasledny elektronicky
obchod, kde by se hudba dala zakoupit. Ovsem Apple nebyl prvni spole¢nosti, ktera
by se o néco takového snazila. Asi nejpodivnéjsi snahou Applu pak byl projekt

Pressplay, ktery mél spojovat majoritni nahravaci spole¢nosti, ale vysel na prazdno.

Sluzba iTunes byla zalozena na jednoduchosti a neomezovani spotiebitele.
Taktéz cena, za kterou se dala stdhnout jedna skladba, byla necely jeden dolar.
Tyto podminky okamzit¢ znamenaly 76% podilu na trhu s hardware a 82% podilu
na trhu slegalné stahovanou hudbou. Hudebni spole¢nosti se v roce 2007 rozhodly
obratit na Jobse stim, ze by mél restrukturalizovat cenovou politiku a pfizptisobit
se jejich pozadavkim. Ten vSak jejich navrh odmitl s domnénkou, Ze pravé cena
znamenala onen rozhodujici faktor uspéchu iTunes. Hudebni vydavatelstvi se rozhodly
proto s Applem nepodepsat viceleté kontrakty a uchylily se k dohod¢ o nové sluzbé.
Tato sluzba se nazyvala Total Music a pro spotiebitele neptfedstavovala zddnou zménu.
Po zakoupeni licence byl spotiebitel opravnén si hudbu pouze zapujcit, ale nemohl
ji vlastnit. V tomto sméru sluzba, ktera byla sama o sobé velice nakladnd, opét
u hudebnich konzumentl narazila a dala vzniknout novym moZnostem a znackdm

pro vstup na trh s elektronickou hudbou.

Spole¢nost Amazon byla jednou z prvnich spolecnosti, které zacaly s piimym
prodejem formatu MP3 a ziskdvanim licenci od hudebnich vydavatelstvi. Cely tento
proces ovlivnil nasledny vyvoj a ptichod novych marketingovych strategii a pravidel

. . TR
pro internetové prostiedi.

1 Srov. HUTCHISON T. Web Marketing for the Music Business. s. 7.
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3 AKTUALNI SITUACE V ONLINE PROSTREDI

Tato kapitola bude pojednavat a aktualnim rozpolozeni a podminkéch, které
panuji v online prostfedi hudebniho businessu. Z velké ¢asti budu vychazet z vlastnich

zkusenosti, které jsem jakozto producent za uplynulych 7 let ptisobeni na scéné ziskal.

3.1 Hudebni online globalizace

Diky aktualnimu rozmachu mnoha socialnich platforem maji hudebni
konzumenti moznost objevovat a sdilet novd hudebni dila relativné neznadmych
producentl. Tito producenti se na scéné objevili pravé diky rozmachu modernich
technologii a producentskych ndstroji, které jim usnadnili hudebni produkci a pomohly
tak vytvofit novou, ,,stfedni ttidu“ nezavislych umélct.

Pii souCasném rozvoji internetu a modernich technologii uz rovnéZ neni tfeba
exkluzivni smlouvy mezi umélcem a vydavatelstvim. V praxi to znamena, ze i méné
znamy umélec muze diky své tvorbé oslovit publikum a vytvofit si tak velkou zakladnu
fanouski. Tuto svou zédkladnu muze posléze 1 sdm motivovat, aby si lidé kupovali jeho
nahravky a chodili na koncerty. Ve velké mife dochazi také k prolomeni bariér vstupu
na trh.
urcovaly hlavni trendy pievazn€ nejveétSi nahrévaci spolecnosti, které neumoznily
menSim subjektim vstoupit na trh. Propagace sebe sama je tak v dne$ni dobé velice
funk¢énim nastrojem, jak uvést v podvédomi trhu i mensi znacku. Styl, kterym se online
prostiedi zasadilo o rozvoj tohoto odvétvi, je mozno prezentovat na velice jednoduchém
ptikladu — nejenze si umélci mohou sva dila vozit vSude po svété, ale mohou také
spolupracovat s podobné smyslejicimi umélci zruznych casti planety. Shrnuto
a podtrzeno, doposud nikdy nebyl hudebni primysl vice propojeny, nez dnes. *2

Taktéz online marketing hudebnich spolecnosti prosel mnoha zasadnimi
zménami, které nabouraly stavajici pilife jejich zavedeného piistupu. Pokud chtéji byt
spolecnosti v dnesni dob¢ uspesné, musi se fidit mnoha novymi zasadami.

V prvé fadé musi brat marketing jako néco vice, nez pouhou reklamu. Veskeré
publikované hudebni dila tvofi celkovou image spolecnosti a je proto velice dilezité

trvat na vysokém standardu a spolupracovat s témi nejlepSimi. Spolecnosti musi rovnéz

12 Srov. SCOTT D. The new Rules of Marketing and PR. s. 71.
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online marketing chapat jako zacileni na konkrétni skupiny spotiebiteli, nikoliv
na masy. Hudebni online marketing musi byt ve spravny ¢as na spravném mist¢, jinymi
slovy, zaméfeny na neuspokojené skupiny konzumentl, které¢ pravé v dany moment
vytvaii poptavku. Zaroven kvalita vydavané hudby by méla vzdy byt prioritou, protoze
bude mit velky potencial k ziskani novych fanouskii a tudiz i potencidlnich zakaznik.
Je velmi dilezité pochopit, Zze mezniky mezi dnesnim marketingem a PR v online

prostiedi viceméng zanikaji.'®

3.2 Nahled na scénu o¢ima hudebniho producenta

Jakozto €lovek, ktery na hudebni scéné tispé€Sné plsobi jiz pies 7 let, mam pocity
rizné. Budu-li brat v iivahu domadci, ¢eskou scénu s elektronickou hudbou, je potieba
fici, Ze oproti zemim jako Holandsko, Némecko nebo Francie, je naSe producentska
scéna zatim v plenkdch. Jako hlavni divod vidim nedostate¢nou touhu doméciho
publika po skutecné kvalit¢ z naSich ,,vod*“. Namisto toho se tito posluchaci stavaji
vérnymi fanousky zndmych zahrani¢nich umélct. Tim ztrdci mnoho mladych
a zacinajicich tuzemskych producentl motivaci a nevyviji tak své schopnosti dale.
V soucasné dobé neni tak na domaci scéné nikdo natolik kvalitni, aby byl schopen

konkurovat svétové Spicce.

PohliZzim-1i na scénu v globdlnim méfitku, je aZz neuvéfitelné, za jak kratkou
dobu se elektronicka hudba dokazala enormné rozsifit do vSech kouti svéta a vytvorit
tak jeden z nejlépe fungujicich a promyslenych ,,ekosystémi* hudebniho businessu.
Diky internetu se desetitisice mladych hudebnich nadSenct a talenti za posledni roky
zdokonalilo natolik, Ze az stovky z nich si byly schopny vybudovat pevnou a dobie
fungujici znacku na svétové scén€. Tim padem také pro vSechny ostatni vznikla
obrovska vina konkurence a kvalita svétové hudebni produkce §la rapidné nahoru.
Je to konkurence, v které se aktualné opravdu jen tézko hleda skulinka, kudy prorazit.
Za naprosto zasadni déni pokladam, pokud mlady producent podepise exkluzivni, nebo

1 do¢asnou smlouvu s kvalitnim vydavatelstvim.

Je nutné fici, ze hranice mezi kvalitnim a nekvalitnim vydavatelstvim byva

ne¢kdy opravdu velice tenka a je nutné prozkoumat vSechny aspekty ptistupu kazdého

3 Srov. SCOTT D. The new Rules of Marketing and PR. s. 22.
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jednotlivé jesté pred tim, nez se producent rozhodne smlouvu podepsat. Bohuzel,

ani to v dnesni dobé nékdy nezabrani, aby nasledna spoluprace zcela zkrachovala.

Vratme se zpatky k hudebnim vydavatelstvim a nadéjnym producentim. Jak jiz
bylo zminéno, zésadni je podepsani smlouvy. Tato smlouva mize mit dlouhodoby
(exkluzivni / neexkluzivni) raz, nebo se muze tykat napiiklad i jednoho konkrétniho
singlu. Je naprosto klicové, aby se producent jiz ve svych zacatcich snazil docilit
kvalitativné co nejlep$iho vysledku a co nejvyssi jakosti své hudby, aby mohl nasledné

uspét na kvalitnim vydavatelstvi.

3.3 Doporucena hudebni vydavatelstvi

Dostavame se k pojmu ,,kvalitni vydavatelstvi®. Za kvalitni vydavatelstvi obecné
povazuju ty s nejdelsi tradici, nejlepsi odezvou publika, nejkvalitnéjsi hudbou a nejvice

odbérateli na online platformach pro distribuci elektronické hudby.

Vypsat seznam vSech opravdu kvalitnich vydavatelstvi by bylo mimo meze mé

prace, vyjmenujme si tedy aspon nekteré, které pokladam za opravdu zasadni.
3.3.1 Spinnin‘ Records

Holandsky label™, ktery vroce 1999 zalozili Eelko van Kooten a Roger
de Graaf. Na soucasné scéné absolutni jedniCka se skoro 10 miliony odbérateli
na YouTube. Domovské vydavatelstvi hvézd jako jsou Martin Garrix, Oliver
Heldens, nebo Tiesto. Jen téZko byste hledali nékoho, kdo si znac¢ku Spinnin‘

Records nespoji s mnoha letnimi hity.

Pro mladé producenty je skoro nemozné ziskat kontrakt, protoze
management vydavatelstvi ptestal poslouchat demo nahravky cizich producentt
a zam¢éfil se na ,,lov* talentti pfedevsim z domacich, holandskych vod, na vlastni

pést.

4 Label“ = anglicky termin pro ozna¢eni hudebniho vydavatelstvi.
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3.3.2 Revealed Records

Pomérn¢ mlady label, zalozeny v roce 2010 aktualni svétovym DJ #01 —
Hardwellem. Béhem velice kratké doby se dokézal, i diky postaveni svého
majitele na scéné¢, vySplhat mezi nejuznavangjsi a best-selling svétova hudebni
vydavatelstvi svého zanru. Aktudlné¢ vydava hudbu producentd jako W&W,

Dyro nebo Dannic.

Label dava moZnost mnoha mladym talentim a je perfektnim vychozim
bodem pro odstartovani kariéry mladych producentt. Diiraz na kvalitu produkce
je samoziejmé nesmirné velky a proto jen mala ¢ast procenta téch nejlepSich ma

moznost uspét.

3.3.3 Armada Music

Holandské hudebni vydavatelstvi, které¢ vroce 2003 zalozili spolecné
nckolikanasobny svétovy DJ #01 Armin van Buuren, podnikatel Maykel Piron
a booking agent David Lewis. Samotny ndzev vydavatelstvi je pak sloZeninou

zacinajicich slabik kiestnich jmen zakladatell.

Toto vydavatelstvi se proslavilo pfedev§im v Zanru Trance, k cemuz pfispél
svymi megahity i samotny Armin van Buuren. Na YouTube ¢ita ptes 2 miliony
aktivnich odbérateltl a v aktudlni dobé se ¢im dal vice zamétuje i na moderni

zanry, jako bigroom house, nebo future house.

3.3.4 Protocol Recordings

Dalsi zitady relativné mladych hudebnich vydavatelstvi. Nutno dodat,
ze opé€t holandské. ZaloZeno vroce 2012 aktudlni producentskou superstar

jménem Nicky Romero.

Label osobné¢ povazuji jako ten, ktery ze vSech nejvice dba na kvalitu a styl
zvuku, ktery vydéava. S preciznim managementem a skvélym PR se jedna
0 jeden z nejslibnéjSich projekti na souCasné scéné. Bariéry pro mladé
producenty, jak se na vydavatelstvi upsat, jsou bohuzel jedny z absolutné

nejvetSich. Vydavatelstvi ma prakticky plny artist roster (vycet umélct,
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se kterymi spolupracuje) a vydava stfidavé singly jen od nich. Radové max.
jednou az dvakrat do roka se stane, Ze label ptedstavi novy singl nezndmého

umélce.
3.3.5 Ultra Music

Gigant mezi vydavatelstvimi. V roce 1995 jej ve spojenych statech zalozil
byvaly vykonny feditel Virgin Records, Patrick Moxey. Diky mnoha
zkuSenostem z oboru se vypracoval mezi absolutni Spi¢ku, az vroce 2013
podepsal smlouvu na spojeni se Sony Music. Tento krok znamenal vSak mnoha
omezeni distribuce a online dostupnosti hudebniho materialu a Moxey tak byl
nucen pfistoupit na stazeni hudby upsanych umélcii z nékterych online
platforem. Pro zacinajici producenty de facto bez moznosti Gspéchu, nebot’ label

praktikuje vyhledavani novych talenti na vlastni pést.

3.3.6 Axtone Records

Tentokrat zamiiime do Svédska. Axtone je vydavatelstvi svétové superstar
a byvalého ¢lena uskupeni Swedish House Mafia — Axela Hedforse alias
»Axwella®“. Ten label zalozil v roce 2005 s ptivodnim pldnem vydavat predev§im
vlastni tvorbu. Nakonec ale podepsal mnoho dalSich producentii a Axtone se tak
stal Spickovou znackou ve svém oboru. Vyznacuje se velice specifickym
»Svédskym®  zvukem, ktery je zproducentského hlediska velice té€zko
napodobitelny. Jako jeden z mala hvézdnych labelt stale poslouchda demo
nahravky mladych talentli, nutno dodat, Ze v drtivé vétSingé piipadi zcela

zbytecné.
3.3.7 Size Records

Dalsi svédské vydavatelstvi dalsiho byvalého ¢lena uskupeni Swedish House
Mafia. Majitelem a zakladatelem tohoto labelu je samotny Steve Angello, ktery
vjiz vroce 2003 s mysSlenkou posunout hranice Zanru house vytvofil tuto
spolecnost. Jesté do roku 2010 nebylo vydavatelstvi zndmé mezi komerénim
publikem, to az nejnove¢jsi poCiny avydané hity ucinily ztoho labelu
vyznamnou hudebni znacku. Jeho management vzorné posloucha veskeré demo

nahravky a ptedstavuje tak idedlni moznost pro talentované producenty.
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3.4  Faktory uspéchu

Vétsina hudebni vydavatelstvi, véetné téch zminénych, touzi po kvalité
a originalité. Dnes a denné se na scén¢ objevuji producenti, ktefi pfinasi ,,néco navic*.
Zvuk, ktery tu jesté pfed tim nebyl a ktery bude udéavat nasledovné trendy. Aby byl
producent skuteéné Gsp&$ny, musi se fidit jistymi pravidly. Casu, kterého hudbé obétuje,
musi byt mnoho. Velice dlouhou dobu trv4d, neZ si producent osvoji navyky
a dovednosti ovladani syntetizatorti a zvukovy engineering. DalSim, zcela zédsadnim
bodem, je hudebni nadani a hudebni sluch. Bez téchto dvou bodt vyjdou v drtivém

ptipad¢ jakékoliv snahy o hudebni produkci naprazdno.

Zajimavosti je, ze mnoho ze soucasnych a uspé$nych producentt elektronické
hudby nema teoretické zaklady hudebniho vzdélani. Informaéni technologie dosly tak
daleko, ze k zapsani napadu, melodie a harmonie do notového zédpisu skutecné neni
potieba znat noty. Staci, pokud ¢lovek slysi, ma dostatecny talent a odhodlani na to, aby
dokazal néco takového vytvoftit. Trpélivost, pokusy o inovace a benchmarking zvuku

ostatnich producentt patii k dal§im povinnym vlastnostem kvalitniho producenta.

Cesta zacinajicitho producenta je v dnesni dobé enormné slozitd. Pokud vsak

vyvine dostatecné Usili ruku v ruce s hudebnim talentem, uspéch se dostavi.

Na zakladé¢ svych zkuSenosti bych doporucil zacinajicim 1 zkuSenym

producentum drzet se, pokud mozno celou svoji Kariéru, nasledovnych bodu:

- Tvrd¢€ na sob¢ pracovat

- Vzdélavat se

- Vzdy upfednostiiovat kvalitu nad kvantitou

- Nikdy nebyt zcela spokojeny

- Hledat inovace a diry na trhu

- Srovnavat svou produkci s uspéSnymi producenty
- Pracovat i na nejmensich detailech

- Ziskavat feedback od profesionalti
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3.5 Negativni vlivy na trh

S pokrokem online prostiedi a rozvojem kvalitnich hudebnich vydavatelstvi

tu ovSem ve velké mife piibylo 1 téch nekvalitnich. Jedna se o vydavatelstvi, které

néjakym zpisobem chtéji vydavat hudbu za kazdou cenu. Tato vydavatelstvi

upfednostiiuji kvantitu nad kvalitou a zahlcuji trh obrovskym mnozstvim nekvalitni

hudby. Podil na viné ma i vina amatérskych producentt, ktefi nejsou schopni potlacit

nadSeni z prvotiny a zhodnotit, zda je jejich vystup skute¢né kvalitni.

Vyjmenujme si nékolik pficin:

ZAadna, nebo minimalni kvalifikace label manaZeri — povolani label
manazera neni zcela obvyklé a existuje jen malo specialnich Skolicich
zatizeni, ktera jsou schopna ,,vybudovat* takovéto lidi. Dalsi roli hraje fakt,
manazeii nekvalitnich vydavatelstvi piecenuji své schopnosti. Toto povolani
vSak v zadném pifipadé nelze vykonavat bez patficnych kontakti

a zkuSenosti.

Nadmérna touha po vydélku — spolecnosti vstupuji do tohoto businessu
zpravidla kvali ziskim, ovSem podminkou je mit k tomuto odvétvi
1 pomyslny citovy vztah. Dé&lat hudbu ,,pro penize* ve vétSin¢ piipadi

dopada katastrofou.

Nedostateéna touha po Kkritice odborniki — manazefi nekvalitnich
vydavatelstvi se v mnoha ptipadech spokoji pouze s feedbackem svych
kolegti a pratel, aniz by usilovali o ziskani hodnotné kritiky zkuSenych

odbornikd.

Nizké bariéry vstupu na trh — svétové digitalni obchody zamétené
na prodej elektronické hudby nemaji stanoveny filtr, kterym by nastavily
pomysiné standardy kvality produkce. Na trh tak mize v dne$ni dobé

vstoupit de facto kdokoliv.
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Zahlceni hudebniho trhu s sebou bohuzel nese 1 mnoho negativnich dusledkd.
V distribucich obchodt jako Beatport, nebo Junodownload, je v dnesni dobé& takika
nemozné poslechnout si veskerou hudbu vydanou v pribéhu byt jen jednoho dne.
Mnozstvi vydavané hudby je tak enormni, Ze ¢ast producenti a DJs se uchylila
ke strategii poslouchat a hrat jen hudbu ze Zebticki TOP 100 prodavanych singla
ve svém zanru. Tyto zebficky obsahuji, diky masivnimu PR a promu, pievdzné singly
vydané nejvét§imi spolecnostmi. Prichazi tak ibytek mensSich, kvalitnich vydavatelstvi,

které pti této konkurenci nemaji Sanci do zebticku prorazit.

4 ONLINE PLATFORMY PRO HUDEBNIKY

At uz se jedna o velké nahravaci spole¢nosti, mensi podniky, nebo jednotlivce,
jednu véc maji spolecnou. Je to trh. Trh slouzi umélcim a spole¢nostem pro Sifeni

hudebnich dél kus$im svych fanouski a jejich dalS$imu ziskdvani. Hlavnim cilem

-----

vvvvv

upravené piesné pro tyto ucely. V dneSni dobé€ je klicem k uspéchu vyuzivani drtivé

vétsiny z nich.

4.1 Soundcloud

Aktudln€ nejvetsi a nejrozvinutéjsi sitt hudebnikd online. Diky neptfebernému
mnozstvi funkci se stal Soundcloud jedniC¢kou mezi drtivou vétSinou hudebnich
producentt. Tato platforma, zalozena v roce 2007 v Némecku vytvari optimalni

prostiedi jak pro samotné hudebniky, tak pro jejich fanousky.

Diky celosvétové zakladné uzivateld je mozné béhem par sekund sdilet své
hudebni napady, demo nahravky, nebo hotové singly s kymkoliv na opacné strané
planety. To velice Casto vede k rozvinuti komunikace a spoluprace mezi hudebniky,
kteti by na sebe v realném svété neméli moznost osobné narazit. Klicové jsou

v pripadé Soundcloudu ohlasy uzivatelu a statistiky jednotlivych singlti.
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Diky ptehlednému prostiedi lze vidéet, kolikrat byla skladba piehrana, z kterych
svétovych zemi, kdo si ji oznacil jako oblibenou, kdo ji sdilel dal a kdo
ji komentoval. Princip nahravani skladeb je rovnéz velice jednoduchy. Hudebnik
nahraje svou skladbu v elektronické podob¢ skrze webové rozhrani do systému, svij
vytvor popise, otaguje a piida graficky nahled obalu své nahravky. , Tagovani‘
slouzi k jasnému specifikovani zanru, jména interpreta, jména singlu a dalSich
souvisejicich atribut. Diky tagiim muize pak uzivatel skladbu jednoduse v systému

vyhledat.

DalSim silnym bodem této platformy je moznost implementace virtualniho
prehravae na webové stranky pomoci specidlniho kodu, diky kterému si pak
uzivatelé mohou hudbu piehravat i mimo oficialni stranky platformy Soundcloud.
Diky této funkci je také mozné skladby sdilet na socidlnich sitich jako jsou
Facebook, nebo Twitter. V poslednich letech bohuzel dochazi k postupnému
omezovani volného streamovani skladeb ze strany majoritnich hudebnich
spole¢nosti, jako jsou Warner Music Group a Sony Music. Tyto spole¢nosti uvadi,
ze diky platformam, jako je Soundcloud, pfichazi o zisky a stahuji tak hudebni dila
svych autori ztéchto stranek. Pro zacinajici i stavajici hudebniky je vSak
Soundcloud stale absolutné nepostradatelnym pomocnikem na cesté, jak sva dila

dostat do podvédomi Sir§iho publika.

4.2 Mixcloud

Mixcloud byl zaloZzen vroce 2008 v Londyné jako experiment studenti
Cambridge. Tato platforma slouzi ke streamovani aZ dvouhodinovych audio
zaznamu. Pro své zviditelnéni jej tak pouziva mnoho zndmych DJs a moderatord,
ktefi zde pravidelné aktualizuji a pridavaji nové epizody svych radioshows.
Mixcloud aktudlné ¢ita pfes 3 miliony aktivnich uZivatell a stale odolava s naporu
velkych nahravacich spole¢nosti na ukonceni, nebo omezeni jeho pole piisobnosti.
Trnem v oku témto spoleCnostem je, jak jinak, ztrata ziski za volné streamovani

hudebnich dél.

23



4.3 Facebook

Na svété snad dnes neni ¢lovéka, co by neznal Facebook. Pro nékoho zavislost,
pro jin¢ho vynikajici reklamni prostiedi. Tato genidlni platforma zalozena Markem
Zuckerbergem a jeho kolegy v roce 2004 v Kalifornii, tvoii unikatni a masové
uzivany systém pro vytvareni novych kontaktii a socidlnich siti. Facebook ¢ita pres
miliardu a pal aktivnich uzivatell a fadi se tak mezi nejvétsi platformy podobného

druhu na svété.

Pro hudebniky a umélce vymyslel Facebook také unikatni moZnost
seberealizace. ,,Facebook pages®, jak se aktualné¢ nazyva ¢ast této rozlehle socialni
sit¢, slouzi k nabirani novych fanouskt kapel a uméleckych seskupeni. Obecné
vzato, kazdy umélecky subjekt je natolik relevantni, kolik fanouskt ma jeho stranka.
Netieba dodavat, kolik subjektti jiz slepé zaplatilo za desitky tisic faleSnych
fanouskd s vidinou rychlého nartustu popularity. Hudebnikiim Facebook umoziuje
nahravat videa z koncerti, fotky, pfidavat terminy vystoupeni a piredev§im moznost

interakce mezi umélcem a fanousky.

Facebooku je v dnesni dobé nejvice vy€itino neumérné omezeni zobrazeni
jednotlivych prispévki, coz souvisi i se zvySenym vyskytem inzerce, kterou
Facebook hudebnikiim neustale nabizi. Bez zaplacené reklamy se tak bézné stava,
ze dulezity ptispévek, ktery hudebnik na stranku umisti, uvidi neceld desetina vSech
fanousku. Pro kazdého hudebnika je vSak, z hlediska kvalitni prezentace, piitomnost

na Facebooku povinnosti.
4.4 Beatport

Svétoveé nejznaméjsi online obchod s elektronickou hudbou byl zalozen v roce
2004. V roce 2012 jej odkoupil miliardaf a podnikatel Robert F.X. Sillerman za 50
mil. dolarti. Aktudlni ro¢ni obrat této firmy ¢ini 20 mil. dolard™ a zaznamenava

klesajici tendence diky ilegalnimu stahovani piratskych kopii hudby na internetu.

Beatport jako takovy si béhem nékolika poslednich let vybudoval obrovské
jméno v ramci celé svétové scény. Znacka Beatport a umisténi v jeho zebficcich

nyni slouzi mnoha slavnym producentim jako méfitko UspéSnosti jejich tvorby

1> Zdroj: Musically.com [online]. 2013. [cit. 2015-06-22]. Dostupné na WWW:
< http://musically.com/2013/06/27/beatport-revenues-revealed-in-parent-company-sfxs-ipo-filing>.
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a mnoho uspésnych umélct uvadi ve svych zivotopisech pravé uspéchy, dosazené

V ramci Beatportu.
4.5  Twitter

Byl zalozen Jackem Dorseym v roce 2006. Funguje na bazi kratkych zprav, tzv.
Htweetl, které maji délku maximalné 140 znakll a které si mezi sebou mohou
vyméiiovat uzivatelé po celém svété. Uspdch Twitteru tkvi v jeho jednoduchosti
a pfimocarosti. Tuto sluzbu také pouziva velka skupina hudebnikt, ktefi takto
komunikuji mezi sebou, posilaji si odkazy na novou tvorbu, nebo vetejné¢ diskutuji

o aktualnim déni na hudebni scéné.
46 Wavo

Je spolecnost zaloZena né€kolika hudebniky v roce 2012. Jejim hlavnim cilem
je roz§ifovani publicity, integrace a vznik novych vztahi v oblasti hudebniho
businessu. Kazdy umélec mlze nahrat sva dila a na zdklad¢ jejich venkovniho
hodnoceni a poctu poslechti od komunity, je zatazen do zebticki dle daného Zanru.
Tyto zebficky tak mohou poslouzit ke zviditelnéni se pfed manaZzery velkych

hudebnich vydavatelstvi, kteti s Wavo aktivné spolupracuji.
4.7 Demodrop

Dalsi z fady téch mladSich platforem. Zalozena byla v roce 2012 a jeji vyuziti
se rychle rozrostlo mezi statisice uzivateld. Hlavni naplni je Sifeni hotovych
hudebnich dél mezi DJe po svéte. Jakmile producent dokonci své dilo, jeho hlavnim

cilem je, aby bylo co nejvice hrané po celém svéte.

Docilit toho tak mize pravé pomoci Demodropu, kde své dilo ma moznost zaslat
svétoznamym umélctim, ktefi si jej po poslechu mohou zatadit mezi své oblibené

skladby a déle reprodukovat.
4.8 Instagram

Spole¢nost zalozena v roce 2010 Kevinem Systromem a Mikem Kriegerem.
Pivodné méla byt aplikace vytvofena touto spole¢nosti dostupna pouze pro zafizeni
znaCky Apple, ale v roce 2012 se dostala i do seznamu aplikaci Google store a stala

se tak soucasti Androidovych pfistroju.
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Hlavni ptinos aplikace je moznost rychle upravit a sdilet fotky odkudkoliv na svéte.
Aplikace je vybavena n¢kolika propracovanymi filtry, kterymi lze fotku jednoduse
upravit do pozadované Spickové kvality a tak neni divu, ze se vroce 2011 stal
Instagram finalistou mezi nejlep$imi mobilnimi aplikacemi. Hlavnim pfinosem pro
hudebniky je moznost pravideln¢ aktualizovat fotky ze svych cest, byt v kontaktu
se svymi fanouSky a ukézat jim, kde se pravé nachazi, dale zvefejiovat plakaty

svych vystoupeni, nebo sdilet i kratké video upoutavky své nové produkce.
4.9 Shazam

Shazam je aplikaci, jejiz zaCatky se datuji doroku 1999. Jednoduchost této
aplikace spocCiva v rozeznavani skladeb pomoci jejich Siroké databaze. Tento
genialni napad vznikl v hlavé dvou americkych studentii a trvalo dlouhych 10 let,
€O nejpocetnéjsi databazi hudebnich dél. K tomu poslouzila dohoda se Saavn —
indickou spolecnosti pro online streamovani hudby. Pak uz byl jen maly krok
k naprogramovani samotné aplikace pro odposlech hrajici hudby a nasledné
pfifazeni interpreta a ndzvu. V praxi to znamena, ze hraje-li z radia v auté pisnicka,
ktera se posluchaci libi, staci vytdhnout telefon, v rychlosti aplikaci aktivovat
a ta nahrany material porovna s materialem dostupnym v databazi. V ptipadé shody
ihned vidite, nazev singlu a jeho interpreta. Aplikace tyto informace spolecné

s datem zachyceni nahravky ulozi pro pozd¢jsi pfipomenuti.

V soucasné dobé méa Shazam diky napojeni na online prostiedi takika
neomezenou databazi hudebnich dél a pomahd tak nadéjnym producentim, kteti
zaujmou svou produkeci napf. posluchace na festivalu, upoutat vétSi pozornost

na svou znacku.
4.10 Reverbnation

Platforma zalozena v roce 2006 za ucelem zjednoduseni managementu kariéry
kazdého hudebnika. Pro umélce poskytuje mnoho sluzeb, od nahravani ukazek své
tvorby, po tvorbu a planovani koncertt, prodej hudby a listki na vystoupeni, nebo
interakce s fanousky. Tato platforma se v soucasné dob¢ netési nejveétsi popularité
i diky narustu konkurence v podob¢ dalsich, podobnych platforem s lep$im

uzivatelskym prostfedim a marketingovym vyuZitim.
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4.11 Bandsintown

Spole¢nost zalozena vroce 2007 v Americe. Jeji stejnojmenna platforma
a mobilni aplikace slouzi k rychlému vyhleddvani koncertli oblibenych umélct,
sledovani jejich tour a zakoupeni listkli na vystoupeni. V aktualni dob¢ sjednocuje
na 20 miliont hudebnich nadSenct ve 210 statech po celém svété a pro hudebniky je
diky své jednoduché implementaci na socidlni sit¢ nepostradatelnou soucéasti promo

pomtucek.
4.12 Tidal

Nejmladsi a zaroven medialné nejvice propagovana platforma z dosud
jmenovanych. Zalozil ji v fijnu 2014 hvézdny americky rapper ,Jay Z“ a jejim
ukolem bylo piivést zpét zdkazniky placeného streamovani hudebnich dél. Nutno
dodat, ze za projekt se postavily superstars svétové scény jako Madonna,
Deadmau5, Rihanna, Daft Punk a mnoho dalSich, ktefi na svych socidlnich sitich
S desitkami milioni fanouskl tuto sluzbu propagovali. Kyzeny uspéch vsak
nepiinesla a se 17 tisici platicich odbératelt ,,high quality* streamovanych skladeb

zustala daleko za oé¢ekavanim.
4.13 Mailchimp

Spolecnost zalozena jiz vroce 2001 Mikem Chestnutem. Jak jiz jeji ndzev
napovida, jejim primarnim cilem je rozesilani grafickych mailingovych kampani.
Mailchimp disponuje intuitivhim uzivatelskym prostfedim a zdarma povoluje
odesilani omezeného mnozstvi reklamnich e-mailt. Producenti a DJs tento nastroj
hojné uzivaji pro e-mailové rozesilani novinek a novych epizod svych radioshows

klubiim a fanouskiim po celém svéte.
4.14  Spotify

Svédska streamovaci platforma zalozend vroce 2008. Jako jedna z mala
spole¢nosti mé& dohody s hudebnimi vydavatelstvimi jako Sony, nebo Warner Music
Group, o poskytovani volného streamingu hudebnich dél. Dostupna je pro vétSinu

evropskych statti a USA.

27



4.15 Bandzone.cz

Nejvyznamngjsi platforma pro hudebniky v ramci Ceské a Slovenské republiky.
Zalozena byla v roce 2004 s pivodnim zamérem poskytovat prostor pro prezentaci

mensim a klubovym kapeldm.

Béhem nékolika let se ovSem pocet uzivatell rozrostl i o velké domaci kapely,
DJe a producenty, promotéry, ¢i prodejce hudebnich potfeb a nastroji. Bandzone
mesicné navstivi ptl milionu posluchact a fanouska a v ramci domaci scény se tak

jedna o nejrozlehlejsi sit” tohoto typu.
416 iDJ.cz

Dalsi z domécich platforem uréend specidlné pro DJe a producenty elektronické
hudby. Vytvoiena byla pod zastitou portalu rave.cz v roce 2007 a béhem prvnich
dvou let své existence nabrala registrace drtivé vétSiny Ceskoslovenskych DlJs.
V dalSich letech diky rastu konkurence ve svété zacal portal upadat a umélci tak své

profily migrovali na sluzby typu Facebook, nebo Soundcloud.

5 MARKETINGOVY PLAN

Marketingovy plan je klicovou slozkou Uspé$ného fungovani kazdé spole¢nosti
a zaroven je zékladnim kamenem pro fizeni veSkerych —marketingovych
aktivit podniku.™®

Plan by obecné mé¢l byt vzdy struény, vécny, realny a nejvyse zamefeny na prani
zakaznikt takovym zptisobem, aby systematickou ¢innosti podniku dochazelo k jeho
naplnéni.

Pro nahravaci spole¢nosti je marketingové planovani nezbytné pro kazdou
jednotlivou distribuci hudebni produkce. Marketingovy plan se ov§em v ramci tohoto
businessu méni za pochodu. Je dynamickym dokumentem, ktery v redlném case reaguje

na rychle probihajici zmény hudebni scény.

16 Srov. KOTLER, P. Marketing management. s. 103.
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5.1 Marketingové planovani v hudebnim businessu

Tento plan piipravuje publikaci hudebniho dila. Jasn¢ popisuje déni v kazdé
zainteresované oblasti a chovani zainteresovanych subjekti. V ramci hudebnich
vydavatelstvi je velice dllezité spravné nacasovani jednotlivych etap planu a jejich
nasledné realizace. Dodrzeni spravnych postupil a termint pfi realizaci takového planu
pak mnohdy rozhoduje o uspéchu, ¢i netspéchu dan¢ho hudebniho dila na trhu.
Planovani finan¢niho rdazu a hrubé odhady ziskii jsou pro vétSinu klasickym firem
klicovym ukazatelem, zda do projektu investovat, nebo ne. V ramci hudby je to ovsem
jinak.

Diky aktivné se ménicimu prosttedi, pfibyvani novych a novych streamovacich
platforem a neustalému boji proti piratskému stahovani, je odhad konkrétnich ziskt pro
spoleCnosti na to maji jednoduché feseni - Striktni vybér umélct. Jejich marketingové

planovani pak zahrnuje vétsi investice do n€kolika mélo vyvolenych hudebnikd.

Marketingovy plan v tomto odvétvi zahrnuje nasledujici body:

- Nazev projektu, jméno interpreta
- Datum podepsani smlouvy
- Cena za jednu jednotku, slevové nabidky
- Strucny a rozsiteny popis hudebniho dila
- Informace o autorovi
- QGraficky navrh obalu
- Nastaveni mnoZzstvi jednotek uvolnénych na trh
- Katalogové ¢islo a zanr
- Definice cilového trhu
- Zpusoby propagace
= Casovy rozpis propagace
»  Kterd média oslovime

» Konkrétni cile propagace (interview, koncerty, publikované recenze)
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- Reklama
= Casovy rozpis aktivnich reklam
= Ktera média budou produkt propagovat
- Pfedpokladané trzby
- Video propagace
» Kterda média budou video vysilat
* Dohodnuté smluvni podminky
- Spolecnost zodpovédna pro zastupovani autorskych prav
- Internetova propagace
- Podpora tour daného umélce, pichled jeho vystoupeni
- Kontaktni informace na umélcovo zastoupeni
- Casovy harmonogram vydani singlti

W 4 . b r W o 4 r 17
- Rozpocet (neni distribuovan zaméstnanciim a nekompetentnim osobam)

Dulezité je si zaroven uvést nékolik divodi, které by nemély vést k zastaveni

implementace planu, i kdyby se zpocatku jevil jako ne zcela aspésny:

- Neustalé zmény trhu

- Konkurenci nelze ptekonat

- Lidé o nas nemaji zdjem

- Marketing ndm uz vybudoval jméno

- Kampaii negeneruje od za¢atku oSekavané zisky

7 Srov. HUTCHISON T.,a MACY A., a ALLEN P. Record Label Marketing. s. 421.
18 Srov. LEVINSON J. Guerilla marketing. s. 41.
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PRAKTICKA CAST

Jak jiz bylo feceno, n€kolik let se ispésné vénuji produkci elektronické tanecni
hudby. Za tu dobu jsem mél moznost spolupracovat s Grammy nominovanymi umélci
jako Paul van Dyk, hudebnimi vydavatelstvimi Universal Music, Armada Music, nebo

Vandit Records a mnoha dal§imi vyznamnymi subjekty na scéné.

Diky dosavadnimu mnozstvi cennych zkuSenosti, které jsem za tuto dobu ziskal,
vim, ze v nékterych situacich je potieba jednat na vlastni pést. Konkrétné nejlepSim
prikladem je zacatek roku 2015, kdy jsme s kolegou dokoncili pro nas pielomovy

projekt.

15. ledna 2015, po 80 hodinach studiové prace jsme s kolegou dokoncili prace
na novém singlu. Vzhledem k nasim odbornym zkusSenostem a zpétné vazbé profesniho
1 neprofesniho okoli jsme byli pfesvédceni, ze se v ramci Ceské a slovenské scény
s elektronickou hudbou jedna o pielomové dilo svého zanru. Po nasledné porad¢ jsme
se rozhodli udé€lat odvazny krok a nabidnout naSe hudebni dilo zdarma ke staZeni.
V piipad¢ takzvanych ,free release” (z anglictiny ,ke stazeni zdarma®) singld,

vvvvvv

ktera ve vétsing pripadi probiha na vlastni nédklady producenta.

V praktické c¢asti mé bakalarské prace krok po kroku vysvétlim, jakym
zpusobem probihala implementace singlu na svétovy trh. Klicovym faktorem
pro uspésnou implementaci je vytvoreni vlastniho, na miru upraveného marketingového

planu.

Cilem praktické Casti prace je ukazat vyznam a dopad kvalitniho marketingu

na uspésnost hudebniho dila na trhu.

Tvorba a realizace marketingového planu

Jak bylo zminéno v posledni kapitole teoretické ¢asti této prace, marketingové
planovani je nepostradatelnym faktorem pro tspéch kazdé spole¢nosti a jejiho produktu
na trhu. Pro uvedeni naseho singlu na trh jsme sestavili a realizovali specialni plén,

na miru pfipraveny pro vydani hudebniho dila zdarma.
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1. Nazev hudebniho dila

Po dokonceni singlu zpravidla pfichazi fadze jeho pojmenovani. Kazdé
vytvofené hudebni dilo musi mit pfi uvedeni na trh sviij, pokud mozno originalni

a uderny nazev. Tento nazev je stejn¢ dilezitym faktorem, jako znacka autora.

= Zvoleny nazev: ..GAME ON“

= Podnazev: Original Mix

Nazev singlu jsme zvolili tak, aby vypovidal o obsahu naseho hudebniho
dila, byl kratky a snadno zapamatovatelny. Podnazev byl zvolen timto

zpusobem, nebot’ se jedna o pivodni (originalni) autorské zpracovani.

2. Distribuce

Pro exkluzivni distribuci jsme se rozhodli kontaktovat jeden
z nejnavstévovangjsich portali s elektronickou hudbou — edm.com. Tento portal
vlastni 1 n€kolik uctli s mnoho odbérateli na hudebni platformé Soundcloud a byl
proto prvni pfirozenou volbou. Dalsim faktorem, ktery pfispél k této volbg,
je spoluprace edm.com a ArtistIntelligence.agency. Tato spoluprace diky
rafinovanému systému zarucuje, ze kazdy poslucha¢, ktery chce singl
prostfednictvim edm.com zdarma stahnout, se musi zaroven pfihlasit k odbéru

oficialniho kanalu daného umélce.

Po zvazeni naSi nabidky ze strany manaZert portalu edm.com jsme
podepsali dohodu o autorskych pravech™ a bylo stanoveno oficialni datum

vydani singlu.

- Exkluzivni distribuce: edm.com

- Primarni platforma: Soundcloud.com

- Kanal: housemusic

- Pocet odbératelii: 412 824

- Datum podepséani dohody o autorskych pravech: 08.02.2015

¥ Viz. Piloha ¢. 1
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3. Datum vydani singlu
Po dohodé¢ s portalem edm.com a kontrole obsazenosti termint jsme zvolili
pro nas nejoptimalnéjsi a zaroven brzky termin pro vydani singlu a jeho
premiéry.

= Oficidlni datum vydani singlu a svétové premiéry: 20.02.2015

4, Cover art

Cover art je graficky, tiStény ¢i digitalni prebal singlu, nebo alba.
Tato grafika ma za ukol zaujmout na prvni pohled a pfispét k tomu, Ze si
poslucha¢ dané hudebni dilo poslechne. Musi byt jednoduchy, elegantni a dobte

Citelny.

Pro grafiku k singlu ,,Game On® jsme zvolili vlastni zpracovani umélecké
fotky znaSeho vystoupeni. Do levého horniho bylo na zaklad¢ dohody

o spolupraci umisténo logo edm.com.

«20

Obrazek ¢. 2: Cover art singlu ,, Game On

20 7droj: Vlastni zpracovani.
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5.  Biografie autora®

6. Zanrové zarazeni

Zatazeni do spravného Zanru je dalSim kli¢ovym faktorem k osloveni
€0 nejvétsiho poétu posluchac¢u. Zatrazeni singlu ,,Game On* jsme konzultovali

S profesnim prostfedim.

Zvoleny zanr: Electro house

1. Popis hudebniho dila

Popis slouzi krychlému pfedstaveni posluchacim a je soucasti
prezentace dila na hudebnich platformach. Popis dila ,,Game On* jsem vyhotovil
Vv Ceském a anglickém jazyce, zvlast' pro pouziti na domaci a mezinarodni

hudebni scéné.

Popis v ¢eském jazyce: ,,.SHato & Paul Rockseek po nekolika mésicich

usilovné prace ve studiu predstavuji sviij novy singl a posouvaji hranice zvuku
domaci houseové scény na dalsi level. Festivalovy sound, masivni break a tvrda
basova linka - prresné tak by se dal charakterizovat floorkiller s priznacnym
nazvem "Game On", ktery je ve spolupraci s portalem EDM.com zdarma

ke staZeni od 20. unora 2015. Hra zacina. Game On!*

Popis v anglickém jazyce: ,, SHato & Paul Rockseek are taking Czech

house music to the next level! After several months spent at the studio working
on new sounds, the young rebels are coming back with a huge floorkiller.
Festival sound, massive break, outstanding bassline - ladies and gentlemen, this
is "Game On"! The track is released worldwide free for download via EDM.com
on 20.02.2015. The GAME is ON!*“

2L \fiz. Piiloha é. 2.
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10.

Klicova slova

Kli¢ova slova, neboli ,,tagy* slouzi k rychlému a intuitivnimu popséani
dila pomoci jednotlivych slov. Tyto tagy jsme dale pouzili u singlu

na platformach Soundcloud, YouTube, Instagram a Twitter.

Kli¢ova slova ksinglu: ,.SHato & Paul Rockseek®, ,,Game On“,

»EDM®, | House®, ,,Music*, ,,DJ“, ,Free Download“, ,,edmfamily*, ,,Czech®,

»dlovak®, , Electro, ,,Dance Music®, ,,Electronic Music*, ,,Bigroom®.

Definice cilového trhu

Kvili jedine¢nosti vytvofeného dila jsme se rozhodli jako primarni
cilovy trh stanovit Ceskou Republiku a Slovensko. Diky nizké konkurenci jsme
ptedpokladali vétsi vysledky pravé v domacim prostfedi. Portdl edm.com ma

i diky velké odbératelské zakladné z CR a Slovenska $iroky posluchaésky zabér.

Primarni cilovy trh: Ceska Republika a Slovensko

Registrace autorskych prav

Dilo ,,Game On* bylo 17.02.2015 zaregistrovano pod Ceskym svazem
pro ochranu autorti ,,OSA* a vztahuji se tak na n¢j veSkeré autorskd prava

vychézejici z autorského zakona.

35



Obrazek ¢. 3: Registrované autorské dilo®

Nahled zaregistrovaného dila - GAME ON (ORIGINAL MIX)

Nazev dila: B
GAME ON (ORIGINAL MIX)

ISWC: & OSA kod: B
T-916.369.059-3 1002.32.50.17

Toto dile nema evidovany Zadné varanty nazvu

Nositel prav IP1 Name Spol. VP Podil VP Spol. MP Podil MP
SHATO & PAUL ROCKSEEK 00647573806 0SA 12112 05A 100%
skladatel/textar Datum chlaseni: 17.2.2015

B
SHATO & PAUL ROCKSEEK

Kategorie: B RITV koeficient: B VP body: B Stopai: Zanr: 8
7 1 12 4 min 48 sec POP

11. Priprava e-mailové kampané

E-mailova kampan pro single ,,Game On* je rozdélena do tii ¢asti, dle
termint jejich odeslani. Kampan byla vytvofena pomoci platformy Mailchimp,
ktera slouzi k hromadnému rozesilani propagacnich materiald. Obsah
jednotlivych e-mailovych databazi byl vytvoren za dlouholeté plsobeni

na scéné.
a) Kampai pi‘ed terminem vydani

Kampan obsahuje promo kopie singlu ,,Game On* a je odeslana exkluzivné
omezenému poctu svétozndmych hudebnich hvézd a vlastnika radiovych
show. Slouzi k propagaci singlu jesté pfed jeho vydanim a poskytuje

hodnotnou zpétnou vazbu od profesionald.

22 Zdroj: Vnitini piehled registrovanych d&l umélce, OSA.
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b)

Nazev kampané: PROMO: SHato & Paul Rockseek - Game On
Pocet adresat v databazi: 247

Datum rozeslani kampanég: 17.02.2015

Kampai po terminu vydani

= Tiskové zpravy

Tiskové zpravy slouZi pro publikaci informaci o vydaném hudebnim dile
a jsou zaslany kompetentnim ¢eskym a slovenskym portaliim prezentujicim

aktualni déni v elektronické hudbé. Jako text kampané slouzi popis singlu.

Nézev kampané: SHato & Paul Rockseek posouvaji hranice zvuku ceské
house music
Pocet adresatli v databazi: 38

Datum odeslani kampang: 20.02.2015

*  Promo e-mail majiteliim klubt a promotérim

Tato ¢ast kampané informuje databazi majiteli klubii, provoznich
a promotéri hudebnich udalosti o vydaném singlu a dalsi aktivité umélce.
Slouzi pfedevsim k navazani spoluprace a potencialniho vystoupeni umelce

V daném klubu.

Nazev kampané: SHato & Paul Rockseek posouvaji hranice zvuku ¢eské
house music
Pocet adresat v databazi: 335

Datum rozeslani kampanég: 23.02.2015
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12.

13.

Vytvoreni hudebniho videa

Hudebni video je dulezitou soucasti online promotion hudebniho dila.
Jako grafické pozadi videa byl zvolen cover art singlu. Video bylo zvetfejnéno

pomoci platformy YouTube a vyhledat jej 1ze pomoci pouzitych kli¢ovych slov
(viz bod 8).

Datum publikace na YouTube: 20.02.2015

Dostupné na adrese: https://www.youtube.com/watch?v=0Q9UZBnLf4xk

Promo kampai na socialnich sitich

Promotion hudebniho dila na socialnich sitich pfinasi drtivou vétsinu
pozornosti a posluchacii. Bylo proto velice dilezité zvolit spravné rozlozeni
a nacasovani publikace jednotlivych promo piispévki. Kampan jsme rozdélili

dle jednotlivych socialnich platforem.
a) Facebook

08.02.2015 — Prvni oznameni o uzavieni spoluprace s edm.com,

a chystaném singlu zdarma pro vetejnost.

11.02.2015 — Prvni zvefejnéni cover artu a data vydani singlu.
17.02.2015 — Piipominka, ze zbyvaji 3 dny do vydani.

19.02.2015 — Piipominka, ze zbyva jeden den do vydani.
20.02.2015 — Zvetejnéni ukazky celého singlu s motivacnim textem.
22.02.2015 — Zvetejnéni exkluzivniho rozhovoru na
housemagazine.cz.

27.02.2015 — Shrnuti tydne od vydani a podékovani za podporu.
b) Twitter

11.02.2015 — Prvni tweet zminujici datum vydani ,,Game On“,
spolupraci s edm.com a cover art singlu.
13.02.2015 — Tweet, ze zbyva tyden do vydani.

20.02.2015 — Tweet oznamujici vydani a ukéazku singlu.
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14.

22.02.2015 — Tweet shrnujici pocet poslecht od vydani a podékovani

posluchactim.
c) Instagram

13.02.2015 — Zvetejnéni cover artu a data vydani singlu.

24.02.2015 — Snimek poctu poslechtl a shrnuti uplynulych dnd.
Placena reklama online

Pro placené propagovani singlu ,,Game On* jsme zvolili jedinou, pro nas
medialné nejsiln€jsi platformu — Facebook. Kampan jsme rozdélili do dvou fazi.
Prvni fazi bylo pfimé propagovani singlu s motiva¢nim textem. Druha faze
propagovala exkluzivni rozhovor s housemagazine.cz obsahujici diilezité

informace 0 nas a o samotné tvorb¢ singlu.

Kampan ¢. 1: Pfima propagace singlu

Datum zahajeni kampang: 20.02.2015

Datum ukonceni kampané: 25.05.2015

Motivacni text: ,,Zacalo to pred nékolika lety s nejasnou budoucnosti.
Za tu dobu jsme nescetnékrat slyseli "na to nemdate". Nase odpoved’?
Postavili jsme studio. Za tu dobu jsme potkali spoustu lidi, co si prdli,
at’ to vzdame. Nase odpoved’? Tisice hodin prdace a zdokonalovani zvuku.
Odmitame zavedeny pristup na nasi scéné, kde prazdna slova a nafouklé
promo vitezi nad kvalitou. Miizete nas ignorovat. Miizete nam fandit.
Muzete nas nenavidet. Ale my jsme tu. A hra teprve zacina. Game On.

Ptiloha: Pfimy odkaz na hudebni dilo ,,Game On*.

Rozpocet: 45 USD

Kampan €. 2: Propagace exkluzivniho rozhovoru pro
housemagazine.cz

Datum zahajeni kampané: 27.02.2015

Datum ukonceni kampan¢: 03.03.2015

Text kampang: ,, Rozhovor: My a trance? Uz davno ne. “

Ptiloha: Odkaz na exkluzivni rozhovor pro housemagazine.cz

Rozpocet: 8,82 USD
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15. Podpora tour umélce

Pro podporu nadchézejici tour jsme pouzili platformu Bandsintown.com,
pro kterou jsme vytvofili vlastni graficky piehled vystoupeni. Vyhotovena byla

rovnéz na zakdzku novéa sada promo fotek umélct.

Datum realizace promo fotek: 14.02.2015

Misto realizace promo fotek: Ostrava, Vitkovice.

16. Naklady na kampan

Internetova propagace:

Kampan 1: 45 USD
Kampan 2: 8,83 USD

Cestovné na foceni:

Hudebnik: 800 CzZK
Fotograf: 1000 CZK

Celkové naklady na kampan: 3122 CZK?®

17.  Ocekavané prinosy planu

Na zaklad¢ na miru pfipraveného marketingového planu byly ocekavany

nasledujici vysledky:

- ZvySeni povédomi o hudebni zna¢ce dua SHato & Paul
Rockseek

- Navyseni po¢tu odbératelti (fanouskil) na Facebooku

- Navyseni po¢tu odbératelti na Twitteru

- Navyseni poctu odbérateld na platformé Soundcloud

2 Priimérny kurz za jeden americky dolar v unoru 2015 byl 24.55 CZK, zdroj: Ceskd ndrodni banka.
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- Navyseni poétu vystoupeni hudebnikii v CR a na Slovensku
primérné alesponi na 1 vystoupeni mési¢né

- Podniceni vefejné diskuse o problematice kvalitni hudebni
produkce v domacim prostiedi

- Navazani dlouhodobé spoluprace s promotéry hudebnich akci

18. Grafické zobrazeni pribéhu promo aktivit planu

* 08.02.2015 - Podepsani dohody o autorskych pravech.
+ 14.02.2015 - Zhotoveni novych promo fotek.

Faze pied [N 17.02.2015 - Registrace dila u OSA.

vydanim || 17.02.2015 - Rozeslani e-mailové kampané umélctim.

 20.02.2015 - Zvetejnéni hudebniho dila.
» 20.02.2015 - Rozeslani tiskovych zprav.
PV n e © 20.02.2015 - Publikace hudebniho videa na YouTube.
vydéni + 20.02.2015 - Zah4jeni prvni placené reklamni kampané online.

» 22.02.2015 - Zvetejnéni exkluzivniho rozhovoru.
» 23.02.2015 - Rozeslani e-mailové kampané promotérim.
e 27.02.2015 - Zahajeni druhé placené reklamni kampané online.
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19.

Grafické zobrazeni priubéhu plianu na socialnich sitich

a) Facebook

* 08.02.2015 - Oznameni o uzavieni spoluprace s edm.com.
+ 11.02.2015 - Zvetejnéni cover artu.

Faze pred [ 17.02.2015 - Piipominka, ze zbyvaji 3 dny do vydani.
el © 19.02.2015 - Pripominka, Ze zbyva den do vydani.

~
+ 20.02.2015 - Zvetejnéni hudebniho dila s motiva¢nim textem.
Féaze v den
vydani
 22.02.2015 - Zvetejnéni exkluzivniho rozhovoru.
, + 27.02.2015 - Shrnuti uplynulého tydne a podékovani za
Faze po podporu.
vydani )

b) Twitter
~
» 11.02.2015 - Tweet o spolupraci s edm.com.
2V e * 13.02.2015 - Tweet upominajici tyden do vydani.
vydanim )
~
* 20.02.2015 - Tweet s ukazkou singlu oznamujici jeho
Faze v den ERAGEE

vydani

» 22.02.2015 - Tweet shrnujici pocet poslechti a
podékovani za dosavadni podporu.
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c) Instagram

» 13.02.2015 - Zvetejnéni cover artu s klicovymi slovy.

Féze pted
vydanim

\

J

» 24.02.2015 - Fotka shrnujici pocet poslechti a

Féze po podékovani za dosavadni podporu.

vydani

\
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DOSAZENE VYSLEDKY

V nasledujici ¢asti prace sepiSeme dosazené vysledky realizovaného

marketingového planu. 2

1. Online distribuce
a) Soundcloud (Profil edm.com) - 47 084 unikatnich poslechu, 1728 oznacéeni
jako ,,oblibené*.
b) Soundcloud (Profil SHato & Paul Rockseek) - 1 405 unikatnich poslecht, 55
oznaceni jako ,,oblibené®.

c) YouTube - 2 191 unikatnich poslecht, 35 oznaceni jako ,,0blibené*.

Celkové: 50 680 unikatnich poslechti, 1818 oznaceni skladby jako ,,oblibené*.

Graf & 1: Pomér poslechii a oznaceni skladby jako ,, oblibené .

Pomér poslechii a oznaceni skladby jako
"oblibené"

3%

B Pouze poslechnuto

® Oznaceno jako oblibené

24 Veskeré idaje z této Casti prace jsou platné ke dni 22.06.2015.
% Zdroj: Vlastni zpracovani na zaklad& ziskanych informaci.
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2. E-mailové kampané

a) Promo hudebnikiim — 247 adresati, 83 otevieni e-mailu, 30 stazeni singlu.
b) Promo e-mail promotérim a majitelim klubt - 335 adresati, 64 otevieni e-

mailu, 7 stazeni singlu.

Celkové: 582 unikatnich adresati, 167 otevieni e-mailu, 37 stazeni singlu.

Graf ¢. 2. Pomer adresatii, otevienych e-mailu a stazeni singlu.26

Pomér adresatl, otevienych e-mailli a
stazeni singlu

5%

® Neotevrené e-maily
m Oteviené e-maily

Stazeni singlu

3. Placené online kampané
a) Kampan 1. (Ptima propagace singlu) — 24 384 oslovenych, 543 akci
u piispévku.
b) Kampan 2. (Propagace exkluzivniho rozhovoru) — 8 260 oslovenych, 179

akci u pfispévku.

Celkové: 32 644 oslovenych lidi, 722 akci u ptispevk.

26 . r o . ~ 7 , . ’
Zdroj: Vlastni zpracovani na zaklad¢ ziskanych informaci.
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Graf ¢&. 3: Pomeér oslovenych lidi a akci u placené reklamy.z7

Pomér osloveni a reakci na placenou
reklamu

2%

® Osloveni lidé bez reakce

m Akce u prispévku

4. Tour umélce

Béhem prvnich 3 tydnii od vydani singlu pfibylo celkové 18 potvrzenych

vystoupeni umélcii v Ceské republice a na Slovensku.

Obriazek &. 4: Tour umélce®

SHAIO &
"B PAUL ROCKSEEK RSANINCAVAR

03.04. MUSIC CLUB SLADY Krom&fiz
05,048 STOLARNA Havffov
10.04. BOCCA CLUB Olomouc
17.04. GRAVITY FESTIVAL Olympia Brno
25.04. KRAVIN Valasské Kiobouky
07.05. BELMONDO . Olomouc
15.05. CITY BAR : Hranice na Moravé
16.058FABRIC= 1 5th ANNIVERSA Ostrava
13.06: MULATA'BAR Ostrava
19.06. INSOMNIA Karving
20.06. SUMMER OPEN NIGHT Frydek Mistek
27.06. ONLY OPEN AIR with paulvandyk Bratislava, SK
27.06. MAKE SOME NOISE Jablonec nad Nisou
02.07. BEATS FOR LOVE Ostrava
25.07. PLZEN 2015 with paulvandyk Plzefy
25.07. SIRELNICE Jablonec nad Nisou
01.08. SUNPARK Hradec Krdlové
08.08. DANCE HALL Opolany

27 7droj: Vlastni zpracovani na zakladg ziskanych informaci.
28 Zdroj: Vlastni zpracovani na zakladé ziskanych informaci.
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5. Pocet odbérateli platforem
a) Soundcloud ke dni 20.02.2015: 1 624 odbératelt
Soundcloud ke dni 22.06.2015: 2 819 odbérateli
Narust: + 1 195 odbératelti

b) Facebook ke dni 20.02.2015: 9 972 odbérateli.
Facebook ke dni 22.06.2015: 10 555 odbératela

Narust: + 583 odbératelu

c) Twitter ke dni 20.02.2015: 958 odbérateluy.
Twitter ke dni 22.06.2015: 1 013 odbératelu
Narust: + 55 odbératela
Celkovy narust: + 1 833 odbérateli
Ptivodni pocet: 12 254 odbératelti
Celkovy pocet: 14 387 odbératelu

Graf &. 4: Celkovy nariist odbératelii platforem.29

15000

10000

5000

Celkovy narust odbératell

20.02.2015 22.06.2015

2 Zdroj: Vlastni zpracovani na zakladé ziskanych informaci.
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Shrnuti vysledki

Jak jiz bylo zminéno, online distribuce singlu probihala diky dohodé s edm.com
predevsim na platformé Soundcloud. Tato volba se ukézala jako nejoptimalné;si feSent,
nebot’ spojila moznost poslechu a nasledného stazeni singlu. Béhem uplynulych
4 mésicti od vydani si skladbu poslechlo ptes 50 000 unikétnich posluchact z celého
svéta a 3 procenta z nich ji oznacila jako oblibenou. Ackoliv se na prvni pohled muize
toto Cislo zdat jako malé, ve skuteCnosti jde o velice uspé€Sny procentudlni pomeér.
Na zakladé¢ vlastnich zkuSenosti vim, Ze primérné takto skladbu oznaci 1-2%
posluchact. Publikované video na platformé YouTube nezaznamenalo takovy uspéch
pfedev§im diky tomu, ze jsme veSkerou pozornost a publikaci smétovali prave

na platformu Soundcloud.

E-mailova kampan pro nds byla klicovym prostitedkem, jak dostat skladbu
exkluzivné mezi znamé umélce, ktefi ji posléze zatradili do svych radiovych show.
Dosazeny pocet stazeni povazujeme za velice Gispésny, nebot’ pii dnes$ni presycenosti
trhu rapidné klesa zdjem o dila z fad nezndmych, nebo malo propagovanych umélci.
Velice dilezitd pro nas byla i1 druhd, informativni kampan klubim a promotérim.
Necela pétina adresovanych e-mail oteviela a precetla, ¢imz se nase umélecka znacka
dostala do povédomi a vzbudila z4jem o nasledna vystoupeni. Diky tomu, Ze jsme kladli
diiraz pravé na kvalitu a originalitu prezentované produkce, byla silnd i zpétnd vazba

promotéri.

Kwviili nové politice spolecnosti Facebook, kterd neumoziluje zobrazit ptispeévky
vSem fanouSkim jednotlivych stranek, nybrz jen malé ¢asti z nich, jsme se rozhodli
pro placenou reklamni kampan na této platformé. Jakmile jsme zvolili tento zpusob
inzerce, bylo velice dulezit¢, aby kampan byla poutava a spravné¢ zacilena.
Se stanovenym rozpoctem jsme, i diky samotné originalité singlu ,,Game On®, oslovili
na 32 000 uzivateli Facebooku a hudebnich nadSencti. Placend kampan vyvolala
celkové pres 700 reakci, z cehoz zhruba 80% tvoftilo oznaceni ptispévku jako ,,to se mi
libi* a 20% c¢ast komentait a diskuse pod ptispévkem. Lidé jednoznacné vice reagovali
na prvni kampan, zaméfenou na piimou propagaci singlu. Toto pfifitdme jednak
veétsimu rozpoctu a jednak zdjmu o absolutni novinku na scéné€. Nutno dodat, ze diky
kvalité a originalité si singl vytvofil jakousi vlastni viralitu a dostal se tak do povédomi

Sirokého spektra hudebnich fanouskl na uzemi Ceské a slovenské republiky.
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Diky rozsifeni povédomi o znacce umélcl, piibylo béhem prvnich 3 tydnt
od vydani tézko uvétitelnych 18 potvrzenych koncertd. Nebudu lhat, kdyz feknu,
ze timto cislem jsme byli naprosto Sokovani, protoze tak silny vysledek jsme
neocCekavali ani v téch nejlepSich predstavach. To nas utvrdilo v tom, ze kvalita
produkce ruku v ruce s dobie nastavenym marketingovym planem je moznym klicem

K uspéchu na domaci scéné.

Pozadu nezlistal ani pldnovany narist odbératelii na socialnich sitich
a platformach. Vzhledem Kk tomu, ze investice do kampané nebyly vysoké, povazuji

ptirtstek pies 17% za velice solidni.

Veskera ocekdvani od stanoveného marketingového planu hodnotim jako
splnéna, nékterd az vysoce nad miru. Diskusi vyvolala pfedevS§im druha placend kampan
a rozhovor, ktery sméfoval na problematiku nedostatku kvalitni hudebni produkce,

vzdélani a soudnosti v tomto sméru na domaci scéné.
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ZAVER

Hudebni business. Pojem, ktery v soucasné dob¢ spojuje vSechny kontinenty
svéta a desitky miliont hudebnich nadSenc. AvSak neni to jen hudba, ktera
je zodpoveédna za tuto miru globalizace. Hudba jde totiz ruku v ruce s marketingem.

A vétSina uspesSnych subjektl, fungujicich na scéné jiz delsi dobu, tento fakt dadvno zna.

Diky obrovské transformaci hudebniho trhu, mnozstvi obsahu vydavané hudby
a moznostem, které jsou diky internetu dnes K dispozici, se hudebni business stal
otevien¢jSim, nez kdykoliv pfedtim. Rozvoj technologii, ktery umoznil rychlé
kopirovani dat, jejich okamzity pfenos z jednoho mista na planeté na druhé a jednodussi
tvorbu samotného uméleckého dila, tak zbofil mnohé bariéry a umoznil vstoupit
do tohoto prostfedi novym hracim. Hractm, ktefi v porovnani s majoritnimi
nahravacimi spole¢nostmi stoji jako David proti GoliaSovi. Hrac¢um, ktefi vSak svym
talentem, pili a dovednostmi dovedli spolecné svétovou scénu elektronické hudby
do podoby, ve které se nachazi nyni. Diky témto hra¢lim jiz neni nezbytnou podminkou
uspéchu smlouva s majoritni nahravaci spole¢nosti. A i diky t€émto hra¢lim den za dnem

stoupa kvalita svétové hudebni produkce, nebot’ touha byt tspésnym umélcem je jednou

Z nejsilnéjSich motivaci v tomto odvétvi.

Vysvétlili jsme si dopad internetu a novych technologii na fungovani tohoto
slozitého businessu. Piedstavili jsme si princip vzniku a fungovani hudebnich formata
V navaznosti na prodeje hudebnich nosict. Vysvétlili jsme si zpiisob marketingového

planovani na trhu elektronické hudby.

Cilem mé bakalarské prace bylo ukazat provazanost mezi marketingem
a usp&nym uvedenim hudebniho dila na trh. Vytvofili jsme hudebni dilo a pro néj
na miru upraveny marketingovy plan. Tento pldn jsme realizovali a hudebni dilo
predstavili zdarma svétu. Na zakladé dosazenych vysledkt mizu upfimné konstatovat,
ze s takovym rozsahem tuspéchi jsem nekalkuloval. Singl ziskal mnoho ohlasti, znacka
SHato & Paul Rockseek se stala sou¢asti mnoha vyznamnych festivali a klubovych

akci a nezapomenuteln¢ se zaryla do podvédomi Ceské a slovenské hudebni scény.

A ja? Ja se opét utvrdil, ze kvalita vzdy zvitézi nad kvantitou. Ze pokud
do néfeho vlozite srdce a vSechno své usili, jste jednou nohou na cesté do stanice

,uspéch®. A ze ziju proto, abych ucinil své sny realitou.
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Cilem mé bakalaiské prace na téma ,,Vyznam marketingu na trhu elektronické
hudby*“ bylo ukdzat provazanost mezi marketingovym pldnovanim a uspéSnym
uvedenim hudebniho dila zdarma na svétovy trh. Cil prace jsem realizoval pomoci
marketingového planu, ktery byl na miru pro tento Gcel ptfipraven. Diky ziskanym
vystupnim informacim a zpétné vazbé hudebniho svéta jsem vyhodnotil dosazené
vysledky a porovnal je s planovanym ocekavanim. Z vysledkli jsem doSel k zavéru,
ze realizace splnila veskera ocekavani a potvrdila tak mou domnénku, ze marketing

tvori nedilnou souc¢ast uspéchu na trhu s elektronickou hudbou.

The aim of my bachelor thesis on the topic ,,The Importance of Marketing in the
Electronic Music Industry was to show the links between marketing and a successful
release of a free electronic music single. The aim was realized through a tailor-made
marketing plan suitable for the electronic music industry. Using the output information
and valuable feedback from the music scene | was able to evaluate the results and
compare them with the planned expectations. From the results | came to the conclusion
that the process of realization has met all my expectations and confirmed my
assumption that marketing goes hand in hand with a successful implementation of a free

single into the electronic music market.
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Priloha ¢. 1 (Dohoda o autorskych prdavech)

The EDM Network: Single Track Agreement

CONTENT PROVIDED {Mame Of Track by Artist Mame) - Came On {nrigj_naj_ Mix)

THE EDM NETWORK CHANNEL NAME:
House

RIGHTS HOLDER {First Name, Last Name) : Robert Hurﬂ[]ﬂthl.l'ﬂ Jakub § atnik
h |

ARTISTALABEL NAME -
SHato & Paul Rockseek

I. RIGHTS HOLDER & ARTISTALABEL NAME, give The EDM Metwork, LLC" the rnght to use and uplead the Content
Provided across all applicable promotional channels: YouTube, SoundCloud, The EDM Metwork, LLC, Hulkshare,
AudioMack, etc.

I RIGHTS HOLDER & ARTIST/LABEL MAME, warrant that; a} | cwn and control all rights to the Content Provided
and that the Content Provided does not infringe upon or viclate the nights of any third parties, b) in the event that the
rights to the Content Provided are assigned to another party, the party will adhere to the aforementioned

agreement and ¢} | am fully authorized to enter this agreement.

Promotion Conditions:

The EDM Metwork, LLC does not own the rights fo the content provided by ARTIST/LABEL MAME, therefore "The
EDM Metwaork, LLC' is not allowed for any reason to make profit from the sale or distribution of the content being
provided by the ART/LABEL NAME. The EDM Metwork, LLC is being allowed to share the content provided through
their applicable promotional channels: (YouTube, SoundCloud, EDM.com, AudioMack, ete.). The ‘purchase” or
distribution link that is provided above by the ARTIST/LABEL NAME will be used across all promotional channels.

Indemnification Clause:

RIGHTS HOLDER & ARTIST / LABEL NAME hersby indemnifies, saves and assigns The EDOM MNetwork, LLC; and
its parent, subsidiary, and affiliated companies and its and their respective officers, employees, and agents
harmless from any and all Bability, claims, demands, loss, and damage {including, without imitation, attormeys”
fees and court costs) arising from or connected with any claim, demand, or action or by a third party that is.
inconsistent with any of the warranties, representations, or agreements made or assumed by Artist in this
Agreement.

The EDM Metwork, LLC and its parent, subsidiary, and affiliated companies and their respective officers,
employees, and agents shall not be responsible, for any reason, to recoup and recover any amount and all costs
that might oceur because of the use of CONTENT PROWVIDED (including, without limitation, legal costs and
attormeys’ fees) on The EDM Metwork, LLC's promotional channels. The EDM Metwork, LLC is not responsible for
damages that are to be paid or incurred by ARTISTAABEL NAME. Furthermore, the ARTISTALABEL NAME must
notify The EDM Metwork, LLC of any damage or legal issues that may arise from the use of CONTENT PROVIDED,
within twenty-four (24) hours of being notified by any legal counsel or third party. If any costs or damages should
come to The EDM Metwark, LLC because of ARTISTLABEL NAME, ARTISTALABEL NAME agree to reimburse in
full any amd all costs that would be incurred.

This Agreement will be governed by and construed in accordance with the laws of the State of Colorado. Any and
all resolutions must be held. Any dispute, claim or controversy arising out of or relating to this Agreement or the
breach, termination, enforcement, interpretation or validity thereof, including the determination of the scope or
applicability of this agreement, shall be determined by arbitration in Denver, Colorado before a arbitratons).

Sign/Date

o s
A._—/— 02/08/2015

RIGHTS HOLDER & ARTIST/LABEL NAME
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Priloha ¢. 2 (Biografie umélce SHato & Paul Rockseek)

SHato & Paul Rockseek - kontroverzni producentska dvojice prezentujici ten
nejkvalitnéjsi sound, co mize doméaci EDM scéna aktudlné nabidnout. Se svétovym
prvenstvim singlu "Crypoint" v prodejnosti na beatport.com a naslednymi releasy na
labelech jako Armada, Vandit, Black Hole, Garuda nebo Euphonic, se tato dvojice fadi

mezi absolutni doméaci EDM S$picku. To potvrzuje 1 singl "Wonderfooled", ktery se s

vewvr

SHato s Paulem dokazali ve velkém stylu prorazit i ve svétovém meéfitku. Se svou
originalni produkci - singly "Wonderfooled"”, "Deer Friends", nebo "Game On" a
nejhranéjSimi svétovymi mashupy "City of Wonderwalls" nebo "We Are Mozart's
Friends", se zaradili do playlisti nejvétSich radii po celém svété (SiriusXM, BBCI,
di.fm), televiznich stanic jako RTL 2 a hvézdnych DJs - W&W, Deniz Koyu, Armin
van Buuren, Above & Beyond, Dash Berlin, Ummet Ozcan, Paul van Dyk, Tritonal,

Arty, Gareth Emery, Audien, Ferry Corsten, Paul Oakenfold a mnoha dalsich.

Tito dva rebelové rovnéz prokézali 1 své obrovské nadani jako DJs a showmani, kdyz
vystoupili po boku Paul van Dyka v Berling, nebo v britském Leedsu. Na domaci scéné

pak roztancili tisice lidi na nejvétsim stitedoevropském festivalu Beats For Love.

V soucasné dobé€ jsou SHato & Paul Rockseek nejvice zminovani ve spojeni se singlem
"Game On", ktery posunul hranice zvuku ceské house music a vyvolal obrovskou vinu

emoci, pozitivnich reakci a booking requestll pro nadchézejici tour.

Toto jsou SHato & Paul Rockseek. A hra teprve zac¢ina. Game On.
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