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1. Uvod

Cestovni ruch se stal v dnesni dobé neodmyslitelnou soucasti lidského zivota. Lidé dnes
necestuji pouze za odpocinkem, ale 1 za praci, poznadnim nebo za kulturnimi zazitky. V prubéhu
let se cestovni ruch vyvinul v komplexni odvétvi, které zahrnuje rizné formy cestovani. Jednou
z nich je venkovsky cestovni ruch, jenz v poslednich desetiletich ziskavé na vyznamu, zejména

diky novym trendiim.

V Ceské republice venkovsky cestovni ruch v minulosti souvisel pfedevSim s chatafenim
a chalupatenim, avSak v soucasnosti se rozsifil o nov¢jsi formy, které pfitahuji ucastniky
cestovniho ruchu hledajici autentické zazitky a kontakt s pfirodou. Tato forma je rozsifena i na

jizni Moravé, kde se rozviji ptedev§im diky vinafstvi, agroturistice a cykloturistice.

Okres Bfeclav je znamy svou vinafskou tradici, pfirodnimi krasami a kulturnim dédictvim.
Mistni krajina, kterd zahrnuje Lednicko-valticky aredl, Palavu a vinafské oblasti, poskytuje
ideéalni podminky pro rozvoj této formy cestovniho ruchu. Vzhledem k mému osobnimu vztahu

k této oblasti a blizkosti regionu, je pro m¢ téma subjektivné velmi zajimavé.

2. Cile prace

Hlavnim cilem bakaléiské prace je zjisténi souc¢asného stavu venkovského cestovniho ruchu
v okrese Bfeclav a jeho potencidl k rozvoji. Pozornost se bude zaméfovat na aktéry
venkovského cestovniho ruchu, pfedev§im na provozovatele turistickych zafizeni, jejich

nabidku sluzeb, vnimani konkurence a moznosti dal§iho rozvoje tohoto sektoru.



3. Metodika

Metodicka ¢ast mé bakalarské prace popisuje vyzkum zaméfeny na venkovsky cestovni ruch
v okrese Bfeclav. Pro ziskani informaci jsem si vybrala kvalitativni vyzkum a provedla

polostrukturovany rozhovor s majiteli turistickych objektti v této oblasti.

Kvalitativni vyzkumna metoda se charakterizuje jako proces zaméfeny na hlubsi porozuméni
socialnimu ¢i lidskému problému, pficemz vychazi z riznych metodologickych ptistupti.
Vyzkumnik pfi ném vytvari komplexni a uceleny pohled na zkoumané téma, analyzuje rtizné
typy textl, zachycuje ndzory ucastnikli vyzkumu a provadi zkoumani v pfirozeném prostiedi

(Hendl, 2023).

Respondenty vyzkumu tvotilo Sest majiteld turistickych objekt v okrese Breclav — Ekofarma
Holy Vrch, Vinarsky dim Sedlec, Vinafstvi & hotel Stanislav Madl, Jaintv dvur, Sklep 38
a Rodinné vinafstvi Skoupil. Vybér byl proveden autorkou zdmérnym zplisobem s cilem
zahrnout subjekty rizného zaméteni — farma zamétend na agroturistiku, vinafské podniky
s ubytovanim nebo ekofarma. Data byla ziskdvéna prostfednictvim polostrukturovanych
rozhovort, které umoznily flexibilni kladeni otazek a lepS$i porozuméni nazoriim respondenti.
Tento piistup umoznil ziskani lepsi pfedstavy o problematice venkovského cestovniho ruchu

v regionu.

Polostrukturovany rozhovor je forma fizené konverzace, pii niz tazatel klade otazky s cilem
ziskat informace od respondenta. Ackoli ma pfedem piipraveny seznam otazek, prubéh
rozhovoru zlstava flexibilni, coz umoziuje GcCastnikiim rozvijet témata, kterd povazuji za

dilezita (Dunn, 2005 in Nicholas Cliffrord, a kol., 2010).

Jak je mozné vidét z tabulky €. 1 rozhovory probihaly osobné i online formou prostiednictvim
Google Meet, vzdy se souhlasem nahravéani rozhovoru a moznosti vyuziti ziskanych nazora,
v obdobi od 20.01. 2025 do 23.02.2025, piicemz jejich délka se pohybovala v rozmezi 30—50

minut v zavislosti na daném respondentovi.



Pti rozhovorech byly pouzity tyto oteviené otazky:

e Jaké byly diivody pro zahajeni Vaseho podnikani v oblasti venkovského cestovniho
ruchu?

— Dilezité bylo zjisténi motivace podnikatelti pro vstup do sektoru cestovniho
ruchu. Tato otdzka pomuze zjistit, zda byly hlavnim impulsem ekonomické
prilezitosti, rodinna tradice nebo jiné faktory.

e Jak ovliviiuje sezonnost navStévnost Vaseho turistického zarizeni?
— Zjisténi navstévnosti a sezoénnosti je dilezité k posouzeni stabilnosti podnikéni.
e Jaké jsou VaSe nabizené aktivity a sluzby, které poskytujete v turistickych
zarizenich?

— Posouzeni, sluzeb a aktivit jaké jsou nabizeny, pomulze analyzovat

konkurenceschopnost a rozmanitost nabidky v okrese.
e Vnimaite konkurenci mezi poskytovateli turistickych zarizeni?

— Tato otazka umozni pochopit, jak podnikatelé¢ vnimaji konkurencni prostredi
a jaké strategie voli pro udrzeni své pozice na trhu.

e Jaky vliv méla pandemie COVID-19 na Vase turistické zatizeni?

— Pandemie méla velky dopad na cestovni ruch. Touto otdzkou lze ziskat prehled
o tom, jak turistické zafizeni reagovaly na tuto situaci a jaké dopady pandemie
na jejich provoz méla.

e Jaké jsou VasSe plany a vyhledy do budoucna?
— Dotaz na plany a vyhledy do budoucna poskytne informace o ambicich

a oc¢ekavanich podnikateld.
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e Dostavate néjakou podpora od kraje, mikroregionu nebo obce?

— Otazka zamétend na podporu ze strany veiejnych instituci umozni zjistit, kdo,
jak a jestli vyuziva dostupné a stavajici dotace.

Tab.1 Piehled provedenych rozhovort

Kod Datum Délka
Turistické zarizeni S kym byl rozhovor veden | respondenta Forma rozhovoru rozhovoru | rozhovoru

Vinarsky diim Sedlec | majitel vinafstvi 1 online forma - Google Meet | 20.01.2025 50 minut
Ekofarma Holy Vrch | majitelka farmy 2 online forma - Google Meet | 29.01.2025 30 minut
Vinarstvi & hotel

Stanislav Madl dcera majitele vinafstvi 3 osobni rozhovor 04.02.2025 45 minut
Januv dvar majitel dvora 4 osobni rozhovor 18.02.2025 40 minut
Sklep 38 mayjitel vinarstvi 5 osobni rozhovor 23.02.2025 50 minut
Vinaistvi Skoupil syn majitele vinafstvi 6 osobni rozhovor 23.02.2025 35 minut
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4. Literarni reSerse

4.1. Cestovni ruch

Definici popisujici, co vlastné cestovni ruch je mizeme nalézt spoustu. Jednu z nejcastéji
uvadénych nabizi Svétova organizace cestovniho ruchu (WTO), jejiz definici cituje Kotikova
(2013, s. 16) takto: ,,Cestovni ruch predstavuje cinnost lidi, spocivajici v cestovani a pobytu
mimo misto jejich obvyklého pobytu po dobu kratsi jednoho roku za ucelem vyuziti volného

casu, obchodu a jinymi ucely.*

Cestovni ruch vychazi ze slova cestovani, avSak oba terminy nelze zaménovat. Zatimco
cestovani oznacuje presun spojeny s doCasnym pobytem na jiném misté, cestovni ruch ma
mnohem §ir$i vyznam. D4 se tvrdit, Ze o cestovnim ruchu hovoiime tehdy, kdyZ se cestovani
stavd masovym jevem a je doprovazeno poskytovanim sluzeb, jako je ubytovani, doprava ¢i

dalsi sluzby zajistované specializovanymi organizacemi (Kotikova, 2013).

Obecné ale mizeme fict, ze cestovni ruch je spolecensky jev, ktery zahrnuje aktivity osob
cestujicich mimo své trvalé bydlisté, po dobu kratsi nez jeden rok a za ucelem zabavy, rekreace,
prace, vzdelavani ¢i jingym osobné vybranym uceliim a vyuzivanim specifickych sluzeb jako je

ubytovani, stravovani, doprava a jiné (Zelenka a Paskova, 2012).

V riznych krajinach vytvaii nova pracovni mista v tomto sektoru a podporuje rozvoj regionil
a ekonomiky v zemich méné rozvinutych a zavislych pfedevsim na cestovnim ruchu. Tim

pomaha ke zlepSeni kvality Zivota mistnim obyvatelim (Linderova, 2015).

Pro samotny rozvoj cestovniho ruchu je piedevsim dtlezitd diverzita, a to nejen diverzita
prostredi, ale také diverzita ekonomickd, kulturni a socialni. Lidé chté&ji cestovat a poznéavat

mista, kterd se vymykaji jejich béznému prostiedi (Kotikova, 2013).
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4.2. Historie cestovniho ruchu

Lze fict, ze Clovék cestuje od nepaméti. Pivodné bylo cestovani motivovano zejména
obstaravanim potravy ¢i obchodem, pozdéji se k nému ptidaly objevitelské vypravy, vojenské
tazeni, vzdélavani a nabozenstvi. V minulosti vSak cestovani neslouzilo primarné k zabav¢ ani

jako samostatny cil (Lejsek, 2011).

Moderni cestovni ruch se zacal formovat az ve druhé poloving 19. stoleti, kdy hospodarsky
budovat infrastruktura cestovniho ruchu — vznikaly stravovaci, dopravni, sportovni a dalsi
zatizeni, predevsim v rekreacnich oblastech (Lejsek, 2011). V 19. stoleti také zacaly vznikat
prvni cestovni kancelafe, pficemz jednim z prukopnikt byla spole¢nost Thomas Cook & Son.
Tato kancelar jako prvni zavedla organizované zajezdy pro skupiny, které zahrnovaly dopravu,

ubytovani a stravenky, coz umoznilo snizit celkové ndklady na cestovani (Europeana, 2020).

Ve 20. stoleti se zacina rozvijet tzv. novodoby cestovni ruch, ktery se stal dillezitou soucasti
traveni volného casu a spotieby obyvatelstva. Prispival k fyzické i1 duSevni regeneraci
a osobnimu rozvoji. S jeho rlstem rostla i potfeba specializovaného zazemi, coz vedlo k
vytvofeni samostatné infrastruktury a rozvoji turistickych stfedisek (Lacina, 2010).
Nejvyraznéjsi zmeéna nastava s pfichodem informacni technologie — internetu, ktery zasadné
ovlivnil chovani zdkaznika a dostupnost nabidek cestovniho ruchu. Diky online prostiedi si lidé
mohli snadno vybirat a rezervovat zajezdy odkudkoli a kdykoli. Zaroven se prodluzoval volny
Cas a lepsi ekonomicka situace zptistupiiovala cestovani $irSim vrstvdm spole¢nosti (Ryglova

akol., 2011).

V Ceské republice se cestovni ruch zagal rozvijet az na po¢atku 20.stoleti, a to predeviim diky
rozvoji lazenstvi a trampingu (Lejsek, 2011). Béhem let se rozsitoval jak doméci, tak zahrani¢ni
cestovni ruch. VSe se ale zménilo vroce 1948, kdy doslo ke zméndm ve spolecensko-
politickych pomérech. Doslo k uzavieni hranic a k velkému upadku domaciho i zahrani¢niho
cestovniho ruchu. Koncem Sedesatych a zacatkem sedmdesatych let dochazelo k opétovnému
rozvoji, zejména k vyvoji druhého bydleni. Nejvétsi narast nastava po roce 1990 (Vystoupil
a kol., 2011). V kratké dobé zacalo vznikat spoustu cestovnich kanceléfi a také jejich nabidek
na trhu. Jejich nabidka pfevazovala o 30 % nad jejich poptavkou, coz vzapéti vyvolalo krach

mnoha z nich (Ryglova a kol., 2011).
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V novém miléniu se postupné sniZzoval pocet cestovnich kanceléii, rozvijeli se nové specifické
formy cestovniho ruchu s vyssi pfidanou hodnotou, zvySoval se diraz na regionalni aspekty
arozvoj cestovniho ruchu v regionech a prudce se zménily distribucni cesty jako online

rezervacni systém, platby kartou apod. (Ryglova a kol., 2011).

4.3. Predpoklady cestovniho ruchu

Pro samotny vznik cestovniho ruchu na ur¢itém uzemi je dilezité, zda ma dané uzemi potencial
¢ipredpoklad k rozvoji cestovniho ruchu. Piedpoklady cestovniho ruchu Ize tedy definovat jako
soubor pfirodnich a antropogennich aspektl, které nam vytvafeji potencial pro rozvoj
cestovniho ruchu na daném misté. Tyto piredpoklady dale obvykle ¢lenime do tfi zédkladnich

skupin (Zelenka a Paskova, 2002).

4.3.1. Lokaliza¢ni predpoklady

Prvni skupinou jsou pfedpoklady lokaliza¢ni. Lokaliza¢ni predpoklady cestovniho ruchu jsou
takové, které umoznuji aktivity cestovniho ruchu v urcitych regionech ¢i oblastech.
Prostfednictvim turistickych atraktivit poskytuji odpovéd na otdzku, za ¢im ucastnici do
destinace cestuji (Kajzar, 2015). Zahrnuji piedpoklady pfirodni a kulturné-historické.
Z predpokladii pfirodnich sem fadime naptiklad reliéf, podnebi, vodstvo, rostlinstvo
a zivoCiSstvo. Z hlediska ptedpokladi kulturné-historickych sem patfi lidmi vytvofené
atraktivity, kulturni pamatky, lidovou architekturu ¢i folklor a uméni. Dilezitym faktorem je
tedy geograficka poloha oblasti nebo jeji historicky vyvoj (Holecek a kol., 1999). Okres Breclav
miZze turistim v tomto pfipadé hodné nabidnout. Z ptirodnich ptedpokladi zde nalezneme
chranénou krajinou oblast Pélava, biosférickou rezervaci Dolni Morava, Novomlynské nadrze,
které 1ze vyuzit pro vodni sporty, rybateni nebo také pro rekreacni plavby. Déle je okres Bfeclav
jeden z nejvyznamnéjSich vinatfskych oblasti, coz miize do tohoto izemi také ptilakat spoustu
turistd. Z hlediska kulturné — historickych ptedpokladii je hlavnim ldkadlem pro turisty
Lednicko-Valticky areal, ktery se fadi na Svétové kulturni dédictvi UNESCO. Dale sem

muzeme zafadit folklor a tradice, pro které je také jizni Morava velmi znama.
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4.3.2. Selektivni predpoklady

Druhou skupinou jsou predpoklady selektivni. Vyjadiuji zptsobilost dané zemé k aktivitam
cestovniho ruchu. Vyjadiuji zplisoby a podminky urcujici kdo, kolik a jak Casto se bude
cestovniho ruchu ucastnit. NejCastéji tyto predpoklady délime na objektivni a selektivni

(Holecek a kol., 1999).

Mezi objektivni ptfedpoklady fadime politicky systém (bezpecnost zemé), ekonomickeé
pfedpoklady zem¢, demografickou skladbu obyvatelstva, urbanizaci ¢i stav Zivotniho a
ekologického prostiedi (Kajzar, 2015). Z tohoto hlediska je Ceska republika, a tedy i samotny

okres Bteclav vhodnou lokalitou pro cestovni ruch.

Subjektivni predpoklady ovlivituji rozhodovani lidi o ucasti na cestovnim ruchu. Dulezitost
rozhodovani ovliviiuje piredev§im reklama, propagace mista, cestovni kancelare ale také vlastni
subjektivni faktor jako je vlastni zkuSenost a ptresvédéeni, znalost jazyktl, zivotni urovein nebo

ekonomicka situace jedince (Kajzar, 2015).

4.3.3. Realiza¢ni predpoklady

V neposledni fad¢ tfeti skupina, a to piedpoklady realiza¢ni. Spojuji moznost piiznivych
lokaliza¢nich podminek a také moznost dopraveni se na mista a vyuzivani jich k pobytu,
rekreaci €1 jinym jejich vybranym aktivitam. Jinymi slovy tedy umoziuji uskute¢nit pozadavky,
naroky a prani ucastnikll cestovniho ruchu. Tyto pfedpoklady dale délime na komunikaéni

predpoklady a materialné — technické predpoklady (Drobnéa a Moravkova, 2013).

Mezi komunikacni ptfedpoklady patii dopravni dostupnost izemi (hustota a kvalita silnic,
Zeleznice a vybavenost mista vefejnou dopravou). Zelezniéni dostupnost je v okrese dostatedna.
Jak mizeme vidét na obrazku ¢. 1, nalezneme zde elektrifikovanou i neelektrifikovanou
zeleznici. Dilezitym zelezni¢nim koridorem je hlavné mésto Bfeclav. Vede pies ni trat
spojujici Bieclav, Brno i Prahu ale také Ceskou republiku se Slovenskem a Rakouskem.
Z hlediska hustoty a kvality silnic je okres Bfeclav opét dostatecné vybaven. Z obrazku ¢. 1
vidime, ze ptes okres vede dalnice D2 i silnice I. tfidy a mimo jiné samoziejme i spoustu silnic

II. a III. tFidy.
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Relativni vyskova Clenitost okresu Breclav

I roviny
ploché pahorkatiny
Clenité pahorkatiny
I ploché vrchoviny

Zeleznice
— elektrizovana Zeleznice
~ neelektrizovana Zeleznice

Druh silnice

e d3lnice

@ rychlostni silnice

== silnice 1. tidy

== silnice II. tfidy

== silnice III. tfidy
neevidovana silnice

[ okres Beclav
® mésta

obr.1 Silni¢ni a Zelezni¢ni vybavenost okresu Bieclav
(zdroj: Data ArcCR, SRTM, vlastni zpracovani)
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4.4. Venkov a venkovsky prostor

Pted samotnym vysvétlenim pojmu venkovsky cestovni ruch je dilezité, urcit si, co vlastné
povazujeme za venkov a venkovsky prostor. Podle definice OECD (Organizace pro
hospodaiskou spolupraci a rozvoj), se venkovské oblasti rozliSuji na dvou trovnich. Na lokélni
urovni (v rdmci obci) se venkovem rozumi sidla s hustotou pod 150 obyvatel na km?. Na

regionalni Grovni pak definice stanovuje vymezeni regionu na:

e prevazné venkovské, kde vice nez 50 % obyvatel regionu Zije ve venkovskych obcich
e vyznamné venkovské, kde ve venkovskych obcich Zije 15-50 % obyvatel regionu

e vyrazné méstské, kde ve venkovskych obcich Zije méné nez 15 % obyvatel regionu

(Matouskova, 2011).

Vesnice je tvofena zastavénym Uzemim s typickou rurdlni strukturou, pficemz venkovsky
prostor je chapan nejen jako samotna sidla, ale i jako kulturni krajina v jejich okoli. (Perlin

a kol., 2010).

Z sirsiho pohledu je venkovsky prostor bran jako neméstska oblast, kde se oproti méstskému
prostiedi vyskytuji odlisné jevy, vztahy, procesy ¢i funkce. Zaroven se zde oproti mésttim 1isi
vyvoj nejen v socioekonomické roving, ale i v oblasti sociokulturni a institucionalni (Chromy

akol., 2011).

Obecné Ize venkov definovat jako prostor, ktery zahrnuje jak krajinu, tak i venkovska sidla. Pro
venkov jsou charakteristické mensi intenzity socidln¢ ekonomickych kontaktl a mensi hustota

vazeb mezi jednotlivymi subjekty, které se ve venkovském prostoru pohybuji (Perlin, 1999).

Podle Hany Svobodové a Antonina Véznika (2014) soucasny venkov Casto vykazuje mnohé
znaky mésta a také soucasna mésta mohou mit venkovsky charakter. Pro mozné lepsi vymezeni,

muzeme dale venkov rozdélit pomoci kvalitativnich a kvantitativnich znak.
Mezi kvalitativni znaky podle fadime:

e urbanistické znaky (napt. vysoky podil rodinnych domt a vysoky podil zelené v sidle)
e architektonické znaky (napi. nizkopodlazni zastavba, domy doplnény hospodarskym
zazemim)

e socialni znaky (napf. uzky kontakt mezi obyvateli, participace)
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e ckonomické znaky (napf. dominance zemédélstvi, primarni vyroba potravin)

a administrativni znaky jako je statut sidla
Druhé skupina jsou tedy kvantitativni znaky, kam patii:

e pocet trvale bydlicich v obci

e hustota zalidnéni

4.5. Venkovsky cestovni ruch

Venkovsky cestovni ruch neni z historického pohledu Zadnou novou zdleZitosti. Zajem
o rekreaci na venkové se objevil jiz v poloviné 19. stoleti jako reakce na rodici se primyslova
mésta a aglomerace. V Ceské republice doslo k prvnim aktivitam tohoto druhu cestovniho
ruchu diky oblibé chatateni a chalupateni od 60. let minulého stoleti. Pravy venkovsky cestovni
ruch jako alternativa pro masovy cestovni ruch se zacala prosazovat aZ po roce 1990 (Vystoupil

a kol., 2011).

Venkovsky cestovni ruch 1ze definovat jako formu cestovniho ruchu spojenou s vicedennim
pobytem a volnoCasovymi aktivitami odehravajicimi se ve venkovském prostredi. Typickymi
¢innostmi jsou pé&$i turistika, jizda na kole ¢i na koni, pée o hospodaiska zvirata nebo
konzumace mistné a podomacku vyrobenych potravin. Ubytovani je zpravidla zajisténo v

soukromi nebo v zatizenich s omezenou kapacitou. (Zelenka a Paskova, 2002).

Rozvoj venkovského cestovniho ruchu uzce souvisi s rozvojem venkova. Zahrnuje budovani
pesich a cyklistickych tras, podporu farem s alternativnim zeméd¢€lstvim, vznik mistnich muzei
a skanzent, oziveni tradi¢nich femesel a obnovu ¢i rozsifovani ubytovacich a stravovacich
zafizeni. (Zelenka a Paskova, 2002). Rozvoj venkovského cestovniho ruchu ve venkovskych
oblastech by mél byt peclivé zohlednén, aby se ptedeslo pfipadnym negativnim dopadiim na
zivotni prostiedi a dosahlo se tak pozitivnich efektti cestovniho ruchu, které patii do forem

udrzitelného rozvoje (Jankovi¢ &Tubi¢ & Purovi¢, 2015).

Podle Jana Oriesky (2010) venkovsky cestovni ruch zahrnuje vicedenni pobyt ve venkovském
prostfedi spojeny s rekreacnimi aktivitami na venkové. Mezi hlavni formy venkovského

cestovniho ruchu fadi zejména agroturismus, ekoagroturismus a ekoturismus.
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Naopak podle Jitiho Vystoupil, Martina Sauera a kolektivu (2011) venkovsky cestovni ruch
zahrnuje mnohem $irsi §kalu riznorodych aktivit, které se s nim mohou prolinat. Radi mezi né
naptiklad agroturismus, ekoturismus, ekoagroturismus, pési a cykloturistika, hippoturistika,
enoturismus, ale i kulturni a poznévaci turismus, ktery se prolind s venkovskym prosttedim.

Casto sem byva fazena také cykloturistika (Vystoupil a kol., 2011).

Venkovsky cestovni ruch se spolu s vySe vyjmenovanymi aktivitami fadi do tzv. Setrnych forem
cestovniho ruchu, v zahrani¢ni literatufe oznacovany také jako zeleny cestovni ruch nebo
alternativni cestovni ruch (Zelenka a Paskova, 2002). Tyto pojmy oznacuji odpoveédny zptisob
cestovani, jehoz cilem je minimalizovat negativni dopad na zivotni prostfedi. M¢l by
pfedstavovat alternativu k masové turistice, ktera ma na piirodu nejvétsi Skodlivy vliv

(Syrovatkova, 2013).

4.5.1. Agroturistika

Jednou z vySe vyjmenovanych forem venkovského cestovniho ruchu je agroturistika. Za
agroturistiku povazujeme dovolenou na statku, rodinnych domech nebo srubech. Provozuji ji
farmaii a dalsi podnikatelé v zemédé€lstvi jako pfevazné doplitkkovy zdroj piijmu, ktery jim
pomaha udrzet nebo rozsifit jejich hlavni ¢innost — produkci rostlinnych a Zivocisnych

zemédélskych produktt (Janotka, 1999).

Umoziuje zajemciim tohoto typu cestovniho ruchu zazit domaci stravu a pobyt ve venkovskych
statcich €1 farméch, kde maji moznost se Gcastnit aktivit spojenymi se zemédelskou ¢innosti

a chovem hospodarskych zvifat. (Drobnd a Moravkova, 2013).

Tento typ cestovniho ruchu vyuZzivaji zejména rodiny s détmi, které hledaji klidné prostiedi,
kde mohou déti poznat Zivot na farmé, seniofi, vyhledavajici odpocinek a klid v pfirod€ nebo

cyklisté a turisté, ktefi chtéji spojit relaxaci se zapojenim aktivniho pohybu v ptirode¢.

V okrese Breclav je jednim z ptikladt agroturistiky Jantv dvir, ktery navstévnikiim poskytuje
naptiklad vyjizd’ky na konich, pijceni kola, vecerni grilovani z vlastnorué¢né vyprodukovanych

surovin nebo moznost posezeni ve vinném sklipku nedaleko dvora.
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4.5.2. Ekoturistka

Dalsi zminovanou formou venkovského cestovniho ruchu je ekoturistika. Ekoturistika klade
diiraz na ochranu Zivotniho prostiedi a udrzeni ekologické rovnovahy. Nejde jen o turisticky
produkt, ale také o princip, ktery zajiSt'uje harmonii mezi rozvojem turismu a kvalitou Zivotniho
prostiedi. V tomto kontextu odmita jednostranné vyuzivani pfirodnich ekosystéml pro
komeréni a marketingové tcely. Prestoze tyto ekosystémy slouzi jako zdroj pro cestovni ruch,
je nezbytné zachovat jejich dlouhodobou obnovitelnost a udrzitelnost. (Machacek, 2000). Proto
také pomaha zvySovat povédomi o ochrané ptirodnich a kulturnich statk®, a to jak mezi
mistnimi obyvateli, tak mezi turisty. Vytvaii ekonomické vyhody pro mistni obyvatelé,
organizace a ufady spravujici pfirodni oblasti za celem ochrany. Timto nabizi mistnim

komunitdm nové pracovni moznosti a zdroje ptijmt. (UN Tourism, 2025).

V okrese Bfeclav je jednim z ptikladt ekoturistiky Ekologicka farma Holy Vrch, kterd chova
kon¢ na ptirodnim ekologickém zaklad¢. Mimo jiné nabizi navstévnikim moznosti projizd’ky

1 obstarani jejich koni.
4.5.3. Ekoagroturistika

Ekoagroturistika spociva v pobytu na ekologicky hospodaricich farmach, které produkuji
biopotraviny a nachazeji se v prostfedi ptfiznivém pro zdravi. Tyto farmy dodrzuji ptisné
mezindrodni standardy ekologického zeméd¢lstvi, pric¢emz jejich produkty podléhaji diikladné
kontrole a musi spliovat veskeré pozadavky kladené na tento zplisob hospodareni. Klicovym
rysem ekoagroturistiky je nejen uzky kontakt navstévnikad s farmarskou rodinou, ale také
moznost zapojit se do zeméde€lskych praci a ochutnat produkty ekologického hospodateni

(Syrovatkova, 2013).

4.5.4. Cykloturistika

Cykloturistika patii mezi dynamicky se rozvijejici formy cestovniho ruchu a zaroven spada pod
ekologickou turistiku. Lze ji provozovat jak na zpevnénych, tak na nezpevnénych cestach. V
poslednich letech vznika stale vice tematickych cyklotras, které propojuji turisticky atraktivni
mista se spole¢nym zamétenim. Mezi nejzndméj$i z nich patii vinai'ské stezky vedouci oblastmi
s tradiénim péstovanim vina, které navstévnikim umoznuji poznavat mistni vinafstvi

(Syrovatkova, 2013).
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Jizni Morava je pro cyklisty velmi oblibend a samotnym okresem Bieclav prochazi tfi vinaiské
stezky: Vinafska stezka Podluzi, Velkopavlovicka vinafska stezka a Mikulovska vinaiska

stezka (Bieclav, 2025).

4.5.5. Hippoturistika

Hippoturistika je kombinaci rekreace a jizdy na koni. Blizky kontakt s koném mé prokazatelné
pozitivni vliv na lidskou psychiku a ptispiva k hlubsSimu propojeni ¢lovéka s piirodou. V dnesni
uspéchané dobé se tak stava dilezitou formou dusSevni relaxace. Znamé jsou také blahodarné

ucinky hipoterapie, kterd je proto doporucovana détem i dospélym s riznymi duSevnimi

poruchami (Spi¢akova, 2009).

4.5.6. Vinarska turistika

Vinaisky cestovni ruch, znamy také jako enoturismus, je specifickd forma turistiky zamétena
na objevovani tradi¢nich vinafskych oblasti. Navstévnici se Gcastni degustaci vin, poznavaji
zpusoby jejich péstovani a vyroby a nasdvaji jedinecnou atmosféru vinnych sklipkil, vinaren
a vinoték. (Zelenka a Paskova, 2002). Ackoli se na nasem uzemi péstuje vinna réva a vyrabi
vino jiZ po staleti, teprve v poslednich letech se vino za¢ind vyraznéji uplatiiovat jako turisticky
produkt. Nejde ptitom pouze o vino jako exkluzivni pochoutku pro tzky okruh znalcii, ale
o komplexni zazitek spojeny s vinafstvim. Ten zahrnuje tradice, kulturni dédictvi i rtizné
aktivity, které jsou s vinem uzce propojené a zaroven tvoii nedilnou soucast rozvoje cestovniho

ruchu ve vétsim méfitku (Vystoupil a kol., 2011).

A pravé na jizni Moravé, kterd je soucasti okresu Bfeclav, je tato forma venkovského
cestovniho ruchu velmi rozsifena. Dano je to piedevSim polohou okresu a velmi vhodnymi
podminkami pro péstovani vinné révy. I podle mého prizkumu lze vidét, ze vétSina
dotazovanych majiteli turistickych zatfizeni ma k tomuto druhu venkovského cestovniho ruchu
blizko. Vlastni vinné sklepy, pofadaji akce k poznavani vina a samoziejmé¢ také sva vina

prodavaji.
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4.6. Zajmové tizemi okres Breclav

4.6.1. Geograficka a demograficka charakteristika

Okres Bieclav se nachazi na jiznim cipu Jihomoravského kraje i samotné Ceské republiky a jde
o celkové nejjizn&ji polozeny okres v Ceské republice, jak lze vidét i na obrazku &. 2. Na jihu
hrani¢i se Slovenskou republikou a na jihovychodé¢ s Rakouskem. Samotny okres sousedi
s dal§imi ¢tyfmi okresy, jak 1ze vidét na obrazku €. 3. Na zapadni stran¢ s okresem Znojmo, na

severozapad¢ s okresem Brno-venkov, na severu s okresem VySkov a na severovychodé

s okresem Hodonin.

Znojmo

[ okres Breclav
[ sousedni okresy
L Jihomoravsky kraj

[ okres Bieclav
Jihomoravsky kraj

[ kraje R
[ Cesk republika o 19 205 G
| N [S—
obr.2 Lokalizace okresu Bieclav v ramci Ceské republiky obr.3 Sousedni okresy okresu Bieclav
(zdroj: Data ArcCR, vlastni zpracovani) (zdroj: Data ArcCR, vlastni zpracovani)

Okres Bfteclav je dale jeste roz€lenén do ti spravnich obvodt obci s rozsifenou plsobnosti a to
Bteclav, Hustopece a Mikulov. Celkové okres Citd 63 obci z toho pouze 9 mést jako je okresni
meésto Breclav, dale Mikulov, Valtice, Hustopece, Velké Pavlovice, Klobouky u Brna, Podivin,

Velké Bilovice a Lanzhot (Cesky statisticky ufad, 2022).

Z geomorfologického hlediska se vyznacuje kombinaci nizinnych oblasti a pahorkatin.
Rozklada se na pomezi Zapadnich Karpat a Zipadopanonské panve. VétSina tzemi lezi

v Dolnomoravském uvalu, ktery je charakteristicky rovinatym reliéfem s Grodnymi pidami,
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vhodnymi pro zemédé&lstvi a vinafstvi. Vyraznéjsi vyvysSeninou okresu jsou Pavlovské vrchy

s nejvyssim vrcholem Dévin (550 m n.m.).

S rozlohou 1038 km? se fadi do stfedné velkych okresii v republice. V Jihomoravském kraji je
v§ak Bieclav jednim z vétsich okresii. Pocet obyvatel byl k 1.1. 2023 dle Ceského statistického
ufadu 118 828 a hustota zalidnéni ¢inila 113 obyv./km?, coz fadime mezi podprimérné
zalidnéné okresy v Ceské republice, jelikoz celorepublikovy primér je 137,3 obyv./km? (Cesky
statisticky ufad, 2023). Divodem podprimérného zalidnéni mize byt vétsi zemedélska krajina
okresu (velka cast je vyuzivana pro zemédélstvi jako jsou naptiklad orné pole a vinice) nebo

vice mensich obci s nizkym poctem obyvatel.

Zatazeni okresu Bfeclav mezi venkovské regiony neni jednoznaéné. Jak jsem jiz vySe psala
okres Breclav se nachazi v Jihomoravském kraji a zahrnuje jak méstské, tak venkovské oblasti.
Napriklad mésto Bfeclav je vyznamnym méstskym centrem, zatimco okolni mensi obce maji
prevazné venkovsky charakter. Proto nelze cely okres jednozna¢né zaradit jako venkovsky

region.

4.6.2. Prirodni a kulturni charakteristika

Zemédé€lstvi zde hraje velkou roli, oblast je proslula vinafstvim a ma pro celou jizni Moravu
velky vyznam. Divodem pro péstovani vinné révy, jak jsem jiz diive psala, jsou dobré piidni
a klimatické podminky v této oblasti. Nalezneme zde urodné Cernozemée a také teplé a suché
klima s nizkymi srazkami, které spolecné utvaieji idealni prosttedi pro tento typ zeméd¢Elstvi.
Mezi nejvyznamnéjsi vinaiské oblasti v okrese Bfeclav patii Mikulovsko, Velkopavlovicko,

Valtice a Lednicko-Valticky areal.

Z hlediska kulturni charakteristiky okresu ma nejvétsi hodnotu ur¢ité¢ Lednicko-Valticky areal.
Cely tento krajinny komplex s mnozstvim kulturnich a pfirodnich pamatek byl zapsan na
svétoveé dédictvi UNESCO v roce 1996 a je pokladan za nejrozséhlejsi komponovanou krajinu
v celé Evropé. Najdeme zde zamky Lednice a Valtice, spoustu pfirodnich pamatek a rezervaci,
Jantv hrad, Minaret a mnoho dalSich. Od roku 2003 je cely areédl soucasti biosférické rezervace

Dolni Morava (Narodni pamatkovy ustav, 2025).

Dalsi neodmyslitelnou soucasti kultury na jizni Moravé je folklor a lidova kultura. Kam spadaji

tradi¢ni hody, rizné krojované slavnosti a samoziejmé vinaiské akce.
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Ptirodni bohatstvi okresu Bfeclav je stejné¢ vyznamné jako jeho kulturni dédictvi. Krajina je zde
velice rozmanita od vapencovych skalnich utvar Palavy ptes rozsahlé luzni lesy podél Dyje az

po vodni plochy Novomlynskych nadrzi.

Dominantnim prvkem piirody je Chranéna krajinna oblast Palava, vyznacujici se vapencovymi
skalami a velmi teplym a suchym podnebim. Diky tomu se zde vyskytuje unikatni teplomilnd
flora a fauna, kterou jinde v Ceské republice najdeme jen velmi vzacné nebo viibec (AOKP CR,
2025). Za zminku stoji i soustava Novomlynskych nadrzi, kterd se skldda z MuSovske,

Véstonické a Novomlynské vodni nadrze, vhodné pro rybateni, vodni sporty a rekreaci.

NOVE MLYNY
- STREDN/

.Pavlovice

NOVE MLYNY

PALAVA
¢ JMikulov

[J chranéné krajinna oblast Palava

[ biosféricka rezervace Dolni Morava
[ Maloplogné zvlastné chranéna Gzemi
A vodni nadrze
—— vyznamné vodni toky
[ okres Breclav

® meésta

obr.4 Prirodni bohatstvi okresu Breclav
(zdroj: Data ArcCR, AOPKCR, SRTM, vlastni zpracovani)
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5. Prakticka cast prace

5.1. Vybrana turisticka zarizeni

Ekofarma Holy Vrch

Ekologicka farma na kopci Holy Vrch s vyhledem na celou jizni Moravu. Farma se nachézi
v naprostém soukromi, naleznete zde pfiblizné 50 koni, na kterych se lze projet v mistni
Jizdarn€ 1 v blizkém okoli a n&kolik krasnych hiibat pro déti. K dispozici je také restaurace
a ubytovani. Farma je mimo jiné uzptsobend ke konani riznych spolecenskych akci jako jsou

narozeniny, svatba nebo teambuildingy (Ekofarma Holy Vrch, 2025).
Vinaisky diim Sedlec

Vinatfsky dim Sedlec je rodinny penzion a vinarstvi. Nachazi se uprostied trojithelniku Mikulov
— Valtice — Lednice a je vhodny pro rodiny s détmi i vétsi skupiny piatel, které chtéji na kole
cestovat po okoli nebo jen klidn€ posedét v prostiedi vinného sklepu (Vinatrsky dam Sedlec,

2025).
Vinarstvi & hotel Stanislav Madl

Jde o rodinné vinafstvi spojené s hotelem a restauraci nachdzejici se ve Velkych Bilovicich,
v oblasti vinnych sklepi a rozlehlych vinic. Rodina majitele Stanislava Madla se zabyva
pestovanim vinné révy jiz po nékolik generaci. Bohaté zkuSenosti se zpracovanim hrozni vedly
v roce 1993 k zalozeni vinafské firmy. Vinaistvi & hotel Stanislav Madl nabizi navstévnikiim
moznost ubytovani, navstiveni restaurace, vinné degustace a piijemné prostredi jizni Moravy

(Vinafstvi & hotel Stanislav Madl, 2025)

Janav dvir

kiizovatce cyklostezek a zaroven hranici s Rakouskem, ve vinaiské vesni¢ce Novy Pierov.
Jantv dvir nabizi ubytovani a rekreaci pro vSechny, kteti hledaji formou agroturistiky tradi¢ni
venkovské hodnoty — klidné prosttedi, kontakt s ptirodou a zvitaty, rodinnou atmosféru, dobrou

kuchyni a mistni produkty (Jantv dvir, 2025).
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Sklep 38

Sklep 38 navazuje na tradici vinnych sklipkt jizni Moravy. Za konceptem stoji Ing. Petr Skoupil
ml., zastupce vinatské rodiny, kterd se ve Velkych Bilovicich vénuje vinu s laskou a oddanosti
uz po nékolik generaci. Sklep 38 nabizi boutique ubytovani spojené s jedine¢nou atmosférou

moravského sklipku a vinného baru (Sklep 38, 2025).

Rodinné vinarstvi Skoupil

Rodinné vinafstvi spojené s restauraci a hotelem ve Velkych Bilovicich navazuje na rodinnou
historii vyroby vina. Kombinuji tradici a pfirozeny respekt k pfirodé s modernimi postupy.
Mimo jiné nabizeji moznosti uspoiadani spolecenskych akci jako je stavba nebo firemni akce

uprostied kouzelnych vinic (Rodinné vinatstvi Skoupil, 2025).

[ Chrénéna krajinné oblast Palava
I biosféricka rezervace Dolni Morava

Zeleznice
— elektrizovana Zeleznice
neelektrizovana Zeleznice

Druh silnice
e dailnice
» rychlostni silnice
= silnice I. tfidy
= silnice II. tfidy
e silnice III. tfidy
neevidovana silnice

[ okres Breclav
@ lokliazce vybranych turistickych zafizeni

obr.5 Lokalizace vybranych turistickych zatizeni
(zdroj: Data ArcCR, SRTM, AOPKCR, vlastni zpracovani)
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5.2. Rozbor rozhovoru

5.2.1. Diivody pro zahajeni podnikani v oblasti venkovského cestovniho ruchu?

Z rozhovorti vyplynulo, Ze poskytovatelé turistickych zafizeni zacali podnikat z riiznych
divodd, které 1ze rozdélit do dvou hlavnich skupin. Prvni skupinou jsou podnikatelé, pro které
je jejich Cinnost srdecni zaleZitosti a maji k regionu 1 cestovnimu ruchu osobni vztah, bavi je

prace s lidmi a snazi se o rozvijeni a predani jejich vaSné mezi ostatni.

,,Je to pro me srdcovka, chtel jsem, aby se tento typ podnikani, které bylo komunismem zruseno

navratilo. “ — (respondent 1, Vinarsky dum Sedlec, 20. ledna, 2025)

Druhou skupinou jsou podnikatelé, ktefi navazuji na rodinnou tradici a jsou jiz nékolikatou
generaci, ktera v tomto druhu podnikani pokracuje a snazi se o udrzovani a vylepSovani jejich

objektu. Pro tyto respondenty je podnikani pfirozenym pokracovanim rodinného dédictvi.

»Nase rodina se péstovani vina a provozem penzionu zabyva jiz po nékolik generaci, byla to

pro mé radost a cest v této tradici pokracovat. “ — (respondent 3, Vinarstvi & hotel Stanislav

Madl, 4. unora 2025)

5.2.2. Navs§tévnost a sezonnost v turistickych zarizenich

Respondenti se jednoznacné shodli, Ze je jejich podnikéni vyrazné ovlivnéno sezénnosti.
Nejvyssi sezoénnost je podle vétSiny majitelli v obdobi letnich mésict — Cerven, Cervenec, srpen,
mésice uvadéli hlavné majitelé penzionl spojenych s vinafstvim, jelikoz se k podzimu vaze

vinna tradice spojena s vyrobou burcaku.

~Hlavni mésice jsou pro nds cervenec, srpen a zdri, v tuto dobu hodné funguje nas kemp a je tu
spoustu cyklistii. Zari byva také super hlavné skrz burcak. Kvéten a cerven jsou slabsi mésice

a v dubnu a Fijnu mdme otevieno pouze vikend. “ — (respondent 4, Januv dviir, 18.unora 2025)
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Néktera zatizeni maji mimo sezoénu zavieno, jind omezeny rezZim.

~Mame otevieno celorocné ale sezona je tu samoziejmé zndat. Hlavni sezona jsou pro nas letni
mésice a vedlejsi zacina nékdy v dubnu a konci v listopadu. Mésice kdy se tu nic moc nedéje je

prosinec, a hlavné ted’ leden a unor. “ (respondent 3, Vinarstvi & hotel Stanislav Madl, 4. unora

2025)

5.2.3. Nabizené aktivity a sluzby v turistickych zarizenich

Respondenti byli dotazovani na spektrum aktivit a sluzeb, které jejich turistickd zatizeni

poskytuji. Na zaklad¢ jejich odpovédi Ize aktivity rozdélit takto:
Ubytovaci sluzby

Vsichni dotazovani respondenti provozuji ubytovani v riiznych forméch. VétSina nabizi
ubytovani v mensich hotelech, penzionech nebo apartmanech, jini mimo tuto variantu nabizi
ubytovani v kempu, poptipadé Janiv dvir poskytuje ubytovani v sypce. Pfevazné tedy pro vétsi

skupiny navstévnikd nebo poutniky.
Stravovaci sluzby

Nabidka stravovani se mezi jednotlivymi turistickymi zafizenimi vyrazné liSi. Odpovédi

respondentll mizeme rozdé€lit na tyto skupiny:
1.Vlastni restaurace a ob¢erstveni

Prvni skupina jsou turistické podniky, které provozuji vlastni restauraci a nabizeji kompletni
stravovaci sluzby pro své hosty i vefejnost. Zamétuji se Casto na tradi¢ni mistni nebo Ceskou

kuchyni. Mezi tyto podniky patii Vinaistvi & hotel Stanislav Madl a Rodinné vinatstvi Skoupil.

2. Stravovani z vlastnich surovin

Stravovani, které poskytuje Jantv dvir svym hostim pochézi z velké vétSiny z vlastnich
a lokalnich surovin, naptiklad z vlastnich chovii a farmy. Timto garantuji svym hostlim kvalitu

jejich jidel.
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3. Bez stravovacich sluzeb

Nektera zatfizeni se rozhodla stravovani viibec neposkytovat a nechdvaji tuto oblast zcela na
hostech. Vinafstvi Madl disponuje pokoji i apartmany, které maji vlastni kuchynku, a tedy
1 moznost varit si samy dle svého. Naopak Sklep 38, casto doporucuje pro stravovani restauraci
v rodinném vinaistvi Skoupil, jelikoz jsou tyto dva turistické podniky vlastnény jednou rodinou

a jsou jen par minut chiizi od sebe.
4. Prostor pro restauraci k pronajmu

Ekofarma Holy Vrch prostory pro restauraci ma ale sama ji neprovozuje. Vyuzivaji ji pouze

k prongjmu pro externi cateringové sluzby, jako jsou naptiklad svatby.

Aktivity

Spoustu lidi vyuziva oblast jizni Moravy pro cyklistiku, proto mezi nabizené sluzby Janova
dvoru, Vinafstvi & hotelu Stanislav Madl a Vinatského domu Sedlec patii moznosti zapijceni
kola, jak pro déti, dosp€lé, tak i1 pro seniory nabizi k zaptjceni elektrokola. Nékteti respondenti
se naopak zaméfuji na tematické pobyty a zdzitkové aktivity. Pfikladem muze byt moZznost
degustace a poznani vina — Vinafsky dim Sedlec provozuje nau¢ny vinny chodnicek, kde
navs§tévnikiim pii jejich zajmu vysvétli jak slozité a co vSechno péstovani vina obnasi. Dale
mezi aktivity provozované nékterymi turistickymi zafizenimi patii vecerni grilovani, vyjizd’ky
na konich nebo aktivity a programy s hospodaiskymi zvitaty, které po domluvé zajisti Janav
dvtir. Zajimava a vétsi kulturni udalost, kterou potada Vinatstvi Madl je Den vina. Jde o tradi¢ni
gastronomickou akci s doprovodem cimbalové muziky, kde 1ze ochutnat spoustu druhii vina

z moravskych vinafstvi.

,Ano, degustace umozZiiujeme, samoziejmé zalezi na lidech, kdo mad zajem. Naucny vinny
chodnicek je novinka, lidé mohou po ceste videt az 21 odrid vina a ja jim k tomu moc rad néco

povim. “ (respondent 1, Vinarsky dum Sedlec, 20. ledna 2025)

,,Den vina jsme poradali po treti. VZdy pozveme dalsi vinare, kteri si zde mohou prezentovat
sva vina a tradici je také cimbdlova muzika. * (respondent 3, Vinarstvi & hotel Stanislav Madl,

4. unora 2025)

Mezi dalsi formu aktivit ¢i sluzeb nékterych zatizeni patii nabidka prostor pro firemni Skoleni,
teambuildingy, narozeninové oslavy ¢i svatby. V nékterych ptipadech nabizeji nejen prostor ale

také kompletni organizaci akce vCetn¢ cateringu a ubytovani.
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5.2.4. Vnimani konkurence mezi poskytovateli turistickych zarizeni

Konkurence v oblasti cestovniho ruchu je jednim z klicovych faktori, které ovliviiuji fungovani
turistickych zafizeni. Okres Bfeclav je vyhleddvanou turistickou destinaci, coz znac¢i vyssi
koncentraci ubytovacich a rekreacnich zatizeni. Vedle tradi¢ni konkurence mezi hotely, si zde

respondenti konkuruji i v ramci vinnych sklipkd nabizejici ubytovani.

Pan majitel Vinafského domu Sedlec zminil rostouci konkurenci, kterou ptredstavuji platformy
jako Airbnb. UmoZiiuji soukromym osobam pronajimat své nemovitosti turistim. Tato forma
ubytovani je konkurenci hlavné z divodu ceny, ktera byva ¢asto o dost nizsi, zejména kvili

niz§im provoznim nakladiim neoficidlnich pronajimateld.

., Airbnb vnimam jako velky prisvih tzv. cerné penziony, my musime platit rizné poplatky za

hygienu, revize, hasice oni nic.““ — (respondent 3, Vinarsky diim Sedlec, 20.ledna 2025)

Naopak prakticky vibec zddnou konkurenci nevnimé pani majitelka Ekofarmy Holy Vrch.
Uvedla, ze farma se specializuje piedev§im na kon€, coz ji €ini jedineCnou v rdmci regionu.
Podle ni se v okoli nenachédzi zadné podobné zamétené zafizeni, a proto nepocituje piimou

konkurenci.

,, Ne, konkurenci vitbec Zadnou nevnimam. *“ — (respondent 2, Ekofarma Holy Vrch, 29. ledna

2025)

Zajimavym zjiSténim ohledn€ vnimani konkurence bylo, ze néktetfi podnikatelé¢ se nesnazi
s konkurecni bojovat, ale naopak sni i spolupracuji — napiiklad formou vzijemného

doporucovani zakaznik.

,,Samozirejmé konkurenci vnimam ale pokud mame plno posilame si hosty navzdjem mezi

penziony. To plati i pro vinarstvi, kazdy ma svoji klientelu a neprebira hosty ostatnim.‘

(respondent 3, Vinarstvi & hotel Stanislav Madl, 4. unora 2025)
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5.2.5. Vliv pandemie COVID-19 na turisticka zarizeni

Pandemie COVID-19 méla vyrazny dopad na sektor cestovniho ruchu, vcetné venkovskych
turistickych zatfizeni v okrese Bfeclav. Z odpovédi respondentii vyplynulo, Ze pandemie

pfinesla jak negativni, tak pozitivni zmény.

Mezi negativni zmény, které respondenti uvedli, méla nejvétsi dopad jednoznacné ztrata piijmi
a nutnost zaviit provoz nebo jej alespon vyrazn¢ omezit. Ackoli podnikatelé mohli zazadat
o urcit¢ kompenzace od statu, jejich ziskani bylo sloZité a spojené s velkym mnoZstvim
administrativy. Dale uvedli, Ze papirovani a vyfizovani dotaci jim ptineslo dalsi stres a praci

navic.

., V prvni viné covidu jsme o dotace zZadali a dostali jsme alespon mensi podporu. Podruhé uz
ne — bylo to prilis sloZité a komplikované, museli jsme se riizné registrovat. Byli jsme zavreni,
naklady jsme omezili a se radéji uskromnili.* (respondent 3, Vinarsky dum Sedlec, 20.ledna

2025)

Mezi pozitivni zmény naopak patii investice do rozvoje — néktefi podnikatelé vyuzili nucené
pauzy k rekonstrukcim, vylepSeni sluzeb nebo rozsiteni nabidky. Pan majitel Vinafstvi Sedlec
napfiklad uvedl jako novinku vznik kempovaciho mista s vyhledem na vinici z byvalého
parkovi$té nebo zavedeni vétSich zaloh (z 30 % na 50 %), pro pfipad ruSeni rezervaci na

posledni chvili.

Zména struktury navstévniki a vétSi zajem o venkovskou turistiku

Pandemie zédsadné ovlivnila slozeni hostl turistickych zafizeni. JelikoZ se nedalo béhem
covidové doby cestovat do zahranici, vétSina respondentii zaznamenala Ubytek zahrani¢nich
turistil, naptiklad z Rakouska a Slovenska. Za to zaznamenali narlist domdcich turistll. Lidé se
vice zaméfili na cestovani po Ceské republice a zadali vyhledavat klidné lokality v piirodé
namisto méstské turistiky. To vedlo k vyrazné vys$§imu z4jmu o venkovské ubytovani a aktivity

v ptirod¢, jako je cykloturistika nebo pobyty na farméach.
Majitel Janova dvoru uvedl, Ze pro n¢j bylo obdobi covidu dobré:

., V dobé nejvétsi krize tedy obdobi zimy a zacdtek jara mivame stejné zavireno, naopak léto bylo
uz v klasickem provozu, lidé nejeli do zahranici a u nas bylo nezvykle plno. * (respondent 4,

Janiv dvir, 18. unora 2025)
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5.2.6. Plany a vyhledy do budoucna

Dalsi dotazovana otazka na respondenty se tykala plani a vizi do budoucna. VSichni dotazovani
planuji a snazi se rozsifit svoji nabidku aktivit ¢i sluZeb, poptipadé rozsifit nebo rekonstruovat
stavajici €1 nova turistickd zafizeni. Ne&ktefi majitelé planuji navySeni kapacity svych
ubytovacich zafizeni koupi nové krachujici budovy nebo nového pozemku, jini maji v planu
rekonstrukci svého dosavadniho ubytovani. Majitelé, kteti se zamétuji na vinaiskou turistiku,

navic planuji rozsiteni svych vinohradi.

Pro ptiklad majitel Janova dvora, ktery dosud vinici nemd, v budoucnu planuje malou vinici
zalozit. Diky ni by mohl néavstévnikiim ukazat proces péstovani vina. Zaroven planuje
vybudovat kiosek pobliz statku na cyklostezce, kde by cyklisté mohli ochutnat jeho lokalni

potraviny z farmy, a obCerstvit se béhem svych cest.

., Rozsirovat ubytovaci kapacity nechci, spis dopilovat veci, aby zde bylo lidem prijemné
a vlidné, proto bych také chtel vybudovat malou vinici, kterou bych mél jako ukdazkovou pro
lidi, kteri se budou zajimat o vino. Pak mam jesté jeden pozemek pobliz cyklostezky, kde bych
rad vybudoval kiosek. * (respondent 4, Januv dvur, 18. unora 2025)

Mezi dalsi plany nékterych respondentli patii zatazeni wellness sluzeb, aby rozsifili sezonu

a ptilékali hosty 1 v zimnich mésicich, kdy byva poptavka po ubytovani nizsi.

,, Radi bychom zaradili wellness, protoze verime, ze by to prilakalo vice lidi v zimé i na podzim.
‘

Navic by to mohlo nabidnout dalsi moznosti vyZiti pro ty, kteri se nezajimaji pouze o vino."

(respondent 5, Sklep 38, 23. unora 2025)

Své plany do budoucna ma i majitelka Ekofarmy Holy Vrch, kterd uvedla, Ze jiz spolecenské
akce jako jsou svatby potadaji ale vzhledem k rostoucimu z4jmu o tuto udalost planuji dalsi

roz$ifeni nabidky jako firemni akce, narozeninové vecirky nebo détské dny.

., Chteli bychom dat moznost rozvoji téchto akci a pridat dalsi jako jsou firemni vecirky nebo

detské dny.“ — (respondent 2, Ekofarma Holy Vrch, 29. ledna 2025)
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5.2.7. Podpora od kraje, mikroregionu nebo obce

Z rozhovort vyplynulo, ze vétSina respondentll v soucasnosti zadnou finan¢ni podporu od obci
¢i kraji neCerpd. Pouze vyjimecné se setkali s jinymi formami podpory. Pani majitelka
Vinafstvi Madl uvedla, Zze obec jim pomahéa naptiklad s propagaci na internetu nebo se

zapuj¢enim véci pii akcich, které potadaji.

,, Obec pomaha velmi ale ne financne. Kdyz poradame akci, pokud maji, zapiijci nam vybaveni
nebo nam akci pomohou propagovat na strankdach obce.* (respondent 3, Vinarstvi & hotel

Stanislav Madl, 4. unora 2025)

Nékteti podnikatelé uvedli, ze v minulosti vyuzili ur€itych dotaci, av§ak v soucasnosti se

s zadnou podobnou podporou nesetkavaji.
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6. Diskuze

Tato cast prace se veénuje srovnani zjisténych vysledkd z praktické casti s oficialnim
strategickym dokumentem kraje — Strategii rozvoje cestovniho ruchu JMK 2021-2027 (KPMG,
2021). Cilem je ukazat, zda se skutecné potieby a zkuSenosti provozovatelii turistickych
zafizeni v okrese Bieclav shoduji s prioritami a cili, které kraj stanovuje pro rozvoj cestovniho

ruchu v regionu.

Podle strategie JMK (Jihomoravského kraje) patii mezi hlavni faktory rozvoje cestovniho ruchu
strategicka poloha kraje, vinafska turistika, cykloturistika a kulturné-historické dédictvi. Tato
témata se promitla 1 v rozhovorech — vétSina respondenti se iniciuje v oblasti vinafstvi, nabizeji
ubytovani v blizkosti vinatskych stezek a poradaji degustace ¢i tematické akce spojené s vinem.
Cilené propojeni sluzeb (ubytovani, gastronomické zazitky, vinafstvi) odpovida prioritam
kraje, ktery podporuje tzv. ,,balickovani* neboli propojovani vice sluZeb a rozvoj komplexnich

turistickych produkta.

Podle SWOT analyzy ve strategii, pfedstavuje vyznamnou pfilezitost rozvoje udrzitelny
cestovni ruch, a to pfedev§im prosttednictvim agroturistiky, ekologickych forem ubytovani
a lokalnich produkti. V praxi se objevily prvky téchto trendli — naptiklad Jantv dvir nabizi
ubytovani v tradi¢nich pokojich ¢i sypce a propaguje tradi¢ni venkovské hodnoty, klidné
prostiedi a mistni kuchyni. Rovnéz dalsi respondenti vyjadfovali zajem o ekologicky Setrnéjsi
provoz, a to naptiklad v oblasti stravovani. Zajem o lokalni gastronomii, ktera je izce spojena
s vinafstvim, byl zfejmy napfi¢ vSemi rozhovory. Vice provozovateli uvedlo, ze planuji

roz§ifeni vinic nebo posileni aktivit spojenych s vinem.

Strategie dale zdlraziuje potiebu zmirfiovat sezonnost cestovniho ruchu prostfednictvim
novych produktt, jako je wellness, indoor aktivity nebo kulturni nabidka mimo hlavni sezonu.
Tato oblast vSak v praxi narazi na problémy — vétSina respondentli potvrzuje silnou sezonnost
a nizkou navstévnost mimo 1éto. Aktivni snahu o prodlouzeni sezény projevuje pouze mala ¢ast

podnikatell, ktefi se snazi rozsifit svou nabidku napiiklad o wellness sluzby.

Krajska strategie se také opird o systém destina¢niho managementu a zdiirazituje vyznam
spoluprace mezi vetejnou spravou a soukromymi subjekty. Respondenti vSak uvadeéli, ze jejich
spolupréce s obcemi, mikroregiony nebo destinaénim managementem je ¢asto velmi omezena,

pouze jeden respondent uvedl, mensi spolupraci s méstem ale pouze v rdmci propagace na
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obecnich webovych strankach pifi akcich konanych v jejich zafizeni. To poukazuje na
nedostate¢né vyuzivani moznosti, které strategie nabizi, pfipadné na slabou komunikaci mezi

jednotlivymi aktéry.

Zajimavym bodem je také nizkd mira vnimani konkurence, kterd se v rozhovorech objevila.
Strategie s timto aspektem nepracuje piimo, nicmén¢ podporuje vytvareni partnerstvi a siti mezi
podnikateli. V praxi se ukazuje, ze podnikatelé si Casto nekonkuruji, ale spiSe si vychdzeji

vstiic, coz mlize byt pro rozvoj venkovského cestovniho ruchu vyhodou.

Je ale vhodné znovu zminit, Ze se jednalo o kvalitativni vyzkum, a proto je tfeba ho vnimat s
urCitym odstupem. Rozhovory byly vedeny s mens$im poctem vybranych poskytovatel
turistickych sluzeb, a to na zdklad¢ osobniho vybéru. Nejedna se tedy o reprezentativni vzorek
vSech aktérti v okrese. Zjisténi nelze jednoduse zobecnit na cely okres Bieclav, spise je mozné
je chépat jako konkrétni pohled na danou problematiku ocima né¢kolika zapojenych
podnikateli. Pfesto tyto vypovédi poskytuji uzitecné poznatky z kazdodenni reality

venkovského cestovniho ruchu a umoziuji srovnani se strategickymi cili kraje.
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7. Z.avér

Cilem této bakalatské prace bylo zjistit soucasny stav venkovského cestovniho ruchu v okrese
Bfeclav a jeho potencial k dalSimu rozvoji. Na zaklad¢ provedenych rozhovort s vybranymi
provozovateli turistickych zafizeni lze fici, Ze tato forma cestovniho ruchu v daném regionu
hraje vyznamnou roli, a to pfedevSim diky bohatému pfirodnimu a kulturnimu deédictvi,

vinaiské tradici a strategické poloze.

Z vyzkumu vyplynulo, Ze respondenti se ve svém podnikani Casto opiraji o rodinnou tradici,
silny vztah k regionu a z4jem o rozvoj venkovského prostiedi. Nabidka sluzeb je rliznoroda
a zaroven velmi specifickd pro tuto oblast, jde tedy zejména o vinafstvi, agroturistiku

a cykloturistiku.

Jednim z hlavnich problémd, ktery se opakovan¢ objevoval, je vyrazna sezénnost ndvstévnosti.
Venkovsky cestovni ruch je typ cestovniho ruchu, ktery je vyuzivdm zejména v jarnich a letnich
mésicich, zatimco podzimni, a pfedevSim tedy zimni mésice jsou zcela nevyuZity. Nékteti
majitelé maji v planu tento problém vyftesit vybudovanim wellness zdzemi, aby ptilédkaly hosty
1 v chladngjsich obdobich, zatimco jini vyuZivaji mimo sezénu k rekonstrukcim a Gpravdm

svych zatizeni.

Dalsi vyzvou je nerovnomérné rozlozeni turistického ruchu v rdmci okresu — vétSina
navs§tévnikl mifi predev§im do zndmych oblasti jako je Lednicko-valticky aredl, coZ miiZe vést

k pretizeni téchto lokalit a naopak k opomijeni mén¢ zndmych mist.

Ptesto vSak lze fict, Ze venkovsky cestovni ruch v okrese Bfeclav ma velky potencial k dalsimu
rozvoji, zejména v oblasti udrzitelné turistiky, podpory lokélnich produkti a rozsifovani
nabidky sluzeb. Zaroven by bylo vhodné posilit podporu ze strany obci, mikroregiont a kraje

— nejen finanéné, ale naptiklad i prostfednictvim lepsi a vétsi propagace.
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8. Summary

This bachelor thesis examines rural tourism in the Bfeclav District, a region in South Moravia
known for its wine tradition, natural landscape, and cultural heritage. The thesis aims to
evaluate the current state of rural tourism and its potential for further development, focusing

particularly on the perspective of local tourism service providers.

The theoretical part defines key concepts of tourism, with a focus on the specific characteristics
of rural tourism, such as agritourism, wine tourism, cycling tourism, and ecotourism. It also
introduces the geographical, demographic, and cultural context of the Bfeclav District as

a tourism destination.

The practical part is based on qualitative research using semi-structured interviews with six
owners or representatives of tourism facilities in the region. The research aimed to explore their
motivations, service offerings, seasonality of operations, perceptions of competition, and future
visions. It also reflects on the impact of the COVID-19 pandemic and the extent of support from

local authorities.

The results indicate that the majority of respondents are driven by either personal passion or
a desire to maintain family tradition. Businesses are strongly influenced by seasonal patterns,
with high demand in summer and autumn, especially in wine-related tourism. Although
competition exists, some respondents reported cooperative relationships with other local
entrepreneurs. Many aim to expand their services, introduce wellness features, or increase the

attractiveness of their facilities throughout the year.

Overall, the thesis concludes that rural tourism in the Bieclav District has great potential for
further development. Its success depends on better collaboration between public institutions
and private stakeholders, enhanced marketing strategies, and a broader diversification of

tourism products to reduce seasonality and promote sustainable tourism in the region.

37



9. Seznam pouZzité literatury

CLIFFORD, Nicholas, FRENCH a VALENTINE, Gill. Key Methods in Geography. 2. vyd.
2010.

DROBNA, Daniela a MORAVKOVA, Eva. Cestovni ruch pro stiedni skoly a pro verejnost. 2.
vyd. Praha: Fortuna, 2013. ISBN 978-80-7373-079-6.

HENDL, Jan. Kvalitativni vyzkum: zakladni teorie, metody a aplikace. 5. vyd. Praha: Portal,
2023. ISBN 978-80-262-1968-2.

HOLECEK, Milan a kol. Zemépis cestovniho ruchu. 3. vyd. Praha: Nakladatelstvi Ceské
geografické spole¢nosti, 1999. ISBN 978-80-86034-98-0.

CHROMY, Pavel, JANCAK, Vit, MARADA, Miroslav a HAVLICEK, Tomés. Venkov — Zity
prostor: regionalni diferenciace percepce venkova predstaviteli venkovskych obci v
Cesku. Geografie. 2011, ro€. 116, €. 1, s. 23-45.

JAKOVIC, Bozidar, TUBIC, Dejan a DUROVIC, Martina. Sustainable development of rural
tourism by developing new and authentic tourism products. ToSEE — Tourism in Southern and
Eastern Europe. 2015, ro€. 3, s. 103—-114.

JANOTKA, Karel. Venkovska turistika a agroturistika: specifické segmenty cestovniho ruchu.
Pardubice: SOS cestovniho ruchu, s.r.o., 1999.

KAJZAR, Patrik. Vybrané kapitoly z geografie cestovniho ruchu. Karvina: Slezska univerzita
v Opavg, 2015. ISBN 978-80-7510-156-3.

KOTIKOVA, Halina. Nové trendy v cestovnim ruchu. In: Tendence vyvoje cestovniho ruchu
ve dvacatém a na pocatku 21. stoleti. Praha: Grada, 2013, s. 15. ISBN 978-80-247-4603-6.

LACINA, Karel. In: Tendence vyvoje cestovniho ruchu ve dvacatém a na pocatku 21. stoleti.
Pardubice: Univerzita Pardubice, 2010, s. 122—-130. ISBN 978-80-7395-334-8.

LEJSEK, Zden¢k. Cestovni ruch v historickych souvislostech. Statistika & My. 2011, €. 6, s.
20-21.

LINDEROVA, Ivica. Cestovni ruch — Zdklady a pravni iprava. Praha: Idea Servis, 2015.

MACHACEK, Jaroslav. Hleddni ekonomické identity cestovniho ruchu — zakladni pojmové
kategorie. Akademie véd CR, 2000, s. 99-101.

MATOUSKOVA, Kamila. NUTS 3 a EDORA k typologii méstskych a venkovskych
regiontl. Urbanismus a vizemni rozvoj. 2011, ro€. 14, ¢. 2, s. 5-10.

ORIESKA, Jan. Sluzby v cestovnim ruchu. Praha: IDEA SERVIS, 2010. ISBN 978-80-85970-
68-5.

PASKOVA, Martina a ZELENKA, Josef. Vykladovy slovnik cestovniho ruchu. Praha:
Ministerstvo pro mistni rozvoj, 2002. ISBN 80-239-0152-4.

38



PASKOVA, Martina a ZELENKA, Josef. Vykladovy slovnik cestovniho ruchu. Linde Praha,
2012. ISBN 978-80-7201-880-2.

PERLIN, Radim. Venkov, typologie venkovského prostoru. Ceska etnoekologie. 1999.

PERLIN, Radim, KUCERA, Zdenék a KUCEROVA, Silvie Rita. Typologie venkovského
prostoru Ceska. Geografie. 2010, ro¢. 115, ¢. 2,s. 161-187.

RYGLOVA, Katetina, BURIAN, Michal a VAJCNEROVA, Ida. Cestovni ruch -
podnikatelské principy a prileZitosti v praxi. Praha: Grada Publishing, 2011. ISBN 8024770598.

SVOBODOVA, Hana a VEZNIK, Antonin. Uvod do geografie venkova. Brno: Masarykova
univerzita, 2014.

SYROVATKOVA, Jaroslava. Specifické formy cestovniho ruchu. Liberec: Technicka
univerzita, 2013. ISBN 978-80-7372-927-1.

SPICAKOVA, Hana. Hipoturistika, véera a dnes, tady a tam. Hipoturistika jako forma
rekreace, lesni hospodarstvi, ochrana priody, fakta a strety. 2009.

VYSTOUPIL, Jiti a SAUER, Martin et al. Geografie cestovniho ruchu Ceské republiky. Plzen:
Ales Cenék, 2011. ISBN 978-80-7380-340-7.

39



10. Seznam pouzitych internetovych zdroji

Agentura ochrany krajiny a prirody CR. Online. 2025. Dostupné z: https://aopk.gov.cz. [cit.
2025-04-25].

ARCDATA  PRAHA.  ArcCR®  4.3. Online. Produkty. 2024. Dostupné
z: https://www.arcdata.cz/cs-cz/produkty/data/arccr. [cit. 2025-03-02].

Cesky statisticky urad. Online. 2022. Dostupné
z: https://csu.gov.cz/jhm/charakteristika_okresu_breclav?utm.%20[cit.%202025-02-19].. [cit.
2025-03-25].

Cesky statisticky tiFad. Online. 2023. Dostupné z: https://csu.gov.cz/docs/107508/3¢9df006-
36b5-e07e-3213-818ff60f98ab/130055240101.pdf?version=1.0&utm.. [cit. 2025-03-25].

Ekofarma Holy Vrch. Online. 2025. Dostupné z: https:/www.farmaholyvrch.cz. [cit. 2025-03-
12].

Europeana. Online. 2020. Dostupné z: https://www.europeana.eu/en/stories/travelling-for-
pleasure-a-brief-history-of-tourism. [cit. 2025-04-18].

Janiv dviir. Online. 2025. Dostupné z: https://www.januvdvur.cz. [cit. 2025-03-12].

KPMG CR. Strategie rozvoje cestovniho ruchu Jihomoravského kraje na roky 2021-2027.
Online. 2021. Dostupné z: https://www.ccrjm.cz/wp-content/uploads/2021/12/Strategie-
rozvoje-cestovniho-ruchu-Jihomoravskeho-kraje-na-roky-2021-2027.pdf. [cit. 2025-03-23].

Narodni pamatkovy ustav. Online. 2025. Dostupné z: https://www.zamek-valtice.cz/cs/tipy-na-
vylet/9493-lednicko-valticky-areal. [cit. 2025-04-18].

Rodinné vinarstvi Skoupil. Online. 2025. Dostupné
z: https://www.skoupil.com/?srsltid=AfmBOorCjK AEkojMTsFXAWO075brkgd XSAX eH4
qc-IEGRxKn__ 5bBFg. [cit. 2025-04-12].

Sklep 38. Online. 2025. Dostupné z: https://www.sklep38.cz. [cit. 2025-03-12].

USGS Science for a changing world. SRTMGLI. Online. 2025. Dostupné
z: https://Ipdaac.usgs.gov/products/srtmgl1v003/. [cit. 2025-03-15].

UN  Tourism.  Online.  2025. Dostupné  z: https://www.unwto.org/sustainable-
development/ecotourism-and-protected-areas. [cit. 2025-02-13].

BRECLAV. Vinarské stezky. Online. 2025. Dostupné z: https://breclav.eu/kultura-cestovni-
ruch-vinarske-stezky-1. [cit. 2025-03-18].

Vinarsky diim Sedlec. Online. 2025. Dostupné z: https://vinarskydumsedlec.cz. [cit. 2025-03-
12].

Vinarstvi & hotel Stanislav Madl. Online. 2025. Dostupné z: https://vasvinar.cz. [cit. 2025-03-
12].

40


https://aopk.gov.cz/
https://www.arcdata.cz/cs-cz/produkty/data/arccr
https://csu.gov.cz/jhm/charakteristika_okresu_breclav?utm.%20%5Bcit.%202025-02-19%5D.
https://csu.gov.cz/docs/107508/3c9df006-36b5-e07e-32f3-8f8ff60f98ab/130055240101.pdf?version=1.0&utm.
https://csu.gov.cz/docs/107508/3c9df006-36b5-e07e-32f3-8f8ff60f98ab/130055240101.pdf?version=1.0&utm.
https://www.farmaholyvrch.cz./
https://www.europeana.eu/en/stories/travelling-for-pleasure-a-brief-history-of-tourism
https://www.europeana.eu/en/stories/travelling-for-pleasure-a-brief-history-of-tourism
https://www.januvdvur.cz/
https://www.ccrjm.cz/wp-content/uploads/2021/12/Strategie-rozvoje-cestovniho-ruchu-Jihomoravskeho-kraje-na-roky-2021-2027.pdf
https://www.ccrjm.cz/wp-content/uploads/2021/12/Strategie-rozvoje-cestovniho-ruchu-Jihomoravskeho-kraje-na-roky-2021-2027.pdf
https://www.zamek-valtice.cz/cs/tipy-na-vylet/9493-lednicko-valticky-areal
https://www.zamek-valtice.cz/cs/tipy-na-vylet/9493-lednicko-valticky-areal
https://www.skoupil.com/?srsltid=AfmBOorCjKAEkojMTsFXAW075brkgdLXSAX_eH4qc-lEGRxKn__5bBFg
https://www.skoupil.com/?srsltid=AfmBOorCjKAEkojMTsFXAW075brkgdLXSAX_eH4qc-lEGRxKn__5bBFg
https://www.sklep38.cz/
https://lpdaac.usgs.gov/products/srtmgl1v003/
https://www.unwto.org/sustainable-%20development/ecotourism-and-protected-areas
https://www.unwto.org/sustainable-%20development/ecotourism-and-protected-areas
https://breclav.eu/kultura-cestovni-ruch-vinarske-stezky-1
https://breclav.eu/kultura-cestovni-ruch-vinarske-stezky-1
https://vinarskydumsedlec.cz/
https://vasvinar.cz/

	1. Úvod
	2. Cíle práce
	3. Metodika
	4. Literární rešerše
	4.1. Cestovní ruch
	4.2. Historie cestovního ruchu
	4.3. Předpoklady cestovního ruchu
	4.3.1. Lokalizační předpoklady
	4.3.2. Selektivní předpoklady
	4.3.3. Realizační předpoklady

	4.4. Venkov a venkovský prostor
	4.5. Venkovský cestovní ruch
	4.5.1. Agroturistika
	4.5.2. Ekoturistka
	4.5.3. Ekoagroturistika
	4.5.4. Cykloturistika
	4.5.5. Hippoturistika
	4.5.6. Vinařská turistika

	4.6. Zájmové území okres Břeclav
	4.6.1. Geografická a demografická charakteristika
	4.6.2. Přírodní a kulturní charakteristika


	5. Praktická část práce
	5.1. Vybraná turistická zařízení
	5.2. Rozbor rozhovorů
	5.2.1. Důvody pro zahájení podnikání v oblasti venkovského cestovního ruchu?
	5.2.2. Návštěvnost a sezónnost v turistických zařízeních
	5.2.3. Nabízené aktivity a služby v turistických zařízeních
	5.2.4. Vnímání konkurence mezi poskytovateli turistických zařízení
	5.2.5. Vliv pandemie COVID-19 na turistická zařízení
	5.2.6. Plány a výhledy do budoucna
	5.2.7. Podpora od kraje, mikroregionu nebo obce


	6. Diskuze
	7. Závěr
	8. Summary
	9. Seznam použité literatury
	10. Seznam použitých internetových zdrojů

