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Anotace
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UvVOD

Hudebni kritika tvofi dulezitou soucast hudebni zurnalistiky. Poskytuje informace
0 nov¢ vychazejici hudebni produkci, zivych vystoupenich a tvlir¢i ¢innosti hudebnikii.
Hlavnim tkolem hudebni kritiky je vSak poskytovat publiku hodnoceni zminénych
produktti z oblasti hudebniho byznysu. Hudebni publicisté a kritici maji posoudit
kvalitu nové vydavanych nahravek, vydafenost zivych vystoupeni interpret, hodnotit
celkovy obsah a pfinos jejich tvorby. Slouzi k tomu rtizné hudebné-kritické zanry, mezi

nimiz ma vV dnesni publicistice hlavni roli recenze.

StéZejni tematickou osou piedlozené bakalaiské prace je obecné pojeti hudebni
kritiky a jeji pfedpokladany vliv na rozhodovani posluchac¢t. V této praci je hudebni
kritika pojimana jako soucast spoleéného systému masovych médii, ktera obsahuje jako
publicisticky prvek subjektivni nazor autora, jez mize mit na piijemce sd€leni urcity
vliv. Prace bude mit za tukol pfedlozit ctenafi obecné ponéti o tiSténé hudebni
publicistice a hudebni kritice v kontextu masovych médii v ¢eském prostiedi. Dale
si prace stanovuje za ukol vysvétlit psychologické aspekty ptisobeni hudebné-kritickych

ptispévkil na formovani nazoru piijemct sdéleni.

Tématem hudebni publicistiky a jejim psychologickym vlivem na posluchace
recenzované hudby se vyzkum Vv ¢eském prostiedi pfiliS nezabyva. Tato oblast,
V porovnani s ostatnimi medialnimi aspekty, netvoti obsadhlé vyzkumné pole. Zaroven
vyzkum vlivu kritiky neni jednoduchy kvili své velké subjektivnosti. Presto vSak
odhaleni psychologickych aspekta vlivu kritickych ptispévki na nazor posluchace muze
byt velmi zajimavym zjisténim i pro samotné posluchace. Autorkou prace bylo toto
téma zvoleno kvili velkému zajmu o moderni hudbu, hudebni byznys, strukturu

a vyznam soucasnych hudebnich médii.

V prvni kapitole predkladané bakalaiské prace se autorka bude vénovat obecnému
objasnéni oblasti médii, vysvétleni zakladnich pojmt, nasledovat budou kapitoly

tykajici se hudebni publicistiky, Zanrti hudebni kritiky a stylistické specifiky hudebneé-



kritickych pfispévkli. V dalSich kapitolach bude autorka zpracovavat piehled
nevyznamngj§ich hudebnich titults v Ceské republice. V zavéru prace se bude autorka
zamé&fovat na psychologické aspekty pusobeni médii, a zejména hudebné-kritickych

prispevki, na formovani postoju lidi.

Tato prace bude mit teoreticky charakter a jejim cilem je piedlozit teoreticky rozbor
vySe specifikované oblasti publicistiky a kratky historicky exkurz, ktery poskytne
dostate¢ny kontext k vytvareni erudovaného postoje Ctenare. Autorka hodla teoretickou

vvvvvv

se zvolenym tématem.

Jako informacni zdroje pro tvorbu prace poslouzi riiznorodé¢ prameny, mezi nimi
budou prfedevsim odborné publikace, specializovana tiSténa media a webové portaly

nebo rozhovor s $éfredaktorem kulturniho periodika.
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1 MASOVA MEDIA A JEJICH UCINKY

Ve 21. stoleti se postaveni masovych médii neustale vyviji a zdiiraziiuje. Jejich vliv
pronika do témér kazdé sféry Zivota spolecnosti. Dana prace se zabyva uméleckou
hudebni kritikou v ¢eskych tiskovinach, které spadaji do tiSténych masovych médii.
Tato kapitola ma za kol uvést do problematiky médii obecné, definovat zakladni
pojmy tykajici se médii, plisobeni medialniho sdéleni na pfijemce a jeho vlivu

na vysledny ndzor ptijemce.

1.1 MEDIA

Pojem médium je obecné definovan jako ,,fo, co existuje uprostied a vzajemné
spojuje dvé nebo vice stran*!. V §ir§im slova smyslu mize byt médium chapano jako
prostiedek ¢i prostfednik styku jedné entity s druhou: jsou to penize, Cas, doprava
atd. Vuzsim slova smyslu tento pojem slouzi zamémé ke komunikaci,
ne vSak K masové. Patii sem fe€, neverbalni komunikace, uméni, architektura
atd. V nejuzsim slova smyslu jsou média prostfedky masové komunikace: tisténa,

elektronickd, nova média.?

Rizné kategorie médii se rozlisuji podle toho, jaky typ spolecenskych vztahli mohou
podporovat. Na jedné strané existuje kategoriec médii, ktera slouzi Kk podpote
interpersonalnich vztahii. ZajiStuji existenci ¢i utvafeni socialnich vztahli mezi
jednotlivci a jsou jimi interpersonalni média. Patfi sem napfiklad dopisy, e-mailové

vzkazy, telefon apod. Charakteristickym rysem téchto médii je moznost vysilat

L Reifova et. al., 2004, s. 139
2 Tamtéz, s. 139-140
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a ptijimat vzkazy na obou stranach. Na druhé strané chapeme média ve zminovaném
uzsim slova smyslu, ktera slouzi celospoleenské komunikaci, zpravidla mezi jednim
vychozim bodem a vice piijemci. Radime mezi né masovd média. Komunikace
provadéna pomoci masovych medii se vyznacuje absenci zpétné vazby. Piijemci sdéleni
zprostfedkovaného takovym médiem maji vétSinou slabé anebo zadné socidlni vazby,
tvoii tedy ,,masu“. Do této kategorie médii spadaji noviny, Casopisy, knihy, televizni

a rozhlasové vysilani, film, elektronickd média atd.’

1.2 MASOVA KOMUNIKACE A MEDIOVANE SDELENI

Masova komunikace jako kazda komunikace zahrnuje vysilatele (komunikatora)
aprijemce (komunikanta neboli recipienta), informace, pramen informace, sdéleni
samotné a jeho nosi¢ — signal nebo kandl pro prenos informace.* Je to tedy proces
pfenosu sdéleni od komunikatora ke komunikantu. OvSem masova komunikace
je specificka tim, ze ,kOmunikdatorem je komplexni organizace zaméstndvajici
profesionalni  komunikatory a uzivajici specialni technologie kvyrobé vysoce
standardizovanych sdéleni urcenych pro rozsahlé nesourodé a disperzni publikum .
Jedna se o komunikacni aktivity, na kterych se podileji noviny, ¢asopisy, rozhlas a jina

masova média.

K vysvétleni podstaty procesu masové komunikace existuji dva modely
komunikace. Prvni a star§i je pfenosovy (neboli linedrni) model, ktery chape
komunikaci jako pouhy ptenos sdéleni od né&jakého zdroje (podavatele) k né¢jakému

adresatovi (piijemci). Uvazovani v tomto modelu piedpokladd, ze hlavnim cilem

3 Jirak — Kopplova, 2003, s. 21-22
4 Musil, 2010, s. 14
5 Reifova et. al., 2004, s. 100
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komunikace je reprodukce sdéleni. V ptipadé uspéSného pienosu sdeleni piijemce

ho pochopi tak, jak ho podaval zdroj.®

Druhy — kulturalni (neboli ritualovy) model — pohlizi na komunikaci jako na proces
zapojovani se do spole¢né kultury a jejiho prabézného spoluutvareni. Zakladni
myslenkou je to, Ze kultura obklopuje kazdého ¢lena dané spolecnosti, a je zakladem,
znghoz vychdzi kazdy konkrétni komunikacni akt.’” Kromé& toho, Ze je kultura
kolektivni a sdilena s ostatnimi, musi mit né&jakou symbolickou formu vyjadieni
(zamérnou €1 nezamérnou), ma urcity styl, uspotfddani a pravidelnost. Nejzakladngjsi
vlastnosti kultury je samotnd komunikace, jelikoz bez ni se nemiize kultura rozvijet,
piezivat, rozpinat a v§eobecné uspét.® Podle kulturalniho modelu tedy nemtize existovat
komunikace bez kultury a naopak. Komunikace zde neni pouze prostfedkem pro pienos

informace — po¢inem jednotlivce — ale je i odkazem na sdilené kulturni prostedi.

V kazdém ptipadé¢ je jadrem komunikace urcité sdéleni. V piipadé masové
komunikace, neboli medidlni (pomoci masovych médii), se hovoii o sdéleni
mediovaném. Mediace je obecné chapana jako zprostiedkovani urcitého obsahu
médiem. Sdéleni mediované je tedy sdéleni pfenaSené od komunikatora k adresatovi
prostiednictvim média. V medialnich studiich existuji dva zakladni pohledy na podstatu
mediovaného sdéleni. Procesudlni Skola (vychazi ze sociologie a psychologie) vnima
sdéleni jako to, CO je pfenaseno s cilem zasahnout, ovlivnit adresata ¢i zptisobit zménu
Vv jeho mysleni nebo jednani. Sémioticka Skola (vychazi z lingvistiky) vnima sdéleni
jako konstrukci, ktera vznika hrou znakidi ve struktufe textu, jeZ prostiednictvim

interakce s adresaty produkuji vyznamy.®

Sdéleni vsak muze byt pochopeno piijemcem jinak, nez bylo zamysleno
komunikatorem. Ve vztahu k mediaci Denis McQuail rozlisuje sd€leni, jak bylo vyslano
a jak bylo pfijato. Poukazuje na to, ze mediované sdéleni je produkovano v odlisném

socialnim kontextu, nez ve kterém je pfijimano. Vzhledem k tomu, zZe masové

6 Jirak — Kopplova, 2003, s. 47-48
" Tamtéz, s. 47

8 McQuail, 2009, s. 124

9 Reifova et. al., 2004, s. 221-222
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mediovand sd€leni se snazi oslovit veétsi mnozstvi sociograficky odliSnych adresati,

byvaji explicitngjsi a jsou standardizovan4. '

1.3 PREDPOKLADANY DOPAD MEDII

Tato podkapitola pojednava o predpokladanych Géincich médii. Medialni ,,a¢inky*
jsou zamyslené ¢i nezamysSlené duasledky Cinnosti masovych médii. Bézné se d¢li
na ucinky kognitivni (tykajici se poznavani a tvorby nazord), afektivni (vztahujici

se k postojiim a pocitiim) a dopady na jednani.!

Na dopad médii, stejn¢ jako na vyklad veSkeré spoleCenské komunikace,
Ize nahlizet ze dvou pohledi. Jeden nabizi piedstavu, ktera zasadné vychazi
Z ptenosového modelu komunikace, ze média maji potencidlné¢ silny dopad, ktery
vznika ziniciativy podavatele (tj. ziniciativy samotnych médii). Druhy pfistup
kK medialnimu vlivu — kultivaéni - vychazi z kulturalniho pojeti komunikace a nabizi
ptredstavu, Ze publikum je aktivni Cinitel v procesu komunikace, a ze si jeho ¢lenové
vybiraji nabizené medidlni produkty podle svych zajmi, Zivotniho stylu atd. Podle této
predstavy neplsobi jenom média na publikum, ale také publikum na média a fakticky

publikum samo na sebe prostiednictvim médii.'?

Predpokladané Gi¢inky médii 1ze dé€lit na kratkodobé a dlouhodobé, piimé a nepiimé,
planované a neplanované. Mezi zamémé ucinky se obvykle fadi Uc¢inky reklamy
na spotiebitelské chovani, Gcinky politickych kampani na volebni chovani, ucinky
propagandy na ideologii atd. Mezi nezdmérné se tadi kupf. G¢inky medialniho nasili
na agresivni chovani, dopady medialnich vyjevii (images) na socialni konstrukci reality,

ucinky erotickych a sexudlné explicitnich obsahi na postoje a jedndni

10 Reifova et. al., 2004, s. 222
11 McQuiail, 2009, s. 478
12 Jirdk — Kopplova, 2003, s. 171
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a to, jak jednotlivé typy medialnich produktti ovliviiuji poznavaci ¢innost, zivotni styl
avkus uzivatele médii.'® Posledni ti¢inek ma k predmétu dané prace nejblizsi vztah,
nebot’ hodnotici medialni vystupy o hudbé predevsim ovliviuji vkus a postoj ¢loveka

k danému hudebnimu Zanru, interpretovi ¢i dané udalosti.

Z hlediska své povahy se uc¢inky médii téz déli na nékolik skupin. Kognitivni u¢inky
zahrnuji schopnost médii vzdélavat. Vliv médii na postoje predstavuji schopnost médii
ménit postoje a presvédCeni svych uzivateli. Citové ucinky zahrnuji vliv médii
na prozivani a emocionalni rozpoloZeni. Fyziologické reakce poukazuji na schopnost
médii vyvolavat reakce lidského organismu na nékteré podnéty. Behaviordlni uc¢inky
zahrnuji vliv médii na chovéani ¢leni publika v riiznych Zivotnich situacich.
Konstruktivni ¢i destruktivni ucinky ukazuji, zda média podporuji hodnoty povazované

spole¢nosti za pozitivni ¢i nikoliv. 14

Pfi definovani a zkoumani socialnich a kulturnich G¢inkd médii je dulezité brat
V potaz, ze média nejsou primarnim zdrojem ani vynalezcem skute¢nosti. Média pouze
sestavuji vSechny prvky do vice ¢i méné soustavnych ¢i opakujicich se vypravéni, kterd
se stavaji sekundarnim zdrojem ptedstav, jez lidé chovaji o vlastni spolecnosti a 0 svém
misté v ni. Média pfispivaji k socialni a kulturni zméné tim, ze definuji situace, oteviraji

tihly pohledu a §iif povédomi o socidlnich skupinach.®®

Rizné medialni obsahy v sobé mohou nést kombinaci vSech vySe uvedenych
ucinkd. Hudebni publicistika ma bezpochyby i1 své ucinky na ctenate, coz je hlavni
diivod, pro¢ hudebni kritika viibec existuje. Jejim cilem je, kromé poskytovani ur¢itych
informaci o hudebnikovi ¢i jeho dile, sdé€lit kritikliv ndzor na ten dany produkt.
Pfijimanim konkrétniho subjektivniho nazoru je ¢tenaf ve vétSin€ ptipadd ovlivnén -
védomé ¢i podvédome. A pravé konstatovani toho, jaké uc¢inky mohou mit na Ctenare
hudebnég-kritické piispévky v dnes$ni publicistice, je klicovym tématem piedlozené

prace. Podrobnéji se vSak této problematice vénuje kapitola €. 4 této prace (s. 36).

13 Jirdk — Kopplova, 2003, s. 175-176
14 Tamtéz, s. 178-179
5 McQuiail, 2009, s. 515

15



Hudebné-kritické prispévky dnes nalezneme zejména v hudebnich ¢asopisech
s tématy, které se vénuji vazné i , mainstreamové“ hudbé. Casopisy pfitom nemusi byt
zaméiené konkrétné na hudebni produkcei. Existuji tituly s obecné kulturnim zamétenim,
obsahujici také rubriky napt. o filmech, divadle, vytvarném uméni apod. Kromé toho,
pfispévky o hudbé byvaji soucasti kulturnich rubrik v novinach, denicich
¢i spolecenskych casopisech. Dnes se ¢im dal tim vice prosazuje internetova
zurnalistika. Hudebni publicistika se objevuje na raznych internetovych portalech

a Vv internetovych formach hudebnich casopist.

V souvislosti s intenzivnim rozvojem a uzivanim webovych portald pro sdileni
informaci se nabizi otdzka, zda tato zména v pfenosu sdéleni neoslabi roli tisténych
periodik. Séfredaktor hudebniho &asopisu Full Moon Michal Pafizek K této
problematice uvedl nasledujici: , kdyz jsme zacinali, tak nam rekli, Ze jsme blazni.
Ze t0 nebude fungovat, protoze za par let tady Z4dna tisténd média nebudou. Vstupovali
Jjsme do prostredi, které bylo jednak zasazeno krizi, jednak tim, jak lidi blaznili z novych
technologii a mysleli si, Ze se tady za rok vSechno uplné promeéni. Samoziejmé k zaniku
tistenych médii nedoslo a s velkou pravdépodobnosti ani nedojde, protoze se soucasny
trend posouvad uz trosku jinam. Kazdych pét let se Fikd, Ze za pét let tady zadna tistena

média nebudou, ale od roku 2010 jich vznika vic a vic. “*®

16 Rozhovor s §éfredaktorem ¢asopisu Full Moon Michalem Patizkem, Piiloha A
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2 HUDEBNI PUBLICISTIKA V TISTENYCH MEDIICH

Zurnalistika je ,novindiské povoldni i produkty této cinnosti, které informuji
0 aktudlnim déni ve spolecnosti a ndzorech na toto déni'’ Sklada se ze dvou
podobort: zpravodajstvi a publicistika. Publicistika je ,,cinnost spojend se stanoviskem,
objasnujici uddlosti, situaci nebo myslenky slovem, zvukem nebo obrazem v tisku,
rozhlase, televizi i Vizv. novych mediich (internetu).“*® Publicistika se lisi
od zpravodajstvi hlavné subjektivnim pfistupem autora piispévku. Obsahuje jeho osobni
nazor, emotivni prvky, vyuziva také riznych kompozi¢nich postupli a jazykovych
vrstev.'® Zakladem publicistickych p¥ispévkil je autorova analyza dané problematiky.
Hudebni publicistika je tedy nazorova zurnalisticka produkce spojena s hudbou.
Zahrnuje v sobé& veskeré psané a mluvené projevy tykajici se hudby.?® Mohou to byt
ptispévky o umélcich a jejich tvorbé ze svéta popularni hudby, stejné jako kritika vazné

hudby.

Novinaiska sdéleni se rozlisuji podle zanrQ. ,,Zdnry piedstavuji souhrn oznaceni
pro takovou skupinu zurnalistickych dél, kterd se vyznacuji urcitymi spolecnymi prvky,
predevsim tematickymi a kompozicnimi, které Ize zaroven identifikovat podle urcitych
charakteristickych rysii, historicky vzniklych, avsak v case proménlivych.** Mezi
publicistické Zanry patii: ¢lanek, komentat, poznamka, recenze, publicistickd reportaz,
medailon, nekrolog, osobnostni interview atd. Ugelem téchto zanri je ovliviiovat nazory
pfijemcii novinadiskych sdéleni. Autofi cCasto pouzivaji pro presvédcovani rtzné

kompoziéni, argumentaéni a jazykové prostiedky.??

17 Osvaldova — Halada, et.al 2002, s. 220
18 Tamtéz, s. 146

19 Tamtéz

20 Vigar, 1997, s. 16

21 Osvaldova — Halada, et.al 2002, s. 219
22 \/erner, 2010, s. 27
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2.1 ZANRY HUDEBNI KRITIKY

., Kritik by viastne mél tvorit takové sito mezi ¢lovekem a spoustou informaci, které
se k nemu dostavaji z riznych smeri. Z mého pohledu je hlavni kol kritiky v selekci —
snazit se upozornit na to co je dilezité, co stoji za pozornost. Kdybych se povazoval
za hudebniho kritika, tak bych si predstavoval, Ze bychom méli vzbuzovat v lidech touhu

po utvareni si vliastniho nazoru a hledani néceho, co se obecné v hudbé nachazi. «“23

Hudebni kritika se vyvijela z kritiky umélecké, ktera je zaméfena na hodnoceni
uméleckych dé€l. Jan Vicar ve své publikaci Hudebni kritika a popularizace hudby
definuje pojem hudebni kritiky takto: ,,Hudebni kritika je kvalifikované zkoumdani,
posuzovani a hodnoceni hudebnich dél, hudebni interpretace a stavu hudebni kultury,
véetné stavu  posluchacské recepce.** Té&zistém hudebné-kritickych projevii
je formulace kritickych soudd, které zkoumaji uméleckou hodnotu dila. Zanr
je souhrnné oznaceni pro takové skupiny dél ¢i projevi, které se vyznacuji spole¢nymi
znaky (kompoziénimi, tematickymi, formovymi).?® Zanry hudebni kritiky se déli

dle Vicara na ,,malé* (novinové) a ,,velké* (spise ¢asopisecké a odbornéji zaméiené).?®

2.1.1 MALE ZANRY
Recenze

V soucasnosti lze recenzi povazovat za hlavni hudebné-kriticky Zanr. Tento Zanr ma
za ukol informovat ¢tenafe o predstaveném dile v jeho hlavnich rysech. Nema zpravidla
velky rozsah, proto rozebira pouze vyrazné kladné a zaporné stranky dila. Muze
obsahovat téz stru¢ny popis autora dila.?’ Slouzi k seznameni $ir§i vefejnosti s dilem

ptedtim, nez ho poznaji sami, anebo umoziuje konfrontaci vlastniho minéni s nazorem

23 Rozhovor s $éfredaktorem ¢asopisu Full Moon Michalem Pafizkem, Ptiloha A
2 Vigar, 1997, s. 16

2 Tamtéz, s. 25

% Tamtéz

21 Osvaldova — Halada, et.al 2002
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recenzenta.?® Obcas byva recenze pozvankou na udéilost. Podobné jako zprava musi
takovy ptispévek obsahovat odpovédi na otazky ,.kdo, kdy, kde, co, pro koho* hral.?® |
kdyz presnd faktografie neni hlavnim prvkem recenze. Tento zanr je ve své podstaté
analyticky a vyzaduje od autora urcitou literarné publicistickou zru¢nost. Autor by mé¢l
volit neSablonovity sloh, origindlni kompozici a dynamicky vyvoj dé&e. Jedna
se 0 subjektivné hodnotici autorskou praci, kterd zahrnuje autorovy emoce. I piesto

by mél byt kazdy nazor s hodnocenim podepten argumentem.=°
Fejeton

Slovo fejeton pochazi z francouzstiny a znamena ,listek™, protoze podobné
samostatné texty se diive vkladaly do novin.3! Dnes je jim nepfili§ rozsahly ¢lanek
zaméteny na spolecenské ¢i kulturni aktuality, v némz autor vyjadfuje osobni nazor
a pise lehkym, zdbavnym slohem, &asto vyuziva satirickych prosttedki nebo ironizuje.®?
Ugelem fejetonu je provokovat, znepokojovat, iritovat; proto je asto uzita hyperbola.®
., Kriticky fejeton s hudebnim zamérenim je vitanym a ctenarsky atraktivnim doplitkem

recenze. “3*

Glosa

Glosa je kratky publicisticky text zaméfeny zpravidla na jednu aktualni udalost
anebo jeden jeji aspekt.>®> Obsahuje fakta a vztah autora k nim. Byva velmi osobni a dost

kriticka.®® Autorova myslenka se v glose rozvadi a stupiiuje se k zavéreéné pointé.
Medailon a portrét

Slovo medailon pochézi z francouzstiny a znamena ,,ovalny piivések na ndhrdelniku

S vyobrazenim tvare®. Jedna se o ,, Portrét osobnosti, subjektivné ladeny, charakterizuje

28 Bartosek, 2002

2 Vicar, 1997, s. 26
30 \erner, 2010, s. 72
31 Bartogek, 2002

%2 Vicar, 1997, s. 26
33 Bartogek, 2002

34 Vigar, 1997 s. 26
35Bartosek, 2002

36 \erner, 2010, 50
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vybranou osobnost, uvadi zakladni biografické udaje, zvyrazinuje specifické rysy
umeélecké i povahové. > Medailén &asto piiblizuje ¢tenafi danou osobnost zajimavé,
necekanym zptisobem, kriticky. Rozsahlejsi a méné subjektivni utvar podobného textu
se stava portrétem.® Cilem portrétu neni jen vykreslit ¢lovéka pouhym popisem,
ale mimo jiné zachytit jeho charakter, ¢iny, zplsob mysleni. Je to jeden z vibec

nejstarsich publicistickych Zanr.®

2.1.2 VELKE ZANRY

Mezi velké zanry hudebni kritiky podle Jana Vicara patii zejména rtizné druhy stati

(kritickych studii), kriticky dialog, pamflet, parodie atd.
Stat’

Kriticka stat’ je rozsdhlejsi formou recenze. Je zaméfena k podrobné analyze

a vyhodnoceni jednoho dila nebo umélce. 4°

Problémova stat’ se zabyva konkrétnim rysem skladatelovy tvorby, interpretacniho
pojeti, spolecnym znakem vétsi skupiny hudebnich umélct apod. Snazi se z této optiky

odvodit obecngjsi souvislosti hudebniho vyvoje.**

Piehledova stat’ je koncipovana jako kriticka bilance uréitého casového useku
arozebira tendence rtiznych jevi hudebni kultury, nad jejimi kladnymi a zapornymi
strankami. Miuze se jednat o vyhodnoceni dramaturgie koncertni sezony, hudebni
instituce, festivalu atd. Blizkou tomuto Zanru mize byt ptehledova recenze, ktera také
pfinasi urcitou bilanci, ale napfiklad hudebni novinky jsou v ni uvadény bez vnitini

spojitosti a ¢asové souvislosti.*?

87 Osvaldova — Halada, et. al. 2002, s. 103
38 Vicar, 1997, s. 56

39 Verner, 2010, s. 69

40 yigar, 1997, s.26

4 Tamtéz, s. 27

42 Tamtéz
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Polemicka stat’ (z fec. polemos = boj, techné polemiké = valecné uméni) obsahuje
polemickou konfrontaci shudebni udalosti, kritickym pfistupem jiného autora

apod. Byva vyhrocengjsi nez kriticka stat’. 43

Teoreticka stat’ je zaméfena na obecné otazky vyvoje hudby. Tento druh stati

ale vétsinou piesahuje ramec hudebni kritiky a patfi do oblasti hudebni védy.**
Kriticky esej

Esej (z tec. do latiny exagium = vadzeni, uvazovani a franc. essai = pokus, zkouska)
je zénrem na rozhrani publicistiky a literatury, ktery vyuziva bohatou §kalu uméleckych

vyrazovych prostredkd.*

Kriticky esej je subjektivné pojata kriticka uvaha. Predmét
se zde charakterizuje novym, origindlnim zptisobem, ale neni pojednan systematicky
ado hloubky.*® Prispévky tohoto zanru jsou obvykle zvefejiované v Easopisech,

kulturnich pfilohach novin nebo kniZnich souborech.*’
Kriticky dialog

Kriticky dialog (z fec. dialogos = rozmluva) je utvar vznikajici vyménou nazora
mezi dvéma kritiky. V tomto zanru nejde o polemickou nazorovou konfrontaci (jako
napf. v polemické stati), nybrZz o spolecné feSeni poloZenych otdzek ze dvou rliznych
individudlnich hledisek, ktera se vzajemné dopliiuji. Pfedobrazem tohoto utvaru byly

platénské nebo sokratovské dialogy.*®
Fiktivni kriticky dialog

Fiktivni v piekladu z latinského jazyka znamena ,,vytvotfeny, smysleny“. V Zanru
fiktivniho kritického dialogu tedy nejde o piirozeny dialog mezi dvéma lidmi.
Jetoutvar, ve kterém jediny kritik zastdva dvé rozdilnd a dokonce protikladna
stanoviska. ,,.Sem patii i proslulé , trialogy“ Davidova bratrstva — pPOSuzovani

hudebniho dila tremi smyslenymi postavami, totiz Florestanem, Eusebiem a Rarem,

4 Vicar, 1997, s. 27

4 Tamtéz

4 Osvaldova — Halada, et. al. 2002, s. 55
% Vicar, 1997, s. 27

47 Osvaldova — Halada, et. al. 2002, s. 55
8 Vicar, 1997, s. 27
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ze t7i riznych hledisek, casto pouzivané R. Schumannem v jeho Neue Zeitschrift
fiir Musik. 49

Pamflet

Nazev tohoto zanru je odvozen od ,Pamphilet, jména osobnosti staroanglické
satiry.®® Je to kriticky ¢i satiricky Gtvar, méa zpravidla spolecensky aktualni obsah.
Pamflet uto¢i proti urcitym jevim, skupindm nebo osobam s cilem tyto jevy odhalit,
osoby zesmé&snit a piekazit jejich zaméry. %! Jeho hlavnim smyslem je rozpoutat diskuzi
o daném jevu, zaujmout pozornost ctenafe. Na rozdil od jinych zanrt kritiky nehledé
objektivni argumenty, ale spiSe vytvarfi smé$né situace pramenici z podstaty
kritizovaného problému. V evropské publicistice se objevoval piedev§im ve Francii
v podob¢ letakti a byl hojné vyzivan v bojich o charakter opery v druhé poloviné
18. stoleti.>

Charakter hudebné-kritickych piispévkua se 1isi zejména podle Zanru, druhu
a zpusobu prezentace hudby. Napiiklad kritika gramofonovych desek a nahravek,
kritika orchestralnich koncerti anebo recenze koncertu populdrni hudby se budou
vyrazné 1isit.>3 Svédei o tom zejména rizny format, jazyk, terminologie a pomér
subjektivni slozky ptispévkil. Tato bakalafska prace se vénuje kritice populdrni moderni

hudby, a proto se zabyva ptispévky moderni hudebni ti§téné publicistiky.

4 Vigar, 1997, s. 27

%0 Osvaldova — Halada, et. al. 2002, s. 124
51 vicar, 1997, s. 27

52 Tamtéz

5 Tamtéz, s. 28
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2.2 STYLISTICKA SPECIFIKA HUDEBNI PUBLICISTIKY

vvvvvv

je bezesporu jazyk zvoleny autorem. Proto bychom se pfi rozebirani uc¢inkd hudebni
kritiky a publicistiky m¢li také zabyvat jeji stylistikou. Tato kapitola nastini néktera
specifika publicistického stylu a kratce popiSe jazykové prostiedky pouzivané

v medialnich vystupech o hudbg.

Publicisticky funkéni styl, ktery se uplatiuje v zurnalistice, plni hned né¢kolik
funkci. Kromé té nejdilezitéj§i — informacni — ma také funkce persvazivni, ptisobici,
ovliviiovaci.®>* Tyto funkce jsou v publicistice dosahovany pomoci riiznych vyrazovych

prostiedk.

Projev autora pfispévku nabyva vétsi pusobivosti, pokud obsahuje obrazna
vyjadieni. Jde o obrazna vyjadfeni metaforick¢é povahy, k nimz Ize vedle tradi¢nich
metafor fadit také piirovnani, metonymii, synekdochu, personifikaci atd.>® Tyto
prosttedky dodévaji jazykovému projevu zivosti, naléhavosti, délad sdéleni
emociondlnéjSim. Kromé toho, diky vyuZiti autorem obraznych vyjadieni, miiZze ¢tenar
snadngji pochopit jeho kladny & zaporny postoj k véci. Naptiklad: ,,Clovék
se ani nestacil rozkoukat a uz se motal v davu (...), aby ho Lucerna vyplivlia zpét
na ulici“*®. Zde autorka reportiZze z koncertu pouzila personifikaci ,,Lucerna (bar)
vyplivla®, coz dodalo projevu pusobivosti a zivosti. Néktera obraznd vyjadieni
se ale ¢asto opakuji a jsou povazovana za novinaiska kli§é (napt. ,,ovzdusi pratelstvi

a vzajemného porozuméni**). Tomuto jevu se fiké lexikalizace.®’

Casto se V publicistice uZivaji modni vyrazy a vyrazy odrazejici dobu vzniku.
V hudebni branzi jsou to zejména piejatd slova a terminy, pro které¢ neexistuji Ceské
ekvivalenty (nebo existuji, ale skoro se nepouzivaji). Dnes se objevuji téméf v kazdém

¢lanku, jsou to slova jako marketing, multimedialni, billboard, lineup, dealer

5 Cechova et. al., 2008, s. 245

5% Tamtéz, s. 251

% Magatova, Kolik $atti mas, tolikrat jsi Risin [online] [cit. 2015-11-20]
57 Cechova et. al., 2008, s. 252
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atd. Soucasné¢ suzivanim téchto slov dochdzi k pocestovani jejich podoby:

napt. manazer, promotér, showcasovy (festival), byznys atd.>®

Pro soucasny publicisticky styl je ptfiznacné uziti frazeologickych a idiomatickych
jednotek rizného typu. Charakteristickym rysem je pravé koexistence frazému stylové
protikladnych: objevuji se frazémy lidové, kolokvidlni, a také knizni, literarni, kulturni,
nékteré pivodem zantické slovesnosti nebo z Bible.®® Takovymi vyrazy jsou
napt. velka ryba, tahnout za jeden provaz, klepat na dvere, drzet na uzde
atd. V jiz zminéném ¢lanku v ramci této podkapitoly ,,Kolik Satii mas, tolikrat
JSi Roisin“ pouzila autorka v titulku znamé ptislovi ,,Kolik rFeci umis, tolikrat
jsi ¢lovekem * a predélala ho tak, aby sedé€l k tématu ¢lanku (koncert zpévacky Roisin
Murphy)®®. Ptislovi, pofekadla a réeni, prochizejici inovacemi, jsou také C&asto
uplatiiovdna Vnovych souvislostech.? Dodavaji projeviim zajimavosti, Upoutdvaji

pozornost Ctenare.

Velmi manipulujicim prvkem mize byt téz uziti vyrazi zobecnujicich sdéleni. Jde
0 znejasnéni propozice. Patii sem vyrazy jako zdroje, sily, masy, kruhy, verejnost, scéna
atd. Duvody k uziti téchto prvkli mohou byt rizné a dokonce protichidné. Bud’ autor
nema dostatek informaci k pfedmétu, o kterém piSe, a proto nemize pojem
konkretizovat, anebo naopak chce zobecnit fakta, aby neodhalil informace, o kterych

z n&jakych diivodd psat nemize.®?

V rtiznych publicistickych ¢lancich se také lze setkat s rozmanitymi parentezemi
(vsuvkami). K tém ¢asto pouzivanym patii kupf. parenteze vyjadiujici postoj jinych.
Bud’ adresatovi pfipominaji obecné, vefejné minéni (jak se fika, jak znamo, jak tika
staré Ceské prislovi atd.), anebo ptedkladaji svédectvi nékoho konkrétniho, cituji.5®
Napft. v ¢lanku o kapele Balthazar autor pise: ,,Jeste veétsi aplaus ovsem sklidila druha

dlouhohrajici deska, (...) jejiz devizou je podle nekterych kritikii predevsim jedinecny

8 Cechova et. al., 2008, s. 262

% Tamtéz, s. 254

80 Masatova, Kolik 3atti mas, tolikrat jsi Roisin [online] [cit. 2015-11-20]
81 Cechova et. al., 2008, s. 256

62 Tamtéz, s. 257

63 Tamtéz, s. 258

24



zvuk pohybujici se nékde mezi zjemnélym Nickem Cavem a pompéznim britpopem 4,

kde vyuziva parentezi ,,podle nékterych kritiki“. Pfestoze ¢tenaf nevi presné, o které
kritiky jde, je ovlivnén samotnym pojmem ,kritik“, které i samo o sob& pisobi
diavéryhodné. Uvadéni zdroje informace jistym zptisobem piesvédéuje Ctenaie, ten pak
veri predlozenym informacim 1épe. Pouziti parenteze zobecnujici, vyjadiujici postoj

jinych, spise ptsobi podvédomé, zaroven také dodava sdéleni na divéryhodnosti.

V hudebni publicistice, zejména v hodnoticich vystupech, hraji dualezitou roli
vytykaci opisy typu ,byl to vyborny koncert, ,byl to opravdovy zazitek*
atp. Persvazivni pusobeni publicistickych texti je vyrazné¢ podtrzeno zdmérnym
uplatnénim vyrazii emociondlnich, expresivnich.®® Mohou jimi byt zdrobnéliny, citové
zabarvené piivlastky a mnohé dalsi vyrazy. Kromé toho, soudoba hudebni publicistika
nesetii hovorovymi a nespisovnymi vyrazy. Zalezi to na typu a zaméfeni periodika,
ale obecné plati, ze pokud titul piSe pfevazné o popularni, masové hudbg, vic se v jeho
textech objevuji prvky hovorové fec€i. Napiiklad, v ¢lanku Aleny Bilkové ,, Deset
ditvodil, pro¢ zavitat na showcase festival i jako obycejny smrtelnik* na musicserver.cz
se objevuje hned spousta ptikladi hovorovych a citové zabarvenych vyrazi: magori
perly, marketici, juchajici atd.®® Vsechny tyto prvky dodavaji textu piitazlivosti

a srozumitelnosti pro bézného Ctenare.

V publicistickych  pfispéveich, na rozdil od zpravodajskych, muize autor
komunikovat s ¢tenafi od svého jména a piimo sdélovat svij nazor. Ziskavaci
a uvédomovaci funkci zde podporuji prostfedky signalizujici kontakt s adresatem. Patii
k nim imperativy jako ,,posud’te sami“, ,,poslechnéte si desku®, ,pfijd'te na koncert®
atp. Tutéz funkci plni véty tazaci a fe¢nické otdzky.®” Plisobivost publicistiky ¢asto
plyne z vyjadieni postoje autora, ktery i pfi snaze o objektivitu miize byt subjektivni.%
Typické jsou formulace typu ,,domnivam se®, ,,myslim si®, , libi/nelibi se mi* atd. Text

pak nabyva pisobivosti, jestliZze je autor ptispévku Siroce uznavany a respektovany.

8 Fullmoonzine, Akce: Balthazar (be) [online]. [cit. 2015-11-21]

% Cechova et. al., 2008, s. 260

8 Bilkova, Deset diivodd, pro¢ zavitat na showcase festival i jako obyCejny smrtelnik [online] [cit.
2015-11-20]

67 Cechova et. al., 2008, s. 260

8 Tamtéz, s. 267
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Dutlezitou soucasti kazdého zurnalistického sdéleni je titulek. U publicistickych
titulkd, stejné jako u zpravodajskych, jsou nejucinngjsi ty aktualni, dynamické a nové.
Na rozdil od zpravodajskych v nich pfevladd obrazné vyjadieni, pozoruhodna
je vyrazova originalnost. Stale Castéji se v titulcich uplatiiuji citace nebo parafraze
vyroku jiného mluvéiho, anebo tazaci véty.%® Napt. ,, "Koho viibec zajima Adele?" pta
se Noel Gallagher v rozhovoru pro britsky magazin,*“ — takto zni titulek c¢lanku

na musicserver.cz’®, zahrnujici citaci vyroku znamého hudebnika.

89 Cechova et. al., 2008, s. 271
0 Knotkova, Koho viibec zajima Adele?" pta se Noel Gallagher v rozhovoru pro britsky magazin
[online] [cit. 2015-11-21]
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3 VYBRANA HUDEBNI PERIODIKAYV CECHACH
VYCHAZEJICIi OD ROKU 1989

Tato podkapitola se vénuje hudebnim periodiktim v Ceské republice vychéazejicim
po roce 1989. V roce 1989 probehla tzv. Sametova revoluce. Pad komunismu znamenal
osvobozeni popularni hudebni kultury od hranic cenzury totalitniho rezimu. Pravé
po roce 1989 se kultura populdrni hudby v Cechach zadala vyvijet tim smérem, ktery

ji dovedl k soucasnému stavu.

Do roku 1989 ma hudebni kritika v Cechach dlouhou historii. Po¢atky hudebni
kritiky v Ceskych zemich se datuji koncem 18. — zacatkem 19. stoleti. Do poloviny
19. stoleti vétSina prispevku, tykajicich se hudby, byla psdna némecky. Za pocatek
pravidelné ¢eské hudebni publicistiky se povazuje zalozeni ¢asopisu Dalibor Eduardem
Melisem Vv roce 1858."! Poté se hudebné-kritické piispévky zacaly objevovat v titulech
jako Ndrodni listy, Pokrok, Hudebni listy atd. V obdobi mezi dvéma svétovymi valkami
se objevuje fada novych hudebné zaméfenych Casopisu: Ceskoslovensky hudebni
slovnik osob a instituci vydany v roce 1963 evidoval téméf 80 titultl.”? Nejdilezit&jsim
byl vSak Casopis Hudebni rozhledy, ktery v sedmdesatych a osmdesatych letech mél
pfimo podtitul ,,m&si¢nik pro hudebni kritiku®. V Sedesatych letech vzniké fada dalSich
hudebnich tituld jako Opus musicum, Gramorevue (obsahovala piedev§im recenze
gramofonovych desek vydavanych Supraphonem) a Melodie, vznikld v roce 1963.7
Pravé diky tomuto Gasopisu se v Cechach zaéina prosazovat kritika popularni moderni

hudby. Proto se nasledujici podkapitola vénuje tomuto titulu podrobnéji.

1 Vigar, 1997, s. 46
2 Tamtéz, s. 49
8 Tamtéz, s. 50
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3.1 MELODIE

Nejvétsim hudebnim cCasopisem zaméfenym na populdrni a jazzovou hudbu,
vychazejicim jesté pied rokem 1989 byl ¢asopis Melodie. Poprvé byl vydan roku 1963,
vroce 1964 se jeho $éfredaktorem stal Lubomir Dortizka.”* Casopis byl pod jeho
vedenim vyznamnou publicistickou resp. kritickou platformou nékolika generaci
prispévatelti, mél mimoradny c¢tenarsky ohlas a ziskal si vSeobecny respekt. Naklad
Casopisu Cinil téméf sto tisic vytiskd. Mésiénik Melodie byl tehdy jedinym periodikem,
kde se, jak ¥ika hudebni publicista Jiti Cerny, ,, nepsalo o tehdejsim uméni z Britdnie

a Ameriky s pénou u uist“.™

Pod vedenim dal$iho $éfredaktora Melodie Stanislava Titzla, ktery se jim stal roku
1971,7® se casopis hloubgji zaméfil na dokumentovani déni na scéné popularni hudby
ajazzu v CSSR.” V roce 1984 vlada CSSR rozpustila Titzlovu redakci a Gasopis téméf
zkrachoval. Od té doby byl jeho obsah vice hlidan totalitni vladou az do Sametové
revoluce. Pak ale jeho kvalita postupné klesala a naplii propadala komerénim zajméim."®
Po Sametové revoluci nebyl Casopis tak vlivny jako v 60. - 80. letech, ale mnozi jeho
redaktofi a pfispévatelé (napt. Jiti Cerny, Vojtéch Lindaur, Ondiéj Konrad aj.)
se podileli na zalozeni novych titulii nebo ve své cinnosti pokracovali V jinych

casopisech. Posledni ¢islo ¢asopisu Melodie vyslo roku 1996.

,Ja si pamatuju na Melodii, ktera byla takova divna. Byl to oficidalni casopis.
Do dneska si pamatuju, zZe se tam objevily fotky Nicka Cavea, The Cure nebo se psalo
néco o Depeche Mode, kdyz tady v roce 1988 hrali. Mné to pripadalo vyjimecné,
nic takového se v zZadném jiném ceském tisku neobjevilo. Ale vitbec si nepamatuju obsah
teéchto textii. Mnoho zajimavych textii tam nebylo. Samoziejmé do Melodie prispivali

lide, kteri jsou diileziti nejenom pro hudebni publicistiku, ale pro ceskou Zurnalistiku

' Giebisch, 2001, s. 49

7S Hrabalik, Rozvraceni Melodie, postihy kapel a boom novych souborti, Cesk4 televize [online] [cit.
2015-10-16]

"6 Giebisch, 2001, s. 49

7 Verdi, Melodie - pribeh jedného ¢asopisu [online] [cit. 2015-10-16]

8 Tamtéz
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vithec: Jiti Cerny, Vojtéch Lindaur apod. Kazdopadné si wibec nepamatuju,
jak vypadaly vysledné texty. Objevil se tam takovy podivny konglomerdt normalizacniho
popu a zdroveri jazzovych desek a metalu, ktery byl v té dobé populdrni. Casopis
se snazil obsahnout celé hudebni spektrum, ale v podstaté se z kazdé sféery vybiralo
velmi malo véci a celkové casopis nemél koncept. Myslim, zZe to bylo ovlivnéno
tim, Ze casopis byl hlidany a néjaké texty na posledni chvili mely vypadnout. V podstaté

on byl v té dobé jediny. “"°

3.2 HUDEBNI CASOPISY VZNIKLE PO ROCE 1989

3.2.1 ROCK & POP

Dal3im jednim z nejvyznamnéjsich asopisti 0 popularni hudbé v Cechach je Rock
& Pop. Prvni ¢islo vySlo 14. kvétna 1990. Jeho prvnim Séfredaktorem se stal Jifi
Cerny.® Plivodné vychazelo periodikum s podtitulem ,, Casopis pro rock, pop, folk, jazz
a jiné 8, takze jeho zaméfeni skuteéné zahrnovalo hlavni zanry mainstreamové hudby.
Pak se jeho podtitul méni na ,,Uplny privodce moderni hudbou®. Velka &ast redakce
Casopisu byla tvofena pfispévateli Casopisu Melodie (Vladimir Vlasak, Jan Dobias,
Josef Vlcek). Byla to mlada generace hudebnich publicistd a ,,méli touhu zacit

na zelené louce... a sami. “%

Zpocatku se mélo jednat o tydenik, proto byla redakce Rock & Pop velmi rozsahla.
Presto jako tydenik nikdy nevySel, vychazel jako ctrnactidenik a pak se proménil
v mésiénik.® Naklad prvniho &isla ¢inil sto deset tisic vytiskdl a casopis mél velky

uspéch. Nejprve byl titul vydavan nakladatelstvim Lidové noviny, pak redakce zalozila

9 Rozhovor s $éfredaktorem ¢asopisu Full Moon Michalem Pafizkem, Piiloha A

8 Riedel, 2006, s. 144

81 Giebisch, 200, s. 72

82 Riedel, 2006, 5.146

8 Candra, Jiti Cerny: Rock & Pop byl maly zazrak, Radio Wave [online] [cit. 2015-10-23]
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vlastni akciovou spole¢nost Rock & Pop. Vznikly s tim spojené finan¢ni problémy,
snizily se naklady na tisk a n&jakou dobu byl &asopis tisknut v zahrani¢i.?* Jiti Cerny
vzpomina na léta, kdy byl $éfredaktorem Rock & Pop (1990-1993): ,,Ja stravil
V redakci troje Vanoce a vidycky byla krize, casto to vypadalo, Ze uz dalsi cislo
nevyjde. “® Presto vSak &asopis potize preklenul a doposud zGstavd jedinym

multizanrovym hudebnim asopisem v CR s tak velkymi zabérem a popularitou.

Zanrové se Rock & Pop vzdy ptiklanél k rocku: ,,Na zdkladé persondini sestavy,
ktera Rock & Pop tvorila, si ostatné lze jen tézko predstavit, Ze by tento casopis byl jiny
nez zietelné rockovy. “ 1 presto pro nékteré ¢leny redakce zaméfeni ¢asopisu bylo piilis

Siroké, a tak napiiklad Jaroslav Spuldk odesel z redakce Rock & Pop a v roce 1993

[ 24

V roce 2002 casopis zménil nazev na &MusiQ, coz byla jen dofasna zména.
Od roku 2003 se titul zase jmenoval Rock & Pop, ale uz pod vedenim nového
Séfredaktora Pavla Skaly. Ten vystiidal Vojtécha Lindaura, ktery se vratil na post
pozdé&ji vroce 2005. Vroce 2006 zase odeSel a vratil se az vroce 2014.288 Poté
vsak spolu s celou redakci ¢asopisu odchazi kvuli dlouhotrvajicim sporiim S vedenim.
Zakladaji v ¢ervenci 2015 novy &asopis Rock & All.® Stejné jako Rock & Pop
se zamétuje na rizné hudebni zanry, vSak s ptfevahou rocku. Michal Patizek o téchto
asopisech fika: ,, Celkovd plocha toho trhu [hudebniho tisku v Cechach] je jesté
evidentné nepokryta. Asi tady je prostor pro dva ,,Classic Rocky* jako Rock & Pop

a Rock & All I kdy? ja mezi nimi, co se zaméreni tyce, nepoznam rozdil. “®

Krom¢ jiz uvedenych casopist, které se vyznacuji vétsi popularitou a vétSim
pfinosem pro historii publicistiky v popularni hudbg, existuje ¢i existovala fada menSich
titulti. Kromé nékterych multizanrovych titulii jsou hudebni asopisy vétSinou zaméteny

bud’ na tvrdsi hudbu (rock/metal atd.) nebo pop music.

8 Riedel, 2006, s. 146

8 Tamtéz, s. 150

8 Tamtéz, s. 146

87 Tamtéz

8 Mediaguru, Vojtéch Lindaur se vraci do vedeni Rock & Pop [online] [cit. 2015-10-23]

8 Mediahub, Publicisté po odchodu z mési¢niku Rock & Pop vydaji Rock & All [online] [cit. 2015-
10-23]

% Rozhovor s $éfredaktorem ¢asopisu Full Moon Michalem Patizkem, Pifloha A
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3.2.2 ROCK REVUE

Rock Revue byl bulletin pro rockové hudebniky a posluchace, ktery vychazel v roce

t.9 Séfredaktorem byla

1990. Vydaval ho v Brn¢ Ustav pro kulturné vychovnou &innos
Anna Toméikova, do titulu pfispivali tieba Jifi Simeéek® a Ilja Kucera ml.%. Casopis

m¢él celkem 5 Cisel a posléze skoncil.

3.2.3 SPARK

Spark je ,,rockovy magazin borici hranice stylii*, vychazi od roku 1992 a doposud
pod vedenim Karla Bal¢iraka®. Spark je mési¢nik, ktery obsahuje rozhovory
se zahrani¢nimi 1 domdacimi skupinami, recenze nové vychazejicich CD a také
komentaie k aktualnim hudebnim udélostem.*® Zaméfuje se na metal, rock a punk.
Do ¢asopisu pravidelné piispivaji Tom Pakosta, Michal Jakubik, Martin Cermak
a Robert Zelenka.®® Spark je dlouhodobé nejprodévanéjsim hudebnim periodikem
na ¢eském i slovenském trhu, jeho ndklad ¢ini 20 000 vytiskli a pocet ptedplatiteld
je 3.000. Vice nez polovina jeho ¢tenait jsou mladi lidé pod 25 let, 75 procent ¢tenai
jsou muzi.%’

., U Sparku to funguje stejné jako pred ctvrtstoletim. Jeho cCtenari jsou vlastné takova
armadda fanousku. Ne Ze by vsichni méli stejny nazor, ale jsou spis mnohem snadnéji
ovlivnitelni. Tam se vasnivé diskutuje, vdsnivée se reaguje na ruzné veci.
Je toi tim, Ze casopis ma velkou ctendrskou obec a vychdzi ctvrtstoleti. Lidé ho zacali

Cist v devadesatych letech a ted uz ho ctou jejich déti. Jsou to metalové rodiny.

%1 Giebisch, 2001, s. 72

92 Bigmag — Rock revue [online] [cit. 2015-10-30]

% lja Kugera — Pulicistika [online] [cit. 2015-10-30]

% Giebisch, 2001, s. 78

% Spark — profil [online] [cit. 2015-10-30]

% Spark - info [online] [cit. 2015-10-30]

97 Spark — profil [online] [cit. 2015-10-30]

9 Rozhovor s $éfredaktorem ¢asopisu Full Moon Michalem Patizkem, Piiloha A
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3.24 FAKKER!

Za podpory casopisu Spark vroce 2014 vznikl novy titul Fakker!. Jeho hlavni
odli$nosti od mési¢niku Spark je to, ze ,,Fakker! je casopis pro mladé, o mladych
a mladymi psany.“® Séfredaktorem titulu je Petr Adamek, p¥ispivaji do n&j Petr Brodik,
David Havlena a dalsi.!® Jeho cilovou skupinou jsou teenageii, studenti a pracujici
do 30 let. Hudebni Zanry, kterym se nejvice vénuje a Které jsou také uvedené v popisu,
jsou rock, metal, hardcore, gotika a emo. Vychazi kazdy mésic a jeho naklad ¢ini
5.000 vytiski. 10t

3.2.5 BANG!/ BIG BENG!

Bang! byl dal§im rockovym titulem, ktery vychazel v letech 1993-1996.1%2 Jeho
$éfredaktorem byl Jaroslav Spulak, redakci tvofili Ilja Kugera ml., Jan Petricko, Martin
Slezék, Jan Sida a dal§i. Titul vydavalo BANG! s.r.0., posléze Klara Jihlavcova jako
soukroma vydavatelka.%® Poté se ¢asopis proménil v tydenik (pozd&ji étrnactidenik) Big
Beng!.1% Jaroslav Spulak ziistal $éfredaktorem a redakci tvofili Jaroslav Rudi§, Tomas
Sedlaéek, Andrej Gabriel a dalii piispévatelé.'®® Casopis vychazel do roku 2003.
Po skonéeni Casopisu vétSina redakce piesla do Casopisu &MusicQ (docasny nazev

Casopisu Rock & Pop).

3.2.6 MUZIKUS

Muzikus je odbornéji zaméfeny casopis pro aktivni muzikanty, ktery vychazi

od roku 1991.1% Obsahuje nejenom ¢&lanky o hudbé a hudebnicich, ale i prehled

9 Fakker! — profil [online] [cit. 2015-10-30]

100 Fakker! — Autofi [online] [cit. 2015-10-30]

101 Fakker! — profil [online] [cit. 2015-10-30]

102 Gjebisch, 2001, s. 10

103 Tamtéz

104 Kreg, Jaroslav Spulék - S Big Benglem jsem spokojen tak na $edesat procent [online] [cit. 2015-
10-17]

105 Giebisch, 2001, s. 14

106 Tamtéz, s. 59
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hudebnich nastroji a techniky, rady hudebnikim atd. Pivodné S$éfredaktorem
byl Daniel Andel, majitel nakladatelstvi Muzikus. Soucasnym $éfredaktorem
je Vladimir Svanda. Do &asopisu piispivaji Martina Kajda Balcarové, Petr Balas, Maté]
Belko, Jan Cervenka a jini. Nakladatelstvi Muzikus, pod které spada stejnojmenny
Casopis, vydava v souCasnosti jeSté Casopis Harmonie se zaméfenim na vaznou

hudbu.1%’

3.2.7 CASOPISY O POP MUSIC

Mezi periodika zaméfena na popovou hudbu anebo na mladsi cilovou skupinu
patiily ¢asopisy Pop life (1994 — 2001) s séfredaktory Martinou Kubalkovou a Petrem
Gabajem, Pop expres (1996 — 2001) s $éfredaktorem Martinem BartoSem a nékteré dalsi
tituly.2%® Doposud vychazi mezinarodni mési¢nik pro mladé posluchaée Popcorn, ktery
je v CR od roku 1991. P¥inasi aktudlni informace z oblasti popularni hudby, &lanky
0 problémech dospivajici mladeze, soutéze, reklamy.'®® Bravo je dalsim asopisem,
zaméfenym na mladého ¢tenafe a moderni popularni hudbu. Vychazel od roku 1990

a skon¢il v roce 2015.110

3.2.8 ROLLING STONE

Jeden z nejvyznamnéjsich svétovych Casopisti vénujici se vice hudebnim Zanrim
je pivodné americky mési¢nik Rolling Stone, vznikly v roce 1967. Jeho ¢eska podoba
poprvé vysla 6. dubna 1999 a vychazela do roku 2001. Prvnim §éfredaktorem se stal
Josef Ranvolf, kterého pak vystiidal Ludék Stanék.'* Ceska podoba ¢asopisu neméla

pouze piebirat informace z amerického titulu, ale méla za kol srozumitelné

107 Muzikus [online] [cit. 2015-10-17]

108 Giebisch, 2001, s. 66-67

109 Souborny katalog CR [online] [cit. 2015-10-18]
110 Giehisch, 2001, s. 15

11 Tamtéz, s. 73
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zprostfedkovavat informace domacimu ¢tenaii.!*? Podle hudebniho publicisty Vojtécha

Lindaura se ¢eska verze neujala, nebot’ neziskala ani mladého, ani star$iho ¢tenafe.!!3

3.29 FILTER

Filter byl hudebni ¢asopis, vznikly v roce 2005. Vydavala ho medialni spole¢nost
MAFRA, a. s. Casopis byl vyznamnym multizanrovym hudebnim periodikem v CR.
Snazil se komplexné mapovat souc¢asnou hudebni scénu od punku a ska pies hip-hop,
elektroniku, pop aZ po nejnovéjsi Zanry. Soucasti kazdého cisla bylo kompilaéni CD.
Séfredaktorem byl Pierre Benes, redakci tvofili Radek Bures, Jan Vedral, Pavel Kucera
a dal$i. Posledni ¢islo vySlo pouze v digitalni podobé v prosinci 2009. Podle Pierre

Benese, ¢asopis prestal vychazet kviili vyraznému sniZzeni nakladd. !4

3.2.10 FULL MOON

Full Moon je puvodni ¢esky multizanrovy hudebni ¢asopis. Vychazi od roku 2010
a reflektuje hudebni scénu v CR a zahraniéi, s piesahy do filmu, komiksu, designu.
Kazdy mésic odrazi aktualni kulturni déni.'*® Ondfej Stindl z Lidovych novin o Full
Moonu fekl: ,Je to magazin tlusty (co do rozsahu) a tvrdy (co do postoje). Skladba toho
cisla je dislednym vyjadrenim hrdé zdasady ,nebudeme psat o tom, co nds nebavi,
a 0 tom, co nds bavi, budeme psat, az se z nds bude kourit*. “*'® Sefredaktorem ¢asopisu
je Michal Patizek, redakci tvoti Pavel Vulteryn, Tomas Turek, Michael Schnaubert,

Lukas Grygar a jini. Naklad &ini 5 000 vytiskti, soucasné &islo predplatitelt je 300. 17

Michal Pafizek o vzniku a obsahu Full Moonu: ,, Zacalo to uz v roce 2009. Bylo

to kvuli tomu, Ze prestal vychazet Filtr. Uvazovalo se o koupi Rock & Pop, o mozZnosti

112 |dnes — Rolling Stone vychazi Eesky [online] [cit. 2015-10-30]

113 Beldik, Vojtéch Lindaur - B&zny poslucha¢ je odsouzen do role pitomecka [online] [cit. 2015-10-
18]

114 Filter, Posledni prosincové vydani ¢asopisu Filter. [online]. [cit. 2015-10-30]

115 Fullmoon [online] [cit. 2015-10-18]

116 Fullmoon, Media kit [online]. [cit. 2015-10-30]

17 Fullmoon — Profil [online] [cit. 2015-10-30]
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prebrani znacky zaniklého Filtru, pak se prisio ale k tomu, Ze je lepsi to vzit uplné
ze zacatku. A vznikl Full Moon. V prvnich dvou trech letech vypadal trochu jinak
nez ted. Vymizely treba dlouhé texty, protoze uz nam nepripadaly z uZivatelského
hlediska vhodné. Ale principy ziustaly v podstaté stejné: psat o tom, co nam prijde
zajimave, delat rozhovory se zajimavymi lidmi, délat urcite mapovani scény, coz jsme
V prvnich letech délali velmi podrobné. Ted se snazime mapovat cCeskou scénu spise
skrze recenze. Kdyz se objevi néco ceského, tak si rikame, Ze to musi jit do casopisu,
protoze je to diilezita véc. “M18

Vzhledem krozvoji informacnich technologii, zacaly vznikat ¢isté internetové
podoby hudebnich periodik. Takovou obdobou je naptiklad ¢asopis Headliner, vznikly
v roce 2014. Jeho $éfredaktorem je Jan Vedral. Zpracovan je jako ti§téné periodikum,

ale viechna jeho ¢isla jsou k dostani pouze na internetu a zdarma.!®

118 Rozhovor s §éfredaktorem ¢asopisu Full Moon Michalem Patizkem, Piiloha A
119 Headliner [online] [cit. 2015-10-18]
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4 VLIV HODNOTICICH MEDIALNICH VYSTUPU O
HUDBE NA POSLUCHACE

4.1 RACIONALNE KOGNITIVNiI PROCESY

Ke zkouméani vlivu hudebné-kritickych ptispévkid na posluchace je dilezité
ptistoupit definovanim zékladnich raciondlné¢ kognitivnich procest. Pravé témito
procesy Cloveék prochazi, kdyz se vystavuje novym informacim a snazi se je pochopit

a pak na né ur¢itym zpisobem reagovat.

., Racionalné kognitivni procesy (téz rozumové pozndvaci) jsou funkce, které
umoznuji kazdému clovéku na kazdé vyvojové urovni vyspélosti orientaci ve sveété
I Vsobé samém. Procesy se V pribehu Zivota rozvijeji, mohou mit tedy vzhledem k véku,
zrani a uceni subjektu rozdilnou uroven, vranych vyvojovych stadiich vychdzeji
prrevazné z nazorného pozndavani. “1%°

Vnimani je zakladnim poznavacim procesem. Lze ho definovat jako organizaci
a interpretaci senzorickych informaci. Tok téchto informaci putuje do mozku, ktery
je dale tfidi a zpracovava. Jejich konecna interpretace a pochopeni vyznamu probiha
v lidském védomi. Vysledkem procesu vnimani jsou vjemy.'?’ Druhym krokem

pii vnimani je rozpoznavani, coz je pochopeni vyznamu percipovanych objekti a jejich

vvvvvv

zkusenosti, tzn. bezd&éné a zamérné uceni.'?

Uceni hraje vyznamnou roli mezi faktory, které zplsobuji zmény v lidském Zivoté.

Proces uéeni lze definovat jako veSkeré behavioralni a mentalni zmény, které jsou

120 Farkova, 2008, s. 55
121 plhakova, 2008, s. 129
122 Tamtéz, s. 137
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diisledkem Zivotnich zku$enosti.'?® Pfedpokladem schopnosti ugit se je funkéni pamét —
tedy schopnost zaznamenavat a uchovavat nové poznatky tak, aby je bylo mozno
pozdé&ji vyuzit. Uceni v mnoha piipadech probihd bezdécné, nékdy dokonce bez ucasti
védomi. Clovék ma vSak také schopnost zamémého uleni, v jehoZ pribéhu

ke zpracovani a zapamatovani informaci pfispivaji mysleni a viile.!?*

vvvvv

a vyuzivani informaci, proces, ktery ma povahu zprostiedkovaného a zobecnéného
poznavani skutecnosti. Mysleni pomahéd objevovat hlubsi poznatky o okolnim svéte,
zv1a§té pak o jejich podstaté. Je spojeno s vnimanim a fe¢i.”® Uzce souvisi také
s inteligenci, coz je poznavaci schopnost, ktera urcuje uroveinl a kvalitu mySleni daného

jedince.

Hlavnimi funkcemi mysleni je formovani pojmu, rozpoznavani a nachazeni vztaht,
vyvozovani zavéri z vychozich predpokladt (usuzovani), feseni problémi a vytvareni
néceho nového. Pii mysleni ¢lovek provadi myslenkové operace s riznymi mentalnimi
obsahy (reprezentacemi), k nimz patii vjemy, pfedstavy, pojmy, elementarni myslenky
(propozice) nebo abstraktni znaky. K mySlenkovym operacim patfi srovnavani,

abstrakce, zobectiovani atd. Vysledkem procesu mysleni je novy poznatek.12°

Diilezitou roli mezi rozumoveé poznavacimi procesy hraje také imaginace, kterou
tvori pfedstavivost a fantazie. Pfedstavivost je psychicky proces, ktery vede ke vzniku
vjemovych, pfipadné citovych zazitkl. Fantazie je d¢j, jehoz vysledkem jsou pfedstavy,
které nejsou pouhou reprodukci difive vnimané skutecnosti, ale je v nich néco
pozménéného nebo nového. Pamétni piedstavy se utvareji pfedevSim na zakladé
podnétl z vngjsi reality, zatimco impulsy k vytvafeni fantazijnich pfedstav prameni
pfevazné z vnitinich zdroji. Oba procesy 1 jejich produkty se vSak ustavicné prolinaji

avzajemné ovliviuji.!?’ Predstavivost slouzi k vytvafeni mentalnich reprezentaci

123 plhakova, 2008, s. 159
124 Tamtéz, s. 160

125 Farkova, 2008, s. 65
126 plhakova, 2008, s. 262
127 Tamtéz, s. 233

37



vngjSiho svéta a K jejich dal§imu zpracovani, zatimco fantazie ma za Gcel nabidnout
alternativu K realité, pretvofit realitu v intencich vlastnich lidskych zaméri a cilu

(napf. v tviréi ¢innosti).*?

K vytvafeni nazoru ¢i postoju jedince k néjakému jevu piispivaji v mnoha piipadech
emoce. ,, Emoce jsou psychické procesy, které hodnoti rizné skutecnosti, situace
a udalosti, prubeh a vysledky cinnosti jedince. Jsou zvlastnimi modalitami prozivani
(moznymi zpiisoby). “**®  Emoce maji signalni a hodnotici funkce. D&li se na afekt -
emocni proces (intenzivni, kratce trvajici emoce, prubéh mize byt bouilivy), naladu —
emocni stav (mén¢ intenzivni, dlouhodobé podbarvujici ostatni funkce psychiky), vztah
— ustalenou emoc¢ni vlastnost (ma charakter dlouhodobé fixované rozliSovaci emocni
reakce na podnéty) a vaSen — dlouhodobou emocni orientaci (ma velmi dlouhodoby

pribéh a vyraznou intenzitu).%

4.1.1 POSTOJE A PRESVEDCOVANI

Se zplisobem, jakym clovek premysli a jaké vytvaii soudy, souvisi jeho z4jmy,
hodnoty a postoje, které maji také urcitou ndvaznost i na emoce. Zajmy jsou trvalejsi
kladné vztahy k urcité oblasti pfedmétti nebo ¢innosti. Byvaji velice silnym motiva¢nim
prvkem, ktery aktivizuje Clovéka a muze tak rozvijet jeho schopnosti. Hodnotou
se rozumi zobecnéni snahovych tendenci c¢lovéka a pfitazlivost zamysSleného cile.
Hodnoty jsou jedno z vychodisek nejvySe strukturovanych fidicich mechanismu
osobnosti kazdého ¢lov€ka. Postoje jsou stabilnimi systémy pozitivniho ¢i negativniho

hodnoceni, emoénich pocitil a technik jednani tykajicich se socidlnich cili.3!

ZkuSenosti, které vedly K uréitym postojim, a jejich manifestace, maji obvykle
tfi komponenty: kognitivni, emo¢ni a behaviordlni. Kognitivni komponentu tvoii

presvédceni o objektu postoje, emocni komponenta obsahuje emoce a pocity, které
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129 Farkova, 2008, s. 80
130 Tamtéz, s. 81

131 Tamtéz, s. 112-114

38



objekt postoje vyvolava, a behavioralni komponentou je jednani smétujici k objektu

postoje a imysl takto chovat. Na tomto zaklada tiikomponentovy model postojii. 32

U postoju se rozliSuji nasledujici funkce: znalostni, utilitarni, funkce socialni
identity a funkce udrZzovani sebetcty. Zakladem je znalostni funkce, ktera spociva
Vv fizeni, organizovdni a usnadnovani zpracovani informaci. To znamend, Ze postoj
k objektu Setii Cloveéku energii, kterou by pokazdé znovu investoval do piemysleni
0 tom, jak se k danému objektu ma zachovat pii kazdém dalSim setkani s nim. Utilitarni
funkce pomahé fidit chovani tak, aby byly odmény maximalni a tresty minimalni,
tzn. tak, aby ¢lovek dosahoval pozitivnich a vyvaroval se negativnich vysledki. Funkce
socialni identity slouzi k vyjadfovani hodnoty jedince a identifikovani S konkrétni
vztaznou skupinou. Funkce udrzovani sebetcty slouzi k vytvafeni odstupu jedince
od negativnich objektl a spojeni s pozitivnimi objekty.?*® Napiiklad, ¢lovék se mize
stat fanouSkem popularni kapely a za¢ne nosit jejich znaky. K jiné kapele naopak muze
zaujmout postoj negativni a tak se vyvaruje setkani s jejimi fanousky, které bude

povaZzovat za nemoralni ¢i neinteligentni.

Postoje mohou plnit n€kolik funkci soucasné, jejich projevovani také velmi souvisi
s individudlnimi rysy osobnosti. Napiiklad, lidé s vysokou mirou sebepozorovani
(ti, ktefi své chovani upravuji tak, aby vyhovovalo situaénim podminkam a reakcim
ostatnich) uptednostiuji spise funkci socialniho ptizpisobeni, nez vyjadifovani hodnot,
zatimco opak plati pro lidi s nizkou mirou sebepozorovani (jejichZ chovani je predevsim

odrazem jejich vnitinich stavii a dispozic).13*

Zmeéna postoji v disledku zpracovani informaci je ¢asto vysledkem presvédcovani.
Takova zména ¢i utvafeni postoji se déje Casto v reakci na argumenty anebo dalsi

informace o objektu postoje.

Malé kognitivni Usili vyZaduji procesy piesvédCovani jako klasické podminovani
postojli, operativni podminovani ¢i procesy, pii kterych na formovani urcitého postoje

ma znacny vliv nalada. Postoje lidi k objektim je mozné ovliviiovat vytvofenim v Case
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a prostoru uzkého spojeni mezi témito objekty a pozitivnimi ¢i negativnimi podnéty
(klasické¢ podminovani) nebo vytvofenim spojeni mezi hodnotici odpoveédi na objekt
postoje a posilovanim (operativni podminovani). Postoje mizou byt ovlivnény také
subjektivnimi zkuSenostmi a pocity, které vSak ne vzdy maji pfimy vztah k objektu

postoje. 1%

Presvédcovani vyzadujici znacné kognitivni usili zaklada vice na samotném obsahu
sd€leni a pfistupu jeho osvojeni. Pfistup osvojeni sd€leni piedpoklada, Ze piijem
sd€leni, tj. pozornost jemu vénovana a porozuméni jeho obsahu, sam o sob¢
zprostfedkovava persuasi. Aktivni mysleni ma velky vyznam ve zméné postoju,
coz potvrzuje piistup kognitivnich reakci. Tento piistup piedpokladd, ze jedinci
vystaveni presvédcivému sdéleni aktivné vztahuji obsah tohoto sdéleni k vlastnim
existujicim poznatklim a postojim k objektim sdéleni, a tak generuji nové myslenky

&i kognitivni reakce, které zprostiedkovavaji zménu postoje.t%

Jak jiz bylo zminéno vyse, zména postoji clovéka znaéné zavisi na individualnich
rysech jeho osobnosti a na subjektivnich pocitech ¢i néladach. Vysoka odpovédnost
za vlastni tsudek nebo negativni nalada také vedou k hlubSimu rozpracovéani sdéleni,
coZ ovliviiuje zménu postojl. Individudlné diferencovanou proménnou, kterd ovlivituje
stupen rozpracovani informaci, je potieba poznani, jejiz mira se u kazdého ¢lovéka lisi.
Lidé s vysokou potiebou poznani pii vystaveni presvédcivému sdéleni vice premysleji

0 obsahu nez lidé s nizkou potiebou poznani.t3’

4.1.2 KOGNITIVNI STADIA ZPRACOVANI INFORMACI

Lidé zpracovavaji informace postupné. Nejprve musi podnétnou udalost vnimat,
pak ji potiebuji kodovat a interpretovat. Kodovany vjem se pak ulozi do paméti,
kde se spolu se starymi znalostmi stane zakladem pro dalsi zpracovani, které povede

k zavéram a usudkim. Nékdy se kone¢ny vysledek poznavaciho procesu projevi
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v podobé behavioralni reakce.'*® Napf. pozitivni recenze na koncert uréitého interpreta

muze ovlivnit postoj ¢lovéka k interpretovi a motivovat ho jit na zivé vystoupeni.

Znalost prostfedi je u kazdého clovéka néjakym zpiisobem uspoiadand v paméti.
Zakladnim pojmem je kategorie, ktera vyjadfuje strukturu znalosti, jez odpovida
jednotlivému konceptu ¢i tiidé objektt. Tim, ze pozorovatel pfifadi vnimany objekt
k n&jaké kategorii (napf. tvorbu kapely k n¢jakému zanru), mize ziskat vice informaci,
nez by mél jinak k dispozici. Takovy zavér je v mnoha pfipadech platny, ale nékdy
kategorie vedou k chybnym zavérim o objektech, které jsou pro danou kategorii méné
typické. Takové zavéry o socialnich skupinach se nazyvaji stereotypy. Jsou to sdilena

piesvédéeni o osobnostnich rysech a chovéni ¢lent skupiny.t%

Kategorie jsou Vv paméti zastoupeny jako prototypy. Prototypem se vyznacuje
nejlepsi piiklad dané kategorie: abstraktni reprezentace atributli spojovanych s danou
kategorii, kterd je ulozena v paméti a pouziva se k uspofddani informaci. Napiiklad
prototypem v kategorii ,,rockery* muze byt muz S dlouhymi vlasy, v ¢erné kozené
bundé, ktery rad pije alkohol. Kategorie v daném piipad¢ je zastoupena prumérem,
abstraktni reprezentaci. Muze vSak byt zastoupend v paméti jedince na zaklade
konkrétnich piipadi (napf. znamych nebo kamaradd, ktefi skladaji ¢i maji radi
rockovou hudbu, pfitom nemusi nosit ¢erné koZené bundy ¢i pit alkohol). V tomto

piipadé se jedna o predmétnou reprezentaci. 4

Vliv ulozenych znalosti nezavisi jen na obsahu a reprezentaci jednotlivych kategorii,
ale také na vztazich mezi nimi a na pofadi, ve kterém byly ulozeny. Efekt primarity
je pojem, ktery oznacuje tendenci informaci, které ¢loveék obdrzi na zacatku, ovliviiovat

jeho tsudky nebo vzpominky vyraznéji nez informace obdrzené pozdgji.}4

Schopnost lidi zpracovéavat informace je omezena. Proto se lidska psychika fidi
nékterymi mechanismy vybéru podnétt, na které zaméti pozornost. Takovym podnétem

je kupf. vyznaénost, cozZ je odlisnost entity vzhledem k danému kontextu (napf. umisténi
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barevného obrazku kapely mezi jinymi cernobilymi, coz muze byt pouZito
pii navrhovani stranek cCasopisu atd.). Anebo muze byt podnét vniman, protoze
jeneéekany nebo je dilezity zhlediska momentalnich cild  ¢lovékal#?

(napt. momentalné zvySeny zajem Ctenare ¢asopisu o daného interpreta).

Jakmile byl vsak konkrétni podnét zaznamenan, tak ho ¢lovék potiebuje zakodovat
do paméti, aby ziskal vyznam. Kodovani probihd vytvofenim vztahu nového podnétu
s jiz uloZzenymi znalostmi. Percepce je v interakci s pfistupnymi kategoriemi, které
obsahuji znalosti jedince o svété. Pristupnost je snadnost a rychlost, se kterou
Ize v paméti vyhledat informace a vybavit si je. S vétSi pravdépodobnosti budou
V pam¢éti pristupnéjsi kategorie, které jsou pouzivany castéji nebo které byly pouzity
nedavno, jako nedavno piectené ¢lanky a prohlizené fotografie. Na tomto principu

se zaklada efekt primingu.

Dorucené a kdédované informace si 1lidé pottebuji usporddat v paméti. Tato
organizace je zakladem chovéani v pozd¢jsich situacich. Proto je potieba informace
,uskladnovat® tak, aby bylo mozné si je snadno vybavit, kdykoli to bude potieba.
Nejptirozenéj§im zptisobem organizace socidlnich informaci v paméti je kategorizovani
a nejvyraznéjsi kategorii je jedinec. Proto maji lidé tendenci uspotadat si své vzpominky
podle jednotlivych lidi (napt. pamatovat si hudebni ¢lanky podle autort nebo podle
hudebnikt, kapel, o nichz v ¢lancich jde). Organizace informaci je také vyrazné

ovlivnéna cili zpracovani informaci ¢&i instrukcemi K ukolu.*3

Vztah mezi paméti a usuzovanim se obvykle interpretuje jako pfi¢inny vliv paméti
na usudek. S pfedstavou, Zze pamét’ spousti usudek, je spojena Usudkové heuristika.
Je zaloZena na mysSlence, ze empirické zkuSenosti, které nam umoziuji rychle a usporné
usuzovat i ve velmi nejisté situaci. Heuristika dostupnosti umoznuje usuzovat frekvenci
a pravdépodobnost urcitych jevil 1 pfi nedostatku platnych statistickych udajt. I kdyz

timto heuristickym postupem ¢loveék vétsinou dochazi k relativné spravnym vysledkim,
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muze byt vysledny usudek zkresleny podle toho, nakolik jsou zkreslené dané

vzpominky.!4

Pouziva se také heuristika reprezentativnosti, heuristika kotveni a pfizpusobeni
a simulac¢ni heuristika. Prvni se pouziva k urceni pravdépodobnosti udalosti na zaklade
principu pfiblizné podobnosti (napf. clovek, ktery umi ¢ist noty, bude
spi$ charakterizovan jako student ¢i absolvent konzervatofe, nez samouk). Podle
heuristiky kotveni a pfizplisobeni jsou kvantitativni tsudky cCasto zkreslené vici
vychozimu odhadu. Nasledny proces pfizpisobeni je obvykle netiplny.'*® Simuladni
heuristika vypovida o tom, Ze udalosti ¢i vysledky jsou hodnoceny podle toho, nakolik
si je lze predstavit ¢ duSevné simulovat*® (napf. rozhodovani o navitévé death

metalového koncertu pro mladou sle¢nu, ktera neni fanouskem této hudby, zavisi

na schopnosti predstavit si ¢i ,,duSevné simulovat* takovy koncert).

Vsem zminénym heuristickym usudkiim je spolecna domnénka, ze vliv predpojaté
vzpominky na tGsudek Ize popsat spi§ jako efekt asimilace, nez efekt kontrastu. Jsou-li
dostupnéjsi piijemné vzpominky, bude soucasna situace posuzovana spise jako
pfijemna (asimilace). MlZe se ale stat, Ze se soucasnd situace bude zdat mén¢ piijemna
(kontrast), pokud velmi pfijemné vzpominky, které jsou aktivovany, slouzi jako vychozi

bod srovnani.'*’

4.2 MANIPULATIVNI A PRESVEDCOVACI STRATEGIE MEDII

Manipulace v medialnich studiich a psychologii znamena ,, nepriznané zpracovavani
vedomi lidi zejména prostiednictvim médii za ucelem systematického a cilevédomého

Fizeni a formovani jejich védomi, myslenek a pocitii. PFi manipulaci pomoci médii jde
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0 zkreslovani, popr. zadrzovani ¢i neadekvatni dopliiovani a usouvztaznovani
informaci. “**® Cilem manipulace je piesvédéeni, zména postojii, vyvolavani nékterych
potfeb a z4ml. Manipulace predstavuje skryté donuceni, které si pfijemce

manipulovaného sdéleni dokonce neuvédomuje.

Jedna znejjednodussich a pfitom nejucinngjSich strategii presvédCovani
je opakovani sdéleni. Podle psychologa R. B. Zajonce je opakovana expozice stimulu
pied jedincem dostate¢nou podminkou pro to, aby zesilil jedinctv vztah k nému.'#°
Naptiklad, pokud ¢lovek vickrat postiehne hodnoceni néjakého nové vydaného alba,
I kdyz pfedtim o ném nic neslySel, zaujme k nému urcity postoj (zacne se o to zajimat

nebo tou informaci bude podrazdeén).

Dal$imi pfesvédCovacimi strategiemi jsou: zdlraziiovani pfinosu, vyzdvihovani
pfednosti a zamlceni nevyhod ¢i rizik, strategie ndhlého ¢i postupné siliciho natlaku,
strategie ultimativni (vydirajici), odvoldvajici na autority a uvade¢jici argumenty
podlozené statistikami, grafy atd.!®® Napiiklad, uvedené a zdiraznéné velké &islo
prodanych kopii nahravky, o které se piSe v hudebni recenzi ¢i ¢lanku, mize vnutit

dojem, Ze je nahravka oblibena a kvalitni.

Jedna z teorii, ktera se snazi vysvétlit proces zmény postojd, je teorie kognitivni
disonance. Vychazi z predstavy, Ze ¢lovek se snazi chovat tak, aby jeho pocity, postoje
a jednani byly ve vzajemné harmonii, aby byl vnitin¢ konzistentni. Jakmile se pocity,
postoje ¢i jednani dostanou do vzajemného rozporu, nastane stav kognitivni disonance.
Ten stav vyvolava uzkost, nejistotu, snahu navodit vnitini harmonii.’®* DeFleur
upozoriuje, ze mnohdy se dafi presvédcCit pfijemce obratnym vyuzitim mechanismu
kognitivni disonance. Clovék si pieje mit své vidéni reality konzistentni
ato, co mu do n¢j nezapada, ma tendenci odmitnout. Naopak to, co se zda logicky

v souladu, ¢asto ihned bez ovéieni piijme.%?
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Presvédceni Cloveka velmi napoméhd nédzorova autorita (ndzorovy vidce neboli
»opinion leader”). Pokud se dozvi, ze je o tom ¢i o onom piesvédéen n¢kdo, ¢i nazor
ma pro n¢j velkou vahu, bude snadnéji této informaci podléhat. Na stran¢ piijemce
dochazi v tu chvili k prostoupeni obsahové a vztahové roviny: vztah k tomu, komu véfi,
je pro n&j pro uvéfeni dilezit&jsi, nez obsah.'® Takovou autoritou miize byt blizky
Clovek, oblibeny autor, oblibeny interpret, autorita ve vztazné socialni skupiné

¢1 dokonce jiné daveéryhodnéjsi médium.

Podle $éfredaktora ¢asopisu Full Moon Michala Pafizka, osobnost autora pro kritiku
je velmi dulezita. ,, Mit takové lidry [nazorové viudce] je takeé diilezZité pri upozornovani
na nové veci. Napriklad, vidycky si prectu nebo poslechnu, o cem pise Karel Vesely
(hudebni redaktor Radia Wave — pozn. aut.), i kdyz je to pro mé zZanrové mimo. Zajima
mé jeho nazor, protoze ho znam, protoze meé bavi, jak pise. Miizu si pustit desku, o které
psal, prestoze vim, zZe to neni uplné miyj Sdlek kavy. Prost¢ mé zajima, odkud
se v ném tyhle imprese vzaly. “1>* Patizek tvrdi, Ze je potfeba davat tém autortim prostor
v médiu, aby mohli pfitdhnout ¢tendfovou pozornost. Vedlejsi efekt téch osobnosti
vSak byva, ze se objevuje spousta lidi, ktefi se snazi napodobit styl dan¢ho autora.

| kdyz ve vysledku jejich piispévky nemaji smyslové jadro.>®

K tématu pfesvédcovani vefejnosti, tlaku na zménu postoji, vlivli zptisobujicim
zmény chovani se tésné vztahuje propaganda. Je t0 ,,zdmérnd a systematicka snaha
0 formovani predstav, ovliviiovani a usmeérnovani citii, viile, postoju, ndazori, minéni
achovani lidi za ucelem dosaZeni takové reakce, ktera je vsouladu s umysly

a potrebami propagandisty “.**®

Propagovat, kromé politickych nézorq, Ize také vyrobky, postoje, ideje, osobnosti,
»spravné® chovani atd. Ekonomicka a kulturni propaganda se snazi dosahnout toho,
ze dojde k preméné cileného a nakladného propagovani v samovolny proces, v modni
trend. V disledku této snahy se produkt stava pfedmétem tzv. ,,buzz“ procesu. Cilem

je udélat z produktu ,.trhak®“, moédni hit, dostat produkt do co nejsir§iho povédomi,
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aby se o ném mluvilo, psalo — a lidé touzili vidét ho, potidit si ho apod.®” K hudebni
kritice se to mlize vztahovat pfes procesy PR, coz je slozka marketingové komunikace.
Nékdy se do hudebnich recenzi a ¢lankit muzou dostat prvky PR: zamérnd snaha
recenzovanou nahradvku podpofit, polepsit jeji image, zvétsit ¢islo prodanych kopii.
Michal Patizek vSak o PR aktivitich v hudebni publicistice pochybuje: ,, PR samoziejmé
existuje, ale nemyslim si, Ze by PR mélo takovy vliv, jak se obecné fika. Protoze kdyz
0 tom nekdo chce napsat, tak o tom napise, kdyz o tom nechce napsat, tak o tom stejné

nenapise. “*%8

Na rozdil od trendi masové komunikace minulosti, kdy hraly velkou roli prestiz
zdroje a osobnost mluvc¢iho, dnes tyto faktory ztraceji svou dilezitost. V soucasnosti
ptijemci sd€leni k vytvofeni tUsudku muze staéit fakt, ze se informace dostala
do masmedialniho ob¢éhu. Sdé€leni dnes, aby zaujalo, musi vyvolat stav ,,vybuzeni®.
Je dullezité zaujmout, piebit jind sdéleni, upoutat pozornost, vzbudit zvédavost. Casté
je také vzbuzovani u ¢lovéka strachu ¢i uzkosti, ze o néco ptijde, kdyz nebude sledovat
n&jaké médium. 1>

Vsechna dne$ni média jsou silné spojena S internetem a Socialnimi sitémi, Které
k $ifeni tohoto jevu napomahaji. Clovék denné prohliZi stovky piispévkd rtiznych
internetovych stranek a socidlnich siti, kde se potfad setkava s nabidkami, pozvankami
a jinymi lakajicimi informacemi. MiiZou to byt pozvanky na koncerty, festivaly a jiné

akce, na kterych pfijemci téchto sdéleni nechtéji chybét.

S timto jevem je spojen pojem ,,FOMO* (fear of missing out — strach byt ,,mimo*).
Tento syndrom se rozsifil spolu s novymi médii a pristupem k internetu z mobilnich
zatizeni, které umoznuji byt dostupnym pro jakékoliv medialni sdéleni 24 hodiny
denné. Kviili tomu, Ze lidé denné prohliZeji stranky svych ptatel a vetejnych skupin,
dostavaji pocit, Ze jejich zivot neodpovidad tomuto ,,standardu* a dostavaji se do stresu

a smutku. Snazi se sledovat déni na internetu, aby byli ,,in“ a nic jim neunikalo.!®°

157 Vybiral, 2005, s. 165

18 Rozhovor s $éfredaktorem ¢asopisu Full Moon Michalem Patizkem, Piiloha A
159 Vybiral, 2005, s. 167

160 JWT Intelligence, Fear of missing out (FOMO) [online] [cit. 2016-1-27]
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Dalsim souvisejicim efektem je tzv. ,,Band-wagon‘ efekt. ,,Band-wagon* znamena
doslova ,,viiz s kapelou®. V pieneseném slova smyslu vSak lze za tento efekt oznacit
jakoukoli pfirozenou propagaci, ktera pocita s tim, ze potencidlniho zakaznika (divaka)
navnadi. Zaklada se na touze lidi drzet krok s druhymi, o nic nepiijit. Disledkem ,,band-
wagon efektu muze byt pfijimani informace (poslouchani ur€it¢ hudby, zakoupeni
zbozi) jenom proto, ze to délaji ostatni. U nékterych jedinct se vSak miize vyvinout
I opac¢ny postoj: délat to, co ned¢laji jini (napf. poslouchat jinou hudbu, kupovat jiné

zbozi). Nékdy se tento efekt oznaduje jako ,,snobsky efekt.?6

Velmi aktualnim jevem spojenym s vlivem hudebni kritiky je mainstream — hlavni
proud. ,,Pojem rozsirovani hlavniho proudu nebo strhavani do néj (mainstreaming)
oznacuje nivelizaci, zestejnovani lidskych preferenci, dokonce i niternich tuzeb
V zdbavni a konzumni spolecnosti. Jde o masmedialni a ekonomicky rizeny proces. “*%
Funguje to u vétsiny lidi na zakladé mechanismu: radéji se vzdam vlastnich nazoru,
kterymi bych se mohl liSit nebo se kterymi bych mohl zistat osamocen, izolovan.
Souvisi s tim termin ,,spirdla ml¢eni*“ — strach vystoupit se svymi nazory a ocitnout
seVizolaci vede spiSe k odmléeni neZ k oponovani a projevovani nesouhlasu.!®®
Spolecnost, vedena stejnymi z4jmy, hodnotami a vkusy mainstreamu, je 1épe fizena

a predvidatelna.

4.3 VEDECKE VYZKUMY ZABYVAJICI SE VLIVEM HUDEBNI
KRITIKY

Vliv hudebni kritiky na ndzor a rozhodovani posluchace neni zatim moc rozsifené

a zkoumané téma v ceském prostiedi. O hudebnich kriticich, jejich uloze a schopnosti

161 Vybiral, 2005, s. 169
162 Tamtéz, s. 170
163 Tamtéz
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ovliviiovat nazory i vkusy Ctenaft se piSe vice V anglojazy¢ném prostoru (v tisku,

na internetovych portalech atd.). Tato podkapitola ptedklada vysledky nékterych

rrrrr

Prvni vyzkum byl proveden profesory Kathleen a Francisco Silva na kalifornské
univerzit¢ Redlands. Vyzkum mél za ucel zjistit, jestli hudebni kritika ma vliv
na posluchaciiv nazor anebo jenom odrdzi ndzor samotnych posluchact. V ptipadé,
7e hudebni kritika jenom odrazi nazor posluchac¢ti a hudebni kritici maji pfiblizn¢ stejny
nazor jako vétSina populace, vystupuji spiSe Vroli prognostikii a jsou schopni
odhadnout, co si nejspi§ lidé mysli. V piipad€, Ze hudebni kritika ma vliv na nazor
posluchace, hudebni kritici vystupuji spise Vv roli nazorovych vidca (opinion leaders,
viz 4.2), kteti svymi vyroky ovliviiuji nazory jinych lidi, zejména pokud o daném

tématu védi malo i jesté si sviij postoj nezformovali.?8

Vyzkumu se zacastnilo 202 studentd filozofické fakulty ve veéku 18-21 let. Byli
rozdéleni na 4 skupiny podle rtiznych interpreti, jejichz hudbu poslouchali - Stephen
Malkmus, Nine Inch Nails, Radiohead a Sloan. Tito interpreti byli zvoleni z hlediska
rozdili popularity a zéanrové pfislusnosti. Kazda skupina poslouchala pozitivni
hodnotici recenzi desky pfislusného interpreta, ptivodné vysilanou v radiu NPR
(National Public Radio). Poté kazda skupina byla rozdélena na tii dil¢i ¢asti. Prvni dil¢i
skupina poslouchala recenzi v puvodnim znéni (samotny text recenze s fragmenty
pisnicek). Druhd poslouchala zménénou verzi: misto textu hodnoticiho ptispévku
recenze obsahovala text na nesouvisejici téma, fragmenty pisnicek byly zachované.
Tteti dil¢i skupina poslouchala téz zménénou nahravku, kterd vSak obsahovala pouze
fragmenty pisnicek, misto textu hodnoticiho ptispévku bylo ticho. Po poslechu kazdy

ucastnik vyzkumu mél hodnotit, jak se mu libi ,.kontrolni* pisnicka z ptislusného alba.

Vysledky vyzkumu ukdzaly, Ze v kazdé ze Ctyi skupin vybranou pisnicku hodnotili
vyrazné lépe ti studenti, ktefi si poslechli plnou verzi radiové recenze, nez ti, ktefi

poslouchali nahravky s fragmenty nesouvisejiciho textu anebo s pauzami misto feci

164 Silva — Silva, National Public Radio Music Critics Have The Power of Persuasion [online] [cit.
2016-01-29]
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kritika.!®® To znamena, Ze pozitivni recenze, kterou studenti poslouchali, méla vliv

na formovani jejich pozitivniho postoje K tvorb¢ interpreta.

Druhy vyzkum, ktery se tykal vztahu mezi hudebni kritikou a ndzorem pfijemce,
provedl v roce 2011 v ramci své bakalaiské prace student Amsterdamské business skoly
pti Amsterdamské univerzit¢ Victor Cerap. Prace se jmenuje ,,Pochopeni vztahu mezi
recenzemi expertii a kulturnimi produkty: vyzkum na prikladu Zivych vystoupeni
populdrnich interpretu” (Understanding the Relation between Expert Reviews
and Cultural Products: A study on Live Music Performances of Popular Artists). Cilem
prace bylo zjistit, jaky maji recenze kritikli vztah s produkty hudebniho byznysu.
Konkrétnéji se vyzkum snazil zjistit, jestli recenze experti zivych vystoupeni maji vliv

na vnimani interpreta, emoce a umysl ziéastnit se koncertu daného interpreta.*6®

Vyzkumu se zucastnilo 160 vysokoSkolskych student. Nejdiiv vSichni pirecetli
kratky text informujici o budoucim vystoupeni interpreta v jejich mésté — autorem
vyzkumu byla v roli interpreta zvolena popularni zpévacka Rihanna. Text obsahoval
datum koncertu a cenu vstupného. Nasledné vSichni studenti byli pozadani odpovédét
na tii otazky, tykajici se pfani jit na koncert, ocekdvané kvality vystoupeni interpreta
azajmu o interpreta. Poté vSem ucCastnikim byla predloZzena recenze jednoho
z predchozich vystoupeni Rihanny z ¢asopisu Rolling Stone (ve skutecnosti se jednalo
0 faleSné recenze), ¢ast z nich dostala velmi pozitivni recenzi, jind — velmi negativni.

Po ptecteni recenzi studenti méli odpoveédét na stejné otazky jako predtim.

Vyzkum mél za ukol potvrdit nebo vyvratit tii hypotézy. Tykaly se (stejné jako
otazky V dotaznicich) touhy jit na koncert interpreta, ocekdvané kvality vystoupeni
interpreta a zajmu o interpreta (emoci, spojenych Snim). Hypotézy piedpokladaly,
ze kazdy ztéchto parametrii klesne po precteni negativni recenze piedchoziho
vystoupeni a stoupne po preCteni pozitivni recenze. Vysledky vyzkumu vSechny

tfi hypotézy potvrdily.'®” To znamena, Ze recenze zivych vystoupeni ovlivnily

185 Sjlva — Silva, National Public Radio Music Critics Have The Power of Persuasion [online] [cit.
2016-01-29]

166 Cerap, Understanding the Relation between Expert Reviews and Cultural Products: A study on
Live Music Performances of Popular Artists [online] [cit. 2016-01-30]

167 Tamtéz
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(pozitivne ¢i negativné — V zavislosti na obsahu recenze) momentalni postoje studentl

ohledné daného interpreta.

Oba ptredlozené vyzkumy se zabyvaly otazkou, zda hudebné-kritické ptispévky
ovliviiuji ndzor ptijemcii sdéleni a konzumenta hudebnich produktii. V ptipadé prvniho
vyzkumu to byly recenze na hudebni desky, v ptipadé druhého byla jako hudebni
produkt pfedlozena ziva vystoupeni interpreti. Oba vyzkumy nemély moc Siroké
pokryti a zkoumaly vztah hudebni kritiky a minéni konzumentti hudebnich produkta
na zéklad¢ jednoduchych dotaznikl. Presto vSak vysledky obou vyzkumii jednoznacné

odhalily zmény postoji Gi¢astnikti po precteni hudebné-kritickych piispévku.
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ZAVER

Predkladand bakaldiska prace se zabyvala hudebni kritikou a jeji schopnosti
ovlivitovat nazory pfijemci sdé€leni a posluchaci hudby. Prace meéla teoreticky

charakter a snazila se vytvorit komplexni pohled na problematiku.

Jelikoz hudebni publicistika je soucasti masovych medii, v prvni kapitole této prace
»Masova média a jejich ucinky* byly definovany pojmy jako médium, masova
komunikace, mediované sdéleni a popsan piipadny dopad médii. Ve zminované
kapitole jsou vysvétleny ptfenosovy a kulturalni modely komunikace a jejich pohled
na podstatu masové komunikace. Déle jsou klasifikovany a podrobnéji popsany
medialni ucinky. Na konci kapitoly je zminéno o tom, kde se mize ¢tenat s Konkrétnimi
hudebné-kritickymi ptispévky setkat. Také je nastinéna otdzka zéniku tiSténych médii,

0 kterych prace pojednava.

Druha kapitola pojednava o konkrétnich zanrech hudebni kritiky a jejich
stylistickych specifickych znacich, zejména ovliviiujicich ¢tenare, které jsou ilustrované

na ptikladech z hudebnich recenzi a ¢lankd.

Tteti kapitola prace nabizi ptehled hudebnich casopisit vzniklych po roce 1989
atoivzhledem ke skute¢nosti, ze vtomto roce doslo ke zméné politického rezimu
a kulturni tituly, stejné jako samotni tvurci, ziskaly vétsi svobodu projevu. Nejprve
se v kapitole objevi kratky nastin d&jin hudebni publicistiky v Cechach. Poté se kapitola
vénuje CGasopisu Melodie, jakozto hlavnimu hudebnimu titulu v Cechach
za komunistického rezimu, ktery mél unas velky vliv na dal$i rozvoj hudebni
publicistiky. Dale jsou podrobnéji piedstaveny soucasné nebo jiz zaniklé ¢eské hudebni

Casopisy, které vznikly a pusobily po roce 1989.

V zavéru prace se autorka zaméfuje na psychologické aspekty plsobeni médii
véetné hudebni kritiky na utvareni postoju recipientl. Definuje terminy jako racionalné-
kognitivni procesy, emoce, postoj, presvédCovani, interpretace, ¢i manipulace a pracuje

s nimi. Kazdy rozebirany jev autorka ilustrovala na konkrétnich piikladech z hudebni
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sféry. Posledni cast kapitoly predklada vysledky jiz provedenych v minulosti vyzkumu
vlivu hudebni kritiky na posluchace. Prvni vyzkum byl vénovan vlivu recenzi nové
vydanych desek na vnimani a zménu postoji posluchacl, druhy se vénoval vlivu

recenzi zivych vystoupeni v tisku na postoje ¢tenait.

Autorka predkladané bakalaiské prace si stanovila za cil vytvorit komplexni pohled
na hudebni kritiku v Cechach a problematiku jejiho psychologického vlivu
na formovani postoji. Také se zabyvala otazkou, zda hudebni kritika ovliviiuje nazory
Ctenafe a jakym zpusobem. Prace nabidla teoreticky zaklad problematiky z pohledu
masovych médii a psychologickych poznatkd. Zde je nabizen obsahly piehled ceskych
hudebnich titulti, vzniklych po roce 1989. Dale je rozebran piipadny vliv hudebné-
kritickych ptispévkl ze strany stylistickych prostfedkii a presvédcovacich medialnich
strategii. V zavéru prace byly uvedeny vyzkumy vlivu hudebni kritiky na posluchace,
které potvrdily hypotézu, ze hudebni recenze ptisobi na vnimani posluchace a poméahaji
formovat postoje k interpretim a jejich tvorbé. Autorka vyhodnotila jejich stru¢nou

interpretaci za vhodnou, vzhledem k aktualnosti a komplexnosti vyzkumd.

Ptedlozena bakalatskd prace predstavuje teoreticky zéklad pro dal§i zkouméni vlivu
hudebni kritiky na percepci a nazory posluchaci. Aspekty pusobeni hudebné-kritickych
prispévka zminéné v textu prace (stylistické prostfedky, manipulativni strategie médii
atd.) mohou byt vdals$ich vyzkumech podrobné&ji ilustrovany na konkrétnich
ptispévcich hudebnich ¢asopisti nebo mimo ramec tiSténé publicistiky. Dalsi vyzkum
se také mlZe vénovat konkrétnim titulim pifedstavenym V praci. Téz se badatelska
¢innost v této oblasti mize zaméfit na hudebni publicistiku v jinych nez tisténych

masovych médiich.

Prace muze byt pifinosnd jak pro autory recenzi a jinych hudebné-kritickych
ptispévkd, tak i1 pro Ctenafe a posluchace. Publicisty mize upozornit na techniky, které
mohou pouzit pii psani, a techniky, kterym by se méli vyhnout. Posluchace a ¢tenare
hudebnich ¢asopisi mize tato prace upozornit na zpusoby, kterymi se je média snazi

ovlivnit, a tim nabadat k obezfetnosti pfi pfijimani informaci obsaZenych v recenzich.
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Piiloha A — Rozhovor s $éfredaktorem ¢asopisu Full Moon Michalem Parizkem.

Téma: Hudebni kritika a jeji vliv na posluchace. Praha 10. 2. 2016.

Dobry den. Jmenuju se Maria Pyatkina a povedu s Vami dnes rozhovor pro mou
bakalarskou praci ,,Hudebni kritika a jeji vliv na posluchace®“. Prvni otazka by byla
hned k tématu: Jak vidite postaveni dne$nich hudebnich ¢asopisi a hudebni Kkritiky,

jak vnimate jeji roli?

Urcité se to zménilo od nastupu internetu a rtiznych ,,streamovacich® sluzeb. Moznost
jak ziskat hudbu je daleko snaz$i. Dalo by se fict, ze tloha kritiky se dnes tro$i¢ku méni.
Kritik by vlastné mél tvorit takové sito mezi ¢lovékem a spoustou informaci, které se k nému
dostavaji z riznych smérd. Z mého pohledu je hlavni tkol kritiky v selekci — snazit
se upozornit na to co je dulezité, co stoji za pozornost. Dnes se to dostava do toho modelu,
ze jestli néco nestoji za pozornost, tak se o tom prosté nepiSe. Je to jinak nez pfed patnacti
lety. Kdyby pfed patnacti lety Madona vydala album a bylo by $patné, tak by se o tom stejné

psalo vSude. Dneska uz to tak neni.

TakZe myslite, Ze dnes kritika upozoriuje spiSe na kvalitni hudbu, nez na velka

jména?

Myslim si, Ze jo. Je samoziejmé tieba urcit hranice, ve kterych se pohybujeme. Protoze
do jist¢ miry hraje roli individualni vkus kritika nebo také zaméteni média. Pred 15-20 lety
do velké miry hudebni kritiky ovliviiovaly velké labely, velké spole¢nosti, které sunuly
stra$n€ moc véci: posilaly se cédécka, rizné propagacni materialy. Dneska uzZ ty spolecnosti,
co se tyCe alesponl naSeho prostfedi, zdaleka nefunguji tak, jak fungovaly. Dneska ¢lovek
hleda hudbu sam nebo sleduje n¢jaka sptiznéna média v zahrani¢i. Myslim, Ze takhle funguje
dneska kazdy, kdo se zajima o hudbu: nedivé se jenom do Cech, ale hlavné do zahraniéi. Diky
ma individualni selekce mnohem vétsi vahu, nez méla tehdy. Co se tyce kvality toho,
0 ¢em se piSe, myslim, Ze pokud ¢lovék o néem pise, tak ma pocit, Ze ty véci kvalitni jsou.
Nema diivod psat o tom, co je nekvalitni, protoZe téch kvalitnich a zajimavych véci je tolik,

Ze na to prosté nebude mit cas.



Ale existuje také PR a tifeba néjaké interprety, které je potieba propagovat.

Ma to podle vas vliv na hudebni Kkritiku?

To urcité existuje. Ale to uz se neda vyresit néjakou obecnou vétou. Tam uz jde Cisté
0 zaméteni média, na kolik je samo o sob¢ silné. PR samoziejmé existuje, ale nemyslim
si, ze by PR mélo takovy vliv, jak se obecné fika. Protoze kdyZ o tom nékdo chce napsat,
tak 0 tom napise, kdyZ o tom nechce napsat, tak o tom stejné nenapiSe. Na mnoha serverech
se uz spoustu let déje to, ze se kopiruji tiskové zpravy. V horSich ptipadech se vydavaji
za vlastni obsah, v lepSich piipadech tam je alespon napsan zdroj. Samoziejme k né¢jakym PR

aktivitdm dochazi, ale to bych uz nechtél zafazovat do tématu hudebni kritiky.

Ve Full Moonu také propagujete urcité interprety, vydavate jim cédécka atd. Jsou

to interpreti, kteri jsou podle vas dob¥i, a snazite se je ukazat SirSimu publiku?

Snazime se tém lidem né&jakym zplisobem pomoct, upozornovat na n¢, usnadnit jim cestu
K vice lidem. A myslim, Ze se to v uréitych piipadech dafi. Jako tfeba z posledni doby Boy
Wonder And The Teen Sensations (jednoclenna prazska kapela — pozn. red.). Na rozhovor,
ktery jsem s nim délal zrovna ja, jsme méli hodné skvélé ohlasy. Vzdycky kdyz vydavame
cédécka, snazime se to jesté doprovodit rozhovorem, focenim, aby akce byla kompletni. Jsou

to véci, na které klademe docela velky diraz.
Jedna se v tomto pripadé vidy o vas vybér?

Urcité. Nerozhoduju o tom jenom ja jako Séfredaktor, snazime se to vzdycky fesit
kolektivné. My jsme docela maly tym, takZe se vétSinou shodneme. Véci, které vydavame,
jsou vlastné naSe hlavni ,.koné&“. Jinak co se tyCe obsahu, obCas se tam muZe objevit néco
iniciovaného n&jakym PR nebo néjakou spolupraci. Ale v zddném ptipad€ to neni vnucené,
nebo Ze by nam to nékdo tlaCil. Co se tyfe hudebniho PR, nejsme, upiimné feceno,
tak zajimavé pro lidi, ktefi to n€jakym zplisobem ftesi. Tteba lidé, ktefi se staraji o Tomase

Kluse nebo Superstar. Ty Full Moon viibec nezajima, pravdépodobné ho viibec neznaji.

O Full Moonu se obcas rika, Ze je takovym ,,straZzcem dobrého vkusu“. Mate dost
subjektivni obsah a tendenci Fikat, co je dobré a co neni. Délate to, protoZe chcete

ukézat sviij nazor nebo pravé tim chcete ovlivnit ¢tenare a jeho vkusy?

To je zajimavé. ,,StraZce vkusu® — to jsem jesté neslySel. Tady je tfeba vysvétlit nékolik

veci. Zaprvé kdyz ¢loveék o nécem pise, tak to o€ividné chce nékomu fict. To se netyka jenom
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néco fict. TakZe ano, chceme néco fict. A pokud by tomu nebylo tak, hodn€ bych se divil,
pro¢ lidé piSou tolik a s takovym entusiasmem. At Casopis vedla Apacka (Jana ,,Apacka‘
Grygarova — spoluzakladatelka c¢asopisu Full Moon — pozn. red.), nebo at’ ho vedu
ja, vzdycky jsme se shodli na jednom: je potieba nechat lidi psat, o ¢em chtéji do té miry,
do které jde. Nikdy nas v zivoté nenapadlo, ze chceme byt n¢jakym ,kritickym bodem® toho,
co je spravné a co je Spatné, co je dilezité a co neni. Samoziejmé se o to snazime, protoze
to je ukol novinafské hudebni obce, jak jsem fikal na zacatku. Ale jsme hodn¢ omezeni
Casem, prostorem a zaméienim lidi, co piSou. Pro nas piSou zdrtivé vétSiny amatéfi.
Samoziejmé jsou tam i texty lidi, ktefi se novinafinou zabyvaji déle. Ale nem¢l by tam byt
kriticky bod. Chtéli jsme prosté psat o tom, co nas bavi. Takhle jsme i uvazovali, kdyz jsme
se poprvé o zalozeni Casopisu zacali pfed sedmi lety bavit. Co se tyce strdze vkusu...
To bychom se mohli zacit bavit viibec 0 vyznamu pojmu hudebni kritika. Spousta lidi
se na tom ani neshodne. Miize to vyznit jako klisé, ale mné porad staci, kdyz je néco hezké.
Neékdy je skoda rozebirat néco do detaild, protoze se ztraci kouzlo dila. Nékteré z vlastnosti
by mohl ¢lovék definovat sam. Nekdy to staci popsat urcitymi impresemi, jednoduSe

tim, jak na recenzenta konkrétni deska ptisobi.

Rikal jste, Ze do Full Moonu ptispiva hodné amatéri. S tim je asi spojené pravé
to, Ze mnoho prispévki obsahuje hovorové a obrazné vyrazy. Je to jen zpisob

vyjadFovani autorii nebo takovy styl volite zimérné a snaZite se tak byt bliZ ¢tenari?

Myslim, Ze ani jedno z toho neni pravda. Pravé proto, Ze u nds piSe hodné lidi, kteti
predtim nikdy nepsali, davame hodné velky diiraz na korekturni ¢ast ptipravy Casopisu. Jsou
autofi, ktefi piSou piesné tak, jak jste fikala, ale jednd se o texty, které¢ nelze editovat.
Jetovtéch textech obcas tak strasné¢ propletené, do sebe zapadajici, tfeba obcas
nepochopitelné, ale spatné€ se do nich zasahuje. Co se viibec jazyka tyce, v podstaté jsme jako
jedni z prvnich zacali psat v ich-form¢, coz se tady moc pfedtim nedélalo. A to pravé muze
vypadat, Ze se snazime jit posluchac¢lim vstfic. Ted’ se to pomalu zacalo ménit. Obcas
seto objevi spi§ na webu, nez v casopise. Rozhodné volba takového jazyka neni
tim, Ze chceme jit poslucha¢lim vstiic. Je to spi§ tim, Ze to autofi tak citi. Davame prostor
lidem, aby mohli psat, jak chtéji, co chtéji a do jist¢é miry i o Cem chtéji. Musime
se samoziejm¢ na konkrétnim tématu shodnout a musi to byt dobie napsano. Tak, abychom

vSichni si za to mohli postavit.



Na kolik myslite, Ze musi byt autor subjektivni, aby mu lidé vérili v recenzich,

€lancich? Do jaké miry musi uplatiiovat sviij vlastni nazor?

Vlastni nazor musi byt urité v recenzi rozpoznatelny. Nejsem si uplné jisty,
jak to funguje v ptipadé Full Moonu, protoze nejsem v té pozici, abych to mohl poznat.
Ale potdd mam pocit, ze kazdy Ctenai ma své oblibené autory, ke kterym se vraci.
At uz je ten autor n¢jak zanrové vymezeny, nebo Ctenaf prosté ma rad styl, jakym pise.
| jakupuju a ¢tu rizné casopisy a sleduju své oblibené autory, protoze m¢é zajima,

co si ten konkrétni ¢lovék mysli obecné.

Myslite, Ze ¢tenari Full Moonu davéruji nazorim c¢asopisu nebo k nim pristupuji

S odstupem a posuzuji je kriticky?

Myslim, ze urcitd opatrnd divéra ma byt. X-krat se mi vSak stalo, Ze mi né€kdo fekl:
»Koupil jsem si tuto desku, protoze jsem cCetl tvoji recenzi, ale je Uplné jina“. I to se stava,
atoje pravé ta diavéra. Ano, myslim si, ze Ctendii ndm véfi, a to je dulezité. Zaroven
vSak nechceme, aby nam v¢fili Gpln€. Checeme, aby si ndzory utvareli sami, aby u nich doslo
k n¢jaké diskuzi. Uz jsme trochu vstoupili do faze, kdy to, o ¢em napise Full Moon, lidé
povazuji za zajimavé. Ale nechceme, aby byly nase nadzory dogmatické. Chceme, aby si lidé

nasli to svoje, v ¢em, si myslim, ze je podstata.

TakzZe se snazite jen informovat o tom, co je podle vas dobré a uz je to pak na lidech,

jestli s tim budou souhlasit ¢i ne.

J& si myslim, Ze to je vzdycky na lidech. Jinak to pfece nejde. To nejsou exaktni véci,
my nepopisujeme sportovni zavody a podobné. Je to uplné stejné jako u literatury a filmu —
téch nazort je hodné. Jsou rizné smérované, rizné ovliviiované. Zalezi to hodné i na veku.
kritiky vice diskutovalo. Mam pocit, Ze tady to funguje tak, Ze se nékomu véfi
aten ma vzdycky pravdu. Pak je n¢kdo, kdo pise divne, jako tfeba Full Moon.
Ale ve skutecnosti neni nikdo, kdo ma vzdycky pravdu. Vzdy musi byt i k recenzim ze strany

Ctenafe pristupovano kriticky.

TakZe podle vas hudebni kritika neni vnucovianim ndzoru a jakymsi majikem,

ale spise by méla vést k diskuzim?



Z mého pohledu, k polemice nebo diskuzim — ano. Kdybych se povazoval za hudebniho
kritika, tak bych si predstavoval, ze bychom méli vzbuzovat v lidech touhu po utvafeni

si vlastniho nazoru a hledani né¢eho, co se obecné v hudbé nachazi.

we

Jaké Casopisy myslite, Ze jsou tady v Cechach popularnéjsi? Ci &tenafi jsou

vnimavéjsi a vice prebiraji nazory ¢asopisa?

Je to samoziejm¢ hodné¢ svéazané s prostfedim, které panuje kolem riiznych zanrt.
Cose ty¢e metalovych casopist, tak tfeba Full Moon a Spark jsou ted v jednom
vydavatelstvi. A aplné¢ m¢ vydésilo, ze u Sparku to funguje stejné jako pred Ctvrtstoletim.
Jeho Ctenafi jsou vlastné takova armada fanouskt. Ne ze by vSichni méli stejny nazor, ale jsou
spi§ mnohem snadnéji ovlivnitelni. Tam se vasnivé diskutuje, vasnivé se reaguje na rizné
véci. Je to 1 tim, ze Casopis ma velkou ¢tenadfskou obec a vychazi jiz Ctvrtstoleti. A vznikl
Vv jiné dob¢, nez Full Moon, ktery vychazi necelych Sest let. Lidé ho zacali ¢ist v devadesatych

letech a ted’ uz ho ctou jejich déti. Jsou to metalové rodiny.
Da se Fict, Ze fanousci tézké hudby jsou vasnivéjsi a vic ovlivnitelni nazory ¢asopisu?

Ta fanouskovska obec je opravdu Siroka. U Sparku jsou autofi, ktefi tam piSou tieba 20 let
a jsou zndmi. Kazdy z téch lidi ma skupinu fanousku, ktefi ctou vSechny jeho texty. Takze
ano, ovlivnéni tam nastava ve vét$i mife, nez feknéme u Full Moonu, ale je to dané urcitou
funkcionalitou prostfedi. Full Moon nikdy nebyl a nechce byt zanrové omezeny. A jsme
spiS pro ty lidi, ktefi Zanry v podstaté neuznavaji. Proto je strasné téZké utvofit si kolem sebe
pevnou skupinu lidi. Chceme budovat ndzory, ne davy lidi, ktefi by S§li za nékym,
kdo ma prosté pravdu. I kdyz mit takové lidry je také dulezité pfi upozornovani na nové véci.
Naptiklad, vzdycky si ptectu nebo poslechnu, o ¢em pise Karel Vesely (redaktor Radia Wave
— pozn. red.), i kdyz je to pro mé¢ Zanrové mimo. Zajima mé jeho nazor, protoze ho znam,
protoze m¢ bavi, jak piSe. Miizu si pustit desku, o které psal, pfestoze vim, Ze to neni Gplné

muj Salek kavy. Prosté mé zajima, odkud se v ném tyhle imprese vzaly.

TakZe na ovlivnéni nazoru prijemce sdéleni ma vliv osobnost autora?

prostor, aby byli schopni pfitdhnout ¢tenafovou pozornost. Vedlejsi efekt, feknéme,
téch osobnosti byva, Ze se objevuje spousta lidi, ktefi se snazi napodobit styl toho dané¢ho

autora, ale ve vysledku to nedava smysl. Casto je pak postradano smyslové jadro véci.
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Jak si pamatujete hudebni ¢asopisy pired rokem 1989?

Ja si pamatuju na Melodii, ktera byla takova divna. Byl to oficialni ¢asopis. Do dneska
si pamatuju, Ze se tam objevily fotky Nicka Cavea, The Cure nebo se psalo néco o Depeche
Mode, kdyz tady v roce 1988 hrali. Mn¢ to pfipadalo vyjime¢né, nic takového se v Zzadném
jiném cCeském tisku neobjevilo. Ale vibec si nepamatuju obsah téchto textd. Mnoho
zajimavych textl tam nebylo. Samoziejmé do Melodie prispivali lidé, ktefi jsou duleziti
nejenom pro hudebni publicistiku, ale pro eskou zurnalistiku vibec: Jifi Cerny, Vojtéch
Lindaur apod. Kazdopadné si vibec nepamatuju, jak vypadaly vysledné texty. Objevil
se tam takovy podivny konglomerat normalizacniho popu a zaroven jazzovych desek
a metalu, ktery byl v té dobé popularni. Casopis se snazil obsahnout celé hudebni spektrum,
ale v podstaté se z kazdé sféry vybiralo velmi malo véci a celkové ¢asopis nemél koncept.
Myslim, Ze to bylo ovlivnéno tim, Ze Casopis byl hlidany a néjaké texty na posledni chvili
mély vypadnout. V podstat¢ on byl vté dobé jediny. Pak byl casopis Gramorevue,
tam taky néco probihalo, ale nebylo toho moc. Pamatuju si, ze ja a spousta mych znamych
jsme chodili do Polské kultury né€kde na Vaclavském namésti. Protoze v Polsku zakony
a omezeni byly trochu volngjsi, vychazely tam skvélé desky. Tteba Joy Division, New Order,
Dead Kennedies. Moc se to ani nevédé€lo, Ze se tam tolik prodavalo. Kupovali jsme tam
I néjaké cCasopisy. Pamatuju si je$t¢ na dva zdroje. Jednak to byl néjaky samizdat,
kdyz se to k nam obc¢as dostalo. Jednak to bylo n&jaké anglické kulturni centrum, piesné
si nepamatuju, jak se to jmenovalo. Kazdy tyden tam chodily cCasopisy jako NME
(New Musical Express — pozn. red.)a Melody Maker. Byl to pomérné velky zdroj informaci.

Také jednou tydné tam probihala promitani videoklipti a koncerta.

Jak jste se pak dostali k zaloZzeni Full Moonu? Byl zaloZen v roce 2010, pokud

se nepletu?

Zacalo to uz vroce 2009. Bylo to kvili tomu, Ze ptestal vychazet Filtr. Uvazovalo
se o koupi Rock & Pop, o moznosti piebrani znacky zaniklého Filtru, pak se pfislo
ale k tomu, ze je lepsi to vzit Gplné ze zacatku. A vznikl Full Moon. V prvnich dvou tfech
letech vypadal trochu jinak neZ ted’. Vymizely tfeba dlouhé texty, protoze uz nam neptipadaly
z uzivatelského hlediska vhodné. Ale principy zistaly v podstaté stejné: psat
0 tom, co nam piijde zajimavé, délat rozhovory se zajimavymi lidmi, délat ur¢it¢ mapovani

scény, coz jsme v prvnich letech de€lali velmi podrobné. Ted” se snazime mapovat Ceskou
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scénu spiSe skrze recenze. Kdyz se objevi néco cCeského, tak si fikdme, Ze to musi

jit do Casopisu, protoze je to dilezita véc.

Na zavér mi, prosim, povézte sviij nazor na budoucnost Full Moonu a viibec

hudebnich ¢asopisu tady v Cechach. K jakym zménam, myslite, Ze bude dochazet?

Kdyz jsme za¢inali, tak nam fekli, Ze jsme blazni. Ze to nebude fungovat, protoze za par
let tady zadna tiSténd média nebudou. Vstupovali jsme do prostiedi, které bylo jednak
zasazeno krizi, jednak tim, jak lidi blaznili z novych technologii a mysleli si, Ze se tady za rok
vSechno upIné proméni. Samoziejmé k zaniku tisténych médii nedoslo a s velkou
pravdépodobnosti ani nedojde, protoze se soucasny trend posouva uz trosku jinam. Kazdych
pét let se tika, ze za pét let tady zadna tisténa média nebudou, ale od roku 2010 jich vznika
vic a vic. Samoziejmé ze nékterd i zanikla. Ale existuji takové paradoxni véci, jako ze tieba
Milada fronta Dnes ma kazdy den ptilohu. V téch novindch je kazdy den Casopis, to je Gplné
Silené. Misto toho, aby noviny byly mensi a mens$i, plnily trosku jinou tlohu, jsou jenom vétsi
a veétsi, coz je uplné bizarni. Co se tyCe hudebnich ¢asopisti, béhem poslednich dvou let
vznikly dva nové tituly, které evidentné néjak funguji. Kazdy rok vznikaji nové hudebni
servery, blogy se transformuji do zpravodajskych serveri.. Jako napiiklad Alterecho, ktery
patii pod Muzikus a je zanrové podobny Full Moonu. Ja myslim, ze budoucnost je rtizova.
Vznikaji i nové tituly jinak zaméfené nez Full Moon, coz je z mého pohledu skvélé. Odpovida
to faktu, ze Full Moon neni pro vSechny. My jsme ani nikdy nechtéli, aby byl pro vsechny.
Celkova plocha toho trhu je jeSté evidentné nepokryta. Asi tady je prostor pro dva ,,Classic
Rocky* jako Rock & Pop a Rock & All. I kdyZ ja mezi nimi, co se ty¢e zaméteni, nepoznam
rozdil. Zkratka tiSténé ¢asopisy rozhodné koncit nebudou. Kupt. Full Moon si stale stoji 1épe
a lIépe. Pomalu rostou prodeje a pocet predplatitell. Jest€¢ mnohem 1épe jsme na tom s inzertni
casti. Rozvijime také rGzné aktivity mimo casopis jako soutéze, koncerty, vydavatelskou
¢innost. Klademe na to velky diraz. Jsem rad, Ze se Kk nam do ¢asopisu snazi dostat mladsi
amladsi lidé. Je to dilezité, protoze je potfeba pfiblizit se publiku. Kdyz to shrnu,

tak budoucnost Full Moonu vidim docela pozitivné.

Dékuji moc za rozhovor.
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Priloha B — Obaly vybranych hudebné-kulturnich periodik
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