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ANOTACE

Tato diplomova prace se zabyva problematikou piekladu textti z oblasti cestovniho ruchu.
Prvni ¢ast prace je vénovana piekladu v obecném slova smyslu, definujeme odborny styl,
rozebereme zékladni funkce, stejné jako vlastnosti nami zkoumanych textt a kapitolu
zakon¢ime piehledem konkrétnich textovych Zanra a souhrnem mozZnych
ptrekladatelskych strategii pro tento typ textd. V praktické ¢asti se zaméfime na kontrastni
analyzu uzivani adjektiv v rGznych typech textl, jejich postaveni vici substantivu a
frekvenci ve vztahu k jejich funkénimu rozdéleni. Jako hlavni nastroj pouzijeme program
Sketch Engine, prostfednictvim kterého jsme vytvareli frekvencni seznamy adjektiv a

nachazeli odpovidajici syntagmata.

KLICOVA SLOVA: $panélitina, destina, preklad, antepozice, postpozice, adjektivum



ANNOTATION

The topic of the thesis is the issue of translation of the texts from the field of tourism. The
first part of the work is dedicated to the translation in a general, we define the professional
style and discuss the basic functions, as well as the qualities of the texts we study. We
conclude the chapter with an overview of the specific text genres and with the summary
of possible translation strategies for this type of texts. In the practical part we focus on
the contrast analysis of the use of adjectives in different types of texts, their position in
relation to the noun and the frequency in connection with their functional classification.
Throughout the thesis we use the Sketch Engine program as the main tool for the creating

of the frequency lists of adjectives and founding the corresponding syntagmata.

KEYWORDS: Spanish, Czech, anteposition, postposition, adjective
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UvoD

V dne$ni spole¢nosti, kterd se vyznacuje velkou kulturni a jazykovou rozmanitosti, je
cestovni ruch beze sporu nedilnou soucasti kazdodenniho Zivota. Letacky, brozury,
turistické privodce, blogy — to vSe a mnoho dalsiho jsou média, jejichz prostfednictvim
se k nam dostavaji rizné informace, nabidky &i tipy z této oblasti. Cim jsou ale tyto texty
charakteristické, jakou maji funkci a jak si poradit s jejich ptekladem? To je tématem nasi

diplomove préace.

Prace je rozdélena do dvou hlavnich ¢asti — teoretické a praktické. V ¢asti teoretické se
budeme nejprve vénovat piekladu na roviné obecné, poté definujeme odborny styl a
nasledné rozebereme zékladni funkce, stejné jako lexikalni a morfosyntaktické vlastnosti
textll z oblasti cestovniho ruchu. Ddle projdeme konkrétni textové Zanry a kapitolu

zakon¢ime prehledem moznych prekladatelskych strategii pro tento typ texta.

V praktické ¢asti se zaméfime na kontrastni analyzu vybranych charakteristickych rysu,
pii jejich vybéru budeme vychazet z jejich morfosyntaktickych charakteristik. Konkrétné
se zaméfime na uzivani adjektiv v riznych typech texti a jejich frekvenci ve vztahu
k jejich rozdéleni v kapitole 3.2.3.1. Pi nasi analyze budeme pracovat se tfemi typy textl
— Stexty pouze ve Span¢lském jazyce, stexty pouze v ceském jazyce a s texty
ptekladovymi, jejichz smér piekladu je z ¢estiny do Spanélstiny. Texty V rdmci téchto

skupin dale rozdélime na pét podkategorii dle konkrétniho zaméteni textu.

Nasim tkolem u ceskych a Spanélskych textd bude jednak sledovat frekvenci vyse
uvedenych skupin ptidavnych jmen a jejich pouziti v rliznych typech textd, a zaroven
postaveni adjektiv vii€¢i podstatnym jméniim, s nimiz jsou spojené. Na zakladé
teoretickych poznatkl pfedpokladame pievazujici uZiti antepozice a druhé kategorie
adjektiv v prifezu vSemi typy text. Pro lepsi a rychlejsi orientaci v textech vyuzijeme
software Sketch Engine, kde vytvofime samostatné korpusy, pro kazdou z podskupin. Na
zaklad¢ frekvencéniho seznamu kazdé kategorie vybereme pro nasi analyzu deset
nejcastéjSich adjektiv. Nasledné vytvotime tabulku téchto piidavnych jmen spolu

s podstatnymi jmény, které s nimi tvofi syntagma.

U prekladovych textl se poté budeme soustfedit pouze na kvalitativni adjektiva, u kterych
budeme zkoumat ptrevladajici postaveni pfidavnych jmen vici substantivu, stejné jako
vliv blizkého kontextu, tj. daného podstatného jména, na volbu piekladatelské variace. U

tohoto typu textll se predpokladd vyvazenéj$i pomér zastoupeni antepozice vuci



postpozici, s relativné nizkou frekvenci tvorby kolokaci. V této fazi jiz nebudeme
pracovat s programem Sketch Engine do takové miry, jelikoz tvorba paralelnich korpust

je Casové€ narocnou zaleZzitosti a v ramci rozsahu této prace neni mozni ji uskutecnit.
V zavéru prace shrneme ziskana data v jednotném vystupu.

Stézejni literaturou pro tuto praci jsou zejména Knihy Las lenguas de especialidad en
espariol, jejiz autorem je Maria Vittoria Calvi a Translating Promotional and Advertising
Texts od Iry Torresi. Dulezité informace o postaveni adjektiv jsem Cerpala i ze své
bakalarské prace Antepozice a postpozice adjektiva (kontrastivni korpusova analyza),

ktera se na tuto problematiku zamé&fuje.



TEORETICKA CAST
1 PREKLAD

Na zacatek bych rada predstavila téma této prace v obecné roviné tim, co to je pteklad,

jaké jsou jeho typy a mozné prekladatelské postupy.

Pieklad se d& definovat z mnoha rtiznych pohledii mnoha riznymi zplsoby. Nékteti
autofi se zamétuji vice na preklad jako na probihajici aktivitu mezi jazyky, jini spiSe na
komunikativni charakter piekladu, dal$i na aspekt doslovnosti apod. V této préaci si
uvedeme jen nékteré vybrané definice pro ziskani zakladni piedstavy o tom, co je to

pteklad.

Man ve své publikaci popisuje pieklad jako: ,,... specificky jazykové znakovy prevod
slovesneho dila A z jednoho jazyka ve slovesné dilo B v druhém jazyce vyjadreny
prislusnymi prostredky tak, aby byla zachovdina obsahova (vyznamova), esteticka,
stylisticka a ideova hodnota originélu. Je tedy preklad slozitym procesem, neni to pouha
staticka nahrada znakii jednoho jazyka znaky jiného jazyka. Prekladatel ma vyjadrit
informaci vychoziho jazyka (VJ) jazykovymi prostredky viastnimi cilovému jazyku (CJ)
tak, aby byla stejné srozumitelna prijemci prekladu, jako byla srozumitelna prijemci
originalu, aby byla ve v§ech rovinach ekvivalentni. Preklad je druh komunikacni ¢innosti,
prekladatel musi provést urcité operace, a to takové, jejichz vysledkem je vzdy funkcni

ekvivalent, ktery by adekvatné vyjadioval pozadavky originalu.«

Zvacek se priklani k definici piekladu jako komplikované Cinnosti ,,...nebot’ jde viastné
o procesy odehravajici se v mysli prekladatele, o slozité procesy porozumeéni textu, o tézko
definovatelné procesy odehravajici se mezi pochopenim originalu a konecnou formulaci

prekladu.*?

Ze $panélskych autort si miizeme uvést naptiklad Albir s pohledem na piekladu jako na
interpretacni a komunikacni proces spocivajici v pteformulovani textu pomoci prostredkt

jiného jazyka, ktery se odehrava ve spoleenském kontextu a se specifickym ucelem.?

1 Man, In Antologie odborného textu, str. 130

2 7vakek, Kapitoly z teorie ptekladu I: (odborny pFeklad), str. 8

3 Albir Hurtado, Traduccién y Traductologia: Introduccién a la traductologia, str. 41: ,,un proceso
interpretativo y comunicativo consistente en la reformulacifin de un texto con los medios de otra lengua
que se desarrolla en un contexto social y con una finalidad determinada®
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1.1 DRUHY PREKLADU

Pro klasifikaci a pojmenovani piekladi opét existuje spousta prament a odbornych

nazord.
Hrdlicka rozeznava tii zakladni typy piekladu®:

- doslovny — usiluje o mechanickou reprodukci piedlohy, jinymi slovy
prekladateli chybi kreativita. Pro tento typ ptekladu je pfizna¢né spoutanost
vychozim textem, ulpivani na jednotlivostech a neschopnost nadhledu.

- volny — jedna se vyrazné tvurci ptevedeni ptivodniho dila. Pfedloha Casto
vystupuje pouze jako nezdvaznd inspirace a piekladatelova kreativni slozka
neumérné dominuje.

- adekvatni — pokousi se skloubit respektovani originalu se zietelem k novému
ctenafi. Prekladatel se drzi objektivnich kvalit a dominant dila, pohlizi vSak

na n¢ z ur¢ité dobové a spolecenské perspektivy.

Levy ve své knize rozvadi ptistup Catforda a Jakobsona. Catford déli pteklad na omezeny
a totalni. Omezenym piekladem chape pieklad v ramci jedné jazykové roviny, napf.
fonologicky pieklad (napodobeni cizi vyslovnosti) nebo grafologicky pieklad
(napodobeni cizi grafiky). Totalni pieklad se neomezuje na ptrevod vramci jedné
gramatickeé vrstvy, naopak velmi casto odpovida gramatickému prostiedku vychoziho

jazyka, takze mezi jednotlivymi jazyky vznikaji funkéni posuny.®
Jakobsonovo rozliSeni prekladu dava piekladatelské ¢innosti $irSi kontext. Rozlisuje:

- vnitrojazykovy pieklad (vyklad pojmt v jednom a témze jazyce)
- mezijazykovy preklad (pieklad ve vlastnim slova smyslu)
- intersemioticky pieklad (vyklad znakt jednoho intersemiotického systému

znaky jiného intersemiotického systému — napf. vyklad obrazu slovy)

Hurtado vesmés shrnuje vSechny tyto tendence déleni do tfech zakladnich typi: 1)
pteklad doslovny a volny; 2) pieklad ,,ni libre ni literal®, jinymi slovy adekvatni; 3)

pieklad se zamé&fenim na obsah dila.®

4 Hrdli¢ka, Pfekladatelské miniatury, str. 18-19
5 Levy, Uméni pfekladu, str. 28
& Albir Hurtado, Traduccidén y Traductologia: Introduccidn a la traductologia, str. 45
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| z toho kratkého prehledu mizeme predpokladat, Ze nejzasadnéjsi rozliSeni bude vzdy
mezi piekladem volnym a doslovnym. Piekladatel je zde postaven pied vyzvu, najit
balanc mezi zachovanim osobitého stylu autora a prevedenim dila do cilové kultury

Ctenare.
1.2 PREKLADATELSKE STRATEGIE

Piekladatelsky proces uzivd mnoho metod a zplisobt, kterd maji riznd pojmenovani,
avSak v zasadé se vSechny blizi k fesSeni stejného problému. Nejzakladnéjsi prehled téchto

postupti nam poskytuji ve své publikaci kanadsti autofi Vinaye a Darbelnet ’:

- transkripce (prepis vice ¢i mén¢ adaptovany tzu cilového jazyka; je tieba
brat v Uvahu i transliteraci, tj. pfepis jinou abecedou, pfi niz dochazi
k zvukovému zkresleni)

- kalk, tj. doslovny pieklad

- substituce, tj. nahrazeni jednoho jazykového prostiedku jinym ekvivalentnim
(napft. substantiva osobnim zdjmenem apod.)

- transpozice (nutné grafické zmény v dusledku odliSného jazykového
systému; zména slovniho druhu beze zmény vyznamu)

- modulace, tj. zménu hlediska

- ekvivalence — jedna se o pouziti stylistickych a strukturnich prostiedki
odlisnych od originalu, napt. v oblasti expresivity (nejde o ekvivalenci bézn¢
uzivanou)

- adaptace (substituce situace popsané v originale jinou adekvatni situaci, napf.
neexistuje-li v CJ ekvivalent slovni hi'icky ¢i pokud situace ve vychozi kultuie

neexistuje v kultuie cilového jazyka
Postupné byly vyse uvedené metody rozsifeny o nékteré dalsi, jako napt.:

- borrowing (vypujcka, prevzaty vyraz)

- literal translation (ptimy/doslovny pieklad)
- amplifikace (rozsifeni textu)

- explicitace (ptidani vysvétlujici informace)
- vynechani

- kompenzace

7 Grygova, In Pieklad a pFekladani, str. 19

12



V soucasnosti napi. Gromova rozdéluje ptekladatelské postupy do tii skupin, jejichz
soucasti jsou vSak i metody vySe uvedené. Jedna se o postupy gramatické, sémantické a

pragmatické 8:

Gramatické piekladatelské postupy se tykaji gramatické struktury textu. Do této
kategorie spada doslovny pieklad, jehoZz forma ztistaiva co mozna nejpodobnéjsi originalu,
nicméné poCitd i s moznymi gramatickymi zménami. Déle 1ze uzit napt. vypujéku nebo

kalk.

Sémantické piekladatelské postupy se zabyvaji synonymii, respektive pouzitim
synonymickych ekvivalenti (napi. pii opakovani lexikalnich jednotek), antonymii
(vybérem lexikalnich jednotek o protikladném vyznamu; ptedpony ¢i Castice, které by
vyjadiovaly negaci) anebo hyponymii, konkrétné zménami na drovni hyponymickych

nebo hyperonymickych vztaht.

Pragmatické prekladatelské postupy se zamétuji na pienos informaci do cilového
jazyka, se ohledem na mimojazykové situace - napi. urcité kulturni informace

(naturalizace vs. exotizace). K tomuto typu patii také strategie ¢aste¢ného piekladu.

2 O ODBORNEM STYLU
2.1 PREKLAD ODBORNEHO TEXTU

Pieklad jako takovy v obecné roviné délime na dva velké okruhy. Prvni zahrnuje
beletristické texty tzn. krasnou literaturu a druhy se zameétfuje na hlavni téma této
diplomové prace, odborny text. Pfi porovnani téchto protichtidnych smérti by se na prvni
nez pieklad odbornych ¢i nau¢nych textli. Krasna literatura ve svém projevu uziva mnoho
konotaci a expresivnich vyjadieni, které se v odbornych textech nevyskytuji (s vyjimkou
napt. védecké argumentace, piesvédCovani nebo polemiky). Tato skute¢nost nas
Z pohledu vétné stavby vede k zavéru, Ze naucna literatura je jednodussi a prostsi. Beletrie
dale plni fadu funkci jako napf. informativni, estetickou, apelativni apod., coz opét

nebude piipad odbornych textt, které plni funkci ¢isté informativni a sdélnou. Mohlo by

8 Gromova, Uvod do translatoldgie, str. 53-54
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se tedy jevit, ze k prekladani nau¢nych ¢i odbornych texti nam postaci zakladni znalost

vychoziho a cilového jazyka. Opak je v§ak pravdou.®

Prekladatel odborného textu by se v obou jazycich piekladu mél orientovat dokonale,
jelikoz tyto texty na né&j kladou vétSi naroky ze strany jejich obsahu. Déale, mimo
jazykového piehledu, by mél disponovat i zakladnimi znalosti z oboru, z kterého
pteklada. Z tohoto ditvodu se ptekladatelé odbornych textl Casto specializuji pouze na
jednooborové pieklady (naptf. medicinské, matematické, pravni apod.). Nicméné i s
témito védomostmi by mél preklad konzultovat a spolupracovat s odbornikem v daném
oboru, jelikoz co se ndm muze jevit jako spravné a v kontextu pochopitelné spojeni, miize

byt z odborného pohledu posouzeno jako $patné.

Dalsi rozdil mezi beletristickou a odbornou literaturou spoc¢iva v piejimani syntaktickych
a lexikalné-sémantickych struktur. V piipadé beletrie byva takovy pteklad nezadouci a
Casto i chybny, jelikoz zkresluje dané informace. Naproti tomu v odborné literatuie mize
byt takovy pieklad zcela adekvatni a akceptovatelny jak z hlediska forméalniho, tak
z hlediska obsahového. V kazdém ptipad¢ by zde méla byt zachovana rovnovaha mezi
estetiCnosti textu, protoze i Cist¢ odborny clanek ma svoji stylistickou hodnotu a
specifické rysy, které je tieba dodrzovat, a informacemi v ném obsazeném. NejlepSim
feSenim je neuchylovat se k extrémnim odchylkam, tzn. neméli bychom klast ptilis velky
diraz na nasi jazykovou zdatnost ani na naSe znalosti v ramci specializovaného oboru.
Pro oba typy piekladu tedy plati: ,,... aby se filolog stal dobrym prekladatelem, musi ho
ditkladné zvladnuti jak ciziho, tak materského jazyka privést k 0svojovani srovnavaciho
pristupu k jazykovym prostiedkim chapanym vzdy ve vztahu k vécem, které oznacuji, ke

kontextu, v némsz se vyskytuji, a k lidem, jimz slouzi “*

Dalsim faktorem, ktery je tfeba brat v potaz pfi piekladani nau¢nych texti je pragmaticky
kontext ve smyslu rozvoje daného oboru (u beletrie se jedna spiSe o sociokulturni
kontext). Zadny odborny text nebude zadinat bez jakékoli navaznosti na piedchozi
skutecnosti €1 védomosti ¢tenare. Proto se v tomto typu prekladu do zna¢né miry uplatiiuji

viechny druhy Jakobsonova pickladu!:

% Grygova, In Pieklad a pFekladani, str. 203
10 Hanakova, Jazyk jako faktor odborného a uméleckého prekladu, str. 16
11 Grygova, In PFeklad a prekladani, str. 205
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- vnitrojazykovy (napf. u uéebnic a didaktickych textt, kdy se pfedpoklada, ze
piijemce se s danymi skutecnostmi jejich prostfednictvim teprve seznamuje;
do jisté miry je vSak pfitomen v kazdém odborném textu, nebot” slouzi jako
prostfedek navaznosti a textové koheze)

- intersemioticky (zejména u ruznych obort pfirodnich véd, napf. vyklad
vzorci, vysvétleni rovnic, graft atd.)

- mezijazykovy

v

Pokud se zamétime na lexikalni rovinu, mohlo by se zdat, ze jakékoli problémy s tim
souvisejici u prekladu odborné literatury odpadaji, jelikoz jde pouze o vyménu jednoho
terminu za druhy. Nejcastéji citovanym tvrzenim, které tuto domnénku podporuje, je

vyrok J. Horeckého: ,.... terminy se zdsadné nemaji piekladat, ale prosté substituovat.**?

Nicméné i zde se miizeme setkat s obtizemi, pokud je néktera cast specializovaného oboru
ve vychozim jazyce popsana detailnéji nez v jazyce cilovém ¢i naopak. Pfipadné pokud
se autor nefidi dle klasické hierarchické struktury. Toto potvrzuje i druhd cast vySe
zminéného citatu, ktera se Casto opomiji. Horecky v ni uvadi, Ze substituovat terminy lze
pouze za piedpokladu, Zze systém odpovidajicich termini mame k dispozici v obou
jazycich. Ptekladateli zde mohou pomoci pouze univerzalni latinské nazvy ¢i odborna

konzultace.

2.2 CHARAKTERIZACE ODBORNEHO TEXTU

Hlavnim cilem odborného textu je ,,... podat presnou, jasnou a relativné tplnou
informaci, ktera md jisté vnitrni logické usporadani a je zamérena na pojmovou stranku

sdélenti; ziskané poznatky jsou preddvany Sir§imu okruhu posluchacii.**3

Typickymi vlastnostmi pro texty odborného typu jsou®*:

- pisemné zpracovani

- monologickd forma, ackoli nékteré star$i nauc¢né texty, napf. z antické
filozofie, byly psany pomoci dialogu

- za adresata zde plati veFejnost, projev je tudiz vyrazové stiidmy prost

expresivnich vyrazi

12 Hrdli¢ka, In Antologie odborného textu, str. 67
13 Grygova, In PFeklad a prekladani, str. 206
14 Grygova, In PFeklad a prekladani, str. 206
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- terminologie a pojmovost (ta se odrazi i v zastoupeni jednotlivych slovnich
druhti v téchto textech, jde o projevy informa¢né nasycen¢)

- presnost (cilem je naprosta jednoznacnost; typickym rysem odborného textu
je vysoky index opakovani slov i prvky vnitrojazykového piekladu)

- zietelnost (ve smyslu srozumitelnosti a jediné mozné interpretace)

- soustavnost a odbornost

- trichotomicka architektonika (avod, jadro sdéleni, zavére¢né shrnuti)

Definici odborného textu dobte shrnuje Becka: ,,Ve stylu odborném je forma presnym
vyjadrenim presné koncipovanych myslenek. Vyraz je plné zaméren na pusobeni
intelektualni, expresivnost je potlacena. Je vyuzito prostiedkii jazyka odborného, zvlaste
odborné terminologie. UZiti prostiedkit jinych vrstev jazyka je vyjimecné. Odborné dilo
je skutecnosti plné kontrolovatelné. Autor presné rozliSuje dokdzané zakonitosti od
domnének, nevytvari obraz skutecnosti, nybrz hleda a dokazuje a sdéluje jeji zakonitosti.
Vyraz je presvedcivy, to znamend, ze odborné dilo je kontrolovatelné nejen vzhledem ke

skutecnosti, nybrz i vzhledem k myslenkovym postupiim jichz autor uziva.“*

Nejtypictéjsi vlastnosti odbornych textli jsou bezesporu terminy a terminologicka spojeni.
Terminem se rozumi ,,slova nebo souslovi, ktera presné oznacuji predmety nebo jevy

V urcité odborné oblasti‘'®

, které maji v systému daného jazyka svij lexikalni a
gramaticky vyznam. Soucasn¢ plni funkci pojmu, ktery odkazuje na logickou kategorii
bez zavazku k ur¢itému jazyku, tzn. v riznych jazycich muze mit riznou formu (napf.
pojem, ktery je v jednom jazyce vyjadien jednim slovem, bude v jiném jazyce vyjadien

vice slovy).

Pfi bliz§im zkoumani si mizeme v§imnout, ze néktera slova se v odbornych textech
vyskytuji ve zvlastnich postavenim, kterd maji tendenci se ¢asto opakovat. Je tedy mozné
je povazovat za urcité celky neboli za jazykové Sablony, které vznikly kombinaci odborné
slovni zasoby a bézné pouzivanych slov. Tyto Sablony v textu slouzi predevSim

k uspornosti vyrazi a zkratkovosti.

Dalsim specifikem odborného stylu je uziti omezeného okruhu jazykovych prostiedk,
které klade diiraz na vécnost, obsah a logické souvislosti mezi vétami. Tato tendence se

nazyva syntakticka komprese ¢i syntakticka kondenzace. “Jde Vv podstaté o to, Ze pri

15 Becka, Vybrané kapitoly z &eské stylistiky, str. 18
16 Hrdli¢ka, In Antologie odborného textu, str. 71
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vevr

nez je tomu vtextu, vmnémz se syntakticka komprese neuplatiuje. Konkrétné to pak
znamend, ze se v odborném stylu projevuje napr. tendence k uzivani polovétnych vazeb
namisto vedlejsich vet, slovnich spojeni misto celych vet, strucného a vystizného

pojmenovani misto detailniho vyjadient. '

V odbornych textech se také neprojevuje osobitost autora. To ma samoziejmé souvislost
S tim, Ze autor ptedava ¢tenafi urcité objektivni poznani a neprojevuje sviij 0sobni postoj.
K docileni takového syntaktického efektu se pouzivaji zejména neosobni véty, véty

vSeobecnym piipadné neurcitym podmeétem a pasivni konstrukce.

S nastupujici globalizaci se nékteré standardy samoziejmé méni a da se o¢ekavat, ze
Vv nadchazejicich letech tyto zmény budou jesté vyraznéj$i. Do védecké a odborné
publikace zacina pronikat subjektivita a nekonvencnost, mluvena a psana varianta se diky
elektronickym médiim postupné sjednocuje a vliv cizich jazykd roste. Muzeme
zaznamenat piiliv novych slov a pojmi, méni se frazovani feci a otdzka jazykové

spravnosti je upozadéna.

2.3 DELENI ODBORNEHO TEXTU

Pieklad odborného textu lze délit do rtiznych skupin. Jedna z moznych variant je déleni

na zéklad¢€ vztahu k matetskému jazyku:

- pasivni (z ciziho jazyka do mateifského)

- aktivni (z mateiského jazyka do ciziho)
Déle podle obsahu na:

- obecné
- specializované, které 1ze dale rozdélit do tii podskupin dle stupné odbornosti
o prvni stupeii odbornosti — pieklady odborné firemni a ufedni
korespondence, odbornych firemnich texti, propagac¢nich materialu,
popist strojiit a zatfizeni bézného typu, informacéni zpravy odborného
zamé&feni
o druhy stupein odbornosti — pieklady technické a technologické,

projevy vladnich a politickych ptedstaviteld, kulturné-politické a

17 Hrdli¢ka, In Antologie odborného textu, str. 72
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spolecenskovédné texty, komentadfe k filmim, technické filmové
scénare, dialogové listiny (k filmiim)
o tretistupen odbornosti — védecké texty, vyzkumné zpravy, patentova

dokumentace, mezinarodni smlouvy a dohody atd.!8

3 TEXTY Z OBLASTI CESTOVNIHO RUCHU

Co nam z ptedchozi kapitoly tedy vyplyva pro texty z oblasti cestovniho ruchu? Muzeme
fici, Ze tyto texty spadaji pod kategorii odbornych textd, pro které je typické pisemné
zpracovani, monologickd forma, zietelnost, soustavnost a odbornost, piesnost a
V neposledni fad€ terminologie a pojmovost. JelikoZ zde za adresata plati vefejnost, je

projev vyrazové stitidmy a strukturou odpovida trichotomické architektonice.

Picklad tohoto typu klade na pickladatele naroky jak ze strany jazykového piehledu, tak
po strance odbornych znalosti z konkrétniho oboru. Z hlediska formalniho i obsahového
se Casto piejimaji syntaktické a lexikalné-sémantické struktury vychoziho jazyka.
Piekladatel musi brat v potaz pragmaticky kontext ve smyslu rozvoje daného oboru a

zachovévat lexikalni rovinu odbornych termint.

Pii konkrétné&jSim déleni v ramci odbornych texti by se turistické texty pattily do

podskupiny specializovanych textti druhého stupné odbornosti.

3.1 DEFINICE TURISMU

Jelikoz nasim hlavnim tématem jsou texty z oblasti cestovniho ruchu, je tfeba v prvni
fade blize definovat a pfedstavit turismus jako takovy. Slovo turismus je odvozené od tzv.
»grand tour” (v Cestiné znamé pod pojmem Kavalirské cesta). Tento pojem oznacoval
v 17. a 18. stoleti tradi¢ni cestu dospivajicich Slechtict po Evropé, které se ucastnili jako
soucast vyvrcholeni své dospélosti. Cesty obvykle trvaly nékolik let a mladi Slechtici se
na nich seznamovali nejen s fungovanim na cizich dvorech, s novymi jazyky a studiem

zahrani¢nich univerzitach, ale také zde ziskavali potfebné kontakty do budoucna.*®

Turismus neboli cestovni ruch, jako takovy se ovSem rozsifil az v 19. stoleti, kdy se lidé
s nartistajicim volnym c¢asem zacali zajimat o moZnosti rekreace a odpocinku. Spolu

s timto trendem Sel poté ruku v ruce vznik prvnich cestovnich kancelafi.

18 Sramek, Uvod do teorie odborného prekladu, str. 34-35
19 Calvi, Las lenguas de especialidad en espafiol, str. 199
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Cesky statisticky ufad uvadi charakterizuje turismus jako: ,.... cinnost osob cestujicich do
mist a pobyvajicich v mistech mimo své obvyklé prostiedi po dobu kratsi nez jeden
uceleny rok, za ucelem traveni volného casu, obchodu a za jinymi ucely nevztahujicimi se

k ¢innosti, za kterou jsou z navstiveného mista odménovani.*?°

OMT (Organizacion Mundial del Turismo) potom definuje turismus jako soubor ¢innosti,
které lidé vykonavaji pti svych cestach a pobytech na jinych mistech, nez je jejich obvyklé
prostiedi, po dobu kratsi nez jeden rok, z rekreacnich, obchodnich nebo jinych divodi,
ne vSak za ucelem zisku. Nabizi se piipadné i dalsi definice turismu jakoZto souboru
technik a ¢innosti zaméfenych na vyvolani a uspokojeni potieb a motivaci turisti na jejich

prazdninovych cestach. V $irsim smyslu organizace prostiedkd k usnadnéni t&chto cest.?!

V prvni definici je kladen diraz na zkuSenosti turistii a jejich motivace, ve druhé pak na

odborné ¢innosti v souvislosti s organizaci vyletu.

3.2 CHARAKTERIZACE TEXTU Z OBLASTI CESTOVNIHO RUCHU
3.2.1 ZAKLADNI DELENIi A HLAVNI FUNKCE

Spolu s rozmachem cestovniho ruchu a turismu, bylo tfeba utvofit a zformovat jazyk,
ktery byl vhodny pro toto nové odvétvi. Jednim z prvnich takovych pokust byl soubor
knih sinformacemi a praktickymi tipy o navStivenych mistech (v podstaté prvni
privodce) publikovany némeckym nakladatelstvim Baedeker. Vliv tohoto nakladatelstvi
na tvorbu turistickych privodct byl obrovsky. Ptispéli k definovani toho, jak ma takova
publikace vypadat do takové miry, ze v fad¢ jazyki bylo uzivano slovo ,,bedekr jako

synonymum pro turistického prtivodce.

Pod texty cestovniho ruchu samoziejmé nespadaji pouze priivodce. Postupem Casu se
k tomuto stylu piidavaji rozlicné formy letackl a brozurek, turistické casopisy a

V neposledni fadé webové stranky ¢i rizné turistické portaly.

20 Cesky statisticky trad [online]. Dostupné z:
https://www.czso.cz/documents/10180/20557193/921108m.pdf/b6571837-6a2e-4138-912c-
59da6ded43ded?version=1.0

21 Calvi, Las lenguas de especialidad en espafiol, str. 199: ,,... conjunto de actividades que realizan las
personas durante sus viajes y estancias en lugares distintos al de su entorno habitual, por un periodo de
tiempo consecutivo inferior a un afio, con fines de ocio, por negocio o por otros motivos, y no por motivos
lucrativos.”; ,,... conjunto de técnicas y actividades encaminadas a atraer y satisfacer las necesidades y
motivaciones de los turistas en sus desplazamientos vacacionales. Por extension, organizacion de los
medios conducentes a facilitar estos viajes.”
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V oblasti turismu narazime na riznorodou typologii jak na urovni komunikativnich
forem, tak v textovych Gtvarech. Na specifické komunikativni prvky tohoto odvétvi

muiizeme dle Calvi nahliZzet dvéma zplisoby??:

- odborny diskurs mezi profesiondly, tzn. tykajici se odborné praxe v riznych
odvétvi (hotely, restaurace, cestovni kancelafe, doprava, veletrhy, konference
atd.)

- diskurs pro verejnost, ktery spociva predevsim v predstaveni charakteristik
turistickych destinaci, tras a zafizeni. Pivodcem mize byt obchodni
spolecnost (cestovni kancelaf, hotel atd.), vefejny subjekt (regionalni nebo

narodni vlada), novinafi, novinové redakce, odbornik na cestovani atd.

Da se piedpokladat, ze jazyk zaméfeny na komunikaci mezi experty a specialisty v daném
oboru se bude vice blizit modelim obchodni a komer¢ni komunikace, zatimco diskurz
zaméfeny na Sirokou vefejnost bude vice odpovidat odbornému stylu cestovniho ruchu.

Co se tyce raznych textovych vyjadieni turistickych texti, priklanime se opét ke dvéma

zakladnim rozlisenim?3

- texty tykajici se organiza¢nich aspekti cestovniho ruchu (management):
rezervace, letenky, faktury, poukéazky, smlouvy, piedpisy cestovniho ruchu;
ustni interakce mezi profesionaly nebo mezi profesiondly a vetfejnosti atd.

o jedna se o maximalng ,technické” dokumenty

o Vyznacuji se pouzivanim podstatnych jmen, monosemickych vyrazi,
zkratek a anglicismi, za u¢elem dosazeni maximalni efektivity

o nékteré z téchto textlh disponuji nejvysSimi pravnimi aspekty (napf.
smlouvy a ptedpisy).

o textualita se Casto redukuje na formulafe (jak je vidét na piikladu
rezervaci, letenek ¢i faktur)

- texty, které popisuji danou turistickou destinaci: pruvodce (v papirové
podobé ¢i prostfednictvim jinych médiich), reportaze, brozury, katalogy,
obchodni a institucionalni reklamy (zpravy Sifené vetejnymi institucemi, jako

jsou staty, autonomni komunity, radnice atd.), astni prezentace od pravodcu.

22 Calvi, Las lenguas de especialidad en espafiol, str. 201
23 Calvi, Las lenguas de especialidad en espafiol, str. 202
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o Mmaji tendenci prezentovat turistické misto pozitivné, s vice ¢i méné
zjevnym piesvédCovacim ucelem a informacni hustotou (maximum v
pravodcich, minimum v reklamach)

o hojné pouzivaji vSechny druhy grafickych médii (mapy, kresby,
fotografie atd.)

V této diplomové praci se budeme zamétovat predevSim na druhy typ té€chto text tzn. na
texty, které popisuji jednotlivé turistické destinace a jejichz adresatem je vetrejnost. Jedna

se tedy zejména o privodce, brozury, letaéky a katalogy.
Zakladnimi funkce turistickych textd jsou?:

- informativni funkce: v oblasti cestovniho ruchu je velmi vysoka poptavka po
informacich, a to jak praktickych (infrastruktura, doprava, jizdni fady atd.),
tak souvisejicich s kulturnimi, historickymi a uméleckymi fakty, které jsou
pro ur¢ité turistické destinace zajimavé

- presvédcovaci funkce: turistické texty urCené vetejnosti obvykle maji vice ¢i
méné zjevnou piesvédCovaci funkci; Cilem muze byt prodej produktu
(cestovani, sluzby, turisticky bali¢ek) nebo propagace image (jako napt. v
reklamég).

- direktivni funkce: direktivni nebo regula¢ni funkce se uplatiiuje ve velmi
rozmanitych textech - od cestovnich programu, které obsahuji pokyny, které
musi turista dodrzovat, az po privodce (vCetné Ustnich prezentaci pruvodct),

ktery cestovatele poucuje o spravném vzhledu a chovani

3.2.2 LEXIKALNI CHARAKTERIZACE TEXTU Z OBLASTI CESTOVNIHO
RUCHU

Jak uz bylo vySe zminéno, texty z oblasti cestovniho ruchu zahrnuji Sirokou Skalu riznych
typi textll s rozsahlym zamétfenim. Z tohoto divodu se v téchto utvarech uchylujeme

k obsahlé a riznorodé slovni zasobé.

V prvni fadé se jedna o specialni terminologii, ktera se vztahuje k jednotlivym

odvétvim cestovniho ruchu. Jako ptiklad lze uvést rozdilnou klasifikaci hotelt:

- hotel, motel, ubytovna, apartman X hotel, motel, apartamento, albergue

24 Calvi, Las lenguas de especialidad en espafiol, str. 202
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Ackoli se vétsina z téchto slov zaclenila do naSeho kazdodenniho jazyka, jejich pivodni
normativni vyznam je zakotven v oblasti hoteliérstvi (napf. motel definujeme jako
zatizeni nachazejici se v blizkosti silnice, kde se 1ze snadno ubytovat na kratky ¢asovy

usek; ubytovani disponuje garazi a samostatnym vchodem do pokoje).?®

Dalsim lexikalni okruhem, typickym pro texty z oblasti turismu, jsou slova z bézného
jazyka, ktera jsou pouZita osobitym zptisobem pro konkrétni typy texta. Tato slovni
zasoba se b&ézn¢ vztahuje k predmétim, které se tyto texty snazi propagovat ¢i prodat.

Jedna napf. o ptidavna jména jako 2°:
- nadherny, Uchvatny, luxusni X magnifico, espléndido, lujoso

3.2.2.1 KULTURNI VAZBY

V oblasti turismu mtizeme zaznamenat dvé protichidné tendence, ke kterym se autofi
text ptiklanéji. Na jedné strané jde o trend internacionalizace, kdy je v odvétvich, jako
napf. U cestovnich kancelafich nebo u dopravnich spole¢nosti, dilezité dbat na rychlou a
efektivni komunikaci. Tato naklonost vede k zavadéni a uZivani zjednoduSenych

textovych modeld, anglicismd, iniciala a zkratek.

Na druhé strané se jedna o sklon pro lokalizaci, kdy mistni historické, umélecké a
krajinné dédictvi pfedstavuje atrakci cestovniho ruchu natolik silnou, Ze pojmy spojené
S mistni kulturou a tradicemi dostavaji strategicky vyznam pii popisu téchto turistickych
destinaci. Jedna se o takzvané kulturni vazby ¢i terminy (Spanélsky ,,términos
culturales®), coz mohou byt specialni slova konkrétniho jazyka (tzv. reélie), nebo v
kazdém ptipad¢ slova s podtonem silného Uzemniho vyznamu. Do této kategorie slovni
zasoby patii Cetna slova z d&jin uméni (napf. Spanélské churrigueresque nebo mudejar) ¢i

gastronomie (vepto-knedlo-zelo, svickova, paella, churros, gazpacho).?’

Tyto terminy nejsou vzdy pouzivany ve své denotacni funkci, ale nabyvaji riznych
konotativnich hodnot, s cilem zvysit pfitazlivost turistického mista a zapojit turistu do
mistniho prostiedi. Ku piikladu v propaga¢nich materidlech, jako jsou napiiklad brozury
a letdky, nejsou vycéty gastronomickych specialit zajimavé kvuli jejich koncepéni

piesnosti, ale spise z diivodu smyslovych piedstav, které vyvolavaji.?®

2 Calvi, Las lenguas de especialidad en espafiol, str. 203
26 Calvi, Las lenguas de especialidad en espafiol, str. 203
27 Calvi, Las lenguas de especialidad en espafiol, str. 204
28 Calvi, Las lenguas de especialidad en espafiol, str. 204
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Dalsi zajimavy piiklad bychom nasli ve hoteliérské sféfe. S rozvojem cestovniho ruchu
jako organizované ¢innosti se mezinarodné rozsifilo 1 slovo ,,hotel*. Ve Spanélsku toto
slovo nahradilo jina lokalni vyjadieni pro domy a budovy slouzici k ubytovani cestovatelt
a poutnikl (napf. hospederia, hospital, hosteria, posada). Ale jiz v roce 1928 byl termin
»parador® (ktery diive definoval vefejné ubytovani, kde byli cestovatelé a cizinci za
Uplatu ubytovani) vybran pro pojmenovani nového fetézce statnich hoteld obvykle
sidlicich v historickych nebo tradi¢nich budovach. Timto zptisobem, se snazili posilit

vztah k minulosti a k tradi¢ni architektuie.?®

Soucasné rozsiteni venkovské turistiky urcilo spolu s obnovou starych budov revitalizaci
ptislusného lexika v oficialnich kategoriich hotelovych zafizeni. Byly znovu zahrnuty
pojmy jako ,,casona, coz odpovida typu panského sidla na severnim Gzemi Spanélska

nebo ,,posada‘, ktera oznacuje riizné tradi¢ni stavebni typologie.*°

3.2.2.2 TVORENI{ SLOV

Zatimco terminy pouzivané k popisu krajiny a pamatek jsou ¢asto vypujcené z doty¢nych
obort, tvorba novych slov je stéZzejni zalezitosti predev§im pro oblast managementu a
odvétvi jako jsou ekonomika, infrastruktura, doprava apod. Pii vytvafeni novych slov

mame nékolik variant3!:

- derivace: neboli odvozovani je postup, ktery k tvorbé novych slov pouziva
predpony, ptipony a koncovky, piipadné parasyntézu (pouze v SJ). Ackoli je
pro Cesky jazyk tento zplisob tvorby slov nejpouzivanéjsi a nejptirozenégjsi, a
to jak na rovin¢ obecné, tak v ramci cestovniho ruchu, ve Spanélsting se
nejedna o zpusob pfili§ obvykly. Nekolik ptikladli mizeme najit zejména
v ekonomickém sektoru.

o predponou - despegar, reembolso X odlet, proplatit
o priponou — vaccacional, estacional, hotelero  x prazdninovy,
sezonni, hotelovy

o parasyntézou — desestacionalizacion, reencaminamiento

29 Calvi, Las lenguas de especialidad en espafiol, str. 204
30 Calvi, Las lenguas de especialidad en espafiol, str. 205
31 Calvi, Las lenguas de especialidad en espafiol, str. 205
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- kompozice: neboli skladani je proces, pti kterém se k sobé pripojuje nékolik

Casti (obvykle dve€). Tyto ¢asti, stoji-li samostatn€, jsou plnovyznamovymi

slovy.?? Diky své flexibilnosti ma ve $panélské jazyce hojné zastoupeni.

O

juxtapozice: prosté umisténi dvou slov vedle sebe bez spojovaciho
prvku (uplatiuje se zejména schéma: substantivum + substantivum) —
aerotaxi, agroturismo, bonohotel X vodopad, galavecer,
cykloturistika

kontrapozice: vyjadiena pomlckou mezi slovy — aparto-hotel, barco-
restaurante X technicko-ekonomicky, kulturné-politicky
disjunkce: ve form¢ spojeni dvou slov do fraze (velmi Casta jsou
spojeni S ptidavnymi jmény jako napf. hotelovy,
prazdninovy/dovolenkovy a turisticky) — billete electronico, hotel
rural, viaje organizado  x plna penze, turistickd tfida, zabavni
park

»sinapsia“ (pouze v SJ): spojeni slov pomoci piedlozky ,de;
nejCastéji podle vzoru: substantivum de substantivum — turismo de
salud y belleza, albergue de carretera, cheque de viajero, ciudad de
vacaciones, tarjeta de embarque®?

siglas: mezinarodni ¢i narodni - B &B (Bed and Breakfast), FB (Full
Board), HB (Half Board) X H (Hotel), M (Motel)
vypujcky: ve sféfe managmentu, dopravy nebo sportu se ve velké miie
vyskytuji zejmeéna anglicismy, s tim Ze vétSina z nich disponuje i svou
vlastni adaptovanou formou — voucher (bono de agencia/hotel,
poukazka), snowboard (surf de nieve, prkno), prepaid (prepagado,
pfedplaceny), booking (reserva, rezervace), transfer (traslado,
transport)

neologismy: zejmena definuji ur¢ité volnocasové a sportovni aktivity,
zejména souvisejici s provozovanim turistiky (zabavni parky,

outdoorové aktivity atd.).

32 Ccvreek, Mluvnice soudasné &estiny, str. 85
33 Calvi, Las lenguas de especialidad en espafiol, str. 206
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3.2.3 MORFOSYNTAKTICKA CHARAKTERIZACE TEXTU Z OBLASTI
CESTOVNIHO RUCHU

3.2.3.1 IMPERSONALIZACE, NOMINALIZACE, ADJEKTIVIZACE
Z diivodu velké rozmanitosti textli se zaméfenim na cestovni ruch neni mozné urcit
jednotné a neménné morfosyntaktické rysy. Lze nicméné zdiiraznit nékteré opakujici se

aspekty tykajici se konkrétnich typt textd tohoto stylu.

Prvnim takovym aspektem je impersonalizace neboli neosobnost. Tento jev je bézny
pii popisech cesty ¢i udalosti jako napft. u prtivodct, ¢lankt, letdckl ¢i brozurek. Cilem
impersonalizace je poskytnout Ctenafi maximalné piesné a objektivni informace.
V Ceském jazyce je tento rys vyjadieno pomoci slovesa byt, zatimco ve Spanélsting se

rozSiteni uziti impersonalniho ,,se*.

- L Vstupni priceli tohoto chramu bylo obraceno smérem k Zidovskému
Meéstu... 3

- ,.Bylo zbofeno na 300 stiedovékych domii a 20 ulic.“®

- ,,Desde la Ciudadela y por la calle Fuente del Hierro, se desemboca, en el
Campus Universitario. Se cruza el rio Sadar por un puente peatonal desde el
que se toma la carretera de Campanas, avanzado entre tierras de labor hacia
un puente de piedra sobre el rio Elorz. Después de cruzarlo, se abandona la

calzada por un desvio a la derecha, hacia unas fincas particulares.3¢

Neosobni charakter text je ¢asto doplinovan o slova ¢i konstrukce vyjadiujici povinnosti.
Ve Spanélském jazyce jsou to spojeni typu: hay que, se necesita, lo mejor es, es
obligatorio, qué se debe saber apod. V cestin¢ se jedna o obdobné jazykové svazky, jako

napi. doporucuje se, je vyzadovano, je povinné apod.

- ,,Z Décina neexistuje do Tisé primy autobusovy spoj, je tieba prestupovat.«®

- ,No es obligatorio ningun certificado sanitario. Pero es aconsejable

protegerse contra la malaria...«3®

34 Prague city line [online]. Turisticky privodce Prahou; Historické centrum Prahy, Praha 1, str. 21.
Dostupné z: http://www.praguecityline.cz/wp-content/files/PCL_Pruvodce_Pha_1_14.10.2018_web.pdf
35 Prague city line [online]. Turisticky privodce Prahou; Historické centrum Prahy, Praha 1, str. 22.
Dostupné z: http://www.praguecityline.cz/wp-content/files/PCL_Pruvodce_Pha_1_14.10.2018_web.pdf
36 Calvi, Las lenguas de especialidad en espafiol, str. 207

37 Safus et al., P&$i vylety po Ceskosaském Svycarsku; Turistické trasy na pravém i levém brehu Labe, str.
5

38 Calvi, Las lenguas de especialidad en espafiol, str. 207
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Jak muizeme vidét na vySe uvedenych piikladech, neosobni rdz textu, zejména v
propaga¢nich materialech, obvykle ponechava prostor pro vice ¢i méné piimé formy

zapojeni mluv¢iho.

Ve vice technickych dokumentech, jako napt. v riznych informac¢nich listech, je naopak
Casto pouzivana tzv. nominalizace, coz je ,,ndzev operace nahrazujici vétu se slovesem
ve tvaru urcitém syntaktickou konstrukci, jejimz jadrem je néktery z tvarii tvorenych od
tehoz slovesa, ktery zachovava nekteré morfosyntaktické viastnosti slovesa, ale postrada
finitni morfologii a ziskdva morfologii jinou*.3® Jinymi slovy jde o proces pfemény jadra
syntaktické struktury ze slovesa ve finitnim tvaru na vyraz s rozdilnym morfologickym
tvarem. Jde o deaktualizacni transformaci, kdy sloveso se ztratou finitni morfologie
pfichazi i o aktualiza¢ni rysy ¢asu a modu, a v disledku i kategorii osoby a ¢isla. Véta se
nam timto pretvaii v polovétnou konstrukci, kterd poskytuje pisateli nejvétsi struénost.
Tato stru¢nost je zdsadnim pozadavkem u konkrétnich typu textd, kdy napt. cestovni
kancelai musi v ramci smlouvy, kterou s klientem uzavira, zdtraznit vSechny sluzby

zahrnuté v ceng, stejné jako viechny povinnosti turist(.*®

- ,,Vstupni hala s recepci, lobby bar, hlavni restaurace, mezinarodni a rybi
restaurace a la carte (za poplatek, nutna rezervace), nova restaurace a la
carte Aqua Med v aquaparku, nékolik obchodii se suvenyry, sméndrna, lékar,
lékdarna. Venku 5 bazénit (2 bazény s moznosti klimatizace/vyhrivani), bar u
bazénu, terasa na slunéni s lehatky, slunecniky a osuskami zdarma. Moznost
vyuziti veskerého vybaveni vedlejsiho hotelu Club Calimera Akassia Swiss
Resort.«4

- ,,Presentacion en el aeropuerto dos horas antes de la salida del vuelto con
destino Funchal. Llegada y traslado al hotel. Cena y alojamiento.*4?

- ,,Desayuno. Tiempo libre hasta la hora que se indique de traslado al
aeropuerto para tomar el vuelvo a su Ciudad de destino. Llegada y fin de

nuestro servicios.«43

39 petr Karlik: NOMINALIZACE. In CzechEncy - Novy encyklopedicky slovnik &estiny [online]. Dostupné z:
https://www.czechency.org/slovnik/NOMINALIZACE

40 petr Karlik: NOMINALIZACE. In CzechEncy - Novy encyklopedicky slovnik ¢estiny [online]. Dostupné z:
https://www.czechency.org/slovnik/NOMINALIZACE

41 Cestovni kancelaf Fisher, Zima u mofe 2020-2021, str. 24

42 Halcén Viajes; Especial Circuitos por Europa, 2020-2021, str.82

43 Halcén Viajes; Especial Circuitos por Europa, 2020-2021, str.221
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Dalsi frekventovanym prvkem turistickych textd je tzv. adjektivizace. Tento pojem se
vztahuje k procesu, kdy se ze slov jiného slovniho druhu stavaji piidavna jména.
Vzhledem ktomu, Ze u texti z cestovniho ruchu je deskriptivni slozka slozkou
dominantni, je Casté pouZzivani pfidavnych jmen a jevu adjektivizace obecné pfirozenym
vyutsténim této tendence. Pouziti adjektiv nam poté v textu napomahé k dosazeni vétsi

popisné piesnosti:**

- ,,El proyecto inicial de este edificio de silleria gallega, con una superficie en
planta de 2.300 metros cuadrados. Tiene 3 plantas y atico. Su fachada se
levanto a lo largo de un frente de 64 metros, tiene 43 ventanas abiertas al
exterior y en su cuerpo interior se abren 15 arcadas que sirven a unos amplios

soportales.«%

Piidavna jména maji sviij vyznam i v souvislosti s funkci valorativni (tzn. hodnotici).
Tento ptipad se tyka predevsim Spanélského jazyka, jelikoz zde rozliSuje odlisny vyznam

adjektiv dle jejich pozice (antepozice €i postpozice) a redlné pouziti mize byt o néco

vvvvv

Antepozice adjektiv ve Spanélstiné je ovlivnéna klasickou latinou, kde je zvykem
umistovat substantivum na posledni pozici.*® M@Zeme na ni narazit i v nejstarSich
textech, kde byla zdtvodnovana piedevsim estetickou strankou véci, nicméné
nejcastéjSim odlivodnénim, ke kterému se ptiklanime, je rozdéleni piidavnych jsem na
adjektiva vysvétlujici a specifikaéni. Mluvnice souCasné SpanélStiny tento rozdil
vysvétluje nasledovné: ,,Obvykle se uvadi, Ze postponované adjektivni priviastky plni
funkci urcujici (specifikujici) a priviastky anteponované plni funkci vysvetlujici
(explikativni). Urcujici funkce znamend, Ze vlastnost pojmenovand adjektivem je
pojimana jako adherentni (adjektivum svym vyznamem dopliiuje vyznam substantiva);
vysvétlujict funkce spociva v tom, Ze viastnost pojmenovand adjektivem je pojimana jako

inherentni (tedy jako vlastnost, kterd je uz implikovana v samém vyznamu substantiva) .“*’

Toto tvrzeni si nazorné mizeme ukazat na prikladu: la blanca nieve x una nieve sucia.

Adjektivum ,blanca® bychom vtomto pfipadé povazovali za piidavné jméno

44 Calvi, Las lenguas de especialidad en espafiol, str. 208

4 Ayuntamiento de A Corufia [online]. Dostupné z: https://www.coruna.gal/web/es/temas/sociedad-y-
bienestar/ocio-y-cultura/equipamientos-de-ocio/equipamiento/plaza-de-m-
pita/entidad/1374541973201?argldioma=es

46 Nueva gramética de la lengua espafiola, str. 990

47 zavadil a Cermak, Mluvnice soucasné $panélstiny, str. 444
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vysvétlujici, protoze skutecnost, ze snih je bily, povazujeme za vlastnost inherentni.
Jinymi slovy, nikoho z nas pfi my$lence na snih nenapadne jina barva nez bila. Naproti
tomu, pokud si vezmeme piiklad ,,una nieve sucia“, kde ptidavné jméno ,sucia“
pokladame za specifikaéni, jedna se o vlastnost pfidanou k danému podstatnému jmeénu,

tzn. kazdy snih neni automaticky $pinavy.

Dalsi rozdil spociva v odlisném vyznamu jednotlivych adjektiv dle jejich pozice. Zde

miZzeme aplikovat dvé zékladni pravidla:

1) Pokud chceme piidavnym jménem vyjadrit néjakou fyzickou vlastnost substantiva,
tzn. pouzit adjektivum ve smyslu restriktivnim, stoji vétSinou za podstatnym jménem. Na
druhou stranu, v piipadé, Ze adjektivum vyjadiuje miru kvality nebo hodnotu urcité véci

(pfipadné ¢lovéka), tzn. je adjektivem nerestriktivnim, stoji pted substantivem.*®

- pt.: un lugar seguro (libre de peligro) x un seguro ganador (que lo es, lo fue o lo ser&

con seguridad)

2) V piipadé, ze se ptidavna jména svym uziti podobaji determinantim, stoji skoro vzdy

pted podstatnym jménem.
- pt.: dichas expresiones (esas) x expresiones dichas (proferidas)

Co se tyce postaveni dvou a vice adjektiv, zalezi predev§im jakou funkci tato ptidavna
jména ve vété nabyvaji. Pokud je podstatné jméno rozvijeno dvéma nebo vice piivlastky,

mohou nastat dvé situace?*®:

- 0bé adjektiva budou postponovana (Hay que situarlo en la corriente pedagdgica

realista ...)

- jedno z adjektiv je anteponovéano, ostatni jsou postponovana (En la elaboracion

de su magno proyecto educativo, Comenius ...)

Dalsi faktorem, ktery ovlivituje postaveni vice adjektiv je skute¢nost, zda je nékteré z
uvedenych pridavnych jmen dale rozvijeno (napt. Favorecen el desarollo de una rica

vegetacion formada por pinos, robles, ...).

Pokud jde o né&kolikanasobny piivlastek, byvaji zpravidla vSechna adjektiva

postponovana. Toto feSeni je uplatiiovano zejména pokud jsou ptfidavna jména spojena

48 Soukupova, Antepozice a postpozice adjektiva, str.24
49 Bez San José, Kralova-Kullové, Dubsky, Moderni gramatika $panélstiny, str. 42
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spojkami ,,y“ nebo ,,0“ (napi. La propia norma juridica, entendida como unidad abstracta
y tedrica, ...). Vyjimka v tomto pravidle nastava v ptipadé, kdy piidavné jméno vyjadiuje
nekterou z typickych vlastnosti daného substantiva, za pfedpokladu Ze jim sdélujeme nas
subjektivni pohled nebo pokud je substantivum dale rozvijeno neshodnym substantivnim

piivlastkem s piedponou ,,de*:
- Una hermosa y triste leyenda asegura ...

- La lenta y tensa accion del agua y (...) dieron paso ...
V ptipad¢, Ze je podstatné jméno rozvijeno vice adjektivy, fidi se nasledujicim pravidlem:
»--. lze v obecné roviné uplatiiovat pravidlo, Ze hodnotici a subjektivné zabarvené
adjektivum (adjektiva) je anteponovano, ostatni jsou postponovana. Samoziejme,
zejména v téchto pripadech vystupuji vyrazné do popredi rytmické faktory a nekdy i

subjektivni preference mluvéiho. %t

- En el seno de las lagunas se producen complejos procesos fisoco-quimicos y
biologicos ...

Néktera adjektiva tvoii s ur€itymi substantivy pevné spojeni, které nemuize byt poruseno.
Dané piidavné jménno je v tomto spojeni pevné ukotveno Vv antepozici nebo postpozici.

Jedna se ku piikladu o spojeni: la via férrea, la pena capital, el estado civil.>?

V ramci odborného stylu cestovniho ruchu se upiednostiiuji kvalitativni adjektiva s
pozitivni konotaci, kterd jsou Casto umisténa pfed podstatnym jménem. Takto neni
omezen vyznam daného substantiva a zaroven je kladen dlraz na emocni stranku

piidavného jména.5?

Pti konkrétnim pouziti pfevazuji v obou jazycich slova, ktera zduraziuji krasu, bohatstvi,

velikost, jedinecnost ¢i velkolepost,

- krasné plaze, malebna mésta, dechberouci vyhledy, bohaté ptiroda
- bellos paisajes, maravillosas playas, rico habitat natural, grandes tesoros,

espectaculares vistas

%0 Soukupova, Antepozice a postpozice adjektiva, str.22
51 B4ez San José, Kralova-Kullova, Dubsky, Moderni gramatika $panélstiny, str. 43
52 Soukupovd, Antepozice a postpozice adjektiva, str.22
53 Calvi, Las lenguas de especialidad en espafiol, str. 208
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stejné jako urcité reprezentativni ¢i symbolické charakteristiky v opakujicich se frazich:

- vysoka véz, vyborné jidlo, zelené kopce, horké prameny
- elevada torre, deliciosa comida, altos macizos, calidas aguas, verdes

montarias
Podobné¢ se vyskytuji i parova adjektiva,

- prijemna romanticka prochazka, mimoradné a exkluzivni zazitky
- paradisiaca y exclusiva isla, agradable y romantico paseo, grandiosa y

sugestiva clpula
pripadné cela uskupeni:

- ,,LaBarcelona que os espera es acogedora, progresista, sostenible, solidaria,
intima, inquieta, innovadora, historica, querida, verde, dindmica,

mediterranea, moderna, dialogante, cosmopolita, diversa, calida, azul.**

Neméné uzivanym prvkem je superlativ nebo jiné formy, které zduraziuji urcité

prvenstvi. Tento rys pifiblizuje jazyk cestovniho ruchu k jazyku reklamy.

- ,Katedrala svatého Vita je nejvétsim a nejvyznamnéjsim prazskym chramem.
Kromé bohosluzeb se zde odehravaly i korunovace ceskych kralii a krdloven.
Je mistem uloZeni ostatkii svatych zemskych patronii, panovniku, Slechticii a
arcibiskupii.“®®

- ,Enamérate de la luz de Alicante y descubre sus rincones més bellos y
emblematicos: Isla de Tabarca, Playas, Castillo de Santa Barbara,
Monumentos Yy edificios historicos, museos y Centros Culturales, paseos y

jardines.«%6

3.2.3.2 SLOVESNY CAS

Typickym slovesnym vyjadfenim pro turistické texty je pfitomny ¢as neboli ,,presente de
indicativo® a minuly cas dokonavy, Spané€lsky ,,préterito indefinido®. Pfitomny cas
nejcastéji uzivame pii popisu, at’ uz jednotlivych pamatek ¢i itineraie celého vyletu.

V nékterych piipadech miize byt pfitomny Cas nahrazeny casem budoucim, ktery timto

54 Calvi, Las lenguas de especialidad en espafiol, str. 208

55 Prazsky hrad [online]. Dostupné z: https://www.hrad.cz/cs/prazsky-hrad-pro-
navstevniky/navstevnicke-objekty/katedrala-sv.-vita-10262#from-list

56 Alicante City & Beach [online]. Dostupné z: https://www.alicanteturismo.com/
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klade duraz na svoji prediktivni hodnotu a celkové posileni davéryhodnosti cesty. Tzn.
pokud je pavodce textu napt. cestovni kancelaf, budoucnost funguje jako ptislib realizace

oznameného programu.

K minulému ¢asu dokonavého typu se poté priklanime napt. pii historickém vypravéni.

Tyto dva ¢asy se mohou i vzajemné prolévat v ramci jednoho odstavce.®’

- Jeskyné Jameos del Agua vznikla sopecnym vybuchem, ale jeji soucasnou
unikatni podobu ji dal César Manrique. Najdete zde dvé vynikajici restaurace,
Jjezirko se vzacnymi bilymi morskymi racky, koncertni sal a uméle vytvoreny
bazén s azurovou vodou a palmami.«8

- ,,Malebna vesnicka vystavénd v tradicnim lanzarotském stylu v lokalité zvané
Udoli tisice palem. Jedno z mist, kde César Manrique %il a kde nyni muizete
navstivit jeho diim jako muzeum.“>®

- ,,Desde aqui nos podemos dirigir por las calles estrechas y sinuosas hacia el
Mercado Central, una maravilla modernista que se inaugur6 en 1928. Es el
mercado mas grande de Europa y en el edificio, su arquitecto vertid el espiritu

de Valencia.*69

Dalsim typem slovesného Casu, ktery se v textech z cestovniho ruchu objevuje je rozkaz
neboli ,,imperativo®. VétSinou se poji se slovesy vyjadiujici ur¢ity pohyb a mizeme ho

nalézt zejména v reklamnich a promo¢nich textech (napft. reklamy).

- ,.Dejte prostor svym individudlnim potrebdm a vydejte se kamkoli, kdykoli a
na jak dlouho chcete!*6?

- ,,Ven a descubrir el espiritu de Don Quijote. Un espiritu que permanece vivo
cuatrocientos afios mas tarde. Castilla-La Mancha: descubre el espiritu de

Don Quijote. <62

3.2.4 TEXTOVE ZANRY
Jazyk cestovniho ruchu zahrnuje Sirokou Skalu textovych zanrd, které lze popsat na

zakladé parametrti jako jsou napf. hustota informaci v textu (maximum v pravodcich,

57 Calvi, Las lenguas de especialidad en espafiol, str. 209
58 Cestovni kancelaf Fisher, Zima u mofe 2020-2021, str. 117
59 Cestovni kancelaf Fisher, Zima u mofe 2020-2021, str. 117
60 Calvi, Las lenguas de especialidad en espafiol, str. 209
61 Cestovni kancelarf Fisher, Zima u mote 2020-2021, str. 322
62 Calvi, Las lenguas de especialidad en espafiol, str. 209
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minimum v reklamach), ptesvédCovaci sila (dominantni v propagacnich zanrech, jako
jsou reklamy a brozury, ale naopak chybi v ,technickych* textech jako jsou jizdenky,

lisky a jiné cestovni doklady), personalizace projevu, typ pouzité slovni zdsoby apod.

(24

Zéakladni rozdéleni téchto textd jsme nastinili uz v kapitole 3.2.1, nyni se zaméfime na

bliz§i charakteristiku jednotlivych zanr.

3.2.4.1 TURISTICKY PRUVODCE
Jak jiz bylo feCeno, tvorba turistickych priivodct je izce spjata se vznikem moderniho
turismu jako takového. Pruvodce lze proto, i diky jeho vysoké variabilité, povazovat za

jakysi prototyp turistického zanru.

Prvni pruvodci byly vydavani predevs§im pro vyssi spole¢enskou tfidu. Obsahovaly velké
mnozstvi informaci, které byly podavany pomoci vysoce spisovného a odborného jazyka.
Uptednostiiovala se neosobni forma mluvy a pouziti tfeti osoby, za ucelem dosaZeni

maximalni piesnosti a objektivity.®

Svoji informativni funkci si pritvodce zachovaly az do dnes, a to jak v kulturnim rozméru,
tak i v praxi. Mimo to plni funkci preskriptivni, ktera se projevuje pfi zdiraznovani
riznych aspekti hodnych pozornosti (napft. jaké zajimavé pamatky mizeme na tom ¢i
onom misté vidét), dale pii urCovani méfitka zajmu (pouziti hvézdicek k urceni

turistického zajmu na riiznych mistech) nebo napt. v radach a navrzich.54

Spolu se stale zrychlujicim se vyvojem spolecnosti se do tohoto ,.tradi¢niho® modelu
privodcl zacinaji vkladat 1 nové vlivy a tendence. Obecné miiZzeme zdlraznit rostouci
vahu ikonografického aparétu, diverzifikaci obsahu podle typu vetejnosti a zalibu v
dynamictéjsi a otevienéj$i komunikaci vaci piijemci/Ctenafi. Nize uvedeny uryvek je
piikladem neformalniho pfistupu ke Ctenafi, ktery je prevzaty z privodce pro mladé

publikum preferujici cestovani pouze s batohem na zadech.

,»S1 quereis tomar una foto como Dios manda de las torres del lago, con el
puente Urdaneta como telon de fondo, acercaos a la plaza de Alonso de

Ojeda, en honor del descubridor del lago. Las vistas son insuperables.«6®

83 Calvi, Las lenguas de especialidad en espafiol, str. 214
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Privodce je nejcastéji prezentovan ve formé knihy s velmi variabilnim obsahem; muze
byt zaméfeny na vice zemi najednou, na jedno samotné mésto ¢i na riizné tematické trasy

(napt. Svatojakubska cesta, Kralovska cesta apod.).

Co se ty¢e makrostruktury jednotlivych pravodct, jednotlivé koncepce se mohou

V detailech lisit, ale obvykle obsahuji alespon n¢které zakladni prvky:

- obecné informace o dané zemi nebo mésté
- popis jednotlivych mist formou itinerare, abecedniho seznamu nebo obojiho
- praktické informace (o hotelech, restauracich, ndkupech apod.)

- doplnkové materidly (mapy, kresby, fotografie)

3.2.4.2 BROZURY A INTERNETOVE STRANKY

Brozury a letaky vydavané ruznymi organizacemi cestovniho ruchu, stejné jako
vefejnymi institucemi (napf. autonomni komunity, méstské rady atd.) predstavuji dalsi
stupent vyvoje pruvodcovského Zanru, se kterym sdileji informacni funkci a pievahu
popisnych aspektii. Na rozdil od pravodcii, kde je presvédCovaci funkce omezena na
obecné pobidky k cestovani, ale piebira rysy piimé propagace. Obvykle jsou

distribuovany volng, na rozdil od privodci, které je tieba zakoupit.®®

V tomto textovém zanru prevazuji hodnotici formy a aspekty, které se snazi o zapojeni
Ctenafe - a to jak pfimo (prostfednictvim osobniho odkazovani), tak nepiimo (skrz
emocionalni prvky). Jeho formét (sesitek, skladaci letacek ...) a struktura jsou velmi
raznorodé, i kdyZ v ramci vztahu mezi verbalnimi a ikonickymi prvky je vzdy kladen

dtraz na to druhé.

Mimo brozurek a leta¢ka do této sekce spadaji i webové stranky z divodu jejich blizkosti
k zanru, ktery jsme pravé popsali. Nejde samoziejmé vzit v potaz vSechny webové
stranky, které se zabyvaji organizovanim turistickych vyleti a aktivit. Jedna se zejména
o stranky s tzv. informativnimi materialy, které spravuji turistické instituce a organizace,

a které pIni funkci propagace mist, tras a turistickych destinaci.®’

Tyto materialy se snaZi o co nejvetsi zapojenim Ctenafe prostfednictvim strategii vSeho

druhu; jde predevs§im o motivujici a povzbuzovaci fraze, hojnost sloves ve druhé osobg¢,

66 Calvi, Las lenguas de especialidad en espafiol, str. 215
67 Calvi, Las lenguas de especialidad en espafiol, str. 215

33



ptivlastiiovaci prostfedky, grafické prvky, fotky atd. Casta je i hypertextova organizace

samotného média, ktera umoznuje vytvaieni personalizovaného prozitku.

3.2.4.3 KATALOGY CESTOVNICH KANCELARI
Katalog je zanr vytvofeny cestovnimi agenturami za i¢elem zprostiedkovani zakaznikovi
vSech uziteénych informaci o vyletech a nabizenych sluzbach. Je prezentovan ve formé

seSitu a z pravidla Ize stejny dokument stahnout nebo prochéazet pfimo na webu.

Primarnim ucelem katalogt je piimy prodej produktu (cestovni bali¢ek, prazdninovy
program atd.) a z tohoto divodu také obsahuje informace o cenach a ekonomickych
podminkéch. Obvykle jsou organizovany podle geografickych oblasti, typu cesty apod.

Obecné obsahuji nasledujici ¢asti:

- zékladni informace o navrhovanych destinacich (zajimava mista, pocasi,
meéna, potfebné dokumenty)

- rozpis cestovniho programu a/nebo blizsi popis hoteld a dal$ich navrhovanych
zafizeni

- tabulky s cenami a dalSimi tidaji o zplisobech rezervace

- smluvni podminky a normativni odkazy

Zdaraznéme predevsSim dilezitost posledni casti, ktera upravuje podminky vyletu v
pravni roving. V praxi cestovniho ruchu nejsou nestésti a nepiijemné situace ni¢im
prekvapivym a casto se stane, Ze se vysnéna dovolend, kterou agentura svym klientim

slibuje, zméni v no¢ni miru (napt. dlouhé ¢ekani na letisti, neexistujici sluzby apod.).

Neni pfitom vyjimkou, Ze provozovatel fe§i mozné naroky na reklamaci velmi negativné,
pti¢emz podminky jsou ve smlouvé umistény na posledni strané a jsou napsany drobnymi
pismeny, coz je v jasném kontrastu se zobrazenim obrazka a propagacnich slogani na
ostatnich stranach. Z tohoto divodu vzniklo dokonce specifické odvétvi prava, které se

vénuje vyhradné cestovnimu ruchu.58

3.2.4.4 BLOGY A CESTOVATELSKA FORA
V soucasné dob¢ jsou internet a média obecné natolik rozsifena, Ze moznost Sifeni
odbornych znalosti a zkuSenosti uz davno neni vyhradni vysadou pouze odbornikii.

Mnoho profesionalnich zanru pti pifechodu na internet proslo velkymi zménami; ucast

68 Calvi, Las lenguas de especialidad en espafiol, str. 216
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uzivatell naptiklad urcuje vzhled propagacni slozky i v zanrech tradi¢né ur¢enym pouze

uzavienému okruhu specialistu.

Dulezitymi funkcemi tohoto Zanru jsou tzv. multimodalita, jinymi slovy simultanni
ptistup k riaznym technologiim (obrazky, zvuky, videa atd.) a hypertextova organizace,

které maji vliv na strukturu textu a zvySeného zapojeni ¢tenate (viz kapitola 3.2.4.2).

Dalsi funkci, kterou internet umoznuje je ucast uzivateli na diskusnich forech mezi
odborniky a veiejnosti. Diky této ,,demokratizaci“ se turisté sami stavaji iniciatory
komunikace v oblasti cestovniho ruchu a prostfednictvim for a bloglh zpfistupiuji
informace z prvni ruky celé komunité cestovateli. Nejednd se samoziejme o ,,specialisty*
ve smyslu ,,profesionald v cestovnim ruchu®, ale spise o odborniky na cestovani, coz je
podminka, ktera by méla byt vlastni v§em autorum pravodct. Navic s pfihlédnutim k
enormni poptavce turistli po informacich a moznosti vymény podrobnych detaili z cest,

je zajem o tento typ komunikace vice nez pochopitelny.®°

Zatimco propagacni webové stranky vytvofené organizacemi a institucemi predstavuji
dalsi vyvojovy stupen stavajicich zanrd, jako jsou priivodce a brozury, cestovni fora a
blogy tvoii Zanry internetu, a i kdyZ nejsou vyluéné uréené pro cestovni ruch, svym

zpiisobem souviseji s tradiénimi diskurzivnimi formami.”

Forum v zasad€ plni stejnou funkci jako praktické ¢asti pfirucek a dalsi informativni
dokumenty, které lze nalézt v brozurach, Casopisech atd. Vyznacuji se dialogickym
charakterem, ktery predpoklada ptedevsim rokovani o informacich a na formalni rovni
uzivani hovorovych forem. Slovni zasoba byva vétsinou polotechnického charakteru.
Sdilene rady plni direktivni funkci, ale stfidani riznych uhla pohledu oslabuje normativni
silu, a pfedevsim demaskuje manipulace agentur, jelikoZ se zde nachazeji také negativni

hodnoceni.”t

- ,,.Do kompresaku - mam pouze obal kam se nastoucha dost na fest ho tam
musim ztlacovat a stahne se uzaver provazkem a potom se zaruluje druhy
uzaver jako loddk. Spacik md pak odhadem cca 15x25 - tedy je dost

zmacknutej ale popruhy na dorvani na krev na tom obalu nejsou.

89 Calvi, Las lenguas de especialidad en espafiol, str. 217
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Jo ma&m RAB - peii je od Nikwax stejné jako Cumulus takze toho bych se viibec
nebdl.

Jj tech 800 je cisté za jiné peri a je zde videt Ze to neni nic co by néjak
zdrazovalo spacdky - zanedbatelny rozdil.

Krehkost peri nepozoruji - pred casem mi uteklo pericko tak sem ho zkoumal
- no vypadda a chova se uplné stejné jako obycejny pericko da se ohejbat,
poletuje - jen navic plave.

Za mne je to stejny jako kdyby se tu Sirila panika z toho, Ze se ti rozpadne
bunda kdyz ji nastrikas impregnaci.*«’?

- ,,Nosotros acabamos de volver de Roma y también me volvi loca buscando un
buen sitio donde quedarnos. EI mas barato que encontré con buena pinta
(aunque no nos pudimos quedar por falta de habitaciones) es uno muy
recomendado en todas las guias. Se llama The Beehive (www.the-
beehuve.com), que vale 70 euros la noche en habitacion doble sin cuarto de
bafio. Eso si, esta en la zona de Termini. Esta zona, verdaderamente, no es
muy glamurosa, pero he leido por ahi que s6lo es un poco mas chunga la zona

sur de la estacion.«"3

Blog klade diraz na individudlni rozmér, piikladnou hodnotu zazitku a k vypraveéni
vyuziva sloveso z pohledu prvni osoby. Je to diskurzivni forma, ktera mé blizko
k autobiografii. Autofi maji obecné sklon reprodukovat optimisticky jazyk cestovniho
ruchu - napiiklad cestovatel, ktery hovoti o své cesté vétSinou nema komeréni ucel (i kdyz
S dnesnim rozmachem ,,influenceri™ se tato hranice opét posouva), ani ho nezajiméa

zlepSovani image daného mista, nicméné chce se podélit o své nad3eni s ostatnimi.’

- ,,Krakov je nddherné mésto, celkové jsem velky milovnik Polska, vidycky mé
dostane, nebo spis nas oba, a tak i tady jsme se prochdzeli méstem jak dvé Alenky
v Risi divii. Krakov nam pripomnél Svycarsko, ulice byly viude uklizené a my

nevédéli, jakou z kavdren a restauract si mame vybrat.“™

- ,,Nos alojaron en una habitacion maravillosa, en una callejuela llena de flores,

en el bajo de una casa antigua con techo redondo, con varios niveles y escalones,

72 Outdoor forum [online]. Dostupné z: http://www.outdoorforum.cz/
73 Lonely Planet Global Ltd [online]. Dostupné z: https://lonelyplanet.es/
74 Calvi, Las lenguas de especialidad en espafiol, str. 218
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una decoracion étnica de buenisimo gusto, y supercomoda. Ademas, el precio
incluye un copioso desayuno, que se sirve en una terraza frente al mar... Y todo
por 35 (DB)! En fin, en la guia decis que las habitaciones son ,,agradables* ...
Yo diria mucho méas!!! Por ciento, la chica que nos atendi6 hablaba perfectamente

castellano y era encantadora.*®
3.3 PREKLAD TEXTU Z OBLASTI CESTOVNIHO RUCHU

Tvorba reklamnich a propagacénich textt vyZaduje hodné znalosti, zkuSenosti a zruénosti,
a to nejen v jazykové sféie, ale i v oblasti marketingu. Texty s reklamnim charakterem,
kam se fadi i texty z oblasti cestovniho ruchu, musi ¢loveéka zaujmout, presveédcit,

motivovat, ovliviiovat a zaroven prezentovat rizné podniky a instituce.

Nasledny pieklad téchto textl se snazi o totéz — informovat zdkaznika o produktu ¢i
sluzbé a pfimét ho ke koupi. Tzn. Ze ackoli si v kone¢ném dusledku rizné preklady
vyzaduji aplikaci riznych ptekladatelskych technik (v zavislosti na textovém zanru a jeho
lingvistickych a kontextovych specifik), hlavni zdmér maji spoleény — zachovani si

presvédcovaci funkce (viz kapitola 3.2.1).

vvvvvv

zde klade diiraz na zachovani funkce a ucel turistickych/reklamnich textl, tzn. otazka
tykajici se veérnosti prekladu, pfipadné snaha o co nejvérnéjsi kopii originalu v tomto
pfipad¢ stoji v pozadi a stava se druhotnou. Prvotni snahou piekladatele je zachovat
presvédCovaci funkci originalu a pfenést ji do svého pirekladu tak, aby vysledné dilo mélo
na Ctenaie stejny ucinek jako zdrojovy text. Jinak feCeno, hodnota a kvalita pfekladu se
neposuzuje podle ekvivalence jazykovych struktur, ale na zaklad¢ jeho efektivity a
uspéchu na trhu. Stézejnim métitkem je tedy objem prodeje, pocet zakaznikl, vyse zisku

¢i zviditelnéni firmy na trhu.””

Na zéklad¢ orientace prekladu zaméfené na potiebu zachovani funkce a ucelu vychoziho
textu, bychom mohli tento typ prekladu nazvat piekladem orientovanym na
spoti-ebitele podle S. Herveye a | Higginse nebo prekladem skrytym, dle definice J.
House. S. Herveye a | Higginse pod piekladem orientovanym na spotiebitele rozumi

texty, které se snazi presvédcit vefejnost, aby si néco koupila, nebo fikaji kupujicim, jak

76 Lonely Planet Global Ltd [online]. Dostupné z: https://lonelyplanet.es/
7 Torresi, Translating Promotional and Advertising Texts, str. 26
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pouzit to, co si zakoupili, pfipadné radi ohledné komodit, které lze koupit, eventualné o

moznych postupech.”

Definice J. House, ktera vyzdvihuje ptirozenost cilového textu. Hovoii o tom, Ze skryty
pteklad je pteklad, ktery ma v cilové kultufe status ptivodniho zdrojového textu. Preklad
je skryty, protoze neni pragmaticky oznacen jako piekladovy text zdrojového textu, ale
mohl byt pfipadné vytvoren sdm o sob&. Skryty pieklad je tedy pteklad, jehoz zdrojovy
text neni specificky adresovan ur¢itému publiku zdrojové kultury, tj. neni nijak zvIast
vazan na zdrojovy jazyk a kulturu. Zdrojovy text a jeho skryty piekladovy text jsou
pragmaticky stejné dulezité pro adresaty ve zdrojovém i cilovém jazyce. Oba jsou jakoby
stejné ptimo osloveni. Zdrojovy text a jeho skryty pfeklad maji ekvivalentni ucely,
vychazeji ze soucasnych, ekvivalentnich potfeb srovnatelného publika ve zdrojovych a

cilovych jazykovych komunitach.”

Jinymi slovy by se dalo fict, Ze pteklad se timto jevi, jako kdyby by napsany piimo

v cilovém jazyce.

V tomto ohledu naraZime na otazku, kterou se piekladatelé snazi zodpovédét uz né€kolik
let a to sice — m& nebo nema byt z ptrekladu citit, Ze jde o pteklad, a ne o original? Touto
problematikou se zabyva napt. Jifi Levy, ktery definuje tzv. iluzionistickou teorii
pirekladu. Ta se zakldda na principu, kdy se ptekladatel ,,skryvd*™ za ptivodni text a
vyvolavé ve &tenafi iluzi, Ze ¢te original. Ctenaf samoziejmé vi, Ze jde o preklad, ale jeho
hlavnim pozadavkem je zachovani kvality vychoziho textu. Neni nutné, aby i prozitek ze
cteni jak prekladu, tak i1 originalu byl stejny, jde spiSe o totoznost na trovni funkcénosti

kulturné-historickych souvislosti, do kterych jsou &tenéii zapojeni.®

8 Hervey a Higgins, Thinking French Translation, str. 196: ,By ‘consumer-oriented texts’, we mean texts
which try to persuade the public to buy something, or tell purchasers how to use what they have bought,
or advise on commaodities that might be bought or on courses of action that might be taken.”

7% House, Translation Quality Assessment; past and present, str. 56: ,A covert translation is a translation
which enjoys the status of an original source text in the target culture. The translation is covert because it
is not marked pragmatically as a translation text of a source text but may, conceivably, have been created
in its own right. A covert translation is thus a translation whose source text is not specifically addressed to
a particular source culture audience, i.e. it is not particularly tied to the source language and culture. A
source text and its covert translation text are pragmatically of equal concern for source and target
language addressees. Both are, as it were, equally directly addressed. A source text and its covert
translation have equivalent purposes, they are based on contemporary, equivalent needs of a comparable
audience in the source and target language communities.”
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S ohledem na obtiznost zachovani funkce vychoziho textu v piekladu, mizeme hledat

vychodiska pro tento typ prekladu bud’ v teorii skoposu nebo ve funkcionalismu.

3.3.1 TEORIE SKOPOSU A FUNKCIONALISTICKY PRISTUP
Teorie skoposu je koncepce, ktera se zformulovala na zacatku 80. let v publikacich
némeckych lingvistd Hanse Vermeerema a Kathariny Reif3. V pribéhu dalSich let byla

upravovana a modifikovana dalSimi translatology a nasledné tspésné aplikovana v praxi.

Tato teorie se zamétuje na pireklad jako na aktivitu, ktera ma urcity zamér nebo cil a dale
na zamysleného piijemce ¢i publikum, pro které je pfeklad urcen. Piekladat v tomto pojeti
tedy znamend vytvaret cilovy text v cilovém prostiedi s cilovym zdmérem pro cilové
publikum v cilovych podminkach. Zdrojovému textu obecné pfisuzuje nizsi status, nez
jaky mu pfiznéavaji teorie prekladu zalozené na ekvivalenci. Origindl zde funguje jako
urcita ,,nabidka informaci®, kterou prekladatel pfeméni na ,,nabidku informaci* pro cilové

publikum.

V praxi toto pojeti prekladu muzeme chapat tak, Ze jeho posouzeni se odviji od
konkreétniho cile, ktery mu byl stanoven; tzn. je-li vice cilt, je i vice adekvatnich piekladt
(ne pouze jediny spravny). Paul Kussmaul se o teorii skoposu vyjadiil takto: ,,Teorie
skoposu velmi Uzce souvisi S funkcnim pristupem. Funkce piekladu zavisi na znalostech,
ocekavani hodnotach a normach ctendru cilového textu, kteri jsou sami ovlivnéni
kulturou a situaci, ve které se nachdzeji. Tyto faktory urcuji, zda by funkce pitvodniho

textu i urcitych jeho cdsti méla byt ponechdna, upravena & dokonce zménéna.*®*

V procesu piekladu tedy nesta¢i pouze pievadét jazyk z jednoho jazykového systému do
druhého. Cilem piekladu je zprostfedkovat informace kultury vychoziho texty v cilové
kultufe pti zachovani skoposu neboli Géelu prekladu, s tim Ze skopos je zachovan, pokud
je v piekladu ponechan ptivodni zamér textu. Pokud je ku piikladu cilem textu piedat
urc¢itou informaci, preklad by tento faktor mél vzit v potaz a zprostiedkovat ho ¢tenafi ve
srozumitelné formé. V piipadé, ze je hlavnim zadmérem textu pobaveni, mél by i
pteloZeny text pasobit zabavné. Piekladatel by v tomto ohledu mél byt schopny zhodnotit
vnimavost piijemce tak, aby dokdzal piedvidat a ptipadné pfizplsobit Gcinek textu na

cilové publikum.®

81 Kussmaul, Training The Translator, str. 149
82 Calovkova, Teoretické vychodiska prekladu propagacnych a reklamnych textov, str. 2
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Funkcionalisticky ptistup vychazi z teorie skoposu. Jedna se o pfistup, na jehoz zakladé
se v piekladu nepiihlizi pouze k pfenosu obsahu originalu, ale i1 na funkci cilového textu.
Tato funkce muzZe byt stejna jako u textu vychoziho, ale i odlisna. Ptikladem v praxi nam
miZe byt vychozi text, ktery slouzi jako manuél pro pouziti vyrobku, pficemz cilovy text
ma spliovat funkci propagacniho materialu s cilem oslovit potencidlniho zakaznika a

piesvédcit ho, aby si konkrétni vyrobek koupil &

3.3.2 DOVEDNOSTI PREKLADATELE A UZITECNE STRATEGIE

Co se tyce piekladateli a jejich schopnosti, vime, ze krom¢ jejich lingvistické znalosti,
ktera je samoziejma, se u nich ptedpokladaji 1 nelingvistické dovednosti, jako naptiklad
schopnost rozpoznat a reprodukovat zanr textu, jista marketingova zdatnost, znalost
marketingoveé, reklamni terminologie i specifik daného média, pro které je preklad urcen.
V praxi to znamena, ze Se pieklady pro napft. televizi, rozhlas, tisk nebo internet budou
lisit.

I. Torresi shrnuje nékolik dovednosti ptekladatele, jejichz vyuziti je velmi ucinné pii

piekladu propagacnich texti®*:

- agilita - schopnost rychle a piesvéd¢ivé reagovat, rozpoznat funkci a ucel
vychoziho textu a zaroven je pievést do textu cilového pii zachovani
celistvosti textu z hlediska soudrznosti a koherence

- presvédcivost - ovladani emocionalniho stylu a schopnost vyvolat u adresata
pozadovanou reakci

- Kkreativita — v reklamni oblasti a v piekladu propagacnich texti asi nejvice
diskutované téma. Casto se setkavame s nazory, ze piekladat reklamni texty
by nemély profesionalni pickladatelé, ale spiSe reklamni pracovnici a
kreativni lidé, ktefi maji znalost ciziho jazyka. Nejlepsi variantou se v tomto
ptipadé zda kompromis, a to sice spoluprace kreativnich lidi z oblasti reklamy
s profesionadlnimi ptekladateli, protoze pii piekladu propagacnich texti se
nelze vyhnout naro¢nosti pfekladu. Ona naro¢nost pak mize byt reflektovana
napf. ve vytvoreni poutavého sloganu nebo textu, ktery je ¢asto prostoroveé

nebo ¢asové limitovan (napt. v televizi).

8 Calovkova, Teoretické vychodiska prekladu propagaénych a reklamnych textov, str. 2
84 Torresi, Translating Promotional and Advertising Texts, str. 8-9
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- znalost zakoni a restrikci v oblasti reklamy a veiejného publikovani — je
jak pro ptekladatele, tak pro zadavatele prekladu nutnosti

- flexibilita — ve vztahu mezi piekladatelem, agenturou, editorem, klientem
atd., jelikoz otazka propagace firmy, image i pen¢z, je v konecném dusledku

velmi citlivym tématem

Mimo téchto schopnosti a znalosti uvadi Torresi i né€kolik praktickych a uzitecnych rad,
85

které by mohli byt ptekladateli v této sféfe napomocné

1) dat dohromady stru¢ny koncept s informacemi o:

a. koncepci

b. cilovém publiku
distribu¢nim kanale

d. hodnotach, znac¢ce a image podniku, ktery bude reflektovan v cilovém
textu

e. produktu, sluzbé, instituci ¢i chovani, které propaguje

f. producentovi, poskytovateli, promo¢ni agentuie

g. autorovi vychoziho textu

Pokud ma prekladatel k dispozici tyto informace, umi spravné zvolit osobu, osloveni,
stupen formalnosti apod. Dale je prostiednictvim téchto informaci mozné zachovat
propagacni funkci textu, nebot’ tento koncept nam muiize pomoct pii vybéru lexika,
registru i translacni strategie. V této souvislosti je tfeba zdiraznit, ze tento koncept je
napomocny 1 pii rozhodovani o vybéru nékterych vyrazi, protoze jejich pouziti a
akceptace je zavisla na kultufe daného jazyka. V islamskych zemich by napft. slovo
"vepifové" oslabilo ucinek celé reklamy jakéhokoli restaura¢niho zafizeni nebo
potravinového pramyslu. Z toho vyplyva, ze v piekladu je dulezité zachovat to, co ma v

mysli cilového &tenafe vyznam.8®

Takovéto koncepty by mély agentury nebo zadavatelé piekladu poskytovat automaticky,

nicméné v praxi to piili§ nefunguje, a prekladatel si ¢asto musi tyto idaje opatiit sam.

2) vytvoFit soubor vizualnich a neverbalnich prvku, které doprovazeji text (napf.
obrdzky, fotografie, font pisma, barva pozadi). Tyto informace piekladateli

poskytuji predstavu o cilové skupin€ nebo povaze propagovaného produktu ¢i

8 Torresi, Translating Promotional and Advertising Texts, str. 9-13
8 Calovkova, Teoretické vychodiska prekladu propagaénych a reklamnych textov, str. 3
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sluzby. V souvislosti s barvami se doporucuje znat symboliku barev, protoze
barvy mohou mit odlisné konotace v jednotlivych kulturach.

3) zformulovat vice verzi piekladu - I. Torresi zduraziuje, Ze nejde o ztratu ¢asu,
a to ze dvou divodil: za prvé, je to vzdy klient a ne piekladatel, kdo piebira
odpovédnost za finalni podobu textu; za druhé, prekladatel je v tomto ptipadé vice
finan¢né ohodnocen

4) uskutecnit jednani mezi prekladatelem a Kklientem, pii¢emz se stanovi
podminky, jejichz splnéni by mélo vést ke spokojenosti obou stran. Tyka se to
hlavné terminu dodani ptekladu, poptipad¢ casu na Upravy a korekce, zplsob

vyplaceni a vysku honoréafe atd.

3.3.3 PREKLADATELSKY POSTUP V ZAVISLOSTI NA TYPU TEXTU

Kromé vySe zminénych dovednosti piekladatele a uziteCnych pomtcek pii prekladu,
povazujeme za nhezbytné zminit se i o jednotlivych typech textd a jejich vlivu na
prekladatelské postupy. Jiz v predchozich kapitolach jsme zminili néktera z&kladni
rozdéleni z pohledu diskursu a pojeti textu (viz kapitola 3.2.1), stejné€ jako zakladni d€leni
dle textovych zanrt (viz kapitola 3.2.4). 1. Torresi poté vymezuje kategorie textli spiSe

Z propagaéniho hlediska®’:

- Prvni typ textli se vztahuje k propagaci zbozi a sluzeb ve sméru od podniku k
podniku, tzv. podnikova propagace (z angl. ,business-to-business®). To
znamena, ze podnik vyuziva tuto propagaci s cilem dal$iho obchodu. Jde
napiiklad o konkurenéni boj na trhu mezi dodavateli, kteti se snazi ziskat pozici
vyhradniho dodavatele zbozi napt. pro restaurace, obchody, kadetnictvi atd.

- Druha kategorie textu se tyka propagace ve sméru od podniku ke spotiebiteli,
k jednotlivelim. V odborné terminologii z oblasti reklamy a marketingu se
setkdvame i s pojmem pievzatym z angli¢tiny, ktery oznacuje tento typ propagace
jako ,,business to consumer.

- Tieti kategorie zahrnuje texty, které jsou zaméfeny na propagaci samotné
instituce, a to bud’ ve sméru k ostatnimi institucim (z angl. ,,institution-to-
institution®), napt. ve form¢ brozur, letakti atd., nebo propagace (2) smérem od

instituce k vefejnosti, (z angl. ,,institution-to-user-).

87 Torresi, Translating Promotional and Advertising Texts, str. 87
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- Do ctvrté kategorie textd patii vlastni nebo sebe-propagace, napi. ve formé

Zivotopistt nebo webovych stranek.

Podnikové propagacni texty jsou uréené predevsim ke komunikaci mezi podniky za
ucelem prodeje produkti/sluzeb prostiednictvim jiné spole¢nosti kone¢nému spotiebiteli.
Pievazné obsahuji informace o povaze a kvalitich danych vyrobkid, coz nas vede
k zavéru, ze informativni funkce textu prevazuje nad funkci presvédcovaci (i kdyz toto
rozliSeni neni vzdy jednozna¢né — viz. niZze podnikova reklama). Pro pteklad téchto typt

textu se Casto vyuzivaji riizné pocitacové programy ¢i terminologické glosare.

Do této skupiny spada podnikova propagace formou brozur a webovych stranek, ale i
podnikova reklama, coz znamend, ze mimo informativni funkce musi tyto texty vyvolavat
uritou zvédavost a zajem cCtenafe. Z tohoto divodu je pii prekladu v podstaté
nevyhnutelné uptednostnit vizudlni podobu pred verbalni strankou, jelikoz obrazy nebo

barvy dokdZou na ¢lovéka zaplsobit vice nez text.

Z jazykového hlediska se dava prednost spiSe kratkym nomindlnim vétam s dirazem na
expresivni formu jazyka. Doporucuje se ucivani fecnickych otdzek, rozkazovaciho
zpusobu a pouzity neformalni osloveni pomoci druhé osoby jednotného ¢isla (tim se
mimo jin€ posili 1 dojem, Ze propagovany text je zacileny pfimo na jednoho konkrétniho

spotiebitele).

Typickym rysem pro texty zaméiené na komunikaci smérem od podniku ke
spotiebiteli je kreativita a prace s emocionalnim stylem. JelikoZz u téchto material
klademe diiraz predev§im na ptresvédCovaci funkci, musi i pieklad ve Ctenafi vyvolat
touhu po daném produktu. Kreativni a expresivni jazyk v tomto kontextu chapeme jako
ucelné pouziti netypického jazykového tvaru z hlediska gramaticke struktury. Tato forma

jazyka nachazi uplatnéni napt. u metafor, slovnich h¥i¢ek nebo pfi tvorbé neologismii.®®

Institucionalni texty publikované riznymi organizacemi piedstavuji materialy, které se
snazi oslovit bud’ jiné instituce (vefejné, soukromé, neziskové) nebo veiejnost s cilem se
zviditelnit. Zaroven informuji o jejich sluzbach/produktech, ¢innosti a poslani - mtze jit
napf. o nadace, charity, organizace zaméfené na podporu turismu v uréitych regionech

apod.

8 Calovkova, Teoretické vychodiska prekladu propagaénych a reklamnych textov, str. 5
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Na prvni pohled se miiZe zdat, Ze jsou tyto texty shodné s materialy podnikove propagace,
nicméné charakter téchto texti je vice informativni nez propagaéni; instituce prezentuje

svoje cile a poslani — neuplatiiuje se zde emocionalni ani stylisticky zabarveny jazykovy

24

Pro tcely této prace je stézejni vySe uvedenad skupina texti produkovanad za tcelem
osloveni vefejnosti ¢i jednotlivych spotiebitelti. V porovnani s ostatnimi skupinami tyto
texty neobsahuji velkou miru specifickych informaci. Objevuji se zde naopak stylisticky
zabarvené prvky, slovni hti¢ky, osobni deixe nebo tropy. Pouziti téchto prostiedkl se
samoziejm¢ odviji od cilové kultury prekladu, napt. pokud se n¢jaké instituci vetejné

ptipisuje velka vaznost, expresivni jazyk se v textu objevovat nebude.

Jednou z podskupin tohoto zaméfeni jsou i texty z oblasti turismu. Ty se produkuji
v siroké skale formatu a distribuénich kontextt (viz. kapitola 3.2.4) jako napf. brozury,
weboveé stranky, priivodce a jiné materidly, které ¢asto zdarma nabizi cestovni kancelare,
nebo hotely, bud’ v tisténé podobné nebo online v pdf souborech. V té ¢i oné podobné,
turistické texty jsou vzdy zaméfeny na konkrétniho cestovatele, ktery se v dané turistické
oblasti uz nachazi nebo zatim jen hleda moznosti pro svou dovolenou. A ackoli se v téchto
materidlech vzdy propaguji urcitd mista, hotely ¢i restaurace, informativni charakter

ptevlada nad ptesvédcovaci funkci textu.

Pii prekladu téchto textd se uplatituje funkcionalisticky pfistup a vySe rozebirana teorie
skoposu (viz. kapitola 3.3.1). Nedoporucuje se zatézovat text odbornou terminologii, ani
slozitymi vétnymi konstrukcemi. Pro upoutani pozornosti ¢tenafe se naopak Casto uziva
expresivnich vyrazu a zajimavého poutavého stylu, jelikoz je tento typ textu vetejnosti

vniman jako pomérné neformalni.

Dalsim dualezitym faktorem je zaméfeni turistického textu. JelikoZ je v dneSni dobé
cestovni ruch velmi rozvinutym oborem, jednotlivé propagacni texty se dokazi dobie
soustfedit na specifika dané lokality, tzn. zda je misto zaméfené na relax, cyklistiku,
firemni akce, pobyt s détmi, turistiku apod. Pieklad toto zaméteni musi vzit v potaz a

zohlednit ho v cilovém jazyce.

Castym prekladatelskym ofiskem miize byt exotizace a naturalizace jednotlivych pojmi,
jelikoz v turistickych textech se s velkou frekvenci uzivaji tzv. kulturni vazby (Spanélsky
»términos culturales®). Tyto slova se vyznacuji specifiky a charakterem danych oblasti,

ktera se v jinych kulturach nevyskytuji. Piiklady téchto slov jsem si jiz uvadéli v kapitole
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3.2.2. Jednalo se napiiklad o terminy z d&jin uméni ¢i gastronomie: churrigueresque,

mudéjar, vepto-knedlo-zelo, svickova, paella).

Tento problém se nejcastéji fesi pomoci vétnych vsuvek, které se obecné povazuji za lepsi
feSeni, neZ Gtenafe zatézovat cizimi slovy (napf.: P¥i navstévé Spanélska nezapomeiite
ochutnat tradi¢ni ,,paellu®, jidlo podobné rizotu, nebo ,tortillu“, typickou Spanélskou

bramborovo-vaje¢nou omeletu.).

Dobréa zprava pro piekladatele textii z oblasti cestovniho ruchu je, Ze se obecné pii

piekladu piistupuje k velké volnosti a flexibilits.®

89 Calovkova, Teoretické vychodiska prekladu propagaénych a reklamnych textov, str. 7
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PRAKTICKA CAST

Zatimco Vv teoretické ¢asti prace jsme se zabyvali predevsim popisu charakteristickych
znaki a vlastnosti textl z oblasti cestovniho ruchu (a jejich piekladum), v praktické ¢asti
se budeme vénovat na kontrastni analyze vybranych charakteristickych ryst téchto textu.
Pfi jejich vybéru budeme vychazet z jejich morfosyntaktickych charakteristik, konkrétné
se zaméefime na uzivani adjektiv v riznych typech text a jejich frekvenci ve vztahu
k jejich rozdéleni v kapitole 3.2.3.1. Obecné mizeme fici, ze adjektiva, ktera se vyskytuji
Vv textech cestovniho ruchu lze rozdélit z pohledu jejich vyznamu, ktery v téchto textech

vyjadiuji, do péti skupin:

1) adjektiva, ktera zduraznuji krasu, bohatstvi, velikost, jedine¢nost ¢i velkolepost
(bellos paisajes, maravillosas playas, grandes tesoros)

2) adjektiva popisujici symbolické ¢i reprezentativni charakteristiky (deliciosa
comida, idilicas playas)

3) parova adjektiva (grandiosa y sugestiva clpula, agradable y romantico paseo)

4) uskupeni adjektiv (La Barcelona que os espera es acogedora, progresista,
sostenible, solidaria, ...)

5) superlativ nebo jiné formy, které zduraznuji urcité prvenstvi (la antiquisima

iglesia, méas esplendida playa)
Nasim tkolem u ¢eskych a $panélskych textt bude sledovat:

a) frekvenci vyse uvedenych skupin pfidavnych jmen a jejich pouziti v
ruznych typech textl
b) postaveni adjektiv vici podstatnym jméntim, S nimiz jsou spojené (hlavné

pro Spanélské texty)

Pfi nasi analyze budeme pracovat se tifemi typy textll — S texty pouze ve Spanélském
jazyce, s texty pouze v ¢eském jazyce a S texty prekladovymi, jejichz smér prekladu je
Z Cestiny do Spanélstiny. Texty v ramci téchto skupin dale rozdélime na pét podkategorii

dle konkrétniho zaméfeni textu. Kategorie budou nasledujici:

- pamatky a architektura
- sport a ptiroda

- historie

- kultura a aktivity

- obecné tipy a pritvodce
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Pro lepsi a rychlejsi orientaci v textech vyuZzijeme software Sketch Engine, kde vytvotime
samostatné korpusy, pro kazdy typ textl. Na zdkladé frekvencniho seznamu kazdé
kategorie vybereme pro nasi analyzu deset nejcastéjSich adjektiv. Nasledné vytvofime
tabulku téchto piidavnych jmen spolu s podstatnymi jmény, které s nimi nejéastéji tvoii
syntagma. Nebudeme brét v potaz nazvy konkrétnich instituci ¢i statd, vlastni jména,
zpodstatnéna adjektiva ani piidavna jména, kterd funguji ve spojeni se sponovym
slovesem (napf.: soy mayor, es antiguo). Pokud se v textu vyskytnou takoveéto piipady,

budou v tabulce oznaceny pod kategorii ,,nereflektovano*.

1 TEXTY VE SPANELSKEM JAZYCE

Jako prvni budeme analyzovat texty ve S$panélském jazyce, pro které neni k dispozici
preklad do cestiny. Sestaveny korpus obsahuje 137 999 slov, tj. 21 samostatnych texti,
které byly nahodné vybrany zwebovych stranek Spanélskych turistickych center
(Granada, Barcelona, Madrid), ptfipadné¢ stazeny z portalu Spanclského ministerstva
prumyslu, obchodu a turismu (Ministerio de industria, comercio y turismo). Vsechny
texty jsou dostupné pres odkaz: https://uloz.to/tamhle/JO9NBPyqjECWP/name/Nahrano-
28-4-2022-v-10-47-
27?view=qgallery&sort=exif_date#!ZGV|BGR1Z2R]JAGR3IMGMuBTWULGNjHSgQE
HMjLOWRZJWYLmL1

Deset nejfrekventovanéjsich adjektiv z téchto texti uvadime v nasledujici tabulce:

Pofadi | Pfidavné jméno Vyskyt
1 santo 414
2 grande 286
3 real 177
4 antiguo 137
5 mayor 106
6 mejor 104
7 nuevo 96
8 espafiol 94
9 primero 90
10 mismo 81
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https://uloz.to/tamhle/J9NBPyqjECWP/name/Nahrano-28-4-2022-v-10-47-27?view=gallery&sort=exif_date#!ZGVjBGR1Z2RjAGR3MGMuBTWuLGNjHSqQEHMjL0WRZJWYLmL1

1.1 JEDNOJAZYCNE SPANELSKE TEXTY Z OBLASTI PAMATKEK A
ARCHITEKTURY

Pod skupinu textl, jejichz primarnim tématem je popis €i predstaveni pamatek a
historickych objektdi, a které pracovné oznalujeme jako kategorii ,,pamatky a
architektura‘, spadaji dva texty o 11 897 slovech. NejcastéjSimi adjektivy, jejichz uziti

jsme v téchto textech zaznamenali, jsou:

Poradi | Adjektivum Syntagma Vyskyt | Nereflektovano

1 grande 1a) 47X 11x
gran acierto, gran auditorio, gran
arquitecto, grandes bibliotecas, gran
caja, gran centro, gran construccion,
grandes construcciones, grandes
embarcaciones, gran escultura, gran
espacio 2x, grandes espacios, gran
extension, grandes fincas, gran formato,
gran imaginacién, gran lago, grandes
logros, grandes lucernarios, gran lujo,
grandes mercados, gran muro, gran
parque, gran parte, grandes paseos, gran
plaza, grandes responsables, grandes
torres, grandes urbes, gran vestibulo,
gran vivero

1b)

dias grandes

5)

ciudad mas grande, mercado mas grande,

plazas méas grandes

Nejcastéji (celkem 47x) se v téchto typech textd vyskytuje piidavné jméno grande.
Vétsina vyskytl je v antepozici a spada pod prvni skupinu adjektiv, které popisuji velikost

dané véci. Ve tiech pripadech, kdy se adjektivum nachazi v postpozici, se jedna o uziti
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adjektiv za ucelem zduraznéni urcitého prvenstvi. Do kategorie ,,nereflektovano* patii

naptiklad nazvy Gran Metropolitano, Gran Lujo Monumento nebo Gran Canaria.

Poradi

Adjektivum

Syntagma

Vyskyt

Nereflektovano

2

contemporaneo

2)

arquitectura contemporanea 28x, arte
contemporaneo, reinterpretacién
contemporanea

4)

arte moderno y contemporaneo espafiol

31x

Pofadi

Adjektivum

Syntagma

Vyskyt

Nereflektovano

3

espafiol

2)

arquitecto espafiol 2x, arquitectos
espafioles 3x, ciudades espafolas,
estudio espafiol 3x, pintor espafiol

4)

arte moderno y contemporaneo espafiol

17x

6Xx

Druhé nejfrekventovanéjsi adjektivum contemporaneo se ve vétsiné piipadt vyskytuje ve

spojeni s podstatnym jménem arquitectura. Oproti pfidavnému jménu grande se toto

adjektivum uZziva vyhradné v postpozici, stejné jako teti nejfrekventovanéjsi adjektivum

na nasem seznamu — espafiol. Toto pfidavné jméno je v péti prikladech pouzito ve spojeni

se substantivem arquitecto. V korpusu se dale vyskytuje i substantizované pouziti

adjektiva — el espafiol, které bylo zafazeno do kategorie ,,nereflektovano®. Obé tyto

adjektiva jsou zafazena do druhé kategorie piidavnych jmen, popisujicich reprezentativni

¢i symbolickou charakteristiku.

Poradi

Adjektivum

Syntagma

Vyskyt

Nereflektovano

4

antiguo

2a)

antiguo  anuncio, antiguo arsenal,
antiguo cementerio, antigua ciudad,
antiguos conventos, antiguo edificio 2x,

antigua explotacion, antiguo medina,

16x

2X
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antiguas muestras, antiguo patio,
antiguas ruinas, antigua torre

2b)

libros antiguos

Potadi | Adjektivum

Syntagma

Vyskyt

Nereflektovano

5 primero

5)

primeros afios, primer arquitecto,
primera exposicion 2x, primer fin de
semana, primera linea, primera mano,
primeras marcas, primeros motores,

primer premio, primeros trazos

16x

5x

Piidavné jméno antiguo se vyskytuje pfedev§im v antepozici ve spojeni s podstatnymi

jmény popisuji ur¢ité ¢asti mésta. Paté nejuzivangjsi adjektivum primero poté uz ze svého

vnitiniho vyznamu znaci uréité prvenstvi a funguje jako superlativ v antepozici.

Pofadi | Adjektivum Syntagma Vyskyt | Nereflektovano
6 libre 2) 14x

aire libre 14x
Poradi | Adjektivum Syntagma Vyskyt | Nereflektovano
7 cultural 2) 14x

actividades  culturales,  atracciones
culturales, centro cultural 5x, centros
culturales, espacios culturales 2x,
festivales culturales 2x, tendencias
culturales

3)

interés arquitectonico y cultural
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Sesté adjektivum libre se vyskytuje pouze ve spojeni aire libre, tzn. v postpozici v ramci

druhé kategorie, stejné jako pfidavné jméno cultural. To se poji s podstatnymi jmény,

které pojmenovavaji urcité akce (actividad, festival, atraccién) nebo se substantivem

centro.
Potadi | Adjektivum Syntagma Vyskyt | Nereflektovano
8 mejor 5) 12x 5x
mejores colecciones, mejores conjuntos,
mejores construcciones, mejor ejemplo,
mejores ejemplos, mejores paisajes,
mejores vinos
Osme misto Vv nasi tabulce zaujima adjektivum mejor. Stejné jako adjektivum primero, i
toto piidavné jméno jiz z podstaty svého vyznamu indikuje ur¢ité prvenstvi. Z tohoto
divodu vSechny priklady uziti tohoto adjektiva spadaji pod patou kategorii a nachazi se
pfed podstatnym jménem.
Poradi | Adjektivum Syntagma Vyskyt | Nereflektovano
9 tipico 2a) 12x 3X
tipicas casas, tipica coca, tipicos
conciertos, tipico lago 2x, tipicos
mercados, tipico souvenir
2b)
producto tipico
5)
la vegetacion mas tipica
Potadi | Adjektivum Syntagma Vyskyt | Nereflektovano
10 nuevo 2) o9x 2X

nueva ampliacién, nueva bodega, nueva

dimensién, nuevo edificio, nueva

funcion, nueva sede 2x
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Piidavné jméno tipico, stejné jako posledni desaté adjektivum nuevo, se vyskytuje spise
v antepozici vramci druhé Kkategorie vyjadfujici reprezentativni charakteristiky.

Do kategorie ,,nereflektovano* je zatazen napiiklad nazev mésta Nueva York.

1.2 JEDNOJAZYCNE SPANELSKE TEXTY Z OBLASTI SPORTU A
PRIRODY

Pod skupinu textt, jejichz primarnim tématem je souhrn turistickych stezek, sportovnich
aktivit a pfirodnich destinaci, a které pracovné oznacujeme jako kategorii ,,sport a
priroda®, spadaji tfi texty o 18 523 slovech. NejcastéjSimi adjektivy, jejichz uziti jsme

Vv téchto textech zaznamenali, jsou:

Potadi | Adjektivum Syntagma Vyskyt | Nereflektovano

verde 2a) 63X 45x
verdes campos, verdes colinas, verde
Galicia, verdes prados, verdes valles 2x
2b)

areas verdes, bici verde, corazén verde,
itinerarios verdes, pulmon verde, prados
verdes, sendas verdes, zonas verdes 4x
5)

capitales mas verdes

Nejtypictéjsim pridavnym jménem je verde. Toto adjektivum se uziva se stejnou
frekvenci jak v antepozici, tak v postpozici a nejéastéji se poji se substantivy, ktera
vyjadiuji ¢asti ptirody (colinas, prados, campos). Do kategorie ,,nereflektovano* patii

slovni spojeni Via Verde (ptipadné Vias Verdes), coz je oficialni oznaceni turistickych

stezek.
Poradi | Adjektivum Syntagma Vyskyt | Nereflektovano
santo 2) 58x 57X

ciudad santa

Piidavné jméno santo neni pfili$ reprezentativni pro nasi analyzu. Ac¢koliv se ve vSech

textech vyskytuje 58x, ve vétsing ptipadl se jedna o uziti vlastnich jmen jako naptiklad
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San Miguel, San Antonio, San Vincente, Santa Ana a dalsi. Jediny ptiklad relevantniho

pouziti tohoto adjektiva je spojeni ciudad santa.

Poradi

Adjektivum

Syntagma

Vyskyt

Nereflektovano

3

grande

1)

gran acequia, gran belleza 2x, gran
biodiversidad, gran ciudad, grandes
dificultades, grandes  formaciones,
grandes parques, gran publico, gran
tesoro, gran valor 3x, gran variedad, gran
ventaja, gran vuelta

5)

isla mas grande

34x

17x

Na tietim misté je adjektivum grande, které se ve zkoumanych textech vyskytuje celkem

34x. VétSina vyskytl je stejné jako u textl zabyvajicich se pamatkami a architekturou v

antepozici a spada pod prvni skupinu adjektiv, které popisuji velikost dané véci. Do

kategorie ,,nereflektovano* v tomto piipadé patii slovni spojeni Grandes Rutas nebo

Grandes Recorridos, coz jsou oficialni nazvy pro typ turistickych stezek.

Poradi

Adjektivum

Syntagma

Vyskyt

Nereflektovano

4

antiguo

2a)

antiguos apeaderos, antigua calzada,
antiguo campamento, antiguas
estaciones 2x, antiguo ferrocarril,
antiguo hospital, antiguo lecho, antiguos
molinos, antiguo  monasterio  2x,
antiguos pobladores, antigua ruta 2x,
antiguo tren, antiguo vertedero, antigua
via, antiguas vias

2b)

casco antiguo 3x, cascos antiguos

5)

camino més antiguo

26X

3x
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Piidavné jméno antiguo se vyskytuje prevazné v antepozici v rdmci druhé kategorie.

Objevuje se predevsim ve spojeni se substantivy, které¢ maji funkéni spojitost s méstem.

Pofadi

Adjektivum

Syntagma

Vyskyt

Nereflektovano

5

real

23X

23X

Paté nejuzivanéjsi adjektivum real, podobné jako adjektivum santo, nam o realném uziti

nefikd mnoho. V textech se daji dohledat pouze spojeni typu: Palacio Real, Real

R4

Observatorio, Real Academia apod., z nichz zadny piiklad se neda zahrnout do nasi

analyzy.
Poradi | Adjektivum Syntagma Vyskyt | Nereflektovano
6 NUMEroso 1) 18x
nUMerosos  accesos 7X, humerosas
actividades, numerosas areas, numerosas
construcciones,  nNUMErosos  Cursos,
NUMErosos edificios, numerosas
esculturas, numerosas fuentes,
numerosas localidades, numerosos
miradores, numerosas  parroquias,
NUMerosos parques
Poradi | Adjektivum Syntagma Vyskyt | Nereflektovano
7 historico 2a) 18x 2X
histéricos monumentos
2h)

caminos histéricos, casco histdrico 5x,
cascos histéricos, centro historico,
jardines historicos, jardin histérico,
parajes historicos, relevancia historica,
tradicion histérica, trenes histéricos,

valor histérico
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Sesté adjektivum v nasi tabulce je numeroso. Vyskytuje se pouze v antepozici a spada do

prvni kategorie piidavnych jmen, popisujicich velikost ¢i velkolepost. Sedmé adjektivum

historico je uzivano v postpozici v ramci druhé kategorie.

Poradi

Adjektivum

Syntagma

Vyskyt

Nereflektovano

8

mayor

1a)

mayor compromiso, mayor esfuerzo,
mayor parte, mayor relevancia, mayor
tradicion

1b)

longitud mayor

5)

mayores atractivos, mayores complejos,

mayor parte, mayor red, mayor tesoro

17x

6Xx

Piidavné jméno mayor je jak v ramci svého pouziti, tak z vnitiniho vyznamu tohoto

adjektiva, rozdéleno do kategorii jedna (ve vyznamu ,,velky*) a pét (ve vyznamu ,,hlavni,

nejvetsi

2413

mist a instituci, mezi nimi napiiklad Plaza Mayor.

). Do kategorie ,,nereflektovano® v tomto ptipadé spadaji opét oficialni nazvy

Poradi

Adjektivum

Syntagma

Vyskyt

Nereflektovano

9

cultural

2)

actividad cultural, actividades culturales,
centro cultural, divulgacion cultural,
huella cultural, interés cultural 3x,
legado cultural, patrimonio cultural 2x,

riqueza cultural 2x, ruta cultural

16x

2X

Devaté piidavné jméno cultural se opét poji s podstatnymi jmény, které pojmenovavaji

urcité akce ¢i aktivity (actividad, festival, atraccion). Nachazi se pfedevsim v postpozici.

Poradi

Adjektivum

Syntagma

Vyskyt

Nereflektovano

10

natural

2)

15x

2X

55




belleza natural, entorno natural 2x,
espacios naturales 3x, parajes naturales
3X, parque natural 2x, reservas naturales,

Zonas naturales

Poslednim zkoumanym adjektivem je natural, které se vyskytuje pouze v postpozici

v druhé kategorii. Substantiva spojena s timto adjektivem popisuji mista a prostiedi

obecné (entorno, parque, zona).

1.3 JEDNOJAZYCNE SPANELSKE TEXTY Z OBLASTI HISTORIE

Pod skupinu textd, jejichz primarnim tématem je popis historickych udalosti, a které

pracovné oznaCujeme jako kategorii ,historie®, spadd jeden text o 2 221 slovech.

Nejcastéjsimi adjektivy, jejichz uziti jsme v téchto textech zaznamenali, jsou:

Poradi

Adjektivum

Syntagma

Vyskyt

Nereflektovano

1

nuevo

2)

nuevos avances, nuevo dominio, nuevos
espacios, nueva etapa, nueva generacion,
nuevo gobierno, nuevo restaurante,

nuevas tendencias, nuevas villas

11x

2X

Adjektivum nuevo se v textu vyskytuje celkem 11x - jelikoz tato skupina zahrnuje pouze

jeden text, je tfeba brat v potaz, Ze frekvence pfidavnych jmen je mnohem nizsi nez u

ostatnich kategorii. VSechny vyskyty jsou v antepozici vramci druhé kategorie

vyjadiujici reprezentativni charakteristiky. Ve skupiné ,,nereflektovano® se objevuje

ptislovce de nuevo.

Poradi

Adjektivum

Syntagma

Vyskyt

Nereflektovano

2

olimpico

5x

5x

Pro druhé nejcastéjsi ptidavné jméno olimpico neposkytl korpus Zadné vysledky vhodné

pro nasi analyzu. VSechna spojeni s timto adjektivem jsou soucasti oficidlnich ndzvi jako

naptiklad Juegos Olimpicos, Anilla Olimpica ¢i Comité Olimpico Internacional.
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Poradi | Adjektivum Syntagma Vyskyt | Nereflektovano
3 primero 5) 4x

primera exposicion, primera huelga,

primera mitad, primer recorrido
Potadi | Adjektivum Syntagma Vyskyt | Nereflektovano
4 politico 2) 4x

autonomia politica, centro politico, nivel

politico, nacleo politico

Vsechny ptiklady uziti adjektiva primero, stejné jako u textii zaméetujicich se na pamatky

a architekturu, spadaji pod patou kategorii ptidavnych jmen, jelikoZ toto pfidavné jméno,

které se vyskytuje pouze v antepozici, jiz z podstaty svého vyznamu indikuje uréité

prvenstvi. Opakem je ¢tvrté adjektivum politico, které se uziva pouze v postpozici

v ramci druhé kategorie.

Potadi | Adjektivum Syntagma Vyskyt | Nereflektovano
5 mismo 2) 4x 1x

mismo barrio, mismas inquietudes,

misma repercusion
Potadi | Adjektivum Syntagma Vyskyt | Nereflektovano
6 urbanistico 2) 4x

avances urbanisticos, desarrollo

urbanistico, infraestructura urbanistica
3)
transformacion arquitectonica y

urbanistica

Paté piidavné jméno mismo se stejné jako adjektivum urbanistico uziva v ramci druhé

kategorie — prvni zminéné v antepozici, druhé v postpozici. Adjektivum ubranistico navic
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disponuje jednim piikladem ze zatim nepiili§ frekventované treti kategorie ptidavnych

jmen péarovych: transformacion arquitectdnica y urbanistica.

Potadi | Adjektivum Syntagma Vyskyt | Nereflektovano
7 romano 2) 3X

muralla romana, ocupacién romana,

pueblo romano
Potadi | Adjektivum Syntagma Vyskyt | Nereflektovano
8 importante 2) 3x

importantes  conquistas, importantes

reformas, importante victoria
Potadi | Adjektivum Syntagma Vyskyt | Nereflektovano
9 moderno 2a) 3x

moderno centro

2b)

Barcelona moderna, ciudad moderna
Potadi | Adjektivum Syntagma Vyskyt | Nereflektovano
10 anico 1) 3X 1x

unica ley, Unico tabu

Vsechna adjektiva na pozicich sedm az deset maji stejnou frekvenci vyskytu. Pfidavné

jméno romano se vyskytuje pouze v postpozici a spolu a adjektivy importante a moderno

Cisté v ramci druhé kategorie. Pfidavné jméno Unico je zafazeno do prvni kategorie,

jelikoz svym vyznamem vyjadiuje jedineCnost piidruzeného substantiva. Co se tyce

slovnich spojeni, adjektivum importate se poji s podstatnymi jmény vyjadiujicimi urcity

politicky ¢i vojensky vyznam, podobné jako adjektivum Unico. Pfidavné jméno moderno

je poté spojovano spise se substantivy oznacujici mésto ¢i ¢ast mésta.
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1.4 JEDNOJAZYCNE SPANELSKE TEXTY Z OBLASTI KULTURY A
AKTIVIT

Pod skupinu texttl, jejichZ primarnim cilem je nabidka kulturnich aktivit a udalosti, a které

pracovné oznacujeme jako kategorii ,kultura a aktivity”, spada sedm textd o 55 468

slovech. Nejcéastéjsimi adjektivy, jejichZ uziti jsme v téchto textech zaznamenali, jsou:

Poradi

Adjektivum

Syntagma

Vyskyt

Nereflektovano

1

santo

2)

palo santo 2x

190x

188x

Nejfrekventovangj§im piidavnym jménem je santo, nicméné toto adjektivum opét nelze

povazovat za prili$ relevantni pro nasi analyzu. Ackoliv se ve vSech textech vyskytuje

190x, ve 188 piipadech se jedna o uziti vlastnich jmen jako napiiklad San Fernando, San

Andrés, San Isidro, Santa Isabel a dalsi. Jediny ptiklad reprezentativniho pouZiti tohoto

adjektiva je spojeni palo santo.

Potadi | Adjektivum Syntagma Vyskyt | Nereflektovano
2 real 2) 98x 96x
vida real 2x

Podobna situace nastava u piidavného jména real. V korpusu se vyskytuji pouze spojeni

typu: Palacio Real, Real Fabrica de Tapices, Real Academia apod. Zadny z tchto

prikladii se ned4 zahrnout do nasi analyzy.

Poradi

Adjektivum

Syntagma

Vyskyt

Nereflektovano

3

grande

1)
grandes almacenes 6x, grandes arterias,
gran avenida, gran belleza, grandes

booms, gran calidad, gran carifio, gran

centro, grandes centros, grandes
clasicos, grandes dosis, grandes
edificios, grandes escritores, gran
evolucion, gran éxito, gran fiesta,

grandes firmas 2x, gran joya, grandes

98x

54x
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maestros, gran momento, grandes
musicos, gran noche, grandes nombres,
grandes pasiones, gran peso, grandes
pinacotecas, gran presa, gran templo,
gran tradicion, grandes outlets, grandes
reclamos, gran sentido, gran valor

5)

clpula mas grande, jardin mas elevado y
grande, mezquita mas  grande,
monumento mas grande, necropolis mas

grandes y antiguas

Tretim nejcastéj$im adjektivem je grande, které se v textech zaméfenych na kulturu a
aktivity vyskytuje 98x. Nejzastoupenéjsi je prvni kategorie, kde se toto pfidavné jméno
objevuje pouze v antepozici. Korpus nabizi i pét piikladt z paté kategorie, kdy je grande
pouzito v postpozici. Duvodem vysokého zastoupeni piikladi v kategorii
»hereflektovano® je uziti daného adjektiva v oficialnich ndzvech jako Basilica de San

Francisco el Grande nebo v nazvech ulic.

Poradi | Adjektivum Syntagma Vyskyt | Nereflektovano

nacional 2) 51x 46X
edificios nacionales, firmas nacionales,
series nacionales, territorio nacional

3)

perfumeria y joyeria nacionales e

internacionales

Ctvrté v pofadi je piidavné jméno nacional, vyskytujici se v postpozici v ramci druhé
kategorie. Vysoka frekvence ptikladl zafazenych do kategorie ,,nereflektovano* je opét
zpiisobena uzivanim tohoto adjektiva v oficidlnich nazvech jako naptiklad Museo

Nacional del Prado nebo Teatro Nacional.
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Poradi

Adjektivum

Syntagma

Vyskyt

Nereflektovano

festivo

2)

dias festivos

30x

29X

Adjektivum festivo nam poskytuje pouze jeden reprezentativni ptiklad pro nasi analyzu,

jelikoz ve vétSin€ korpusem poskytnutych piipadd toto pfidavné jméno funguje jako

substantivum: Martes—viernes 10:00-20:00 h, sdbado—domingo y festivos 10:00-14:00

h.
Poradi | Adjektivum Syntagma Vyskyt | Nereflektovano
6 mayor 1) 29X 19x
mayor protagonismo, mayor parte,
mayor renombre, mayores sedes
5)
mayor fondo, mayor parque, mayor parte
3%, mayor reclamo
Uzivani ptidavného jména mayor je rovnomérné rozdéleno do kategorie jedna a pét,
pficemz v obou kategoriich je upfednostnéna antepozice. Devatenact slovnich spojeni
zahrnutych do kategorie ,,nereflektovano* z velké vétsiny tvoti nazev namésti v Madridu
Plaza Mayor.
Poradi | Adjektivum Syntagma Vyskyt | Nereflektovano
7 cultural 2) 26 14x
acontecimiento  cultural,  ambiente
cultural, centro cultural 2x, centros
culturales  2x, circulos culturales,

diferencias culturales, epicentro cultural,

festivales culturales 2x,

cultural

renovacion
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Poradi

Adjektivum

Syntagma

Vyskyt

Nereflektovano

bello

5)

lugares mas bellos

26X

25X

Sedmé ptidavné jméno cultural se nachazi predev§im v postpozici ve druhé kategorii

adjektiv. Osmé adjektivum bello je az na jednu vyjimku soucasti pouze oficialnich nazvi

jako jsou napiiklad: Teatro Bellas Artes, Circulo de Bellas Artes ¢i Real Academia de

Bellas Artes.
Poradi | Adjektivum Syntagma Vyskyt | Nereflektovano
9 primero 5) 26X X
primera actriz, primera camara, primera
cocteleria, primera discoteca, primer
encuentro, primera entrega, primera
estrella, primer fin de semana, primer
libro, primer mercado, primera placa,
primera planta, primer sdbado 3x,
primero taller, primera vez 3x
Vsechny piiklady uziti adjektiva primero, stejné jako u text rozebiranych vyse, spadaji
pod patou kategorii ptidavnych jmen. Toto pfidavné jméno, které jiz z podstaty svého
vyznamu indikuje urcité prvenstvi, se vyskytuje pouze v antepozici.
Potadi | Adjektivum Syntagma Vyskyt | Nereflektovano
10 espafiol 2) 26X 9x

actriz espafiola, artistas espafioles, cine

espafol, cineasta espafiol, flamenco
espafol, guerra espafiola, navegacion
espafiola, palacios espafioles, pintura
espafiola, posguerra espafiola, raciones
espanolas, series espafiolas, sociedad
espafiola, Stradivarius espafiol, tipos
espanoles, vanguardia espariola, version

espafola
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Desaté adjektivum na naSem seznamu, espafol, se v naSich textech vyskytuje celkem

26x. Na rozdil ale od kategorie zamé&fujici se na texty z oblasti pamatek a architektury se

objevuje ptedevsim ve slovnich spojeni s nezivotnymi substantivy. Toto ptidavné jméno

je inadale uzivano v postpozici a spadd do druhé kategorie ptidavnych jmen, popisujicich

reprezentativni ¢i symbolickou charakteristiku.

1.5 JEDNOJAZYCNE SPANELSKE TEXTY Z OBLASTI PRUVODCU A

OBECNYCH TIPU

Pod skupinu textd, jejichz primarnim cilem je poskytnuti vSeobecného piehledu a

zakladnich tipt pro danou lokalitu, a které pracovné oznacujeme jako kategorii ,,obecné

tipy a privodce®, spada osm texti o 49 890 slovech. Nejcastéjsimi adjektivy, jejichz uziti

jsme v téchto textech zaznamenali, jsou:

Potadi

Adjektivum

Syntagma

Vyskyt

Nereflektovano

1

santo

161x

161x

NejfrekventovanéjSim piidavnym jménem je opét santo. Nicméné stejné jako u predchozi

textl, toto adjektivum neni pfili§ reprezentativni pro nasi analyzu. Ackoliv se ve vSech

textech vyskytuje 161x, ve vSech piipadech se jedna o uziti vlastnich jmen.

Poradi

Adjektivum

Syntagma

Vyskyt

Nereflektovano

2

grande

1)

grandes almacenes 2x, gran ambiente,
gran asteroide, grandes bancos, gran
cabalgata, gran calidad, gran cantidad
2%, grandes capitales, grandes centros
2X, gran ciudad 6x, grandes colas,
grandes conjuntos, gran contraste, gran
discoteca, grandes disefiadores, gran
espacio 2x, grandes espacios, gran
espectaculo, gran exactitud, gran
importancia 2x, gran interés 2x, grandes
lujos, grandes lugares, grandes maestros,

grandes marcas, gran mayoria, gran

104x

35x
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medida, grandes muros, gran musico,
grandes nombres, gran panoramica, gran
parte 4x, gran patio, gran pilon, gran
plaza 2x, gran poeta, gran numero,
grandes rasgos, grandes reclamos,
grandes superficies, gran tamafo,
grandes tesoros, grandes tiendas 2x, gran
urbanizacion, gran viajero

5)

barrio mas grande, centro méas grande,
espacios mas grandes, municipales mas
grandes, playas mas grandes, plazas mas
grandes 2x, pradera méas grande

Na druhé misté je adjektivum grande. Pfevazna vétSina vyskytd je v antepozici a spada
pod prvni skupinu adjektiv, které popisuji velikost dané véci. Zastoupena je i pata
kategorie adjektiv zduraznujicich uréité prvenstvi. Do kategorie ,,nereflektovano* patii

napiiklad oficialni oznaceni jako Gran Canaria nebo Gran Via.

Poradi | Adjektivum Syntagma Vyskyt | Nereflektovano

3 mejor 2) 77X 25X
mejor comunicacion

5)

mejor album, mejor balcon, mejores
ciudades, mejores clubes, mejores
cocinas, mejores cocineros, mejor
conjunto, mejor conservacion, mejores
discotecas 2x, mejores ejemplos 2x,
mejor escaparate, mejores
especialidades, mejor época 2x, mejores
estaciones 2x, mejores estrenos, mejores
éxitos, mejor exponente, mejor forma,

mejores formas, mejores frutos, mejor
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jamén, mejores jamones 2x, mejor lugar
2X, mejores meses, mejor modo, mejores
momentos, mejores muestras, mejore
nombres, mejor opcién,  mejor
panorama, mejor panoramica, mejores
panoramicas, mejor pista, mejor punto,
mejores quesos, mejores recorridos,
mejores referentes, mejores restaurantes
3X, mejores tiendas, mejores trenes,
mejor vista, mejores vistas, mejores

Zonas

Tteti misto v nasi tabulce zaujima adjektivum mejor. Jiz z podstaty svého vyznamu

indikuje urcité prvenstvi a z tohoto diivodu vSechny piiklady uziti tohoto adjektiva

spadaji pod patou kategorii. Jedinou vyjimkou je ptiklad mejor comunicacion, kdy je toto

adjektivum pouzito ve druhém stupni svého tvaru.

Poradi

Adjektivum

Syntagma

Vyskyt

Nereflektovano

4

antiguo

2a)

antiguo almaceén, antiguo barrio, antigua
bodega, antigua calzada, antiguos
caminos, antigua capital, antiguas casas,
antiguo castillo 2x, antigua ciudad,
antiguas ciudades, antiguo Convento de
los Capuchinos, antiguo Convento de
San Francisco, antiguo establo, antiguos
estudios, antiguo ferrocarril, antigua
fortaleza 2x, antiguo garaje, antiguo
Hospital de San Carlos, antiguo Hotel
Triana, antiguo Mercado de los Pajaros,
antiguos mercados 2x, antigua muralla
2X, antigua  mezquita, antiguas

mezquitas, antiguos nucleos, antiguo

74X

6Xx
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Palacio de los Condes, antigua plaza 2x,
antiguo puerto, antiguo teatro, antiguo
territorio, antiguas tradiciones, antiguo
Tribunal de Justicia, antigua residencia,
antiguo salon, antiguo Salén Viené,
antigua television, antiguas torres,
antigua ubicacion, antiguo vertedero,
antiguo zoco

2b)

articulos antiguos, barrio antiguo, casco
antiguo 5x, cascos antiguos, edificios
antiguos, fotografias antiguas, libros
antiguos 2x, music-hall antiguo

3)

embarcaciones antiguas y tradicionales,
tiendas antiguas y tradicionales

5)

barrios mas antiguos, construccion mas
antigua, edificio mas antiguo, “hamman”
méas completo y antiguo, ndcleo mas
antiguo, parte mas antigua, restaurante

mas antiguo, teatro mas antiguo

Piidavné jméno antiguo se i v tomto piipadé vyskytuje pfedevsim v antepozici ve spojeni

s podstatnymi jmény popisuji urcité ¢asti mesta. Osmi piiklady je zde zastoupend i pata

kategorie adjektiv, dvéma ptiklady poté tieti kategorie tzv. parovych adjektiv.

Poradi | Adjektivum Syntagma Vyskyt | Nereflektovano
5 turistico 2a) 67x 26x

turistica Costa Tropical, turistica plaza

2b)

abono turistico, atraccion turistica 2x,

atractivos turisticos, autobUs turistico,
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bus turistico, buses turisticos, centro
turistico, centros turisticos 2x, destinos
turisticos  2x, guia turistica 2x,
informacion turistica 2x, infraestructura
turistica, interés turistico 2x, lugares
turisticos 2x, nucleos turisticos, puntos
turisticos  2x, recorridos turisticos,
reclamo turistico, relevancia turistica,
ruta turistica, transporte turistico 2x,
trenes turisticos, visita turistica 2x, zonas
turisticas 2x

3)

nacleo industrioso y turistico

4)

importancia tanto  cultural como
comercial, financiera y turistica

5)

pueblos mas turisticos, puntos mas

turisticos

Adjektivum turistico se vyskytuje pfevazné v postpozici v ramci druhé kategorie.

Objevuji se vSak i dva priklady tfeti a ¢tvrté kategorie. Piipady spadajici do skupiny

,nereflektovano* jsou naptiklad Bono Turistico de Granada nebo Oficina Municipal de

Informacion Turistica.

Poradi | Adjektivum

Syntagma

Vyskyt

Nereflektovano

6

nuevo

2a)

nuevo afo, nuevas catedrales, nueva
concepcidn, nueva construccién, nuevo
edificio, nuevas entregas, nueva
gastronomia, nueva generacion, nuevas
lineas, nuevas modas, nuevos templos,

nuevas tendencias 2x, nueva zona

56x

38x
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2b)

mundo nuevo, puente nuevo, realidad
nueva

5)

parte mas nueva

Sesté pridavné jméno nuevo se nejcastdji objevuje v antepozici v druhé kategorii

vyjadiujici reprezentativni charakteristiky. Do kategorie ,,nereflektovano je zafazen

napiiklad nazev namésti Plaza Nueva nebo pfislovce de nuevo.

Poradi

Adjektivum

Syntagma

Vyskyt

Nereflektovano

7

real

55x

55x

Piidavné jméno real nam, obdobné jako adjektivum santo, o realném uziti tohoto

adjektiva nefika mnoho. V textech se daji dohledat pouze spojeni typu: Palacio Real ¢i

Real Madrid, tudiz zadny piiklad, ktery by se dal zahrnout do nasi analyzy.

Poradi

Adjektivum

Syntagma

Vyskyt

Nereflektovano

8

mayor

5a)

mayor acontecimiento, mayores calles,
mayor cambio, mayor concentracion,
mayor capacidad, mayor categoria 3x,
mayor centro 2X, mayor desnivel,
mayores lagos, mayor nimero 3x, mayor
oferta 2x, mayor parte 6x, mayor
renombre, mayor tesoro, mayor tréfico,
mayor riqueza, mayores victorias

5b)

altar mayor 3x, cantidades mayores,

capilla mayor

52x

19x

U piidavné jméno mayor vtomto typu textid dominuje uziti v antepozici v paté

vyznamové kategorii, tzn. neni zde zastoupena kategorii prvni, jak tomu bylo u textl

zaméfenych na kulturu a sport. Do kategorie ,,nereflektovano® v tomto ptipadé spadaji
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opét oficialni nazvy mist a instituci, mezi nimi naptiklad Plaza Mayor nebo Mezquita

Mayor. Dalsim ¢astym piikladem byl slovni obrat mayor de 65 afios.

Potadi | Adjektivum Syntagma Vyskyt | Nereflektovano
9 comercial 2a) 50x 10x

comercial calle

2b)

arterias comerciales, boom comercial,

calles comerciales 4x, centro comercial

15x, centros comerciales 9%, ejes

comerciales, espacios comerciales, zona

comercial 2x, zonas comerciales 3x

4)

importancia tanto  cultural como

comercial, financiera y turistica

5)

zonas mas comerciales
Potadi | Adjektivum Syntagma Vyskyt | Nereflektovano
10 principal 5a) 50x 3X

principales arterias 3x, principales
atractivos, principal autopista,
principales avenidas, principales barrios,
principales calles, principales capitales,
principales  caracteristicas, principal
centro,  principales  centros 2,
principales ciudades, principales
compaiiias, principales destinos,
principales ejes, principal estacion,
principales  estaciones,  principales
llegadas, principales lugares, principales
nacleos  2x,  principales teatros,

principales obras 2x, principales
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poblaciones, principales  pulmones,
principal punto, principales puntos 3x,
principales travesias, principales zonas
3X

5b)

arterias principales, avenidas
principales, fachada principal 3x,
entrada principal, estaciones principales,
idea principal, idiomas principales, obras

principales, planta principal

Devaté adjektivum comercial se vyskytuje v postpozici v rdmci druhé kategorie. Naproti
tomu u posledniho piidavného jména principal pievazuje vyskyt v antepozici, a to
zejména v paté kategorii, ktera pro toto adjektivum pfirozené vyplyva z vnitiniho

vyznamu slova.
1.6 SHRNUTI

V textech zaméfenych na pamatky a architekturu pievazuje druha skupina adjektiv
vyjadiujici symbolické ¢i reprezentativni charakteristiky. Pfidavnd jména jsou uZzivana

spise v antepozici.

V ramci textd zabyvajicich se sportem a ptirodou opét dominuje uziti druhé kategorie

v

adjektiv v antepozici. Druhd nej€astéjsi je poté kategorie prvni

U historickych texti je vysledek stejny jako u vySe uvedenych textli. Opét prevazuje uziti

druh¢ kategorie ptfidavnych jmen v antepozici.

Co se tyCe textl zaméfujicich se na kulturu a aktivity, opét prevlada druha kategorie
adjektiv, ovSem tentokrat i s vyvazen€jSim zastoupenim kategorie jedna a pét. Preference

antepozice vici postpozici je s ohledem na vztah mezi jednotlivymi adjektivy vyrovnana.

U obecnych pravodcii se mizeme setkat opét s pirevahou adjektiv druhé kategorie v
antepozici. Nicmén¢ stale Castéji se zde objevuji 1 priklady paté kategorie a v mensSim
zastoupeni pak i1 vSechny zbyté. Jedna se tedy o nejrozmanitéjsi skupinu textl ze vSech
vyse zkoumanych, a to jak z divodu nejvétsiho vzorku, tak 1 z obecné povahy zaméteni

textu.
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2 TEXTY V CESKEM JAZYCE

Druhé v pofadi budeme analyzovat texty v ¢eském jazyce, pro které neni k dispozici
ptreklad do $panélstiny. Sestaveny korpus obsahuje 172 840 slov, tj. 13 samostatnych
textd, které byly ndhodné vybrany z webovych stranek riznych Ceskych turistickych
center (Praha, Brno, Kutna Hora, Vychodni Morava, jizni Cechy). Viechny texty jsou
dostupné pies odkaz: https://uloz.to/tamhle/ISkCbo7mG4KE/name/Nahrano-28-4-2022-
v-10-50-

23?view=gallery&sort=exif date#!ZJVOAQR2ATIuZzIvZGVO0ZGLjAJZIZOIY ARgnH

zg2rTyjYJLIAt==

Deset nejfrekventovanéjsich adjektiv z téchto textl uvadime v nésledujici tabulce:

Potadi | Pfidavné jméno Vyskyt
1 cesky 538
2 prazsky 383
3 zidovsky 375
4 jizni 327
5 historicky 297
6 stary 293
7 dalsi 282
8 velky 233
9 turisticky 229
10 maly 225

NiZe, v bliz§im ptehledu konkrétnich syntagmat budou pro vétsi prehlednost jednotlivé
ptiklady uvedeny pouze v zakladni tvaru, tj. v prvnim padu jednotného i mnozného ¢isla

bez ohledu na padové uziti v kontextu.

2.1 JEDNOJAZYCNE CESKE TEXTY Z OBLASTI PAMATEK A
ARCHITEKTURY

Pod skupinu textl, jejichz primarnim tématem je popis ¢i pfedstaveni pamatek a
historickych objektt, a které pracovné oznaujeme jako Kkategorii ,,pamatky a
architektura®, spadé jeden text o 12 735 slovech. Nej€ast&jsimi adjektivy, jejichz uziti

jsme v téchto textech zaznamenali, jsou:
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Poradi

Adjektivum

Syntagma

Vyskyt

Nereflektovano

zidovsky

2)

zidovsky dim 8x, Zidovské domy 39x,
zidovska ¢tvrt’ 8x, zidovsky hibitov 44X,
zidovské  hibitovy  5x, zZidovska
komunita 2x, Zidovské muzeum,
zidovské nabozenstvi 3x, Zidovska obec
32X, zidovské obce 6x, zidovsti
obyvatelé, Zidovské obyvatelstvo 3x,
zidovsky okrsek 3x, zidovské okrsky 2x,
zidovské osidleni 23x, zidovska
pamatka, zidovské pamatky 47X,
zidovsky plvod 2x, zidovsky rod,
zidovska rodina 5x, Zidovské rodiny 46X
zidovské stély, zidovska Skola 2x,
zidovské tradice, zidovska ulice 2x,
zidovsky ulicka 3x, Zzidovskd vlada,
zidovské vlastnictvi 3x, zidovské vozy,

zidovské vyznani 2x

305x

X

NejfrekventovanéjSim adjektivem je ,,zidovsky*. Celkem se v téchto textech vyskytuje

305X, z ¢ehoz nejvice dominuji spojeni s podstatnymi jmény: . hibitov*, ,.domy*,

pamatky* a ,rodiny“. Vsechny piiklady tohoto pfidavného jména se nachazeji pred

substantivem a spadaji pod druhou kategorii.

Poradi

Adjektivum

Syntagma

Vyskyt

Nereflektovano

2

jizni

2)
jizni ¢ast 3x, jizni Cechy 52x, jizni &tvrt,
jizni blok, jizni bieh, jizni okraj 5x, jizni

okrsek, jizni pfedmésti, jizni strana 4x

70X
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Na druhém misté figuruje adjektivum ,,jizni* se sedmdesati vyskyty vyhradné v ramci

druhé kategorie. Nejb&zngjsim syntagmatem je spojent ,.jizni Cechy*, které zahrnuje tfi

ctvrtiny z celkového poctu vSech vyskyti.

Poradi

Adjektivum

Syntagma

Vyskyt

Nereflektovano

3

stary

2)

stard budova, star§i dim, stary diam,
stary hibitov 3x, starS$i chalupa, starsi
modlitebna, staré mfiize, star§i okrsky,
stara synagoga 4x, starsi synagoga 3x

5)

nejstarsi doklad 2x, nejstarsi hibitov 2x,
nejstar§i modlitebna, nejstar§i nadhrobek
12X, nejstar§i nahrobky 4x, nejstarsi
stéla, nejstar$i zminky 2x, nejstarsi

zpravy

48x

6Xx

Pfidavné jméno ,,stary* je rozdéleno mezi druhou a patou kategorii. V prvni zminéné se

nejcastéji poji s podstatnym jménem ,,synagoga“, pfiCemz se toto adjektivum jiz

nevyskytuje pouze ve svém zdkladnim tvaru, ale objevuje se i druhy stupen ,,starsi*.

V paté kategorii zdirazilujici ur€ité prvenstvi pak prevlada spojeni ,,nejstarsi nahrobek*.

Potadi | Adjektivum Syntagma Vyskyt | Nereflektovano
4 svetovy 1) 33X

svétova valka 33x
Poradi | Adjektivum Syntagma Vyskyt | Nereflektovano
5 pristupny 28x 28X

je piistupny

Ctvrté adjektivum ,,svétovy“ se vyskytuje pouze ve spojeni s podstatnym jménem

,valka®“, a to v ramci prvni kategorie popisujici mimo jiné velikost. Paté ptidavné jméno

,»pristupny* nelze reflektovat do nasi analyzy, protoze veskeré vyskyty tohoto adjektiva

jsou ve spojeni se sponovym slovesem (napf.: ,,je pristupny*).
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Poradi | Adjektivum Syntagma Vyskyt | Nereflektovano
6 pisemny 2) 27X

pisemné prameny 22x, pisemny doklad

2X, pisemnd zminka, pisemné zminky,

pisemné zpravy
Poradi | Adjektivum Syntagma Vyskyt | Nereflektovano
7 nabozensky 2) 22X

nabozenska obec 19x, nabozZenské obce,

nabozenské povinnosti, nabozensky

spolek

Piidavna jména ,,pisemny* i ,,nabozensky* se uzivaji v druhé kategorii, s tim Ze v nasich

textech vzdy pfevazuje jedno dominantni spojeni. Pro prvni jmenované adjektivum je to

syntagma ,,pisemné prameny*, pro druhé pak ,,ndboZenska obec*.

Poradi

Adjektivum

Syntagma

Vyskyt

Nereflektovano

8

posledni

2)
posledni bohosluzby, posledni ¢tvrtina
2X, posledni ctvrtstoleti, posledni lidé,
modlitebna,

posledni posledni

odpo¢inek  2x, posledni pamatky,
posledni pohieb 2x, posledni pohiby 2x,
posledni rodina 2x, posledni synagoga

2X, posledni Zid, posledni Zidé

21X

2X

Poradi

Adjektivum

Syntagma

Vyskyt

Nereflektovano

9

maly

1)

mald c¢tvrt, mald expozice 2x, maly
hrbitov, mald marnice, mens§i marnice,
mala naves, mensi okrsek, malé okrsky,

mensi plocha, maly pocet 3x, mala

21X

2X
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prostora, mald schranka, mala sifi, mala

synagoga, mala tumba, malé zbytky

Poradi

Adjektivum

Syntagma

Vyskyt

Nereflektovano

10

novy

2a)
novy hibitov 4x, novd synagoga 9x,
novy vlastnik, nova vozovna, nova zed’
2b)

synagoga nova

20x

3x

Osm¢é adjektivum ,,posledni je opé&t reprezentativni pfikladem druhé kategorie. Oproti

tomu piidavné jméno ,,maly* spada do prvni kategorie popisujici v tomto piipadé velikost

dané véci. Adjektivum ,,novy* je potom prvnim piikladem piidavného jména, které se

vyskytuje mimo antepozice i v postpozici (,,synagoga nova®).

2.2 JEDNOJAZYCNE CESKE TEXTY Z OBLASTI SPORTU A PRIRODY

Pod skupinu textd, jejichZ primdrnim tématem je souhrn turistickych stezek, sportovnich

aktivit a pfirodnich destinaci, a které pracovné oznacujeme jako kategorii ,,sport a

priroda®, spada jeden text o 14 272 slovech. NejcastéjSimi adjektivy, jejichz uziti jsme

Vv téchto textech zaznamenali, jsou:

Poradi

Adjektivum

Syntagma

Vyskyt

Nereflektovano

1

prazsky

2)

prazska  aglomerace 2x, praZzska
architektura, prazské atrakce, prazské
baroko, prazské centrum, prazska ctvrt.
prazské deéni, prazsky hrad, prazské
kavarny, prazské lesy, prazska lokalita,
prazské lokality 2X, prazsky metronom,
prazsky most, prazské obchody 3x,
prazské pamatky, prazsky park 2x,
prazské parky, prazské prochazky,

prazska promenada, prazsky primyslnik,

129x

91x
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prazské ptivozy, prazska secese, prazska
smetanka, prazska spole¢nost, prazské
usedlosti, prazské zahrady 3x, prazska

zakouti, prazska zelen 2x, prazska zoo

Nejfrekventovanéjsi adjektivum ,,prazsky* spadd pod druhou kategorii pfidavnych jmen

uzivanych v antepozici. V textech zaméfenych na sport a pfirodu se vyskytuje celkem

129x, nicméné¢ velka ¢ast téchto prikladt se neda neflektovat do nasi analyzy. Jedna se

naptiklad o spojeni: ,,Prazsky hrad®, ,,Prazské Jezulatko* nebo ,,Prazsky Semmering®.

Poradi

Adjektivum

Syntagma

Vyskyt

Nereflektovano

2

staromestsky

2)

staroméstské panorama

64x

63X

Staroméstské
nameésti
Staroméstska

radnice

Piidavné jméno ,,staroméstsky* disponuje pouze jednim relevantnim piikladem pro nasi

analyzu a tj. ,,staroméstské panorama®. Zbylych 63 vyskyti zahrnuje oficidlni nazvy jako

LStaromeéstské nameésti“ nebo ,,Staroméstska radnice.

Poradi

Adjektivum

Syntagma

Vyskyt

Nereflektovano

3

cesky

2a)

Cesky architekt, Ceské architektura, cesti
autori, ceské baroko, cesky design, ¢eska
knizata, ¢eskd koruna, ¢esky kubismus,
Ceskd metropole, cCesky politik, Cesky
sochat 3x, Ceskd stavba, Cesky stat 2x,
Ceska zemé

2b)

povesti Ceské

3)

Ceské a evropské uméni

53x

35x
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Treti

adjektivum ,,Cesky“ se v korpusu vyskytuje 53X,

z ¢cehoz velky pocet

nereflektovatelnych piikladi maji na svédomi zemépisné nazvy jako napt. ,,Ceska

republika“ nebo ,,Cesky kras®. V obecné roving toto ptidavné jméno spada pod druhou

kategorii, kde se podruhé vramci na$i analyzy setkavame s jednim piikladem

Vv postpozici (,,povésti Ceské*).

Poradi

Adjektivum

Syntagma

Vyskyt

Nereflektovano

4

historicky

2)

historickd budova, historické centrum,
historické jadro, historické kulisy,
historickd linka, historicky motoracek,
historické néstroje, historické objekty,
historické palace, historickd perla,
historické redlie, historické soupravy,
historické zahrady 33x

3)

umélecka a historicka hodnota

47X

U ctvrtého ptidavného jméno ,historicky* pievazuje uziti v ramci druhé Kkategorie,

pfi¢emz nej€astéjSim syntagmatem je spojeni ,historické zahrady*.

Poradi | Adjektivum Syntagma Vyskyt | Nereflektovano
5 turisticky 2) 42X 2X

turistickd centra 30x, turistické cile,

turisticke davy, turistické jizdenky,

turistickd karta, turistickd lakadla 3x,

turistické sluzby, turistické trasy 2x
Poradi | Adjektivum Syntagma Vyskyt | Nereflektovano
6 dalsi 2) 40x

dalsi deviza, dalSi expozice 2x, dalsi
lokality, dalsi objekty 3x, dalsi prvky,

dalsi sluzby 2x, dalsi stavba, dalsi
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sukulenty, dalsi zajimavost 4x, dalsi

tituly 21x, dalsi zony, dalsi zvifata

Adjektivum ,,turisticky*, stejné jako ,,dalsi“ se pouzivaji vyhradné v antepozici a spadaji

pod druhou kategorii.

Ptevladajicimi spojenimi jsou ,,turisticka centra“ a ,,dalsi tituly*.

Poradi

Adjektivum

Syntagma

Vyskyt

Nereflektovano

7

maly

1)

maly hrad 2x, mensi htisté, malé opicky,
mensi sady, mensi zahrady 2X, mensi
zony

3)

velké i malé zahrady

5)

nejmensi navstévnici 3X

34x

22X

Ptidavné jméno ,,maly* ndm neposkytuje piili§ mnoho relevantnich ptikladi pro nasi

analyzu, ackoliv se v textech zaméfenym na sport a piirodu vyskytuje celkem 34x. Pod

kategorii ,,nereflektovano* fadime oficidlni nazvy jako ,,Mala Strana* a zpodstatnéla

adjektiva jako ,,nejmensi“. Zbylych dvanact syntagmat je rozdéleno predevsim mezi

prvni a patou kategorii.

Poradi

Adjektivum

Syntagma

Vyskyt

Nereflektovano

8

informacni

2)

informaéni brozury 2x, informacni
centra 21X, informacni panel

3)

informac¢ni a navstévnicka centra 6x

30x

U osmého adjektiva ,,informacni* ptevladaji dva ptiklady: v rdmci druhé kategorie jde o

syntagma ,,informac¢ni centra®, které se v korpusu vyskytuje 21x; pod tieti kategorii, ktera

je zaméfena na uziti parovych adjektiv, poté spada spojeni ,,informacni a navstévnicka

centra“.
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Poradi | Adjektivum Syntagma Vyskyt | Nereflektovano

9 stary 2) 29X 5x
staré Casy 3x, stary park 3X, staré povésti
3X

5)

nejstarSi Cast, nejstarsi a nejznamé;jsi
most, nejstar§i muzeum 2x, nejstarsi a
nejcennéjsi pamatky 2x, nejstarsi stavba,
nejstar§i  stavby, nejstars$i sidlo 2x,
nejstarSi  synagoga  2X,  nejstarsi

vinohrad, nejstarsi zahrady, nejstarsi

zavody
Poradi | Adjektivum Syntagma Vyskyt | Nereflektovano
10 narodni 2) 28X 23X

narodni dédictvi, narodni paméatky,
narodni  pohfebisté  2x,  narodni

povédomi

Predposledni ptidavné jméno ,stary dominuje v paté kategorii, popisujici urcité
prvenstvi pfipojeného substantiva. Adjektivum ,,ndrodni* nam potom neposkytuje prilis
relevantni vysledk, jelikoz vétSina vyskytu spada pod kategori ,,nereflektovano* (napf-.:

,,Narodni muzeum®, ,,Narodni divadlo®).
2.3 JEDNOJAZYCNE CESKE TEXTY Z OBLASTI HISTORIE

Pod skupinu textd, jejichz primdrnim tématem je popis historickych udalosti, a které
pracovné oznaCujeme jako kategorii ,.historie”, spada jeden text o 10392 slovech.

Nejcastéjsimi adjektivy, jejichz uziti jsme v téchto textech zaznamenali, jsou:

Poradi | Adjektivum Syntagma Vyskyt | Nereflektovano

1 Cesky 2) 55x 34x
Cesky basnik, ceSti dfevorubci, cesky

elektrotechnik, c¢eska kotlina, ¢esky kral,
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Ceské kralovstvi, Cesky kiistal, Ceské
meésto  3X, Cesky pravnik, cCeské
pfedsednictvi, Cesky rezisér, ceské
rybnikafstvi, cesky Schwarzenberk, cesky
sochat, ¢eské stavy, Ceska Slechta, Cesky

teplokrevnik, ¢esti velmozi, Ceska vétev

Adjektivum ,,Cesky* spadd vyhradn€ pod druhou kategorii popisujici reprezentativni ¢i

symbolické charakteristiky. Vysoky pocet ptikladi v kategorii ,,nereflektovano® maji za

nasledek oficialni nazvy jako ,,Ceska republika®, ,,Ceské Budg&ovice* nebo ,,Cesky

Krumlov*.
Potadi | Adjektivum Syntagma Vyskyt | Nereflektovano
2 turisticky 2) 43X
turistickd atrakce, turistické centrum,
turisticka destinace, turisticka oblast 38x,
turistické oblasti 2x
Druh¢é¢ nejfrekventovanéjsi adjektivum ,turisticky také spadd vyhradné do druhé
kategorie. Nad vSemi piiklady pfevazuje spojeni ,.turisticka oblast®, které se v korpusu
vyskytuje 38x.
Poradi | Adjektivum Syntagma Vyskyt | Nereflektovano
3 historicky 2a) 34x

historické bohatstvi, historické centrum
3X, historicka ¢ast 2X, historické dédictvi,
historické domy, historické jadro 6x,
historické lokomotivy, historické mésto
5X, historickd mésta 2X, historické
nastroje, historicky obraz, historicka
pamatka, historicka postava, historicka
sidla 4x, historické Uzemi, historicke
vazby, historicky vyznam

2b)
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stranka historicka

Treti pfidavné jméno ,historicky“ dominuje uziti v ramci druhé kategorie, ptficemz se

Casto poji s podstatnymi jmény popisujici urcitou ¢ast mésta. Ackoli se toto adjektivum,

stejné jako vétsina adjektiv v Ceské jazyce obecné, uziva v antepozici, najdeme zde jeden

priklad uziti v postpozici — ,,stranka historicka“.

Poradi

Adjektivum

Syntagma

Vyskyt

Nereflektovano

4

meéstsky

2)

méstska brana, méstska ¢ast, méstska
¢tvrt', méstské hradby, méstska knihovna,
méstské muzeum 4x, méstsky palac,
méstsky park, méstskd prava, méstsky
padorys, méstska rezervace 3x, méstsky
ufad, méstska véz 5x, méstskd zastavba

2Xx, méstsky znak 2x, méstska zona 3x

30x

1x

Poradi

Adjektivum

Syntagma

Vyskyt

Nereflektovano

zlaty

2)

zlati lvi, zlaty praporek, zlata raze, zlati
uhoti

3)

krél zelezny a zlaty

21x

16x
Zlata stezka

Zlatad Koruna

Adjektivum , méstsky* se vyskytuje v ramci druhé kategorie ve spojeni se substantivy

popisujicimi méstské ¢asti a objekty. Paté pridavné jméno ,,zlaty* potom disponuje pouze

péti relevantnimi piiklady — ¢tyfmi v antepozici v druhé kategorii, jednim v postpozici ve

treti kategorii adjektiv (,,krdl Zelezny a zlaty*). Oficialni ndzvy ,,Zlata stezka® a ,,Zlata

Koruna“ vytvareni vysoky pocet prikladt pod kategorii ,,nereflektovano*

Poradi

Adjektivum

Syntagma

Vyskyt

Nereflektovano

6

renesancni

2)

20x
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renesan¢ni brana, renesan¢ni dim 2x,
renesan¢éni domy 2X, renesan¢ni fasady,
renesanéni klenot, renesan¢ni malby,
renesanéni namésti, renesanéni obdobi
2X, renesan¢ni pamatka, renesan¢ni
podoba, renesan¢ni poklad, renesancni
skvost, renesan¢ni sloh, renesan¢ni
stavba, renesan¢ni zamek

3)

renesancni a barokni domy, renesanc¢ni a

barokni Stity

Piidavné jméno ,renesancni se vyskytuje zejména v ramci druhé kategorie. Dva

z uvedenych prikladu se fadi pod treti kategorii parovych adjektiv.

Poradi

Adjektivum

Syntagma

Vyskyt

Nereflektovano

7

cely

1a)

cely chod, celé jezero, cely komplex, cely
kraj 2x, cely objekt, celd oblast, celé
oblasti, cely prospekt, cely rod, cela
spole¢nost, cela strana, cely svét 3x, cely
Zivot

1b)

hrad cely

18x

1x

Poradi

Adjektivum

Syntagma

Vyskyt

Nereflektovano

veliky

1)

velika povoden, veliky rybnik

5)

nejvetsi betlém, nejvetsi deviza, nejvetsi
expozice, nejvetsi herna, nejvetsi mésto

2X, nejvetsi objekt, nejveétsi rozkvét 2x,

18x

1x
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nejvetsi rozmach, nejvetsi rozvoj, nejvetsi

sbirka 2x, nejvétsi sklad, nejvétsi uzel

Sedmé adjektivum ,.cely*“ spadd pod prvni kategorii popisujici velikost daného

substantiva. Ackoliv vétSina vyskytu odpovida postaveni pred podstatnym jménem, je

zde uveden i jeden ptiklad postpozice — ,,hrad cely*. Osmé adjektivum ,,veliky* ze svého

vnitiniho vyznamu také spadd pod prvni kategorii, nicméné v textech je uzivano spise

k vyjadieni ur¢itého prvenstvi, tj. v ramci paté kategorie.

Poradi | Adjektivum Syntagma Vyskyt | Nereflektovano
9 jihocesky 2) 16x 13x
jihoCeské mésto 2x, jihoCeska mésta JihoCesky kraj
Jihoceska
filharmonie
Jihoceské divadlo
Potadi | Adjektivum Syntagma Vyskyt | Nereflektovano
10 kulturni 2) 16x 4x
kulturni akce 2x, kulturni dédictvi,

kulturni diim, kulturni instituce, kulturni
mésto, kulturni pamatka, kulturni zivot
3)

spoleCenské a kulturni akce, vzdélavaci a
kulturni aktivity, kulturni a historické

dédictvi, kulturni a spolecensky zivot

VétSina piikladd pfedposledniho adjektiva ,,jihocesky* neni reflektovatelna pro nasi

analyzu, nebot' se jednd o oficidlni ndzvy jako ,JihoCeské divadlo®, ,Jihoceska

filharmonie* nebo ,,JihoCesky kraj“. Posledni ptidavné jméno ,.kulturni je potom svymi

vyskyty rozdéleno mezi druhou a tieti kategorii.
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2.4 JEDNOJAZYCNE CESKE TEXTY Z OBLASTI KULTURY A AKTIVIT

Pod skupinu texti, jejichZ primarnim cilem je nabidka kulturnich aktivit a udalosti, a které

pracovné oznacujeme jako kategorii ,kultura a aktivity”, spada sedm textd o 56 602

slovech. Nejc¢astéjsimi adjektivy, jejichZ uziti jsme v téchto textech zaznamenali, jsou:

Poradi

Adjektivum

Syntagma

Vyskyt

Nereflektovano

1

cesky

2)

Ceskd architektura 4x, Cesky bar, Ceské
buchty, ¢esky design 24X, Ceské dé&jiny,
CeSti disidenti, cCeska divka, ceské
domacnosti, Ceskd  firma, deska
gastronomie, Ceska  historie, Ceska
hospoda 2x, ¢esky hostinec, ¢esky chmel,
Ceska jidla, ceské jidlo, ceské kavarny,
Ceska klasika 3x, ¢eska knizata 4x, Cesky
kontext, ¢eska koruna 3x, ¢esky kral 2x,
ceSti kralové, ceské kralovstvi, cesky
kubismus 6x, ¢eska kuchyné 17x, Ceska
kultura, ¢eské lezaky 3X, Ceska literatura,
Cesti literati, Cesky listek, cesky med,
¢eskd metropole 2X, ¢eskd mésta, Cesky
minipivovar, ¢eské muzeum 2x, Ceské
omacky, Ceské osazenstvo, ¢eské ovoce,
Ceské pamatky, cesky pernik 2x, Ceska
piva 7x, ¢esti pivari, ¢eské pivo 2X, Ceské
pivovarnictvi 2x, &eské pivovary 6X,
Ceské plakaty, Ceské pohadky 2x, Ceské
pohostinstvi, ceské pokrmy 2Xx, Ceské
pomery, Ceska prazirna 2X, ¢eské prazirny
2X, Cesky slad 2X, cesky sochat 8X, ceské
specidly, ¢esky stat 5x, Ceska stavba 4x,
Ceské suroviny 2X, ¢esti surrealisté, Cesky

syn, cesti umélci, Ceské uzenarstvi, Ceské

329x

154x
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Uzemi, ¢eska vinafstvi, Cesky vojak, Ceska
vyroba, ceska whisky, Ceské znacky,
Ceska zem¢

3)

Ceska a moravska kuchyné, ceska a
rakouskouherskd kuchyné, ceské a
bavorské pivovary, Ceské a moravské
pivovary, Ceské a zahrani¢ni pivovary,
Cesky a némecky slad, ¢eské a evropské

umeéni 5x

Nejfrekventovanéjsi adjektivum ,,Cesky” dominuje v druhé kategorii, kde jsou

nejcastéjSimi syntagmaty ,,Cesky design®, ,.Ceskd kuchyné“ a ,cCeskd piva®“. nekolik

ptikladd se objevuje i ve tteti kategorii (napf-.: ,,Ceské a evropské umeni®), stejné jako pod

kategorii ,,nereflektovano®, kam spadaji opét nazvy mést jako ,,Ceské Bud&jovice™ nebo

,,Cesk}'l Krumlov*.
Poradi | Adjektivum Syntagma Vyskyt | Nereflektovano
2 prazsky 2) 257x | 102x

prazské atrakce 4X, prazsky architekt,
prazské architektura 4X, prazské baroko
4x, prazsti bohémoveé, prazsky boom,
prazsky byt, prazska ctvrt 2X, prazské
ctvrti 11X, prazské déni 5X, prazské
Divadélko v suterénu, prazska doprava,
prazské dvory, prazské HoleSovice,
prazsti intelektudlové, prazské kafirny,
prazské kavarna 3X, prazské kavarnictvi,
prazské kavarnik, prazské kavarny 15X,
prazsky kolag, prazskd kultura, prazské
lokdly 8x, prazské mapy, prazsky most
4x, prazské obchody 26X, prazské ostrovy

4x, prazské panorama, prazsky park,
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prazské pivnice 2x, prazskd pivotéka,
prazsky pivovar, prazské pivovary,
prazsky podnik, prazska prazirna 2X,
prazska profesura, prazska promenada 6X,
prazské piivozy 6X, prazsky pub, prazské
restaurace, prazska scéna, prazska secese
4x, prazska sit', prazsky Smichov, prazsky
solista, prazsky specialista, prazska
spoleénost  5x, prazsky tingl-tangl,
prazské Vinohrady 2x, prazské zahrady

3X, prazska zastavka, prazska zakouti 4x

Druhé adjektivum

»prazsky® je typickym predstavitelem

druhé kategorie, kdy

nejcastéjSimi spojenimi jsou ,,prazské obchody*, ,,prazské kavarny* a ,,prazské ctvrti®.

Do na$i analyzy nereflektuje oficidlni nazvy jako ,,Prazsky hrad“ nebo ,Prazska

naplavka®.
Poradi | Adjektivum Syntagma Vyskyt | Nereflektovano
3 jizni 2) 198x | 5x
jizni Afrika, jizni Cechy 184x, jizni
pruceli 4x, jizni svahy 4x
Potadi | Adjektivum Syntagma Vyskyt | Nereflektovano
4 staromé&stsky 2) 153x | 152x

staromeéstsky podnik

Staroméstské

nameésti/radnice

TéméF viechny vyskyty tfetiho adjektiva ,,jizni“ odpovidaji syntagmatu ,jizni Cechy*,

které se v korpusu vyskytuje celkem 184x. U ¢tvrtého piidavného jména ,,staroméstsky*

potom vSechny piiklady s vyjimkou jednoho spadaji pod kategorii ,,nereflektovano® -

jedna predevsim o nazvy ,,Staroméstské ndmésti a ,,Staroméstska radnice™.
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Poradi

Adjektivum

Syntagma

Vyskyt

Nereflektovano

dalsi

2)

dalsi aditiva, dalsi akce 3x, dalsi atrakce
2X, dalsi atraktivita, dalsi bytosti 3x, dalsi
Cas, dalsi ¢asti, dalsi dobroty, dalsi druhy,
dalsi expozice 3x, dalsi filmy, dalsi
kavarny, dalsi kousky, dalsi kusy, dalsi
materialy, dalsi mista 7x, dalsi mistnosti,
dalsi obyvatelé, dalsi onemocnéni, dalsi
pacienti, dalsi pivo, dalsi pivovary 2x,
dalsi pipy, dalsi pobocka, dalsi pobocky,
dalsi pomiicky, dalsi postavicky, dalsi
programy 3X, dal§i prusvih, dalsi rok,
dalsi fada, dalsi situace, dalsi sing, dalsi
sluzby 5x, dalsi speciality, dalsi specialy
2Xx, dalsi stezka, dalsi suvenyry, dalsi
témata, dalsi tituly 56x, dalsi ukazka,

dalsi wellness, dalsi zajimavosti 4x

132x

10x

Adjektivum ,,dalsi“ se pouziva vyhradné v antepozici a spadd pod druhou kategorii.

Pievladajicim syntagmatem je spojeni ,,dalsi tituly s padesati Sesti vyskyty.

Poradi

Adjektivum

Syntagma

Vyskyt

Nereflektovano

6

pivni

2)

pivni amatéti, pivni bar 11x, pivni bary
13X, pivni cibulacka, pivni destilaty, pivni
destinace, pivni drinky, pivni festival 2x,
pivni festivaly 7x, pivni gulas, pivni guru,
pivni chutovky 4x, pivni klasika, pivni
koralka, pivni koupele, pivni Kultura,
pivni labuznik, pivni lazen 2x, pivni lazné
17x, pivni list, pivni listek 2x, pivni mapa,

pivni marmeldda, pivni napoje, pivni

121x

1x
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ochutnavka, pivni parovani, pivni pojmy,
pivni polévka, pivni procedury, pivni
predkrmy, pivni rozmanitost 2x, pivni
sbératelstvi, pivni sekt 2x, pivni set, pivni
specialista, pivni speciality 2x, pivni
special, pivni specialy 4x, pivni suvenyry,
pivni syr, pivni tour, pivni typy 4x, pivni
veCery, pivni zahrddka 3x, pivni
zahrddky, pivni zazitek, pivni zazitky

10x, pivni zmrzlina, pivni znalci

Pfidavné jméno ,,pivni je dal§im typicky piredstavitelem druhé kategorie. VSechny

v

ptiklady jsou uzity pfed podstatnym jménem, z ¢ehoz ty nejfrekventovangjsi jsou ,,pivni

lazng®, ,,pivni zazitky* a ,,pivni bar*.

Poradi

Adjektivum

Syntagma

Vyskyt

Nereflektovano

7

maly

1)

maly bar 2x, mala expozice, maléa farma,
mala firma, malé formy, maly fotbalista,
maly hrad 4x, mala chaloupka, mala jidla,
maly Kkinosadl, mala kavarna, mensi
koutek, maly lokél, mala medovka, mensi
mistnosti 3x, mali navsté€vnici 4X, mensi
objevy, mala odména, malé ovecky, mali
paleontologové, malé pivovary 10x, malé
piskovisté, mala predzahradka 2x, mala
stavidla, mala sténa, maly svét, mala
ulice, mala vesnice, mala vilka, mala
viska 2x, maly vycep, mali vyrobci

3)

malé¢ a stfedni pivovary 3X

5)

nejmensi déti 2X, nejmensi navstévnici 2X

107x

48x
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Uziti pfidavného jména ,,maly“ v textech zaméfenych na kulturu a aktivity pfevazuje

Vv prvni kategorii popisujici velikost (napf.: ,,malé pivovary*). Objevuje se ale i par

prikladi z teti a paté kategorie. Polovinu vSech vyskytti jsme museli zafadit do kategorie

,hereflektovano®, jelikoz se jedna o oficidlni nazvy (napf.: ,Malda Strana“) nebo

zpodstatnéla adjektiva (napf.: ,,ti nejmensi®).

Poradi

Adjektivum

Syntagma

Vyskyt

Nereflektovano

8

turisticky

2)

turistické centrum, turisticka centra 65x,
turisticka cesta, turistické informace 3x,
turistické jizdenky 4x, turistické karty 4x,
turisticka  kavérna, turistickd obec,
turisticka oblast 4x, turistické oblasti 4x,
turistické sluzby 4x, turistickd trasa,

turistickd ulice, turistické zajimavosti

96x

1x

Osmé adjektivum ,,turisticky* spada vyhradn¢ do druhé kategorie. Nad vSemi piiklady

dominuje spojeni ,,turisticka centra®, které se v korpusu vyskytuje 65x.

Poradi

Adjektivum

Syntagma

Vyskyt

Nereflektovano

9

historicky

2)

historicky aredl, historickd architektura,
historické atrakce, historicka budova 5x,
historické budovy, historické centrum
11x, historicky dam, historicky Dum
panti z Kuns$tatu a Podébrad, historické
domy, historicky dvir, historické fontany,
historické habity, historicky interiér 2x,
historické jadro 19x, historické kofeny,
historickd linka 4x, historické mésto,
historicky motoracek 4x, historické
nastroje 4x, historicky obraz, historické
osobnosti, historické paléace 4x, historické

pamatky 2x, historickd perla 4,

94x
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historicky pivovar 2x, historické pokoje,
historické potieby, historické prostory,
historické soupravy 4x, historicky Téabor,
historické veselohry, historicky vlak,
historické zabéry, historické zahrady 5x,

historicka Zeleznice 2x

Potadi | Adjektivum Syntagma Vyskyt | Nereflektovano

10 rodinny 2) 89x 2X
rodinny areal, rodinnd dovolena 76x,
rodinna farma, rodinna firma 2x, rodinné
firmy, rodinny hotel, rodinna likérka,
rodinny pivovar, rodinné pivovary,

rodinny podnik, rodinna vychova

Devaté i desaté adjektivum ,historicky* a ,,rodinny** se op&t uzivaji v antepozici v rdmci
druhé kategorie. Pro prvni zminéné jsou typickd syntagmata ,historické jadro* ci
,historické centrum®, zatimco pro druhé vyse uvedené je to spojeni ,,rodinné dovolena*

se sedmdesati Sesti vyskyty.

2.5 JEDNOJAZYCNE CESKE TEXTY Z OBLASTI PRUVODCU A
OBECNYCH TIPU

Pod skupinu textli, jejichZz primarnim cilem je poskytnuti vSeobecného ptehledu a
zékladnich tipti pro danou lokalitu, a které pracovné oznacujeme jako kategorii ,,obecné
tipy a pritvodce*, spadaji tfi texty o 60 284 slovech. NejcastéjSimi adjektivy, jejichz uZziti

jsme v té€chto textech zaznamenali, jsou:

Poradi | Adjektivum Syntagma Vyskyt | Nereflektovano

1 valassky 2) 168x | 128x
valaSska architektura, valasské dievénice
6x, valasské frgaly 2x, valaSska
gastronomie, vala$ska katedrala 2x,

valaSska koliba 2x, valasské kotary,
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valaSsky kontrabas, valasska krajina 3x,
valasské kroje, valasSti krpci, valasska
kuchyné¢, valasSskd mésta 2X, valasskeé
motomuzeum  2x, valasské nafeci,
valasska obec, valasskd povstani 2x,
valasska priroda, valasska slivovice,
valaSska specialita, valasské speciality,
valasské stavby, valasska strasidla,
valas$ti umélei, valassti vytvarnici,

valasska zahrada, valasské zvyky

Adjektivum ,,valassky“ je typickym zastupcem druhé kategorie popisujici reprezentativni
¢i symbolické charakteristiky. Toto piidavné jméno se pouziva vyhradné v antepozici
v kombinaci s riiznorodymi substantivy — zajimavé jsou napiiklad spojeni s produkty
lokalni gastronomie jako napf.: ,,valasské frgaly* nebo ,,valassky kontrabas“. Sto dvacet
osm piikladii musime zatadit do kategorie ,,nereflektovano* (napft.: ,,Valasské Mezifici,

., Valasska Bysttice®).

Potadi | Adjektivum Syntagma Vyskyt | Nereflektovano

2 velky 1) 140x | 105x
velka ¢ast, velka Clenitost, velké domy,
velké koncerty, velké lakadlo 2x, velka
lod’ 3x, velké mnozstvi, velka okna, velky
okruh 7x, velké oslavy, velké osobnosti,
velka parkovisté, velké planetarium,
velké prevySeni, velkd role, velky
skladatel, velci skladatelé, velké stany,
velké trasa 3x, velky zavod, velké zmény
2x, velky znalec

3)

maly a velky bazén
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Druhé adjektivum ,,velky* jiz ze svého vnitiniho vyznamu také spada pod prvni kategorii

popisujici velikost, stim Ze vSechny pfiklady jsou opét uvedeny v antepozici. Mezi

pocetnou skupinu nereflektovanych vyrazi patii ,,Velky Javornik®, ,,Velkd Morava® ¢i

,,Velké Karlovice®.

Poradi

Adjektivum

Syntagma

Vyskyt

Nereflektovano

3

dalsi

2)

dalsi akce 5x, dalsi aktivity 2x, dalsi
architekti, dalsi atrakce 4x, dalsi
atraktivity, dalsi blok, dalsi bonusy, dalsi
cyklostezka, dalsi cast, dal$i dominanty,
dalsi expozice, dalsi hosté, dalsi hostinec,
dal$i informace 4x, dalSi instituce, dalsi
Ital, dal$i jarmarky, dal$i jazyky, dalsi
kolegové, dalsi kostely, dalsi koupalisté,
dalsi lakadla, dal§i masky, dal$i mésta,
dalsi mista 10X, dal$i moznosti 4x, dalsi
napoje, dalsi nafadi, dal$i obci, dalsi
objekt 2x, dalsi obory, dalsi osobnosti 2x,
dalsi pamatka, dal§i pamatky 3x, dalsi
pavilony, dalsi pociny, dalsi poklady,
dalsi potéSeni, dalsi prava, dalsi projekty,
dalsi prostor, dalsi prostory, dalsi prvky
2x, dalsi predméty, dalsi pristavy, dalsi
radovanky, dalsi restaurace, dalsi rostliny
3X, dalsi skvosty, dalsi sluzby 2x , dalsi
sportovisté, dalsi stavby, dalsi stezky,
dalsi stopa, dalsi stranka, dalsi stfedisko,
dalsi tip 4x, dalsi tipy 3X, dalsi trasy 12X,
dal§i udalosti, dal$i upravy, dalsi
vesnicky, dalsi vystavy, dalsi zabava 2x,
dalsi zajimavost 3x, dalsimi

zajimavostmi, dalsi  zdkouti, dalsi

135x

11x
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zafizeni, dal$i zastavka 3x, dalS$i zboZi,

w7 v

dalsi zvlastnosti, dalsi zeleznice

Adjektivum ,,dalsi“ se pouziva vyhradné v antepozici a spadd pod druhou kategorii.

Ptevladajicimi spojenimi jsou ,,dalsi trasy* a ,,dalSi mista®.

Poradi

Adjektivum

Syntagma

Vyskyt

Nereflektovano

4

stary

2a)

stard cesta, staré Casy, staré divadlo, starsi
doba, staré domky, stara hradisté, staré
jedle, staré mohylniky, staré néakresy,
starsi ostatky, staré porosty, stara femesla
2x, stary sekvojovec, stary sklep, stara
slavnost, stafi Slované, star$i sourozenci,
staré taverny, stard télocvi¢na, stara
tradice, stary vynalez

2b)

umeéni star¢ 3x

3)

stard a nova radnice, staré a moderni
umeéni

5)

nejstar$i akce, nejstarSi budova 2,
nejstars$i centrum, nejstarsi ¢ast, nejstarsi
domek, nejstarsi doprava, nejstarsi druh,
nejstars$i dim, nejstar$i hrady, nejstarsi
hut, nejstarSi instituce, nejstar$i Kino,
nejstarsi a nejcennéj$i muzeum, nejstarsi
a nejrozsahlejsi muzeum, nejstarsi
namésti 2X, nejstarSi obce 2x, nejstarsi
origindly 2x, nejstarsi osidleni, nejstarsi
pamatka, nejstars$i pamatky 2X, nejstarsi

park, nejstar$i piehlidka, nejstarsi a

125x

62X
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nejcennéjsi pamatky, nejstarsi rezervace,
nejstarsi sif, nejstarSi sochy, nejstarsi a
nejzajimavéjsi  stavba, nejstarsi  stroj,
nejstar§Si Synagoga, nejstarsi zafizeni,

nejstarsi zvon

Piidavné jméno ,,stary* je rozdéleno mezi druhou a patou kategorii. V prvni zminéné se

vyskytuje jak v antepozici, tak v péti piikladech i v postpozici (,,0soby star$i, ,,uméni

star¢*, ,,vSichni star$i*). Stejn€ jako v pfedchozich typech texti i zde se toto adjektivum

jiz nevyskytuje pouze ve svém zakladnim tvaru, ale objevuje se i jeho druhy stupeni

»starsi“. Témeét polovinu vSech piikladl nelze do nasi analyzy reflektovat, jelikoz se jedna

o oficidlni nazvy (napt.: ,,Staré Brno®, ,,Stary Hrozenkov*).

Poradi

Adjektivum

Syntagma

Vyskyt

Nereflektovano

5

piirodni

2)

pfirodni barvivo, pfirodni dédictvi 6x,
pfirodni expozice, piirodni koupalisté
11X, ptirodni koupani 20X, ptirodni krasy
3X, pfirodni lokality, pfirodni materialy,
pfirodni pamatka 13X, pfirodni pamatky
5X, piirodni park 12x, pfirodni poméry
3X, ptirodni podminky, ptirodni prameny,
pfirodni prostfedi, piirodni piekazky,
pfirodni rdj, pfirodni rezervace 11X,
pfirodni Stérkovisté, ptirodni tok, pfirodni
védy 2x, pfirodni vina, pfirodni vybéhy,
prirodni zajimavosti 15X

3)

pfirodni a krajinné lokality, pfirodni a
kulturni pamatka 2x, ptirodni a historické

zajimavosti 4x

123x

2X
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Paté adjektivum ,,pfirodni“ tvoii syntagmata v rdmci druhé kategorie predevsSim se

substantivy ,,zajimavosti, ,,koupani“ a ,,pamatka“. Devét piiklada je zafazeno do treti

kategorie parovych adjektiv.

Poradi | Adjektivum Syntagma Vyskyt | Nereflektovano
6 brnénsky 2) 110x | 26x
brnénské alzbétinky, brnénska

architektura 2x, brnénskd asanace,
brnénsky basnik, brnénskeé biskupstvi,
brnénsky bohém 2x, brnénské brany,
brnénské centrum, brnénské cyklotrasy,
brnénsky &tvrté, brnénskd diecéze 2x,
brnénské divadlo, brnénska doprava,
brnénsky drak, brnénska galerie, brnénsti
herci, brnénskd historie, brnénsky hrad
2X, brnénské hradby, brnénska hvézdarna
2X, brnénské Kkino, brnénské Kluby,
brnénska konzervatof 3x, brnénské
kostely, brnénskd kotlina, brnénsky kiiz,
brnénskd kultura 2x, brnénska legenda,
brnénsti méstané, brnénsky mrakodrap,
brnénskd muzea, brnénské nadrazi 2x,
brnénské namésti, brnénské Narodni
divadlo 3x, brnénsti obcané, brnénsky
palac, brnénské pamatky, brnénské parky
4, brnénska  pobocka, brnénské
podhoubi, brnénské podzemi 2,
brnénské poledne, brnénsky piiklad,
brnénsky  rodak, brnénskd  scéna,
brnénsky skladatel, brnénsky sochaf,
brnénské soubory, brnénsky starosta 2x,
brnénskd stavba, brnénské stezky,
brnénska Skola 2x, brnénska technika,

brnénska tfida, brnénska ulice, brnénské
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ulice 2x, brnénsky Ustfedni hibitov 2x,
brnénské  vystavisté  3x, brnénsky
zahrady, brnénskd Zbrojovka, brnénsky

zivot 3X

Sesté pridavné jméno ,,brnénsky* nabizi irokou §kalu moznych syntagmat v ramci druhé

kategorie adjektiv. VétSinu prikladii z kategorie ,,nereflektovano™ zastdva spojeni

,,Brnénska prehrada®.
Poradi | Adjektivum Syntagma Vyskyt | Nereflektovano
7 novy 2) 108x | 48x

novy aquapark 4x, nové BalonCentrum,
novy Bike Park 4x, nové centrum 2Xx,
nova cesta, nova cyklostezka 3x, nové
dalekohledy, nové divadlo, nové
dobrodruzstvi, novd dominanta, novy
domov, nova expozice 7x, novy fenomén,
noveé gobeliny, nova hala, nova hudba 2x,
nové koupali§té, nové metody, nové
Muzeum kovaistvi, nové myslenky, novi
neboztici, novy objekt, nové objevy, nové
odrudy, nové postupy, novy povrch, nové
prirtistky, nové pfistroje, nova rozhledna
6X, novy rozmér, NOVA sezona, NOVa
sluzba, nova stezka 2x, novy styl, nova
vEZ, noveé vystavisteé 2x

3)

stard a nova radnice

Sedmé adjektivum

»hovy“ ve veétsin¢ piikladi spada pod druhou kategorii

s nefrekventovanéjSimi syntagmaty ,nova expozice“ a ,novd rozhledna®*. Mezi

nereflektovatelna spojeni patii napft.: ,,Novy Hrozenkov* ¢i ,,Novy Svétlov*.
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Poradi

Adjektivum

Syntagma

Vyskyt

Nereflektovano

historicky

2)

historickd  architektura, historicka
atmosfera, historické  automobily,
historicka budova 2x, historické budy 3x,
historické centrum 7x, historické cesta 7x,
historické dokumenty, historicky dam,
historické domy, historicka expozice,
historické gobeliny, historické hracky,
historické interiéry 2x, historické jadro
8x, historickd knihovna 3x, historické
kocary, historické komory, historicky
kiiz, historické mésto, historicka mésta
3%, historické misto, historicky mlyn,
historické momenty, historické
motocykly, historické namésti  3x,
historické pamatky 5x, historicky park 4x,
historické pokoje, historické prostredky,
historické prostory 4x, historicky pravod,
historické saly 4x, historické sklepeni 2x,
historické sklepy 2x, historické skvosty,
historické  Slavnosti  pernstejnského
panstvi, historické stavby, historicka
stereovize, historické stroje, historicky
stied, historické sudy 2x, historicky Serm
2X, historické udalosti, historicka vozidla
2x,  historicky  vyvoj, historické
zajimavosti  8x,  historicky  znak,
historické zidle

3)

historické a pfirodni zajimavosti 3x

108x

2X
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U osmého piidavného jméno ,historicky” pievazuje uziti v ramci druhé kategorie,

pricemz nejCastéjSimi syntagmaty jsou ,historické zajimavosti* a ,,historické jadro*.

Poradi | Adjektivum Syntagma Vyskyt | Nereflektovano
9 moravsky 2a) 98x 73X

moravské baroko 2x, moravska ¢ast,

moravska gastronomie, moravské lazné

3x, moravsky 1ékat, moravsky markrabé

2X, moravské medailérstvi, moravska

metropole 2X, moravskd mésta 2x,

moravsky mistodrzitel, moravsti

pramyslnici, moravské stavy, moravska

Slechta, moravska vesnice 2x, moravska

vinafstvi, moravsti vladafi, moravsky

vlastenec

2b)

markrabata moravska
Potadi | Adjektivum Syntagma Vyskyt | Nereflektovano
10 uhersky 95x 95x

Uhersky Brod
Uherské Hradisté

Devaté adjektivum ,,moravsky* disponuje piiklady pouze ptiklady spadajici do druhé

kategorie. VSechny vyskyty jsou v antepozici s vyjimkou jednoho pfikladu — ,,markrabata

moravska“. Vysoky pocet nereflektovanych spojeni maji za nasledek oficialni nazvy jako

,Moravské namésti“ nebo ,,Moravsky kras“. Desaté pridavné jméno ,,uhersky“ neni

reflektovatelné v zadném ze svych piikladd, jelikoz se jednd o nazvy mést ,,Uhersky
Brod* a ,,Uherské Hradisté*.

2.6 SHRNUTI

V prifezu vSemi typy textl pifevazuje pouziti pfidavnych jmen druhé kategorie.

Adjektivum ve valné vétSiné pripadu stoji pred podstatnym jménem, jelikoz Spanélska

variace postaveni piidavnych jmen nema v Ceském jazyce adekvétni zastoupeni.
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Vyjimkou je umisténi adjektiva na konec véty ze stylistickych divoda (napt. ,,Brno se
stalo trvalym sidlem markrabat moravskych.*). Mimo prvniho a téetiho stupné se objevuji
1 ptiklady syntagmat ve spojeni s druhym stupném ptidavnych jmen (napf. ,,star$i doba*,

,,starsi ostatky*).

3 PREKLADOVE TEXTY

Tteti v pofadi budeme analyzovat texty v ¢eském jazyce, pro které mame k dispozici
pteklad do $panélstiny. Sestaveny korpus obsahuje 309 198 slov, tj. 13 samostatnych
textl a jejich prekladovych protéjski, které byly nahodné vybrany z webovych stranek
riznych eskych turistickych center (Praha, Cesky Krumlov, jizni Cechy, Kutna Hora).
Vsechny texty jsou dostupné ptes odkaz:
https://uloz.to/tamhle/alK9hjMUeXEM/name/Nahrano-28-4-2022-v-10-52-
36?fbclid=IwAR2vTOHGry29EWVIWR_HNNEQL13YXHRHIbUB2xUs7159Nx8thq
QNWTpHtUO#1 ZJL5LmR2ZJSWAGRILMDKZJL5MzV2LX1SJTH2M1MTFlynYJEuUZj

Deset nejfrekventovanéjSich adjektiv texti jak cCeskych, tak S$panélskych uvadime

v nésledujicich tabulkéach:

Poradi | Pfidavné jméno Vyskyt Potadi | Pridavné jméno Vyskyt
1 prazsky 587 1 viejo 368
2 cesky 444 2 checo 335
3 zidovsky 427 3 judio 269
4 staroméstsky 287 4 antiguo 259
5 stary 250 5 nuevo 214
6 dalsi 194 6 grande 185
7 historicky 191 7 santo 179
8 vyznamny 185 8 pequefio 160
9 novy 175 9 historico 156
10 narodni 172 10 importante 138

Jak mizeme vidét seznam nejfrekventovangjSich adjektiv si vzdjemné neodpovida, a
dokonce i vyskyty odpovidajicich si ptidavnych jmen se lisi. Z toho faktu lze vyvodit, ze
pirekladatelé pravdépodobné texty riznym zpusobem variuji a moduluji. V tomto kroku

pro na$i analyzu znovu vybereme deset nejfrekventovanéjSich adjektiv v rdmci
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https://uloz.to/tamhle/aIK9hjMUeXEM/name/Nahrano-28-4-2022-v-10-52-36?fbclid=IwAR2vT0HGry29EWVlWR_HNnEQL13YXHRH9bUB2xUs7159Nx8tbqQNwTpHtU0#!ZJL5LmR2ZJSwAGRlLmDkZJL5MzV2Lx1SJTH2M1MTFIynYJEuZj==
https://uloz.to/tamhle/aIK9hjMUeXEM/name/Nahrano-28-4-2022-v-10-52-36?fbclid=IwAR2vT0HGry29EWVlWR_HNnEQL13YXHRH9bUB2xUs7159Nx8tbqQNwTpHtU0#!ZJL5LmR2ZJSwAGRlLmDkZJL5MzV2Lx1SJTH2M1MTFIynYJEuZj==
https://uloz.to/tamhle/aIK9hjMUeXEM/name/Nahrano-28-4-2022-v-10-52-36?fbclid=IwAR2vT0HGry29EWVlWR_HNnEQL13YXHRH9bUB2xUs7159Nx8tbqQNwTpHtU0#!ZJL5LmR2ZJSwAGRlLmDkZJL5MzV2Lx1SJTH2M1MTFIynYJEuZj==
https://uloz.to/tamhle/aIK9hjMUeXEM/name/Nahrano-28-4-2022-v-10-52-36?fbclid=IwAR2vT0HGry29EWVlWR_HNnEQL13YXHRH9bUB2xUs7159Nx8tbqQNwTpHtU0#!ZJL5LmR2ZJSwAGRlLmDkZJL5MzV2Lx1SJTH2M1MTFIynYJEuZj==

jednotlivych kategorii, nicméné se omezime pouze na adjektiva kvalitativni, Kterd
pojmenovavaji subjektivni vlastnosti poznané bezprostiedné v souvislosti s danym jevem
(napf. stary, novy). Typickou vlastnosti téchto adjektiv je schopnost stupiiovani.
Vynechame naopak piidavna jména relacni, ktera popisuji vlastnost vyplyvajici ze vztahu

k jinému jevu a zpravidla se nestupiiuji (napf. ¢esky, prazsky).

Duvodem této segmentace je pomérné omezena skala piekladatelskych feSeni u relaénich
adjektiv, kterd by neposkytovala takovou varianci, jakou je mozno ptedpokladat u

adjektiv kvalitativnich.

V této fazi prace jiz nebudeme tolik pracovat s programem Sketch Engine, jelikoz tvorba
paralelnich korpust je ¢asové naro¢nou zalezitosti a v rdmci rozsahu této prace neni
mozné ji uskutecnit. Korpus ¢eskych texti nam vsak i v tomto ptipadé poskytne seznam
nejcastéjsich adjektiv a syntagmat pro konkrétni skupiny. Pro tyto ucely budeme zkoumat
pouze smér piekladu z ¢eStiny do Spanélstiny, jelikoZ takovy je 1 plivodni smér prekladu.
V druhém kroku budeme muset ru¢né vyhledat odpovidajici piekladatelské varianty ve

Spanélskych textech a zhodnotit:

a) zdaive Spanélskych piekladovych textech prevlada uziti adjektiv v antepozici
b) zda na ptekladovou variaci daného ptidavného jména ma vliv blizky kontext,

tzn. substantivum, které se poji s timto adjektivem

Nize, v bliz§im piehledu konkrétnich syntagmat budou pro vétsi piehlednost Ceské
ptiklady opét uvedeny v zakladni tvaru, tj. v prvnim padu jednotného i mnozného ¢isla
bez ohledu na padové uziti v kontextu. Jejich piekladové protéjsky budou uvedeny hned
vedle Ceskych piikladd, s tim ze pokud se u vice frekventovanych syntagmat budou
prekladové varianty opakovat, budou uvedeny pouze jednou. V ptipad¢ ze dané syntagma
nebude mit v piekladovém textu odpovidajici ekvivalent, bude zafazeno da kategorie

,hesignalizovadno®.

3.1 PREKLADOVE TEXTY Z OBLASTI PAMATKEK A ARCHITEKTURY
Pod skupinu textli, jejichz primarnim tématem je popis ¢i predstaveni pamatek a
historickych objektli, a které pracovné oznacujeme jako kategorii ,pamatky a

architektura®, spadaji tfi prekladové texty o 42 402 slovech. Nejcastéjsimi adjektivy,

jejichz uziti jsme v téchto textech zaznamenali, jsou:
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Poradi Adjektivum Vyskyt Nereflektovano
1 novy 66X 16x
Syntagma Preklad

novi apostolové 6x
nové atributy 2x
nové bubny

novy den 2x

novy chronometr 2x
novy Jeruzalém
nové kalendarium 4x
nova kola 2x

nova kopie 3x
nové kopie 2x
nova okénka 2x
novy orloj 2x

nové osveétleni
novy pohon 2x
nové provedeni 2x
novy rezim 2x
nove sochy 2x
novy trakt

novy ucel

novy vedouci

nova vyzdoba 2x

nové zastfeSeni 2x

apoStolové novi
verze nova 2x

zvérokruh novy 2x

nuevos apoéstoles
nuevos atributos
nuevos tambores
nuevo dia

nuevo cronémetro
nuevo Jerusalén
nuevo calendario
nuevo tren

nueva copia
nuevas copias
nuevas ventanillas
nuevo reloj

nueva iluminacion
nuevo mecanismo
nuevas agujas
nuevo régimen
nuevas esculturas
nueva ala

otro aprovechamiento
nuevo director
nueva decoracion

nesignalizovano

otras nuevas
nueva versiéon

nuevo zodiaco

Nejfrekventovanéjsi kvalitativni adjektivum ,,novy* a jeho syntagmata v piekladovych

textech odpovidaji pfimému piekladu z Ceského jazyka. V jednom piipad¢ pieklad neni
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zadny zplsobem signalizovan, jinymi slovy ptidavné jméno je zcela vypusténo
z kontextu véty. Adjektivum stejné jako ve zdrojovém textu zaujima pozici pied
podstatnym jménem. Vyjimkou je jeden piiklad, kdy véta: ,,Chybé&jici soSky byly v roce

1865 nahrazeny apostoly novymi.* je pieformulovana na: La estatuillas faltantes fueron

sustiuidas por otras nuevas.

Poradi Adjektivum Vyskyt Nereflektovano
2 cely 47X 2X
Syntagma Preklad

celd budova 2x
cely den 2x
celd hodina 6x
celé hodiny 2x
cela legenda
cely lic 2x
cely masiv
celé namésti 3x
cely obvod
cely orloj 5x
celd Praha 2x
cely projekt
cely ptdorys
celé radnice
cely rok 3x
cela staleti
cely stroj 6x
cely svét 2x
celé ustroji

celé zastfeSeni 2x

nesignalizovano

todo el dia

la hora en punto

las horas en punto

nesignalizovano

nesignalizovano

nesignalizovano

nesignalizovano 2x; toda la plaza 1x
nesignalizovano

nesignalizovano 4x; todo el reloj 1x
nesignalizovano; toda Praga
nesignalizovano

toda la planta

nesignalizovano

nesignalizovano

nesignalizovano

nesignalizovano

nesignalizovano

nesignalizovano

nesignalizovano

Piidavné jméno ,.cely” je se svymi Ctyficeti sedmi vyskyty na druhém misté naseho

seznamu. Typickym piekladatelskym feSenim je v tomto ptipadé vazba ,todo el/la +
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substantivum* (napf. todo el dia, todo el reloj). U syntagmatu ,,cela hodina“ je adjektivum

nahrazeno piislovcem en punto (v prekladu ,,pfesné*) a vznika ustalena vazba la hora en

punto. U vétSiny vyskytil se vSak piekladatelé rozhodli toho adjektivum vynechat a do

ptelozeného textu ho nezahrnout.

Potadi Adjektivum Vyskyt Nereflektovano
3 ptvodni 40X 14x
Syntagma Preklad

puvodni apostolové 2x
puvodni deska
puvodni charakter
puvodni kohout 2x
puvodni mechanismus
puvodni osvétleni 2x
puvodni podoba
ptvodni pohon 2x
puvodni prostiedi
puvodni regulator 2x
puvodni sochy
puvodni sosky 2x

pluvodni stroj 4X

pivodni vyznam 2x

puvodni zvérokruh 2x

apostoles originales

placa original

caréacter original

gallo original

mecanismo original
iluminacién original

estado original

mecanismo propulsor original
sentirse como en casa

viejo regulador

esculturas originales
originales estatuillas

maquina original 2x; maquinaria original;
nesignalizovano

significado original

zodiaco original

Ptidavné jméno ,,plivodni® je ve vétsing ptipadu piekladano pomoci $panélského original

V postpozici. Vyjimkou jsou syntagmata ,,pivodni regulator a ,,pivodni prostiedi“.

Prvni zminéné je piclozeno pomoci adjektiva viejo, zatimco pieklad druhého je zcela

preformulovany na kolokaci: sentirse como en casa.
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Poradi Adjektivum Vyskyt Nereflektovano
4 hlavni 39x 30x
Syntagma Preklad

hlavni ciferniky
hlavni lod’
hlavni mésto 2X
hlavni prostor
hlavni tvlirce
hlavni vestibul
hlavni véz

hlavni vyzdoba

principales esferas

nave central
nesignalizovano; capital
principal espacio
constructor jefe
nesignalizovano

torre mayor

adorno mas importante

Preklad adjektiva ,hlavni® je u textl zamétfenych na pamatky a architekturu pomérné

riznorody. V textech mizeme najit standartni ekvivalenty jako principal nebo central,

nicmén¢ se objevuji i prekvapiveéjsi varianty u spojeni ,,hlavni tvirce®, ,,hlavni véz*“ a

,hlavni vyzdoba“. U prvniho zminéného se jedna o pteklad constructor jefe, kdy je

vyznam zdrojoveho adjektiva transformovan do podstatného jmeéna jefe. Druhé, stejné

jako posledni syntagma je prelozeno ve smyslu ,hlavni vyznamem®. Zatimco vSak u
yntagma je p y y

spojeni ,,hlavni véz*“ je odpovidajicim ekvivalentem piidavné jméno mayor, syntagma

,hlavni vyzdoba“ je pteformulovano na adorno mas importante.

Poradi Adjektivum Vyskyt Nereflektovano
5 stary 38x 11x
Syntagma Preklad

stary orloj 2x
staré poveésti 2x
stary pritel 2x
stary stroj 2x
stara Stola

starSi verze 2x

antiguo reloj

antigua leyenda
nesignalizovano
antiquisima maquina
galeria de antigliedad

antigua forma
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staré Zelezo

orloje starsi

nejstarsi ¢ast 2x
nejstarsi casti 2x
nejstarsi fotografie 2x
nejstarsi hodiny
nejstar$i misto
nejstarsi orloj 5X

nejstarsi syn

chatarra

relojes mas antiguos

la parte més antigua

las partes mas antiguas
fotografias mas antiguas
relojes més antiguos
lugares mas antiguos

el reloj mas antiguo

hijo mayor

Ackoliv ptidavné jméno ,stary” inklinuje spiSe kbéznému piekladu pomoci
ekvivalentniho antiguo, nabizi toto adjektivum i n€kolik zajimavych variant. Prvni z nich
je preklad spojeni ,stary stroj* pomoci superlativu antiquisima maquina. Dalsi
prekladatelsky ofisek se skryva ve vété: ,,... prodan do starého Zeleza“. Zde je pouzita
kolokace, které nicméné nejde plné prevést do Spanélského jazyka. Prekladatel se tedy
uchylil k blizké alternativé: ... vendido como chatarra. Za zminku uréité stoji i kreativni

feSeni piekladu syntagmatu ,,stard Stola®. V kontextu pteklad vypada néasledovné:

,Jde o vyusténi pres 400 let staré Stoly, ktera privadéla do rybnikt v Kralovské obote samospadem vodu z Vitavy pod

Starym Mgstem.

Alli desemboca la galeria de 400 afios de antigiiedad que conducia el agua a los estancos en el Coto Real desde el
Moldava debajo de la Ciudad Vieja.

(Praha: odtajnéna, Prague City Tourism, 2019)

V poslednim spojeni v nasi tabulce je superlativ ,nejstar$i ve Spanél§tiné nahrazen

adjektivem mayor, jelikoz ve vztahu k v€ku se piidavné jméno antiguo nepouziva.

Obecné pfevazuje postaveni adjektiva pfed podstatnym jménem, nicméné tieti stupen

ptidavnych jmen se vyskytuje vyhradné v postpozici.
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Poradi Adjektivum Vyskyt Nereflektovano
6 velky 38x 6X
Syntagma Preklad

velky astrolab 2x
velka ¢ast 7x
velka davka
velké hiichy 2x
velka kola 2x
velky oblouk
velka obnova 3x
velky odkaz

velka oprava 8x

velka prestavba 2x
velky sal

velké svatky
velké zésluha

gran astrolabio

gran parte

gran gusto

grandes pecados

grandes ruedas

nesignalizovano

reparacion general 1x, gran reparacion 2x
gran legado

reparacion general 2x, gran reconstruccion 2x,
gran reparacion 4x

gran remodelacion

gran sala

grandes fiestas

gran mérito

Sesté adjektivum ,,velky* disponuje tiiceti osmi vyskyty, z nich nejzajimavéjsimi jsou
syntagmata ,,velka davka“ a ,,velka oprava“, ptipadné ,,velkd obnova“. V kontextu
prvniho zminéného ,,...byla vytvotena s velkou davkou vkusu‘ byl piekladatelem zvolen
preklad: fue creado con un gran gusto. Jelikoz fraze ,,s velkou davkou néfeho* ve
Spanélském jazyce nezastdva stejnou funkci jako v jazyce Ceském, je vynechani
podstatneho jména adekvatni volbou. V ptipad¢ druhych vyse zminénych syntagmat se v
ptekladu pfili§ nerozliSuje mezi substantivy ,,oprava®“ a ,,obnova“. Ob& spojeni jsou
prekladana bud’ jako reparacion general nebo gran reparacion, dokonce i v rdmci

stejného kontextu:

,ORLOJ PRED VELKOU OPRAVOU

Jedna z nejstarSich dochovanych fotografii staroméstského orloje zobrazuje pamatku pred velkou obnovou v letech
1864 — 1865.«

EL RELOJ ANTES DE SU GRAN REPARACION
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Una de las fotografias mas antiguas conservadas muestra el reloj antes de su gran reparacion en los afios 1864 —

1865.

(Prazsky orloj, Prague City Tourism, 2020)

Poradi Adjektivum Vyskyt Nereflektovano
7 vyznamny 35X X
Syntagma Preklad

vyznamny astronom
vyznamné centrum
vyznamné dilo 3x
vyznamné dny 2x
vyznamny malif 3X
vyznamna pamatka 2x
vyznamny podporovatel
vyznamny sochai 3x
vyznamny soucasnik
vyznamné téma 2x

vyznamna udalost 2x

nejvyznamnéjsi architekt

nejvyznamnéjs$i misto

nejvyznamné;jsi orlojnik 2x

nejvyznamnéjsi socha

nejvyznamneéjsi svétec 2x

destacado astronomo

importante centro

obra importante

fechas importantes

destacado pintor

importante monumento

gran apoyo

destacado escultor 2x; famoso escultor 1x
nesignalizovano

importante tema

importante acontecimiento

arquitecto mas importante
lugar mas significativo
relojero mas importante
estatua mas importante

santos mas destacados

Pro adjektivum ,,vyznamny“ nam picklady nabizeji varianty destacado, importante,

famoso a significativo. Zatimco $panélské importante se zda byt svym uzitim neutralni,

varianta destacado se v téchto textech pouziva v kontextu pouze s zivymi osobami (napf.

destacado astronomo, destacado pintor). Zajimavym piekladatelskym feSenim je také

preklad spojeni ,,vyznamny podporovatel“, kdy se piekladatel uchylil k transformaci

syntagmatu na gran apoyo. VétSina piikladi se nachazi v antepozici, opét s vyjimkou

superlativi, ktera jsou postponovana.
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Poradi Adjektivum Vyskyt Nereflektovano
8 znamy 14x 5x
Syntagma Preklad

zndmi architekti
znamy archivar 2x
znameé planety
znamy sochar
znamy vytvarnik

znamy znalec 2x

nejznamejsi symboly

arquitectos conocidos
conocido archivista
planetas conocidos
conocido escultor
conocido artista

conocido experto

simbolos mas emblematicos

U adjektiva ,,znamy“ ptevazuje pieklad pomoci $panélského conocido, které se objevuje

spiSe v antepozici. U vyskytu v superlativu ,,nejznaméjsi symboly* byla zvolena varianta

Vv antepozici, které predchazela vazba ,,uno de las + substantivum®. V tomto piipadé

prekladatel také pouzil jiny ekvivalent adjektiva, které¢ bylo pieloZeno jako emblematico,

tzn. nastal zde lehky posun vyznamu ve smyslu ,,symbolicky, typicky*.

Poradi Adjektivum Vyskyt Nereflektovano
9 dlouhy 13x 8x

Syntagma Preklad

dlouh& doba nesignalizovano

dlouhé hodiny
dlouhd staleti
dlouhy svitek

dlouha Stola

horas, todas igual de largas
largos siglos
pergamino de dos metros y medio de largo

galeria mide més de un kilometro

Pro devéaté ptidavné jméno ,,dlouhy* mame k dispozici pét relevantnich piikladd, z ¢ehoz

jeden z nich neni signalizovan. Ve tiech ptipadech je pteklad fesen pomoci Spanélského

largo, které je v jednom syntagmatu pouzito jako adjektivum (largos siglos), v dalsich
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dvou potom jako substantivum s ptedlozkou de: tiene veinticuatro horas, todas igual de
largas; pergamino de dos metros y medio de largo. U posledniho spojeni ,,dlouha §tola*
je podstatné jméno ,,Stola* nahrazeno obecnéj$im galeria, adjektivum je poté vyjadieno

slovesem medir: ,,... galeria mide mas de un kilémetro.”

Potadi Adjektivum Vyskyt Nereflektovano
10 maly 11x 8x

Syntagma Preklad

mensi deska nesignalizovano

mala grotta pequerfia grotta

mala okna pequerfias ventanas

Adjektivum ,,maly* je vyjadieno Spanélskym pequefo, které spoji pred substantivem.
3.2 PREKLADOVE TEXTY Z OBLASTI SPORTU A PRIRODY

Pod skupinu textt, jejichz primarnim tématem je souhrn turistickych stezek, sportovnich
aktivit a pfirodnich destinaci v této kategorii nespadd zadny ze shroméazdénych texti.
Jelikoz je mnozstvi prekladovych texti do Spanélského jazyka znacné omezené, nebylo

mozné najit zastoupeni pro tuto skupinu.
3.3 PREKLADOVE TEXTY Z OBLASTI HISTORIE

Pod skupinu textd, jejichZ primérnim tématem je popis historickych udélosti, a které
pracovné oznaCujeme jako kategorii ,,historie”, spadd jeden text o 14 632 slovech.

Nejcastéjsimi adjektivy, jejichz uziti jsme v téchto textech zaznamenali, jsou:

Poradi Adjektivum Vyskyt Nereflektovano
1 stary 51x 35x

Syntagma Preklad

staré pohiby 2x nesignalizovano

staré rukopisy 2x manuscritos antiguos

nejstar$i pamatka 2x monumento mas viejo
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nejstarsi pohiebisté 2x
nejstarsi restaurace 2x
nejstars$i symboly 2x
nejstarsi syn 2x

nejstarsi synagoga 2x

enterramientos mas antiguos
mas antiguos restaurantes
tiskova chyba

hijo mayor

sinagoga més antigua

Nejfrekventovangjsi adjektivum ,,stary* se v textech zaméfenych na historii vyskytuje
vice nez 50X, tficet pt vystupl vSak nelze Vv nasi analyze hodnotit. Pfikladem takového

nerelevantniho syntagmatu je ,,Stary zidovsky hibitov*.

U ostatnich ptipadi se prekladatelé uchyluji k ekvivalentni variante antiguo, ktera se
zpravidla nachazi v postpozici. Vyjimkou je pieklad véty: ,,... patii k nejstarSim koser
restauracim na naSem uzemi.*, kdy toto piidavné jméno stoji pfed substantivem: ... uno
de los més antiguos restaurantes cosher en nuestro pais. (vazba ,,jednou z mnoha“ se ve
Spanélsting vzdy fesi pomoci antepozice). Dal§imi variantami ptekladu jsou ku ptikladu

spojeni monumento mas viejo ¢i jiz vyse zminéné syntagma hijo mayor.

V textu se objevuje jeden nesignalizovany picklad, ktery ma za nasledek véta: ,,... zvyk
zakazuje Zidtm rusit staré pohiby ...“. Tato syntagmatické volba je trochu nepfirozen i
pro Cesky jazyk (vhodnéjsim feSenim by byla varianta ,,staré hroby*) a §panélsky pieklad

si pomohl opisem: ... prohiben perturbar el descanso de los muertos.

Co se tyce spojeni ,,nejstarsi symboly*, nebylo mozné dohledat preklad z diivodu tiskové

chyby v letacku.
Potadi Adjektivum Vyskyt Nereflektovano
2 vyznamny 50x 15x
Syntagma Pteklad

vyznamné instituce
vyznamny mecenas
vyznamny muz

vyznamny myslitel

vyznamné osobnosti 2x

importante institucion

significativo mecenas

personalidad importante

influyente pensador

personalidades  importantes;  personalidades

representativas
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vyznamné postaveni 2x
vyznamny rabin
vyznamni rabini 2x
vyznamny spisovatel 2x
vyznamna skupina

vyznamny symbol

nejvyznamngjsi a nejbohatsi ¢lenové

nejvyznamnéj$i dila 4x

nejvyznamnéjsi myslitelé 2x

nejvyznamngéjs$i osobnosti 4x

nejvyznamnéjsi pamatky 4x
nejvyznamnéj$i podnikatelé 2x
nejvyznamngéjsi rodak
nejvyznamnéjsi soubory

nejvyznamnéjsi zaci

importante posicion
famoso rabino
famosos rabinos
significativo escritor
importante grupo

importante simbolo

miembros mas ricos e influyentes
obras mas importantes 2x; obras
significativas 2x

pensadores mas importantes
nesignalizovano  1x;  personalidades
importantes 3x

monumento mas significativo

mas destacados empresarios
personalidades méas importantes

mas significativas colecciones

mas destacados alumnos

mas

mas

Druhé piidavné jméno ,,vyznamny* disponuje riznorodymi variantami prekladu, které

zahrnuji ekvivalenty destacado, significativo, importante, famoso a influyente. Prifezem

vSech ptekladl v druhé kategorii pfevazuje pouziti v antepozici. U superlativi je to pak

uziti v postpozici, 1 kdyZ se stejn¢ jako u piidavného jména ,,stary* objevuje 1 postaveni

adjektiva pfed podstatnym jménem. Tato pozice je opét dusledkem zapojeni vazby ,,jeden

Z mnoha® (napf. ...

una de las mas significativas colecciones), nékdy i v kombinaci

s dalsimi vétnymi Cleny jako naptiklad u syntagmatu ,,nejvyznamnéjsi rodak®. To bylo

vyfeSeno vazbou ,,uno de las + substantivum® ve spojeni se superlativem a neshodnym

prisudkem: ... una de las personalidades méas importantes de las nacidas en Praga.
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Poradi Adjektivum Vyskyt Nereflektovano

3 znamy 37X 26X
Syntagma Preklad

znamé osobnosti 10x importantes personalidades
nejznaméjsi symbol simbolo mas importante

Tieti adjektivum ,,znamy* ndm poskytuje pouze dvé relevantni syntagmata, jelikoz u
tohoto pfidavného jména pievazuje uziti jakozto sponové-adjektivniho prisudku (napf.

»-.. Spisovatel Zidovského ptivodu je dnes zndmy piedevsim jako ten ...“).

Potadi Adjektivum Vyskyt Nereflektovano
4 novy 30x 24X

Syntagma Preklad

nové budova nuevo edificio

nova okna nuevas ventanas

novy nazev empezo a llamarse

nové pudy nesignalizovano

nové fady nesignalizovano

novy stat nesignalizovano

vvvvv

do kategorie ,nereflektovano®), prekladatelskd feSeni jsou pomérné kreativni a
riznorodd. Syntagma ,,novy nazev* je pielozena pomoci slovesné vazby (Spanélsky
perifrasis verbales) empezar a llamarse. Ve spojeni ,,nové fady*, stejné jako ,,novy stat
je vyznam zkoumaného adjektiva posunut. U prvniho zminéného do ptekladu diversas

ordenes, u druhého se pak piekladatel uchylil k varianté nuestro pais.

Potadi Adjektivum Vyskyt Nereflektovano

5 velky 22X 4x
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Syntagma

Pieklad

velka aktivita
velky myslitel
velkd proména 2x
velky propagator
vetsi prilezitost
velky rabbi Léw
velké tumba
velka ztrata 2x

nejvetsi pogromy

nejvetsi rozkveét 2x
nejvetsi stavebnik
nejvetsi svatek 2x

nejvetsi a nejstarsi symbol

nejvetsi synagoga

nesignalizovano
gran pensador
nesignalizovano
gran propagador
gran oportunidad
gran rabi Low
conspicuo tamulo

grandes pérdidas

mayores matanzas

mas brillante florecimiento
constructor mas importante
mayor fiesta

tiskova chyba

sinagoga era la mayor

Piidavné jméno ,,velky* se svym vyznamem neomezuje pouze na fyzickou velikost, ale
je pouzivano i ve vyznamech jako dulezity, vyznamny, nebo hlavni. Témto vyznamim

poté odpovida i piekladatelska variabilita — grande, mayor, brillante, conspucuo.

Pozi¢n¢ adjektivum dominuje v antepozici i pii uziti superlativti, kde je to vsak spise
vyjimkou. Konkrétné¢ se jednd o piiklad syntagmatu ,,nejvetsi rozkvét®, které na sebe
k piivlastku shodnému ve $panélstin€ navazalo i pfivlastek neshodny, a z toho diivodi je
nase adjektivum piesunuto do antepozice: ... mas brillante florecimiento de toda su
historia. Dalsimi piipady jsou piekladova adjektiva mayor, kterd z vnitini zmény

vyznamu pii zméné pozice musi v téchto syntagmatech stat v antepozice.

Spojeni ,,nejveétsi synagoga“ je v prekladovém textu uchopeno jako podmét + ptisudek

jmenny se sponou (... sinagoga era la mayor).

V textu se objevuje i jedno uziti druhého stupné pridavného jména, které je ale v prekladu

felozeno pomoci stupné prvniho — ,,vétsi prilezitost x gran oportunidad.
p p pne p p
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Poradi Adjektivum Vyskyt Nereflektovano
6 cely 22X 5x
Syntagma Preklad

celé Ceské Kralovstvi
celé& generace 2x

cela historie

cely hibitov

cely Josefov 2x

celé oblast 2x

cela rodina

cely roméan

cela staleti

celé uzemi

cely zivot 4x

todo el reino checo
nesignalizovano
toda su historia
todo el recinto

todo Josefov

toda la zona

toda la familia
nesignalizovano
muchos siglos

todo el protectorado

toda su vida 2x; toda la vida 2x

U ptidavného jména ,,cely* ptevazuje piekladatelské feSeni pomoci vazby ,,todo el/la/su

+ substantivum® (napf. toda la zona, toda la familia). Vyjimkou je syntagma ,.cela

staleti*, doslovn¢ ptelozena jako ,,dlouhd/mnoho staleti” (muchos siglos).

Potadi Adjektivum Vyskyt Nereflektovano
7 hlavni 16x 8x
Syntagma Preklad

hlavni centrum
hlavni lod’ 2x
hlavni misto
hlavni sal 2x

hlavni synagoga 2x

nesignalizovano
nave central
principal cementerio
sala principal

sinagoga central; nesignalizovano

Sedmé adjektivum ,,hlavni® reflektuje osm piikladi, pficemz jsou uzity ekvivalenty

central a principal, a to pfevazné v postpozici.
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Poradi Adjektivum Vyskyt Nereflektovano
8 rizny 12x 6X
Syntagma Preklad

rizna mista
ruzna omezeni
rizné prestavky
rizna staleti

ruzné zajmy

nejruznéjsi proudy

lugares diferentes
algunas disposiciones
algunas interrupciones
varios siglos

diferentes intereses

mas variopintas tendencias

Vyskyt adjektiva ,,rizny* je pfedevsim v antepozici, a to ve variantach diferente, vario a

variopinto. Ve dvou piipadech je pouzito piidavné jméno alguno, které je lehky posunem

od ptivodniho vyznamu, nicméné ptivodni funkei do urcité miry plni.

Potadi Adjektivum Vyskyt Nereflektovano
9 vysoky 11x 9x
Syntagma Preklad

vysoka instalace

nejvyssi predstavitel

construccioén de casi 11 metros de altura

nesignalizovano

Devaté adjektivum ,,vysoky je reflektovano pouze ve dvou ptipadech z cehoZ pouze

jeden je signalizovan. Jedna se o syntagma ,,vysoka instalace, ktera je v kontextu

ptelozena pomoci piedlozky de: ,,... construccion de casi 11 metros de altura.*
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Poradi Adjektivum Vyskyt Nereflektovano
10 Siroky 8x 2X
Syntagma Preklad

Siroké bulvary

$irsi kontext 2x

$ir$i uznani 2x

Siroky zabér

calles anchas
criterio amplio
nesignalizovano

horizontes

Desaté a posledni piidavné jméno ,,Siroky* disponuje Sesti relevantnimi vyskyty, které

jsou interpretovany pomoci ekvivalentd ancho — v pfipad¢ konkrétniho substantiva a

amplio — v piipad¢ substantiva abstraktniho. U syntagmatu ,,8iroky zabér se pickladatel

rozhodl odchylit od doslovného piekladu a zvolil pieklad pomoci podstatného jména

horizontes. Ackoliv toto substantivum plné neodpovida zdrojovému spojeni, napliiuje

jeho funkéni podstatu.

3.4 PREKLADOVE TEXTY Z OBLASTI KULTURY A AKTIVIT

Pod skupinu textt, jejichz primarnim cilem je nabidka kulturnich aktivit a udalosti, a které

pracovné oznacujeme jako kategorii ,kultura a aktivity”, spada sedm texti o 80 077

slovech. Nejc¢astéjsimi adjektivy, jejichZ uziti jsme v téchto textech zaznamenali, jsou:

Poradi Adjektivum Vyskyt Nereflektovano
1 stary 126X 56X
Syntagma Preklad

stary Bfevnov

stard budova 2x

staré Casy 3X

stara Cistirna
starSi déti
staré domy

star$i doprovod

viejo Bievnov

nesignalizovano

viejos

antiguos

vieja depuradora
nifios mas mayores
nesignalizovano

mayores

nesignalizovano;

tiempos
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stard hala

stara hudba 5x
starsi hudba
staré komplexy
stary kontinent
staré krémy
stafi mistfi
star$i osoby 2X
(vice nez 100 let) stary park 2x
staré povesti 3X
stara Praha 2x
staré prislovi
staré sméry
staré StieSovice
stary Spital 2x
stard technika
stard tovarna
stare usedlosti
staré vagony

staré Zizkovské divadlo

nejstarsi bar
nejstarsi cast
nejstarsi divadlo
nejstarsi galerie 2X
nejstarsi hospoda
nejstarsi klaster 2x
nejstarsi klub 2x
nejstarsi kiidlo
nejstars$i modlitebna
nejstarsi most
nejstar$i muzeum

nejstar$i nemocnice

vieja nave

masica antigua 4x; nesignalizovano
antigua tradicién

antiguos complejos

antiguo continente

nesignalizovano

antiguos maestros

nesignalizovano; mayores

parque de mas de 100 afios; parque centenario
nesignalizovano; antiguas leyenda 2x
nesignalizovano

adagio antiguo

nesignalizovano

Viejo StieSovice

viejo hospital

nesignalizovano

antigua fabrica

nesignalizovano

nesignalizovano

edificio del Viejo teatro de Zizkov

bar mas viejo

parte mas antigua

mas antiguo teatro

galeria mas vieja; mayor galeria
cerveceria mas vieja

el mas antiguo

club més antiguo; més antiguos clubs
ala mas antigua

oratorio mas antiguo

mas antiguo de los puentes
museo mas antiguo

hospital mas antiguo
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nejstarsi orchestr
nejstarsi park
nejstarsi pivovar
nejstarsi prehlidka
nejstarsi rozhledna
nejstarsi sbirka
nejstarsi sidlo 2x

nejstarsi stavba 3X

nejstarsi stavby
nejstarsi synagoga
nejstarsi ulice

nejstarsi vz

mas antigua formacion

mas viejo de todos los parques
la mas antigua
nesignalizovano
nesignalizovano

mas antigua coleccion

primera sede; sede mas antigua
iglesia méas antigua; edificio mas antiguo;
construccion mas significativa
edificios mas antiguos

la mas antigua

mas antiguas calles

nesignalizovano

Nejfrekventovanéjsi adjektivum ,,stary* disponuje sedmdesati vyskyty, které jsou
prekladatelem feSené pomoci ekvivalentd viejo, antiguo, a mayor. Pii pouziti prvniho a
druhého stupné tohoto pfidavného jména pievazuje postaveni v antepozici, pfi¢emz
varianty viejo i antiguo jsou pouzivany bez ziejmé preference v souvislosti s pfipojenym
substantivem. Nékdy jsou tato adjektiva zaménovana i v ramci stejného syntagmatu —
napf. spojeni ,,staré Casy* se pieklada jako viejos tiempos, ale i tiempos antiguos.
Podobnym zpiisobem je pielozeno i syntagma ,,nejstarsi galerie™, nicméné zde se jedna o
varianty galeria mas vieja a mayor galeria, kdy u druhé verze ptekladu nastava lehky

vyznamovy posun (jiZ se nejednd o nejstarsi, ale o hlavni galerii).

Spanélské mayor je déle pouzito jako substantivum u piekladu spojenti ,,star$i doprovod*
a v superlativu u ptikladu ,,star$i déti“. V tomto druhém syntagmatu vSak pirekladatelska
volba nifios mas mayores neni piili§ vhodny feSenim, jelikoz adjektivum mayor v sobé
nese druhy stupen piidavného jména jakoZto inherentni vlastnost, a tudiz neni tfeba

ptidavat ptislovce mas.

U tietiho stupné tohoto piidavného jména pievazuje postpozice, s tim ze vyskyty
Vv antepozici jsou dany predev§im zapojenim vazby ,,uno de las* (napi. una de las mas

antiguas calles). V dalsim pfipadé se jedna o spojeni superlativu s neshodnym piivlastek
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(napt. mas antigua coleccion de arte) a v nékterych piipadech je podstatné jméno

nahrazeno zajmenem (napf. la mas antigua).

Mezi dalsi zajimava piekladatelska feSeni se fadi pieklad syntagmatu ,,staré StieSovice,

které je prekladano jako soucast nazvu (Viejo Stresovice), dale pak ,,nejstarsi sidlo*

ptelozeno ve smyslu ,,prvni sidlo* (primera sede) a v posledni fadé¢ spojeni ,,stary park®.

Do plvodniho kontextu zasazené syntagma ,,... vice nez 100 let stary park® bylo

ptelozeno dvéma variantami: parque mas de 100 afios a parque centenario.

Potadi Adjektivum Vyskyt Nereflektovano
2 maly 110x 60x

Syntagma Preklad

malé ateliéry pequefios estudios

maly bazén nesignalizovano

mala budova pequefia construccién

mala cast nesignalizovano

maly depozitaf
malé déti 2x
mensi déti 5X
malé domky
maly chlapec
mala kavarna
maly klaster
mali konstruktéfi
mensi kopie
mensi kostky
maly kramek
maly kracek
malé legenda
malé mésteCko
mala mista
malé muzeum

malé nameésti 3X

pequerfia coleccion
nifios pequefios; nifios
nifios; nifos; los mas pequefios 3x
pequerias casas

nifos

pequerfia cafeteria
pequefio monasterio
nesignalizovano
copia en pequefio
pequefios bloques
pequefia tienda
nesignalizovano
nesignalizovano
nesignalizovano
nesignalizovano
pequefio museo

plaza pequefia; pequefia Plaza de Rezaé
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mensi namésti
mali navstévnici
maly ostrov 2x
mensi palace
malé parkovisté
mensi pivovary
mensi prochazky
malé projekty
mensi prostory
malé prostranstvi
maly skatepark
maly start-up
mensi staveni
mensi véz

maly vlacek
mal& vozovna
maly vycet

maly vyrobek
mensi zahrady

mal4 zoo

nejmensi navstévnici

pequerias plazas

nifios
nesignalizovano; pequefia isla
pequefios palacios
pequerio aparcamiento
otras mas pequefias
nesignalizovano
nesignalizovano
espacios menores
pequefia area
nesignalizovano
pequefias empresas
nesignalizovano

la mas pequefia
trenecito pequefio
pequerfia cochera
pequefia lista
nesignalizovano
jardines pequefios

minizoo

los méas pequefios

Druhé nejcastéjsi adjektivum ,,maly“ je povétSinou piekladano Spanélskym pequerio,

které je stavéno piedevsim do antepozice. Od této varianty se piekladatel odchylil pouze

jednou u piekladu syntagmatu ,,mensi prostory* prelozené jako espacios menores.

V nékterych piipadech spojeni tohoto ptidavného jména se substantivem ,,déti* je toto

adjektivum opomijeno a cely vyznam se prenasi na podstatné jméno nifios. V tomto

ptipadé se nékdy méni i rod, ptipadné ¢islo zdrojového substantiva:

., Monumentalni jezdecka socha vojeviidce Jana Zizky jisté udéla dojem na leckterého malého chlapce.“

La monumental estatua ecuestre del capitan Jan Zizka dejard con la boca abierta a 10s nifios.

(Praha:déti, Prague City Tourism, 2020)
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U dalsich piikladua je pak substantivum nahrazeno zdjmenem (napi. los mas pequefios) ¢i

je pouzit opis pomoci piedlozky en (copia en pequefio). U piekladu syntagmatu “mala

700" byla pickladatelem vybrana zkratka minizoo.

Poradi Adjektivum Vyskyt Nereflektovano
3 hlavni 97x 49x
Syntagma Preklad

hlavni atrakce
hlavni budova 4x

hlavni bréna
hlavni cena
hlavni cesta
hlavni cil 2x
hlavni dodavatel
hlavni dominanta
hlavni expozice
hlavni linky
hlavni lod’

hlavni mésto 4x
hlavni myslenka 2x
hlavni objekty 2x
hlavni oltar
hlavni prostfedky
hlavni praceli 3x
hlavni sal 4x
hlavni scéna
hlavni stage
hlavni synagoga
hlavni tepna
hlavni tok

hlavni vchod 8x

nesignalizovano
el corazon del museo es un edificio; sede central;
nesignalizovano; edificio principal

entrada principal

premio principal

nesignalizovano

nesignalizovano

principal distribuidor

nesignalizovano

exposicion principal

lineas principales

ala principal

nesignalizovano 2x; capital 2x

principio; nesignalizovano

principales monumentos

altar inicial

nesignalizovano

fachada principal 2x; nesignalizovano
nesignalizovano 2x; sala central; sala principal
principal escenario

nesignalizovano

sinagoga principal

arteria principal

corriente principal

puerta principal 7x; entrada principal
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hlavni vchody

hlavni vstup 2x

entradas principales
entrada principal

Piidavné jméno ,hlavni® je prekladano v postpozici, pfedevS§im pomoci ekvivalentu

principal, ptipadné central nebo inicial. Syntagma ,hlavni mésto je piekladano pouze

pomoci substantiva capital, stejné jako u spojeni ,,hlavni myslenka®, u které¢ho navic z

divodu piekladu principio dochézi k lehkému vyznamovému posunu. Kreativni

prekladem je feSeni u syntagmatu ,hlavni budova™: ... el corazon del museo es un

edificio...
Poradi Adjektivum Vyskyt Nereflektovano
4 vyznamny 94x 16x
Syntagma Preklad

vyznamné akce
vyznamny architekt
vyznamné body
vyznamné budovy
vyznamné centrum
vyznamna dila
vyznamné festivaly
vyznamna galerie
vyznamné instituce
vyznamny muz
vyznamni nositelé
vyznamny objekt
vyznamné orchestry 4x

vyznamna pamatka 6x

vyznamné projekty 2x
vyznamny prumyslnik
vyznamna rekonstrukce

vyznamni reprezentanti

nesignalizovano

famoso arquitecto

puntos mas importantes

edificios ilustres

centro de gran importancia

nesignalizovano

importantes festivales

prestigiosa galeria

nesignalizovano

importante dignatario

nesignalizovano

importante sede

mejores orquestas

nesignalizovano 3x; monumento mas importante;
significativo ejemplo; significativo monumento
mejores proyectos; nesignalizovano

destacado industrial

nesignalizovano

nesignalizovano
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vyznamné femeslo
vyznamny sochat
vyznamni skladatelé 2x
vyznamna stavba

vyznamne stavby 2x

vyznamny symbol
vyznamni $lechtici
vyznamné udalosti 2x
vyznamnéj$i uprava
vyznamna vytvarnice
vyznamny zahrada
vyznamné zlomy
nejvyznamnéjsi areal
nejvyznamnéjsi budova
nejvyznamnéjsi dynastie
nejvyznamnéjsi festival
nejvyznamnéjsi galerie 2X
nejvyznamnéj$i chram

v

nejvyznamng;jsi instituce 2x

nejvyznamnéjsi kolekce
nejvyznamné;jsi lokalita
nejvyznamngéjs$i namesti
nejvyznamneéjsi orchestr 2X
nejvyznamnéjsi osobnosti

nejvyznamngj$i pamatka 3x

nejvyznamneéjsi postavy
nejvyznamnéjsi predstavitel
nejvyznamnéjsi reprezentanti

(jedna z) nejvyznamnéjsi sbirka 3x

nesignalizovano

famoso escultor

famosos compositores

significativo edificio

construcciones  emblemaéticas; edificios de
importancia

significativo simbolo

nesignalizovano

nesignalizovano

nesignalizovano

nesignalizovano

importante jardin

hitos

muy interesante complejo

imponente edificio

dinastia mas importante

mas importante de los festivales
nesignalizovano; galeria mas importante
nesignalizovano

museo mMAs importante; instituciones mas
significativas

nesignalizovano

localidad mas significativa

la mas importante de las plazas

nesignalizovano; orquestra mas importante
importantes personalidades

nesignalizovano 2X; mas  significativa
construccion

figuras mas importantes

nesignalizovano

nesignalizovano

(una de las) colecciones mas significativas;

excepcional coleccion; mejores colecciones
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nejvyznamnéjsi sochar

nejvyznamngéjsi stavba 8x

nejvyznamnéjsi ukazky
nejvyznamnéjsi umélci

nejvyznamngj$i zahrady

(uno de los) mejores escultores

construccion mas importante 2X;
nesignalizovano; construccion mas significativa
2x; edificio mas importante; monumentos
significativos; edificios mas representativos
nesignalizovano

artistas mas importantes

nesignalizovano

Ctvrté adjektivum ,,vyznamny* disponuje rtiznorodymi varianta preklady. Radi se mezi

né napt. famoso, importante, significativo, destacado nebo emblematico. Pii pouziti

prvniho a druhého stupné tohoto piidavného jména pievazuje postaveni v antepozici,

zatimco u tietiho stupné ptevlada postpozice. Vyjimkou jsou vyskyty vazby ,,uno de las*

(napft. uno de los mejores escultores) a opis pomoci predlozky de (napi. mas importante

de los festivales). Podobna strategie je pouzita i u spojeni ,,vyznamné centrum

prelozeného jako centro de gran importancia. Zajimavym pickladatelskym feSenim je

pak pieklad syntagmatu ,,vyznamné zlomy* ptes podstatné jméno hitos.

Potadi Adjektivum Vyskyt Nereflektovano
5 moderni 84x 21x
Syntagma Preklad

moderni architektura 4x
moderni budova
moderni budovy
moderni centrum 2x
moderni design 2x
moderni dostavba 2x
moderni expozice
moderni fotografové
moderni house

moderni hfisté

moderni hudba 3x

arquitectura moderna

moderno edificio

modernos edificios

moderno centro; nesignalizovano
disefio moderno

nesignalizovano; arreglos modernos
moderna exposicion

trabajos modernos de fotografos
nesignalizovano

moderno campo

musica moderna
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moderni interiér
moderni Klub
moderni komplex 2x
moderni konstrukce
moderni lodé 2x
moderni mésto 2X
moderni muzeum
moderni Nova budova
moderni podoba
moderni projekt
moderni pfestavba 3X
moderni sklo
moderni stiedisko
moderni stavba
moderni stavby
moderni styly
moderni tanec 2x
moderni technologie

moderni uméni 16x

moderni Uprava
moderni vybaveni
moderni zastavba

nejmodernéjsi kluby 2x

moderno interior

moderno club

nesignalizovano

construccion moderna

barcos mas modernos; barcos modernos
ciudad moderna; paisaje moderno
nesignalizovano

nesignalizovano

moderno espacio

modernas concepciones

reconstruccion moderna 2x; nesignalizovano
arte moderno

nesignalizovano

moderna creacion

edificios contemporaneos
nesignalizovano

danza moderna; balet moderno

nesignalizovano

arte moderno 13x; nesignalizovano 2x; disefio

moderno

disefio moderno
moderno equipamiento
modernidad del complejo

clubes mas modernos

Ptidavné jméno ,,moderni* disponuje jednou dominantni variantou ptekladu, a to sice
moderno, ktera se vyskytuje predevS§im v postpozici. Vyjimkou je pteklad edificios
contemporaneos u syntagmatu ,,moderni stavby“. Dal$imi zajimavymi piiklady jsou
spojeni ,,moderni fotografové™ a ,nejmodernéjsi kluby*. Prvni uvedené je pielozeno
opisem (trabajos modernos de fotégrafos), zatimco u druhého je pouzita zpodstatnéla

forma naseho adjektiva (modernidad del complejo de viviendas).
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Poradi Adjektivum Vyskyt Nereflektovano
6 novy 73X 33x

Syntagma Preklad

nové brany nuevas puertas

nové budova nueva sede

novy cirkus 7x NUevo circo

novi designéfi
nova dila

nova doba

nové expozice 3x
nové chuté

nove instalace
novy kabat

nové kapely 2x
novy kontext
nove lidi

nové milénium
nové objekty
nova opatieni
novejsi podniky 2x
nova podoba
nové proudy
nova republika
nove sidlo

novy smysl

novy stat

novy svet

nova technologie
nové technologie
noveé trendy

novi zastavby

nové zbozi

disefiadores iniciando su carrera
compositores contemporaneos
nuevos tiempos

nuevas exposiciones; nesignalizovano 2x
nesignalizovano

nuevas exposiciones

traje nuevo

NUEevVos conjuntos; NUevos grupos
nesignalizovano

nesignalizovano

nesignalizovano

nesignalizovano

nuevas medidas
establecimientos mas jovenes; joven club
nesignalizovano

nuevas tendencias

Primera Republica

nueva sede

nesignalizovano

nuevo estado

nuevo mundo

nueva tecnologia

nuevas tecnologias
nesignalizovano

nueva edificacion

C0sas nuevas
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novy zivot

nuevo impulso

Sesté adjektivum ,,novy* se vyskytuje pievazné v antepozici a je piekladano $panélskym

nuevo. DalSimi variantami jsou contemporaneo u syntagmatu ,,nova dila“ ¢i joven u

spojeni ,,novéjsi podniky*. V textech je pouzit i jeden pieklad pomoci opisu u syntagmatu

,hovi designéti (disefiadores iniciando su carrera) a nasledné celé spojeni “nova

republika” piekladatel zaménil za oficialni nazev Primera Republica.

Potadi Adjektivum Vyskyt Nereflektovano
7 piistupny 67X 37X

Syntagma Preklad

piistupné objekty 3X nesignalizovano; inmueble accesible 2x

pfistupna toaleta 23X

pfistupna zahrada
pristupné zahrady
ptistupna zastavka

pfistupné zastavky

bafio accesible 15x; bafios accesibles 2x; aseos
accesibles 4x; aseo accesible; nesignalizovano
jardin accesible

la entrada al jardin es libre

tranvia accesible

tranvias accesibles

Pfidavné jméno ,,ptistupny* se objevuje pouze ve varianté piekladu accesible, s vyjimkou

jednoho opisu u spojeni ,,pfistupné zahrady*. U tohoto ptikladu je zvolen opis ve formé:

la entrada al jardin es libre.

Poradi Adjektivum Vyskyt Nereflektovano
8 velky 64x
Syntagma Preklad

velka ¢ast 2X

vetsi déti 6x

velka galerie

velké hfisté 3x

gran parte; mayor parte 2x

los no tan pequefios; nifilos mayores 2x; nifos 2x;
nesignalizovano

gran galeria

gran campo; anchuroso campo; amplio campo
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velké koncerty
velky kramek
velké mistnosti
vEtsi namesti 2x
velci navstévnici
vEtsi obnosy
velka produkce
velké projekty
vEtsi projekty
velky prostor 2x
velka ptestavba
velké restaurace
velky sél

velky skanzen

velky svétlik

nejvetsi akce
nejvetsi dominanta
nejvetsi flotila
nejvetsi instituce
nejvetsi jména
nejvetsi kluby
nejvetsi knihkupectvi
nejvetsi kolumbarie
nejveétsi komplexy 2x
nejvetsi objevy
nejvetsi obtize
nejvetsi plocha
nejvetsi prodejna
nejvetsi prostor

nejvetsi prehlidka 5x

nejvetsi radost

nesignalizovano
nesignalizovano
grandes salas

grandes plazas
mayores

grandes cantidades de dinero
grandes producciones
grandes proyectos
proyectos grandes
nesignalizovano

gran reconstruccion
nesignalizovano

gran sala

gran base

gran lucernario

mayores actividades
edificio mas importante
mayores flotillas
museo mas grande
mejores disc jockeys
mas grandes clubs
mayores librerias

mas grandes columbarios

ciudadelas méas grandes; mayores edificios

nesignalizovano
mayores dificultades
superficie méas extensa
nesignalizovano

espacio mas grande

mayor muestra 2x; nesignalizovano 2x; mayor

pasarela

un libro puede gustar mas
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nejvetsi sbirka 2x
nejvetsi skulptury
nejvetsi socha 3x
nejvetsi soubor
nejvetsi stavba 2x
nejvetsi Sitka
nejvetsi trh
nejvetsi trhy
nejvetsi udalost

nejvetsi zahradka

mayor muestra; nesignalizovano

enorme estatua

mayores estatuas

mayor coleccion

mas grande de las sinagogas; nesignalizovano
anchura maxima

mercado mas grande

astro mas grande

mayor evento

terraza mas grande

Piidavné jméno ,,velky* je signalizovano ve vétsing piikladti pomoci $panélského grande,

které zaujima své postaveni pied podstatnym jménem. Jelikoz se vSak toto adjektivum

svym vyznamem neomezuje pouze na fyzickou velikost, ale je pouzivano i ve vyznamech

jako dulezity, vyznamny, nebo hlavni, odpovida této variabilit¢ i Skala dalSich

prekladatelskych strategii - mayor, enorme, maximo, extenso. RozliSeni vhodnosti

zvoleného adjektiva je nékdy tézkeé rozlisit a je zaménovano i v rimci stejnych syntagmat

(napft. spojeni ,,velka ¢ast“ Ize pielozit jako gran parte, ale i mayor parte).

Stejné jako u adjektiva ,,maly* i zde ve spojeni tohoto pfidavného jména se substantivem

,,dEti* miZze byt toto adjektivum opomenuto a cely vyznam se pfenesen na podstatné

jméno nifios. Podobnd situace nastava u syntagmatu ,,velci navstévnici® prelozena pouze

jako mayores. Dalsi moznosti je nahrazeni substantiva zajmenem a pouziti antonyma (los

no tan pequefios). Od pavodniho znéni se prekladatel odchylil u spojeni “nejvétsi radost”

preformulovanim na: ... un libro puede gustar mas.

Potadi Adjektivum Vyskyt Nereflektovano
9 zajimavy 62X 22X
Syntagma Preklad

zajimaveé akce 2x
zajimavé akvizice
zajimava ctvrt’

zajimaveé dilo

nesignalizovano
nesignalizovano
barrio interesante

original obra

129




zajimava dila
zajimaveé efekty
zajimava historie 2x

zajimava mista 5x

zajimavé nahrobky
zajimavy objekt

zajimavé objekty 2x

zajimavy obklad
zajimavé osobnosti
zajimaveé podniky
zajimavy pohled 2x
zajimavy piiklad
zajimavé siné

zajimava stavba 3x

zajimaveé stavby
zajimavéjsi tvar
zajimavé vystava
zajimavé vystavy 2x

zajimavé zahrady

24

vrow

nejzajimavejsi ctvrt’
nejzajimavejsi dila
nezajimavéjsi kolekce
nejzajimavéjsi mista

nejzajimavejsi stavby

nesignalizovano

Vvistosos juegos de luz

historia interesante; nesignalizovano

lugares interesantes 2x; lugares mas interesantes;
nesignalizovano; espacios interesantes
interesantes mausoleos

edificio interesante

interesantes construcciones; interesantes
inmuebles

nesignalizovano

nesignalizovano

nesignalizovano

originales vistas; interesante vista

interesante ejemplo

salas interesantes

interesante construccion; fascinante espacio;
construccion interesante

tesoros arquitectonicos

nesignalizovano

interesante exposicion

nesignalizovano; interesantes exposiciones

jardines interesantes

partes mas interesantes
nesignalizovano

obras mas importantes
colecciones mas interesantes
espacios mas caracteristicos

construcciones mas interesantes

Devaté adjektivum ,,zajimavy* je nejcastéji piekladano jako interesante, pricemz jeho

pozice je rovhomérné rozdélana mezi antepozici i postpozici. Nejvice ptikladi nalezneme

v ramci prvniho stupné tohoto adjektiva, nicméné v piekladovych textech se dany stupen
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nékdy muze lisit. Takovym piikladem je spojeni ,zajimava mista“, u kterého byl
prekladatelem zvolen superlativ lugares mas interesantes. Za zminku spoji i syntagma
»Zajimavé stavby®, kde se vyznamova stranka adjektiva pfesouva na podstatné jméno a

obracené — tesoros arquitectonicos.

Potadi Adjektivum Vyskyt Nereflektovano
10 cely 61X 8x

Syntagma Preklad

cely aredl nesignalizovano

cela budova
cela ¢tvrt’ 3
cely den

cela doba

cela Evropa 2x
cela hodina 4x
celé Jizni Cechy
cely komplex
celé mésto 2X
cela monarchie
celé muzeum
celé namésti
cela noc

cely objekt 2x
celé oblast 2x
cela plocha
cela Praha 5x
cely projekt 2x
cela rodina
cely rok 2x
cela fada 4x
cela staleti

cely svét 7x

todo el edificio

nesignalizovano 2x; todo el barrio
todo el dia

nesignalizovano

nesignalizovano

hora en punto

toda la region de Bohemia del Sur
nesignalizovano

nesignalizovano

todo el imperio

a totalidad del museo
nesignalizovano

toda la noche

nesignalizovano; todo el area
toda esta zona; toda la zona

todo el lienzo

toda la ciudad; nesignalizovano 4x
nesignalizovano

nesignalizovano

todo el afo

toda una serie 2x; nesignalizovano 2x

nesignalizovano
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todo el mundo 4x; nesignalizovano 2x; toda la
cela skala geografia del globo
cela trasa toda una gama
cela zahrada todo el recorrido
celé zastavba todo el jardin
cely Zivot nesignalizovano
nesignalizovano

Ptidavné jméno ,,cely* je s vice nez Sedesati vyskyty na poslednim misté naSeho seznamu.
Typickym ptekladatelskym feSenim je v tomto piipad¢ vazba ,,todo el/la + substantivum
(napt. todo el edificio, todo el jardin). U syntagmatu ,.celda hodina“ je adjektivum
nahrazeno prislovcem en punto (v ptekladu ,,pfesné®) a vznika ustalena vazba la hora en
punto. U zhruba poloviny vyskyta se pfekladatelé rozhodli toho adjektivum vynechat a

do ptelozeného textu ho nezahrnout.
3.5 PREKLADOVE TEXTY Z OBLASTI PRUVODCU A OBECNYCH TIPU

Pod skupinu textd, jejichz primarnim cilem je poskytnuti vSeobecného piehledu a
zékladnich tipti pro danou lokalitu, a které pracovné oznacujeme jako kategorii ,,obecné
tipy a privodce®, spadaji dva texty 0 5 647 slovech. Nejcastéjsimi adjektivy, jejichz uziti

jsme v téchto textech zaznamenali, jsou:

Potadi Adjektivum Vyskyt Nereflektovano
1 stary 11x 1x

Syntagma Preklad

stara d¢la minas antiguas

stary stroj 2x nesignalizovano

nejstarsi mlyn nesignalizovano

nejstar$i monstrance nesignalizovano

nejstar$i most nesignalizovano

nejstarsi nadrz nesignalizovano

nejstarsi rezervace nesignalizovano
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nejstarsi rozhledna nesignalizovano
nejstarsi trat’ nesignalizovano

nejstarsi Zeleznice nesignalizovano

Ackoli ve zdrojovych textech zamétenych na obecné tipy je nejcastéjSim kvalitativnim
adjektivem ,,stary, v piekladovych textech jsou s jednou vyjimkou (minas antiguas)

vSechny ¢asti, kde se toto ptidavné jméno nachéazi vynechané.

Potadi Adjektivum Vyskyt Nereflektovano
2 unikatni 7X

Syntagma Preklad

unikatni divadlo singular teatro

unikatni dilo obra singular

unikatni dam singular casa

unikatni facie singular facies

unikatni skanzen singular exposicion

unikatni Vodacké muzeum nesignalizovano

unikatni zalesnéni nesignalizovano

Druhé adjektivum ,unikatni“ je mimo dvou nesignalizovanych piikladi shodné

prekladano pomoci ekvivalentniho singular. V korpusu pievazuje antepozice.

Potadi Adjektivum Vyskyt Nereflektovano
3 velky 6X

Syntagma Preklad

vetsi skupiny grupos grandes

nejvetsi mésto ciudad mas grande

nejvetsi nadrz nesignalizovano

nejvetsi park nesignalizovano

nejveétsi plocha superficie méas grande
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nejvetsi rybnik

nesignalizovano

Adjektivum ,,velky*“ je signalizovdno v poloviné ptikladii pomoci piidavného jména

grande, které zaujima své postaveni za podstatnym jménem.

Potadi Adjektivum

Vyskyt Nereflektovano

4 piistupny

5x 5x

Ctvrté piidavné jméno ,,piistupny* se v textech poji pouze se sponovymi slovesy, a tudiz

zadny z korpusovych vyskyti neni pro nasi analyzu vhodny.

Poradi Adjektivum Vyskyt Nereflektovano
5 vysoky 5x 2X

Syntagma Preklad

vysoky vrch loma de 472 m de altura

nejvyssi misto

nejvyssi podil

nesignalizovano

nesignalizovano

U patého adjektiva ,,vysoky* narazime pouze na jeden vhodny ptiklad, a to sice syntagma

,,vysoky vrch®, které je v pivodnim kontextu zasazeno do véty: ,,... 472 m vysoky vrch.*

Toto spojeni je nasledné ptelozeno pomoci predlozky de: ,,... loma de 472 m de altura.”
Potadi Adjektivum Vyskyt Nereflektovano
6 plny 4x
Syntagma Preklad

mesta plna (zivota)
park plny (atrakci)
ptikop plny (ukol)

ptiroda plna (lest)

nesignalizovano
parque esta lleno de (atracciones)
nesignalizovano

nesignalizovano
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Ptidavné jméno ,,plny* neni ve tiech ptipadech zddnym zptisobem v prekladovém textu

signalizovano. Ve ¢tvrtém piipad¢€ je adjektivum v ptekladu pouzito v rdmci piisudku

jmenného se sponou.

Poradi Adjektivum Vyskyt Nereflektovano
7 dochovany 4x
Syntagma Preklad

dochovany mlyn
dochované monstrance
dochovany most

dochované prostory

nesignalizovano
nesignalizovano
nesignalizovano

obras conservadas

Sedmé adjektivum ,,dochovany“ je signalizovano v jednom piipadé, kdy dochazi

k lehkému posunu vyznamu u ptipojeného substantiva:

»Jedna z mala celistvé dochovanych prostor vrcholné gotiky.«

,»Una de las pocas obras totalmente conservadas del gético culminante.«

(Kutnd hora a okoli, Informa¢ni centrum Mé&sta Kutnd Hora, 2019)

Potadi Adjektivum Vyskyt Nereflektovano
8 bily 3X 1x

Syntagma Preklad

bili jeleni venados blancos

bilé stopy nesignalizovano

Potadi Adjektivum Vyskyt Nereflektovano
9 cely 3X

Syntagma Preklad

celd Evropa nesignalizovano

cely kraj toda la region
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cela fada nesignalizovano

Osmé¢ adjektivum ,,bily*, stejn¢ jako devaté ,,cely se v adekvatnim ptekladu vyskytuje
pouze jednou — Vv prvnim piipadé je syntagma ,bili jeleni ptelozeno jako venados
blancos, kdezto u druhého zminéného je u spojeni ,,cely kraj* pouzita vazba todo+la

v kombinaci se substantivem region.

Potadi Adjektivum Vyskyt Nereflektovano
10 nadherny 3X

Syntagma Preklad

nadherna krajina pintoresco paisaje

nadherny park nesignalizovano

nadherna piiroda nesignalizovano

Posledni adjektivum ,,nadherny* disponuje jednim signalizovanym vyskytem ,,nddherna

krajina“, ktery je interpretovan jako pinteresco paisaje.
3.6 SHRNUTI

Pokud jde o postaveni kvalitativnich adjektiv v ptekladovych textech, nepfevlada jejich
uziti v antepozici stejné jako u Spanélskych zdrojovych texti. V prufezu vSemi oblastmi
zaméfeni jsou antepozice, stejné jako postpozice u nejfrekventovanéjSich adjektiv stejné

zastoupené.

U piidavnych jmen ve tietim stupni dominuje uziti postpozice, ktera vsak byva narusena
v disledku napojeni substantiva na dalsi ptivlastek, kdy je zpravidla jedno z adjektiv je
anteponovano a druhé postponovano. Nékdy postaveni téchto adjektiv ovliviiuje
skuteénost, zda je nékteré z uvedenych ptidavnych jmen dale rozvijeno. V textech se ku
ptikladu casto vyskytuji spojeni, jejichz substantiva jsou dale rozvijena neshodnym

substantivnim piivlastkem s predponou de.

Dalsim faktorem ovliviiujici postaveni adjektiva je uziti vazby uno de los/las (Cesky

,jeden z mnoha®), ktera ptesouva adjektivum pted podstatné jméno. Naopak v piipad¢ ze
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je substantivum v daném syntagmatu nahrazeno zajmenem (napi. la mas antigua),

posouva se piidavné jméno nakonec spojeni.

Co se tyce vlivu substantiva na piekladovou varianci daného piidavného jména, daji se
v textech vysledovat urcité vazby, které jsou pevné ukotveny pro pieklad daného
syntagmatu. Reprezentativnim prikladem takového spojeni je ,,cela hodina®, kterd se vzdy
preklada kolokaci hora en punto. V ptipadé navazani tohoto adjektiva na jiné
substantivum dochazi k uziti vazby todo el/la + substantivum. Dalsi spojeni se vytvaii u
syntagmat ,,hlavni mésto®, které je interpretovano pouze pomoci substantiva capital, nebo
,,star$i syn“, $pan€lsky hijo mayor. Adjektivum mayor je obecné nejblizSim piikladem
vlivu blizkého kontextu na ptekladovou variaci ptidavného jména, jelikoz se objevuje
napfi¢ mezi preklady ptidavnych jmen ,,stary*, ,,hlavni* a ,,velky* Nejedna se vSak o vliv

substantiva jako takového, nybrz o plsobeni vyznamové stranky zdrojového adjektiva.

Obecné bychom tedy mohli fici, Ze tvorba kolokaci, ackoliv se ve specifickych ptipadech

vyskytuje, neni pfili§ ¢astym jevem v ramci nami zkoumanych texti.
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ZAVER

Tématem této diplomové prace je problematika prekladu textt z oblasti cestovniho ruchu.
V teoretické Casti prace jsme se blize seznamili s obecnymi strategiemi piekladu,
odbornym stylem a zakladnimi funkcemi téchto textti. Nasledné jsme se zamétili na jejich
lexikalni a morfosyntakticke vlastnosti, probrali konkrétni textové zanry a celou kapitolu

zakoncili piehledem moznych ptekladatelskych postupt pro tento typ textu.

Prakticka analyza byla zaméfena na uzivani adjektiv v riznych typech text a jejich

frekvenci ve vztahu k jejich rozdé€leni v kapitole 3.2.3.1.:
1) adjektiva, ktera zdturaznuji krasu, bohatstvi, velikost, jedinecnost ¢i velkolepost
2) adjektiva popisujici symbolické ¢i reprezentativni charakteristiky
3) parova adjektiva
4) uskupeni adjektiv
5) superlativ nebo jiné formy, které zdtiraziuji urcité prvenstvi

Pracovali jsme se tfemi typy textli — s texty pouze ve Spanélském jazyce, s texty pouze v
Ceském jazyce a s texty prekladovymi, jejichz smér piekladu je z ceStiny do Spanélstiny.
Texty v ramci téchto skupin dale rozdélime na pet podkategorii dle konkrétniho zameéteni

textu:

- pamatky a architektura

- sport a pfiroda

- historie

- kultura a aktivity

- obecné tipy a pruvodce

Ve $panélskych, stejné jako v ¢eskych textech jsme sledovali:

a) frekvenci vyse uvedenych skupin ptidavnych jmen a jejich pouziti v riiznych typech

textu

b) postaveni adjektiv vii¢i podstatnym jménim, s nimiz jsou spojené (hlavné pro

Spanélské texty)
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Pro lepsi a rychlejsi orientaci v textech jsme vyuzivali software Sketch Engine, kde jsme
vytvorili samostatné korpusy, pro kazdy typ textti. Na zakladé frekven¢niho seznamu
kazdé kategorie jsme vybrali pro nasi analyzu deset nejc¢astéjsich adjektiv. Nasledné jsme
vytvofili tabulku téchto ptidavnych jmen spolu s podstatnymi jmény, které s nimi

nejcastéji tvoti syntagma.
U ptekladovych textt jsme hodnotili:
a) zda i ve spanélskych piekladovych textech ptevlada uziti adjektiv v antepozici

b) zda na piekladovou variaci daného pfidavného jména ma vliv blizky kontext, tzn.

substantivum, které se poji s timto adjektivem

U téchto textd jsme se zaméfili pouze na kvalitativni adjektiva, jelikoz pfidavna jména
rela¢ni nedisponuji Sirokou Skalou ptrekladatelskych feseni, jaka se da ocekavat adjektiv
kvalitativnich. V této fazi jsme jiz do takové miry nepracovali s programem Sketch
Engine, jelikoz tvorba paralelnich korpust je ¢asové naro¢nou zalezitosti a v ramci

rozsahu této prace nebylo mozné ji uskutecnit.

V celé analyze jsme nebrali v potaz nazvy konkrétnich instituci ¢i statt, vlastni jména,
zpodstatnéna adjektiva ani piidavna jména, kterd funguji ve spojeni se sponovym
slovesem (napf.: soy mayor, es antiguo). Pokud se v textu takova spojeni vyskytla, byla

Vv tabulce oznacena pod kategorii ,,nereflektovano®.

Z provedeného vyzkumu bylo zjisténo, ze v ramci $panélskych texti, které byly vydany
ve Spanélsku a nebyly pieloZzeny do &estiny, prevazuje uziti druhé skupiny adjektiv, tj.
vyjadiujicich symbolické ¢i reprezentativni charakteristiky, ktera stoji pfed podstatnymi
jmény. Ackoliv jsme stejny vysledek vypozorovali v prufezu vSemi kategoriemi
zaméfteni, vysledovali jsme také, Ze se zvétSujicim se vzorkem analyzovanych texti,

zastoupeni dal$ich kategorii roste.

Co se tyce Ceskych textl, dosli jsme ke stejnému vysledku jako u textd Spanélskych.
Pridavna jména druhé kategorie stoji ve valné vétsing ptipada pied substantivem, jelikoz
Spanélska variace postaveni piidavnych jmen nema v Ceském jazyce adekvatni
zastoupeni. Vyjimkou je umisténi adjektiva na konec véty ze stylistickych divodu (napf.

,Brno se stalo trvalym sidlem markrabat moravskych.*).
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Pokud jde o ptekladové texty, nepievlada uziti adjektiv v antepozici stejné jako u vyse
zminénych textd. V prifezu vSemi oblastmi zaméfeni jsou antepozice, stejné jako

postpozice u nejfrekventovangjsich adjektiv stejné zastoupene.

U piidavnych jmen, ktera tvofi i téeti stupen, dominuje uziti antepozice v prvnim a druhé
stupni, v superlativu pak pievazuje postpozice. Ta vSak byva naruSena Vv dasledku
napojeni substantiva na dalsi pfivlastek, kdy je zpravidla jedno z adjektiv je anteponovano
a druhé postponovéano. Nékdy postaveni téchto adjektiv ovlivituje skutecnost, zda je
nékteré z uvedenych komponentt dale rozvijeno. V textech se ku pfikladu ¢asto vyskytuji
spojeni, jejichz substantiva jsou dale rozvijena neshodnym substantivnim ptivlastkem s

ptedponou de.

Dalsim faktorem ovliviiujici postaveni adjektiva je uziti vazby uno de los/las (Cesky
,jeden z mnoha®), ktera presouva adjektivum pied podstatné jméno. Naopak v ptipad¢ ze
je substantivum v daném syntagmatu nahrazeno zajmenem (napi. la mas antigua),

posouva se ptidavné jméno nakonec spojeni.

Co se tyce vlivu substantiva na pfekladovou varianci daného pfidavného jména, daji se
v textech vysledovat urcité vazby, které jsou pevné ukotveny pro pieklad daného
syntagmatu. Reprezentativnim piikladem takového spojeni je ,,celd hodina®, ktera se vzdy
prekladd kolokaci hora en punto. V piipadé navazani tohoto adjektiva na jiné
substantivum dochazi k uziti vazby todo el/la + substantivum. Dals$i spojeni se vytvafi u
syntagmat ,,hlavni mésto, které je interpretovano pouze pomoci substantiva capital, nebo
,,star$i syn“, $panélsky hijo mayor. Adjektivum mayor je obecné nejbliz§im piikladem
vlivu blizkého kontextu na ptekladovou variaci ptidavného jména, jelikoz se objevuje
napfi¢ mezi pieklady ptidavnych jmen ,,stary*, ,,hlavni* a ,,velky* Nejedna se vSak o vliv

substantiva jako takového, nybrz o plisobeni vyznamové stranky zdrojového adjektiva.

Obecné bychom tedy mohli fici, Ze tvorba kolokaci, ackoliv se ve specifickych piipadech

vyskytuje, neni pfili§ ¢astym jevem v rdmci ndmi zkoumanych textu.
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RESUMEN

El tema de nuestra tesis es la problematica de la traduccion de los textos turisticos. En la
primera parte del trabajo, que se llama teorética, me dedico a las estrategias generales de
la traduccion, al estilo profesional y las funciones basicas de los textos turisticos. Sigo
con sus atributos léxicos, tanto como morfosintacticos y resumo los géneros textuales
especificos. Todo el capitulo concluyo con el resumen de los posibles procedimientos en

cuanto a la traduccion de estos tipos del texto.

Mas adelante continuo con la parte practica en la cual analizo el uso de los adjetivos en
diferentes tipos de textos y su frecuencia en relacion a su clasificacion en el capitulo
3.2.3.1.

1) los adjetivos que subrayan riqueza, belleza, grandeza, singularidad y
espectacularidad

2) los adjetivos que subrayan ciertas caracteristicas emblematicas

3) los adjetivos en pareja

4) los adjetivos en series

5) el uso de superlativo o de otras formas que destaquen alguna primacia

Trabajamos con tres tipos de textos: con textos solo en espafiol, con textos solo en checo
y con textos traducidos cuya direccion de traduccion es del checo al espariol. Los textos

dentro de estos grupos dividimos en cinco subcategorias segun el enfoque especifico:
- monumentos y arquitectura

- deporte y naturaleza

- historia

- cultura y actividades

- guias y recomendaciones generales

En los textos esparioles, tanto como en los checos observamos:

a) la frecuencia de los grupos de adjetivos anteriormente mencionados y su uso en

diferentes tipos de textos

b) la posicion de los adjetivos en relacion con los sustantivos con cuales estan asociados

(sobre todo para textos en espariol)
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Para mejor orientacion en los textos y la busqueda més rapida, utilizamos el software
Sketch Engine donde creamos corpus separados para todos los grupos de los textos. A
base de la lista de frecuencias de cada categoria, seleccionamos diez adjetivos mas
comunes para nuestro analisis. Posteriormente, creamos una tabla de estos adjetivos, junto

con los sustantivos que forman un sintagma con ellos.
En cuanto a los textos traducidos evaluamos:
a) si predominaba el uso de los adjetivos en anteposicién

b) si el contexto cercano, es decir un sustantivo asociado con un adjetivo concreto, influia

la variacion de traduccion

En el caso de estos textos, nos hemos concentrado solo a los adjetivos calificativos, ya
que los adjetivos relativos no tienen la variedad de traduccion tan amplia como podriamos
presuponer en cuanto a los adjetivos calificativos. En esta fase de nuestra tesis, ya no
trabajamos tanto con el programa Sketch Engine, porque la creacion de corpus paralelos

requiere mucho tiempo y no fue posible hacerlo dentro del alcance de este trabajo.

A lo largo del anélisis no se tomaron en cuenta los nombres de las instituciones o estados,
nombres propios, adjetivos sustantivados o adjetivos que funcionan conjunto con el verbo
como un predicado nominal (ej: soy mayor, es antiguo). Si tal conexion ocurriera en el

texto, se marcaria en la tabla bajo la categoria "no reflejada".

De esta completa andlisis esta claro que en los textos espafioles predomina el uso del
segundo grupo de los adjetivos que expresa las caracteristicas simbdlicas o
representativas. En la mayoria de los casos prevale la anteposicion.

Aunque observamos el mismo resultado a través de todas las categorias de enfoque,
también encontramos que la representacion de otros grupos aumenta proporcionadamente

a la aumentacion de la cantidad de los textos.

En lo que se refiere a los textos checos, hemos llegado al mismo resultado como en el
andlisis de los textos espafioles. Los adjetivos de la segunda categoria se ponen delante
del sustantivo en la gran mayoria de los casos, ya que la variacion espafiola de la posicion
de los adjetivos no estd adecuadamente representada en el idioma checo. Una excepcién
es la colocacion del adjetivo al final de la oracion por razones estilisticas (p. €j., "Brno se

ha convertido en la sede permanente de los margraves de Moravia").
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Hablando de los textos traducidos, no prevalece el uso de adjetivos en anteposicion como
en los textos anteriormente mencionados. A través de todas las secciones de enfoque, la

anteposicion tanto como la posposicion estan igualmente representadas.

En el caso de los adjetivos que también forman el tercer grado, domina el uso de la
anteposicion en primer y segundo grado, mientras que en cuanto al superlativo prevalece
la posposicion. Sin embargo, esta regla puede ser violada por la conexion del sustantivo
con otro adjetivo en cual caso suele ser antepuesto uno y pospuesto otro. Otras veces esta
norma esta afectada por el desarrollo consecuente del adjetivo o del substantivo con un

modificador enlazado con el prefijo “de”.

Otro factor que influye en la posicion de un adjetivo es el uso de la frase “uno de los /
las” que desplaza el adjetivo antes del sustantivo. Por el contrario, si un sustantivo en un
sintagma dado esta reemplazado por un pronombre (ej. “la mas antigua”), el adjetivo se

pospone.

Con respecto a la influencia del sustantivo en la variacion de la traduccion de un adjetivo,
es posible encontrar en los textos algunas frases y colocaciones firmemente dados para la
traduccion de los sintagmas concretos. Un ejemplo representativo de tal conexion es cela
hodina, que se siempre traduce por una colocacion “hora en punto”. En el caso de la
conexion del este adjetivo con otro sustantivo, se utiliza la frase “todo el / la + sustantivo”.
Otro enlace se forma en el sintagma Alavni mésto que se interpreta Unicamente por el
sustantivo “capital”, o starsi syn, en espafol “hijo mayor”. El adjetivo “mayor” es
generalmente el ejemplo més cercano de la influencia del contexto cercano en la variacion
de la traduccidén de un adjetivo, puesto que aparece en las traducciones de los adjetivos

stary, hlavni y velky.

En general podriamos decir que la formacion de colocaciones, aunque ocurre en casos

especificos, no es un fendbmeno muy comun en los textos examinados.
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