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Cesky rozhlas jako vefejnopravni subjekt zvlastniho
poslani, Jeho pravni statut, vznik, vyvoj, spoleCenské
poslani. Financovani a hospodareni CR0O

Souhrn

Prace pojednava o zakladnich rozdilnostech mezi Ceskym rozhlasem a
soukromymi provozovateli rozhlasového vysilani Scilem stanoveni vzajemné
konkurenceschopnosti. V prvni ¢asti teoretické prace jsou vymezeny pojmy jako média,
rozhlasovy trh a historicky vyvoj rozhlasového vysilani. Nejrozsahleji se prace zabyva
Ceskym rozhlasem jako vefejnopravni instituci zvlastniho poslani a definuje vznik,
programovou slozku, financovani a dozorujici organy Ceského rozhlasu. Poslani je
definovano v podobé vefejné sluzby, Statutu Ceského rozhlasu, Kodexu Ceského rozhlasu
a pomoci dalSich nazorG na vefejnopravni vysilani. Programova slozka vychazi
Z nabizeného obsahu jednotlivych stanic. Z pohledu financovanim se prace zabyva
pfedevsim rozhlasovym poplatkem a reklamou. Dalsi ¢ast v podobé soukromych
provozovateli ukazuje rozdilnosti mezi vetfejnou sluzbou a soukromou, kterd je
provozovana na zaklad¢ licence. Posledni ¢ast se vénuje dulezitosti zakladnich lidskych
hodnot, na kterych jsou postavena média a ani nezapomina na Kkontrolni organy
rozhlasového vysilani. Prakticka ¢ast je zalozena na dotaznikovém Setieni, které prezentuje
nazory ob&anti Ceské republiky na danou problematiku a napomaha k vytvoreni zavéri
této prace. Vzajemnou konkurenci téchto subjektli nelze jednoznacné urcit, ale na zakladé
zjisténych poznatkil se lze ptiklonit k ndzoru, ze spiSe neexistuje, protoze zde existuji

markantni rozdily.

Klic¢ova slova: Cesky rozhlas, provozovani rozhlasového vysilani, financovani, komercni
radia, provozovatelé s licenci, rozhlasovy poplatek, Rada pro rozhlasové a televizni

vysilani, rozhlasova reklama, rozhlasovy trh, svoboda slova, vefejna sluzba



The Czech Radio as a public entity of special function.
Legal status, origin, development, social function.
Financing and management of the Czech Radio

Summary

This study deals with basic differences between Czech Radio and private radio
broadcasters, aiming to determine their competitiveness. The first part of the theoretical
section defines terms such as “the media”, “radio market”, and “the historical development
of radio broadcasting”. The study pays most attention to Czech Radio as a public
institution with a special mission, and defines its origin, programme, financing, and
supervisory bodies. The mission is defined as public service, Statute of Czech Radio, Code
of Czech Radio and others opinions on a public service. The programme is based on
content offered by radio stations. From the financing standpoint, the work deals mainly
with license fee and advertising. Another part uses private providers to show differences
between a public and private, licensed service. The last part addresses the importance of
fundamental human values upon which the media is built, not omitting to mention radio
broadcasting supervisory bodies. The practical section is based on a questionnaire survey
which presents the opinions of Czech citizens on the issue and contributes to the study’s
conclusions. Competition between these entities cannot be clearly determined, but can be
assumed based on established facts that competition do not exist, because there are

significant differences.

Keywords: Czech Radio; running a radio broadcast; financing; commercial radio stations;
licensed providers; broadcast fee; The Council for Radio and Television Broadcasting;

radio advertising; radio market; freedom of speech; public service;
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1 Uvod

Ma vibec smysl zabyvat se v dneSni dobé rozhlasovym vysilanim, potazmo
slovem, kdyz v ustech mnoha lidi znéji jako prazdné fraze? Mnoho lidi vyuziva slova
k obhajeni vlastnich selhani, neschopnosti nebo k ovliviiovani druhych. Nebo se na slova
mizeme koukat z druhé strany, jako nastroj ideji, rozvoje ¢i ptipadné zmény. At lidé
vyuzivaji slova jakymkoliv zplsobem, pfedpokladem k volnému pouziti slov je

demokraticky rezim.

,Svoboda slova je jednim ze zakladnich znakii demokratické spolecnosti a jednou

A

ze zakladnich podminek vyvoje cloveka a jeho osobniho naplnéni.

Pocatky svobody slova muzeme nalézt v 18. stoleti v dilech Herberta Georga
Wellse, ktery popisuje moderni vladu jako spolecnost tolerantni, antibyrokratickou, bez
tajemstvi a s pravni ochranou jednotlivych obcant. Nasledovnikem téchto myslenek byl
Franklin Delano Roosevelt, zpravou nazvanou ,,Projev ¢tyf dohod* v roce 1941. Stanovil
Ctyfi zakladni hodnoty pro kazdého ¢lovéka na zemi. Témito hodnotami jsou Svoboda
slova, svoboda vyznani, svoboda od nedostatku a svoboda od strachu. P#i napInéni téchto
hodnot by mél nastat svétovy mir.

V soucasnosti je svoboda slova chranéna v podobé Listiny zakladnich prav a
svobod a v dalsich mezinarodnich tmluvach, napt. v Umluvé o ochrané lidskych prav a

zakladnich svobod.>

V podob¢ slov nejcastéji piijimame informace a riizné zpravy, kterych mame kazdy
den piehrSel. Vime o vSech udélostech okamzité a mame pichled o celém svéte, ale ve
vétsin€ piipadi nejsme schopni ovéfit pravdivost téchto informaci. Pfichazeji v tivahu
rizné otazky: Jsou slova, ktera pfijimame, svobodna? Jakym zdrojim muzeme vé&Fit?
zdjem? Tyto otizky se pokusim zodpovédét z pohledu rozhlasového vysilani v Ceské
republice. Pfedevsim z pohledu vysilani Ceského rozhlasu jako vefejnopravniho média, ale

1 soukromych rozhlasovych stanic a na zdklad¢ zjiSténych skutecnosti urcit vzajemnou

1 ROZEHNAL, Ales. Medialni pravo, s. 173.
2 Tamtéz, s. 169.
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konkurenceschopnost. Myslim si, ze nejenom z kulturniho hlediska, ale i z ekonomického
Jsou tyto otazky velice dulezité, protoze bez pravdivych informaci se nemizeme spravné a

svobodné rozhodovat.
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2 Cil prace a metodika

2.1 Cil prace

Hlavnim cilem bakalaiské prace je stanoveni rozdilnosti mezi Ceskym rozhlasem a
soukromymi subjekty provozujici rozhlasové vysilani na zaklad¢ licence. Ze zjisténych
skute¢nosti posoudit vzajemnou konkurenceschopnost téchto subjekti. Predevsim se bude
jednat o zptisob vzniku, programovou nabidku a financovani.

Dil¢im cilem bude odpovédét na otizku, zda zakony upravujici vysilani Ceského
rozhlasu berou v tivahu ekonomické cile nebo jsou tvofeny spise jinymi hodnotami (napf.
filozofickymi, politickymi, historickymi apod.). Zadna legislativa nema smysl bez moci
vykonné. Tudiz vedlejSim cilem bude specifikace zdkonnych prostiedkd a subjekti, které
sleduji dodrZzovani rozhlasové legislativy.

Analyticka cast bude vypracovana pomoci dotaznikového Setieni. Obsahem
dotaznikového Setfeni budou zjistovany nazory obyvatelstva na rozhlasové vysilani
z hlediska jejich potieb, tak i napliovani soucasné platnych pravnich predpisi. Dale bude
dotaznikové Setfeni obsahovat otazky zabyvajici se ekonomickou strankou Ceského
rozhlasu. Na zakladé vysledku Setfeni vznikne pohled obyvatelstva na rozhlasovou
problematiku.

V zavéru ze zjisténych skuteGnosti bude definovano poslani Ceského rozhlasu,
stanoveni konkurenceschopnosti vi¢i komer¢nim subjektim a porovnani téchto

skutecnosti s ndzory zjisténymi v dotaznikovém Setfeni.

2.2 Metodika

V teoretické ¢asti bude text zpracovany na zakladé jednotlivych zakont k danému
tématu, odborné literatury a internetovych pramend. Z téchto materidld budou vybrany
podstatné informace a ndzory autord, pfedev§sim pomoci kompilace, popisu a neptimych
citaci. Prace bude piedeviim vychazet ze zakona &. 484/1991 Sb., o Ceském rozhlasu a
zakona €. 231/2001 Sb., o provozovani rozhlasového a televizniho vysilani.

Metoda dotaznikového Setfeni bude vyuzita v praktické casti. Otazky budou
vychazet zteoretickych vychodisek s cilem ovéfeni téchto skuteCnosti. Ziskané udaje
budou vyhodnoceny pomoci relativni a absolutni ¢etnosti a budou prezentovany pomoci

grafl a tabulek, takto ziskané hodnoty budou slovné vyhodnoceny.
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V zavéru bude vyuzita metoda komparace pro porovnani zjisténych skute¢nosti a

zodpovézeni cili bakalarské prace.
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3 Teoreticka vychodiska

3.1 Zakladni vymezeni

3.1.1 Masova média a jejich funkce

Nazev masova média, pripadné masmédia vychdzi z anglického slova ,,mass
media“. Pro masova média je typické zasazeni velkého poctu odbérateli s riznym
zaméfenim v pravidelnych intervalech. V cestiné se setkdme s oznacenim hromadné
sdélovaci prostfedky, prostftedky masova informace ¢i1 komunikace. Mezi hromadné
sdélovaci prostfedky fadime rozhlas, televizi, kinematografii, ¢asopisy, noviny, knihy,
obrazové a zvukové zdznamy masove Sitené predevSim pomoci internetu.

Obecné muzeme média pfirovnat K otevienému oknu. Z okna mtizeme vidét velky
celek civiliza¢ni a geograficky, ale nikdy neuvidime cely svét a veskeré déni.? Déle vime,
7ze znaéné ovliviiuji chovani spoleCnosti a vytvafeji socialni realitu. PfesvédCuji o
vyhodnosti, spradvnosti a normativnosti chovani v podobé reklamnich sdéleni,
zpravodajstvi, dramatu a zdbaveé. Mnohdy lidé travi vice Casu s médii v podobé televize
nebo internetu nez s rodinou.

Dulezitym faktorem je zprostfedkovatel informaci. Kazdé médium je ovlivnéno
vlastniky, fidicimi prvky a lidskym faktorem. MiZze dochazet k masifikaci spole¢nosti,
jedna se o manipulovani jedince v zajmu rtuznych politickych subjektl, ekonomickych a
mocenskych. Vysledkem je frustrace zbezmoci ovliviiovat svoji situaci a dochazi

Kk pasivité nebo i k podlehnuti jedince.4

3.1.1.1 Funkce médii

Prvni, kdo se zabyval funkci médii, byl ve Ctyficatych letech 20. stoleti Harold
Lassell. Funkcionalni pojeti popisuje média z hlediska potfeb spolecnosti a jednotlivce.

Toto pojeti je vyznamné predevsim z hlediska utvareni pozadavki na mediélni legislativu.5

3 URBAN, Lukas, Josef DUBSKY a Karol MURDZA. Masovd komunikace a verejné mineni, S. 48, 52.
* JIRAK, Jan a Barbara KOPPLOVA. Masovd média, s. 20, 84-86.
® Tamtéz, s. 83.
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Hlavni funkce médii podle funkcionalistického pfistupu:
Informovani o udalostech, podminkich zivota, mocenskych vztazich a
usnadiovani inovaci a pokroku.
Socializace spole¢nosti v podobé popisovani spoleéenskych norem, vytvareni
konsenzu spoleéenskych norem a informovani o spole¢enskych udalostech.
Kontinuita kulturnich vzorcti spole¢nosti a objevovani dal§ich subkultur.
Zabava Vv podob¢ oslabovani socialniho napéti a poskytovani pobaveni a
rozptyleni.
Ziskavani spolec¢nosti pro spolecensky vyznamné cile v riznych oblastech

y . ;6
spole€enského zajmu.

Spektrum médii je rozmanité sriznymi cili a neni nutné, aby kazdé médium
napliiovalo vSechny funkce. Problém nastava, pokud by cely trh rezignoval na medialni

Y ’ r 1 v SN v 1o I ’ v 7
funkce, a nebo tzv. seriozni média zatazovala do vaznych pofadt prvky zabavni a emo¢ni.

3.1.2 Historicky vyvoj rozhlasového vysilani

Odbornici z Ceskoslovenské republiky prof. Dr. K. Domalipa a ing. L. Simek
z Ceského vysokého uéeni technického v Praze predstavili moZnost pfenosu informace
vzduchem roku 1908 vramci Obchodni a pramysiné vystavy v Praze. Pfenos byl
uskutecnén z Karlovych Vari na Prazské vystavist¢ a opacné. Jednalo se o tzv.
radiotelegrafii. Veskery technicky pokrok byl pozastaven prvni svétovou valkou.

Roku 1918 byla ziizena v Praze na Petiin¢ radiostanice pod vojenskou spravou
uréend k pfijmu vojenskych depesi. Nasledujici rok doSlo k prvnimu vysilani Feci a
hudby bez dratu oznacovanému jako radiotelefonické vysilani. Pfenos se uskutecnil
z prazského Petiina do kabinetu prof. Dr. A. Zagka na Univerzitu Karlovu Na Karlové.
K druhému vysilani doSlo 28. fijna 1920 Kk ptilezitosti druhého roku samostatnosti
Ceskoslovenské republiky. Tteti pokus byl prvnim hromadnym poslechem na zemé&délské

vystaveé v Praze roku 1922.

® JIRAK, Jan a Barbara KOPPLOVA. Masova média, s. 83.
7 URBAN, Lukas, Josef DUBSKY a Karol MURDZA. Masova komunikace a verejné minéni, s. 50, 51.
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Spréava radiotelegrafie byla svéfena nové vzniklému Ufadu pro spravu post, telegrafii
a telefonti roku 1920, ktery se stal pozdéji ministerstvem. Ministerstvo post a telegrafti
ziidilo vysilace v Praze v budové postovniho ufadu, Komarové u Brna a v Kbelich u
Prahy. Prvni pravni norma o telegrafii vznikla roku 1923, jednalo se 0 zakon ¢&. 60/1923
Sb., o telegrafech, obsahem bylo pfedevsim vysostné postaveni statu na trhu. Provozovani
bylo mozné na zékladé¢ ziskdni koncese udélované statnimi institucemi. K dalSim
legislativnim upravam doslo v listopadu roku 1923, ktery stanovil zdklad pro ¢innost
rozhlasu.® Pravidelného vysilani se Prazané dockali 18. kvétna 1923 z Kbel u Prahy.

ZaloZeni prvni obchodni spole¢nosti provozujici vysilani doslo 7. Cervna roku 1923
pod nazvem Radiojournal, spole¢nost sr. 0. Po prvnim roce hospodaieni dosahla
spoleCnost ztraty 83 181,09 K¢, vlastnici hledali cesty navySeni pifijmu ve formé
reklamnich akci a propagaci, ale nedostavil se kyzeny uspéch. Roku 1925 vstoupil do
spole¢nosti Ceskoslovensky stat a doslo k reorganizaci spolenosti. Zakladni kapital ve
vy§i 1 milion korun byl pierozdélen mezi Ceskoslovenskou postu s podilem 51 %,
Radioslavii s 15 %, ostatni koncesovani vyrobci radioelektrickych pfistrojii a zatizeni 14
%, skupina zurnalistd 12 % a skupina zemé&d¢lskych interesentti 8 %. Se vstupem statniho
kapitalu nartista i pocet koncesionaiti, rozviji se programovy obsah a dochazi ke stabilizaci
technické 1 personalni. Posluchaci zac¢inaji vnimat obrovsky potencidl, ktery rozhlasové
vysilani pfinasi v podob¢é pienosu informaci o udalostech v jeden den z ruznych koutt
svéta.”

Zvrat nastavd se vznikem Protektoratu Cechy a Morava, po ziboru
Ceskoslovenského pohrani¢i nastaly vynucené zmény. DosSlo ke ztratdm vysilach
V pohrani¢i a nastaly personalni zmény v souvislosti s cenzurou. Cenzura fungovala jiz
diive v rozhlase, ale ne v takové mife. Spocivala predevS§im v absolutni kontrole nad
vysilanym obsahem a omezovani Casti vysilani pofadd, aby nemohla byt podnécovana
narodni hrdost. 15. b¥ezna 1939 rozhlas opakuje kratkou zpravu, o obsazovani Cech a
Moravy némeckou armadou.

1. zaFi 1939 Ministerska rada pro obranu RiSe v Berlind vydava nafizeni o

mimotadnych opattenich, které zakazuje poslech zahrani¢niho vysilani a na kazdém

8 MARSIK, Josef. Prvni pokusy s rozhlasovym vysilanim, s. 8-11. Dostupné z:
http://media.rozhlas.cz/_binary/01074878.pdf.

¥ MARSIK, Josef. Priikkopnici rozhlasového vysilani 1923-1925, s. 13, 21-52. Dostupné z:
http://media.rozhlas.cz/_binary/01074898.pdf.
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aparatu byla visacka obrazek €. 1 se slovy ,,Pamatuj, Ze poslouchani zahranicniho rozhlasu

. r ’ ’ . . ree 10
je zakazano a tresta se kaznici nebo i smrti*.

Obrazek ¢. 1 Protektoratni visacka na prijimac

Pamatuj, ~ Pamatuj,

. y

7e poslouchani zahraniéniho roz-
hlasu je zakdzano a tresta se kaznici
nebo i smrti.

Zdroj: Od mikrofonu k posluchaciim: z osmi desetileti Ceského rozhlasu

V letech 1939 az 1941 byl rozhlas pomérné svobodny oproti nadchézejicim letim.
Nekteré vysilace vysilaly ¢esky nebo alesponi z poloviny vysilaciho ¢asu a potady byly
hlaseny v némciné a nasledné v Cesting. S piichodem fisského protektora R. Heydricha
doslo k jmenovani nové vlady, a ta méla za kol zménit dosavadni dvoji spravu statu.
Doslo ke slouéeni Ceského rozhlasu do skupiny Sendegruppe Bohmen und Mihren,
reorganizaci podle berlinského vzoru a kapital pfipadnul Ri§ské rozhlasové spoleénosti.11

S blizicim se koncem vélky zacaly piipravy na obsazeni Ceského rozhlasu. V dubnu
1945 se spojily ilegalni odbojové skupiny v jednu a zacaly spolupracovat s vojenskymi
slozkami odboje. Dne 4. kvétna 1945 némeéti strazni opevnili okoli Ceského rozhlasu za
pomoci draténych piekdzek a tézkych kulometl a obsadili technickd pracovisté, aby
nemohlo dojit k piipadné sabotazi. Dne 5. kvétna 1945 zacina vysilani Zdenikka Mancala
slovy ,,Je sechs hodin* a dalsi vysilani bylo pouze v ¢estin€. Do budovy rozhlasu byly
povolany dalsi jednotky, které mély zabranit vysilani, ale ani jim se nepodafilo nalézt,
odkud se vysila. V pul jedné pronikaji do budovy ¢esti policisté a ve dvanact hodin a tficet
tii minut se ozyva z rozhlasu ,, Volame ceskou policii, ceské Cetnictvo a vladni vojsko na
pomoc Ceskému rozhlasu.” Zprava se opakovala pies tii ¢tvrté hodiny. Pomoci rozhlasu

prisly stovky lidi, i se Spatnou vojenskou vybavou se podafilo rozhlas dobyt a do Sesti

19 HRDLICKA, Frantidek. Rozhlas v okupaci 1939-1945, s. 147-153, 158. Dostupné z:
http://media.rozhlas.cz/_binary/01075576.pdf.
1 Tamtéz, s. 153,154.
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hodin Némci kapitulovali. Rozhlas vysilal na viné 415,5 m az do 9. kvétna 1945, dokdy
probihaly boje o rozhlas jako strategického bodu. Ve snaze dobyt rozhlas zpét do
némeckych rukou byl rozhlas bombardovan, ostfelovan a byla nasazena péchota. Devatého
kvétna brzy rano pronikd Rudd armada na okraj Prahy a v osm hodin byla vojska ve stiedu
Prahy. Rozhlas pfinasi jasavou atmosféru z centra Prahy a prvniho dne svobody. Praha
byla jedinym rozhlasovym méstem, které neptestalo vysilat i v dobé boji. Vysilani
rozhlasu ke konci valky bylo nejvétsi a nejslavnéjsi sluzbou narodu v historii.'?

Léta 1945 a7 1948, pred navratem Ceskoslovenského rozhlasu do ptivodnich koleji,
bylo nezbytné zlikvidovat Skody zplsobené valkou. Opravovala se vysilaci infrastruktura,
vysila¢e a budovy. Nedostavalo se pozadovaného mnozstvi zdznamového, technického
zafizeni a zkuSenych pracovnikl, zac¢inalo se od znovu.

Dne 13. dubna 1948 je schvidlen zdkon ¢&. 137/1948 Sb., o postatnéni
Ceskoslovenského rozhlasu, vznika Ceskoslovensky rozhlas. Rozhlas zagina plnit funkci
organizatora verejného Zivota. Poméhal s organizaci zni¢ené a vyCerpané zem¢ v podob¢
piedavani informaci obantum nejrychlejsi cestou.

Rozhlas se zabyva politickymi tématy a postupné piestdva byt nestranny, hlasa
nazory KSC. Demokratické strany rozhlas kritizuji a ozna¢uji ho za nastroj propagandy
jedné strany. Postupem &asu obsazuji dilezité funkce &lenové KSC a zbavuji se
nepohodInych zaméstnancti. V tnoru 1948 plni rozhlas diilezitou roli spoluorganizatora
akci podporujici Gottwaldovu vlddu. Dne 24. unora agituje celorepublikovou stavku
zamé&stnanct a 26. Gnora oznamuje novou vladu Narodni fronty™®. Dne 2. Cervna 1948
dochizi k zavedeni milice Ceskoslovenského rozhlasu k zabezpeeni ,.spravného
rozhlasu.™

V letech 1948 az 1951 dochazi k dalsi personalni Cistce a ke ztraté kvalitnich a
zkuSenych pracovnikti, nahradili je mladi revolu¢ni lidé. V padesatych letech dvacatého
stoleti dochazi k rozvoji dalSich stanic Radia Svobodna Evropa, Hlas Ameriky, BBC,
které bylo moZno zachytit na naSem uzemi. Reakci komunistické vlady je tzv.

radioobrana, spocivajici v ruseni radiovych vin ,nepfatelského vysilani. Postavilo se

12 HRDLICKA, Frantisek. Rozhlas v okupaci 1939-1945, s. 175-179. Dostupné z:
http://media.rozhlas.cz/_binary/01075576.pdf.

13 Seskupeni politickych stran v &ele s KSC

4 JESUTOVA, Eva. Budovatelsky rozhlas 1945-1948, s. 188-210, 232. Dostupné z:
http://media.rozhlas.cz/_binary/01075578.pdf.
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devét rusicich center k zajisténi radioobrany.™ Posledni rusici vysilaé byl vypnut roku
1988.%

Od roku 1953 vznika rozhlas po draté, jedna se o kabelové spojeni, které ma byt
pouze jeden program a neni schopny pokryt celé tzemi. Rozvoj postupem casu zac¢ina
stagnovat a postupné zanika."’

Dalsi vyvoj ovlivnil vstup vojsk Varfavské smlouvy na tizemi Ceskoslovenské
socialistické republiky roku 1968. Jednim zukoli vojsk bylo obsazeni rozhlasu jako
nastroje propagandy k Sifeni ,,spravnych“ informaci. Rozhlas znovu sehral kli¢ovou roli
v organizaci obCanti podobné jako v kvétnu 1945, lidé se spole¢né postavili na odpor.
Vojska postupovala smérem k Ceskoslovenskému rozhlasu, po cesté lidé piipravili
zatarasy z tramvaji, aut a ndkladnich vozl. Zacalo se sttilet a umirali prvni lidé. Celkem
zahynulo patnact lidi. Budova rozhlasu byla obsazena a postupné vylidnéna, ale dafilo se
stale vysilat s menS$imi odmlkami. Vysilani se postupné piesouvalo do rtiznych vysilacich
studii, tomuto ptepojovani se zacalo fikat Stafeta.'®

Dne 27. srpna 1968 je velké ocekavani tiskové konference Alexandera Dubceka po
navratu z jednani v Moskve. Prohlaseni v rozhlase mélo piisobit optimisticky, ale bylo plné
zklamani a povzdechi. Ceskoslovensko se podtidilo diktatu z Moskvy.

Diusledky na rozhlas dopadly takika okamzité v podobé¢ zakona ¢. 127/1968 Sb., o
nékterych prechodnych opatienich v oblasti tisku a ostatnich hromadnych informacnich
prostfedkl. Na zaklad¢ tohoto nafizeni mohla média publikovat pouze obsah ztotoznujici
se s vnitini politikou. Dne 9. zati 1968 bylo obnoveno vysilani.

Nekteii rozhlasovi pracovnici emigrovali, rezignovali, a byli propusténi.
Odhadovany pocet byl, Ze celkem odesSlo 859 pracovniki. Poddimenzovani a
neprofesionalita novych pracovnikii s sebou nesla pokles tirovné Ceskoslovenského

rozhlasu.

> BEHAL, Rostislav. Rozhlas po nastupu totality 1949-1958, s. 235-238. Dostupné z:
http://media.rozhlas.cz/_binary/01075580.pdf.

16 JESUTOVA, Eva a KOLEKTIV, Piilohy, s. 602. Dostupné z:
http://media.rozhlas.cz/_binary/01079380.pdf.

" BEHAL, Rostislav. Rozhlas po nastupu totality 1949—1958, s. 238, 252, 253. Dostupné z:
http://media.rozhlas.cz/_binary/01075580.pdf.

¥ BOUCEK, Zdengk a Jiti HUBICKA. Obdobi normalizace 19681989, s. 337-345. Dostupné z:
http://media.rozhlas.cz/_binary/01075583.pdf.
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V osmdesatych letech byl Ceskoslovensky rozhlas samostatnou organizaci
s celostatni piasobnosti na turovni Ustfedniho organu a zhospodaiského hlediska
prispévkovou organizaci. Dne 27. unora 1987 byl vydan organizac¢ni tad, predtim
neexistoval a byl nahrazovan statuty Ceskoslovenského rozhlasu. Jednalo se o
Ctyfstupiiové fizeni. Prvni stupeii byl feditel, dalsi stupeit naméstkové, tieti Séfredaktofi,
vedouci tseku, feditelé krajskych studii a posledni stupen byl stiedni ¢lanek fizeni. ™

Cesky rozhlas o udalostech listopadu 1989 informoval velice stroze v duchu
socialistické ideologie. Zdrojem pravdivych a politicky nestrannych informaci byly
rozhlasové stanice Radio Svobodna Evropa, BBC a Hlas Ameriky. Obdobi vrcholi
zru$enim vlady KSC a zvolenim Véclava Havla prezidentem CSSR 29. prosince 1989.

S novym rezimem vznika velky tlak na demonopolizaci médii. V rozhlasovém a
televiznim vysilani je pfijat zdkon o provozovani rozhlasového a televizniho vysilani €.
468/1991 Sb., ktery zavedl v § 3 tzv. dudlni systém. Na n¢j navazuje zakon ¢. 484/1991 Sb.
O Ceském rozhlase, ktery osamostatnil Cesky rozhlas k 1. lednu 1992.%°

Dualni systém umoziuje vznik komercnich vysilateldi, dochazi ke zruSeni statniho
monopolu. Licence udélovalo sdruzeni Ceskych a slovenskych obcanti na dobu 12 let.
Veskeré technické vybaveni a kvalifikovana pracovni sila ve staté spocivala v rukou
vefejnopravni instituce. Soukromi vysilatelé byli odkazani na externiho investora, coz
zpusobovalo dalsi legislativni problémy, které zakonodarci neuméli fesSit vzhledem ke
zkuSenostem v této oblasti.

Az se zdkonem €. 231/2001 Sb. o provozovani rozhlasového a televizniho vysilani
dochazi K rozliseni dle typu opravnéni. Konkrétné na vysilatele, ktery provozuje vysilani

na zakladé zvlastnich pravnich predpisii a provozovatele vysilani s licenci.?

¥ BOUCEK, Zdengk a Jiti HUBICKA. Obdobi normalizace 1968-1989, s. 345, 351-355, 360. Dostupné z:
http://media.rozhlas.cz/ binary/01075583.pdf.

2 MORAVEC, Véclav. Svobodny rozhlas 1990-2003, s. 397-424. Dostupné z:
http://media.rozhlas.cz/_binary/01075620.pdf.

! ROZEHNAL, Ales. Medidini pravo, s. 47-51.
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3.1.3 Druhy rozhlasového vysilani

Na rozhlasovém trhu v Ceské republice se setkdvame s vefejnopravnim a
soukromym vysilatelem. Vetfejnopravni vysilatel je zfizen na zédkladé zdkonl a mél by se
zodpovidat celé spoleCnosti, nebot” slouzi celé spoleCnosti. Soukromy ¢i komer¢ni vysilatel
je spolecnost zalozend na zéklad¢ soukromého prava a hlavnim zdrojem financovani jsou
pHjmy z podnikatelské &innosti. % Vice o jednotlivych vysilatelich v kapitole 3.2 Cesky

rozhlas a 3.3 Soukromé rozhlasové stanice.

3.1.3.1 Druhy rozhlasového vysilani podle pokryti obyvatel

Vysilani miZeme rozdélit na zakladé pokryti obyvatel Ceské republiky na
celoplo$né vysilani, které musi pokryt alesponn 80 % obyvatel, regionalni vysilani
s pokrytim od 1 % do 80 % a mistni vysilani, které nesmi ptekrocit vice nez 1 % obyvatel.
Mnozstvi obyvatel se stanovuje na zdklad¢é posledniho scitdni lidu. Rozhlasové stanice
mohou pusobit v ramci programové sité, kterou definuje podle § 2 odst. 1 pism. d jako
»Spolecné sestavovani programit nebo jejich podstatnych casti nebo vzdjemné prejimani
programii nebo jejich podstatnych casti nebo jejich soucasné sireni vice provozovateli*.

Programova sit’ miize maximalné pokryvat 80 % obyvatel Ceské republiky.23

3.1.4 Rozhlasovy trh v Ceské republice

Rozhlasové vysilani fadime mezi elektronickd média. Jedna se o média, ktera
vyuzivaji elektronickou cestu ke sdileni informaci. Specifikem pro elektronickd média je
omezené mnozstvi moznych médii na trhu. V dasledku toho dochdzi k piisné;jsi,
kogentné&jsi a rozsahlejsi intervenci statu oproti tist€énym médiim, které mohou teoreticky
existovat v neomezené mite.?!

Na trhu v Ceské republice dominuji soukroméa média, kterd jsou urdena k zisku.?

Ale piesto je rozhlasové vysilani v Ceské republice oznaCovano jako nedlvéryhodnég;si

22ROZEHNAL, Ales. Medidlni pravo, s. 48-50.

2% § 2 zékona ¢&. 231/2001 Sb., o provozovéni rozhlasového a televizniho vysilani, ve znéni pozd&jsich
redpist.

4 ROZEHNAL, Ales. Medidalni pravo, s. 47.

25 JIRAK, Jan a Barbara KOPPLOVA. Masovd média, s. 143.
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zdroj informaci. V porovnani s televizi, novinami, internetem a socialnimi sitémi, ale je

nutnosti dodat, Ze tato diivéra v poslednich letech klesa.?

3.1.4.1 Vyzkum rozhlasového trhu

Mapovanim rozhlasového trhu se zabyvaji spole¢nosti STEM/MARK a MEDIAN
od roku 2006 v podobé¢ projektu Narodni vyzkum poslechovosti RADIOPROJEKT.
Zadavateli vyzkumu jsou Sdruzeni reklamnich agentur a Sdruzeni komunikaénich a
medialnich organizaci Ceské republiky. Spolegnosti provadéji kontinualni méfeni
poslechovosti rozhlasovych stanic. Vysledky jsou vyuzivany rozhlasovymi stanicemi
ptedevsim za ucelem prodeje reklamniho prostoru a pro analyzu programu.

Vyzkum probihd kontinualné¢ 50 tydn v roce. Formou telefonnich rozhovort
s respondenty ve vékovém rozmezi od 12 do 79 let, ktefi jsou vybirani nahodné. Nahodny
vybér je z 30 % databaze pevnych linek a 70 % c¢ini ndhodné vygenerovana mobilni Cisla.

Rocné je osloveno 30 000 respondentti a priimérna déalka hovoru ¢ini 17 minut.”’

3.1.4.1.1 Podil rozhlasovych stanic na trhu

Vysledky vyzkumu RADIOPROJEKT v obdobi od 1. 7. 2016 do 17. 12. 2016. Na
vzorku 14 906 nahodné vybranych respondenti z celé Ceské republiky. Vysledky jsou

zobrazeny v grafu &. 1 Odhadovany podil rozhlasovych stanic na trhu v Ceské republice.28

26 EBU. TRUST IN MEDIA 2016: MEDIA INTELLIGENCE SERVICE, s. 4-11. Dostupné z:
https://www.ebu.ch/files/live/sites/ebu/files/Publications/EBU-MI1S%20-
%20Trust%20in%20Media%202016.pdf

2 Kontinualni m&Feni Gtenosti a poslechovosti a exklusivni ad-hoc vyzkumy na miru: Narodni vyzkum
goslechovosti RADIOPROJEKT. Dostupné z: http://www.median.eu/cs/medialni-vyzkumy/.

8 STEM/MARK a MEDIAN. RADIOPROJEKT 2016: 01. 07. 2016 - 17. 12. 2016. Dostupné z:
http://www.median.eu/cs/wp-content/uploads/docs/RP_2016_3 4Q_zprava.pdf. a RADIOPROJEKT:
VYZKUM POSLECHOVOSTI ROZHLASOVYCH STANIC Prezentace vysledku II1. + IV. étvrtleti 2016.
Dostupné z: http://www.median.eu/cs/wp-content/uploads/docs/RP_2016 3 _4Q prezentace.pdf.
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Graf ¢ 1 Odhadovany podil rozhlasovych stanic na trhu v Ceské republice

Ostatni Radio Impuls Frekvence 1
2,2% 12,4 % 10.2 %
Soukromé lokalni !
a regionalni
stanice
45,7 %
. CRo Dvojka
CRo regionalni B (Praha)
stanice CRo Vltava 5,0%
6,2% 0,3 %

Zdroj: STEM/MARK a MEDIAN; viastni zpracovani
3.1.4.1.2 Odhadovany vyvoj denni poslechovosti vybranych rozhlasovych stanic

Ke grafickému zpracovani byly vybrany nejposlouchanéjsi stanice z prizkumu
spolecnosti STEM/MARK a MEDIAN vroce 2016 pro 3. a 4. kvartadl. Konkrétné
celoplodné rozhlasové stanice provozujici Cesky rozhlas (Cesky rozhlas Radiozurnal,
Dvojka, Vltava, Plus, Radio Wave, Radio Junior, D-dur a Jazz) a tii soukromé stanice
z celoplodnych (Radio Impuls, Frekvence 1 a Evropa 2) a tii regionalni (Radio BLANIK,
Radio Beat a Country radio).” Vysledky jsou rozd&leny do dvou grafi &. 2 Odhadovany
vyvoj denni poslechovosti vybranych stanic — ¢ast 1. a grafu ¢. 2 Odhadovany vyvoj denni

poslechovosti vybranych stanic — cast 2. pro vétsi prehlednost.®

2 STEM/MARK a MEDIAN. RADIOPROJEKT 2016: 01. 07. 2016 - 17. 12. 2016. Dostupné z:
http://www.median.eu/cs/wp-content/uploads/docs/RP_2016_3_4Q_zprava.pdf.

0 Pozn. autora: Grafy jsou zpracovany na zaklad¢é dostupnych PDF soubord z webové stranky: Kontinualni
méfeni Ctenosti a poslechovosti a exklusivni ad-hoc vyzkumy na miru: Narodni vyzkum poslechovosti
RADIOPROJEKT. Dostupné z: http://www.median.eu/cs/medialni-vyzkumy/.
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Le

o Graf ¢ 2 Odhadovany vyvoj denni poslechovosti vybranych stanic — cast 1.
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3.1.5 Specifika rozhlasové reklamy

Rozhlasovou reklamu vyuzivaji predevSim mistni a nové spole¢nosti s omezenym
rozpo¢tem. Klicem k uspéchu v rozhlasové reklamé je spravny vybér rozhlasové stanice,
»chytlava® reklama a vysilaci ¢as. Nejvhodnéjsim Casem je pracovni doba, Casto lidé
poslouchaji rozhlas v praci nebo pfipadné cestou do prace ¢i zprace. Pro efektivni a
komplexni reklamni sdéleni je dobré vyuzit i dalsi média a vytvorit uceleny reklamni
produkt. Problémem je dalka reklamnich sdé€leni. Studie ze Spojenych statd ukazuje, ze
staci Sest reklam za sebou, aby doSlo k poklesu posluchact o 80 %. Nejdilezitejsi je
vzbudit v poslucha¢i pozornost, aby zaregistroval reklamni sdéleni. Dals$i vyhody a

nevyhody jsou uvedeny v tabulce €. 1 Srovndni vyhod a nevyhod rozhlasové reklamy. 8

Tabulka ¢. 1 Srovnani vwhod a nevyhod rozhlasové reklamy

Vyhody Nevyhody
Vysoka segmentace rozhlasového Lidé vétsinou nevénuji rozhlasu
vysilani, zasazeni spravné cilové plnou pozornost, provadéji jinou
skupiny. ¢innost pii poslechu.
Cenova dostupnost oproti jinym Roztfisténost postuchacii, zasazeni
formam reklamy. mensiho mnozstvi oproti jinym

médiim.

Kratka doba piipravy a realizace Preplnénost reklamami a horsi
reklamy. moznost zapamatovatelnosti.
Osobni forma osloveni pfi vyuziti
znamych moderatoru.

Zdroj: Reklama: jak délat reklamu; viastni zpracovani

Reklamni trh funguje na principu nabidky sluzby inzerentiim a posluchaci jsou zbozi
K prodeji. Na zakladé¢ potieb inzerenta, z hlediska cilové skupiny reklamniho sdé¢leni,
dochazi k vybéru vhodného média a spolecnosti. S globalizaci svéta dochazi k vétsi
konkurenci. Cim je vétsi konkurence, tim je v&tsi potieba inzerovat. Prostfedky
vynakladané na reklamu neustdle rostou a nejsou v zasad¢ ovliviiovany hospodaiskymi

cykly. Reklama se stala sou¢ésti kazdého dne a dotvari spolecensky prostor.33

lcLow, Kenneth E. a Donald BAAC}K. Reklama, propagace a marketingovd komunikace, s. 234, 236.
%2 VYSEKALOVA, Jitka a Jiti MIKES. Reklama: jak délat reklamu, s. 37, 38.
b JIRAK, Jan a Barbara KOPPLOVA. Masovd média., s. 133-137.

29



3.2 Cesky rozhlas

Cesky rozhlas je ziizen na zakladé zédkona &. 484/1991 Sb. o Ceském rozhlasu.
Vzniké jako pravnicka osoba se sidlem v Praze. Hospodaii s vlastnim majetkem, ktery byl
preveden z Ceskoslovenského rozhlasu na zakladé zékona &. 136/1991 Sb. o rozdéleni
plisobnosti mezi Ceskou a Slovenskou Federativni Republikou a Ceskou republikou a
Slovenskou republikou ve vécech tisku a jinych informacnich prostiedki. Cesky rozhlas

oy , , 34
neodpovida za zavazky statu a naopak.

3.2.1 Verejna sluzba

Cesky rozhlas poskytuje vefejnou sluzbu tvorbou a Sifenim rozhlasovych
programi, véetné dalich multimedialnich a doplitkovych sluzeb na celém tizemi Ceské
republiky a do zahrani¢i. Ziizuje celop10§né35 rozhlasové vysilani v rozsahu minimalné ti
stanic a regionalni stanice pomoci analogového a zemského digitalniho vysilani.

Hlavni ukoly vefejné sluzby stanovuje § 2 odst. 2 zdkona €. 484/1991 Sb., o
Ceském rozhlasu, jako poskytovani objektivnich, ovéfenych, viestrannych a vyvazenych
informaci pro svobodné vytvafeni nazort. Vefejna sluzba pfispiva k rozvoji pravniho
védomi a kulturni identity obyvatel Ceské republiky. Cesky rozhlas vyrabi a vysila pofady
zpravodajské, publicistické, dokumentarni, umélecké, dramatické, sportovni, zabavné,
vzdélavaci a potady pro déti a mladez. Nabidka potfadi musi byt vyvdzena a rozmanita pro
vSechny skupiny obyvatel a musi odrazet ndzory ve spolecv:nosti.?’6

Obsah verejné sluzby je predevsim o programovych cilech, nikoliv o pfikazujicich
norméch ¢i zakazovani urcitého chovani. Vefejna sluzba neni striktné vymezena, nebot’ se
obsah muze v pribéhu casu meénit. Nejrozumnéjsi se zd4d byt cesta, samoregulace
vetejnopravnich médii, kdy se obsah veifejné sluzby naplni sdm v praxi poskytovanymi

sluzbami.”’

3 Zakon &. 484/1991 Sb., o Ceském rozhlasu, ve znéni pozdgjsich piedpisii.

% Celoplosné rozhlasové vysilani pokryvé alespoii 95 % obyvatel podle § 3 odst. 4 zdkona €. 484/1991 Sb., o
Ceském rozhlasu.

%6 7akon &. 484/1991 Sb., o Ceském rozhlasu, ve znéni pozd&jsich piedpisi.

¥ ROZEHNAL, Ales. Medidlni pravo, s. 49.
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3.2.2 Statut Ceského rozhlasu

Statut Ceského rozhlasu ma t¥inact ¢lanki a je schvalen Radou Ceského rozhlasu na

navrh generalniho feditele podle zékona &. 484/1991 Sb., o Ceském rozhlasu.®

Cl. 1 Zakladni ustanoveni stanovuje nizev, zkratku, definuje dalsi jazykové
mutace a uréuje sidlo. Nazev je stanoven na CESKY ROZHLAS se sidlem v Praze,
Vinohradska 12, 120 99 Praha 2.

Cl. 2 Postaveni Ceského rozhlasu. Napliuje ulohu vefejné sluzby, jako
provozovatele vysilani ze zakona a slouzi vefejnosti, ktera ho z vétsi ¢asti financuje a
kontroluje. Jedna se o pravnickou osobu sukoly a zavazky, ktera neni zapsana
Vv obchodnim rejstfiku. Statutdrni organ Ceského rozhlasu je generalni feditel Ceského
rozhlasu.

C1. 3 Kontrola vefejnosti spo¢iva v preneseni této moci na Radu Ceského rozhlasu
viz kapitola 3.2.7.2 Rada Ceského rozhlasu. Dal§im kontrolnim orginem je dozoréi
komise, ktera kontroluje hospodafeni Ceského rozhlasu viz kapitola 3.2.7.3 Dozoréi
komise Ceského rozhlasu.

Cl. 4 Vefejna sluzba Ceského rozhlasu. Provozuje alespoii jednu 24 hod.
rozhlasovou stanici se zaméfenim na aktualni zpravodajstvi. Pofizuje zvukové zdznamy a
vytvaii archivni fond, ktery je soucasti narodniho kulturniho bohatstvi. Podporuje ¢eskou
rozhlasovou tvorbu, nové technologie a zfizuje sit’ zpravodajct. Doplitkovou ¢innost mtze
provozovat v souladu s platnou legislativou a podnikatelskymi piedpisy, ale nesmi dojit
k ohroZeni jeho tkoltl podle zakona &. 484/1991 Sb., o Ceském rozhlase. Vytvaii aktivity
vramci Clenstvi v Evropské vysilaci unii (EBU/UER), kde rozviji spolupraci
se zahrani¢nimi partnery. Hlavni tkoly vetejné sluzby viz kapitola 3.2.1 Vetejna sluzba.

CL 5 Programové zasady. Vefejnopravni sluzbu plni piedeviim v podobé vysilani
vlastnich programt, které jsou definovany v pravnich ptedpisech, Statutu, Kodexu
Ceského rozhlasu a v dalsich dokumentech Ceského rozhlasu. Také je opravnén vysilat
programy a potady od jinych rozhlasovych stanic na zakladé sjednanych smluv.

Cl. 6 Siteni vysilani Ceského rozhlasu se uskutediiuje na zikladé vyhrazenych

radiovych kmitocti, sitich elektronickych komunikaci, internetu a jinych technickych

% Statut Ceského rozhlasu: 2. novela. Dostupné z: http://media.rozhlas.cz/_binary/03747671.pdf.
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prostiedkd, piipadné mize Cesky rozhlas zfidit vlastni sit. Vyuziva nové technologie
k Sifeni svych programovych cili a podili se na jejich vyvoji.

CL. 7 Generilni Feditel jedna jménem Ceského rozhlasu a #idi jeho &innost.
Zodpovida se Radé Ceského rozhlasu a mize se zacastiiovat jejich jednani. Déle piipojuje
svilj podpis k pisemnym pravnim ukontim vytiiténym nebo nadepsanym nazvem Ceského
rozhlasu, vydava vnitini pfedpisy a jmenuje a odvolava vedouci zaméstnance. Predklada
Radé Ceského rozhlasu ke schvéleni rozpocet, Kodex Ceského rozhlasu, Statut Ceského
rozhlasu, navrhy na zménu rozhlasovych studii, jmenovani a odvolavani fediteld studii,
prondjmy nemovitosti, programové plany a dalsi nadvrhy podle zdkona ¢. 484/1991 Sb., o
Ceském rozhlasu.

Cl. 8 Zasady organizace a Fizeni jsou uréeny na zikladé Organiza¢niho fadu
Ceského rozhlasu, ktery uruje posloupnost pravomoci, odpovédnost a jednotlivé stupné
tizeni. Hospodaieni Ceského rozhlasu upravuji Pravidla ekonomického ¥izeni.

C1. 9 Hospodaieni Ceského rozhlasu se fidi obecné platnymi pravnimi predpisy a
pozadavky Evropské unie na transparentnost vefejnopravnich subjektdl. Cesky rozhlas
hospodaii odpovédné, Gcelné a hospodarné s vlastnimi finanénimi prostiedky a majetkem.
Zdroje financi maji tfi podoby: rozhlasové poplatky, vlastni podnikatelské ¢innost a piijmy
ze statniho rozpoétu viz kapitola 3.2.8 Financovani Ceského rozhlasu.

Cl. 10 P¥istup k informacim je fizen zakonem &. 106/1999 Sb., o svobodném
pfistupu k informacim, ve znéni pozdé&jsich piedpisti. Cesky rozhlas ma povinnost
poskytovat a zvefejnovat informace za pomoci prostfedkit umoznujici dalkovy pfistup a
zaroven musi chranit obchodni tajemstvi a duSevni vlastnictvi.

Cl. 11 Zmény Statut Ceského rozhlasu navrhuje generalni feditel Ceského
rozhlasu a musi je schvalit Rada Ceského rozhlasu. Statut Ceského rozhlasu musi byt
vetejné pristupny.

Cl. 12 Zruseni Ceského rozhlasu je mozné pouze zikonem.

Cl. 13 Zavére¢na ustanoveni informuji o zménach ve Statutu Ceského rozhlasu a
o usneseni Rady Ceského rozhlasu ve smyslu zmén statutu. Posledni platny Statut Ceského

rozhlasu je u¢inny ke dni 1. biezna 2016.%°

% Statut Ceského rozhlasu: 2. novela. Dostupné z: http://media.rozhlas.cz/_binary/03747671.pdf.
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3.2.3 Kodex Ceského rozhlasu

Kodexem Ceského rozhlasu se rozumi prava a povinnosti rozhlasu a zaméstnanci
vi&i vefejnosti.*® Obsahem kodexu je preambule, vyklady pojmi a tfi hlavy, které obsahuji

celkem dvacet sedm ¢lanka.*

Preambule vymezuje postaveni Ceského rozhlasu jako sluZby vefejnosti v souladu
s Radou Evropy a Evropské unie. Definuje chovani Ceského rozhlasu, program a jeho
ukoly. Program ma byt svobodny, nezdvisly, rozmanity, eticky a pro vSechny obyvatele.
Specifickymi znaky jsou otevienost, nezavislost, nestrannost, tolerantnost a kriti¢nost.
Hlavni tkoly spoc¢ivaji v propojovani obyvatelstva a podpofe mensin. Veskeré konani

Ceského rozhlasu vede ke svobodg slova a podpoie demokracie.*?

Hlava I. Aktéfi sluZzby veiejnosti v oblasti rozhlasového vysilani

Cl. 1 Cesky rozhlas jako instituce vyviji svoji Ginnost nezavisle, nestranng,
neutralné a nesmi podlehnout vnéjsim tlaktim. Veskery obsah musi peclivé posuzovat, aby
nedochézelo k politickym a ekonomickym tendencim. V rdmci nestrannosti a neutrality
nesmi publikovat své nazory ve véci vefejného zajmu, krom¢é piipadi stanovenych
zakonem.

Cl. 2 Poslucha¢ na prvnim misté znamena vytvofeni vhodného prostoru pro
vzajemnou rozpravu s velkou ndzorovou rozmanitosti. Vefejnopravni sluzba by méla
pokryt témata, kterymi se ostatni rozhlasové stanice nezabyvaji nebo pouze v omezené
mife. Rozhlasové vysilani musi odrazet potieby posluchac¢ti, ptredevsim z pohledu
kvalitativniho. Na pfipadné podméty a reklamace posluchacti reagovat bez zbytecného
odkladu. Poslucha¢ musi mit ptistup ke zdrojim podévanych informaci.

Cl. 3 Zvlastni pozornost détskému posluchaéi. Cesky rozhlas pomaha détskym
posluchacim objevovat svét a piijimat etické hodnoty demokratické spolecnosti.
Seznamuje déti s Ceskymi 1 svétovymi tradicemi, nabizi rozhlasové hry pro déti, vychovné
potady, vzdé&lavaci porady a organizuje soutéze. Cesky rozhlas je hlavnim a jedinym

poskytovatelem rozhlasového vysilani pro déti a mladez.

0 Kodex Ceského rozhlasu: Dokumenty a legislativa. Dostupné z:
http://wwvy.rozhIas.cz/informace/leqislativa/ zprava/kodex-ceskeho-rozhlasu--794563.
42 Kodex Ceského rozhlasu. Dostupné z: http:/media.rozhlas.cz/_binary/00730694.pdf.
4 Iy
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Cl. 4 Poplatnik rozhlasového poplatku — otevieny vztah. Cesky rozhlas musi
s rozhlasovymi poplatky naklddat s péci fadného hospodafe a na vyzadani poskytnout
informace o hospodafeni podle zakona o svobodném piistup k informacim. Fyzické a
pravnické osoby informuje na vyzadani o pravech a povinnostech v oblasti rozhlasovych
poplatki. Informace k rozhlasovym poplatkim musi uvetejiiovat na internetu.

Cl. 5 Tvirce — zakladni piedpoklad spéchu a naplnéni vefejné sluzby. Cesky
rozhlas by m¢l vytvaiet dobré pracovni prostiedi pro tvirci ¢innost a rovné podminky
s jasnymi pravidly pro svobodnou konkurenci napadii. Pokud se tviirce ocitne v nebezpeci
v souvislosti s plnénim profesnich povinnosti, musi Cesky rozhlas tviirci pomoci a jednat
solidarn¢. Tvirce muze odmitnout praci na dile, pokud by to bylo v rozporu s jeho

Yo xax .43
presvédcenim.

w7 we

Hlava Il. Specifické typy poFadii a nékteré dalsi ¢innosti Ceského rozhlasu

Cl. 6 Zpravodajské a publicistické poiady a pée o informace v téchto
poradech. Zakladnim prvkem programové nabidky Ceského rozhlasu jsou zpravodajské a
publicistické potady. Poskytované informace musi umoziovat svobodné vytvareni nazord,
vSestranny piehled a museji byt pfesné, nestranné a ovétené. Rozhlas musi striktn€ dbat na
rozdil mezi ovéfenou informaci a komentafem. Ovéfeni informace se provadi za pomoci
dvou na sobé nezavislych zdroji, aby tato informace mohla byt publikovana. Pripadné je
mozné vyuzit jeden zdroj, pokud informace vychazi z vétenych instituci a renomovanych
informacnich agentur. Ve vyjimecnych pfipadech je mozné vyuzit jeden zdroj, ale
poslucha¢ musi byt upozornén na tuto skuteCnost. Za obsah je odpovédny Séfredaktor
stanice. Zafazovani informaci je v ramci stanice autonomni, pouze generalni feditel a
feditel stanice muze zasahnout do obsahu, pokud by doslo nebo hrozilo poruseni zakona.

Cl. 7 Diskuzni poFady a pluralita ve vysilani napomaha K vytvoreni prostoru pro
otazky vetejného zdjmu. Hlavni nazorové proudy maji dostat stejny prostor ve vysilani,
pokud to neni mozné, moderator pofadu sehrava roli oponenta. Moderatofi museji byt
nestranni a nesmi byt poznat jejich osobni nazor na dané téma. Politické nazory musi byt
vyvazené z celého spektra politickych stran, ale pfihlizi se K realnému postaveni stran ve

spole¢nosti a politice.

* Kodex Ceského rozhlasu. Dostupné z: http://media.rozhlas.cz/_binary/00730694.pdf.
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C1. 8 Umélecké porady Ve vysilani piispivaji ke kulturnimu obohaceni poslucha&t
a rozvoji uméni a kultury v Ceské republice.

CL 9 Vzdélavaci a osvétové porady cili na viechny zdjmové skupiny s riiznou
vékovou hranici. Obsah téchto potfadli mize byt doplnén o odkazy na dalsi zdroje pro
samostudium.

Cl. 10 Zabavni poiady v Ceském rozhlase musi odrazet programové poslani a
mély by poskytovat piedev§im rozvoj a umeleckou hodnotu. Vysilani zdbavnych potrada
nesmi propagovat spotiebni chovani a manipulovat s publikem.

CL 12 Vysilani do zahraniéi poskytuje vyvazené informace se zaméfenim na
krajanskou komunitu v zahrani¢i a vytvaii objektivni obraz Ceské republiky.

Cl. 13 Pé&e o archivni fond spociva ve shromazdovani a udrzovani archivniho
fondu za uéelem vytvofeni kulturniho dédictvi. Cesky rozhlas archivuje zvukové zaznamy
podle zakona o archivnictvi. Umoziuje pfistup k materialim za Gcelem studia a védeckého
badani, pokud tim nejsou ohrozeny samotné materialy. Archivni materialy zatazuje do
vysilani.

Cl. 14 Komer¢ni ¢asti programu jsou mozné pouze v dovolenych forméach podle
zikona. Cesky rozhlas se musi fidit ekonomickym principem a snaZit se 0 co nejvétsi zisk
Z prodeje vysilaciho ¢asu. Inzerent nesmi mit vliv na obsahovou slozku programu, kromé
Casti programu, Kterou si objednal. Poslucha¢ musi umét oddélit reklamni Cas a

programovou slozku. Skrytd a podprahova reklama je zakazana.**

Hlava I11. Profesni a etické otazky a nékteré postupy p¥i jejich FeSeni

Cl. 16 Jazykovy projev musi byt kultivovany, protoZe mu mohou poslucha¢i
prikladat normotvorny vyznam. Moderatofi, redaktofi a hlasatelé musi pouzivat spisovny
jazyk, vyvarovat se popularnim vyraziim a obratim. V pfipadé nejasnosti Si vyzadat
posouzeni jazykového odbornika.

Cl. 18 Zakaz diskriminace a utvafeni pfedstavy 0 nadfazenosti rasy, naroda,
etnika a socidlni skupiny. Dale nesmi Cesky rozhlas diskriminovat ve svém provozu a
programu z divodu pohlavi, véku, sexudlni orientace, ndzort a ndbozenstvi.

Cl. 19 Respekt k soukromi kazdého ob¢ana a prava stim spojena V podobé

ochrany osobnosti, Zivota, zdravi, diistojnosti, cti, jména a projeviim osobni povahy. Cesky

* Kodex Ceského rozhlasu. Dostupné z: http://media.rozhlas.cz/_binary/00730694.pdf.
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rozhlas nesmi pofizovat zvukové zdznamy bez souhlasu nahrdvané osoby, pokud se
nejedna o vefejny zajem nebo osobu, ktera svym soukromym chovanim zasahuje do
vetejného zajmu.

ClL. 23 Kritické situace. Cesky rozhlas mize zménit rozhlasovy program pii
mimofadnych a vaznych udalostech ohrozujicich nebo narusujicich bézny zivot vétsiho
mnozstvi obyvatel. Jedna se o teroristické Ciny, valecné akty, ptirodni katastrofy, dopravni
a technologické havarie.

Cl. 25 Stiet zajmi je nepiipustny. Nastava pii pochybnostech o nestrannosti nebo
pfedpojatosti osoby pfipravujici obsah vysildni. Stfed z4jml nastavd v piipadech
piibuzenskych, pratelskych, pracovnich, smluvnich, a nebo pti ptijimani vyhody ¢i pozitku
od dané osoby. Také je nepfipustné vyuzivat informaéni vyhodu v podobé casového
naskoku k hospodatskému prospéchu.

Cl 26 Zakladni pravidla hospodaieni. Cesky rozhlas hospodaii s pé¢i fadného
hospodate, musi jednat ve svlij prospéch po strance ekonomické a méa povinnost Setrné
vyuzivat zdroje a Zivotni prostiedi. Sviij majetek Cesky rozhlas vyuziva k poskytovani
vefejné sluzby, pecuje o néj a vyuziva ho tak, aby nedochazelo ke snizovani jeho hodnoty.
Nepotiebny majetek odprodava za trzni cenu, pokud to neni vyhodné =z hlediska
ekonomického, ptfenechd majetek k charitativnim a humanitarnim ucelim.

V zavéreéném ustanoveni se stanovuje, e Kodex Ceského rozhlasu neni nadfazen
pravnim piedpisim Ceské republiky a ani profesnim pravidlim v oboru. Kazdy
zaméstnanec Ceského rozhlasu musi byt s Kodexem Ceského rozhlasu sezndmen a musi se

témito pokyny Fidit. Kodex musi reagovat na vyvoj v rozhlasovém vysilani a spole¢nosti.*

3.2.4 Verejna sluzba z pohledu komeré¢nich vysilatelt

Komeréni stanice se vesmés shoduji na principu vypliovani prazdnych mist na
trhu, za pomoci vefejnopravniho média. Vetfejnopravni vysilani by zajistovalo predevSim
vysilani pro menSiny a zpravodajstvi bez ekonomickych a politickych vlivi.
Z ekonomického pohledu je nepochopitelné, pro¢ vetejnopravni média vysilaji obsah,
ktery je mozny zajistit soukromymi subjekty. Na druhou stranu nelze pozadovat od

koncesionait, aby platili obsah, ktery je neoslovuje a pouze by pfispivali na vysilani pro

*® Kodex Ceského rozhlasu. Dostupné z: http://media.rozhlas.cz/_binary/00730694.pdf.
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jiné posluchatée.46 Predevsim mladsi generace, kterd cerpa vétSinu informaci online,
nerozumi pottebé platit vefejnopravni sluzbu.’

S mensimi pozadavky na vefejnopravni vysilani by dochazelo k poklesu
koncesionaiskych poplatkii a bylo by logické prejit na systém objedndvani vetejné sluzby.
V Ceském pravnim prostiedi neni stale dobie formulovany vefejny zdjem a nebylo by jisté,
jestli by vefejnopravni sluzba fungovala efektivnéji a kvalitnéji. Ale lze predpokladat, ze
v digitalni dob¢ se timto smérem bude vefejnopravni vysilani ubirat, protoze v soucasné
dobé¢ jsou koncesionaiské poplatky na hran¢ nepovolené podpory.48

Na druhé¢ strané€ neexistuje vSeobecna shoda na tkolech a poslanich vetfejné sluzby,
ale nelze fici, ze by soukromy provozovatelé plné¢ pokryli potfeby posluchacii, predevsim
v oblastech kultury a informaci. VétSina posluchacli neovétuje informace a spoléha na
novinafe. Z tohoto pohledu mize vetejnopravni vysilatel zastavat roli ,,vztazného bodu®,

ktery naplni medialni o¢ekavani spole¢nosti.*®

3.2.5 Verejnopravni média v Evropé

Ve vétsiné zapadni Evropy jsou vefejnopravni média povazovana za univerzalni
média se specifickymi tikoly. Univerzalnost znamena, Ze jejich programova skladba neni
striktné vymezena. Poslani vefejnopravnich médii je v ostatnich zemich podobné, spise se
v Evropé diskutuje postaveni na medidlnim trhu. Pfi¢inou diskuzi jsou obavy z deformace
medialniho trhu, vpodobé zvyhodnéni vetejné sluzby finanénimi dotacemi vuéi
soukromym provozovatelim. Situaci nelze fesit plosné, protoze je nutné do problematiky
zahrnout narodni specifika ekonomicka, politicka a spoleCenska. Dochdzi ke snahdm
vV Evropské unii stanovit ekonomické hranice vefejnopravni sluzbé¢, aby pravé nedochéazelo
K pokiiveni trhu. Ve vétSiné zemi vetejnopravni média zaujimaji vedouci postaveni na
trhu, protoZze do svého programu zatazuji komer¢ni forméty.50 Diky tomu dochézi ke

smazavani rozdili mezi vefejnopravnimi vysilateli a komercnimi. Pfi¢inu lze hledat v

* PUNCOCHAR, Jan. Rozhlas verejné sluzby - stoji na rozcesti?: Verejnd sluzba: plny format, nebo
vyplniovani trznich nik?, s. 4-6.

*"EBU. LEGAL FOCUS: PUBLIC FUNDING PRINCIPLES FOR PUBLIC SERVICE MEDIA, s. 9.
Dostupné z: https://www.ebu.ch/files/live/sites/ebu/files/Publications/EBU-Legal-Focus-Gov-Prin_EN.pdf
*® PUNCOCHAR, Jan. Rozhlas verejné sluzby - stoji na rozcesti?: Verejnd sluzba: plny formdt, nebo
vypliovani trznich nik?, s. 6.

* POUPEROVA, Olga. Instituciondlni aspekty regulace médii, s. 217, 218.

%0 ROZANEK, Filip. Rozhlas verejné sluzby - stoji na rozcesti?: Verejna sluzba v evropském kontextu., S. 7-
9.
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souvislosti s nedostateénymi materialnimi zdroji a nedostatkem legislativnich nastroji pro
poskytovani vetejné sluzby. V disledku toho dochéazi k pieorientovani na programy
oslovujici masy a generujici vynosy, coz neni vsouladu s vefejnou sluzbou.>
Z politického pohledu nelze vefejnopravni média zrusit ani privatizovat, muselo by dojit ke

. v ., , 52
zméné mezinarodnich smluv.

V roce 2012 Evropska vysilaci unie (EBU) definovala naplii a nepostradatelnost
vefejnopravnich médii v demokratickych spole¢nostech na Sesti klicovych hodnotéach:

Univerzalita umoznuje zapojeni vech ob¢anti a vrstev bez rozdilu.

Nezavislost ve vSech oblastech programové, fidici a ideologické.

Kvalita spociva ve snaze vytvoreni vzoru pro medialni trh a poskytovani kvalitniho
obsahu pro vSechny divaky.

Rozmanitost dava prostor pro v§echny nazorové proudy.

Odpovédnost znamena transparentnost stanic, moznost vefejné kontroly a snahy o
efektivnost.

Inovace hnaci sila v oblasti rozvoje technologii.53

3.2.6 Druhy rozhlasovych stanic

Cesky rozhlas provozuje celoplo§né, regionalni a zahraniéni rozhlasové vysilani.
Zahrani¢ni vysilani zajistuje stanice Radio Praha. Vysilani celoplo$né zabezpecuji stanice
Radiozurnal, Dvojka, Vltava, Plus, Radio Wave, Radio Junior, D-dur a Jazz.>

V kazdém kraji Ceské republiky se nachézi jedna regionalni stanice, celkem Cesky
rozhlas provozuje 14 regionalnich stanic. Jmenovité regionalni stanice Brno, Ceské
Bud¢jovice, Hradec Kralové, Karlovy Vary, Olomouc, Ostrava, Pardubice, Plzen, Regina,
Regina — stfedni Cechy, Region-Vyso¢ina, Sever, Sever-Liberec a Zlin. Hlavnim cilem
regiondlnich stanic je vysilani zaméfené na regionalni udalosti, zpravodajstvi, kulturu,

hudbu a interakci s posluchadem. Sloganem t&chto stanic je ,,R4adio vaseho kraje.”

* ROZEHNAL, Ales. Medidlni pravo, s. 49.

52 ROZANEK, Filip. Rozhlas verejné sluzby - stoji na rozcesti?: Verejna sluzba v evropském kontextu, S. 8

>3 EBU. PUBLIC SERVICE VALUES: EDITORIAL PRINCIPLES AND GUIDELINES, s. 3-5. Dostupné z:
https://www.ebu.ch/files/live/sites/ebu/files/Publications/EBU-Public_Service_Values.pdf

> ODDELENI KOMUNIKACE. Zakladni informace: Cesky rozhlas. Dostupné z:
http://www.rozhlas.cz/informace/informace/

> O regionalnim vysilani. Dostupné z: http://www.rozhlas.cz/kraje/vysilani/.
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3.2.6.1 Specifikace jednotlivych celoplosnych stanic Ceského rozhlasu.

Obrazek ¢. 2 Logo Cesky rozhlas Radiozurndl

Cesky rozhlas RadioZurnal

Moderni  zpravodajsko-publicistickd  stanice —\ Ra d ioZurna I

f . . oo . 5 Cesky rozhlas
nabizejici informacni servis dvacet Ctyfi hodin denné.

e, ., i ., B Zdroj: Cesky rozhlas
Pfinasi okamzité a rychlé zpravodajstvi po cely den, ) Cosky
kter¢ ma prednost pred planovanym programem. Informuje o wudalostech doma

i v zahrani¢i nap¥i¢ tématy a pfinasi aktualni dopravni informace.®

éesky rozhlas Dvojka Obrazek ¢. 3 Logo Cesky rozhlas Dvojka

= Dvojka
Cesky rozhlas

Zdroj: Cesky rozhlas

Stanice urcenda pro celou rodinu se Sirokym
zébérem témat. Vysila aktualni komentafe znamych
osobnosti k udalostem a publicistické porady. Pro
milovniky  mluveného slova pfinaS§i vikendové
rozhlasové hry a vecerni Cetbu. Détem rozviji fantazii skiitek Hajaja po né€kolik generaci

Cox s o I . 7
a popularné-védecka témata ptfinasi magazin Meteor.”

v Obrazek ¢ 4 Logo Cesky rozhlas Vtava
Cesky rozhlas Vltava

) | N
Cesk? rozhlas VI ikl 1972 a piinasi —
esky rozhlas Viava vznikl v roce 1972 a prinasi = \fltqva

klasickou hudbu, jazzovou a alternativni. Informuje o ~ .
J J Cesky rozhlas

udalostech v Sirokém spektru kulturni sféry a vysila zivé

koncerty. Také vysila dokumenty, literaturu a rozhlasové Zdroj: Cesky rozhlas

hry. Moderatofi se odlisuji od komer¢nich radii, ale stale ptinaseji zivy obsah.>®

Cesky rozhlas Plus Obrazek & 5 Cesky rozhlas Plus
Vznikl 1. bfezna 2013 a navazuje na stanice Cesky —
e < . o 1 — PI
rozhlas 6, Radio Cesko a Cesky rozhlas Leonardo. Piisobi — Uus
jako pfidana hodnota viigi ostatnim stanicim Ceského Cesky rozhlas

rozhlasu, ale 1 vic¢i televiznimu zpravodajstvi CT24. Zdroj: Cesky rozhlas

*® Radiozurnal: O stanici. Dostupné z: http://www.rozhlas.cz/radiozurnal/ostanici/.
> Dvojka: O stanici. Dostupné z: http://www.rozhlas.cz/dvojka/ostanici/.
%8 Vltava: O stanici. Dostupné z: http://www.rozhlas.cz/vltava/ostanici/.
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Programem stanice je analytickd publicistika, reportdze, aktualni déni v SirSich
souvislostech, véda, politika, byznys a spole¢nost. Do vysilani Stanice se zapojuji

poslucha¢i, renomovani komentatofi a védci. Mottem stanice je ,,Kdyz chcete védét vic.>®

v i . Obrazek ¢. 6 Cesky rozhlas Radio Wave
Cesky rozhlas Radio Wave

Stanice, ktera se snazi posluchace odtrhnout od

= Radio Wave

stereotypu stfedniho proudu. Nejedna se o stanici pouze Cesky rozhlas
pro mladé, ale mladé¢ smyslejici posluchace. Hudebni Zdroj: Cesky rozhlas
slozku tvoii piredev§im elektropop, kvalitni tanecni
hudba, rock, indie a urban muzika. Nezapomina ani na ostatni zanry, V podob¢ zanrovych
poradli zabyvajicich se dal$imi hudebnimi sméry. Nabizi exkluzivni zaznamy a zivé
pienosy z festivalt, koncerti a klubg.*
éesky rozhlas Radio Junior Obrazek ¢. T Cesky rozhlas Radio Junior
Stanice uréena vyhradné détem. Vysila pisnicky, — YO .
cena ywrapEmey: = Radio Junior

pohadky, zpravicky, vtipné hlasky a dobrodruzné Cesky rozhlas

wr W . . W W 14 <] 61
pribéhy. Zapojuje déti do soutézi, kvizi a her. Zdroj: Cesky rozhlas
éesky rozhlas D-dur Obrazek ¢. 8 Ceskd rozhlas D-dur

Rozhlasova stanice, ktera nabizi klasickou hudbu od

|
, el okt o = D-dur
renesance az do soucasnosti. Vysila dvacet ¢tyfi hodin —
Cesky rozhlas

Zdroj: Cesky rozhlas

v . v y o1 e 1, v . 62
denné a je urcend odborna i laické vefejnosti.

Cesky rozhlas Jazz Obrazek ¢ 9 Cesky rozhlas Jazz
Cesky rozhlas Jazz vysila jazzovou hudbu dvacet &tyii —

hodin denné. Nabizi Siroké spektrum od pocatku jazzu E JaZZ

az do soucasnosti a ddva prostor ¢eské produkci. Pfinasi Cesky rozhlas

zpravodajstvi a tipy na koncerty z jazzové kultury.63 Zdroj: Cesky rozhlas

> Plus: O stanici. Dostupné z: http://www.rozhlas.cz/plus/ostanici/.

%0 Radio Wave: O stanici. Dostupné z: http://www.rozhlas.cz/radiowave/ostanici/_zprava/o-stanici--781919.
%1 Radio Junior: Radio Junior je stanice plna pohadek a pisni¢ek. Dostupné z: http://www.radiojunior.cz/o-
stanici-radio-junior.

%2 D-dur: Cesky rozhlas D-dur. Dostupné z: http://www.rozhlas.cz/d-dur/ostanici/.
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3.2.6.2 Piijem rozhlasovych stanic

Dostupnost stanice pro posluchaée ovliviiuje druh zvolené technologie. Cesky
rozhlas vyuziva analogové a digitalni vysilani. Od analogového vysilani se postupné
upousti a vypnuti se planuje okolo roku 2025.% Digitalni vysilani lze pfijimat formou
DAB®, DVB-T66, satelitniho vysilani, kabelovou televizi a internetovou siti.

Digitalnim rozhlasovym vysilanim (DAB) je pokryto témé&f 50 % obyvatel Ceské
republiky k roku 2015 a dale se rozSifuje. Vysilani naladi pouze pfijimace s podporou
DAB/DAB+.

Pro pozemni televizni vysildni Cesky rozhlas vyuziva multiplex Ceské televize.
Cela Ceské republika je pokryta DVB-T signalem a rozhlasové vysilani lze piijimat na
kazdém televizoru podporujicim tuto technologii.

Veskera vysilani Ceského rozhlasu je mozné poslouchat pies internetové sité a na
platforméach typu pocita¢, mobilni telefon a tablet. ® Mozny piijem jednotlivych stanice je

uveden v tabulce &. 2 Mozny zpiisob prijmu celoplosnych stanic Ceského rozhlasu.®

Tabulka ¢ 2 Mozny zpiisob prijmu celoplosnych stanic Ceského rozhlasu

stanice Ceského analogové kabelova | satelitni
rozhlasu vysilani DVB-T | DAB | televize | televize | internet
Radiozurnal v v v v v v
Dvojka v v v v v v
Vltava v v v v v v
Plus v v v v v v
Radio Wave X v v v v v
Radio Junior X v v v v v
D-dur X v v v v v
Jazz X v v v v v

Zdroj: Oficidlni webové stranky Ceského rozhlasu; viastni zpracovani

%3 \VIDOMUS, Petr. Jazz: O stanici. Dostupné z: http://www.rozhlas.cz/jazz/ostanici/_zprava/o-stanici--
823339

® MLD. Rozhlas zagin4 vysilat digitalng, az deset let vydri i analog. Dostupné z:
http://www.ceskatelevize.cz/ct24/domaci/1560868-rozhlas-zacina-vysilat-digitalne-az-deset- let-vydrzi-i-
analog

65 Zkratka DAB vychazi z anglického slova ,,Digital Audio Broadcasting* a jedna se o néhradu za analogové
vysilani.

% \/ piekladu DVB-T znamen4 ,,Digital Video Broadcasting — Terrestrial a jedna se o vysilani
prostfednictvim televizni pozemni site.

°” ROZANEK, Filip. Posloucheite stanice Ceského rozhlasu digitalng. Dostupné z:
http://www.rozhlas.cz/digital/jaknasnaladite/_zprava/1458918.

%8 Jak nas naladite. Dostupné z: http://www.rozhlas.cz/vysilace/portal/.
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3.2.7 Dozorujici organy Ceského rozhlasu

3.2.7.1 Generalni feditel Ceského rozhlasu

Generalni Feditel je statutirnim organem Ceského rozhlasu a je odpovédny Radé
pro rozhlasové a televizni vysilani. Vice o pravech a povinnostech generalniho feditele
v kapitole 3.2.2 Statut Ceského rozhlasu.

Funk¢éni obdobi je stanoveno na Sest let a je volen Radou pro rozhlasové a
televizni vysilani na zékladé vybérového ftizeni. Musi spliovat zdkladni predpoklady
k vykonavani funkce, jako jsou zpusobilost k pravnim ukonim, byt trestné bezihonny a
mit trvaly pobyt v Ceské republice. Funkce je nesluditelna s nékterymi funkcemi podle § 5
zdkona ¢&. 484/1991 Sb., o Ceském rozhlasu, tento paragraf je uréen pro &lena Rady
Ceského rozhlasu, ale plati obdobné na generalniho feditele Ceského rozhlasu, viz
v kapitole 3.2.7.2 Rada Ceského rozhlasu.

Odvolani generalniho Feditele je mozné Radou pro rozhlasové a televizni vysilani
v piipadech, kdy nedochéazi k plnéni veiejné sluzby, Kodexu Ceského rozhlasu, Statutu
Ceského rozhlasu anebo pro poruseni povinnosti. V piipadé, Ze je generalni feditel odvolan
nebo uplyne funkéni obdobi, pfipadné se vzda své funkce. Rada pro rozhlasové a televizni
vysilani jmenuje prozatimniho feditele Ceského rozhlasu a ma tii mésice na jmenovani
nového feditele.” Sou¢asnym generalnim feditelem Ceského rozhlasu je Mgr. René

Zavoral od 21. ledna 2016.”

%9 8 9 z4kona &. 484/1991 Sb., o Ceském rozhlasu, ve znéni pozdéjsich piedpisii.
© ZAVORAL, René. Lidé: Mgr. René Zavoral - generalni feditel Ceského rozhlasu. Dostupné z:
http://www.rozhlas.cz/lide/vedeni/_zprava/mgr-rene-zavoral--1171912
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3.2.7.2 Rada Ceského rozhlasu

Rada Ceského rozhlasu je organ, ktery uplatiiuje pravo vefejnosti na kontrolu
ginnosti Ceského rozhlasu a je odpovédna Poslanecké snémovné.

Sklada se z deviti élenﬁ7l, které voli Poslanecka snémovna. Na zakladé navrhu
organizaci a sdruzeni, které se zabyvaji kulturnimi, regionalnimi, socialnimi, odborovymi,
zemé&délskymi, nabozenskymi, vzdélavacimi, védeckymi, ekologickymi a narodnimi zajmy
a V téchto organizacich jsou zastoupeny vyznamné nazorové proudy regionalni, politicke,
socialni a kulturni. Clenové jsou voleni na 6 let maximalné na dvé funkéni obdobi a kazdé
dva roky je volena jedna tfetina. Clen Rady musi byt zptsobily k pravnim tikontim, mit
trvaly pobyt na izemi Ceské republiky a byt bezihonny. (§ 4)

Funkee je nesluditelna podle § 5 zdkona &. 484/1991 Sb., o Ceském rozhlasu, S
funkcemi prezident republiky, poslanec, senator, ¢lena vlady, soudce, statni zastupce, clena
Nejvyssiho kontrolniho wfadu, ¢lena bankovni rady Ceské narodni banky, Vefejného
ochrance prav, s jakoukoliv funkci ve vefejné spravé, ¢lena Rady Ceské televize, &lena
Rady pro rozhlasové a televizni vysilani, ¢lena Rady Ceské tiskové kancelate, s funkci
generalniho feditele Ceské televize a s funkci ¢lena dozoréi rady Ceské televize nebo ¢lena
dozor¢i komise Ceského rozhlasu. Dale nesmi zastivat zadnou funkci v politickych
stranach nebo v politickych hnutich, spolecenskych organizacich a sdruZenich, ob¢anskych
iniciativach a podobné, ani nesmi jejich jménem vystupovat nebo pusobit v jejich prospéch
nebo ve prospéch jinych skupinovych zajmu pii vykonu své funkce v Rad€. Nesmi byt
¢lenem spolecnosti, kterd pisobi v oblasti hromadnych spolecenskych prostiedkd, ani
zastupovat jeji obchodni zajmy, které by mohly ovliviiovat jeho nestrannost. Clen Rady a
osoba jemu blizkd nesmi mit Zadny majetkovy prospéch z provozovani rozhlasového
vysilani a tyto soby nesmi byt v pracovnépravnim vztahu s Ceskym rozhlasem aZ dva roky
od ukonceni ¢lenstvi.

Poslanecka snémovna odvola €lena za predpokladu, ze neplnéni vyse zminény § 5,

Clen pfestane byt nezavisly nebo nestranny, poSkodi zdvaznym zpisobem dlstojnost

™ Clenové Rady Ceského rozhlasu: Mgr. Hana Dohnalkova, dipl. um. — predsedkyng od 27. 4. 2016;
¢lenka od 26. 3. 2014, PhDr. Jifi Vejvoda — mistopiedseda a tiskovy mluvci od 27. 4 2016; ¢len od 26. 3.
2014, Be. Tomas Kiiourek — mistoptedseda od 27. 4 2016; ¢len od 19. 2. 2013, Ing. Miroslav Dittrich —
¢len od 18. 1. 2017, Th.Mgr. Ervin Kukuczka — ¢len od 8. 6. 2011, doc. PhDr. Michal Stehlik, Ph. D. —
¢len od 8. 6. 2011, PhDr. Petr Sfa¥ik — ¢len od 20. 6. 2012, Bc. Ivan Tesa¥ — &len od 8. 6. 2011, lvan
Vodochotsky — &len od 14. 5. 2014. Zdroj: Rada Ceského rozhlasu: Clenové rady. Dostupné z:
http://www.rozhlas.cz/rada/clenove.
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funkce ¢lena Rady Ceského rozhlasu nebo svou funkci nevykonava déle nez 3
mésice. (§ 6 odst. 2)

Pisobnost Rady spociva ve jmenovani a odvoldavani generalniho feditele,
schvalovani rozpo€tu, kontrolovani plnéni rozpoctu, schvalovani zavére¢ného uctu,
schvalovani Statutu Ceského rozhlasu, vytvafeni Kodexu Ceského rozhlasu, ktery musi
schvalit Poslaneckd snémovna, ruSeni nebo ziizovani rozhlasovych studii na zakladé
navrhu generalniho feditele, feSeni stiznosti tykajicich se generalniho feditele, dohlizeni na
dodrzovani tUkoll vefejné sluzby, schvalovani pland programovych, technickych a
ekonomickych a uréovani mzdy generalniho feditele. Povinnosti Rady je piedlozeni
Vyroéni zpravy o ¢&innosti a hospodafeni Ceského rozhlasu Poslanecké snémovné.
Financovani Rady Ceského rozhlasu je hrazeno ze zvlastni vydajové polozky Ceského

rozhlasu.” (§ 8)

3.2.7.3 Dozoréi komise Ceského rozhlasu

Dozoréi komise je poradnim organem Rady Ceského rozhlasu ve véci kontroly
hospodafeni a musi je upozoriiovat na nedostatky a navrhovat piipadnd feseni. Sleduji
hospodérnost a uéelnost pii vynakladani finanénich prostiedki a majetku Ceského
rozhlasu.

é”® jsou voleni Radou Ceského rozhlasu na dva roky s maximélni

Clenov
pusobnosti dvé ¢lenska obdobi po sobé jdouci. Dozorc¢i komise se sklada z péti clent, ktefi
vykonavaji vefejnou funkci. Clenové voli svého piedsedu a mistopiedsedu, a také ho
odvolévaji.

Dozor¢i rada vyhotovuje kazdé Ctvrtleti pisemnou zpravu o hospodateni rozhlasu
pro Radu Ceského rozhlasu. Zprava je vyuzita jako podklad pro Vyro¢ni zpravu o
hospodateni Ceského rozhlasu. Clenové mohou nahlizet do viech pisemnosti a uéetnich
dokladti a mohou pozadovat i pisemna vysvétleni po zaméstnancich Ceského rozhlasu.
Povinnost ¢lena dozor¢i komise je mlcenlivost i po skonceni funkéniho obdobi. Piedseda

Rady Ceského rozhlasu mize zbavit mi¢enlivosti ¢lena dozoréi komise.™

72 7akon &. 484/1991 Sb., o Ceském rozhlasu, ve zndni pozd&jsich predpisiL.

3 Clenové dozoréi komise: Mgr. Ing. Filip Hejl — piedseda od 13. 2. 2017; &len od 1. 2. 2017, Mgr. Robert
Cholensky, Ph.D. — mistopiedseda od 13. 2. 2017, ¢len od 1. 2. 2015, JUDr. Jakub Chytil —¢lenod 1. 2.
2015, Ing. Lu’bica Mockova — ¢lenka od 1. 2. 2017, Ing. Marek Vich — ¢len od 1. 2. 201. Zdroj: Dozor¢i
komise: Clenové. Dostupné z: http://www.rozhlas.cz/rada/komise.

™ § 8a zékona &. 484/1991 Sb., o Ceském rozhlasu, ve znéni pozd&jsich piedpisii.
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3.2.8 Financovani Ceského rozhlasu

Cesky rozhlas je financovan rozhlasovymi poplatky podle zvlastniho pravniho
predpisu, piijmy z vlastni podnikatelské ¢innosti a vysilani do zahrani¢i hradi Ceska
republika ze statniho rozpoctu. (§ 10) Finanéni zdroje vyuziva k plnéni svych ukold viz

kapitoly 3.2.2 Statut Ceského rozhlasu a 3.2.3 Kodex Ceského rozhlasu.” (§ 11 odst. 2)

3.2.8.1 Rozhlasové poplatky

V Ceské republice je rozhlasovy poplatek vybirdan od drZiteli rozhlasového
ptijimace a slouzi k Gastené’® Ghrads provozu vysilani. Tato platba je stanovena s cilem
zajisténi nezavislosti Ceského rozhlasu na statnim rozpoétu.77

Rozhlasové poplatky dale upravuje zadkon ¢. 348/2005 Sb., o rozhlasovych a
televiznich poplatcich, ktery stanovuje predmét poplatkli, poplatnika, vysi a zptsob
uhrady.

Za rozhlasovy prijimac¢ se povazuje zafizeni, které umi reprodukovat radiové viny
V ur¢eném rozhlasovém pasmu, i kdyz je upraveno k jinému tcelu. Za rozhlasovy piijimac
Kk individualnimu poslechu se plati rozhlasovy poplatek. Vyjma zafizeni uréenych ke
kontrole, muzejnich exemplaiti zapsanych v centralni evidenci sbirek a neodd¢litelnych
mobilnich telekomunikac¢nich zatizenich. (§ 2)

Poplatnikem se stava fyzickd nebo pravnicka osoba, ktera drzi rozhlasové zatizeni
alespont mésic a nemusi byt jeho vlastnikem. (§ 3) Osoba to musi oznamit Ceskému
rozhlasu do patnacti dnti od vzniku této skutecnosti. (§ 8 odst. 2) Pokud osoba drzi vice
prijimact, plati  poplatek zjednoho pfijimace. Osoby zijici ve spole¢né domacnosti
s poplatnikem neplati rozhlasovy poplatek. (§ 5)

Fyzicka osoba, ktera podnikd a vyuziva rozhlasové zafizeni k podnikani nebo
v souvislosti s nim plati rozhlasovy poplatek za tyto zafizeni. Pravmicka osoba plati

poplatek za kazdé rozhlasové zatizeni. (§ 5)

7> 7akon &. 484/1991 Sb., o Ceském rozhlasu, ve znéni pozd&jsich piedpisi.

’® Podil vynosu z rozhlasovych poplatkii na celkovém vynosu od roku 2010:

90 %(1,97 mid. K¢) - 2010, 90 %(1,96 mid. K¢) - 2011, 90 % (1,95 mld. K¢) - 2012, 86 %(2,00 mld. K<)
- 2013, 91 %(2,01 mld. K¢) - 2014, 91 %(2,03 mld. K¢) - 2015 [zaokrouhleno]. Zdroj: Dokumenty Rady
CRo: Vyroéni zpravy Rady CRo o hospodateni Ceského rozhlasu pro ptislugné roky. Dostupné z:
http://www.rozhlas.cz/rada/dokumenty a primér pro vefejnopravni média v EBU ¢inni pro rok 2015 78,4 %
Zdroj: EBU. FUNDING OF PUBLIC SERVICE MEDIA 2016: PUBLIC VERSION, s. 8. Dostupné z:
https://www.ebu.ch/files/live/sites/ebu/files/Publications/EBU-MIS%20-
%20Funding%200f%20PSM%202016%20-%20Public%20Version.pdf.

" POUPEROVA, Olga. Instituciondlni aspekty regulace médii, s. 207, 208.
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Vyse poplatku’® je stanovena na 45 K&’ za rozhlasové zafizeni. (§ 6)

Od poplatku jsou osvobozeny zastupitelské urady Ceské republiky, cizinci bez
trvalého pobytu, provozovatelé¢ ze zdkona, Rada pro rozhlasové a televizni vysilani,
drzitelé licence k provozovani rozhlasového vysilani, osoby s oboustrannou nebo
praktickou hluchotou a $koly zapsané ve Skolském rejstiiku. Dale fyzické osoby nebo
skupiny ve spole¢né doméacnosti, které nedosahuji ¢tvrtletné piijmu 2,15nasobku zivotniho
minima. (§ 4)

Odhlaseni poplatnika je mozné v ptipadé, Ze piestal spliovat zdkonné pozadavky
na poplatnika.

Spravcem evidence rozhlasovych poplatki je Cesky rozhlas, pokud nezmocni

< AT . 80
povétenou osobu pro vedeni této Cinnosti.” (§ 8)

protoze je nutné zajistit financovani institucim oddé¢lenych od statu. Pti vysokém poplatku
by dochazelo k zamezeni pfistupu k informacim a pii nizkém poplatku k nenaplnéni
vetejné sluzby. Za chybu lze povazovat nezapojeni nezavislého odbornika pii stanovovani
vySe poplatku a nedefinovani zakonné upravy, ktera by se zabyvala navySovanim

poplatkﬁ.81

"8 Primér poplatku v roce 2015 pro vefejnopravni média v oblasti piisobnosti EBU byl 7,37 EUR na
domacnost. Zdroj: EBU. FUNDING OF PUBLIC SERVICE MEDIA 2016: PUBLIC VERSION, s. 10.
Dostupné z: https://www.ebu.ch/files/live/sites/ebu/files/Publications/EBU-MI1S%20-
%20Funding%200f%20PSM%202016%20-%20Public%20Version.pdf.

" Zmény poplatku po roce 1989:

20 Kés—od 1. 4. 1991, 25 K& —od 1. 4. 1995, 37 K& — 1. 7. 1997, 45 K& — 1. 1. 2008. Zdroj: Pfehled vyvoje
koncesionatskych poplatkti a po¢tu koncesionait. Dostupné z:
http://www.rozhlas.cz/olomouc/ostanici/_zprava/prehled-vyvoje-koncesionarskych-poplatku-a-poctu-
koncesionaru--1427138.

80 Zakon &. 348/2005 Sb., o rozhlasovych a televiznich poplatcich a 0 zméng n&kterych zékon, ve znéni
pozdéjsich predpisi.

8 POUPEROVA, Olga. Institucionalni aspekty regulace médit, S. 218.
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3.2.8.2 Podnikatelska ¢innost

Podnikatelskou ¢innost smi Cesky rozhlas vykonavat v souladu s pravnimi piedpisy
pro podnikatelskou ¢innost a musi byt v souladu s jeho ¢innosti a nesmi ohrozit ukoly,
které musi plnit ze zdkona. Cesky rozhlas miize nabizet vysilaci ¢as pro reklamu,
sponzoring a teleshopping.?? Maximalni délka reklamy a teleshoppingu na celoplognych
stanicich je 3 minuty denné a 5 minut na stanicich mistniho okruhu. Stanice urcena
ke zpravodajstvi a publicistice podle § 3 odst. 1 pism. b) zakona ¢. 484/1991 Sb., o
Ceském rozhlasu, nesmi zatazovat do vysilani reklamu. Pouze v ptipadé piimého spojeni
s vysilanim kulturnich nebo sportovnich udalosti, které to vyzaduji K ziskani prav.
Reklama, ktera je spojena s pofady, zbozim a sluzbami Ceského rozhlasu, se nezapogitava
do omezeného reklamniho Gasu.®

Dalsi podnikatelskou cinnost nalezneme na webovych strankach v podobé
pronajmu nahravacich studii, pienosovych vozu ¢i zapijceni zvukové techniky.®

P¥i zruSeni podnikatelské innosti Ceského rozhlasu by doslo k navyseni potieby

rozhlasového poplatku.85

8 pPOUPEROVA, Olga. Instituciondlni aspekty regulace médii, s. 205.

8 § 51 zékona &. 231/2001 Sb., o provozovani rozhlasového a televizniho vysilani, ve znéni pozdéjSich
predpisu.

# OBCHODNI ODDELENI. Reklama a obchod: Pronajmy. Dostupné z:
http://www.rozhlas.cz/reklama/pronajmy/.

% POUPEROVA, Olga. Institucionalni aspekty regulace médit, S. 218.
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3.3 Soukromé rozhlasové stanice

Vznikaji na zakladé specialniho podnikatelského opravnéni, které se nazyva
»licence™. Subjekty oznacujeme jako provozovatelé s licenci nebo soukromopravni,
soukromi a komerc¢ni vysilatelé. Licence opraviuje drzitele k provozovani rozhlasového
nebo televizniho Vysilaini.86 O licenci miize pozadat pravnicka nebo fyzicka osoba. Zadatel

v 71 ’ o . 87
o ud¢leni licence nemusi prokazovat odbornou zptsobilost.

3.3.1 Licen¢ni Fizeni

Licence je ud¢lovana podle 3. ¢asti hlavy I zakona €. 231/2001 Sb., o provozovani
rozhlasového a televizniho vysilani. Licenci udéluje Rada pro rozhlasové a televizni
vysilani ve spravnim fizeni, které se nazyva licenéni Fizeni. Zadatel musi spliiovat
pfedpoklady pro udé€leni licence a dorucit svou zadost ve stanovené lhité. Ud¢lend licence
je platna osm let a Ize jednou prodlouzit. Licenéni fizeni se provadi z divodu omezenosti
zdrojd, v podob& omezené velikosti kmito&tového pasma.®

O licenci muze pozadat fyzicka nebo pravnicka soba a musi spliiovat podminky
pro podnikani v Ceské republice podle obchodniho zakoniku. Osoba, ktera nema trvaly
pobyt nebo organiza¢ni slozku na nasem tizemi, musi ustanovit zastupce, ktery jedna jejim
jménem. (§ 3a)

Zadatel musi byt bezihonny a nesmi byt pravomocné odsouzen za trestny &in
spachany umyslné. Dale nesmi mit majetek v likvidaci nebo v apadku, dafiové nedoplatky,
nedoplatky na vefejném zdravotnim pojisténi a socidlnim pojiSténi a zrusenou licenci nebo
registraci v poslednich péti letech.®® (§ 13 odst. 3) Fyzicka osoba musi mit byt zletild a mit
trvaly pobyt na tizemi Ceské republiky. Pravnické osoby musi mit formu obchodni
spolecnosti a svou ¢innost provadét soustavnou ¢innosti, samostatn¢, vlastnim jménem a
na vlastni odpovédnost za ucelem dosazeni zisku. Konkrétné se jedna o vetejnou obchodni
spole¢nost, komanditni spole¢nost, spole¢nost s ru¢enim omezenym a akciovou spole¢nost

s transparentni® strukturou.”

% ROZEHNAL, Ales. Medidlni pravo, s. T6.

8 POUPEROVA, Olga. Regulace médii, s. 125.

8 Tamtéz, s. 124-130.

8 Zakon &. 231/2001 Sh., 0 provozovani rozhlasového a televizniho vysilani, ve znéni pozdgjsich predpisii.
% Rozhodnuti méstského soudu v Praze, sp. Zn. 10 Ca 423/2009, ze dne 6. 10. 2009.

%' ROZEHNAL, Ales. Medidlni prévo, s. 78, 79.
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V Zadosti o licenci musi byt uvedené charakteristické znaky k identifikaci zadatele.
Dale v ptipadé pravnickych osob identifika¢ni tidaje o spoleCnicich, ¢lenech statutarniho
nebo kontrolniho orgénu, vyse zédkladniho kapitalu, vklady jednotlivych spole¢niki a jejich
hlasovaci prava. Udaje tykajici se charakteristiky programu jako nazev programu, ¢as a
uzemni rozsah vysilani, programové charakteristika stanice, obchodni plan a mnozstvi
prostiedktl k zajiSténi vysilani. (§ 14 odst. 1)

Rada pro rozhlasové¢ a televizni vysilani zah4ji licen¢niho Fizeni ze svého podnétu
nebo zpodnétu uchazete o licenci. K zahijeni fizeni je nutné stanovisko Ceského
telekomunika¢niho ufadu, ktery se vyjadii k izemnimu rozsahu vysilani. Pokud to
stanovisko umoziuje, musi Rada zah4jit licen¢ni fizeni do 30 dnii od obdrzeni tohoto
stanoviska. (§ 15 odst. 1) Pro celoplos$né vysilani Rada pro rozhlasové a televizni vysilani
stanovi zakladni poZzadavky na programovou specifikaci. (§ 15 odst. 2)

Ve verejném slySeni Zadatelé navrhuji znéni licen¢nich podminek a dochézi
K projednani programové skladby. Konani vefejného slySeni nafizuje piedseda Rady pro
rozhlasové a televizni vysilani. Z vefejného slySeni se pofizuje zdznam zvukovy a
pisemny, V némZ jsou zaznamenany navrhy, stanoviska a vystoupeni jednotlivych
astnikd Fizeni.* (§ 16)

K rozhodnuti o udéleni licence dochizi na nevefejném zasedani. Ugastnici jsou
pisemné informovani o udéleni ¢i neudéleni licence S odivodnénim a popsanymi kritérii,
které¢ vedly k rozhodnuti. Na udéleni licence neni pravni narok, ale castnici Se mohou
dovolat k soudu, pokud by doslo k poruSeni pravidel a procesnich postupi pro udéleni
licence. Licence je platna dnem nabyti pravni moci a provozovatel rozhlasového vysilani
musi do 180 dnl zacit vysilat. Pfevod licence na jiny subjekt neni mozny, pouze za
pfedpokladu ptevodu z fyzické osoby na pravnickou, ve které ma fyzickd osoba
stoprocentni majetkovy podil.

Po dobu trvani licence je po vysilateli vyzadovano plInéni slibenych kritérii a
programu, které byly pfi licen¢nim fizeni stanoveny. Vysilatel mize pozadat o zménu
Radu pro rozhlasové a televizni vysilani, kterd posoudi adekvatnost zmén. Zmeéna nesmi

7 e o 1 v s vr r 93
vést k popteni vysledkt licenéniho fizeni.

%2 7akon & 231/2001 Sb., o provozovani rozhlasového a televizniho vysilani, ve zndni pozd&jsich predpisa.
% POUPEROVA, Olga. Regulace médii, s. 126-135.
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3.3.1.1 Posuzovana kritéria pii vybéru ucastnika licen¢niho fizeni

U zadateld o licenci se hodnoti pfedevs§im ekonomicka pfipravenost, organizaéni
pFipravenost, technické pripravenost a dosavadni vysledky v podnikani v této oblasti.”

Hodnocena ekonomicka kritéria lze shrnout do ekonomické stability, zdravi,
postaveni, povésti a veérohodnosti Zadatele. Rada pro rozhlasové a televizni vysilani
hodnoti predev§im kapital zadateld, strukturu kapitalu, piedeSlou existenci uchazece,
mnozstvi dostupnych investi¢nich prosttedkti a pomér mezi zdroji vlastnimi a cizimi.
Zdrojem pro hodnoceni jsou udaje ze zdkona pozadované od Zadatelii, vefejné databaze
jako jsou obchodni rejstiiky, katastr nemovitosti, registr ekonomickych subjekti,
internetové zdroje dluzniki, Zivnostensky rejstiik a dal$i. Na zakladé téchto udaji se
stanovuje zakladni ekonomicky rating a pfipravenost Zadatele k zahajeni vysilani ke
stanovenému terminu.

V organizacni pripravenosti se hodnoti navrhovana organizac¢ni struktura
spolecnosti a persondlni zajiSténi vysilani. Dale smluvni zajisténi vysilani v podobé
uzavienych smluv, budoucich a piipravenych K podpisu. Zdrojem udaji jsou predevsim
skuteCnosti zndmé Rad¢é pro rozhlasové a televizni vysilani plynouci z jeji Cinnosti a
dodané udaje zadateli.

V technickém hodnoceni se hodnoti technické prostfedky k zajisténi vysilani,
kterymi zadatel disponuje nebo ma nasmlouvané a piedchozi zkuSenosti v rozhlasovém
vysilani. Hodnoti se transparentnost vlastnickych vztahii, pfinos programové skladby,
piinos vlastni tvorby a schopnost zadatele zajistit kulturni rozvoj narodni, mensinovy a
etnicky. Transparentnost se hodnoti nejenom zpohledu ekonomického, ale také
z politického a mocenského, aby nemohlo dojit ke zneuziti moci média. Program se
hodnoti pfedev§im z hlediska obohaceni stavajici nabidky a na zakladé pozadavku
posluchadti. Zadatelav zamér pokryt uréity druh mensin se hodnoti z hlediska poéetnosti
mensiny a aktualniho stavu pokryti. Déle se u vysilani uréeného mensindm hodnoti zptisob
osloveni, zanr stanice, zapojeni menSiny do pfipravy programu a zastoupeni ve vysilani.

Na zakladé dil¢ich hodnoceni je stanoveno komplexni hodnoceni Zadatele, kde
Jsou stanoveny oblasti, ve kterych zadatel spliiuje, nebo nespliuje pozadavky pro udé€leni

licence.*®

% § 17 odst. 1 pism. a zakona &. 231/2001 Sb., o provozovéni rozhlasového a televizniho vysilani, ve zn&ni
pozdé¢jsich predpisi.
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3.3.2 Organizadni struktura

Struktura komerc¢nich rozhlasovych stanic odrazi jejich cile, tedy tvorbu zisku.
Hlavnimi znaky oproti vefejnopravnimu médiu je mensi pocet fidicich pracovnikt, diraz
na zpétnou vazbu od posluchaci z hlediska finan¢nich cilt, delegovani odpovédnosti na
niz$i organizac¢ni strukturu a pruznost, iniciativu a kreativitu pracovnikd.

Komer¢ni stanice maji silné marketingové oddeleni s vykonnymi a tvofivymi
pracovniky, ktefi maji za ukol zajistit pfisun finan¢nich prostiedkd. Na druhé strané stoji
finan¢ni a administrativni oddéleni, ze kterého jsou penize odvadény v podobé nakladu,

platt, a honoraii. Generalni feditel kontroluje dodrzovani cilti a tvorbu zisku. %

3.3.3 Programova skladba vybranych rozhlasovych stanic

Pti zadosti o licenci na rozhlasové vysilani Rada pro rozhlasové a televizni vysilani
stanovi pozadavky na zékladni programovou skladbu, ktera bude pievazovat ve vysilani
daného subjektu. Stanoveni programové skladby je problematické, vzhledem k délce
udélované licence. Preference posluchacii se méni a vysilani z 90. let by dnes neuspélo na

, 7
rozhlasovém trhu.’

3.3.3.1 Vybrané rozhlasové stanice na zakladé denni poslechovosti

Radio Impuls Obrazek ¢. 10 Logo Rddio Impuls
Cilem rozhlasové stanice je informovat a bavit
modernim, inteligentnim a Zzivym zplUsobem. UL ;lm@

Posluchac¢tim naslouchat, poskytovat jim soucasnou Raaaadio

C¢eskou hudbu a zprdvy podavat souCasnym a
Zdroj: Oficialni weboveé stranky

zajimavym stylem.*® V licenénich podminkach je Rédia Impuls

stanice definovana jako celoplosna zpravodajska,
informacni a hudebni radiova stanice se zaméfenim na ¢eskou hudebni produkci z 65 %
celkové hudebni reprodukce. Pomér hudebni slozky neni exaktn€ stanoven, rtizné se vyviji

dle ¢asu vysilani, ale neklesd pod 50 % vysilaciho €asu. Zpravodajsky servis poskytuje

% ROZEHNAL, Ales. Medidlni pravo, s. 85-90.

% STOLICNY, Peter. Management medidlnich procesii, s. 117-119.

o7 ROZEHNAL, Ales. Medialni pravo, s. 81, 82.

% 0 nas: CO JE RAAAADIO?. Dostupné z: http://www.impuls.cz/info/o-nas/.
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rozhlasova stanice v ¢ase od 5 do 20 hodin, alesponi jednou za hodinu. Celkovy podil
mluveného slova je stanoven na 20 az 25 % za 24 hodin, pivodné hodnota dosahovala 42

% ve vysilani od 5 rdno do 20 hodin.*

Frekvence 1 Obrazek ¢. 11 Logo Frekvence 1

Ctytiadvacetihodinova  celoplo$na  rozhlasova
stanice s vSeobecnym zamétfenim na zabavu a informace. 1
Predevs§im zaméfena na rodinu Vv cilové skupiné 29 az 49

let. Snahou stanice je pokryt svoji nabidkou vsechny Frekvence

obéany Ceské republiky a vyhnout se upiednostiiovani
i . , .. — Zdroj: Oficidlni webové stranky

velkych mést. Hudebni program stanice je zaméfeny na Frekvence 1

hity z 60. az 80. let, ale v nabidce nalezneme i aktualni

dila. Z celkového hudebniho vysilani zaujima ceskd produkce 40 %. Zpravodajstvi
pokryva formou ranniho, odpoledniho, vecerniho informovani a pravidelného hodinového
servisu Vv case od 9 az 16 hodin. Stanice pravideln¢ zve hosty do studia, aby byla
zachovéana nazorova rozmanitost. Pouzivana ¢estina je definovana jako pratelska, ptirozena

, 100
a dobra.

Obrazek ¢. 12 Logo Evropa 2

Evropa 2"

Hudebni rozhlasova stanice zaméfend na cilovou E VR o PA 2
skupinu posluchacti ve véku 20 az 35 let. Hudebni —'—_—‘/
program reflektuje soucasné hity sttedniho proudu a je
doplnén o hity z80. a 90. let. Program dopliuji Zdroj- Oficidini webové strinky
zpravodajské vstupy, kulturni a informacéni rubriky. Evropy 2
Zpravodajstvi je aktualni, rychlé, stru¢né a zamétené na

cilovou skupinu posluchac¢t. Z toho vychazi i forma podani, ktera se prezentuje jako

dynamicka, srozumitelnd bez pouziti agenturniho jazyka. Specifickym prvkem stanice jsou

% RRTV. Rozhodnuti o ud&leni licence: Radio Impuls. Dostupné z:
http://www.rrtv.cz/cz/files/lic/12127.pdf.

100 RRTV. Rozhodnuti o udgleni licence: Frekvence 1. Dostupné z: http://www.rrtv.cz/cz/files/lic/8655.pdf.
101 pozn. autora: Evropa 2 je n€kdy chybné oznacovana za celoplo$nou stanici, ale funguje v rezimu
programové sité viz kapitola 3.1.3 Druhy rozhlasového vysilani, protoze neni mozZné, aby jeden majitel
provozoval vice neZ jednu analogovou rozhlasovou stanici viz kapitola 3.3.5 Zajisténi plurality informaci.
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vysilaci lokalni okna s celkovou délkou 80 minut na vysilani od 6 do 18 hodin, kdy

. ot Tl et . . 102
vstupuji do vysilani lokalni informace a reklama daného regionu.

Radio BLANIK Obrazek & 13 Logo Rddio Blanik

Radio Blanik je dvaceti¢tythodinova hudebni

stanice pusobici regionalné. Informuje o aktualitich a
zivoté v daném regionu. Hudebni obsah je sméfovan na

dospélou populaci ve véku 20 az 39 let. Hudebni program

Vv rannich a dopolednich hodinach nepiesahuje 90 % a ve
< . P o .
veCernich hodindch se dostava az k95 %. Cilem Zdroj: Oficidini webové strinky

zpravodajstvi stanice je vénovat se regionalnim Radio BLANIK
informacim a nekonkurovat celoplosnym stanicim. Mluvené slovo ma podil na ranim

vysilani 15 % az 20 %, odpolednim 7 % aZ 10 % a dopolednim 6 % a7 9 %.'*

Radio Beat Obrizek ¢. 14 Logo Radio Beat
Lokalni hudebni stanice s dvacetictythodinovym
vysilanim s cilovou skupinou posluchact v rozmezi 35 az
55 let. Hudebni sloZka je slozena z historickych a novych
nahravek se zaméfenim na rockovou hudbu, z toho je 10 % a E nl p
Ceské tvorby. Zpravodajstvi stanice neni rozsahlé, ale je
presné, vystizné a piehledné. Radio Beat klade diraz na Zdroj: Oficidlni webové stranky
sportovni zpravodajstvi, protoZe cilova skupina je tvofena Radia Beat
predev$im muzskou populaci. Zpravy vysila v pracovni dny jednou za hodinu, v ¢asech od
6 do 10 hodin a od 14 do 18 hodin. Podil mluveného slova dosahuje 10 % Vv Case vysilani

od 6 do 18 hodin.**

102 RRTV. Rozhodnuti o udgleni licence: EVROPA 2. Dostupné z: http://www.rrtv.cz/cz/files/lic/7966.pdf.
103 RRTV. Rozhodnuti o ud&leni licence: Blanik 95 FM. Dostupné z: http://www.rrtv.cz/cz/files/lic/6277.pdf.
104 RRTV. Rozhodnuti o udgleni licence: Radio Zeppelin (Radio Beat). Dostupné z:
http://www.rrtv.cz/cz/files/lic/5987.pdf.
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Country radio Obrdzek ¢. 15 Logo Country rddio
Jedna se o ¢tyfiadvacetihodinovou hudebni stanici

se zaméfenim na country, folk a podobné Zanry.

Predev§im ceské country, americké country, americky 1] 1

protestsong, folk, trampska hudba, gospel, folklor a rock. RADIO

Z hudebniho programu zaujima Ceska produkce 60 %

vysilaciho ¢asu a 40 % zahrani¢ni produkce. Zdroj: Oficidlni webové stranky

. Country radia

Zpravodajstvi ma spiSe doplitkovy charakter k hudbg,

probiha v rannich hodinach kazdou pilhodinu od 6 do 9 hodin a odpolednich hodinach
kazdou hodinu od 15 do 18 hodin. Mluvené slovo mé pusobit klidn¢ a pfirozené a ve
vysilani je s podilem 8 %. Hlavni cilovou skupinou jsou lidé ve veku 25 az 49 let

. . vo i x 105
S pomérnym zastoupenim muzi i Zen.

3.3.3.2 Mozny ptijem vybranych soukromych stanic

Vice o jednotlivych druzich pifijmu v kapitole 3.2.6.2 Piijem rozhlasovych stanic.
Nalezené udaje o mozném piijmu jednotlivych stanic jsou zobrazeny v tabulce ¢. 3 Mozné

zpiisoby prijmu vybranych soukromych stanic.

Tabulka ¢. 3 Mozné zpiisoby prijmu vybranych soukromych stanic

5 Analogové kabelova | satelitni
Stanice Cesky rozhlas | vysilani DVB-T |DAB |televize |televize |internet
Radio Impuls v - v - - v
Frekvence 1 v - v v - v
Evropa 2 v - v v - v
Radio Blanik v - v v - v
Radio Beat v - v v v v
Country radio v - v v v

Zdroj: Oficialni weboveé stranky jednotlivych stanic*®; viasmi zpracovani

105 RRTV. Rozhodnuti o udgleni licence: COUNTRY RADIO. Dostupné z:
http://www.rrtv.cz/cz/files/lic/6510.pdf.

196 pozn. autora: Nekteré udaje nelze dohledat z oficialnich webovych stranek a Casto zavisi na poskytovatel
sluzby.
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3.3.4 Piehled nejvétSich komercnich vysilateli s nastinem jejich Zanr

o

u

Tabulka ¢. 4 Prehled nejvétsich komercnich vysilatelii rozhlasového vysilani prostiednictvim pozemnich vysilacii a jejich obsahovym zamérenim

Podil na zakladnim

kapitalu 50 %
MEDIA LAGARDERE | LAGARDERE Ing. MEDIA LAGARDERE MEDIA BOHEMIA Ing. GES GROUP
ACTIVE ACTIVE BOHEMIA ACTIVE MARTIN
N Duck BOHEMIA MIROSLVA 9 ; HOLDINGS MARTIN HOLDING
Spolecnost, RADIO RADIO ; HOLDINGS RADIO CERNY, .
lastnik nebo | 38 SE | HOLDINGS | \\repNaTio | INTERNATIO | PYCHA. | AGROFERT,as. | ) \\iitep” | INTERNATIO | dat. nar LIMITED, 25% | HOLIK, B.V.
VASTIE DEOOY 1¢0: 018 | LIMITED dat.nar. | ICO: 26185610 ) -0 | PAVEL MICHAL, | dat. nar. se sidlem
akcionaf ) NAL NAL i se sidlem na NAL 19. ledna o < : .
77 585 se sidlem na se sidlem ve se sidlem ve 26. unora Kypersk¥ch se sidlem ve 1965 dat. nar. 8. f{jna | 20. kvétna | v Nizozemske
Kypru Francii Franci 1957 oatrove Frarcii 1959, 25 % TOMAS | 1960 m kralovstvi
HASIL, dat. nar. 1.
fjna 1961
Lo RADIO
Provazovatel PRSSUC AZ Radio, EVROPA 2, | Frekvencel, | JOE Media | LONDA spol.sr. MEDIA RADIO Raﬂ‘o"rfﬁma Radio Dobry den, PSégll_cA)s UNITED
S.r.0. spol. s r.o. a.s. S.I.0. 0. BOHEMIA a.s. | BONTON a.s. ' spol. s r.o. BROADCAST
TION, a.s. S.r.o. S.r.o.
INGs.r. 0.
Radio BLANIK, SIGNAL
Fajn Radio Hity, RADIO,
s 0 Hitradio, Fajn RADIO . o RADIO 1,
Nazev stanic EXFPSES Hitradio City | EVROPA 2 FREK\{ENCE Rﬁ‘éls SRa;glf) & iﬁ?%ﬁﬁ%g radio, Rock | RadioBonton | CERNA | ROK Ra‘é‘& Hitrddio PSOACIEDII_iS Kiss, Radio
' Radio, HELAX, HORA Beat,
City 93.7 FM, COUNTRY
Rock Radio RADIO
zpravodajskeé, hudebni rozhlasova
informacni a hudebni stanice s rodinné fevATNG
. hudebni hudebni a hudebni radiose | ., .. . . uae informaénim radio s prevazne
VR hudebni, . . N . A o ptevazné hudebni , stanice s S . . hudebni
Prevazujici . . stanice se Lo zabavné zabavné radio zamétenim na . o hudebni g servisem; pratelské dirazem .
s | zabavné S, hudebni radio . ., . o . .| stanice s riznym - lokalnim g v 1 stanice
druh vysilani g zpravodajsky informacni s informa¢nim | ceskou produkei; P stanice - radio pro Siroké na P
radio - . B . zaméfenim zpravodajstv wo | Lracs . S riznym
m servisem servisem hudebni stanice s . spektrum posluchaci | kiestanské o
. . im o zaméfenim
informacénim s dirazem na hodnoty
servisem regionalni informace

Zdroj: Rada pro rozhlasové a televizni vysilani a Ministerstvo spravedinosti Ceské republiky; vlastni zpracovani




3.3.5 Zajisténi plurality informaci

Provozovatelé s licenci nesméji provozovat vice nez jednu celoplosnou analogovou
rozhlasovou stanici a ani se majetkové podilet na jiné celoplosné stanici nebo se
s celoplo$nymi stanicemi slucovat. (§ 55) Podobné ustanoveni plati i u digitalniho vysilani
s rozdilem maximalni drzby dvou licenci celoploS$nych stanic. (§ 55a)

Pokud je provozovatel s licenci drzitelem vice regionalnich a mistnich stanic, nesmi

107

vysilani téchto stanic pokryt vice nez 300 %"’ obyvatel Ceské republiky, to znamena, e

se kazdy obyvatel zapocitava tolikrat, kolikrat je pokryt kaZzdou jednou rozhlasovou stanici
od tohoto provozovatele. Provozovatel s licenci se v podobé fyzické nebo pravnické osoby
muze podilet majetkoveé na jinych regionalnich a mistnich stanicich, ale musi byt dodrzeno
vyse uvedené pravidlo o pokryti v maximalnim rozsahu 300 % obyvatel. O mnozstvi

pokrytych obyvatel se rozhoduje na zéklad€ posledniho s¢itdni lidu.*® (§ 56)

3.3.6 Financovani soukromych stanic

Soukromi vysilatelé nemaji zadné zdkonné piijmy jako Cesky rozhlas a vétSinou

109

ziskavaji finanéni prostfedky na zékladé umistovani reklamy™ tfetich stran ve svém

vysilani. K posouzeni ekonomické schopnosti vysilatele dochazi jiz pii udélovani licence

110

viz kapitola 3.3.1 Licen¢ni fizeni.” Komer¢ni vysilatelé mohou vénovat dennimu

reklamnimu ¢asu maximaln¢ 25 % Vysileini.111

107 Zastoupeni spolecnosti na trhu vzhledem k pokryti obyvatel v roce 2015 [nasobné pokryti]:

GES GROUP HOLDING B.V. - 239,2 % (Country radio — 59,4%), MEDIA BOHEMIA a.s. - 238,2 %
(Radio BLANIK — 65,4 %), LAGARDERE ACTIVE RADIO INTERNATIONAL - 134 % (Evropa 2 —
68,6 %). Zdroj: CTU. Vypocet poétu obyvatel CR pokrytych signalem rozhlasového vysilani. Dostupné z:
http://www.rrtv.cz/files/106/RRTV_2601_2015-STR.pdf.

108 74kon &. 231/2001 Sb., o provozovani rozhlasového a televizniho vysilani, ve znéni pozd&jsich predpisa.
109 podil trzeb za reklamni &as na vynosu z b&zné &innosti [zaokrouhleno]:

Frekvence 1, a.s. — 94 % (113 mil. K¢) — 2015, 96 % (107 mil. K¢) — 2014; Evropa 2, spol. s r.0. — 91 %
(98 mil. K¢) — 2015, 97 % (104 mil. K¢&) — 2014; RADIO UNITED BROADCASTING, s.r.o. (Country
radio, Radio Beat...) — 98 % (81 mil. K¢&) — 2015, 99 % (85 mil. K¢&) — 2014. Zdroj: Vefejny rejstiik a
Sbirka listin: Vyro¢ni zpravy jednotlivych spole¢nosti pro ptislusné roky. Dostupné z:
https://or.justice.cz/ias/ui/rejstrik.

MO ROZEHNAL, Ales. Medidlni pravo., s. 76.

111 ¢ 51 odst. 2 zdkon &. 231/2001 Sb., o provozovani rozhlasového a televizniho vysilani, ve znéni
pozdé¢jsich predpisi.
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3.4 Regulace obsahu rozhlasového vysilani

3.4.1 Svoboda projevu

Zakladnim obsahovym tématem médii je svoboda projevu, kterd je v demokratické
spolecnosti omezena pravnimi limity. Svoboda projevu vychdzi ze zdkladnich lidskych
prav v podobé Listiny zékladnich prav a svobod a Umluvy o ochrang lidskych prav a
zékladnich svobod.*?

Umluva o ochrané lidskych prav k4, Ze vsichni obéané maji pravo na svobodu
projevu, mohou S§ifit a pfijimat informace nebo myslenky. Tyto hodnoty mohou byt
omezeny a sankcionovany v zajmu ndrodni bezpe€nosti, uzemni celistvosti, vefejné
bezpecnosti, ochrany zdravi a moralky, ochrany povésti, zabranéni uniku davérnych
informaci a zachovani autority ¢i nestrannosti moci soudni. Svoboda projevu neni
v rozporu s ud&lovanim rozhlasovych prav.*® V podobném duchu chrani &. 17 Listiny
zakladnich prav a svobod a dale stanovuje, ze kazdy ma pravo na ochranu svého jména,
osobni cti, lidské dustojnosti a dobré povésti. Nesmi byt neopravnéné zasahovano do
soukromého a rodinného zivota. Zakazano je nezakonné shromazd’ovani osobnich udaju,
zvefejiiovani nebo jejich jiné zneuziti

Svoboda projevu existuje s vngjSimi limity v podobé zakonnych piedpisii a
vnitinimi v podob& odpovédnosti za tento projev, ale jednd se o kategorii pravni nez
moralni ¢i filozofickou. Vnéj$imi limity upravuje predevsim trestni zdkonik a trestni fad,
piedpisy o ochrané osobnosti, piedpisy upravujici reklamu a dal$i normy elektronickych
médii.

Demokraticky stat stoji na pilifich pluralismu, tolerance a svobodomyslnosti. Mezi
moznosti svobody projevu patii i rozdilné, itocné a Sokujici ndzory a informace. Svobodny
stat neklade ptekaZky k projevovani nazord, ale trest za nepatficnost je po zvetfejnéni
mozny.

Svoboda dneSnich médii spo¢ivd v moznosti zvetfejilovani nepiijemnych informaci

o nadnarodnich korporacich, vladach a vefejnych osobach. Nadnarodni korporace jsou

12 ROZEHNAL, Ales. Medidlni pravo., s. 169.

13 &1, 10 tmluva &. 209/1992 Sb., o ochrané lidskych prav a zakladnich svobod.

114 &1. 10 usnesenti &. 2/1993 Sb., o vyhlaseni LISTINY ZAKLADNICH PRAV A SVOBOD jako soucasti
tstavniho potadku Ceské republiky, ve znéni pozdgjsich predpist.
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mnohdy bohatsi neZ staty a maji vétsi vliv. Demokracie neni mozna bez dobré informacni

. 4 . 115
sit¢ a bez svobodnych informaci.

3.4.2 Cenzura

Cenzuru je nepfipustna.’*® Ve smyslu zdkona cenzuru definujeme jako piedb&znou
kontrolu organi statni moci, ktera je nepfipustna. Ale obsahovou kontrolu vedoucim
pracovnikem pied vydanim sdéleni Ize povazovat za nutnou, vzhledem k odpovédnosti
vydavatele za zvefejnény obsah. V nékterych pfipadech miize dojit k rozporu s jinym
ustavné garantovanym pravem nebo vefejnym zajmem. Jednotlivé ptipady je nutné
posuzovat individudlné¢ podle principu proporcionality. Pfedbézny zdkaz zvetfejnéni
né&jakého obsahu miize byt Ustavnim soudem shledan za legitimni v konkrétnich piipadech

naptiklad ve véci détské pornografie ¢i vzhledem k obsahu publikace.117

Vznikaji nové druhy cenzury bez legislativni Upravy ,,demokratickd cenzura®,
ktera spoc¢iva v nadbytku informaci. V disledku toho dochazi ke zkomoleni informaci a
zkresleni. Moc cenzury piebiraji distributofi informaci v podobé obchodnich spole¢nosti,
rychlost je konkuren¢ni vyhoda, dochdzi k menSimu ovéfovani informaci. Hodnotu
informace urcuje spolecenska zajimavost, sledovanost a emocni stranka sdéleni.

Dalsi druh cenzury je ,,novinaiska cenzura“, ktera spociva v kariérismu novinaiu a
nemoznosti dostate¢né kritizovat novinaiské kolegy. Podana informace je pouze piebirana
bez dostatecné objektivity. Obraz spolenosti neni tvofen demokraticky zvolenymi
politiky, ale novinafi, ktefi vytvaieji nazory na politickou a spolecenskou situaci a nejsou
nikomu odpovédni. Prostor pro diskuzi poskytuji média a urcuji, o Cem se bude hovofit,

kdo a s jakymi argumenty. Pravda je to, co uznaji média.**®

15 ROZEHNAL, Ales. Medidini pravo., s 170-174.

18 £1. 17 odst. 3 usneseni & 2/1993 Sb., o vyhlageni LISTINY ZAKLADNICH PRAV A SVOBOD jako
soucasti tistavniho potadku Ceské republiky, ve znéni pozdéjsich piedpisi.

1 pPOUPEROVA, Olga. Regulace médii., s. 168-171.

118 ROZEHNAL, Ales. Medidlni pravo., s. 175-177.

58



3.4.3 Rada pro reklamu

Rada pro reklamu vznikla za Gcelem dodrzovani a stanovovani etiky v reklamé.
Funguje jako obc¢anské sdruzeni a definuje, co je v propagaci mravné a co neni. Vydava
kodexy reklamni Cinnosti, provadi expertni ¢innost v reklamni etice a zfizuje Arbitrazni
komisi k rozhodovani ve sporech o reklamé.

Clenem'®

Rady mize byt organizace ¢inna v médiich, marketingu nebo reklamé,
zadavatel reklamy s vyznamnym postavenim na reklamnim trhu a organizace, ktera haji
zajmy spotiebitelll. Zadatel se stava ¢lenem na zékladé rozhodnuti Vykonného vyboru,
které musi byt schvaleno valnou hromadou na nejbliz§im zasedani, poté se zadatel stava
fadnym ¢lenem se vSemi pravy. Délka €lenstvi neni omezena Casem.

Valna hromada je nejvyssim organem Rady pro reklamu. Voli a odvolava organy
prezidenta, viceprezidenta, Arbitrazni komisi, Vykonny vybor a dozor¢i komisi. Stanovuje
Kodex reklamni ¢innosti. K rozhodnuti je zapotiebi vétSiny pfitomnych na valné hromadg.

Arbitrazni komise vydava nalezy na zakladé pismennych podnéti od ob¢anti nebo
z vlastniho rozhodnuti, podmét nesmi podat ¢len Arbitrdzni komise nebo statni orgén.
Nalezy hodnoti, zda reklama neni v rozporu s etickym Kodexem Rady pro reklamu.
Arbitrazni komise nesmi posuzovat reklamy z hlediska zakona, ale pouze se zabyva
etickym hlediskem na zakladé¢ Kodexu pro reklamu. Proti nalezu neni opravny prostiedek a
jednani je nevetejné. Clentl je tfinact a mohou to byt &lenové Rady pro reklamu i jiné

osoby s funké&nim obdobim na dva roky s moznosti op&tovného zvoleni.?°

119 Glenové Rady pro reklamu: Asociace ceskych reklamnich agentur a marketmgove komunikace, Asociace
komunikaénich agentur, CET 21 spol s r.0., Ceska bankovni asociace, Ceska pojistovna a.s., Ceské televize,
Ceské sdruzeni pro znatkové vyrobky, Cesky rozhlas, Cesky svaz pivovari a sladoven, CEZ a.s., Ferrero
Ceska s.r.o0., FTV Prima, spol. s r.0., Nestlé Cesko s.r.0., Pivovary Staropramen a.s., Plzefisky Prazdroj, a.s.,
Potravinaiska komora CR, Radiohouse, Raiffeisenbank a. s., Reklamni spole¢nost McDonald’s s.r.0.,
SAZKA a.s., Unie vydavateli. Zdroj: Seznam ¢lent. Dostupné z: http://www.rpr.cz/cz/clenove.php.

120 ROZEHNAL, Ales. Medidlni pravo., s. 161-164.
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3.4.4 Rada pro rozhlasové a televizni vysilani

Rada pro rozhlasové a televizni vysildni je spravmni orgam, ktery spravuje
rozhlasové a televizni vysilani a audiovizualni medialni sluzby na vyzadani. Hlavni ukol
je udélovani licenci pro rozhlasové a televizni vysilani, evidence poskytovateli
audiovizualnich medidlnich sluzeb na vyzadani a regulace obsahu ¢i ud€lovani sankci.

e " A ] : L 121
Dohlizi nejenom na vefejnopravni vysilatele, ale i na soukromé.

Dale Rada pro
rozhlasové a televizni vysilani kontroluje dodrzovani legislativy, vydava provadéci
predpisy, monitoruje obsah vysilani a spolupracuje s Ceskym telekomunika¢nim tiadem
v rozsahu podle zvlastnich pravnich ptedpisi. Navrhy a stanovisky se Rada podili na
vytvafeni statni politiky Ceské republiky ve vztahu Kk vysilani a utvaii koncepci pro
zvySeni medialni gramotnosti. Spolupracuje s organy Evropské unie, ¢lenskymi staty a plni
ukoly plynouci ze ¢lenstvi v Evropské unii. (§ 5)

Rada pro rozhlasové a televizni vysilani se sklada z tfinacti ¢lend s funkénim
obdobim na Sest let s maximalni ptisobnosti dvé ¢lenskd obdobi po sobé jdouci. Rada voli a

122,87 Cleny jmenuje a odvolava predseda vlady na

odvola predsedu a tii mistopiedsedy.
zakladé navrhu Poslanecké snémovny, tento systém navrhu je ojedinély ve statni spraveé
Ceské republiky. Miize dochazet k politickym vliviim prostiednictvim tohoto systému.
Odvolani clena je mozné za predpokladu, Ze neplni podminky pro funkci, nevykonava
funkci fadné a nebo neni nestranny ¢i nezavisly.

Clenem'® Rady mtize byt oban Ceské republiky s trvalym pobytem v Ceské
republice, plné zpiisobily k pravnim tkonlim, bezihonny a ma alesponi 25 let. Pozadavky
na vzdélani a zkuSenosti nejsou stanoveny. 124 Clenstvi je neslucitelné s funkci prezidenta
republiky, poslance, senatora, ¢lena vlady, ¢lena NejvysSiho kontrolniho ufadu, €lena

bankovni rady Ceské narodni banky, ¢lena Rady Ceské tiskové kancelate, ¢lena Rady

Ceské televize, ¢lena Rady Ceského rozhlasu, statniho zastupce a soudce. (§ 7 odst. 9)

12 POUPEROVA, Olga. Instituciondini aspekty regulace médii., s. 50.

122 74kon &. 231/2001 Sb., o provozovani rozhlasového a televizniho vysilani, ve znéni pozd&jsich piedpisi.
123 Clenové Rady pro rozhlasové a televizni vysilani ke dni 27. 7. 2015: Be. Ivan Krej&i — predseda od 2. 6.
2015; ¢len od 24. 5. 2015, Mgr. Martin Bezouska — mistopiedseda od 2. 6. 2015; ¢len od 24. 5. 2015, Mgr.
Vaclav Jehli¢ka — mistopiedseda od 2. 6. 2015; ¢len od 29. 6. 2011, Ing. arch. Vaclav Mencl —
mistopredseda od 27. 7. 2015; ¢len od 24. 5. 2015, Mgr. Be. Radka Burketova — ¢lenka od 24. 5. 2015,
Mgr., MgA. Dana Jaklova — ¢lenka od 24. 5. 2015, Kasalova Jana, PhDr. — ¢lenka od 30. 6. 2014, Doc.
JUDr. Ing. Daniel Novak, CSc. — ¢len od 24. 5. 2015, Ing. Marek Polednic¢ek — ¢len od 24. 5. 2015, Mgr.
Milada Richterova — ¢lenka od 1. 10. 2012, PhDr. Richard Svoboda, MBA — ¢len od 6. 3. 2013, Ing.
Dagmar ZvéFinova — ¢lenka od 27. 7. 2015. Zdroj: Clenové Rady pro rozhlasové a televizni vysilani.
Dostupné z: http://www.rrtv.cz/cz/static/o-rade/slozeni-rady/index.htm.

124 POUPEROVA, Olga. Instituciondalni aspekty regulace medii., S. 52-56.
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Dale neni Clenstvi slucitelné s Clenstvim v politickych stranach a hnutich, funkci ve
sdélovacich prostiedcich, audiovizi a reklam¢ a pii dalSich ¢innostech, které by mohly
ohrozit nezavislost a nestrannost Rady pro rozhlasové a televizni vysilani podle § 7 zakona
¢. 231/2001 Sb., o provozovani rozhlasového a televizniho vysilani.

K usneseni je zapottebi, aby byla pfitomna nadpoloviéni vétSina Clend a alespont
jeden mistopfedseda nebo predseda Rady pro rozhlasové a televizni vysilani. Rada
rozhoduje nadpolovi¢ni vétSinou. V piipadech udélovani, prodluzovani a odnéti licence, a
nebo zruSeni registrace je zapotiebi rozhodnuti deviti &lend.'? (§98)

Proti rozhodnuti Rady pro rozhlasové a televizni vysilani neni piipustny rozklad
ani jiny opravny prostfedek, pouze je mozna zaloba ke spravnimu soudu, proto je potieba
nezavislosti této instituce.

Obecné je Rada pro rozhlasové a televizni vysilani nezavisly spravni arad, ktery
ma nejvétsi mnozstvi formalnich pojistek spolu s Uradem pro ochranu osobnich tdajii.
Prikladem miize byt kolegialni uspotadani, které spociva v rozhodovani ufadu na zaklade
jednotlivych vali fyzickych osob. Predpoklada se, ze kolegium lze hife zmanipulovat a
rozhodnuti je brano jako vice nestranné.

Ale zadny spravni Gfad nemiize byt absolutné nezavisly, protoze musi byt néjak
financovan a n€kym ustanoven. Rada pro rozhlasov¢ a televizni vysilani je financovéana ze
statniho rozpoCtu na zakladé¢ zdkona o statnim rozpoctu, sama navrhuje Poslanecké
snémovn¢ mnozstvi finan¢nich prostfedkt. Poslaneckd snémovna nemusi navrh schvalit, a
proto je mozné ovlivnit funk¢énost Gfadu z pohledu ptidélenych prostredkid. V ramci
hospodateni s pfidélenymi prostfedky je rozhodovani autonomni. Déle je rozsah volnosti

Rady omezen parlamentem v podobé legislativy, kterou se musi Fidit.'?°

., Pokud maji média plnit svou roli hlidacich psit demokracie, musi byt nezavisla, a

pokud maji byt nezavisla, pak i ten, kdo vykonava v této oblasti regulaci, musi byt

Ce g 2T
nezavisly.

125 74kona &. 23 1/2001 Sb., o provozovani rozhlasového a televizniho vysilani, ve znéni pozdgjsich piedpisi.
126 POUPEROVA, Olga. Instituciondini aspekty regulace médii, s. 66-68, 71, 83, 98, 99.
127 Tamtéz, s. 219.

61



4 Vlastni prace

4.1 Dotaznikové Setreni

Dotaznikové Setfeni bylo provedené za pomoci webové stranky vyplnto.cz
v obdobi od 13. 2. 2017 do 25. 2. 2017. Dotaznik obsahuje 13 otazek, z toho je
prvni otazka filtrani a posledni Ctyii identifikacni, vSechny otazky jsou uzaviené.
Celkovy pocet respondentti byl 208, ztoho bylo odfiltrovano 21 dotazanych,
protoZze neposlouchaji rozhlasové vysilani. Témto respondentim nebylo umoZznéno

odpovidat na otazky tykajici se rozhlasového vysilani. Navratnost dotaznikt byla
84,3 %.
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4.1.1 Otazka ¢. 1 ,,Jak Casto poslouchate rozhlasové vysilani?*

Z celkového poctu 208 respondenti vétSina uvedla, Ze alespon nékdy
posloucha rozhlasové vysilani, pouze 10 % neposloucha. Otazka poskytovala
poslucha¢im ¢tyfi mozné druhy odpovédi podle jejich Cetnosti poslechu. Druhy
a Cetnost téchto odpovedi jsou uvedeny V tabulce ¢. 5 Dotaznik otazka ¢. 1 ,,Jak
casto poslouchdte rozhlasové vysilani? ““. Pokud bychom tyto hodnoty spojili do
dvou skupin, dostavame, ze okolo 49 % (pravidelné, casto) dotazovanych lidi

rozhlasové vysilani posloucha ve vétsi mife a 41 % (obcas, ztidka) v mensi mife.

Tabulka ¢. 5 Dotaznik otdzka ¢. 1 ,,Jak casto poslouchdte rozhlasové vysilani?

Otazka ¢. 1 - odpovédi Pocet Podil [%]

Pravidelné 59 28,37
Obcas 48 23,08
Casto 43 20,67
Ziidka 37 17,79
Neposloucham 21 10,10
Celkem 208 100

Zdroj: viastni zpracovani

Graf ¢. 4 Dotaznik otazka ¢. 1 ,,Jak casto poslouchate rozhlasové vysilani?

Neposloucham
10 % Pravidelné

Q

28 %

Obcas
23 %

Zdroj: viastni zpracovani

Cilem otazky bylo odfiltrovat respondenty na dvé skupiny. Prvni skupinu
tvotili respondenti, ktefi poslouchaji rozhlasové vysilani alespon v omezené mife a
u této skupiny urc¢it ramcové Cestnost poslechu. Druhou skupinu tvofili respondenti,

kteti neposlouchaji rozhlasové vysilani.

63



4.1.2 Otazka €. 2 ,,Pomoci jakého zarizeni nejcastéji poslouchate rozhlasové
vysilani?“

U druhé otazky celkovy pocet respondentlt klesl z208 na 187, protozZe
nasledujici otazky byly sméfovany pouze na posluchace rozhlasového vysilani.
Nejvetsi cast 68 % respondentt uvedlo, ze vyuziva k pfijmu rozhlasového vysilani
rozhlasovy prijima¢ a druhym nejcastéji zminovanym zafizenim byl pocitaé
vV 15% zastoupeni. Poté nasledovaly odpovédi mobilni telefon 8 %, jiné 6 %

a televizni prijimac s 3% zastoupenim na celkovém dotaznikovém Setteni.

Tabulka ¢. 6 Dotaznik otdzka ¢. 2 ,, Pomoci jakého zarizeni nejcastéji poslouchdte rozhlasové vysilani? *

Otazka €. 2 - odpovédi Pocet Podil [%]

Rozhlasovy pfijimac 128 68,45
Pocitac 28 14,97
Mobilni telefon 14 7,49
Jiné 12 6,42
Televizni pfijimac S) 2,67
Celkem 187 100

Zdroj: viastni zpracovani

Graf ¢. 5 Dotaznik otazka ¢. 2 ,,Jak casto poslouchdate rozhlasové vysilani?
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Zdroj: viastni zpracovani

Cilem otazky bylo nalezeni nejéastéji vyuzivanych zafizeni k poslechu
rozhlasového vysilani a tim 1 stanoveni preferencni sité, kterou posluchaci
vyuzivaji. Konkurenceschopnost subjektd l1ze zkoumat z pohledu moznych druht
pfijmu rozhlasového vysilani, protoZze poskytovatelé mohou vyuzivat rozdilné sité

viz kapitola 3.2.6.2 Ptijem rozhlasovych stanic.
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4.1.3 Otazka ¢. 3 ,,Kde nejcastéji poslouchate rozhlasové vysilani?“

Z dotaznikového Setfeni vyplynulo, ze 46 % dotdzanych posluchact,
rozhlasové vysilani posloucha p¥i cestovani, 34 % doma a 19 % v praci. Dva
respondenti uvedli odpovéd’ jiné s 1% podilem na celkovém dotaznikovém Setieni,

tato odpoveéd’ je v celkovém hodnoceni zanedbatelna.

Tabulka ¢. T Dotaznik otazka ¢. 3 ,, Kde nejcastéji poslouchate rozhlasoveé vysilani?

Otazka ¢. 3 - odpovédi Pocet Podil [%]

Pti cestovani (napf.: auto, vlak...) 86 45,99
Doma 63 33,69
V préaci 36 19,25
Jiné 2 1,07
Celkem 187 100

Zdroj: viastni zpracovani

Graf ¢. 6 Dotaznik otizka ¢. 3 ,, Kde nejcasteji poslouchate rozhlasoveé vysilani?
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Zdroj: viastni zpracovani

Cilem otazky bylo zjistit, pii jaké cinnosti respondenti nejcastéji
poslouchaji rozhlasové vysilani a potazmo zjistit jejich soustfedéni na vysilany

obsah. Ov¢fit tim poznatky z kapitoly 3.1.5 Specifika rozhlasové reklamy.
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4.1.4 Otazka ¢. 4 ,,Jaké rozhlasové stanice preferujete?*

Vice jak polovina, 55 % posluchac¢t preferuje soukromé stanice a 30 %
dava prednost verejnopravnim stanicim. Z celkového poctu respondenttt uvedlo
13 %, Ze nema preferovaného poskytovatele rozhlasového vysilani a 2 % oznacili

odpovéd’ nevim.

Tabulka ¢. 8 Dotaznik otazka ¢. 4 ,,Jaké rozhlasové stanice preferujete?

Otazka €. 4 - odpovédi Pocet Podil [%]
Soukromé (napf.: Radio Impuls, Frekvence 1,

Evropa 2, Réadio Blanik...) 102 o455
Vetejnopravni (napf-.: Cesk}:/ rozhlas Radiozurnal, 56 29 95
Dvojka, regiondlni stanice CRo...) ’
Nemdam preferovaného poskytovatele 25 13,37
Nevim 4 2,14
Celkem 187 100

Zdroj: viastni zpracovani

Graf ¢. T Dotaznik otazka ¢. 4 ,,Jaké rozhlasové stanice preferujete?
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Zdroj: viastni zpracovani

Cilem otazky bylo nalezeni preferencniho poskytovatele rozhlasového
vysilani a ovétit skutenosti nalezené v teoretické ¢asti prace viz kapitola 3.1.4.1

Vyzkum rozhlasového trhu.
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4.1.5 Otazka ¢. 5 ,,Jaky typ programu poslouchate?*

Z celkového poctu 187 respondentd, 116 uvedlo jako preferovany program
hudebni s podilem 62 % na celkovém Setfeni. Druhym nejcastéji uvadénym
programem byl informacéni S podilem 23 %, zde je vidét rozdil 39 %. Poté
nasledovaly odpovédi vzdélavaci 7 %, zabavni 6 %, Zadny z uvedenych 2 %

a naboZensky s 1% zastoupenim na celkovém dotaznikovém Setfeni.

Tabulka ¢. 9 Dotaznik otazka ¢. 5 ,,Jaky typ programu poslouchate?

Otazka €. 5 - odpovédi Pocet Podil [%]

Hudebni 116 62,03
Informacni 43 22,99
Vzd¢lavaci 13 6,95
Zabavni 9 4,81
Z4dny z uvedenych 4 2,14
NaboZensky 2 1,07
Celkem 187 100

Zdroj: viastni zpracovani

Graf'¢. 8 Dotaznik otazka ¢. 5 ,,Jaky typ programu poslouchate?
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Cilem otazky bylo nalezeni preferen¢niho programu posluchacu a ovéteni
otazky ¢. 4  zdotaznikového  Setfeni. Tato otdzka Uzce  souvisi
s konkurenceschopnosti, protoze existuji ur¢ité legislativni pozadavky na Cesky
rozhlas, které byly nalezeny v teoretické ¢asti a na druhé strané je zde pozadavek
posluchaci na urcitou programovou nabidku. Vice o programové nabidce
rozhlasovych stanic v kapitolach 3.2.6 Druhy rozhlasovych stanic a 3.3.3

Programova skladba vybranych rozhlasovych stanic.
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4.1.6 Otazka & 6,,Vnimate Cesky rozhlas jako dileZity prvek na trhu
S rozhlasovym vysilanim?“
Vétiina respondentt uvedla, Ze vnimaji Cesky rozhlas jako dileZity prvek
na trhu s rozhlasovym vysilanim. Z celkového poctu 187 lidi se takto vyjadtilo 120,
coz je 64 %. Na otazku nedokdzalo odpoveédét 24 % dotazanych a pouze 12 %

respondentli se domnivé, Ze postacuji soukromé stanice.

Tabulka ¢. 10 Dotaznik otdzka ¢. 6 ,, Vaimdte Cesky rozhlas jako dilezity prvek na trhu s rozhlasovym

vysilanim? “
Otazka ¢. 6 - odpovédi Pocet Podil [%]
Ano, Cesk’y rozhlas je nutnou soucasti 120 64.17
rozhlasového trhu
Nevim 44 23,53
Ne, komer¢ni stanice postacuji 23 12,30
Celkem 187 100

Zdroj: viastni zpracovani

Graf ¢ 9 Dotaznik otazka & 6 ,, Vaimdte Cesky rozhlas jako diileZity prvek na trhu s rozhlasovym
vysilanim? “
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Cilem otazky bylo posouzeni dilezitosti Ceského rozhlasu &i nadbyte¢nosti
na rozhlasovém trhu z pohledu posluchadti. Casteéné odpovédi mohou poukazovat
na potieby posluchati a povédomi o poslani a naplni Ceského rozhlasu jako

vetejné sluzby.
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4.1.7 Otazka & 7 ,,Divétujete Ceskému rozhlasu z hlediska poskytovanych
informaci?*

Respondenti nejéastéji uvadeli odpovéd’ spise ano S podilem 44 % a ano
s podilem 27 %. Domnivam se, Ze lid¢, ktefi uvedli odpoveéd’ spiSe ano daveétuji
rozhlasu, ale jsou si védomy urcitych rizik pfi zprostiedkovavani informaci. Pokud
bychom tyto hodnoty spojily dohromady, dostivame se téméf na 72 %
diivéryhodnosti informaci, které poskytuje Cesky rozhlas. Na druhé strané byli
respondenti, kteti uvedli spiSe ne 8 % a ne 7 %. Pokud aplikujeme stejnou logiku,
dostavame se na 15 % nedivéry v Cesky rozhlas zhlediska poskytovanych

informaci. Zbylych 13 % respondentti uvedlo odpoveéd’ nevim.

Tabulka ¢ 11 Dotaznik otizka ¢. 7 ,, Ditvéiujete Ceskému rozhlasu z hlediska poskytovanych informaci?

Otazka ¢. 7 - odpovédi Pocet Podil [%]

Spise ano 83 44,39
Ano 51 27,27
Nevim 25 13,37
Spise ne 15 8,02
Ne 13 6,95
Celkem 187 100

Zdroj: viastni zpracovani

Graf ¢ 10 Dotaznik otizka ¢. 7 ,, Ditvéiujete Ceskému rozhlasu z hlediska poskytovanych informaci?
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Cil této otazky vychazi z poslani Ceského rozhlasu. Legislativni piedpisy
stanovuji informaéni povinnosti Ceskému rozhlasu, viz predeviim kapitola 3.2.1
Vefejna sluzba. Dilezité je nejenom napliovani téchto legislativnich predpist,
ale i subjektivni pohled poslucha¢ti na danou problematiku, protoze rozhlas slouzi

predevsim obcaniim.
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I A4

4.1.8 Otazka ¢. 8 ,,Souhlasite s vysi rozhlasového poplatku? (Rozhlasovy poplatek je
ve vysi 45 K¢ za domacnost)“

A4

Ukazalo se, ze 48 % respondenti souhlasi s aktualni vysi rozhlasového
poplatku, ale druha nejéastéji zastoupena odpoveéd’ byla poplatek je piili§ vysoky
s podilem 32 %. Dotazovani z20 % nedokazali odpovédét na otazku a jeden

respondent uvedl, Ze je poplatek prili§ nizky.

Tabulka ¢. 12 Dotaznik otazka ¢. 8 ,, Souhlasite s vysi rozhlasového poplatku? (Rozhlasovy poplatek je ve vysi
45 K¢ za domacnost)

Otazka €. 8 - odpovédi Pocet Podil [%]

Akorat 90 48,13
Poplatek je ptilis vysoky 59 31,55
Nevim 37 19,79
Poplatek je piili§ nizky 1 0,53
Celkem 187 100

Zdroj: viastni zpracovani

Graf ¢. 11 Dotaznik otazka ¢. 8 ,,Souhlasite s vysi rozhlasového poplatku? (Rozhlasovy poplatek je ve vysi 45
K¢ za domacnost)
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Cilem otazky bylo stanoveni vnimani vySe rozhlasového poplatku
z hlediska posluchagti. Predeviim z diivodu, Ze financovani Ceského rozhlasu je
Z nejvétsi Easti na tomto poplatku zaloZzené, viz kapitola 3.2.8 Financovani Ceského

rozhlasu.
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419 Otazka €. 9 ,,0btézuje Vas reklama v rozhlasovém vysilani?“

Vétsina posluchact uvedla, ze je reklama v rozhlasovém vysilani obtézuje
vV podobé odpoveédi ano s podilem 49 % a spiSe ano S podilem 31 %. Celkove
muzeme fici, ze 80 % posluchact vadi reklama v rozhlasovém vysilani. Odpovéd’
spiS ne uvedlo témét 13 % posluchacti a ne okolo 2 %, coz by dohromady cinilo
15 % respondentl, kterym v zdsad¢ reklama ve vysilani nevadi. K otdzce se

nedokézalo vyjadrit deset respondentti S 5% podilem v dotaznikovém Setieni.

Tabulka ¢. 13 Dotaznik otdzka ¢. 9 ,, Obtézuje Vas reklama v rozhlasovém vysilani? *

Otazka €. 9 - odpovédi Pocet Podil [%]

Ano 92 49,20
Spise ano 57 30,48
SpiSe ne 24 12,83
Nevim 10 5,35
Ne 4 2,14
Celkem 187 100

Zdroj: viastni zpracovani

Graf ¢. 12 Dotaznik otdzka ¢. 9 ,, Obtézuje Vas reklama v rozhlasovém vysilani?

Ne
2%

Ano
49 %

SpiSe ano
31%
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Cilem otazKky bylo zjistit, jak poslucha¢i vnimaji rozhlasovou reklamu ve

N 24

soukromych rozhlasovych stanic. Z tohoto pohledu ma legislativa v oblasti
rozhlasové reklamy vyrazny vliv na ekonomiku stanic a vzajemnou

konkurenceschopnost.
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4.1.10 Otazka & 10 ,,V jakém kraji Ceské republiky Zijete?*

Nasledujic otazky se tykaly identifikace respondenta. Z prvni identifikacni
otazky je patrné nejvetsi zastoupeni Hlavniho mésta Prahy 28 %, Stredoceského
kraje 13 %, Jihomoravského kraje 12 % a Moravskoslezského kraje 10 %.
Dalsi potadi jednotlivych krajt je uvedeno v tabulce €. 14 Dotaznik otazka ¢. 10 ,,V

Jakém kraji Ceské republiky Zijete? .

Tabulka ¢. 14 Dotaznik otizka ¢. 10 ,,V jakém kraji Ceské republiky Zijete?

Otazka ¢. 10 - odpovédi Pocet Podil [%]

Hlavni mésto Praha 59 28,37
Stredocesky kraj 26 12,50
Jihomoravsky kraj 24 11,54
Moravskoslezsky kraj 21 10,10
Plzensky kraj 12 5,77
Ustecky kraj 12 5,77
JihocCesky kraj 11 5,29
Zlinsky kraj 8 3,85
Kralovéhradecky kraj 7 3,37
Kraj VysocCina 7 3,37
Liberecky kraj 6 2,88
Pardubicky kraj 6 2,88
Olomoucky kraj 6 2,88
Karlovarsky kraj 3 1,44
Celkem 208 100

Zdroj: viastni zpracovani

Graf & 13 Dotaznik otazka ¢. 10 ,,V jakém kraji Ceské republiky Zijete?
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Cilem otazky bylo stanovit zastoupeni jednotlivych kraji v dotaznikovém Setfent,

aby bylo mozné ur¢it pokryti obyvatel Ceské republiky.

4.1.11 Otazka €. 11 ,,Jaké je VaSe nejvyssi dosazené vzdélani?

Z vysledkti je patrné, ze nejvétsi zastoupeni méli respondenti se
stiedoSkolskym vzdélanim s maturitou spodilem 42 % a vysoko$kolsky
vzdélani 1idé s podilem 39 %. V mensi mife byli zasazeni lidé se vzdélanim
zakladnim v podobé 8 %, stiedoskolsky vzdélani s vyuénim listem 6 % a vyssi

odborné vzdélani s podilem 5 %.

Tabulka ¢. 15 Dotaznik otazka ¢. 11 ,,Jaké je Vase nejvyssi dosazené vzdelani?

Otazka €. 11 - odpovédi Pocet Podil [ %]

Stfedoskolské s maturitou 87 41,83
Vysokoskolské 82 39,42
Zakladni 16 7,69
Stfedoskolské s vyucnim listem 12 5,77
Vyssi odborné vzdélani 11 5,29
Celkem 208 100

Zdroj: viastni zpracovani

Graf ¢. 14 Dotaznik otazka ¢. 11 ,,Jaké je VasSe nejvyssi dosazené vzdélani?
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Cilem otazky byla identifikace respondenti a konkrétné zjisténi

dosazeného vzdélani a jejich podil na dotaznikovém Setfeni.
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4.1.12 Otazka ¢. 12 ,,)Kolik Vam je let?«

Nejveétsi pocet respondenttt 43 % tvorili lidé ve véku od 18 do 26 let a dalsi
nejpocetnéjsi skupina byla ve véku od 27 do 42 let s podilem 29 % na celkovém
dotaznikovém Setieni. Dal$i pofadi je uvedeno v tabulce €. 16 Dotaznik otdzka ¢. 12

., Kolik Vam je let? “.

Tabulka ¢. 16 Dotaznik otdzka ¢. 12 ,,Kolik Vam je let? *

Otazka ¢. 12 - odpovédi Pocet Podil [%]

18-26 let 90 43,27
27-42 let 61 29,33
43-59 let 39 18,75
0-17 let 11 5,29
60 a vice let 7 3,37
Celkem 208 100

Zdroj: viastni zpracovani

Graf ¢. 15 Dotaznik otazka ¢. 12 ,,Kolik Vam je let?
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Cilem otazky bylo zjisténi zastoupeni jednotlivych vékovych skupin

V dotaznikovém Setfeni.

74



4.1.13 Otazka €. 13 ,,Jaké je VaSe pohlavi?

Dotaznikové Setfeni zpohledu genderové vyvazenosti bylo témér

spravedlivé, muzi se zGcastnilo 107 a Zen 101 s procentudlnim podilem 51 %

a49 %.

Tabulka ¢. 17 Dotaznik otdzka ¢. 13 ,,Jaké je Vase pohlavi?
Otazka €. 13 - odpovédi Pocet Podil [%]
Muz 107 51,44
Zena 101 48,56
Celkem 208 100

Zdroj: vlastni zpracovani

Graf ¢. 16 Dotaznik otdzka ¢. 13 ,,Jaké je Vase pohlavi?
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Cilem otazky bylo zjistit zastoupeni jednotlivych pohlavi

V dotaznikovém Setfeni.
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5 Vysledky a diskuze

5.1 Charakteristika respondentii

Celkovy pocet respondentt byl 208 a z tohoto poctu 187 lidi odpovédelo, ze alespon
nékdy poslouchd rozhlasové vysilani, to je 90 %. Z hlediska zastoupeni pohlavi byl
dotaznikovy prazkum vyrovnany, protoze pouze lehce pievladali muzi, konkrétné
o 6 respondentli. Podle véku se Setfeni zucastnili lidé predev§im v rozmezi 18 az 26 let
43 %, 27 az 42 let 29 % a 43 az 59 let 19 %. Z toho lze odhadovat, ze se zucastnili
piedevsim studenti a lidé v produktivnim véku. Vhledem Kk zastoupeni piedev§sim mladsi
generace muze byt Setieni zkreslené. Nejvice zastoupené vzdélani bylo stfedoskolského
S maturitou 42 % a vysokoskolské 39 %. Je pravdépodobné, Ze tito lidé jsou 1épe placeni,
a proto muze byt otdzka tykajici se vySe rozhlasového poplatku zkreslend. Podatilo se
ziskat respondenty z kazdého kraje Ceské republiky, ale nepodafilo se ziskat rovnomérné
zastoupeni. Pfevladali respondenti z hlavniho mésta Prahy 28 %, StiedoCeského kraje
13 %, Jihomoravského kraje 12 % a Moravskoslezského kraje 10 %. Rozdil mezi
Karlovarskym krajem, ktery byl nejméné zastoupen a nejvice zastoupenym krajem bylo

56 respondentu, coz je vice nez jedna ¢tvrtina dotazanych.

5.2 Vyhodnoceni dotaznikového Setieni

Nejzasadngj§i otazka celého Setieni vychazela z poslani Ceského rozhlasu jako
zdroje nezavislych a nestrannych informaci. V souctu odpovédi ano a spise ano, ziskal
Cesky rozhlas diivéru 72 % respondentt a naopak 15 % nevéii poskytovanym informacim.
Z tohoto pohledu miiZeme &innost Ceského rozhlasu hodnotit velice kladné, protoze
ukolem je piedevsim sluzba ob¢aniim a pokud vétSina dotdzanych divétuje rozhlasu, tak
se mizeme domnivat, Ze rozhlas napliiuje své poslani fadn¢. Samoziejmée nelze opominout
nazory, které nedivétuji Ceskému rozhlasu. Tyto nazory mohou napoméhat k lepsi
kontrole a vytvafeji vétsi tlak na udrzeni nezavislosti. Zbylych 13 % nedokazalo na otazku
odpovédet.

Dale se ukazalo, Ze nejvice respondenti preferuji soukromé stanice - z55 %
a Cesky rozhlas upfednostiiuje pouze 30 %. Doslo k potvrzeni teoretickych vychodisek
z kapitoly 3.1.4 Rozhlasovy trh v Ceské republice. Zbylych 13 % uvedlo, Ze nemaji
preferovaného poskytovatele a 2 % nevi. S upfednostiiovanim soukromych stanic souvisi

pozadavek 62 % dotazanych na hudebni program a 23 % dava prednost informac¢nimu.
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Ostatni zbylé preference jsou téméi zanedbatelné, protoze zbylych 15 % je rozloZeno do
vice kategorii. Na zaklad¢ téchto poznatkll je prekvapujici, ze témet 80 % respondentil
uvedlo, ze jim vadi reklamy v rozhlasovém vysilani, protoze pravé pro soukromé stanice je
reklama primarnim zdrojem financi. Casteéné se tim miZe potvrzovat zjisténi o
preferovani soukromych stanic, protoze mnozstvi reklamy ve vysilani Ceského rozhlasu je
znacné omezene.

Zasadni otazkou bylo, jakou dalezitost lidé piikladaji Ceskému rozhlasu na
rozhlasovém trhu. Vétsina 64 % respondentti uvedla, ze Cesky rozhlas je nutnou soudasti
trhu a 12 % by se spokojilo pouze s komerénimi stanicemi. Tedy je patrné, ze lidé vnimaji
dilezitost Ceského rozhlasu, i kdyz preferuji soukromé stanice. Ostatni respondenti
nedokazali na tuto otazku odpovédet.

S vysi rozhlasového poplatku je 48 % respondentd spokojeno a 32 % si mysli, ze
poplatek je piilis vysoky. Témer 20 % neznd odpovéd na tuto otazku a pouze jeden
respondent uvedl, Ze poplatek je piili§ nizky. Lze ptedpokladat, Ze tato otazka je zavisla na
finan¢nich moznostech respondentt.

Za vedlejsi otazku muizeme povazovat druh nejéastéji pouzivaného pfijimace.
Pies 68 % dotazanych uvedlo, ze vyuzivaji k poslechu rozhlasovy piijimac. Piekvapivé
pouze necelé 3 % vyuzivaji K poslechu televizni pfijimac¢ i pfesto, Zze 34 % posluchaci
uvedlo, Ze nejcastéji poslouchaji rozhlasové vysilani doma. Svéd¢i to o tom, Ze televizni
vysilani je atraktivngj$i neZ rozhlasové. Konkurenéni vyhoda Ceského rozhlasu v podobé
pokryti velkého mnozstvi obyvatel oproti soukromym stanicim, které v podstaté tento druh
vysilani neposkytuji, je zanedbatelnd, protoZze je tato sluzba malo vyuzivana.

Pokud vysledek dotaznikového Setfeni zjednoduSime a shrneme do jedné véty, lidé
preferuji soukromé stanice, protoze 1€pe vystihuji jejich potieby, ale zaroven si uvédomuji

potiebu Ceského rozhlasu a maji v tuto instituci divéru.
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6 Zavér

Na pocatku prace byla stanovena zakladni otazka. Mtize Cesky rozhlas konkurovat
soukromym rozhlasovym stanicim? Ukézalo se, ze odpoveéd’ na tuto otdzku neni Uplné
jednoducha a je zapotiebi do odpovédi zahrnout vice Ghlt pohledu. Cesky rozhlas mé
definované poslani, které predevsSim spociva v poskytovani informaci vSem obyvatelim
Ceské republiky a tyto informace maji byt nestranné, nezavislé a objektivni. Obsah
vysilani musi byt kvalitni a vzorem pro ostatni média. Dale musi tvofit a spravovat
archivni fond a podilet se na rozvoji novych technologii. Tyto ukoly mohou pusobit
doplikove, ale jsou nesmirné dulezité z kulturniho a technického hlediska. Nastava otazka,
zda rozhlas své poslani napliiuje a jestli existuje spoleCenska poptavka po téchto
hodnotadch. Na druhé strané na rozhlasovém trhu funguji komer¢ni stanice, které maji
striktnéji vymezeny program a tento program ma predevsim ekonomické cile.

Poslani Ceského rozhlasu vychazi ze zakladnich demokratickych a lidskopravnich
hodnot. Kazdy ¢lovék by mél mit moznost pfistupu ke svobodnym informacim. Dfive tyto
hodnoty byly omezovany v podobé cenzury, ale i dnes se miizeme setkat s podobnym
omezovanim obsahu. Nejvétsi vliv na vysilany obsah maji vlastnici stanic a dokazovani
urcitého tendencniho informovani je hodné slozity proces pro kontrolni organy. Z tohoto
pohledu se ukazuje dulezitost Ceského rozhlasu, protoZe ovlivnit jeho vysilany obsah je

Pozice Ceského rozhlasu na trhu vychazi z historickych skuteénosti. Prokazal velké
zasluhy v revolucnich a vale¢nych dobach, ale je nutné fici, Ze slouzil vS§em ideologiim
a stranam. Kdo ovladal rozhlas, potazmo sd€lovaci prostiedky, vladl lidu, respektive
masam. Z toho plyne, Ze je nutnosti zajistit nezavislost Ceskému rozhlasu a soukromym
subjektlim, ale v soukromém sektoru je to slozitd a mnohdy i nefeSitelna otdzka. Mizeme
to demonstrovat na stanici Radio Impuls, ktera je vlastnéna spole¢nosti Agrofert, a.s.,
samotné vlastnéni nepfedstavuje zadny problém, pokud by vlastnikem této spolecnosti
nebyl ministr financi a politik. Po tomto vzoru by mohlo dojit k tomu, Ze by vSechny
soukromé stanice vlastnili politici a na ostatni strany by nezbyl Zadny medialni prostor.
Tento problém se snazi feSit novela ¢. 14/2017 Sb. s G¢innosti od 1. 9. 2017, ktera méni
zékon €. 159/2006 Sb., o stfetu zajmu, ve znéni pozdé&jSich predpist. Vetejny funkcionar
podle § 2 odst. 1 tohoto zdkona, nesmi provozovat rozhlasové vysilani, televizni vysilani

a vydavat periodicky tisk. Tato osoba nesmi byt spolecnikem, ¢lenem a ani ovladajici
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osobou pravnické osoby, kterd vySe zminéné Ccinnosti provédi.128 Funk¢nost  této
legislativni Upravy ukéaze ¢as, ale domnivam se, Ze to je krok spravnym smérem.

V dnesni spoleCnosti tvoti protipol lidskym hodnotam ekonomickéd stranka véci,
neustale se setkavame se stfetem téchto dvou hodnot. Neexistuje obecné uznavané
pravidlo, které by tento problém fesilo. Cesky rozhlas je znejvétsi &asti financovan
rozhlasovymi poplatky, které si vybira sam, coZ ma zajistit nezavislost na statnim
rozpoctu, a tedy i na ekonomice. Toto feSeni lze povazovat v soucasné dobé za nejlepsi.
Ale velkym problémem je stanovovani vyse poplatki, protoze velikost poplatku je zavisla
na Parlamentu Ceské republiky, tedy na zvolenych politickych stranach. Neexistuje
zakonna uprava, ktera by regulovala zvyseni ¢i snizeni rozhlasového poplatku v zavislosti
na ekonomickych parametrech a jejich zménach. Ale na zakladé tidaji Evropské vysilaci
unie vefejnopravni poplatek inklinuje k priméru a v dotaznikovém Setfeni 48 %
respondentti uvedlo, ze je poplatek akorat. Druhda moznost vydélku je podnikatelska
¢innost, ktera je znaéné omezena v porovnani se soukromymi subjekty. A proto se nelze
divit, ze vétsina vynosi Ceského rozhlasu pochazi z rozhlasovych poplatku. ProtoZe je
podnikatelskd ¢innost znacn¢ omezena, nemtize dochazet ze strany vetejnopravni sluzby
k dostatecné konkurenci na reklamnim trhu. Na druhé stran¢é soukromé spole¢nosti nemaji
V podstaté¢ jinou moznost podnikani nez pronajimdnim vysilactho c¢asu. Dochazi
ke spekulacim a dohaddm, jestli rozhlasové poplatky nelze povazovat za nedovolenou
podporu. Na tuto otazku neexistuje jednoznac¢na odpovéd’, dokud nedojde ke shodé
na piesn&jsi definici poslani Ceského rozhlasu.

Z téchto otdzek se dostavame az k programové nabidce jednotlivych stanic, protoze
ty nam mohou odpovédét na otazku vzajemné konkurenceschopnosti. Programova nabidka
Ceského rozhlasu vychazi z jeho poslani, Stanice nabizeji pfedeviim program informacni,
zpravodajsky, publicisticky, poznavaci, diskuzni, zaméteny na déti a hudebni cast je spise
doplitkova, a nebo zamétend na alternativni zZanry. VéEtSina komercnich stanic je zaméfena
na hudebni program, toto zaméteni vychazi z pozadavka posluchact, které byly oveéfeny
v dotaznikovém Setfeni. Stanice se lisi pfedev§im druhem poskytované hudby a cilovou
skupinou posluchaci. Ale existuji i stanice, které se snazi o informacni servis a alternativni
programy. Ale nelze si myslet, ze by soukromé stanice dokazaly v soucasné dobé nahradit

nabidku Ceského rozhlasu. Na program jednotlivych stanic ma vliv Rada pro rozhlasové

128 7akon &. 159/2006 Sb., o stietu z4jmu, ve znéni pozdéjSich predpist.
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a televizni vysilani. Jiz pfi udélovani licenci dochéazi k posouzeni programové skladby
zadatele a mozného obohaceni rozhlasového trhu, tedy programové nabidky stanic by se
nemély vyraznym zpiisobem piekryvat.

Mozna, ze se sila rozhlasu pteceiiuje, protoze v dnesni dobé se do popiedi
informacnich zdroj dostdvaji predevsim socidlni sité a internet. Ale stale nelze rozhlasové
vysilani podceniovat, protoze staci vyjit na ulici a uvidét obrovské mnozstvi automobild,
které maji rozhlasovy piijimag. V dotaznikového Setieni se ukazalo, ze Cesky rozhlas méa
zna¢nou duvéru posluchact a vysledky prizkumu Evropské vysilaci unie z roku 2015
dokladaji, Ze rozhlasové vysilani je nejdiivéryhodnéjsi zdroj informaci v Ceské republice.
Samoziejm¢e veskeré prizkumu je nutné brat s ur¢itou rezervou.

Shrnuti zavéru, Cesky rozhlas ma na rozhlasovém trhu neodmyslitelné misto
nejenom z pohledu spolecenskych hodnot a pravnich, ale i historickych. Soukromé stanice
neposkytuji takovou nabidku, ktera by se stfetdvala s poslanim Ceského rozhlasu
at’ z hlediska pravniho, tak i realného vysilani. V dotaznikovém Setfeni se ukazalo, ze lidé
Ceskému rozhlasu véii a vnimaji jeho dileZitost na trhu i presto, 7e preferuji soukromé
stanice. Z ekonomického hlediska se Cesky rozhlas musi chovat jako fadny hospodaf
a finanéni prostiedky vyuzivat k pInéni svych tikolti. Konkurence mezi Ceskym rozhlasem
a komer¢nimi subjekty existuje, nebot’ spole¢né piisobi na jednom trhu, ale rozdilnost
stanic je tak markantni, Ze v podstaté nejde hovofit o vzajemné konkurenci. Cilem vefejné
sluzby neni konkurence a spiSe se vylucuje s komercénim pojetim vysilani. Pouze otdzkou
zistava, jaké zmény piinese do rozhlasového vysilani doba, kdy dojde k vypnuti
analogového vysilani, protoze na trh mtze pfijit mnoho novych vysilatell, ale to ukaze az

Cas. Bakalatska prace zapovédéla stanoveny cil.
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8 Prilohy

8.1 Dotazn

ikové Setreni

1. Jak casto poslouchate rozhlasové vysilani?

a.

® a0 o

Pravidelné
Casto

Obcas

Ziidka
Neposloucham

2. Pomoci jakého zatizeni nejcastéji poslouchate rozhlasové vysilani?

®o 0o

Rozhlasovy pfijimac
Pocitac

Mobilni telefon
Televizni pfijimac
Jiné

3. Kde nejcastéji poslouchate rozhlasové vysilani?

a.
b.
.
d.

Pfi cestovani (napf.: auto, tramvaj, vlak...)
V préci

Doma

Jiné

4. Jakeé rozhlasové stanice preferujete?

a.

b.

C.

Vetejnopravni (Napt.: Cesky rozhlas Radiozurnal, Dvojka, Vltava, Plus,
Radio Wave, Radio Junior, D-dur, Jazz a ptipadné regionalni stanice
Ceského rozhlasu)

Soukromé (Napft.: Radio Impuls, Frekvence 1, Evropa 2, Radio Blanik,
RADIO CERNA HORA a dalgi)

Jiné

5. Jaky typ programu poslouchate?

a.

o0 o

Informacéni
Vzdé€lavaci
Hudebni

Zabavni
NaboZensky

Zadny z uvedenych

6. Vnimate Cesky rozhlas jako diileZity prvek na trhu s rozhlasovym vysilanim?

a.
b.
C.

Ano, Cesky rozhlas je nutnou soucasti rozhlasového trhu
Nevim
Ne, komer¢ni stanice postacuji
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7. Divéiujete Ceskému rozhlasu z hlediska poskytovanych informaci?

a. Ano
b. Spise ano
c. Nevim
d. Spise ne
e. Ne
8. Souhlasite s vysi rozhlasového poplatku? (Rozhlasovy poplatek je ve vysi 45 K¢ za
domaécnost)
a. Poplatek je pfilis vysoky
b. Akorat
c. Poplatek je piili§ nizky
d. Nevim

9. Obtézuje Vas reklama v rozhlasovém vysilani?

a. Ano

b. Spise ano
c. Nevim

d. Spise ne
e. Ne

10. V jakém kraji Ceské republiky Zijete?
Hlavni mésto Praha
StiedoCesky kraj
Jihocesky kraj
Plzenisky kraj
Karlovarsky kraj
Ustecky kraj
Liberecky kraj
Kralovéhradecky kraj
Pardubicky kraj
Kraj Vysocina
Jihomoravsky kraj
Olomoucky kraj

. Moravskoslezsky kraj
Zlinsky kraj

S3 AT TSQ@ N0 Q0T

11. Jaké je Vase nejvyssi dosazené vzdelani?
a. zakladni

stitedoskolské s vyuénim listem

stiedoskolské s maturitou

vyss§i odborné vzdélani

vysokoskolské

®ooo
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12. Kolik Vam je let?

a.

® o0 o

0-17 let
18-26 let
27-42 let
43-59 let

60 a vice let

13. Jaké je Vase pohlavi?

a.
b.

muz
zena
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