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UVOD

Masmédia neboli hromadné sdélovaci prostiedky jsou jednim z nejaktualnéjsich témat
dnesni doby a staly se neodmyslitelnou soucasti nasich zivoti. At uz se jedna o pocitac, televizi,
radio nebo tiskoviny. Malo kdo si jesté dokaze predstavit, byt jediny den, kdy by tyto
prostredky nevyuzival. S rychlym rozvojem novych technologii, nas ovliviiuji ¢im dal vice, at’
uz piimo ¢i nepiimo. Je velmi obtizné se tomuto vlivu vyhnout, a to zejména z diivodu, ze jsme
na tyto prostiedky natolik zvykli, ze se jim vyhybat ani nechceme a povazujeme je za zdroj

zabavy a vyplnéni volného casu.

Mnoho lidi ma vyuziti masmédii spojeno s raznymi ritualy, napiiklad kdyz ihned po
probuzeni vezmeme mobilni telefon do ruky a shlédneme, co je nového ve svéte socialnich siti,
ke snidani si pustime televizi, zapneme radio nebo precteme noviny. Informace se na nas hrnou
ze vsech stran v mite, ktera se jiz stava netinosnou, a my prestavame byt schopni vsechna tato
fakta vnimat, vstiebavat a zpracovavat je. Mnohdy nejsme ani sami schopni odlisit informace
pravdivé od téch nepravdivych. Masmédia na kazdého jedince pasobi jinak a zanechavaji na

ném odlisné stopy.

Vzhledem k tomu ze téma mé bakalarské prace se zaméfuje na zaky druhého stupné
zakladni skoly, je nutno podotknout, ze i jich se masmédia tykaji, a to mozna v jesté veétsim
meétitku, nez je tomu u dospélych. Maji pieci jen vétsi piehled o tom, jaké rizné aplikace jsou
pravé moderni, ktera ze socialnich siti je nejvice ,,in“, a jaké nové hry jim jejich chytry telefon
nabizi. Déti ziskavaji nové védomosti a informace nejen ze stran rodica a pedagogu, ale stale
castéji prave prostiednictvim medialnich prostredkt. Rozdil je vSak v tom, ze s nimi mnohdy
nedokazi spravné nalozit, tak jako dospély jedinec. Dospély dokaze lépe zhodnotit, které
informace sde¢lené prostiednictvim masmédii jsou pro n¢j prioritni a které jsou nedutlezité nebo
nesmysiné. Zatimco déti jsou vice ovlivnitelné a zranitelné. Vlastni nazory a hodnoty si
postupem c¢asu a ziskavanim zkusenosti teprve vytvaii a ¢asto nejsou schopné rozpoznat, kde
na n¢ v medialnim svété maze ¢ihat nebezpeci. Tato skutecnost samoziejmeé souvisi s vékem
ditéte a kazda vékova kategorie ma sva specifika. Proto je dulezité déti jiz od utlého véku vést
spravnym smérem, predavat jim své zkusenosti a varovat je pred moznymi riziky, ktera s sebou
masmédia nesou. Dale je naucit prijaté informace vhodné tridit, aby samy dokazaly rozpoznat,
co je realita a co pouha fikce virtualniho svéta. Vzhledem k tomu, ze dité se nejcastéji uci

napodobou, méli bychom mu jit ptikladem a dobrym vzorem.



Castym tématem, o kterém se velmi ¢asto hovoii v souvislosti s masmédii, je volny ¢as.
Velka spousta lidi, se domniva, ze déti a mladez v dnesni dobé travi ptilis mnoho casu
vyuzivanim masmedialnich prostiedki — sledovanim televize, hrani her ¢i surfovani
na internetu. Casto také slysime nazory, ze rodi¢e nevénuji détem piili§ mnoho &asu, a proto
jsou déti odkazané pravé na tyto prostiedky zabavy. Nepopiram, ze tomu tak mnohdy neni.
Je preci jen jednodusi dat ditéti mobilni telefon ¢i tablet do ruky nebo mu pustit jej usadit
k televizi nez pro néj neustadle vymyslet jiné, piinosnéjsi aktivity. Avsak je nutno ficl,
7€ soucasna generace déti vyrusta ve svété, jenz je piehlcen masovymi prostiedky a piijde jim
naprosto pirirozené s nimi travit svij volny ¢as, vyuzivaji je naprosto automaticky a nevidi v tom
zadna uskali. Naopak star$im generacim zustava rozum stat nad tim, proc si déti napi. nehraji
venku na hristi, jako tomu bylo dtive. A kdyz uz na hristi déti potkame, obvykle sedi a maji
sklopené hlavy nad displeji svych chytrych telefonti. Déti a dospivajici mladez také ztraci touhu
po osobnim setkani a pfimém kontaktu a mize nam pripadat, Ze jsou v tomhle sméru izolované.
Opak je vsak pravdou. Ony udrzuji kontakt skrz nabizené socialni sité, kterych je dnes cela
fada.

Na druhé strané maji masmédia i sva pozitiva. Kromé toho, Ze jsou jakymsi zdrojem zabavy
a vypInéni volného ¢asu, nam jednozna¢né usnadnuji zivot. Mame diky nim snadny ptistup
k informacim, mtzeme se prostiednictvim nich vzdélavat a obohacovat a umoznuji nam

sledovat nejnovéjsi trendy a déni ve svéte.

vvvvv

zaky 6. a 9. tfid zakladni Skoly.

P4

V teoretické casti se budeme zabyvat astrednimi pojmy, jez souvisi s tématem této prace.
V pocatku prace je nutno vysvétlit pojmy média a masmédia, které si na zakladé prostudované
odborné literatury rozdélime na konkrétni typy a vymezime jejich funkce a vliv, jaky mohou
mit na zaky 2. stupné ZS. Dalsi ¢ast prace vénujeme zakam druhého stupné zakladni skoly,
jejich blizsimu vymezeni, vlastnostmi, a vyvojovymi zménami, typickymi pro toto obdobi
vyvoje jedince. V posledni kapitole se budeme vénovat problematice medialni vychovy, ktera

je v souvislosti s vychovou déti nezbytnym tématem.

P4

V praktické ¢asti se prostiednictvim vyzkumného Setieni pokusime zjistit, jaka masmédia
7aci 6. a 9. tiid ZS upfednostiiuji, jaké medialni obsahy je nejvice zajimaji a kolik svého volného
Casu jejich vyuzivanim travi. Casto se u sou¢asnych déti a mladeze setkavame s faktem,

7e z masovych prostredka je jim nejblizsi mobilni telefon s internetovym pfipojenim a ostatni



masmédia nevyuzivaji tak hojné. Chytré mobilni telefony jim umoznuji pristup k nejraznéjsim
aplikacim, hram, internetovym prohlizecam, socialnim sitim, k poslechu hudby, sledovani
filmt a v neposledni fad¢é slouzi jako komunikacni prostiedek. Splniuji tedy funkce dalSich
médii. To muze mit za nasledek mirny apadek ve vyuzivani rozhlasovych médii, pocitac¢u
a tiskovin. Informace o tom, zda tomu tak opravdu je, bychom také radi ziskali prostiednictvim

empirického vyzkuma.



. TEORETICKA CAST

Teoreticka cast bakalarské prace je rozdélena na Sest zakladnich témat a nékolik dil¢ich
podtémat. V prvni kapitole si vysvétlime, pojem média, jaké druhy médii existuji a jaké funkce
ve spolecnosti zastavaji. Druhou kapitolu vénujeme konkrétné tisténym a elektronickym
médiim, jelikoz se jedna o velmi rozsahlé téma. Budeme se zabyvat konkrétnimi ptiklady médii,
spadajici do téchto kategorii a zaméiime se na to, jaky vliv mohou mit na déti
2. stupné ZS. Na kapitolu o médiich navazuje problematika masovych médii. S masovymi
médii tizce souvisi masova komunikace, které se budeme vénovat v kapitole o komunikaci.
V této ¢asti si vymezime, co to komunikace je, jak probiha, které zakladni prvky ji tvori,
s jakymi typy komunikace se ve spolecnosti setkavame. Dalsi ¢ast prace je vénovana détem
2. stupné zakladni skoly. Posledni kapitola pojednava o medialni vychové, jez je nedilnou

soucasti vychovy déti vyrustajici v medidlni dobé.



1. MEDIUM

Vzhledem k tomu, Ze ustiednim tématem této prace jsou masmédia neboli masova média,
je dulezité popsat a definovat zakladnimi pojmy, které s masmédii souvisi a vysvétlit si jejich
vyznam. V prvni fadé si vymezime pojem médium. Zminime zde, co to je médium, jaké plni

funkce a s jakymi typy médii se mtzeme setkat.

Pojem médium pochazi z latiny a nabyva mnoha vyznamu. Neni tedy jednoduché ho
jednoznacné definovat. Napiiklad ve fyzikalnim odvétvi hovofime o médiu jako o prostiedi,
které je nositelem urcitych vlastnosti latek. V ramci parapsychologie je médiem osoba, ktera je
schopna zprostredkovat kontakt se zahrobim. Ve vypocetni technice nam média slouzi
k prenosu dat. Ve vsech trech piikladech je médium néjakym prostiedim, prostiednikem
¢i zprostiedkovatelem. Tak o ném hovoti i jeho doslovny pieklad. Obecné tedy mazeme fici,
7€ Se jedna o néco, co existuje uprostied a vzajemné spojuje dvé nebo vice stran (Reifova 2004,
s. 139). Autoti Jirak a Kopplova ve svém dile definuji médium jako ,,zprostredkujici cinitel —
tedy neco, co zprostredkovavd, co zajistuje prostredi, vnemz se néco odehrava‘ (Jirak,
Kopplova, 2009, s. 36).

Médium muze zprostredkovavat také komunikaci. V takovém piipadé mluvime
0 komunikaénim médiu. Reifova (2014) definovala v této souvislosti pojem médium ve trech
rovinach. V nejsirsim slova smyslu mohou byt média vSechny prostiedky ¢i prostiednici styku
jedné entity s jinou. Tento styk vSak neni primarné komunika¢ni povahy. V uzsim slova smyslu
slouzi médium zamérné ke komunikaci, nikoli vsak kté masové. Prostiedkem medialni
¢i masové komunikace muzeme chapat médium v nejuzsim smyslu slova (Reifova, 2004,

s. 140). Tématu komunikace a masova komunikace se budeme blize vénovat ve 4. kapitole.

1.1 Funkce médii

Stejné tak jako vsechno na svéte slouzi k néjakému ucelu, tak i média zastavaji dulezité
funkce. , Funkce vtomto pripade znamend ospravedinéni existence dané veci, tedy co je
primarnim ucelem jeji existence, co ve skutecnosti dela a co si lide mysli, ze ma delat.
(Pospisil, Zavodna, 2009, s. 33). Z vyse uvedeného textu jiz vime, ze ulohou médii je pienos
a rozsifovani urcitych dat neboli informaci. Kazdého tedy urcité napadne, ze nejdulezitéjsi

funkci médii je funkce informacéni. Pravdou vsak je, ze média ve spolecnosti plni i dalsi funkce,
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které si nyni piedstavime a vysvétlime. Burton a Jirak (2001) tvrdi, Zze funkce médii se méni
v zavislosti na typu usporadani spolecnosti, kulturnim kontextu a socialnich, politickych
a ekonomickych podminkach (Burton, Jirak, 2001, s. 140).

Jirdk a Jezek (2014) uvadi ctyii zakladni funkce médii — informativni, vzdélavaci,

presvédcovaci a zabavni.

1.1.1 Informativni funkce

Tato funkce je nejcastéjsi a spolecensky nejrozsitengjsi funkci médii. Denné se k nam
dostavaji kvanta informaci politického, ekonomického, kulturniho i jiného charakteru. Ackoliv
se knam informace dostavaji v podstaté ,,samovolné” a nemuzeme jejich obsah ovlivnit,
musime brat v potaz, ze za jejich zveiejnénim stoji dalsi osoby. Nékdo se musel rozhodnout
a zhodnotit, které informace a v jaké podob¢ takzvané ,,vypusti do svéta“. Kazdy clanek
V novinach nebo reportaz v televizi jsou cilené zverejnény tak, aby u ¢tenait a divaka vyvolali
zadouci reakci. Je v8ak na nas, na piijemcich téchto zprav, jak s nimi nalozime, zda jim uvétime
a jaky nazor si z nich vytvoiime. , Nikdy v lidskych déjinach jsme nebyli vystaveni tak
masivnimu utoku informaci vSemozného druhu, jako v dobé, ve které Zijeme.“ (Jezek, Jirak,
2014 s. 22). A pravé to se jevi jako jedno z uskali médii v souvislosti s détskymi divaka,
posluchaci, étenafi. | dospély jedinec ma mnohdy problém spravné vyhodnotit, které informace
jsou vérohodné a které ne. U déti se toto riziko spatného usudku nasobi, protoze jsou ve vétsing

piipada duverivejsi a naivngjsi.

Kromé¢ toho, Ze informace pouze pasivné prijimame, mame také moznost si je sami
vyhledat, napf. na internetu, ktery se vdnesni dob¢ jevi jako nejrychlejsi moznost
k vyhledavani informaci. Pravé toto masmédium je v dnesni dob¢ velkou soucasti studia déti.
Diky, tomu, ze pIni informacni funkci, si mohou déti jeho prostrednictvim vyhledavat piislusné
informace k plnéni domacich ukoli nebo doplnéni studijnich materiala. Tuto funkci, uzite¢nou
ke studijnim ucelim, nabizi samoziejme i jina masmédia jako napiiklad knihy (slovniky,

encyklopedie).
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1.1.2 Vzdélavaci funkce

Vzdélavaci funkce je uzce spojena s predchozi informativni funkci. Informace, ziskané
z médii nds mohou obohacovat o nové znalosti, rozsirovat nas vseobecny rozhled a tim prispivat
ke vzdélani a vychoveé. V piipadé puasobeni této funkce rozlisujeme, zda se jedna o formalni
nebo neformalni vzdélavani. Piikladem formalniho ptasobeni médii jsou internetové stranky
Ceského rozhlasu, ktery nabizi zvukové nahravky d&l ceské a svétové literatury (Jezek, Jirak,
2014, s. 23). Tento ¢tenaisky denik je primarné uréeny pro studenty, kteti si mohou zvolit,
zda si v ramci povinné Skolni ¢etby piectou tisténou knihu nebo poslechnou nabizenou a volné
dostupnou nahravku. Dle mého nazoru se jedna o velmi zajimavy vzdélavaci projekt,
ktery v dnesni uspéchané dobé muze zakam usetiit ¢as, protoze nahravky trvaji kratsi dobu,
nez by trvalo piecist knihu. Maze to ale byt také dalsi z faktorq, ktery odvadi déti od ¢teni knih.
Druhym type vzdélavani je vzdélavani neformalni. Do této skupiny mizeme zaradit razné
dokumentarni ¢i vzdélavaci porady v televizi, rizné odborné a nauc¢né casopisy, které déti

i dospélé obohacuji 0 nové znalosti zabavnou formou, aj.

1.1.3 Presvédcovaci funkce

Je zcela ziejmé, ze média maji velkou moc a ¢asto nas dokazi zmanipulovat, abychom
uveérili nazoraim a tvrzenim, které nam sdéluji. V tomto pripadé hovoiime konkrétné
o reklamnich sdélenich a propagaci. Reklamy se nas snazi presveédcit o tom, ze pravé ten
produkt, ¢i sluzba, jez jsou prezentovany, jsou ty nejlepsi. S reklamou se setkavame kazdy den
v nejrazngjsich podobach. Mnohdy na nas ptsobi, aniz bychom si to zrovna uvédomovali.
Reklama ma za ukol zaptsobit na konkrétni skupinu lidi. Jaky vliv ma na déti ve starsim
Skolnim veéku? Odpovéd’ na tuto otazku bych rada ziskala prostiednictvim empirického

vyzkumu.

1.1.4 Zabavni funkce

Neopomenutelnou funkci médii je zabavni funkce. Zabavou mame na mysli vyplnéni
volného casu néjakou prijemnou ¢innosti, u které si odpocineme a ktera se nam libi. ,, Velka

cast medidlni produkce je ctenarum, divakum a posluchacum primo nabizena s timto cilem’

(Jezek, Jirak 2014, s. 24). Kdyz se hloubgji zamyslime, zjistime, ze média vyplnuji velkou ¢ast
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naseho volného casu. Tésime se na to, az si pustime svij oblibeny serial, naladime frekvenci
radia, kde hraji nase oblibené pisn¢ nebo si precteme noviny ¢i ¢asopis v ramci siesty. Média
imponuji svoji zabavnou funkci nejen dospélym, ale ¢im dal castéji také détem. Vyzkumy
hovoti 0 tom, ze déti travi svij volny ¢as pievazné u televize a u pocitace. Jak se tyto poznatky
Vv poslednich letech zménily a jak moc média volny ¢as déti ovliviwuji si obeznamime

v praktickém vyzkumu této prace.
1.2 Clenéni médii

Abychom neustale nehovofili o médiich jako o néjakém nespecifikovaném celku, rozdélime
si je v této kapitole na dil¢i pod skupiny. Média je v§ak mozno rozdélovat hned podle nékolika

kritérii.

1.2.1 Primarni, sekundarni, tercialni a kvartalni média

Vzhledem k historickému vyvoji médii, rozdeluji Jirak a Koépplova (2009, s. 40) média do Ctyf

souboru.

1. Primarni média — Jsou vyvojové nejstarsi a jedna se o zakladni komunikacni
prostredky, které se vyuzivaji v kazdé socialni komunikaci. Jsou urcena
k interpersonalni komunikaci, tedy komunikaci ,tvafi v tvare. Radime sem

piedevsim jazyk a neverbalni komunikacni prostiedky.

2. Sekundarni média — Slouzi také k interpersonalni komunikaci mezi jednotlivci,
ale snazi se o prekonani vzdalenosti a rozsiteni informaci ke vzdalengjsim
adresatim. Do této skupiny fadime veskeré technické vymozenosti, které nam
umoznuji komunikovat na vétsi vzdalenost, v co nejkratsim ¢ase a zaznamenavat
sdéleni tak, aby vydrzela co nejdéle a mohla slouzit k pienosu poznatku a zkusenosti
I mezi generacemi. Jsou to predevsim obrazova sdéleni, pismo, tiskoviny, rizné

signalizace pisobici na dalku (napf. kourové signaly), posta nebo telefon.

3. Tercialni média — Vznikaji se vzrastajici snahou o hromadné rozsireni informaci
mezi co nejvétsi pocet lidi, aby nezistalo pouze u komunikace interpersonalni,

ale rozsitila se i na celospolecenskou troven. ,, Pozdéji se v procesu modernizace

spolecnostni tercidlnimi médii stala predevsim masovd média, tedy periodicky fisk,
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s velkym poctem Vydanych vytiskii, rozhlasové a televizni vysilani ““ (Jirak, Kopplova,
2009, s 40).

4. Sitova (kvartalni) média — ,,(...) slouzi jako podpora interpersondlni (napr. e-
mail, chat) i masové komunikace “ (Jirak, Kopplova, 2009, s. 40). Autofi Jirak a
Jezek (2014) ve svém dile uvadi, ze ,,(...) typickym rysem sitovych (kvartalnich)
médii  je schopnost propojeni  sekundarni a tercidlnich médii v jednom
technologickém celku. Napriklad internetové zpravodajstvi spadd pod masova
média, avsak socidalni sit¢é a programy (napr. Facebook, Skype) ndm umoziuji
zprostredkovanou komunikaci na dalku mezi jednotlivci nebo skupinami, a maji tedy
povahu sekunddarnich médii*“ (Jezek, Jirak, 2014, s. 10).

1.2.2 Horka a chladna média

Kanadsky filosof Marshall McLuhan (1991) zavedl vroce 1964 pojmy ,.chladné
médium® a ,,horké médium®. Jako kritérium pro jejich rozdéleni pouzil naplnénost daty, aneb
kolik informaci je nam ono médium schopné predat. Horka média oznacil jako
,,vysokodefini¢ni®. ,, Vysokd definice je stav naplneni daty “ (McLuhan, 1991, s.33). Muzeme
jej tedy chapat tak, ze horka média nam piedaji tolik informaci, ze se stivame pouze pasivnimi
piijemci informaci a neni potieba, abychom tyto informace n¢jak doplnovali. Oproti tomu
chladna média se jevi jako ,,nizkodefini¢ni®, k piijemci se dostava informaci podstatné méné
a je tedy nucen se na tomto prenosu aktivné podilet a informace si domyslet a doplinovat. Ur¢it
konkrétng, ktera média povazuje McLuhan (1991) za chladna a ktera za horka neni zcela
jednozna¢né. Ve svém dile vzdy srovnava jedno médium s jinym, a tak uréi jejich dilci
vlastnosti. “ (...) predndska nebo kniha vedou k nizsi participaci nez semingr nebo rozhovor. “
(McLuhan, 1991, s.34). Muzeme tedy fict, ze pirednaska nebo kniha, nam poskytuji velké
mnozstvi informaci, které pouze pifijimame a fadime je tak do skupiny horkych médii.
Vezmeme-li v potaz seminai nebo rozhovor, v téchto piipadech se od nas ocekava aktivni tcast
neboli participace, zpétna vazba, doplnéni informaci, které jsou nam predavany a hovoiime

tedy o médiich chladnych.
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1.2.3 Stara a nova média

Dalsim zpuisobem, jak rozdélit média, je na stara a nova. Pro stara média se v literature ¢asto
vyskytuje také oznaceni ,tradi¢ni“ nebo ,klasickda“. Jak ale témto nazvim rozumét?
Co se tyka novych médii, neni tak snadné je jednoznacné vymezit. V medialnim slovniku
muzeme pod pojmem nova média najit vystiznou definici. ,, Pojem pivodne oznacoval
komunikacni prostredky, které se objevily jako novinky po uspésném ndstupu televize.
Timto zpusobem pouziva pojem nova média starsi literatura o médiich (do pol. Devadesdtych
let 20. stol.) “ (Reifova, 2004, s. 34). Reifova (2004) dale uvadi, Ze mezi tato média patii mobilni
telefony, pocitacové hry, elektronicka posta, webové stranky nebo digitalni televize. Nova
média mizeme tedy oznacovat také jako ,,digitalni*. Autor Jakub Macek (2011) pfichazi s jinou
teorii. Ve svém dile uvadi, ze oznaceni ,,nova média“ neni zcela jednoznac¢né. Kazdé médium
je preci ve svém prvopocatku nové. Tvrdi, ze: ,, Technologie, o nichz zde hovorime, jsou spise
velmi promeénlivé nez opravdu nové — oproti starsim medidlnim formdm jsou nestdlé, soustavne
a pomerne radikdlné se vyvijeji, a tak jejich novost odkazuje predevsim ke skutecnosti, ze jsou
setrvalym zdrojem technologickych i komunikacnich inovaci. (Macek, 2011, s. 13). Pokud
nova média oznacujeme jako digitalni, mezi tradicni média oproti tomu muzeme zaradit
vsechna ,nedigitalni“, tedy ta, ktera nejsou tvoiena ani zprostiedkovana digitalnimi
technologiemi. Konkrétné hovoiime o tisku, rozhlase a televizi, ktera funguje

na bazi analogového vysilani.

1.2.4 Soukroma a veiejnopravni média

Dle vlastnictvi miazeme délit média na soukroma a verejnopravni. V této souvislosti
zpravidla hovotime o rozhlasovém a televiznim vysilani ale i o tiskovinach. Rozdily mezi
soukromym a vetejnopravnim vysilanim jsou zcela evidentni. Soukroma média jsou
provozovana na zakladé udéleni licence, fidi se trhem a jejich hlavnim cilem je zisk. Soukroma
média nejsou nijak ovliviiovana statem navzdory médiim vetejnopravnim, ktera jsou ztizena
a provozovana dle zvlastnich zakond. Za uzivani verejnopravnich médii obcané plati
tzv. ,,koncesionarské poplatky neboli poplatky za prijimace — rozhlasové a televizni. Oproti
tomu soukroma média jsou pro uzivatele zdarma. Budeme-li hovotit o obsahu sdéleni téchto

médii i vtéto rovin¢ se budou odlisovat. Zatimco obsahem vetejnopravnich sluzeb
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je predevsim nestranné, nezavislé zpravodajstvi, sdéleni uréené pro vsechny ¢leny spole¢nosti,
soukroma média sviij obsah vétsinou sméfuji na konkrétni skupinu divaka a posluchaca.
Mezi vetejnopravni média v Ceské republice fadime:

o Cesky rozhlas

o Ceskou televizi

o Ceska tiskova kancela¥

2  TISTENA A ELEKTRONICKA MEDIA A JEJICH VLIV NA
ZAKY 2. STUPNE ZS

Posledni déleni médii, které si v této praci uvedeme, je rozdéleni na média tisténa
a elektronicka. Vzhledem k tomu, Ze se jedna o zakladni a nejdulezitéjsi déleni médii, vénujeme

této problematice zvlastni kapitolu, kde se ji budeme zabyvat podrobnéji.

2.1 Tisténa média

Tisténa média jsou uvadena jako nejstarsi druh médii. Do této kategorie fadime piedevsim
knihy, noviny, casopisy, letaky aj. Vznik tisténych médii se datuje do prvni poloviny 15. stoleti
a je spojeny snémeckym vynalezcem knihtisku, Johannem Guttenbergem. ,, Knihtisk
podstatnym zpusobem zvysil dostupnost psaného slova, sireného do té doby rucné porizovanymi
opisy a zaroven byl nutnym predpokladem k pozdéjsimu postupnému vzniku tistenych periodik
(Jezek, Jirak 2014, s. 34). Za periodika neboli periodicky tisk, povazujeme noviny a ¢asopisy,
které¢ vychazi v néjakém pravidelném casovém useku. ,, Periodicky tisk predstavuje vyvojove

nejstarsi formu hromadného sdélovaciho prostiedku “ (Musil, 2004, s. 13).

Periodika se d¢li na dvé skupiny podle obsahu, a to na ,,seriozni a ,,masova‘. V historii byl
seriozni tisk urceny pro vzdélangjsi ¢leny spolecnosti, zatimco masovy, dnes nazyvany jako
bulvarni tisk, byl urcen pro stredni a nizsi vrstvy spolecnosti a lisil se i obsah sdéleni mezi

témito dvéma typy periodik. (Jirak, Kopplova, 2003, s. 29).

Vzhledem k tomu, ze tato prace je zaméiena na déti 2. stupné zakladni skoly, budeme

se soustredit na literaturu jim urcenou a na to, jaky vliv na né tisténa média maji.

16



2.1.1 Knihy

Jak uz jsme si vyse uvedli, knihtisk je povazovan za nejstar$i médium. Knihy obecné maji
velky vliv na rozvoj fantazie, predstavivosti a také slovni zasoby. Diky ¢&teni knih
se zdokonaluje schopnost vyjadiovani se. U déti Skolou povinnych napomaha cteni také
k efektivnéjsimu uceni a zlepSuje se jejich pozornost a soustiedéni. Do kategorie knih
bezesporu spadaji i veskeré ucebnice, encyklopedie, slovniky a prirucky, se kterymi se zaci
dennodenné¢ setkavaji ve Skole. S rozvojem médii, se do popredi dostavaji tak zvané e — knihy
neboli elektronické knihy. V tomto piipadé vsak uz nehovotime o tisténych médiich, nybrz
elektronickych, kterym se budeme vénovat v nasledujici kapitole. Denis McQuail (1999, s. 44)
ve svém dile uvadi, Ze kniha se dostava do okrajového postaveni. Mél tim na mysli, ze ¢teni
knih postupné upada, protoze jejich funkci plni i fada dalSich média. Zdali tomu tak je

I v pripadé déti 2. stupné zakladni Skoly, Si ovéfime v dotaznikovém Setreni.

Mezi nejpopularnéjsi publikace urcené pro mladez, patii napriklad série knih Harryho
Pottera, britské spisovatelky J. K. Rowlingové. (cbdb.cz 2009-2019).

Co se tyce negativniho pusobeni knih na déti, jen tézko jej budeme hledat. Snad jedinym

rizikem je Spatn¢ zvoleny zanr ¢i titul, ktery neni v hodny pro urcitou vékovou kategorii déti.

2.1.2 Noviny

Noviny jsou zprostiedkovatelem aktualniho déni lokalniho i celosvétového charakteru.
Splnuji predevsim informacni a funkci a prispivaji ke vSeobecnému rozhledu. Nabizeji nam
nejnoveéjsi informaci z oblasti politiky, sportu, kultury ¢i hospodaistvi. Jejim hlavnim
charakteristickym rysem je, ze vychazi v kratkych pravidelnych intervalech. Podle toho
je délime na deniky, tydeniky, mesi¢niky aj. Soucasti novin byva také inzerce, reklamni sdéleni
a casto se vyskytuje také zabavna slozka v podobé¢ napiiklad kiizovek. Noviny se postupem

casu také dostaly do elektronické podoby a Ize je vyhledat a precist online na internetu.
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2.1.3 Casopisy

Casopisy se na rozdil od noviny vyznaduji delsi periodou vychazeni. Casto vychazi
mésicné, ¢tvrtletné nebo roc¢né. Motivaci, proc si ¢asopis koupit mohou byt kromé obsahu
piilozené darky, plakaty aj. DalSim atraktivnim prvkem je velka ¢etnost fotografii a obrazkd.
Casopisy se na rozdil od novin pys$ni svou barevnosti. Charakteristickym znakem pro né je
ptisobeni na konkrétni cilovou skupinu. Ctenaiim je nabizeno velké mnozstvi zanri, ze kterych
si mohou vybrat sob¢ nejblizsi. Je to naptiklad historie, sport, moda, véda, pocitace a hry,
bydleni, vateni, komiksy, détské ¢asopisy a mnoho dalsich. Casopisy nam kromé informaci
a vzdélavani nabizi predevsim zabavu a odpocinek.

Casopisy pro déti a mladez jsou rozdéleny nejen podle zanru ale i podle vékovych kategorii,
kterym jsou urceny. Dle vyzkumu realizovaného Unii Vydavatela se v roce 2018 v kategorii
Casopisy pro déti a mladez staly nejoblibengjsimi ¢asopisy: ABC, Popcorn a Top Divky.
(unievydavatelu.cz 2018)

Trh v8ak nabizi fadu dalSich titult pro tuto kategorii. Jsou jimi ¢asopisy Bravo, Divka,
Minecraft (o popularni pocitacové hie), 21. stoleti Junior, Jirka (komiks slavného Youtubera
Jirky Krale) a dalsi.

V praxi se casto setkavame s tim, ze zaci 2. stupné zakladnich skol maji moznost v ramci
Skoly vytvorit sviij vlastni $kolni ¢asopis, zahrat si na zurnalisty a informovat ostatni studenty

0 aktualitach ze skolniho prostiedi.

Zda a jaky vliv maji ¢asopisy na soucasnou mladez zalezi stejn¢ jako u knih na obsahu
konkrétni tiskoviny. Mladistvi se mohou setkavat s nepravdivymi nebo zavadgjicimi
informacemi a fidit se jimi. S negativnim pasobenim ¢asopist se muzeme setkat naptiklad
u dospivajicich divek. Rady si kupuji rizné modni ¢asopisy naplnéné fotkami stihlych modelek
a na zakladé touhy podobat se jim a jakousi ,,nhonbou za dokonalosti* se u nich miaze objevit
naptiklad pocit ménécennosti. Pricteme-li ktomu jest¢ néjaky clanek o ,,zazraéné diete™
a vezmeme-li v potaz, ze si divky v tomto kritickém véku ¢asto neuvédomuji, ze fotografie
v ¢asopisech jsou vylepsené a upravené, miaze se i takova zalezitost stat zakladnim kamenem

pro vznik poruchy piijmu potravy.
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2.2 Elektronicka média

V predchozi kapitolach jsme se jiz zminili 0 tom, ze s elektronickymi médii se mizeme
setkat také pod oznacenim nova, digitalni nebo sitova (kvartalni) média. V této dil¢i kapitole
se budeme vénovat konkrétnim typam elektronickych médii. Do této kategorie spadaji vysilaci
média (rozhlas, televize), internet, telefon aj. Elektronickd média maji ve spolec¢nosti nejvétsi
zastoupeni a jejich vyznam a oblibenost stale narasta. Stavaji se i soucasti vychovy a zivota déti
a mladeze. Déti jiz vutlém véku umi zapnout televizi nebo pocita¢ a aktualné je u déti
nejoblibengjsim médiem mobilni telefon, ktery ovlada funkce mnoha dal$ich médii a déti

se stavaji vlastniky mobilniho telefonu ve stale niz§im véku.

,» Vétsina déti dostane sviij prvni mobil v prvni aZ tieti tfidé zakladni skoly (...) V Sesté
tAdé nemd vlastni mobilni telefon jen asi pét procent $koldkai. Ti, ktei dostanou mobil az

v osmicce nebo devitce, jsou v dnesni dobé v podstaté raritnim jevem.“ (metro.cz)

My se nyni budeme zabyvat tiem zakladnim elektronickym médiim — rozhlasu, televizi,

internetu — a moznosti jejich vyuziti pro déti ve véku 2. stupné zakladni skoly.

2.2.1 Rozhlas

Rozhlas je povazovan za prvni elektronicky prostredek komunikace. ,,V roce 1923 bylo
zahdjeno pravidelné rozhlasové vysilani. Provozoval ho Radiojournal, ceskoslovenské
zpravodajstvi radio-telefonické, spol. s. r. 0. (Jezek, Jirak, 2014 s. 57). V medialnim slovniku
najdeme pojem rozhlas definovany jako ,,(...) prost/edek pro systematické sireni slovesnych
a hudebnich programii vseho druhu za pomoci elektromagnetickych vin bezdratové nebo
pomoci drati, a to pro neomezené mnozstvi rozptylenych posluchacii, kteri — vybaveni
prislusnymi prijimacimi pristroji — tento program simulzinné prijimaji, at’ uz individudlni,
¢i ve skupindch. “ (Reifova, 2004, s. 217)

Rozhlasové vysilani se déli na verejnopravni a komercni. Verejnopravni rozhlasové vysilani
je financované z koncesionarskych poplatki posluchacti a o jeho spravu se stara Rada
pro rozhlasové a televizni vysilani Ceské republiky. Ustiedni stanici vefejnopravniho
charakteru je Cesky rozhlas, ktery se b&hem nékolika let rozrostl o diléi stanice jako je
napiiklad CRo Dvojka, CRo Jazz, Vltava a dalsi. Kromé toho, ze Cesky rozhlas ,,(...) usiluje

0 to, aby maximum posluchacu naslo v rozhlasovém vysilani témata, kterd je zajimaji.* (Jirdk,
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Jezek 2014, s. 82), zaméiuje se také na détské posluchace. ,, Nabizi predevsim zprostredkovani
tradice ceské i svetové pohadky, rozhlasové hry pro deti a mldadez, souteze, vzdélavaci
a Vychovné porady.“ (Jirak, Jezek 2014, s. 82). Pro nejmladsi déti bylo v roce 2013 v ramci
Ceského rozhlasu zalozeno digitalni Radio Junior, které 1ze spustit pies televizi, po¢itaé nebo

mobilni aplikaci. (radiojunior.cz, 2014)

Komer¢ni neboli soukromé radiové stanice jsou financovany predev§im diky reklamam
a obsah jejich vysilani se ptizpasobuje konkrétnim cilovym skupinam a aktualnim trendam.
Prvni komer¢ni vysilaci stanice ziskala licenci Kk vysilani na poéatku 90. let 20. stoleti. (Jezek,
Jirak 2014, s. 91). Na zéaklad¢ prizkumu spole¢nosti Radio Projekt bylo zjisténo, ze mezi
nejposlouchandjsi radia v Ceské republice patii Radio Impuls, Cesky rozhlas, Evropa 2

a Frekvence 1. (lupa.cz, 2018)

Poslech radia vétsinou slouzi jako doprovodna zvukova kulisa pti vykonavani jiné ¢innosti.
Mnoho lidi posloucha radio napiiklad pti fizeni automobilu, cestovani nebo vykonavani
domacich ¢innosti. Radio plni zabavnou funkci, diky ¢etnosti hudby, soutézim, rozhovoram
se slavnymi osobnostmi, ale také funkci informac¢ni, kdy nam piedava novinky z domova
I ze svéta. Josef Musil (2005, s.26) ve svém dile uvadi, ze déti a mladez tvoti vyznamnou
skupinu posluchact, a to predevsim proto, ze programy radia se rychleji pfizpasobuji vyvoji
poslucha¢ského vkusu v mladsich cilovych skupinach. Otazkou, jestli déti na 2. stupni zakladni
Skoly ve svém volném c¢ase radio poslouchaji, a zda je zajimaji spiSe informace v podobé
radiového zpravodajstvi nebo novinky v oblasti hudebni sféry, se budeme zabyvat v praktické

¢asti této prace.

2.2.2 Televize

Televize se stala jednim =z nejrozsifenéjsich médii vubec. Snad v kazdé domacnosti
se vyskytuje alespon jedna televize, ¢astéji vsak pocet kust v jedné rodiné narasta. Televize
plni informacni, vzdélavaci ale predevsim zabavnou funkci. Jeji sledovani vypliuje velkou
vétsinu volného &asu déti i dospélé populace. Castokrat se setkavame s nazorem, ze televize ma
vliv na vztahy v roding. Slouzi jako jakysi prvek pro traveni spole¢ného ¢asu v rodinném
kolektivu. Tato myslenka je viak zavadgjici. Clenové rodiny se sice sejdou v jedné mistnosti,
kde pasivn¢ sleduji nabizeny program, avsak v takovém ptipadé upada vzajemna komunikace.

Ta je obvykle omezena na pouhé komentare a pripominky ke sledovanému programu. Jak jsme
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si vySe uvedli, televize ve velké mife zasahuje do traveni volného ¢asu déti a odvadi je tak
od jinych aktivit. To je jeden z faktort, ktery by méli ovliviiovat rodice a usmérnovat déti,
aby sledovanim televize nevénovali prilis mnoho casu. Spolecnost Nielsen Admosphere,
ktera zajistuje vyzkumy pro Asociaci Televiznich Organizaci (ATO) uvadi ve svém vyzkumu
z roku 2017, Ze sledovani televize détmi ve véku 4-17 let stale rapidné pievazuje nad ostatnimi

médii.

» 1elevizi (resp. Zivé televizni vysilani) v souc¢asnosti denné nebo téméi* denné sleduje 71

v

% déti a dalsich 13 % ji zapind alespori jednou tydné.“ (nielsen-admosphere.cz, 2017)

Opakovanym tématem v souvislosti s televizi a détmi je vhodné zvoleni programu. Nejvetsi
vliv ma na déti pravé obsah sdéleni zprostredkovany timto médiem. Je pfedevsim na rodic¢ich,
aby méli piehled o tom, co jejich potomci sleduji a vyvarovali se nevhodnym pofadam, jez by
mohly narusit moralni vychovu ditéte. V dnesni dobé¢ je vsak velmi tézké tuto situaci uhlidat.
Spousta déti ma televizi ve svém pokoji pro svou vlastni potiebu nebo ji sdili se sourozenci

a tim klesa moznost pro rodice sledovany obsah uhlidat.

Srozvojem digitalniho pienosu vysilani rapidné narostl pocet televiznich stanic

a program.

V poslednich letech vznikly stanice uréené primo pro déti a mladez. Mezi nejznamé;si
pat¥i stanice CT :D neboli ,,Dé¢ko*, které vysila od roku 2013 v ramci veFejnopravni
Ceské televize. Programy, vysilané na Déku jsou uréeny hned pro dvé cilové skupiny —
pro mladsi divaky od 4 do 8 let a pro starsi déti a mladez od 8 do 15 let. Pravé kategorie
starSich déti mtze nalézt zalibeni v programech z oblasti vzdélavani (porad Tajemstvi vedy
a techniky, Planeta YO), sportu, zahrani¢nich animovanych pofadt, dokumentarnich seriald

nebo zpravodajstvi (potad Zprdvicky). (wikipedia.org)

Dalsi 0 néco mladsi stanici, ktera je uréena détskym divakam je stanice TUTY. Ta zapocala
vysilani v ¢ervnu roku 2017 a je taktéz zaméiena na veékové kategorie 4-17 let. ,, Program
nabidne animované seridaly, vlastni porady, to nejlepsi z YouTube a hudebni Klipy.“
(Parabola.cz 2017)

» TUTY si klade za ciloslovit mladou generaci, ktera travi ¢as u televize a zdroveri se
naprosto p#irozené pohybuje ve svété internetu. Vyristd s telefony a tablety v ruce, vnima
svét socidlnich médii a je zvykla denné sdilet své zazitky.“ (Parabola.cz)
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Televize détem prinasi moznost zabavy a odpocinku, ale také velké mnozstvi informaci
0 déni ve sveté. Nabizi nespocetné mnozstvi zanri, ze kterych si divaci mohou zvolit,
co je nejvice bavi. Do kategorie téch nejoblibengjsich spadaji obvykle filmy, serialy, sitkomy,
sportovni pienosy, hudebni vysilani aj. Na druhou stranu piinasi obsah televizniho pienosu fadu
rizik a negativnich vlivi na déti a mladez. Mladsi divaci mivaji ¢asto problém rozlisit realitu
od fikce. Ztotoznuji se s oblibenymi filmovymi hrdiny a mivaji tendence napodobovat jejich
neadekvatni a mnohdy nasilné chovani. Petr Jez (2005) ve své praci uvadi tvrzeni, ze ,, Deti
snadno a rychle prejimaji nejriznéjsi, casto i neetické postoje a jejich mozek je systematicky
otupovdan vici nasilz, bolesti, utrpeni a smrti druhych lidi. Dite, které skutecné proziva riuzné
okamziky sveho zivota v redlném svéte, vnimda skutecnost zcela odlisne nez dite, jehoz prozivani

je casto omezeno jen na obrazovku. “ (Jez, 2005, s. 20)

2.2.3 Internet

Internet je jednim z nejnovéjsich a nejrychleji se rozvijejicim médiem dnesni doby.
,, Internet je celosvetova pocitacova sit’ Sestavajici z rady vétsich a mensich pocitacovych siti
(Reifova, 2004, s. 94). Jedna se o rychly pienos dat. Rychlost je jednou z pozitivnich vlastnosti
internetu. V dnesni uspéchané dob&é nam dostupnost nepteberného mnozstvi informaci

a rychlost, jakou tyto informace mtzeme vyhledat, usetii mnoho ¢asu.

V dobg, ve které zijeme uz je internetové pripojeni témet samoziejmosti. Z vyzkumu
Ceského statistického tifadu z roku 2017 vyplyva, ze pristup k internetu ma 77¢% &eskych
domacnosti, coZ je vice nez dvojnasobny pocet oproti poslednim deseti letam. (irozhlas.cz)
Dnes uz se vsak mazeme K internetu ptipojit i mimo domov, diky tzv. bezdratovému piipojeni
neboli WiFi signalu. Diky tomu, mazeme ,,byt online napiiklad v kavarnach, nakupnich

centrech nebo tifeba v autobuse.

Jirak a Jezek (2014, s. 46) ve svém dile uvadi, ze internet doplnuje a n¢kdy i vytlacuje
ostatni média jako je tisk, obrazové a rozhlasové vysilani a oslabuje hudebni pramysl diky
moznosti nelegalniho sdileni nahravek a piebira tak funkci ostatnich médii. Vétsina médii ma
totiz i svou online podobu. Prostiednictvim internetu si mizeme pustit oblibené radio, televizni
stanici, precist knihu v elektronické podobé nebo aktualni zpravy ze svéta, které nam v tisténé
formé zprostiedkovavaji noviny. Muzeme tedy jednoznacné fici, ze internet nam dava

neomezeny piistup Kk informacim. Tyto informace maji za cil formovat nasi spolec¢nost,
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formovat nazory, postoje a hodnoty kazdého clovéka. Je ovsem tieba dobte zhodnotit

pravdivost téchto informaci.

V dalsi fadé slouzi internet jako prostredek medialni komunikace. ,,Internet
je technologické prostiedi, vnemz se nabizi moznost vyuziti riznych produkti, z nichz jen
nekteré (zpravodajské servery, blogy, Youtube, ale také verejne pristupné socialni sité typu
facebook ci twitter atd.) nesou charakteristiky masové komunikace, zatimco celda rada moznosti
vyuzit/ internetu (e-mail, skype, ICQ, chaty apod.) md daleko blize ke komunikaci soukromé
ainterpersonalni. “ (Jirak, 2011, s. 18). Autofi Jirak a Jezek (2014) uvadi, Ze internet diky svym
moznostem prekonava hranice ¢asu a prostoru. Pravé to nam umoznuje komunikaci s jinymi
lidmi na dalku. V ramci zdokonalovani technologii muzeme na dalku komunikovat nejen
prostiednictvim textovych zprav (chat, e-mail), ale i audiovizualng. V takovém ptipadé jde
jakési telefonovani pres internet, kdy muizeme zapojit webkameru na notebooku
¢i mobilnim telefonu a spojit se tak s kymkoliv na svété. Tuto funkci nabizi fada internetovych

aplikaci jako je Skype, Facebook messenger, Viber atd.

Internet zapliuje velkou c¢ast zivotua nejen u dospélych, ale také u déti,
které v internetové dobé vyrastaji a jeho uzivani je tak pro né naprosto prirozené. Berou jej
jako jednu z forem zabavy. Mohou jeho prostiednictvim hrat online hry, sledovat filmy a videa
napt. na oblibeném Youtube kanale aj. Velkym fenoménem se staly socialni sité, které slouzi
jako zdroj informaci a zaroven zprostredkovavaji komunikaci mezi jednotlivymi uzivateli.
Mezi nejpopularnéjsi patii Facebook, Instagram, Snapchat, Twitter a dalsi. Spolecnym
faktorem téchto siti je zakladani profila, tedy virtualni identity. Profil vétsinou obsahuje
zakladni informace o uzivateli — jméno, misto bydlisté, vék a dale je obohacen o fotografie,
které 1idé chtéji sdilet s ostatnimi uzivateli. To, co 0 sobé na socialnich siti prozradime je
na uvazeni kazdého z nas. Pravé na socialnich sitich, jez jsou tak oblibené, ¢iha fada nebezpeci,
a to hlavné pro mladsi uzivatele. Ackoliv jsou tyto sité ve vétsing urcené pro déti od 13 let, stale

castéji se setkavame i s mladsimi uzivateli.

»Déti ve véku 9 aZ 12 let jsou aktivni priomérné na tiFech riznych socidlnich sitich,
ukdzal prizkum spoleénosti Avast. Povolend vékovd hranice na téch nejoblibenéjsich je
pritom 13 let.“ (frekvencel.cz 2018)

Nyni si uvedeme nékolik pfikladi nastrah, které se ve virtudlnim svété objevuji

nejéastéji a maji negativni dopad na déti.
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Kybersikana

Jeto,,zameérnd, opakovand a zranujici ¢innost vyuzivajici pocitac, mobilni telefon a jiné
elektronické pristroje — zahrnuje tryzneni, hrozby, ponizovani, ztrapnovani Nebo jiné formy
psychické Sikany. Hovorime-li tedy o kybersikané, musime si uvédomit, ze online utok musi byt

dlouhodoby, opakovany a musi byt intenzivni. “ (e-bezpeci.cz 2015)

Mezi nejcastéjsi formy kybersikany, kterym jsou deti vystaveny, patii sdileni
ponizujici fotografie (potvrzuje 30 % deéti), verbalni utoky (21,27 %), sdileni ponizujiciho videa
(14,76 %), mezi dalsi formy kybersikany patii vydirani a vyhrozZovani (dohromady 10 %).
(e-bezpeci.cz, 2015)

Sexting

Je ,.elektronické rozesilani textovych zprav, fotografii ¢i videa se sexudalnim obsahem.

(Kopecky, Szotkowski, 2017, s. 6)
Vyzkum z roku 2017 o vyskytu sextingu u ¢eskych déti hovoti takto:

., Sexting ve formé textu (intimnich, erotickych zprav) provozuje 24, 76 % ceskych deti (1208
deti z 4878).“ (Kopecky, Szotkowski, 2017, s. 9)

., Sexting ve formé rozesilani vlastnich intimnich fotografii provozuje 15,37 % ceskych deti.
(Kopecky, Szotkowski, 2017, s. 10)

Kybergrooming

,, Termin kybergrooming (child grooming, online grooming) oznacuje chovani uzivatelii
internetu (preddtorii, kybergroomerit), které ma v obéti vyvolat falesnou duiveru a primeét ji
k osobni schuzce (Kamil Kopecky, 2010). Vysledkem této Schiizky muize byt sexuadlni zneuziti
obeti, fyzické ndsili na obéti, zneuZiti obéti pro détskou prostituci, k vyrobé detské pornografie
apod. “ (Kopecky a kol., 2015, s. 25).

S kybergroomingem souvisi také chovani déti na internetu. Tim myslime, zda si dité
dava pozor pfi seznamovani se s Cizimi lidmi prostfednictvim internetu. Z vyzkumu z roku
2014, ktery se zabyval rizikovym chovani Ceskych déti v prostfedni internetu vyplyva,
ze ,Veétsina deti (54,30 %) na internetu komunikuje s uzZivateli internetu, které neznaji osobné
a jejichz opravdovou identitu nemaji, jak overit (..) 40,22 % deti potvrdilo,

I3

Ze pokud by je internetovy kamarad pozadal o osobni schiizku v redlném svete, sly by na ni.*

(Kopecky a kol., 2015, s.66).
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Pred moznymi hrozbami internetu by méli déti branit pfedevsim rodic¢e a mit prehled
0 tom, co jejich potomci na svém profilu sdili a s kym komunikuji. Déti maji nizsi smysl
pro zodpoveédnost, nechavaji se pohltit svétem socialnich siti a ¢asto si neuvédomuji dusledky
svého jednani ve virtualnim prostiedi. Tim, jak se maji déti chovat na socialni sitich a ¢emu
se maji vyvarovat, se zabyva tzv. medialni vychova, kterou se budeme zabyvat v posledni

kapitole této prace.

Podle vysledka poslednich vyzkumi vyplyva, Ze k surfovani na internetu déji nejvice
vyuzivaji sviaj mobilni telefon. Hovoii o tom studie EU Kids Online — the Czech Repubilic,

do které se zapojilo vice nez 2,5 tisice déti ve véku od deviti do sedmnacti let.

,, Mobilni telefony pouziva k pripojeni na internet 97 % déti, pritom v roce 2010 slo pouze
0 37 %. Az 86 % tak cini denné. (...) Co se tyce digitalni vzdélanosti déti, az 90 % udajne Vi,
které informace by meély, nebo nemély na internetu sdilet, 77 % vi, jak si zmenit nastaven/
Soukromi a 70 % z nich umi provadet nakupy v aplikacich. Az 55 % respondentu také uvedlo,
Ze si snadno dokazou overit, zda je dand informace pravdivd. Nicméné i presto jsou déti casto

vystavovdany rizikovéemu obsahu. “ (mediaguru.cz 2018)

3  MASOVE MEDIUM

., Masmédia, masovda média (z angl. (anglicky) mass media = hromadné sdelovaci
prostiedky) predstavuji souhrn médii uzivanych v procesu masové komunikace,
které zprostredkovavaji a rozsiFuji informace a sdelen: siroké verejnosti. “ (Frank, Jiraskova,
2008, s. 13)

Muzeme tedy fict, hromadné sdélovaci prostiedky, jsou takové prostiedky, které cilené
pusobi na velké mnozstvi lidi — masu. Masou rozumime velkou anonymni skupinu lidi, ktefi
mezi sebou nemaji zadné fyzické ani socialni vztahy. V této skupiné se vytraci jedine¢nost
individua. Masmédia tedy pusobi na spole¢nost jako na celek. ,, Masovd média jsou schopna
vytvorit ve spolecnosti nové socialni vazby, napriklad integruji — spojuji lidi podle politické
orientace.“ (clanky.rvp.cz, 2006). Prti takovéto celospolecenské komunikaci nedochazi
k obousmérnému toku informaci. Jeden z ucastnikia komunikace — médium — je vysilatelem
informaci, a druhy — masa, cilova skupina lidi — je pouze piijemcem téchto informaci.

Proto i ovliviiovani neni vzajemné, ale pouze jednostranné.
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3.1 Vv masmédii

O pozitivnich 1 negativni vlivech jednotlivych masmedialnich prostfedki jsme

jiz hovotili v pifedchozich kapitolach. Nyni si tuto problematiku shrneme.

Vzhledem k tomu, ze jsou masmédia verejn¢ dostupna, obsahové univerzalni
a popularni, maji ve spole¢nosti zasadni a neustale vzrastajici vyznam. ,,Jsou natolik
vyznamnou soucasti nasich zivoti a jsou do nich tak slozite zapojena, Ze je takika nemozné

rozpoznat jejich pusobeni a roli. “ (Jirak, Jezek 2014, s. 7)

To, ze jsou masmédia neoddélitelnou soucasti nasich zivotd, jsme si uvedli jiz v samé
uvodu této prace. Jaky je jejich skutecny dopad na déti, a zda je spise pozitivniho

nebo negativniho charakteru lze obecné velmi tézko prokazat.

Otazkou, jakym zptisobem a v jak velké mite masova média ovliviuji chovani a nazory
jednotlivcu i celé spole¢nosti, se zabyva mnoho autord. Shoduji se vsak na tom, ze je tézké
dopad medialnich vlivii konkretizovat. ,, Problém zjistovani takového pusobeni tkvi v tom,
ze je empiricky tezko dokazarelné ¢i vyvratitelné — uvahy o vlivu médii maji proto casto
spekulativni charakter nebo se opiraji o nep/imé doklady a jejich interpretaci. “ (Jezek, Jirak,
2014, s. 109) Jirak a Kopplova (2015) uvadi, ze média mohou: ,, rozsiFovat obzory pozndni,
ovliviovat zivotni styl (a tim i zdravi), ale také desit, vyvolavat napéti, navadet ke spolecensky
nezadoucimu jednani ¢i uvdadet v omyl, ze mohou posilovat i ohrozovat stabilitu spolecnost,
podporovat nebo naopak brzdit spolecenské zmeny vseho druhu, od zmen strukturnich po

technologické inovace, Ze mohou presvedcovat i manipulovat “ (Jirak, Kopplova, 2015, s. 301).

Vyse uvedeni autoti dale rozlisuji vlivy médii na:

a) Kratkodobé a dlouhodobé.
b) Primé a neprimé.
C) Pldanované a neplanované (resp. Zamérné a nezamerné).

(Jirak, Kopplova, 2015, s. 312)

4  KOMUNIKACE

26



Jak uz jsme se zminili v piedchozi kapitole, masmédia nam zprostiedkovavaji prenos
informaci a nektera z nich nam umoznuji i komunikaci na dalku. Co je to vlastné komunikace

a jakym zpasobem probiha si uvedeme v této kapitole.

Komunikaci rozumime urcity proces dorozumivani se a predavani informaci mezi dvéma
a vice lidmi. Lidé si prostrednictvim komunikace sdéluji své nazory, dojmy, pocity aj.
Pti komunikaci se mezi lidmi soucasné utvareji a rozvijeji socialni vztahy. Tento proces ma
tedy velky vliv na formovani osobnosti ¢lovéka a utvaieni jeho vztahia ve spole¢nosti
a udrzovani mezilidskych vztahu. ,, Komunikovat tedy znamena se s nékym z neceho spolecne
radovat, druhému néco predavat, dorucovat, propujcovat, davat a prijimat, tj. navzajem
se sdilet.* (Kiivohlavy, 1988, s. 20). Mezi piedpoklady dobré komunikace patii pouzivani
stejnych dorozumivacich prostiedku, pfipadné porozuméni komunikacnich prostiedka toho

druhého a ochota dorozumét se.

Zéakladnimi prvky, které komunikaci utvaieji jsou:

a) Komunikator — ¢lovek, ktery néco sdéluje a je tzv. zdrojem dané informace
b) Komunikant — posluchag, ktery informaci ptijima a reaguje na ni
c) Komuniké — obsah sdéleni

d) Komunikaé¢ni kanal — cesta, slouzici k predani informace

Americky politolog Harold Dwight Lasswell popsal tzv. ,,pfenosovy model komunikace*

V jednoduchém schématu:

,, Kdo,

Rika co,

V kteréem kanalu,

Komu,

S jakym ucinkem? “
(comunicationtheory.org, 2016)

Soucasti komunikacniho procesu je také teorie tzv. kodovani a dekodovani informaci,
se kterou prisel Britsky sociolog Stuart Hall v roce 1973. ,,Hall vychdczi z predpokladu, ze divdk

neni jen pasivnim prijemcem predlozené informace, a naopak se na jejim konecném vyznamu
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spolupodili, coz zdroven znamend, ze si ji kazdy mize wylozit jinym zpiasobem.

(socialniteorie.cz, 2014)

Shrneme-li si cely proces komunikace, odviji se od faze kodovani, tedy transformace
mySlenky komunikatora do srozumitelné podoby, kterou ,,0desle” pfijemci. Tato myslenka
k prijemci putuje prostiednictvim informacniho kanalu. Poté, co ji piijemce obdrzi, ji tak zvané
,,dekoduje*. ,, To, jak si clovek ,, rozbali * konkrétni text, zcela nepochybne ovliviuje, jaky smysl
mu nakonec prisoudi. Obecné plati, Ze vetsina z nds dekoduje komunikaci skrze ,, filtry “ viastni
zkusenosti a nepochybne také skrze vlastni predstavy a predsudky.« (Burton, Jirak, 2001 s. 57)
Jakmile ptijemce zpravu dekoduje, prichazi prostor pro feedback neboli zpétnou vazbu.
To je informace, ktera putuje opacnym smérem, tedy od piijemce kautorovi myslenky

a potvrzuje mu, zda byla zprava spravné pochopena a piijata.

McQuial (1999) znazornil ve svém dile pyramidu komunikace, ve které setfadil roviny

komunikace podle miry zespolecensténi.

o lntrapersonalni komunikace (napr. zpracovani informaci)

o Interpersondlni komunikace (napr. dyadickd, mezi dvéma lidmi)

o Skupinovd komunikace (napr. uvniti rodiny)

o Meziskupinova komunikace (napr. v ramci mistni komunity

e Institucionalni/organizacni  komunikace (napr. politické systémy nebo
podnikatelské firmy)

o Celospolecenska (napr. masova komunikace) (McQuial, 1999, s. 27)

Pravé celospolecenské (masové) komunikaci se budeme vénovat v nasledujici podkapitole.

4.1 Masova komunikace

Termin masova komunikace vznikl kolem tficatych let tohoto stoleti (McQuail, 1999,
s. 30). Jedna se o typ komunikace, ktera se uskutec¢nuje prostrednictvim masovych medii
a oslovuje velké mnozstvi — masy — lidi. McQuail (1999) ve svém dile uvadi, ze ,,pojem
,,masovy“ odkazuje k velkému poctu, rozsahu ¢i mnozstvi (ar uz lidi nebo produktiz), zatimco
., komunikace* oznacuje preddvani a prebirani vyznamu, Vysilani a prijimani sdeleni .
(McQuail, 1999, s. 31) Jednou z nejuznavangjsich definic masové komunikace je definice
Gerbera z roku 1967, ktery tika, ze se jedna o ,,Socidlni interakci prost/ednictvim sdelen:
(McQuail, 1999, s. 31). ,,V procesu masové komunikace zcela urcité neexistuje reciprocita,

vzdjemné ovliviiovani mezi komunikatorem a recipientem. “ (Kunczik, 1995, s. 17)
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5 ZACI 2. STUPNE ZAKLADNI SKOLY

V této casti prace se zamérime na zaky druhého stupné zakladni skoly, na které bude
zaméiena také cast vyzkumna. Hovorit budeme o détech 6. — 9. tiid zakladni skoly, tedy
od jedenacti do patnacti let. Toto obdobi je z pohledu vyvojové psychologie oznacovano jako
star$i $kolni vék nebo obdobi pubescence. Cilem této kapitoly je charakterizovat toto vyvojové

obdobi, zam¢fit se na zmény v télesném, kognitivnim, socialnim a citovém vyvoji.

5.1 Vymezeni pojmu pubescence a Zaci 2. stupné ZS

Pubescence se také oznacuje pojmem rana adolescence. Muzeme ji chapat jako
piechodnou zivotni etapu mezi détstvi a dospivanim nebo také jako prvni fazi dospivani. Casto
se setkavame i s pojmenovanim starsi $kolni vék. Kazdy autor definuje a pojima toto stadium
jinak. Freud vramci své psychoanalyzy tuto ¢ast zivota nazyva genitalni fazi, vzhledem
k narustu pohlavniho dozravani. Podle jeho dcery, Anny Freudové, je toto obdobi
charakteristické rastem pudovych tendenci a naslednym naruSenim osobni rovnovahy.
Pro Eriksona je dospivani charakteristické hledanim vlastni identity, bojem s nejistotou
a pochybnosti 0 sobé samém. (Vagnerova, 2000, s. 322). Autorka Simickova Cizkova (2003,
s. 101) ve svém dile nazyva prechodnou fazi mezi détstvim a dospélosti jako léta ,,boufi
a stresu“. Dale uvadi, ze , pro toto obdobi jsou vyrazné zmeny jak ve fyzickéem vyvoyji,
tak v psychickém. “ (Simickova Cizkova, 2003, s. 101). ,,Je to nejkritictéjsi a nejdynamictejsi
obdobi v lidském zivoté. “ (Novotna, Hiichova, Minhova, 2012, s.52).

V ¢asovém vymezeni nazyvame pubescenci neboli pubertou obdobi mezi jedenactym
a patnactym rokem zivota. Dale se rozdéluje na dvé faze. Prvni je faze prepubescence
(prepuberta) - 11-13 let, druhou fazi je vlastni pubescence - 13-15 let. Nastup i ukonceni
obdobi pubescence je velmi individualni. Z pohledu socializace se konec této faze vyvoje

spojuje s ukon¢enim povinné skolni dochazky v patnacti letech.

5.2 Télesny vyvoj

Obdobi pubescence je charakteristické velkym pocétem zmeén, a to piedevsim

biologickych, se kterymi vSak vyrazn€ souvisi i zmeény psychické. ,, Nejndpadnéjsi zmenou
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je télesné dospivani, spojené s pohlavnim dozravanim, tj. pubertou. V souvislosti s #im se meni
zevnejsek dospivajiciho a stava se podnétem ke zmene sebepojeti i reakcei okoli. © (Vagnerova,
2000, s. 323). Rychla zména vysky a hmotnosti byva nazyvana jako tzv. ,,sekularni akcelerace®.
., Dalsim projevem nastupujiciho dospivani je zvyseni produkce pohlavnich hormonii
a pusobeni sexudlniho pudu, ktery se casto projevuje castymi vykyvy ndlad, podrdzdénosti
nekdy také agresivitou ¢i naopak apatiz. “ (Simi¢kova Cizkova, 2013, s. 103).

Pro toto obdobi je typicka odlisnost v nastupu fyziologickych i psychickych zmén u chlapci
a divek ale také v ramci pohlavi. Obecn¢ je znamo, ze divky dospivaji zhruba o 1-2 roky diive

nez chlapci a také se u nich diive vyskytuji druhotné pohlavni znaky.

Vzhledem k pomérné rychlému nastupu fyzickych zmeén je pro daného jedince obtizné
se s nimi psychicky vyrovnat a ztotoznit. Celkova proména pubescenta ma vliv na utvareni jeho
vlastni identity. V tomto obdobi jedinec tak zvané ,hledd sam sebe®. Pubescent se vice
zaméfuje na svij vzhled, zvyka si na nové zmény a casto 0 svém zjevu pochybuje nebo
se za n¢j dokonce stydi. Vzhled je prvni, ¢eho si na druhém ¢lovéku vsimneme. Jinak tomu neni
ani u déti v tomto kritickém véku. Naopak jeho nahlé vizualni promény pozornost nejblizsiho
okoli jesté vic pritahnou, protoze jeho détské proporce se najednou zaéinaji pomalu piiblizovat
rysam dospélého ¢loveéka. Pro pubescenta je velmi podstatné, jak na néj okoli reaguje. ,, Socidlni
reakce na telesné zmeny podminené dospivanim ovliviuji sebepojeti pubescenta. Jestlize
z chovani lidi, s nimiz se setkava, vyplyva, ze tato proména md spise negativni vyznam, zvysi se
Jjeho nejistota a zhorsi sebehodnoceni* (Vagnerova, 2000, s. 327). Pro vétsinu pubescentu je
vyrovnani se se svym zevnéjskem velmi naro¢né. To se projevuje prehnanym zkoumanim
svého téla, vyhranénym stylem oblékani a Ipénim na detailech. T¢lesna atraktivita vyrazné
ovliviuje i jejich sebevédomi. ,, Dospivajici se potrebuji libit sobe i okoli, aby se ubezpecili
0 sve hodnote “ (Sedlackova, 2009, s. 31).

V dnesni medialni dobé se mladi lidé ¢asto prezentuji prostiednictvim virtualni reality,
konkrétné na socialnich sitich. Na svych internetovych profilech o sob¢ zverejnuji informace
a fotografie, které si mohou do zna¢né miry pribarvit a upravit tak, aby se vice zalibili ostatnim.
Nejen, ze touto cestou prezentuji sami sebe, ale také ve virtudlnim svété nachazi vzory,
jimz se chtgji podobat nebo vyrovnat. Casto se jedna o slavné osobnosti, filmové hrdiny nebo
tzv. ,,internetové celebrity* - influencefi, blogefi, Youtubefi, coz jsou lidé, ktefi udavaji aktualni

trendy v riznych oblastech a maji velky vliv na své fanousky a obdivovatele.
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5.3 Kognitivni vyvoj

Prof.PhDr.Rudolf Kohoutek,CSc definuje pojem kognitivni neboli poznavaci vyvoj jako
»VYVO] @ r0Zvoj pozndvacich funkci: vnimani, predstavovani, fantazie, schopnosti, mysleni,

usuzovani, inteligence, pozornosti a pameti.* (rudolfkohoutek.blog.cz, 2010)

Obdobi puberty je spojovano s rozvojem mysleni a uvazovani. Dité za¢ina byt schopno
samostatn¢ a kriticky uvazovat a premyslet nad raznymi souvislostmi. Pti feseni problému
uz se nespokoji pouze sjednim zpusobem, ale hleda i dalsi moznosti, které by ho
k pozadovanému vysledku dovedly. ,, Piaget nazyvad toto obdob: stadiem formdlnich operaci,
kdy dospivajici dokaze myslet logicky o abstraktnich pojmech a neustdle si ovéruje stanovené
hypotézy. “ (Simi¢kova Cizkova, 2003, s. 107). To, Ze je dospivajici jedinec schopen uvazovat
hypoteticky, ho vsak uvadi do nejistoty a ma potiebu se ve svych nazorech ujistovat. Vyrazny
rozvoj logické pamét détem napomaha predevsim pii uceni. Lépe si zapamatuji obsahy,
které maji logické souvislosti, nez aby si u¢ivo zapamatovaly pouze mechanicky zpasobem.
S rozvojem abstraktniho a hypotetického smysleni souvisi i chapani pojmu jako je minulost
¢i budoucnost. Dospivajici je schopen naplanovat a predvidat, co se muze v urcité situaci
pravdépodobné stat. MysSleni pubescentd je charakteristické svym racionalismem
a radikalismem. Pravé racionalismus, ackoliv byva nékdy chapan jako bezcitné jednani, Souvisi
s rozvijejicim se smyslem pro logi¢nost. ,, Pubescent neuzndava citové diuvody lidského jednani,
vice Ipi na rozumovych zdivodnenich, a to i presto, ze jeho vlastni chovani ovliviuji citové
pohnutky. “ (Simi¢kova Cizkova, 2003, s. 107). Radikalismus neboli nechut’ délat kompromisy
v usudcich, se vyznacuje tim, ze dospivajici vytvaieji unahlené hodnotici soudy, kdy jednu
ziskanou zkusenost berou jako platny fakt. (Simickova Cizkova 2003, s. 107). Vagnerova
ve svém dile uvadi piiklad, kdy jeden ucitel da Zzakovi Spatnou znamku,
0 které si zak nemysli, ze by si ji zaslouzil a vyvodi si z toho tsudek, ze vSichni ucitelé jsou

nespravedlivi. (Vagnerova, 2000, s. 337).

.,V tomto obdobi vzrusta vyznam fantazie, ktera se Stava pojitkem mezi skutecnosti,
realnym prozivanim a idedlem. Projevuje se formou denniho snéni, ve kterém se jedinec vidi
V idedlnim sveétle, ve kterém ma idedalni predstavy o vlastnich kvalitach a dovednostech. “
(Simi¢kova Cizkova 2003, s. 103). Fantazie je vtomto vékovém obdobi velmi bohata

a rozmanita. V souvislosti s pohlavnim dospivanim je obohacena také o erotické predstavy.
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5.4 Citovy a socialni vyvoj

Obdobi dospivani je po citové strance velmi rozmanité a nestabilni. Projevuje se ¢astym
sttidanim nalad, emocionalnimi vykyvy, impulzivitou, nedostatkem ovladani, podrazdénosti,
napétim nebo piecitlivélosti. Je to kritické obdobi, kdy mlady ¢lovék pomalu opousti status
ditéte a zacina prijimat status dospélého clovéka a sam se s témito zménami vyrovnava.
To se pak projevuje pravé na jeho chovani. Na druhou stranu ,, (...) typické pro obdobi dospivani
Jje rozvoj vyssich citu mordlnich, estetickych, prjimd mravni hodnoty viastni rodiny a celé

spolecnosti “ (Simickova Cizkova, 2003, s. 109).

Simickova Cizkova dale hovoii o tzv. sebecitech, tedy citech k sobé samému. Vzhledem
k emocni nestabilité pocituje dospivajici jedinec nejistotu, pochybnosti o sobé samém, o svych
kvalitach a casto se srovnava s ostatnimi a je vuci své osobé velmi kriticky. Tyto pocity vSak
obvykle nedava najevo, aby neukazal okoli svoji slabost. Nespokojenost se sebou samym si
muze pubescent kompenzovat napiiklad atékem do virtualni reality, kdy se ztotozni s filmovou

postavou nebo postavou v pocitacové hie a ma tak moznost se na chvili stat nékym jinym.

., Z. Matejcek a M. Pokornd (1998, s 156) upozorsiuji na skutecnost, Ze rodice si c¢asto
stezuji na prilis velké nebo naopak prilis malé sebevedomi svych déti v obdobi dospivdni. Dité
jednou plane nadsen/m a sebediiverou, kdyz se mu néco podarilo udélat dob/e — a podruhé

upadd do deprese, kdyz se mu neco nepovedlo. “ (Sedlakova, 2009, s. 30-31)

Nizké sebevédomi si dospivajici v dnesni medialni dobé kompenzuji také na socialnich
sitich. Tzv. ,lajky* na socialnich sitich neboli pozitivni hodnoceni piispévka (statust,
fotografii, videi), a pocet pratel a ,,followera“ (sledujicich) na jejich osobnich profilech,
jsou pro dne$ni mladistvé meéfitkem popularity a krasy. Velkym fenoménem se staly
tzv. ,selficka“, neboli fotografické autoportréty. Oxfordsky denik jej definuje jako fotografii
sebe sama, poiizenou obvykle chytrym mobilnim telefonem nebo webkamerou a sdilenou
na socialnich sitich. (en.oxforddictionaries.com). Teenagefi se snazi prostiednictvim téchto
fotografii ukazat v co nejlepsim svétle ostatnim uzivatelam. Cim vice ,,lajka“ jejich fotografie
ziskaji, tim 1épe se pubescent citi. Naopak, pokud neni ocenény podle svych piedstav, muze

to vézt k pocitim ménécennosti a snizenému sebevédomi.

Psychoterpeutka a lektorka Amy Morinova z Bostnu uvadi, ze ,, teenageri, kteri casto

vystavuji sva selficka, mohou m:t problémy se sebevedomim “. (flowee.cz, 2018)
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Studie z roku 2017, realizovana agenturou Ipsos MORI uvadi, ze ,, kazdd pdta divka
(19 %) v pruzkumu uvedla, ze se citi ,, priserné nebo se za sebe stydi “ v pripade, ze u nové
profilové fotky ziska méne nez 10 ,,lajki “, a 18 % divek si mysli, ze je ostatni posuzuji

podle toho, kolik maji na socidlnich sitich kamaradu a kolik ,, lajki “ se objevuje pod jejich

statusy. (smartmania.cz, 2017)

V obdobi dospivani se vyrazné meéni vztahy vaci blizkému okoli, predevsim k rodiné.
Mlady c¢lovék touzi po nezavislosti a samostatnosti a snazi se distancovat od své rodiny.
To se muze projevovat naptiklad omezenou komunikaci s rodici. Dospivajici ma pocit, ze mu
starsi generace nerozumi a nechape ho. Casem piestava uznavat rodice a pedagogy jako
autority. Rad s nimi diskutuje a snazi se prosadit sviij nazor. Vagnerova (Vagnerova, 2000)
uvadi, ze dohadovani se sautoritou a demonstrace jejiho odmitani je typickym znakem
dospivani. Ackoliv se vztahy k rodi¢am ze strany dospivajicich méni, stale rodina v jejich

zivoté hraje velmi dulezitou, a to predevsim jako citové a socialni zazemi.

Citové vazby srodi¢i ochabuji a sméfuji spise mezi vrstevniky. Kazdy clovék ma
potiebu nékam pattit. V tomto obdobi jsou velmi dulezité pratelské vztahy. Zpocatku jsou tyto
vztahy genderové diferencované. Divky a chlapci utvaieji oddélené kolektivy a vybiraji si
pratelé podle spolecnych zajma. S tim je spojeno ziskavani novych socialnich roli, které jim
pomahaji utvaret vlastni identitu. Jako autorita byva vniman vedouci ¢len party, ktery je mezi
ostatnimi nejoblibenéjsi a nejvice respektovan. ,, Vrstevnicka skupina je pro dospivajici stale
dilezitejsi, pubescent se s ni identifikuje, stdva se pro nej zdrojem potiebné emocni a socidlni

opory “ (Vagnerova, 2000, s. 347).

Toto obdobi je také nazyvano jako obdobi prvnich lasek. S pribyvajicim vékem roste
potieba sblizovani se s opaénym pohlavim a touha po navazovani prvnich partnerskych vztaht.
,, Ve vztahu k druhému pohlavi mizi izolovanost chlapci a dévéat a dochdzi ke vzajemnému
sblizovani, které ma vsak v pocatku podobu skadleni, koketovani.* (Simitkova Cizkova, 2003,
s. 108).

Obecné mtuzeme fici, ze nejvetsi vliv na socialni vyvoj jedince v tomto vékovém obdobi
maji rodice, pedagogové a predevsim vrstevnici. Pozadu vsak nezustavaji ani média,
ktera zaujimaji velkou ¢ast zivota pubescenti. Autori Jirak a Micienka (2006) ve svém dile
uvadi, ze ,, média se stavaji rozhodujicim socializacnim faktorem, ktery namnoze dokdze zastinit

Skolu 1 rodinu“ (Micienka, Jirak, 2006, s.12). Pro spravny vyvoj pubescenti je idedlni nejen
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spoluprace Skoly a rodiny ale také zahrnuti médii jako soucast vychovy ve skole i v roding.

A pravé na toto téma se zamérime v nasledujici kapitole.

6 MEDIALNIi VYCHOVA

Jak uz jsme si v této praci uvedli, média maji velky dopad na spolecnost, na jedince a jeho
nazory, postoje a zivotni styl. Vzhledem k tomu, ze jsou média povazovana za jeden z nejvice
ovliviwjicich faktort zivota mladého ¢lovéka, je dulezité, abychom ho jiz od atlého véku vedli
ke spravnému uzivani médii a zpracovavani nabizenych obsaht. Touto ¢innosti se zabyva

medialni vychova.

Medialni vychova si poklada za cil naucit déti s médii zachazet, samostatné se orientovat
v medialni nabidce a kriticky uvazovat nad informacemi, jez média zprostiedkovavaji a naucit
se posuzovat pravdivost téchto obsaht. S medidlni vychovou souvisi pojem medialni
gramotnost, kterou Micienka a Jirak (2006) stru¢né definuji jako ,,schopnost zit s médii*
(Micienka, Jirak, 2006, s. 12) Podrobngji lze tuto schopnost popsat jako soubor urcitych
kompetenci, jimiz musi byt ¢lovek zijici ve spole¢nosti ovliviiované produkci masovych médii
vybaven, aby byl schopen tato média vyuzivat jako zdroje informaci, pouceni a zabavy.
(Krouzelova a kol., 2010, s. 15)

6.1 Medialni vychova ve Skole

Do vyuky na ceskych skolach byla medialni vychova zahrnuta v roce 2006 a to v ramci
Skolnich a ramcovych vzdélavacich programd. Jedna se o prafezové téma, které je soucasti jak

vyucovacich predméta, tak i prednasek a projekta, které skola pro déti porada.

., Medialni vychova se déje jako viceméné systematické preddavani poznatki o médiich, a to
bud’ skolni, v ramci zdkladniho, stredniho ¢i vyssiho odborného vzdélavani, nebo mimoskolni
Vramci nejruznejsich aktivit (krouzky, detske a mladeznické organizace apod.* (Jirak,
Pastorova a kol, 2015, s. 17)

Vzhledem k tomu, Ze tato prace je smérovana na zaky 2. stupn¢ zakladnich skol, budeme

se soustredit na medialni vychovu, probihajici pravé na zakladnich skolach.
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... Skola v medialni vychové seznamuje zaky s tim, jak média funguji, jaka je jejich uloha
I jak mohou média manipulovat s informaci a ovliviiovat veiejné minéni.* (Jirak, Pastorova,
2015, s. 21-22)

Zavedeni medialni vychovy do skolni vyuky ma dle ramcového vzdélavaci programu
zékladnich $kol (dale jen RVP ZS) piispét k celkovému rozvoji osobnosti zaka. ,,V oblasti
postoji a hodnot priiezové téma rozviji citlivost viici stereotypum v obsahu médii i zpusobu
zpracovani medidlnich sdéleni. Vede k uvedomovdni si hodnoty viastniho zivota (zviasteé
volného casu) a odpovednosti za jeho naplneni. Rozviji citlivost vici predsudkim
a zjednodusujicim soudizm o spolecnosti (zejména o mensindch) i jednotlivei. Napomdha
k uvedomeni si moznosti svobodného vyjddreni vlastnich postoj: a odpovednosti za zpusob jeho
formulovini a prezentace.“ (MSMT: Ramcovy vzdélavaci program pro zakladni vzdélavani,
2017).

S medialni vychovou ve Skolach také souvisi dokument pojednavaji o Strategii digitalniho

vzdélavani v Ceské republice do roku 2020, kterému se budeme vénovat v podkapitole &. 6.3.

6.2 Medialni vychova v rodiné

Medialni vychova je dilezitou soucasti vychovy nejen ve skolach ale také v roding. Rodina,
jakozto primarni socialni skupina, ma na dité nejvétsi vliv, a proto se klade velky diraz na to,
aby rodice vedli své déti k uzivani médii zodpoveédné. Rodice by méli mit prehled o tom,
jaké obsahy jejich potomci v médiich sleduji a také kolik svého volného ¢asu témito ¢innostmi
travi a tento ¢as redukovat pfimérené k véku. Jednim ze zptsobd, jak zapojit medialni vychovu
v ramci rodiny, je aktivni ucast rodi¢t napi. pfi sledovani televize nebo surfovani po internetu.

Rodi¢ ma tak piehled o tom, co jeho dit¢ zajima a mohou spole¢né diskutovat o obsahu sdéleni.
6.3 Strategie vzdélavaci politiky Ceské republiky do roku 2020
., Vzdélavaci politika Ceské republiky sméruje obecné k rozvoji vzdéldvaciho systému,
zaloZeného na konceptu celoZivotniho uceni, tak aby zodpovédné naplnila zdkladni smysl

vzdelavani: osobnostni rozvoj prispivajici ke zvySovani kvality lidského Zivota, udrzovani

a rozvoj kultury jako soustavy sdilenych hodnot, rozvoj aktivniho obcanstvi vytvarejici
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predpoklady pro demokratické viddnuti a pripravu na pracovni uplatnéni. “ (MSMT: Strategie
vzdélavaci politiky CR do roku 2020, s. 3)

Tento dokument si klade za cil naplnéni tii zakladnich priorit:

e SniZovat nerovnost ve vzdelani,
e Podporovat kvalitni vyuku a ucitele jako jeji klicovy predpoklad,
e Odpovedne a efektivne ridit vzdélavaci systém.

(MSMT: Strategie vzdélavaci politiky CR do roku 2020, s. 3)

Tyto priority déle rozpracovava Strategie digitalniho vzdélavani CR do roku 2020,

kterou se budeme zabyvat v nasledujici podkapitole.

6.4 Strategie digitalniho vzdélavani Ceské republiky do roku 2020

Tento dokument pojednava o vzdélavani nejen nyn¢jsi generace ale také téch budoucich.
,, Prostredi, v némz budou pristi generace zit se zejména viivem digitalnich technologii zasadné
meéni a s touto zmenou musi dojit i ke zmene prostred:, ve kterém se budou pristi generace
vzdélavat. “ (MSMT, 2014, s. 2)

., Digitdlnim vzdélavanim rozumime zjednodusené takové vzdelavani, které reaguje
na zmeny ve spolecnosti souvisejici s rozvojem digitalnich technologii a jejich vyuzivanim
v nejruznejsich oblastech lidskych c¢innosti. Zahrnuje jak vzdelavani, které ucinne vyuziva
digitalni technologie na podporu vyuky a uceni, tak vzdeldavani, které rozviji digitalni
gramotnost Zdkii a pripravuje je na uplatneni ve spolechosti a na trhu prdce, kde pozadavky

na znalosti a dovednosti v segmentu informacnich technologii stale rostou. “ (msmt.cz 2014)
Cile Strategie digitalniho vzdélavani
Strategie digitalniho vzdélavani ma vymezené 3 zakladni cile, kterych ma dosahnout. A to:

a) Snizovat nerovnosti ve vzdélavani — umoznit vzdélavani za pomoci digitalnich
technologii vSem zakam bez rozdilu. Diky tomu, ze jsou dnes skoly vybaveny
pfipojenim K internetu, pocitaci, interaktivnimi tabulemi aj., maji vSichni Zzaci
stejnou moznost se s témito technologiemi naucit pracovat a vzdélavat se pomoci
nich. Je vsak tieba brat zietel na to, ze mimo skolni prostiedi nemaji vsichni studenti
rovnocenny piistup kdigitalnim zdrojam. ,,Tyto rozdily je nutné vyrovndvat

a nabizet prilezitosti k rozvoji digitdlni gramotnosti, informatického mysleni
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a schopnosti vyuzivat digitaln/ technologie kuceni vsem ZzZdkuam zpusobem
odpovidajicim individudlInim moznostem a podminkdm“ (MSMT, 2014, s. 14)

b) Podporovat kvalitni vyuku a ucitele jako jejich klicovy piedpoklad —
To znamena zménu hlavné pro pedagogy, kteti musi byt ochotni se vzdélavat
a zdokonalovat v oblasti prace s digitalnim technologiemi. Pedagogové ,, by mé byt
nejen sami digitdlné gramotni a schopni informaticky myslet, ale méli by byt schopni
tyto nové kompetence u zdku rozvijet a soucasné byt schopni uplat/zovat ve vyuce
metody zalozené na digitalnich technologiich. “ (MSMT, 2014, s. 15)

c) Odpovédné a efektivné Fidit vzdélavaci systém — ,Skoly a dalsi vzdélavaci
instituce budou schopny vyuzit piilezitosti, které jim digitalni technologie nabizeji,
pouze zméni-li se podminky, v nichz vyuka probihd.“ (MSMT, 2014, s, 16)
Timto vyrokem rozumime nejen zlepSeni vybavenosti $kol digitalni technikou
ale také to, ,,jak nové technologie skutecné podporuji vyukovy proces” (MSMT,
2014, s. 16).

Dalsi velmi zajimavou vizi do budoucna je pieneseni vyuky do ,,on-line prostiedi®.
Tato myslenka vznikla na zakladé faktu, ze dnesni Zaci travi mnoho ¢asu tzv. ,,on-line®
na internetu, a piedevsim na socialnich sitich. Jde o snahu propojit tak vzdélavaci prostiedi zaka
se Skolnim prostiedim a vyukou nebo vzdélavacim prostredim pedagogi a vyuzivat zcela nové
ucebni metody a postupy. Jednalo by se piedevsim o publikovani praci zaka ¢i online zadavani
ukolu uciteli. ,, On-line vyukové aktivity, jako publikovani praci zdkii on-line spojené se snahou
vyvolat zdjem ze strany okoli nebo vytvdreni riznych komunit, v nichz budou spolupracovat
ucitelé i zaci, pripadné lidé/odbornici mimo skolu apod., se vsak dostdvaji z ¢asti mimo tradicni

zpusoby kontroly vyukové cinnosti Zakii. “ (MSMT, 2014, s. 9)

Strategie digitalniho vzdélavani ma za cil propojit, v souvislosti s uzivanim digitalnich
technologii, formalni vzdélavani s neformalnim a informalnim vzdélavani zaka. To znamena,
ze zaci budou schopni uplatnit védomosti a dovednosti ziskané ze S$kolniho vyucovani
I pii vyuzivani médii ve svém volném ¢ase. Nehovotime vsak pouze o schopnosti umét pracovat
s médii po technické strance ale i po strance vnimani a kvalitniho vyuziti obsahti a medialniho

sdgleni.
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II. PRAKTICKA CAST

V praktické casti prace se budeme dale zabyvat problematikou masmédii v zivoté zaka
2. stupné zakladni skoly, kterou jsme se zabyvali jiz v teoretické ¢asti. V prvni fad¢ zhodnotime
aktualni stav feSeného problému na zakladé jiz provedenych vyzkumii, zabyvajicich se totoznou
problematikou. Dale si charakterizujeme problémy vyzkumného Setfeni, které jsme pro tuto
praci zvolili. Popiseme si hlavni i dil¢i cile vyzkumu, vybér vzorku a metodu sbéru dat. V dalsi
kapitole si uvedeme vysledky, jeZ jsme ziskali pfti realizaci vyzkumu. Nasledujici ¢ast vénujeme
zhodnoceni vyzkumu a diskuzi, ve které porovname vysledky naseho prizkumu s vyzkumy

realizovanymi V piedchozich letech.
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7. ZHODNOCENI AKTUALNIHO STAVU ZKOUMANE
PROBLEMATIKY

V teoretické ¢asti jsme jiz uvedli nékolik vyzkum, jez se tykaji masmédii v zivoté déti

2. stupné Z8, tedy zkoumané problematiky. Nyni si tuto praci obohatime o dal3i vyzkumy.

Vyzkumna agentura Mediaresearch realizuje pro Asociaci televiznich organizaci (ATO)
prizkum Zivotniho stylu déti v oblasti medialniho chovani a aktivit volného ¢asu. V roce 2012
se vyzkumu zGcastnilo 705 déti ve véku 4-14 let. Bylo zjisténo, Ze s rostoucim vékem nartsta
Cas, ktery déti travi v pritomnosti médii. U déti starSich deseti let se jednalo o necelych 5 hodin
denné. Pficemz nejvétsi podil zaujimalo sledovani televize se 40,3 %. Na druhém misté bylo
uzivani internetu se 17,5 % a sledovani videa a DVD (i pfes poc¢itac) s 11,5 %. Dalsi v poradi
byl poslech hudby, ¢etba knih, poslech radia a nejméné déti se vénovalo poslechu mluveného
slova a Cetb&/prohlizeni ¢asopist. (ATO — MEDIARESEARCH, 2012)

V roce 2017 prob¢hl obdobny vyzkum znovu. Tentokrat se ho zucastnilo 531 déti
ve véku 4-14 let. Zamé&foval se na to, jak Casto respondenti travi sviij volny ¢as nabizenymi
medialnimi aktivitami. Sledovani Zivého televizniho vysilani setrvalo na prvni pozici, kdy
71 % dotazovanych déti uvedlo, Ze televizi sleduji denné nebo téméf denné. Z dotazanych
uvedlo 37 % déti denné posloucha hudbu, pisnicky, radio a 30 % déti denné sleduje jina nez
televizni videa. Hranim elektronickych her se denné vénuje 33 % dotazovanych a 26 % cte
knihy, casopisy nebo komiksy. Pouze 19 %d¢ti denné vyhleddva informace na internetu
a 14 % si prohlizi oblibené www stranky. (ATO — MEDIARESEARCH, 2017)

V roce 2015 byla realizovana Studie medialni gramotnosti populace CR — Medialni
gramotnost osob mladSich 15 let, a to Institutem komunikac¢nich studii a Zurnalistky na fakulté
socialnich véd Univerzity Karlovy. Cilem studie bylo ,,zjistit, jak riizné vékové kategorie déti
a mlddeze do 15 let veku rozuméji médiim, jakda média a jakym zpiisobem pouzivaji a vytvareji,
Jjak vnimaji rizika a prileZitosti, které jsou s nimi spojené, a jaka je role druhych v jejich

medidlnim zivoté a gramotnosti. “ (Fakulta socialnich véd Univerzita Karlova, 2016, s.3).

Pro tuto praci jsou podstatné vysledky kategorie ,,starsi Skolni veék* tedy odpovedi déti
prostfedek k ptipojeni na internet a také jako praktické zafizeni.” (Fakulta socialnich véd
Univerzita Karlova 2016, s. 24). Hufe by vSak vybrani respondenti snaseli, kdyby nemohli
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vyuzivat internet. Nékteii zaci v8ak upiednostiiovali ¢teni knih pied poc¢itatem. Mizeme tedy
hovotit o riznorodosti uzivani médii v dané skupin¢ respondentd. Jejich pozadavkim nejvice
vyhovoval internet a nejméné rozhlasové vysilani. Co se tyce televize, néktefi zaci by se bez ni
obesli, jini ji vyuZivaji také jako ,,pfehrava¢ oblibenych pofadt ¢i jako zafizeni, pres
které se mohou piipojit na internet* (Fakulta socialnich véd Univerzita Karlova 2016, s. 26)

Se zajimavym poznatkem pfiSla studie spole¢nosti Nielsen Admosphere, ktera se v roce

2016 zabyvala tim, jak déti vyuzivaji nové technologie:

e 81210 deti ve véku 10-14 let viastni smartphone,

o 96 % deti, které maji smartphone, vyuziva internet (71 % jen pres wifi, 23 %
wifi + mobilni data, 3 % pouze mobilni data),

e Mezi oblibené cinnosti, ke kterym deéti pouzivaji smartphone alespon jednou
tydné patii poslech hudby (77 %), hrani her (70 %), ndvstéva socidlnich siti
(68 %) a sledovani videi (60 %) (nielsen-admosphere.cz 2017).

Spole¢nost Nielsen Admosphere v roce 2017 realizovala vyzkum také pro Narodni
knihovnu Ceské republiky, ve kterém se zaméfovala na ¢etbu knih, étenaiské chovani a zptisoby
traveni volného ¢asu u déti. Vyzkum byl aplikovan ve tfech vékovych kategoriich.
My se zaméfime na kategorii ,,starSich déti* ve véku 9-14 let. ,, Pozitivnim zjisténim je, ze vztah
deti ke cteni se mezi lety 2013-2017 nezhorsil: cteni patii stale k zabavnym cinnostem traveni

volného c¢asu pro 54 % starsich déti (nariist o 8 %). “ (Narodni knihovna CR, 2018)
,,Starsi déti a mlades (9-19 let) pFectou za rok p¥iblizné 8 knih.“ (Narodni knihovna CR, 2018)

56 % déti uvedlo, Ze je Cteni nebavi a 37 % fteklo, Ze co potiebuji védét, to najdou

na internetu.

Co se tyka traveni volného casu u déti ve véku 9-14 let, 63 % ho v prvni fad¢ travi ptipravou
do skoly, 46 % sleduje televizi a 37 % se vénuje poslechu hudby. ,, V priibéhu druhého stupné
zakladni skoly rychle roste také frekvence vyuzivani internetu, socialnich siti, YouTube
| elektronickych her“ (Narodni knihovna, 2018)
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8. CHARAKTERISTIKA VYZKUMNEHO SETRENI

V piedchozi kapitole jsme se vénovali dosavadnim vyzkumim dané problematiky. Nyni
se budeme vénovat naSemu vyzkumu. Objasnime si hlavni a dil¢i cile vyzkumu, na které
navazuji jeho problémy. Dale definujeme vybér vzorku a metodu vyzkumu, kterou jsme zvolili

pro sbér dat.

8.1Cile a problémy vyzkumu

vvvvvv

vybranych masmédii vybranymi zaky 2. stupné zakladni skoly. Na zakladé diivéjsich vyzkumu
na podobné téma, porovname, jak se preference zaku ve vyuzivani masmédii v poslednich
letech zménily nebo zda v nékterych ptipadech setrvavaji. Dale porovname odpovédi mladsich
a star§ich vybranych zaka. V ramci dil¢ich cilti se zaméfime na to, kolik ¢asu vybrani zaci travi
pouzivanim jednotlivych masmédii a jaky obsah sdéleni nejcastéji sleduji. V neposledni fadé

se zaméfime na to, jakym ¢innostem se vybrani zaci nejéastéji vénuji ve svém volném case.
Deskriptivni problémy vyzkumného Setfeni

e Jaké mnozstvi Gasu travi vybrani zaci 2. stupné ZS s vybranym masmédii?

e Jakym &innostem Se vVybrani zaci 2 stupné ZS vénuji pfi uzivani mobilnich telefonu?
e Jaké zanry vybrani zaci 2. stupné upfednostiuji?

o Jaké Ginnosti se vybrani Zaci 2. stupn& ZS nejéasté&ji vénuji ve svém volném &ase?

e Jakeé prosttedky vyuZivaji vybrani zaci pii poslechu hudby?

e Jakym aktivitam se vybrani zaci 2. stupné ZS nejradéji vénuji na internetu?

8.2Vybér vzorka do prizkumu

Prizkum k nas$i bakalafské praci byl realizovan ve mésté Znojmé Vv jihomoravském kraji,
kde se nachazi 9 zakladnich Skol. Z téchto skol, které jsme oslovili ndm umoznila spolupréci
pouze jedna. Zakladni vyzkumny soubor tvofili zaci z 6. a 9. tfid 2. stupné vybrané zakladni
Skoly. Jednalo se o tfi 6. ro¢niky a dva ro¢niky z 9. tfid. Tyto ro¢niky jsme pro vyzkum vybrali
zamérné, abychom pfi vyhodnocovani dat mohli porovnat rozdily v odpovédich zaki ve véku

11-12 let a zaka ve veéku 14-15 let.
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Vyzkumnym vzorkem pro nasi praci bylo celkem 109 Zaku. Z toho chlapct bylo 45 a divek
64. Pti vyplnovani dotazniku jsem byla pritomna pouze v jedné tiid¢. Ostatni dotazniky rozdala

zakim pani ucitelka v hodinach ob¢anské vychovy a vychovy ke zdravi.

8.3Metoda sbéru dat

Pro nas vyzkum jsme zvolili dotaznikovou formu, ktera je jednou z kvantitativnich metod
vyzkumu. Tato metoda je vhodna pfi sbéru dat od velkého poctu respondentd. Pro nas vyzkum

jsme zvolili tisténou formu dotazniku, jehoZ vypliovani bude zcela anonymni.

., Dotaznik je urcen predevsim pro hromadné ziskavani udajii. Mysli se tim ziskavani
udajii 0 velkém poctu odpovidajicich. Proto se dotaznik povazuje za ekonomicky vyzkumny
ndstroj. Muzeme jim ziskavat velké mnozstvi informact pri malé investici casu.

(Gavora 2000, s. 99)

Dotaznik obsahuje tii zakladni ¢asti. Ve vstupni ¢asti je uvedeno jméno autora,
respondentim vysvétleny cile, ke kterym budou vysledky Setfeni vyuzity a popsany pokyny,
jak  dotaznik vyplhovat. Druha ¢ast obsahuje vlastni otazky. Prvni otazky
se zabyvaji demografickym rozdélenim respondentd — jejich pohlavi, vék a tfidu, kterou
navstévuji. Na né pak navazuji tématické otazky, které nam slouzi k dosazeni poZzadovaného

cile. Posledni ¢ast dotazniku slouzi k podékovani respondentiim za jejich ¢as a spolupraci.

V dotazniku je 19 otazek, které jsme se snazili formulovat srozumitelné a jednoznaéné,
aby je zaci 6. a 9. tfid snadno a spravné pochopili. Vyskytuji se v ném riizné typy otazek. Gavora
(2000, s.102) rozdelil typy otazek podle stupné oOtevienosti na oteviené, uzaviené,
polouzavi‘ené a §kalované otazky. ,, Oteviend otizka davad respondentovi dost velkou volnost
u odpovedi. “ (Gavora 2000, 103). Tento typ otazky se v naSem dotazniku objevuje dvakrat.
Tii  otazky v dotazniku  jsou  uzaviené  polytomické, coz  znamena,
7e respondentim nabizi , hotové alternativni odpovédi. Ulohou respondenta je zaznacit
(podtrhnout, zakrouzkovat) vhodnou odpoved™ (Gavora 2000, s. 102). Vyrazem
,,polytomické* minime, Ze jsou respondentovi u tohoto typu otazek nabizené vice nez 3 mozné
odpovédi. Dalsi z otazek jsou sice také uzaviené, ale dichotonické, coz znamena,
ze respondentim jsou nabizeny pouze dvé mozné odpovédi (ano/ne). Pokud respondentim
nabizime mimo dané alternativy také prostor pro vlastni vyjadieni v piipad¢, ze pro néj zadna

z danych nabizenych moznosti neni odpovidajici, hovofime o tzv. polouzaviené otazce.
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Téch se v nasem dotazniku vyskytuje pét. Dalsi ¢tyfi otazky maji charakter hodnotici §kaly,
kdy respondenti vyjadii sviij postoj K vybranym jeviim vybérem ze stupnice od 1 do 5 podle

daného kritéria.
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9 VYSLEDKY PRUZKUMU

V této kapitole uvedeme vysledky mnou realizovaného prizkumu. Odpovédi, jez jsme dostali
z dotaznikového Setfeni jsme vyjadrtili pomoci tabulek a grafii. Grafy jsme zvolili sloupcové
a hodnoty vnich jsou vyjadfovany procentualné. Pomoci dotazniku bylo dosazeno

pozadovaného cile bakalatské prace.

Prvni a druha otazka v dotazniku se zabyvala rozdélenim respondentti podle pohlavi a ttidy,

kterou navstévuji

Tabulka ¢. 1: Rozdéleni respondentti podle pohlavi a zastoupeni v jednotlivych tfidach
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50%

40%

30%

20%

10%

0%

Pohlavi
Trida divky chlapci z
6. 27 39 66
9. 18 25 43
celkem 45 64 109

Procentualni zastoupeni respondentt

59%

41%

6. tfida

58%

42%

9. tfida

59%

41%

celkem

pohlavi divky

pohlavi chlapci

Graf ¢. 1: Procentualni zastoupeni respondentti podle pohlavi a zastoupeni v jednotlivych
tiidach
Dotaznikového vyzkumu se zuéastnilo celkem 109 4kt 66 z nich jsou zaky 6. t¥idy ZS a 43
jsou zaky 9. tiidy ZS. Dle vyse uvedené tabulky a grafu je patrné, Ze pocet chlapcii v obou
ro¢nicich pievysuje pocet divek. Sestou tiidu navitévuje o 18 % vic chlapcii nez divek a devatou
tiidu navstévuje o 16 % vic chlapct nez divek. Je nutno podotknout, Ze a¢koliv byla navratnost

dotaznikli stoprocentni, museli jsme pouzit pouze 107 ze 109 vyplnénych dotaznikd.
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Dva dotazniky nebyly vyplnény podle nasich pozadavku, respondenti ziejmé Spatné pochopili

zadani, a proto nebyly tyto dotazniky nebyly vhodné pro nas prazkum.

V tieti otazce z dotazniku méli respondenti odhadnout, kolik ¢asu travi nabizenymi ¢innostmi,
které se tykaji uzivani masmédii. Kazdou polozku ztabulky jsme vyhodnotili jednotlivé
a vytvorili pro kazdou zvlast’ tabulku i graf. Zamétili jsme se na porovnani odpovédi od zaku

6.a 9. trid.

Tabulka €. 2: Kolik hodin denné¢ sledujes televizi?

Sledovani TV méné nez 1 hod 1-2 hod | 3-4 hod 5hod a vice N

6. tfida 20 31 7 0

9. tfida 26 12 2 0 1

Sledovani TV

70,0% 63%

60,0%

50,0% 47%

40,0%

30% 29%

30,0%

20,0% " 1%

10,0% 5% 2%

- 0o 0
0,0% —
méné nez 1 hod 1-2 hod 3-4 hod 5hod a vice N

W 6. tfida MW9. tfida

Graf ¢. 2: Procentualni vyjadieni Casu straveného sledovanim televize.

V 9. tiidé nejvice zaku (63 %) uvedlo, ze televizi sleduji méné nez jednu hodinu denné, zatimco
v 6. tfidé nejvice zakt (47 %) uvedlo, ze televizi sleduji 1-2 hodiny denné. 3-4 hodiny denné
sleduje televizi pouze 11 % zaku 6. tiidy a 5 % zaku 9. tiidy. Nikdo z respondentt neuvedl,

ze sleduje televizi vice nez pét hodin denné.
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Tabulka ¢. 3: Odhadni, kolik ¢asu denné travis ¢tenim knih.

Cteni knih méné nezlhod | 1-2 hod | 3-4 hod 5hod a vice N
6. trida 49 5 2 0 10
9. tfida 23 10 2 0 4

Cteni knih

80% 74%
70%

60% 26%
50%
40%
30% 24%
20% 15%
o, 10%
- all -2 -~ =
(] 0
0% - | -
méné nez 1 hod 1-2 hod 3-4 hod 5hod a vice N

W 6. tfida W 9. trida

Graf ¢. 3: Procentualni vyjadfeni Casu straveného ctenim knih.

Zaci obou tiid nejéast&ji odpovidali, e se Gteni knih vénuji méné neZ jednu hodinu denng.

Druhé nej¢astéjsi odpoveéd’ byla 1-2 hodiny denné. 12 % zaku 6. tiidy a 10 % zaka 9. tidy

nebylo schopno odhadnout, kolik ¢asu denné ¢tenim knih travi.

Tabulka ¢. 4: Odhadni, kolik ¢asu denné travis§ poslechem hudby.

Poslech hudby méné nez 1 hod 1-2 hod | 3-4 hod 5hod a vice
6. tfida 28 25 7 3
9. tfida 14 17 5 3
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Graf €. 4: Procentudlni vyjadfeni ¢asu straveného poslechem hudby.

U této otazky 42 % zaku 6. tfidy odpovédélo, Ze posloucha hudbu méné nez jednu hodinu denné
a 38 % posloucha hudbu 1-2 hodiny denné. V ptipad¢ 9. tiidy byly odpovédi obdobné. 34 %
zakt posloucha hudbu méné nez 1 hodinu denné a 41 % zakt 1-2 hodiny denné. 11-12 % zakt

obou tfid uvedlo, Ze se poslechu hudby vénuje 3-4 hodiny denné. MoZnost pét hodin a vice

uvedlo pouze 5 % zaku 6. tiidy a 7 % zaku 9- ttidy.

Tabulka ¢. 5: Odhadni, kolik hodin denné travis surfovanim na internetu.

Surfovani na internetu méné nez 1 hod 1-2 hod | 3-4 hod 5hod a vice
6. trida 22 20 7 9
9. tfida 10 16 12 2
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33%

24%

méné nez 1 hod

Graf ¢. 5: Procentualni vyjadieni Casu straveného surfovanim na internetu.
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Z uvedené tabulky a grafu miZzeme vycist, Ze nejvice zaku 9. tiidy (39 %) travi surfovanim

na internetu 1-2 hodiny denné a druhou nejcastéjsi odpovédi bylo 3-4 hodiny denné (29 %).

Oproti tomu nejvice zaku 6. tiidy (33 %) travi touto ¢innosti méné nez jednu hodinu denné.

Jako druhou nejcastéjsi odpovéd’ uvedli 1-2 hodiny denné (30 %) a 14 % uvedlo,

ze surfovanim travi vice nez pét hodin denné. Z vysledku je tedy patrno, Ze Zaci 9. tiid travi

surfovanim na internetu vice ¢asu nez zaci 6. tfid.

Tabulka ¢. 6: Odhadni, kolik ¢asu denng travis ¢tenim casopist nebo novin.

Cteni €asopisti/novin méné nez 1 hod 1-2 hod | 3-4 hod 5hod a vice N
6. tfida 53 2 0 0 11
9. tfida 36 2 0 0 3

Cteni ¢asopist/novin
100%

. 88%
0% 80%
80%
70%
60%
50%
40%
30%
0% 17% —

0 o 5% °
10% 3% 0% 0% 0% 0% l

0% |
méné nez 1 hod 1-2 hod 3-4 hod Shod a vice N

Graf ¢. 6: Procentualni vyjadieni Casu straveného ¢tenim ¢asopist nebo novin.

6. tfida MW 9. tfida

Z téchto vysledkt je patrno, Ze ¢teni asopisii a novin neni u dotazovanych respondentii ptilis

oblibenou ¢innosti. Velka vétsina zakt z obou tfid odpovédéla, ze touto Cinnosti travi méné nez

jednu hodinu denné. U zaku 6. tiid se jedna o 80 % a u zaku 9. tiid pak 88 %. 17 % zaka

6. tiidy a 7 % zaku 9. tfidy nedokazalo svoji odpovéd’ vyjadiit. Pouze 3 % z 6. tiidy a 5 %

z 9. tiidy uvedlo, ze ¢tenim Casopist a novin travi 1-2 hodiny denn¢.
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Tabulka ¢. 7: Odhadni, kolik ¢asu denné stravi$ hranim her.

Hrani her méné nez 1 hod 1-2 hod | 3-4 hod 5hod a vice
6. trida 26 21 7 9
9. tfida 15 12 7 4

Hrani her

45%

39%
40% 37%
35% 32%
29%

30%

25%

20% 17%

14%
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-1
0%
méné nez 1 hod 1-2 hod 3-4 hod 5hod a vice N
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Graf ¢. 7: Procentualni vyjadieni ¢asu straveného hranim her.

Hranim her travi vétSina dotazovanych zaki méné nez jednu hodinu denné. Druhou nejcastéjsi
odpovédi pak u obou tfid bylo 1-2 hodiny denné. 17 % zaka 6. tfid pak uvadi 3-4 hodiny denné

a 14 % zaku hraje hry pét a vice hodin denng¢.

Tabulka ¢. 8: Odhadni, kolik hodin denn¢ stravis$ riznymi ¢innostmi na mobilnim telefonu.

Cinnosti na mobilnim
telefonu méné nez 1 hod 1-2 hod | 3-4 hod 5hod a vice N
6. tfida 14 31 10 8 3
9. tfida 7 17 13 4 0
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Graf ¢. 8: Procentualni vyjadieni ¢asu straveného na mobilnim telefonu.

Ze ziskanych dat muZzeme jSme zjistili, Ze riznym c¢innostem na mobilnim

telefonu,

ze Zaci obou tiid vénuji 1-2 hodiny denné. Druhou nejcastéjsi odpoveédi u zakua 9. tiid byla

moznost 3-4 hodiny denn¢ a u zaku 6. tiid pak moznost ,,méné nez jednu hodinu®. P&t a vice

hodin denné se ¢innostem na mobilnim telefonu vénuje 12 % dotazovanych zaka 6. tiid a 10 %

zakl 9. tiid.

Ve ctvrté otazce respondenti uvadeli na skale, jak casto sleduji vybrané zanry. V tomto ptipadé

jsme rozdélili odpovéedi zakth 6. a 9. tfid zv1ast’ do tabulek a grafi.

Tabulka ¢. 9: Jak ¢asto sleduje$ vybrané zanry? (Zaci 6. t¥idy)

6. trida Velmi ¢asto Casto Obcas Velmi malo Nikdy
Filmy 5 20 30 7 4
Serialy 6 30 20 6 4
Dokumentarni porady 1 1 22 5 17
Videa oblibenych Youtuber( 23 19 17 6 1
Zabavni porady 0 6 21 22 17
Détské porady, pohadky 2 3 12 28 21
Hudebni porady/ videoklipy 4 15 20 11 16
Zpravodajstvi 0 7 19 18 22
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Preference zanru - 6. trida
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Graf ¢. 9: Procentualni vyjadfeni preferovanych zanra zaku z 6. tfid.

Z vyse uvedené tabulky a grafu je patrno, ze mezi nejoblibenéjsi zanry u zaka 6. t¥id patii videa
oblibenych Youtuberd, filmy a serialy. Méné oblibené jsou pak dokumentarni a détské porady.

Nejmén¢ sledované jsou zabavni potady (soutéze, reality show, aj.) a zpravodajstvi.

Tabulka &. 10: Jak &asto sleduje$ vybrané zanry? (Zaci 9. tiidy)

9. tfida Velmi casto Casto Obcas Velmi malo Nikdy
Filmy 6 10 17 7 1
Seridly 4 12 11 7 7
Dokumentarni porady 0 5 15 11 10
Videa oblibenych Youtubert 7 13 10 9 2

Zabavni porady 0 9 19

Détské porady, pohadky 1 2 6 20 13
Hudebni porady/ videoklipy 3 16 10 25 7
Zpravodajstvi 0 3 11 17 10
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Preference zanru - 9. trida
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Graf ¢. 10: Procentudlni vyjadieni preferovanych zanrt u zaka 9. tid.

Vybrani zaci 9. tfid uvedli, ze mezi jejich oblibené zanry patii filmy, serialy, videa oblibenych
Youtuberd Nejméné oblibené jsou pak hudebni pofady a videoklipy, détské potady a pohadky

a zpravodajstvi.

V paté otazce jsme se respondenti ptali, kde nejcastéji sleduji videa. Opét jsme porovnavali

odpoveédi zaki 6. a 9. tiid.

Tabulka ¢. 11: Kde nej¢astéji sledujes videa?

6. tfida | 9. tfida

Televize 3 1

YouTube 38 27
Tik Tok 8 2
Snapchat 2 1
Instagram 8 4
Facebook 4 0
Netflix 2 4
Jiné 1 2
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Kde nejcastéji sledujes videa?
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Graf ¢. 11: Procentualni vyjadieni toho, kde respondenti nejcastéji sleduji videa.

Z vysledku zaznamenanych v tabulce a grafu je evidentni, ze Zaci 6. i 9. tfid videa nejcastéji
sleduji prostiednictvim serveru YouTube. V pfipad¢é zaku 6. tfid pak na druhém misté nejvice
oznacovali aplikace Tik Tok a Instagram. Druhé nejcastéjsi odpoveédi zakua 9. trid pak byly
aplikace Instagram a internetové stranky Netflix. Jako jinou moznost uvadéli zaci 6. tfid stranky

Zkouknito.cz a Zaci 9. téid pak stranky Topserialy.sk a mobilni aplikaci Twitch.

Sesta otazka dotazniku byla oteviena. Zajimalo nas, jaky obsah videi na YouTube respondenty
nejvice zajima a bavi. Ptali jsme se také, zda maji déti oblibeného Youtubera
a duvod, pro¢ jeho videa sleduji. Odpovédi, které jsme ziskali se pfili§ neliSily mezi Zaky

jednotlivych tfid, avSak vice se odliSovaly odpovédi divek od odpovédi chlapci.

U divek patiily mezi nejoblibenéjsi tzv. ,,beauty videa®, tedy videa o mode, kosmetice, li¢eni
apod. Dale pak kreativni videa s riznymi napady na Kresleni, vafeni, vyrabéni, upravy interiéra
atd. Divky Casto uvadély také zabavna a vtipna videa, vlogy a tzv. ,,challenge* - tedy vyzvy.
Star$i divky uvadély, Ze je bavi dokumentarni videa, videa o védé a problémech spole¢nosti,
¢imz se zabyva napt. Youtuber Martin Rota nebo Zvédatoti. VSechny divky se dale shodovaly
na sledovani komedii, romantickych filmi, serialii a hudebnich videoklipti. Mezi nejoblibené;si
Youtubery patfili zejména Anna Sulcova, Marcus a Martinus, VladaVideos, Kovy a Veronika

Spurna.

Chlapci na Youtube nejcastéji sleduji Youtubery, ktefi nataci videa o pocitacovych hrach jako
je napi. Minecraft, World of Tanks nebo Lord of Legend. Dale uvadéli sportovni videa,

napi. 0 fotbale, kterému se vénuje kanal Fotbal Netradi¢né. Stejn¢ jak divky, tak i chlapci radi
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sleduji zabavna videa a hudebni videoklipy. Chlapci také radi sleduji informacni
a dokumentarni videa, videa o vesmiru a tzv. reakéni videa, kdy néktery z Youtuberi reaguje
na konkrétni situaci, Ktera se aktualné fes$i napi. ve zpravodajstvi nebo na internetu.
Mezi nejoblibenéjsi Youtubery chlapcu patii VladaVideos, Petan Games, Gejmr, Fatty Pillow,

Agraelus, Baxtrix, Pedro, Viral Erik a mnoho zahrani¢nich Youtuber.
Nyni si uvedeme konkrétni odpovédi nékterych z respondenti:

Chlapec (11 let): ,,Freemove — divam se na né, protoze skacou parkur. Taky se mi libi Tary,

protoze taky skace parkur.
Chlapec (12 let): ,, Zajima mé hrani Fortnite a oblibeny Youtuber je Alkon.
Chlapec (12 let): ,, Pedro, protoze vi, co déld. Nejvice sleduji pranky.

Chlapec (12 let): ,,Ja rdd sleduji videa, kde je Minecraft, napr. trolling v minecraftu a podobna

3

Videa. Muj oblibeny Youtuber je Gejmr, protoze nataci hodné videl. *
Chlapec (13 let): ,, Libi se mi fotbalova videa nebo tieba fotbalové hry.

Divka (11 let): ,, Miij oblibeny Youtuber je Baxtrix, protoze je mi velmi sympaticky a dokdaze mé

pobavit. Zajimaji me Let’s playe.

Divka (11 let): ,, Pisnicky, vytvareni, malovani, kresleni, vyrabéni.*

Divka (12 let): ,, Hodné se mi libi videa, kde je ASMR nebo komedie. Miij oblibeny Youtuber je
VladaVideos. “

Divka (12 let): ,, Bavi mé klipy, kde je hrani na trubku. Oblibeny Youtuber je Gejmr, protoze

madm rada jeho smich.
Divka (12 let): ,, Nejvice sleduji videa od Anny Sulcové, protoze jeji videa jsou velmi zabavnd.
Chlapec (14 let): ,, Herni videa. Youtuber: Agraelus — bavi mé jeho styl komentdare. *

Chlapec (14 let): ,,Vanossgaming — je z Kanady a ma velice vtipna herni videa a super

kamarady.
Chlapec (15 let): ,,Jedna se o zdanr jménem Anime — Japonské kreslené seridly. *
Chlapec (15 let): ,, Casto herni nebo dokumenty o vesmiru. JurajVie, Agraelus.

‘

Chlapec (15 let): ,, Zajimaji mé strategickad a budovatelska videa.
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Divka (14 let): ,, Hauly, cestovni videa, seridly a filmy (romantické komedia), reakcni kandly
(nejcastéji o riuznych udalostech, co se v danou chvili resi na internetu atd.). Sleduji také spise

zahranicni Youtubery.
Divka (14 let): ,, Beauty videa, viogy, videa o seridlovych pdarech.

Divka (15 let): ,,Reakce, popripadeé videa s mymi oblibenymi zpévaky. Nejradeji sleduji Aarona

Mckaye, ktery toci videa 0 jednom boybandu.

Divka (15 let): ,, VladaVideos — mda reakcni videa. Anna Sulc — md zajimava videa z cestovini

a skvelé hauly a sketche.

Divka (15 let): ,, Bavi mé kreativni videa, ndpady na vyrdbéni nebo DYI, podle kterych miizu
pozdéji vyrabet.
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Otazkami €. 7 a €. 8 jsme zjiStovali, kterym Cinnostem se respondenti nejcastéji vénuji

na internetu a pfi pouzivani mobilniho telefonu.

Tabulka ¢. 12: Jak &asto se vénujes nabizenym &innostem na internetu? (Zaci 6. tiid)

6. trida Velmi casto Casto Obcas Velmi malo Nikdy
Komunikace s prateli 19 31 12 1 3
Vyhledavani informaci 3 15 31 13 4

Cteni blogti, webovych

stranek 0 4 19 25 18
Sledovani videi 32 21 9 1 3
Hrani online her 11 17 12 15 11
Cinnosti na socialnich sitich 20 19 14 8 5

Cinnosti na internetu - 6. tiida
60%
50%
40%

30%

20%
oo -n miNER N - ]

Komunikaces Vyhledavani  Cteni blogtl, Sledovénividei Hranionline Cinnosti na
prateli informaci webovych her socialnich sitich
stranek

m Velmi¢asto mCasto MObgas M Velmimalo M Nikdy

Graf ¢. 12: Procentudlni vyjadieni preferovanych ¢innosti na internetu u zaku 6. tiid.

Z vyse uvedenych ziskanych dat muzeme vyc€ist, Ze nejCastéj$§imi c¢innostmi, kterym
se respondenti vénuji na internetu je sledovani videi a komunikace s ptateli. Dalsi oblibenou
aktivitou na internetu jsou cCinnosti na socialnich sitich. Nejméné casté je éteni blogi
a webovych stranek a vyhledavani informaci. Co se tyce hrani online her, byly odpovédi
rtznorodé. 27 dotazovanych zaku uvedlo, Ze hraji online hry velmi ¢asto nebo ¢asto a 26 zaku

uvedlo, Ze se této ¢innosti vénuji velmi malo nebo viibec.
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Tabulka ¢. 13: Jak &asto se vénujes nabizenym &innostem na internetu? (Zaci 9. tiid)

9. tfida Velmi casto Casto Obcas Velmi malo Nikdy
Komunikace s prateli 14 12 9 5
Vyhledavani informaci 4 16 17 4
Cteni blogti, webovych
stranek 0 1 11 19
Sledovani videi 8 21 8 3
Hrani online her 8 6 4 10 13
Cinnosti na socidlnich sitich 8 14 8 7

Cinnosti na internetu - 9. tfida

60,0%

50,0%

40,0%

30,0%

=l | Il

10,0%

o (. ol I Inadl 1IN
Komunikace s Vyhledavani Cteni blog, Sledovani videi Hrani online her Cinnosti na
prateli informaci webovych socidlnich sitich

stranek
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Graf ¢. 13: Procentudlni vyjadieni preferovanych ¢innosti na internetu u zaku 9. tiid.

vvvvvv

s prateli a Cinnosti na socialnich sitich. Dale se vénuji sledovani videi a vyhledavani informaci.

Nejméng Casto pak hrani online her a ¢teni blogi a webovych stranek.
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Tabulka ¢&. 14: Jak &asto se vénujes nabizenym &innostem na mobilnim telefonu? (Zaci 6. tfid)

6. trida Velmi casto Casto Obcas Velmi malo Nikdy
Hrani her 13 11 28 9 5
Komunikace s prateli 20 29 12 2 3
Surfovani na internetu 10 14 27 10 5
Cinnosti na socidlnich sitich 15 17 16 9 9
Nataceni videi 2 7 6 15 36
Fotografovani 16 19 16 9

Nejcastéjsi ¢innosti na mobilnim telefonu

60%
50%
40%
30%

Hrani her

® Velmi¢asto mCasto M Obcas

Komunikace s

prateli

Ve

6. trida

Surfovani na

internetu

Cinnosti na
socialnich
sitich

B Velmi malo ® Nikdy

10%

Natdceni videi Fotografovani

Graf ¢. 14: Procentualni vyjadieni preferovanych ¢innosti na mobilnim telefonu u zaku 6. t¥id.

Z téchto ziskanych dat je patrno, Ze nejcastéji se zaci 6. tiid pii pouzivani mobilniho telefonu

vénuji komunikaci s prateli. Dale pak ¢innostem na internetu, hrani her a vyuzivani socialnich

siti. Nejméné se dotazovani zaci vénuji nataceni videi a fotografovani.
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Tabulka &. 15: Jak ¢asto se vénujes§ nabizenym &innostem na mobilnim telefonu? (Zaci 9. tiid)

9. tfida Velmi casto Casto Obcas Velmi malo Nikdy
Hrani her 2 12 6 13 8
Komunikace s prateli 15 14 7 4 1
Surfovani na internetu 5 12 17 4 3
Cinnosti na socidlnich sitich 5 16 11 5 4
Nataceni videi 0 0 6 9 26
Fotografovani 2 12 9 15 3

Ve

Nejcastéjsi ¢cinnosti na mobilnim telefonu
9. tfida
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60%
50%
40%

30%

20%
« Il W ol ol ol
0% . I- II I . I

Hrani her Komunikace s  Surfovani na Cinnostina  Nataceni videi Fotografovani
prateli internetu  socialnich sitich

® Velmicasto mCasto MObc¢as MVelmimalo M Nikdy

Graf ¢. 15: Procentualni vyjadieni preferovanych ¢innosti na mobilnim telefonu zaky 9. tiid.

Odpovedi zaku 9. tiid, byly velmi obdobné jako u zaka 6. tfid. Nejvice se z nabizenych ¢innosti
na mobilnim telefonu vénuji komunikaci s ptateli. Dale surfovani na internetu, ¢innostem na
socialnich sitich. Hrani her neni u zaki 9. tiid tak oblibené, jako u mladsSich zakd. Nejméné

uzivanou funkci je nataCeni videi.

Devata otazka dotazniku byla oteviena a zajimalo nas, které 3 aplikace na mobilnim telefonu
dotazovani respondenti vyuzivaji nejcastéji. U obou t¥id se odpovédi z velké ¢asti shodovaly.
Nejvice zaci pouzivaji YouTube, Instagram a Messenger. Dalsi aplikace, které byly hojné
zastoupeny v odpovédich byly Tik Tok, Snapchat a Facebook. Chlapci ¢asto uvadéli nazvy
konkrétnich her, které prostfednictvim mobilniho telefonu hraji a divky, se shodovaly
na aplikaci Pinterest, kde mohou najit mnoho zajimavych napada na vyrabéni, kresleni, vafeni

apod.
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Nasledujici tii otazky jsme zaméfili na reklamu. Dotazovali jsme se respondentd,
kde se nejcastéji s reklamou setkavaji, zda tyto reklamy sleduji a zajimaji je. Dale jsme
zjistovali, zda si zaci vybranych tiid v§imaji propojeni reklam na internetu. Opét jsme

porovnavali odpovédi zakt 6. a 9. tiid.

Tabulka ¢. 16: Kde se nejéastéji setkavas s reklamou?

Polozka ¢. 10 6. trida | 9. tfida
Socialni sité 17 15
Noviny/¢asopisy 3 0
Internet 7 8
Ulice 6 4
Televize 20 10
Radio 2 0
Hry 7 3
Jiny 4
Vyskyt reklamy
40% 37%
35% 30%
30% 269 0
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Graf ¢. 16: Procentualni vyjadieni nejc¢astéjsiho vyskytu reklamy.

Z tabulky a grafu nalezicich této otazce je patrno, ze zaci 6. i 9. tiid se s reklamou nejcastéji

setkavaji na socialnich sitich a vtelevizi. Dale si vsimaji reklam pii surfovani
na internetu, na ulici a pti hrani her. 6 % zaku 6. téidy a 2 % zaka 9. téidy uvedli, ze se s reklamou

setkdvaji na YouTube.
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80%

Tabulka €. 17: Zajimaji t& tyto reklamy?

Polozka ¢. 11 6. tfida | 9. tfida
Ano 0 0
moc ne 24 13
Ne 42 28

Zajem o reklamu

64% 68%

60%
40%

20%

0%

36% 329

ne

Graf ¢. 17: Procentualni vyjadieni zajmu respondentd o reklamu.

ano moc ne

m 6. tfida mO. tfida

Nejvice zakl z 6. tiidy (64 %) 1z 9. tfidy (68 %) odpovedéli, Ze je reklamy nezajimaji, ignoruji
je, piepinaji televizi nebo je vypinaji na internetu. VSichni ostatni respondenti, uvedli, ze je
reklamy moc nezajimaji ale nevadi jim. Nikdo z dotazovanych zaka neuvedl, ze by jej reklamy
Zajimaly.

Tabulka ¢. 18: Vsiml/a sis nékdy, ze véci, které vyhledavas na internetu, se Ti ¢asto zobrazuji

Vv nabizenych reklamach (napf. na socialnich sitich)?

100%

50%

0%

Polozka ¢. 12 6. tfida | 9. tfida
Ano 46 33
Ne 20 8

80%
70% °

ano

30%
° 20%

ne

m 6. tfida m 9. tfida

Graf ¢. 18: Procentualni zobrazeni toho, zda si respondenti v§imaji prolinani reklam na

internetu.
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70 % zaka 6. tiid a 80 % zaku si v§imaji prolinani reklam na internetu. Ostatni respondenti
uvedli, ze si toho nikdy nevsimli. V grafu mtzeme vidét, ze si tohoto faktu vice vSimaji starsi
Z4cl.

Nasleduji Ctyti otazky jsme vénovali ¢teni knih a Casopisii. Zajimalo nas, zda vybrani Zaci ¢tou

a piipadn¢ jaké zanry je nejvice bavi.

Tabulka ¢&. 19: Cte§ knihy?

Polozka ¢. 13 6. tfida | 9. tfida
Ano, bavi mé to 30 17
Ano, protoze
musim 23 10
Neétu vlibec 11 14

Ctes knihy?

50% 45%
45% 41%
40% s 209
35%
0,

30% 24%
25%
20% 17%
15%
10%

5%

0%

Ano, bavi mé to Ano, protoZze musim Nectu vlibec

6. tfida m9. tfida

Graf €. 19: Procentualni vyjadieni toho, zda vybrani respondenti ¢tou knihy.

Z odpoveédi vyobrazenych v tabulce a grafu muzeme vy¢ist, Zze vice ¢tou Zaci 6. tiid. Celkem
¢te 80 %, ztoho 45 % cteni bavi a 35 % Cte, protoze musi (napf. povinna Cetba

ve Skole) a pouze 17 % necte vitbec. Zatimco zaki z 9. tfid ¢te celkem 65 % a 34 % necte vibec.
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Tabulka ¢. 20: Ktery z vybranych literarnich zanra ¢te§ nejradéji?

Polozka ¢. 14 6. trida | 9. tfida
Romany 1 6
Sci-fi, fantasy 12 7
Detektivky 12 5
Valecna lit. 2 0
Historie 3 4
Cestopisy 1 0
Encyklopedie 0 0
Pohadky 5 1
Horory 13 4
Jiné 4 0

Oblibené literarni zanry
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Graf ¢. 20: Procentudlni vyjadreni oblibenych literarnich zanra.

Respondenti, ktefi u pifedchozi otazky odpovédéli, Ze c¢tou knihy, dale uvadéli,
ktery z nabizenych literarnich zanrG je jim nejblizsi. U zaku 6. tfid dominuji horory, sci-fi
a fantasy a detektivky. 6 % dotazovanych pak uvedlo jiny zanr, jako je napiiklad anime, akéni,
komiks, ¢&i Zivotopisy fotbalistil. Zaci 9. téid pak preferuji sci-fi a fantasy, romany, detektivky.

10 % tazanych uvedlo literaturu zabyvajici se historii a horory.
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Tabulka &. 21: Ctes Easopisy?

Polozka €. 15 6. trida |9. tfida
Ano 47 18
Ne 19 23

Cetba ¢asopist

80% 71%

70%
60% >6%
50% 44%
0,
(]
20%
10%
0%
Ano

Ne
m6. tiida m9.tFida
Graf ¢. 21: Procentualni vyjadieni toho, zda respondenti ¢tou ¢asopisy

Cetba Gasopisii je stejné jako &etba knih vice oblibena u zaka 6. tiid, kdy 71 % dotazovanych
odpovédelo, ze Casopisy Etou, a 29 % dotazovanych je necte. V ptipadé zaku 9. tiid je tomu

naopak. 56 % Casopisy necte a mensi ¢ast (44 %) uvedla, Ze ano.

Tabulka ¢. 22: Jaky Casopis by sis piecetl(a) nejradéji?

PoloZka ¢. 16 6. tfida | 9. tfida
Komiks 9 4
Madni 4 4

Védecky 0 1
Historicky, vale¢ny 2 1
Auto-moto 1 2
Sci-fi 5 0
Sportovni 9 2

O zviratech 9 0

O hrach 8 4

Jiny 0 0
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Oblibené druhy c¢asopisl
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Graf ¢. 22: Procentualni vyjadfeni oblibenych druhii ¢asopist.

Mezi nejoblibenéjsi Casopisy u zaka 9. t¥id patii komiksy, mddni Casopisy a Casopisy
o hrach. Tyto moznosti zvolilo stejné procento dotazovanych zakid (22 %). Na druhém misté
byly ¢asopisy z kategorie ,,auto-moto a sportovni ¢asopisy. 6 % dotazovanych zaku 9. tfid
uvedlo, Ze by si radi precetli védecky nebo valecny a historicky casopis. U zaku 6. tiid patii
komiksy také mezi nejoblibenéjsi ¢asopisy. Spolu s nimi pak Casopisy sportovni a o zvitatech

wevr

a 2 % Casopisy z kategorie ,,auto-moto*.

V otazce ¢. 17 jsme se dotazovali na to, prostiednictvim ¢eho respondenti nejcastéji poslouchaji
hudbu.

Tabulka ¢. 23: Prostiednictvim ¢eho nejcastéji poslouchas hudbu?

Polozka ¢. 17 6. trida | 9. tfida
Radio 7 6
Hudebni pfehravac 18 7
Online radio 0 0
YouTube 22 10
Spotify 9 7
Pocitac 2 1
Youradio 0 2
iTunes 6 4
Jiny 2 4
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Graf ¢. 23: Procentualni vyjadieni toho, prostiednictvim ¢eho respondenti nejéastéji

Dotazovani respondenti uvadéli, ze hudbu nejcastéji poslouchaji prostfednictvim serveru
YouTube. Dale pak vyuzivaji vlastni hudebni pfehrava¢ (napt. mp3, iPod, aj.) a aplikaci
Spotify. 11 % zaka z 6. téid a 15 % zaku z 9. téid nejcastéji posloucha radio. Aplikaci iTunes
vyuziva 9 % zakl z 6. tiid a 10 % zaku z 9. tfid. Celkem Sest zakd uvedlo jinou moznost

poslechu hudby, a to vlastni seznam skladeb v mobilnim telefonu. Nikdo z dotazovanych

poslouchaji hudbu.

respondentli neuvedl moznost online radiového vysilani.

V posledni otazce dotazniku jsme se zaméfili na to, co vybrani zaci nejCastéji délaji

ve svém volném case.

Tabulka ¢. 24: Co nejcastéji délas ve svém volném Case?

Polozka ¢. 18

6. tfida
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o
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I
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Oblibené c¢innosti ve volném case
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Graf €. 24: Procentualni vyjadieni preferovanych ¢innosti ve volném c¢ase respondentt.

Z dat, ktera jsme ziskali z posledni otazky dotazniku, jsme zjistili, Zze dotazovani zaci
6.1 9. tfid ve svém volném cCase nejrad€ji chodi ven se svymi kamarady. Druhou nejcastéjsi
odpovédi bylo v pripadé zaka 6. tiid hrani her a zaci 9. tfid uvedli, Ze jsou na mobilnim telefonu.

Nejméné zaka zvolilo moznost sledovani televize, nudéni se a uceni se do Skoly.
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10 SHRNUTI VYSLEDKU A DISKUZE

Cilem této kapitoly je zhodnotit vysledky ziskané prostfednictvim dotaznikového Setfeni.
Tyto vysledky jsme v ptedchozi kapitole zaznamenaly do tabulek a grafi a nyni se budeme
zabyvat tim, zda byly naplnény pozadované cile naseho prizkumu. Dale porovname vysledky
pruzkumu s obdobnymi vyzkumy realizovanych v piedeslych letech, jimiz jsme se zabyvali

Vv 7. kapitole nasi prace.

JelikoZz se na$ prazkum tykal vlivu masmédii na déti 2. stupné Zakladni $koly, bylo
nasim cilem zjistit, kolik ¢asu jejich uzivanim déti travi a jaké obsahy sleduji. Z priazkumu
je patrno, ze zaci vybranych tfid travi nejvice ¢asu ¢innostmi na mobilnim telefonu, dale pak
surfovanim na internetu a hranim her. Nejméné ¢asu naopak travi ¢tenim ¢asopist nebo novin,
sledovanim televize a ¢teni knih. Mezi nejpopularnéjsi zanry, které zaci sleduji jednoznac¢né
patii videa oblibenych Youtuberd. Vice nez polovina dotazovanych (58 %) uvedlo, Ze tato videa
sleduji velmi Casto nebo Casto. Mezi dalsi nejvice oblibené zanry pak patiily serialy (49 %)
a filmy (38,67 %). S touto otazkou souvisela také otazka, kde zaci nejcastéji videa sleduji.
Odpovédi byly v obou tiidach jednoznaéné. Ze vSech nabizenych moznosti nejvice pievladal
YouTube, ktery zvolilo 61 % dotazovanych. Tento fakt potvrzuji i odpovédi u nasledujici
otazky, ve které jsme zjistovali, jakym ¢innostem se vybrani zaci nej¢astéji vénuji na internetu.
77 % respondentt uvedlo, Ze velmi ¢asto nebo Casto sleduji videa. Mezi dalsi oblibené ¢innosti
pak patii komunikace s pfateli a S tim souvisejici uzivani riznych socialnich siti. Tyto odpovédi
se dale prolinaly do nasledujici otazky, vénované oblibenym ¢innostem na mobilnim telefonu.
Nabizené odpovédi byly velmi podobné Cinnostem na internetu, avsak obohacené o funkce
mobilniho telefonu, které funguji i bez pfipojeni na internet. I pfesto jsme z této otazky ziskali
sitich. 39 % dotazovanych uvedlo, Ze Casto hraji na internetu online hry. Zhruba stejné procento
zakl pak uvedlo, ze Casto nebo velmi Casto hraji hry na mobilnim telefonu. Z toho mtzeme
vycist, Ze soucasné déti a mladez hraji hry vice na mobilnim telefonu s pfipojenim K internetu

nez na pocitaci.

V dalsi c¢asti dotazniku jsme se zamétili na to, jak respondenti vnimaji reklamy,
které nas hojné obklopuji predev§im skrz masmedialni prostfedky. Vybrani Zaci 6. a 9. tiid
nejcasteji uvadeéli, ze se s reklamou setkavaji pfi surfovani na internetu, na socialnich sitich
a v televizi. Dale pak 65 % uvedlo, Ze je tyto reklamy nezajimaji a ignoruji je nebo vypinaji.

Déle jsme se zaméfili na prolinani reklam na internetu. Casto se setkavame s tim,
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ze vyhledavame na internetu né&jaky produkt ¢i sluzbu a nasledné jsou nam podsouvany reklamy
na podobné produkty napf. na socialnich sitich. Nas zajimalo, zda to vnimaji také Zzaci 2. stupné
Zékladni skoly. Odpovédi se lisily mezi jednotlivymi ro¢niky. Ackoliv 79 zakt ze vsech
dotazovanych respondenti odpovédéla, Ze si takového prolinani reklam v§ima, u zaka 9. tfid
bylo pouze osm, ktefi odpovédéli negativné. Zatimco u zaka 6. téid se jednalo

0 20 dotazovanych.

Dalsi masmédia, na ktera jsme se Vv pruzkumu zaméfili, byly knihy a cCasopisy.
Ackoliv v prvni otazce uvedla vétSina respondentil, ze se Ctenim knih a ¢asopist zabyvaji méné
nez jednu hodinu denné, odpovédi u otazek tykajicich se Cetby nas piekvapily. 75 %
respondentt uvedlo, Ze ¢tou knihy. OvSem dale se rozdé€luji do dvou kategorii. 44 % z nich c¢te,
protoze je to bavi a zbylych 32 % ¢te, protoze musi (napf. povinnou ¢etbu do skoly). Mezi
nejoblibengjsi zanry pak patii horory, detektivky, sci-fi a fantazijni knihy a u zaku 9. tiid také
romany.

Co se tyka &etby Gasopist, jsou méné oblibené nez knihy. Cte je pouze 60 % dotazovanych

a za obliben¢ pak oznacovaly pfevdzné komiksy.

Poslechovost radia je podle zjisténi z naseho prizkumu nizka, posloucha ho pouze

12 % dotazovanych. Respondenti vyuzivaji jiné prostiedky k poslechu hudby, nez je pravé

ey e

vvvvvv

ve svém volném Case. Odpovédi byly velmi rozmanité, avSak nevétsi zastoupeni v odpoveédich

mélo chozeni ven s kamarady a hrani her.

Vosmé Kkapitole této prace jsme uvadéli vyzkum spolecnosti Mediaresearch,
ktery
se zabyval vyuzivanim masmédii détmi ve véku 4-14 let. V roce 2017 pievladalo u déti
sledovani televize, kterému se denné vénovalo 71 % dotazovanych. V nasem vyzkumu vybrani
zaci uvadeli, ze se sledovani televize vénuji méné nez jednu hodinu denné. Pouze devét
respondenti uvedlo, Ze sleduji televizi 3—4 hodiny denné. Pfiblizné tfetina dotazovanych uvedla
pii vyzkumu spole¢nosti Mediaresearch, Ze se ve volném ¢ase vénuje hrani her a sledovani

videi. V ptipadé¢ naSeho Setfeni se témto aktivitam vénuje velka vétsina vybranych zakda.

Vyzkum spole¢nosti Nielsen Admosphere pro Narodni knihovnu Ceské republiky,

ktery probéhl v roce 2017 a zabyval se ¢tenim knih a ¢asopisi a dale volno¢asovymi ¢innostmi
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déti ve veku 9-14 let, ukazal, Ze narust ¢teni knih vzrostl o 8 % oproti pfedeslym vyzkumu.
V roce 2017 uvedlo 56 % dotazovanych, ze je ¢teni nebavi. V nasem vyzkumu 23 % vybranych

zaku uvedlo, ze knihy nectou viibec a dalSich 40 % uvedlo, Ze sice ¢tou, ale jen protoze musi.

Vyzkum pro Narodni knihovnu CR se také zaméfoval na traveni volného &asu déti.
Nejcastéji uvadéli, Ze volny Cas travi piipravou do Skoly (63 %), dale pak sledovanim televize
(46 %) a 37 % uvedlo, Zze poslouchaji hudbu. V nasem Setfeni se odpovédi velmi lisili.
Respondenti travi nejvice ¢asu venku s kamarady, dale pak hraji hry nebo jsou na mobilnim
telefonu. Moznost sledovani televize uvedli pouze 3 ze 107 dotazovanych a celkové travi déti
sledovanim televize prevazné méné nez jednu hodinu denné. Muizeme tedy fict, ze televize jiz
neni tolik oblibenym masmédiem. V soucasnosti pievladaji spiSe mobilni telefony, které nejen

détem nabizi velké mnozZstvi ¢innosti.

Spolecnost Nielsen Admosphere se vjednom zdalSich prizkumi zaméiila
pokladali 1 my naSim respondentiim. Pro porovnani s naSim priizkumem jsou zajimava data

z kategorie déti ve véku 12—14 let.

., Z Cinnosti, které deéti vtomto véku pravidelné (alespon jednou tydné) délaji
na mobilnich telefonech, je nejcastéjsi poslech hudby (77 %), hrani her (70 %), porizovani fotek
a videi, elektronickd komunikace s kamarady, navstéva socialnich siti (68 %) a sledovani videil

(60 %). “ (Nielsen-admosphere.cz, 2017)

Mezi nejoblibenéj$i Cinnosti respondentli naSeho prizkumu, kterym se vénuji
na mobilnim telefonu, patii komunikace s ptfateli. Tuto odpovéd’ oznacilo jako velmi Castou
nebo ¢astou 72 % dotazovanych. Navstévovani socialnich siti je pak oblibené u 49 % zakd.
Hrani her se vénuje 35 % dotazovanych, tedy o 25 % méné, nez v tomu bylo v roce 2017.
Potfizovani videi a fotografii se fadilo mezi nejméné oblibené Cinnosti nasich respondentt.

Velmi ¢asto nebo Casto se témto ¢innostem vénuji pouhd 4 % procenta dotazovanych.
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ZAVER

Bakalatska prace se zabyvala masmédii v zivoté soucasnych déti a mladeze, konkrétné
zéaku 2. stupné zékladni Skoly. Hlavnim cilem této prace bylo zjistit zakladni aspekty uzivani
masmédii vybranymi zaky 6. a 9. tfid zékladni Skoly ve Znojmé, ktefi tvotili cilovou skupinu

této prace.

V tvodu prace jsme stanovili cile teoretické i praktické ¢asti. Teoreticka ¢ast si kladla
za cil obeznameni S Gstfednimi pojmy tykajicich se tématu prace. V prvni Kkapitole jsme
se vénovali pojmu média, jeho bliz§imu vymezeni, funkcemi a typy médii. Druha kapitola
nalezela elektronickym a tisténym médiim, ktera jsme dale rozdélovali a vénovali se jejich
vlivim na déti a mladez. Déale jsme se V teoretické casti zaobirali pojmem masmédia,
komunikaci a masovou komunikaci. V paté kapitole prace jsme se zabyvali zaky druhého
stupné zakladni skoly, jejich télesnym, kognitivnim, citovym a socialnim vyvojem. V posledni
kapitole jsme feSili problematiku medialni vychovy a sni souvisejici strategii vzdélavaci

politiky CR a strategii digitalniho vzd&lavani CR.

V praktické Casti, jak uz jsme uvedli, jsme méli za cil zjistit zakladni aspekty uzivani
masmédii zaky 2. stupné zakladni $koly. V prizkumu jsme se zaméfili na to, kolik ¢asu vybrani
zaci 6. a 9. tfid jednotlivymi masmédii travi, jaké obsahy masmédii sleduji nejradéji a zda maji

masmédia vliv na traveni jejich volného Casu.

Hlavni cil byl naplnén prostiednictvim prizkumného Setfeni. Realizovali jsme
ho pomoci dotaznikové metody na vybrané zakladni $kole ve Znojmé. Dle mého nazoru jsme
pozadované cile naplnili, ackoliv zjistit, jaky maji masmédia na vybrané zaky vliv je velmi
obtizné. Domnivam se, Ze to, zda maji masmédia na jedince pozitivni ¢i negativni dopad
a do jaké miry ovliviuji jeho nazory, hodnoty a postoje, je ryze individualni zalezitost. Zjistili
jsme vsak, ze nejvice Casu déti travi sledovanim videi a komunikaci s prateli prostfednictvim
mobilnich telefonu a socialnich sitich. Velkym fenoménem u soucasnych déti a mladeze
se na zakladé¢ dat ziskanych z prizkumi stal server YouTube, diky ¢emuz déti omezili
sledovani televize a poslech radia. Nejcastéji poslouchaji hudbu a sleduji videa pravé
na YouTube a jejich zajmy ovliviwuji tzv. ,,Youtubefi®. VIiv reklamy, se kterou se vybrani zaci
nejvice setkavaji taktéz na YouTube, neni pfili§ velky. Ackoliv si vétSina dotazovanych
na internetu v§ima prolinani reklam z riznych servera napf. na socialni sité, tyto reklamy je

moc nezajimaji nebo je ignoruji a vypinaji.
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VysledKy, které jsme ziskali z prizkumu nam mohou dale poslouZit naSim kolegim,
ktefi se v budoucnu budou zajimat problematikou masmédii u zakt v jinych méstech a krajich
a budou chtit zhodnotit rozdily v uzivani masmédii a sledovanych obsahii. V teoretické Casti
jsme se zabyvali medialni vychovou ve Skole a v rodin€. Pii1 uzivani masmédii détmi je dilezita
prevence a naudit je tzv. medialni gramotnosti ¢ili spravnému chovani v prostiedi internetu,
socialnich sitich a pfi vyuzivani aplikaci. Proto by nas vyzkum mohl byt vhodny pro pedagogy
i rodice, aby ziskali piehled o tom, ktera masmédia a jejich obsahy jsou aktualné mezi détmi

nejoblibenéjsi a nejvice vyuzivany.
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Priloha ¢. 1: Dotaznik
VidzZeni Zdci, vaZzené Zdkyné,

jmenuji se Eva Antoninovd a jsem studentkou Pedagogické fakulty Univerzity Palackého v Olomouci.
Chtéla bych Vds touto cestou pozddat o vyplnéni krdatkého dotazniku. Cilem tohoto dotazniku je zjistit
zdkladni aspekty pouZivani vybranych masmédii u Zaka 2. stupné Zakladni skoly.

Peclivym a pravdivym odpoviddnim na otdzky prispéjete k vyzkumu, ktery se zabyvam vilivem
masmédii na Zdky 2. stupné Zdkladni Skoly.

Udaje ziskané z dotazniku budou slouZit pouze pro ucely mé bakaldrské prdce a nebudou nijak
zZneuZity.

Dotaznik je zcela anonymni, a proto jej prosim nepodepisujte!

NeZ odpovite, prectéte si, prosim, pozorné zaddni otdzek. V dotazniku je vZdy uvedeny zpisob, jak
oznacit odpovédi u konkrétnich typl otdzek.

(Spravnou odpovéd oznac krfizkem)

1. Jsem:

O Divka O Chlapec

2. Jemi: 3. Do které tfidy chodis?
O11llet 0O 14let O 6. tfida

O12let 0O 15let O 9. tfida

O 13let O lJiné (dopln) ............
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3. 0Odhadni, kolik ¢asu denné travis vybranymi €¢innostmi. (Odpovéd’ oznac kfizkem v tabulce.)

Méné nez L2 hodi ot o < hodin i Nevim/nedokazi
: -2 hodiny -4 hodiny odin a vice
1 hodinu odhadnout
Sledovani
televize
Cteni knih
Poslech hudby
Surfovani na
internetu
Cteni
¢asopisu/novin
Hrani her
Riizné ¢innosti
na mobilnim
telefonu
4. Na skale od 1 do 5 zakrouzkuj, jak €asto sledujes vybrané Zanry:
. 5 4 3 2 1
Filmy Velmi ¢asto Casto Obcas Velmi malo Nikdy
Serial > A 3 2 L
y Velmi Casto Casto Obcas Velmi mélo Nikdy
Dokumentarni 5 4 3 2 1
porady Velmi ¢asto Casto Obcas Velmi malo Nikdy
ablibengch ° A 3 2 !
yer Velmi Casto Casto Obcas Velmi malo Nikdy
Youtuberi
Zabavni
poiady 5 4 3 2 1

(soutéze, reality Velmi ¢asto Casto Obcas Velmi malo Nikdy

show)

Détské porady, 5 4 3 2 1
pohadky Velmi ¢asto Casto Obgas Velmi malo Nikdy
Hudebni

. . 5 4 3 2 1

porady/hudebni . % . . .

videoklipy Velmi Casto Casto Obcas Velmi malo Nikdy

Zpravodajstvi S * 4 3 2 L

P L Velmi Casto Casto Obcas Velmi malo Nikdy
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5. Kde nejcastéji sledujes videa? (Oznac kfizkem jednu moznost.)

O Televize O Snapchat O Netflix
O Youtube O Instagram (IGTV) o Jinde (doplA) .................
o Tik Tok 0 Facebook

6. Kratce popis, ktera videa na Youtube Té nejvice zajimaji. MliZe$ napsat i jméno oblibeného
Youtubera a dtivod, proc se Ti jeho videa libi.

7. Na Skale od 1 do 5 zakrouzkuj, jak ¢asto se vénuje$ nabizenim ¢innostem na internetu.

Komunikace 5 4 3 2 1
s prateli Velmi ¢asto Casto Obcas Velmi malo Nikdy

Vyhledavani 5 4 3 2 1
informaci Velmi ¢asto Casto Obcas Velmi mélo Nikdy

Cteni blogi

“ebovieh g - : _2 i

. Velmi ¢asto Casto Obcas Velmi malo Nikdy
stranek

Sledovani videi > A 3 2 1
Velmi casto Casto Obcas Velmi mélo Nikdy

Hrani online 5 4 3 2 1
her Velmi ¢asto Casto Obcas Velmi malo Nikdy

Cinnosti na 5 4 3 2 1
socialni sitich Velmi Casto Casto Obcas Velmi malo Nikdy

8. Na skale od 1 do 5 zakrouzkuj, jak €asto se vénujes$ nabizenim ¢innostem na mobilnim

telefonu.

Hrani her 5 x 4 3 2 .1
Velmi Casto Casto Obcas Velmi mélo Nikdy

Komunikace 5 4 3 2 1
s prateli Velmi ¢asto Casto Obcas Velmi malo Nikdy

Surfovani na 5 4 3 2 1
internetu Velmi ¢asto Casto Obcas Velmi malo Nikdy

Cinnosti na 5 4 3 2 1
socialni sitich Velmi ¢asto Casto Obcas Velmi malo Nikdy

Natégeni videi ° A 3 2 1
Velmi Casto Casto Obcas Velmi mélo Nikdy

1

L 5 4 3 2 .

Fotografovani Velmi ¢asto Casto Obgas Velmi malo Nikdy

9. Napis 3 nejoblibenéjsi aplikace, které vyuzivas na mobilnim telefonu:
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(U nasledujicich otazek oznac k¥izkem vzdy jednu odpovéd.)

10. Kde se nejcastéji setkavas s reklamou?

O na socidlnich sitich O v televizi
O v novinach / ¢asopisech O v radiu
O pfi surfovani na internetu O pfi hrani her

O na ulici (napt. plakaty, letaky, billboardy)
O jinde (doplf) wcceeveveerennenns

11. Zajimaji Té tyto reklamy?
O ano, Casto si kupuji véci, které znam z reklam
O moc mé nezajimaji, ale nevadi mi

O nezajimaji mé — vypinam je, prepindm televizi, ignoruji je...

12. Vsiml/a sis nékdy, Ze véci, které vyhledavas na internetu, se Ti ¢asto zobrazuji v nabizenych
reklamach (nap¥. na socialnich sitich)?

O ano, stava se mi to

O ne, toho jsem si nikdy nevsiml(a)

13. Ctes knihy? (zakrouzkuj jednu odpovéd)

O Ano, bavi mé to

O Ano, ale jen protoze musim (napf. povinna ¢etba do skoly)
O Nectu vlbec (presko¢ na otdzku €. 15)

14. Ktery z vybranych Zanru ctes nejradéji?

O romany O vale¢na literatura O encyklopedie
O sci-fi, fantasy O historie O pohadky
O detektivky O cestopisy O horory

O jiné (dopln) ..eeeeeeevenenee.

15. Ctes casopisy?
O Ano
O Ne (preskoc na otdzku ¢. 17.)

16. Jaky casopis by sis precetl(a) nejradéji?

O Komiks O Historicky, valecny O Sportovni
O Mddni O Auto — moto O O zvifatech
O Védecky O Sci-fi, fantazijni O O hrach

O Jiny (doplf) ...ccvevneee.
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17. Prostfednictvim ¢eho nejcastéji poslouchas hudbu?
O radio O Spotify

O hudebni prehravac (napf. mp3, ipod, ...) O Pocitac

O online radiové vysilani O Youradio
O Youtube O iTunes

O Jiny (doplf) weeeeeeeeeeecienee

18. Co nejcastéji délas ve svém volném case?

O Chodim ven s kamarady O Travim Cas s rodinou

O Sedim u pocitace O Ctu si

O Sleduji televizi O Ucim se do Skoly

O Jsem na mobilu O Jsem na socidlnich sitich
O Nudim se O Hraji hry

O Sportuji

Dékuji za Tvdj ¢as a spoluprdci!
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