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Další hodnocení:
Student Martin Funda vypracoval praktickou závěrečnou práci zaměřenou na vyhodnocení reklamních kampaní
sítě lékáren DrMax. Práce se zaměřuje na konkrétní reklamní akci na sítích Facebook a Instagram a hodnotí ji z
různých pohledů. Oceňuji pečlivé rozebrání finanční stránky kampaně, jak nákladů tak i výnosů a celkového ROI.
Práce neobsahuje zásadní formální ani stylistické chyby. Pro lepší zarovnání textu doporučuji v jiných textech
používat automatické dělení slov. Výsledky analýzy jsou vhodně zesumarizovány v tabulkách a je v nich snadná
orientace. Práci hodnotím pozitivně a doporučuji k obhajobě.

Otázka č. 1 vztahující se k tématu práce:
Zkuste ukázat různé korelace mezi produktem a výsledkem kampaně. Například cena produktu / prodej. Prodává
se levnější produkt s vyšším ziskem? Případně počet návštěv / počet opakovaných nákupů od stejných klientů.

Otázka č. 2 vztahující se k tématu práce:
Kampaň byla úspěšná s pozitivním ROI. Do jaké úrovně je možné ji škálovat? Tedy do jaké míry navýšit rozpočet,
aby byl výsledek z pohledu ROI nejvyšší? Zkoumá marketingové oddělení potenciál trhu?

Otázka č. 3 vztahující se k tématu práce:

Ostatní otázky vztahující k tématu práce:

doporučuji k obhajobě XVýsledné hodnocení
nedoporučuji k obhajobě
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