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Dalsi hodnoceni:

Student Martin Funda vypracoval praktickou zavére€¢nou praci zaméfenou na vyhodnoceni reklamnich kampani
sité Iékaren DrMax. Prace se zaméfuje na konkrétni reklamni akci na sitich Facebook a Instagram a hodnoti ji z
rdznych pohledu. Oceriuji peclivé rozebrani finanéni stranky kampané, jak nakladud tak i vynosu a celkového ROI.
Prace neobsahuje zasadni formalni ani stylistické chyby. Pro lepSi zarovnani textu doporuduiji v jinych textech
pouzivat automatické déleni slov. Vysledky analyzy jsou vhodné& zesumarizovany v tabulkach a je v nich snadnéa
orientace. Praci hodnotim pozitivné a doporucCuiji k obhajobé.

Otazka €. 1 vztahujici se k tématu prace:
Zkuste ukazat ruzné korelace mezi produktem a vysledkem kampané. Napfiklad cena produktu / prodej. Prodava
se levnéjsi produkt s vy$s§im ziskem? Pfipadné pocet navstév / pocet opakovanych nakupu od stejnych klientd.

Otazka €. 2 vztahujici se k tématu prace:
Kampan byla uspésna s pozitivnim ROI. Do jaké urovné je mozné ji Skalovat? Tedy do jaké miry navysit rozpocet,
aby byl vysledek z pohledu ROI nejvy33i? Zkouma marketingové oddéleni potencial trhu?

Otazka €. 3 vztahujici se k tématu prace:

Ostatni otazky vztahujici k tématu prace:

Vysledné hodnoceni doporucuji k obhajobé X

nedoporucuji k obhajobé

Datum: 28.12.2020 Podpis oponenta prace
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