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Vyjadreni k vysledku anti-plagiatorské kontroly

Softwarem zjisténa podobnost je 2 %, nicméné vymezené podobnosti byly ovéfeny a
prace nevykazuje Zadné znamky plagiatu.

Diléi pFipominky a naméty:

Predlozend bakalarska prace Michala Voldana je zaméfena na komunikaci mikrofirem na
socialni siti Facebook. Prace je zpracovana v rozsahu 91 stran (véetné pfiloh).

Prestoze je rozsah teoretické a praktické ¢asti nevyvazeny - vyrazné prevazuje ¢ast
prakticka - tak zpracovani teoretickych vychodisek je dle mého nazoru dostatecné. Vice
pozornosti pfitom autor v teorii vénuje samotné socidlni siti a moznostem jejiho
marketingového vyuziti neZ srovnani tradi¢nich pfistupd vyuzivanych v marketingové
komunikaci.



V praktické ¢asti si autor klade dvé zakladni vyzkumné otazky sledujici (1) kvalitativni
charakter komunikace a (2) kvantitativni charakter komunikace vybranych mikrofirem.
Kazda ze zvolenych otazek pak ma své dil¢i podotazky.

Pfi prezentaci vysledki autor zvolil podrobny a relativné pirehledny popis komunikace
kazdé z vybranych firem, nicméné syntéza vysledk jiz tak prehledna a srozumitelna
neni. Zejména u druhé otazky zabyvajici se kvantitativnim charakterem komunikace neni
obcas zfejmé, co ma autor na mysli. Napfiklad v tabulkach 13-17 voli autor relativni
vyjadfeni, nicméné to je v dané situaci spiSe matouci. Bohuzel autor uvadi také vysledky,
které jsou o¢ekavatelné a nemaji pro dané mikrofirmy prakticky vyznam (naptiklad
snejcastéjsim typem interakce je ,To se mi libi““, i ,,uzivatelé nej¢astéji reaguji pomoci
reakce®.

Formalné préce trpi nevhodnou stylistikou a dlouhymi vétami.

Celkové posouzeni prace a zditvodnéni vysledné znamky:

Pres zminéné nedostatky konstatuji, Ze autor prokazal schopnost zpracovat zadané téma.
Prace je v urcitych ohledech originalni a ma prakticky pfinos. Praci doporucuji
k obhajobg.

Otazky k obhajobé:
1. Jaky zptisob komunikace mikrofirem se podle Vas osvéd¢il? Uvedte alespon dva
priklady.

2. Povazujete komunikaci na Facebooku spiSe za podporu podnikani nebo maze byt
tato platforma pro mikrofirmy pfimo zakladem podnikani?

Praci doporucuji k obhajobé.

Navrzena vysledna znamka: D
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