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Stupen hodnoceni (znamka)
Povinna kritéria hodnoceni prace

A B cC D E F
Prace svym zaméFenim odpovida studovanému oboru 1 OO O o
Vymezeni cile a jeho napInéni ] O O o O
Zpracovani teoretickych aspektl tématu [] O O O O
Zpracovani praktickych aspektl tématu O O O O O
Adekvatnost pouzitych metod, zpUsob jejich pouziti 1 O O O O
Hloubka a spravnost provedené analyzy O O O O O
Prace s literaturou [] OO 0O 0O
Logicka stavba a ¢lenéni prace [] O O o O
Jazykova a terminologicka Uroven 1 O O O 0O
Formalni Uprava a naleZitosti prace O O O O 0O
Vlastni pfinos studenta O O O O O
VyuZitelnost vysledkd prace v teorii (v praxi) O O O R

Vyjadieni k vysledku anti-plagiatorské kontroly

Anti-plagiatorskym systém v pripadé posouzeni uvedené prace vykazal 2% shodu. Pfi znalosti
detaild o podobnostech v praci Ize konstatovat, ze prace je zcela v souladu s pravidly pro zpracovani
vysokoskolskych kvalifikanich praci a pouzité texty jsou fadné citovany.

Dilci pfipominky a naméty:

Teoreticka cast predstavuje nakupeni citaci odborné literatury s minimalnim prfinosem studenta,
ktery by mél vytvorit zteoretické casti uceleny vyklad. Zpracovany teoreticky text vykazuje
roztfisténost zpUsobenou citovanim mnoha autord pfi nedostatecné vlastni osnové toho, co ma byt
textem vysvétleno. Rozsah zpracovanych marketingovych témat je znacné omezeny a zejména
chybi zddraznéni souvislosti.

V souvislosti s tim je tfeba zminit i pouZzitou nizkou terminologickou i jazykovou Uroven vlastnich
text0 autora, kterd znacné odliSuje vlastni texty od citaci.

Jako zasadni formalni nedostatek zavérecné prace hodnotim absenci Cisel stran.



Celkové posouzeni prace a zdGvodnéni vysledné znamky:

Teoretickd cast prace je pojata vzakladnim rozsahu, které postrada SirSi zapojeni do
marketingovych souvislosti. Ani vyrazné mnozstvi citaci nezlepsuje celkové nizsi vypovidaci
schopnost textd spojenych autorem. Tato cast vzavéru volné prechazi do studentova popisu
nejznaméjsich socialnich siti s vyraznéjSim prostorem vénovanym Facebooku.

Prakticka aplikace predstavuje zpracovani vysledkd subjektivniho vyhodnoceni vyzkumnych otazek
na vzorku 5 minimalistickych firem. Vstupni data predstavovaly prispévky a komunikace
zkoumanych firem pravé na Facebooku. Student predem definoval zkoumané proménné.
Vysledkem je zhodnoceni Urovné jednotlivych firemnich profild zkoumanych firem. Ve vztahu
k definovanym vyzkumnym otdzkdm student zpracoval zdroje dostacujici pro podani odpovédi.
Zasadnim nedostatkem je minimalni ¢i zcela nulova vyuZzitelnost zjisténi z marketingového pohledu.
Zavérecné zhodnoceni je bezobsazné.

Studentem definovany cil prace byl pfesto naplnén.

Otazky k obhajobé:
1. V ¢em spociva realny marketingovy pfinos komunikace na firemnich profilech u jednotlivych
posuzovanych firem?

2. Jaké jsou ekonomické dopady této formy komunikace z pohledu ndkladd a vynosd? Co
predstavuje nakladovou a co vynosovou slozku vysledku?

Praci doporucuji k obhajobé.

Navrzena vysledna znamka: C
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