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Anotace

Bakalaiska prace se zabyva vymezenim pojmu produkt cestovniho ruchu, trendy ve vyvoji
cestovniho ruchu a jeho specifickymi formami. V praktické ¢asti prace je predstaven
region Nymburska a je uvedeno jeho zhodnoceni z hlediska ¢initeld ovliviiujicich cestovni
ruch. Cilem vyzkumné ¢asti je zhodnoceni vybranych atraktivit cestovniho ruchu
Vv regionu, piesnéji jejich charakteristika a vyznam z hlediska navstévnosti a piinosu
na celkovém rozvoji regionu. PouZzitou metodou byly rozhovory s odpovédnymi osobami,
pfi¢emz byly zjiStény jejich ndhledy na vyznam dané turistické atraktivity a skutecnosti,

které pozitivné ¢i negativné ovliviuji jejich rozvoj a postaveni v regionu.

Annotation
Title: Product of tourism as an instrument of tourism development

The bachelor thesis deals with the definition of the term product of tourism, the trends
in tourism development and its specific forms. In the practical part, the thesis presents
the region around the city of Nymburk and its analysis with respect to the factors affecting
tourism. The aim of the practical part is to analyze selected products of tourism
in the region, its characteristics and importance with respect to the attendance and
contribution to the development of the whole region. The method used in this thesis is
interviews with competent persons. The findings are composed of their opinions
of the importance of the tourism product and facts that are positively or negatively

affecting their development and status in the region.
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1. Uvod

Produkt cestovniho ruchu je zakladni slozkou toho, pro¢ lidé cestuji, pozndvaji nova mista
a vyhledavaji nové zazitky. Na tento pojem lze vSak nahlizet z né¢kolika Ghld pohledu
a navstévnik mize vnimat spolecné s poznavanim také ostatni sluzby, jako napt. moznosti
ubytovani, stravovani, ¢i dopravni infrastrukturu. JelikoZ na celkovy dojem néavstévnika
z dané destinace nebo turistické atraktivity ptisobi pravé i jiné souvisejici sluzby a faktory,
a navstévnik Casto vnima svoji zkuSenost jako celek, je nutna spoluprace jednotlivych
firem nebo destina¢nich spole¢nosti, které pusobi v cestovnim ruchu a vytvareji jeho
infrastrukturu. Produkt cestovniho ruchu lze tedy vnimat v n¢kolika rovinach a je provazan
mnoha subjekty. Tak, jak je ovSem obtizné pfesné teoretické vymezeni tohoto pojmu, tak
je jeste obtiznéjsi jeho fungovani v praxi. Konkrétni turistické atraktivity, které jsou v praci
prezentovany, jsou spojeny s usilim jednotlivcl vytvofit pro navstévniky co nejpoutavejsi
produkt. Nicmén¢ se jejich vedeni ne¢kdy potyka s malou podporou ze strany uzemni
samospravy a velkou finan¢ni narocnosti projektu, anebo naopak jsou nékde financni
moznosti a také podpora a propagace vyrazngjsi. To pak samoziejmé ovliviiuje rozvoj dané
turistické atraktivity, kterd je soucasti infrastruktury cestovniho ruchu a piisobi tak obecné

na cestovni ruch v destinaci a jeji rozvoj.



2. Literarni reserse

Pro definici zékladnich pojmu a teoretickych vychodisek byla jednim z hlavnich zdroji
publikace M. Palatkové Ekonomika turismu (PALATKOVA, ZICHOVA, 2011), ktera nabizi
uceleny pohled na fungovani trhu cestovniho ruchu a ptehledné definuje souvisejici pojmy.
Razni autofi se odliSuji ndhledem na konkrétni pojmy, ptikladem je samotny produkt
cestovniho ruchu. Proto je teorie doplnéna také o formulace M. Paskové a J. Zelenky
z publikace Vykladovy slovnik cestovniho ruchu (PASKOVA, ZELENKA, 2002) nebo
publikace narodni centraly cestovniho ruchu CzechTourism Manudl produktit v cestovnim
ruchu (CZECH TOURISM, 2012). Palatkova a Zichova ve svém dile Ekonomika turismu
(PALATKOVA, ZICHOVA, 2011) definuji produkt turismu jako souhrn komponent, ktery
je nutno vnimat z pohledu podnikatelského subjektu, destinace a samotného névstévnika,
kdezto Manudl produktii v cestovnim ruchu (CZECH TOURISM, 2012) klade duraz
na odliSeni regionalniho, nadregiondlniho a pteshrani¢niho produktu. Goeldner a Ritchie se
ve svém dile Cestovni ruch: principy, priklady, trendy (GOELDNER, RITCHIE, 2014)
veénuji také marketingu cestovniho ruchu. Odtud byly €erpany poznatky o zivotnim cyklu
produktu, kterym kazdy zakonité prochazi. Pro charakteristiku trendii v sou¢asném turismu
bylo citovano z publikace Nové trendy v nabidce cestovniho ruchu (KOTIKOVA, 2013),
kde jsou prehledné uvedena teoreticka vychodiska a je zde vénovana pozornost také
masovému a individudlnimu cestovnimu ruchu, ktery souvisi s velice aktualnim tématem
jeho udrzitelnosti. Trendiim v cestovnim ruchu se vénuje také publikace Cestovni ruch:
soubor studijnich materialii (RYGLOVA, 2009) a uvadi &initele, které ovliviiuji jeho
rozvoj. Tato teoretickd vychodiska byla Cerpana pro nastinéni problematiky a jeji
aplikovani v praktické ¢asti. V té bylo pro charakterizovani zkoumaného regionu vyuzito
dat Ceského statistického ufadu, ktera popisuji region z geografického hlediska, nebo
nabizeji statistiky tykajici se hromadnych ubytovacich zatizeni a poc¢tu hostl za jednotliva
obdobi. Jednou ze specifickych forem cestovniho ruchu, které je vénovana pozornost
Vv teoretické Casti a je soucasti také té praktické, je agroturismus. Uceleny pohled na tuto
problematiku poskytuje publikace Venkovskd turistika a agroturistika (STRIBRNA, 2005),
ktera definuje teoreticka vychodiska a pro snazsi pochopeni a zasazeni do kontextu uvadi

také ptiklady z praxe.



3. Cil a metodika prace

Cilem prace je zhodnotit vybrané atraktivity cestovniho ruchu na Nymbursku, regionu
Stredoceského kraje. Konkrétné je kladen diraz na vyznam téchto atraktivit v kontextu

vvvvvv

otazkou je pak postaveni téchto atraktivit v destinaci a podil na jejim rozvoji.

V navaznosti na to jsou polozeny tyto vyzkumné otazky:
1. Jaky je vyznam vybranych atraktivit cestovniho ruchu v ramci daného regionu?

2. Jaky je podil danych atraktivit cestovniho ruchu na celkovém rozvoji destinace?

Na zaklad¢ definovani téchto cili byl vyzkumnou metodou zvolen rozhovor. Rozhovory
byly vedeny s odpovédnymi osobami ve vedeni firem nebo neziskovych spole¢nosti, které
provozuji dané atraktivity cestovniho ruchu. Metoda rozhovort byla zvolena prave proto,
aby mohly byt ziskany blizsi informace o provozu subjektl a jejich ¢innostech z pohledu
osob ve vedeni organizaci, nebo pfimo majiteld. Na zdkladé rozhovorti byly ziskany
informace, které nejsou pro vefejnost bézné pristupné a dovoluji tak poukazat na ruzné
skutecnosti pozitivné ¢i negativné ovliviujici chod turistické atraktivity a jeji plisobeni
v destinaci. Nevyhodou pii rozhovoru ovSem muze byt utajeni nékterych zalezitosti
dotazovanymi a vyzdvihnuti pfevazné jen silnych stranek. Omezenim, s kterym se lze
Casto také setkat, je neochota poskytovat rizné statistiky, napft. pfehledy o navstévnosti,
tyto udaje jsou tak v praci prezentovany jen v pfiblizné rovin€. Ziskané informace byly
dale porovnavany s vyjadienimi zastupce destinaéni spole¢nosti nebo turistického
informacniho centra a rovnéz s daty dostupnymi z informacnich systémii o ekonomickych
subjektech. Na zaklad¢ téchto tidajii byly zpracovany vystupy, které¢ uvadéji zhodnoceni
vyznamu jednotlivych subjekti vramci regionu a jejich podil na celkovém rozvoji

destinace.



4. Teoreticka cast

4.1. Produkt cestovniho ruchu

Hlavni slozkou cestovniho ruchu je tzv. produkt cestovniho ruchu. Pfesné vymezeni tohoto
pojmu je vSak obtizné. Existuje mnoho riiznych definic tohoto pojmu, Zadna z nich vSak
neni ustalena a v§eobecné ptijimana.

Podle Paskové a Zelenky (2002, s. 225) je produkt cestovniho ruchu souhrn veskeré
nabidky soukromého ¢i vefejného subjektu podnikajiciho v cestovnim ruchu nebo cestovni
ruch koordinujiciho.

Podle Palatkové (2011, s. 63) se produkt turismu sklada z nékolika soucasti nabidky, a to
z hlediska ekonomické teorie, zhlediska podnikatelského subjektu, destinace
a navstévnika. Dle ekonomické teorie je produktem cokoliv, co mlze byt sménéno na trhu.
Z pohledu podnikatelského subjektu jde o sluzby, které je podnikatel sam schopen
zabezpecit z vlastnich zdrojl. Z hlediska destinace se pak jedna o komplexni fetézec sluzeb
nebo vyrobkd jednotlivych poskytovateli, které jsou spojeny s atraktivitami destinace.
Z pohledu navstévnika je produkt chapan jako komplexni zazitek od doby, kdy opusti své
obvykle prostiedi, az po jeho navrat. Dle Palatkové (2011) Ize do tohoto pojeti zahrnout
I ¢innosti pied navstivenim destinace (napf. rezervace pobytu) a po navratu (napf. vyvolani
fotografii). Nesmime vSak opomenout vnimani kvality produktu, které je zavislé na mnoha
okolnostech — jedna se napf. o image destinace, genius loci nebo pratelskost mistniho
obyvatelstva.

Palatkova (2011) uvadi, ze produkt cestovniho ruchu je utvaren v zavislosti pravé na typu
cestovniho ruchu, a to samotnym ucastnikem, tour operatorem®, nebo organizaci turismu
dané destinace. Je vSak dilezité, ze produkt turismu neni homogenni, i pfesto Ze se sklada
ze shodnych atraktivit a prvka suprastrukturyz. Ve vysledku je dotvafen neuchopitelnymi
a neovlivnitelnymi prvky, mezi né€z patii pravé zminovana image destinace, genius loci

apod. (PALATKOVA, 2011, s. 64) Nejsou to viak jediné charakteristiky produktu turismu.

! Velkoobchodnik v cestovnim ruchu, ktery vyhledava pro cestovni ruch atraktivni mista, sjedna zde
ubytovani, stravovani a dal$i doplitkové sluzby. Vytvaii zajezdy a organizuje sluzby cestovniho ruchu, které
pak nabizi a prodavé piimo nebo prostiednictvim prodejcti. (PASKOVA, ZELENKA, 2002, s. 291)

2 Cast infrastruktury vyuzivané uritym sektorem podnikani. V cestovnim ruchu ji tvofi ubytovaci
a stravovaci sluzby, turisticka informaéni centra, nauéné stezky apod. (PASKOVA, ZELENKA, 2002, s. 282)

2 Cast infrastruktury vyuZivané urditym sektorem podnikani. V cestovnim ruchu ji tvoii ubytovaci
a stravovaci sluzby, turisticka informaéni centra, nau¢né stezky apod. (PASKOVA, ZELENKA, 2002, s. 282)
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Podle Ryglové (2009, s. 102) ma produkt cestovniho ruchu nasledujici vlastnosti:

e Nehmatatelny: Sluzby v rdmci produktu jsou nemateridlniho charakteru.

e Neskladovatelny: Produkt je zavisly na pfitomnosti klienta. Jeho vyroba i1 spotieba
probiha Casove i prostorove soucasné.

¢ Neoddélitelny od osoby poskytovatele: Produkt je spojen s mistem jeho vyroby.

e Heterogenni: Produkt cestovniho ruchu je vytvaien z raznych prvki a sluzeb, které
maji vzdy rtznou kvalitu a rozsah.

e Relativné malo napodobitelny: Produkt cestovniho ruchu je spjat s ur¢itymi znaky,
které jsou jedineéné pro kazdou destinace — atmosféra, genius loci apod.

e Ma sezénni charakter: Sluzby cestovniho ruchu maji sezonni charakter
a béhem roku se ocitaji v obdobi hlavni sezony a mimosezony.

e Realizovatelny v misté nabidky: Host se musi dostavit na misto jeho realizace.

Ceské centrala cestovniho ruchu CzechTourism (CZECH TOURISM, 2012) oznacuje
produkt cestovniho ruchu jako komplex dil¢ich sluzeb, ktery je prodavany jako komplexni
produkt pod spole¢nym nazvem. Jeho spotfebou vznikd zéazitek z navstévy destinace.
CzechTourism navic odliSuje regiondlni, nadregionalni a pfeshrani¢ni produkt.

Regionalni produkt je postaven na hlavnich konkuren¢nich vyhodach daného turistického
regionu, odvozenych z kulturné-historickych a pfirodnich ptedpokladli, nebo jinych
atraktivit regionu. Je soucasti dlouhodobé¢ strategie rozvoje destinace.

Nadregionalni produkt je souborem jednotlivych regiondlnich produktt, které jsou
propojeny na zakladé spoletného tématu. Svym rozsahem tedy muize byt velice
vyznamnym a piinosnym potencialem pro cestovni ruch v dané oblasti.

Pteshranicni produkt svym rozsahem aktivit piesahuje hranice statu. Jedna se o projekty,
které jsou zaloZeny na spolupraci se sousednimi zemémi v turistickych regionech.
Dulezitym pojmem je vSak také balicek sluzeb, ktery je nutné odlisit pravé od produktu
cestovniho ruchu. Tento balic¢ek je souborem vzajemné se dopliujicich sluzeb, které jsou
sestaveny do jedné ucelené¢ nabidky za stanovenou cenu. Je pouze soucasti produktu
turismu. Balickem muze byt napi. vikendovy pobyt, do kterého je zahrnuto ubytovani,

stravovani, wellness apod. a je nabizen cestovnimi kancelafemi nebo agenturami, hotely

a jinymi firmami. (CZECH TOURISM, 2012)



Ceska centrala cestovniho ruchu, CzechTourism, uvadi ve své brozuie ,,Manual produkti
v cestovnim ruchu“ (CZECH TOURISM, 2012) vybrané ptiklady regionalnich
I nadregionalnich produkti:

Tab. ¢. 1: Ptiklady regionalnich, nadregionalnich a pfeshrani¢nich produktt dle

CzechTourism.

regionalni produkty

Praha Technické pamatky Prahy

Stiedni Cechy Cirkevni pamatky Kutna Hora
Tézba drahych kovli a hornické muzeum
Ptibram

Jizni Cechy Rybnikafstvi na Tieboiisku

Vltavska cyklisticka cesta

Kralovéhradecko Po stopach tadu Benediktini a stavitell
Dientzenhofert

Prusko-rakouska valka

Jizni Morava Morava napoleonska

Moravské vinatské stezky

Vychodni Morava Cyklostezka Becva

Lazenstvi — Resort Luhacovice

nadregionalni produkty

Cesty poznani — kulturni produkt Cirkevni a spiritudlni turistika (cesty
S ptibéhem)

Hrady a zadmky (kulturni cesty)

Opevnéni a technické pamatky/atraktivity
(kulturni krajina)

Pamatky UNESCO (mésta s piibéhem)

Pivo, vino a gastronomie (kulturni cesty)
»Praha jinak*

Sklo, bizuterie, Sperk a kamen (kulturni

cesty)




Cesty krajinou — aktivni produkt Letni cesty

Pfirodni dédictvi

Zimni cesty
Cesty pro zdravi — lazenisky produkt Lazenstvi a wellness
preshrani¢ni produkty
Severozapadni Cechy Montanregion  Krusné  hory-Erzgebirge

(produkt spojeny s historii hornictvi)

Jizni Morava Top vyletni cile jizni Moravy (produkt jizni
Moravy a Dolniho Rakouska, ktery

prezentuje turistické lokality obou regionti)

Sumava Stezky pfirodou a c¢asem (pfeshrani¢ni

produkt s NP Bavorsky les)

Zdroj: prevzato a upraveno podle CzechTourism (2012)

4.2. Tvorba produktu cestovniho ruchu

Jednotlivé destinace, resp. jejich destinaéni management se musi snazit o to, aby svymi
produkty zaujal a ziskal Si co nejvétsi poCet navstévniku. Jak uvadi Palatkova (2011),
s rozmachem cestovniho ruchu vsak dochazi také k zintenzivnéni vlivu konkurence
a zaroven ke zvySeni pozadavki ze strany poptavky, na coz musi destinace reagovat. Diky
témto vlivim doslo v poslednich desetiletich k vyznamnému vyvoji v oblasti tvorby
produktu cestovniho ruchu. ,,V soucasné¢ dobé, kdy zejména vlivem informacnich
technologii, rostoucich zkusenosti a vysoce individualizovanych potieb dochazi k odklonu
regionalnich nebo tematickych kompaktnich zazitkovych produkti, které je mozné pruzné
modifikovat a poskytovat dle konkrétnich pozadavkt navitévniki. (PALATKOVA, 2011,
S. 64)

Co se tyCe zminénych zazitkovych produktd vramci regionu, je vyznamnym
predpokladem pro uspéch spoluprace subjektl, poskytujici rizné sluzby. Efektivni
spoluprace v ramci destinace mtize byt velkou konkuren¢ni vyhodou a zérovein mize
pfinést spokojenost navstévniki z kvalitnich sluzeb a komplexniho zazitku.

Velky rozvoj zaznamenaly také tematické produkty, kde se jednd o zvlaStni formy




cestovniho ruchu (napt. lazensky, gastronomicky) a popularni jsou rovnéz zijezdy
nebo pobyty, kdy jsou s destinaci spojené vyznamné osobnosti nebo vyrobky.

Dutivodt pro tvorbu produktl cestovniho ruchu je nékolik. Jak uvadi Jakubikova (2012),
predevSim zvySuji poptavku po destinaci, ldkaji turisty a poskytuji tak destinaci velky
pfinos. Pfindseji ji vyznamné postaveni na trhu turismu a buduji jeji dobré jméno. Produkty
mohou zvySovat poptavku i v dobé mimo hlavni sezonu — destinace se tak muze zbavit
zavislosti na konkrétnim ro¢nim obdobi a znacné zvySit trzby. Mimo to zvySuji
spokojenost zakaznika a uspokojuji jejich zajmy. Efektivni jsou zejména rizné balicky
sluzeb, které pokryvaji specialni z4jmy a potteby klient. Produkty cestovniho ruchu jsou
rovnéz vyznamné z hlediska udrzitelného rozvoje destinace. Pokud jsou zachovany
principy ekologické, socialni i ekonomické udrzitelnosti, mohou produkty cestovniho

ruchu tento rozvoj optimalizovat. (JAKUBIKOVA, 2012)

Vytvotit takovy produkt a udrzet jej vSak neni snadné. Vlivem meénicich se potieb
zakaznikl a také zejména vlivem konkurence produkt prochazi zivotnim cyklem. Kazda
faze tohoto zivotniho cyklu ssebou nese uréité naroky na marketing: (GOELDNER,
RITCHIE, 2014, s. 470)

e 1. Uvedeni produktu: Jsou potieba vysoké naklady na jeho propagaci. Produkt
zatim neni néjak vyznamnéji zviditelnén, a tak se tato faze vyznacuje nizkou
poptavkou a malym objemem prodeje.

e 2. Rust: Produkt je jiz zakazniky piijat, prodej i zisky prudce rostou. Trh za¢ina byt
zajimavy pro konkurenci.

e 3. Vyspély produkt: Objem prodeje roste v mnohem pomalejsim tempu —
stabilizuje se. Dany produkt je nabizen mnoha subjekty, které si navzajem
konkuruji.

e 4. Nasyceni trhu: Prodeje dosdhnou svého maxima a produkt je dostupny
pro kazdého. Produkt se na trhu udrzi, nebo dojde k jeho zaniku.

e 5. Zanik: Objevuji se nové produkty a poptavka po téch starych upada. Zustat

na trhu se stavajicim produktem neni ptili§ pfinosné.



Obr. &. 1: Zivotni cyklus produktu.
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Zdroj: upraveno podle GOELDNER, RITCHIE (2014, s. 472)

Z vyse uvedeného vyplyva, ze tvorba produktu cestovniho ruchu, jeho planovani a fizeni
vyzaduje propojeni mnoha riznych ¢innosti a zkusenosti. V souvislosti s timto je nutno
zminit velmi dulezitou roli destina¢niho managementu. ,,Vybudovat z mista turistickou
destinaci neni nijak jednoduché. Nestaci jen vytisknout barevné propagacni materialy
na kifidovém papiru, ale jednd se o slozitou, dlouhodobou préaci, jez vyzaduje znacné usili,
schopnost tymové prace, kooperace a koordinace.“ (RYGLOVA, 2009, s. 152)
Jelikoz je cely proces planovani a realizace rozvoje cestovniho ruchu v destinaci finan¢né,
administrativné 1 Casov€é velmi ndro¢nou zalezitosti, je vyznamnym piedpokladem
pro uspésny destinaéni management prave spoluprace a partnerstvi. Spolupracovat by méli
podnikatelé, organizace cestovniho ruchu, neziskové organizace, i spravni a samospravni
instituce v dané destinaci. Rozhodné by neméla byt opomenuta ani role mistniho
obyvatelstva, jehoz potfeby a zajmy musi destinacnim managementem zohlednény.
Rovnéz by fizeni destinace mélo byt v souladu s principy jejiho udrzitelného rozvoje.
Podle Ryglové (2009, s. 155) patii mezi hlavni cile fizeni destinace piedevsim ptilakani
turistd, ktetfi budou spokojeni s produktem a se sluzbami a navic se budou do destinace
vracet. Dal$im cilem je pfilakani investort a dal$i rozvoj, komunikace s vefejnosti
a propagace regionu. Spole¢nosti destinatniho managementu mohou putsobit jako
organizace ruznych pravnich forem, jejichz volba zavisi na legislativnich norméch
a mistnich podminkach. Jednd se napf. o spolek, piispévkovou organizaci, obecné

prospésnou spole¢nost apod. (RYGLOVA, 2009, s. 156)



Ryglova (2009, s. 156) uvadi také ¢tyti trovné, na nichz mohou spole¢nosti destina¢niho
managementu pusobit:
o Lokalni turistick4 organizace: napf. destinaéni management mésta Cesky Krumlov
e Regionalni turisticka organizace: napft. JihoCeska centrala cestovniho ruchu
e Narodni turisticka organizace: napt. CzechTourism

e Kontinentalni turisticka organizace

Co se vsak tyCe destinacniho managamentu jako zplsobu fizeni destinace a rozvoje
cestovniho ruchu v Ceské republice, je bohuzel nutno konstatovat, Ze jesté zdaleka neni
rozvinut tak, jako v nékterych jinych evropskych zemich. Divodem je hlavné nepiilis

velka Groveil spoluprace mezi subjekty, ktera je vSak pro fizeni destinace klicova.

4.3. Trendy ve vyvoji cestovniho ruchu

Cestovni ruch, jakozto vyznamny spoleCensky jev, prosel v poslednich desetiletich
vyznamnymi zménami. Jak uvadi Kotikova (2013), pisobi na n¢j mnohé faktory, jako jsou
napf. neustaly rozvoj dopravy, rozvoj informacénich technologii, demografické trendy,
vzdélani, fond volného Casu nebo bezpecnost. V souvislosti s neustale se rozsitujicimi
moznostmi cestovani se také méni motivace turistl a v sou¢asné dobé¢ lze definovat mnoho
riznych forem cestovniho ruchu. Prvotni motivaci, pro¢ lidé cestuji a pro¢ dochazi
Kk rozvoji turismu, je vSak stale motivace poznavat a vidét néco odlisného od jejich bézného
prostiedi. Miizou to byt odliSnosti pfirodni, kulturni, nebo socidlni. Vyznamnym trendem,
co se tyce motivace navstévnikil, je tedy rozvoj alternativnich forem cestovniho ruchu.
Alternativni cestovni ruch je protipdlem masového cestovniho ruchu.

Kotikova (2013) uvadi, ze rozvoj masového cestovniho ruchu, v tom vyznamu, jak ho
zname dnes, byl zaznamenan ve druhé poloviné dvacatého stoleti. Velké mnoZzstvi
obyvatel mnoha stati najednou disponovalo dostatkem volného casu a dostatkem
finan¢nich prostiedkl, tedy zakladnimi podminkami pro rozvoj cestovniho ruchu. Ten
se stal se zvySovanim zivotni urovné dostupnym pro $ir$i skupinu obyvatelstva. Nasledny
rozvoj masového cestovniho ruchu byl zapfic¢inén predevsim rychlym rozvojem dopravy
a moznostmi cestovani, nebo rozmachem velkokapacitnich ubytovacich zafizeni. Masovy

cestovni ruch je spojen ptredevs$im s pohodlim zakaznika, ktery ma v soucasné dob¢ Siroké
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moznosti pii ,,nakupu” dovolené¢ — od vybéru destinace a pozadovanych sluzeb az
po samotny pobyt a aktivity V ni. Je charakterizovan velkym poctem ucastnikll cestovniho
ruchu, standardizaci sluzeb, ztratou diverzity, nebo negativnimi dopady na Zzivotni
prostiedi. (KOTIKOVA, 2013, s. 28) Oproti tomu alternativni formy cestovniho ruchu
se vyznacuji autenticitou ¢i snahou poznat destinaci hloubé&ji a navazat kontakty s mistnim
obyvatelstvem. Zakladni motivem je zde poznavani. Rlizné alternativni formy cestovniho
ruchu se v dne$ni dob¢ stavaji ¢im dal popularnéj$i pravé z divodu Snimi spojené
autenticity ¢i puvodnosti. Diverzita prostiedi, ktera je zakladni podminkou rozvoje
turismu, byva totiz vramci jeho masové formy odstranovana a dochéazi k jakémusi
sjednocovani &i splyvani nabidky produktd a sluzeb. (KOTIKOVA, 2013) Typickym
pfikladem je nabidka pobytovych zdjezdi do oblibenych piimoiskych destinaci.
V katalogu cestovni kancelafe nalezneme mnoho takovych nabidek, avSak vétSinou
zjistujeme, ze se od sebe lisi jen minimaln¢. Z nabidek obsahujicich pobyt v hotelovém
komplexu nachazejiciho se pfimo u plaze, moznost vyuziti obchodniho nebo zabavniho
centra, aquaparku nebo stravovani typu ,,all-inclusive* je ziejmé, Ze si zékaznik kupuje jen
pobyt v hotelu a sluzby, které se vSak podobaji také mnoha ostatnim z nabizenych,
nezavisle na destinaci. Navs§tévnik vyuziva sluzeb typickych pro masovou formu
cestovniho ruchu a spojitost s autenticitou ¢i plivodnosti dané destinace je témet nulova.
To jsou divody, pro¢ dnes stale vice lidi laka cestovani spojené s poznavanim ptirodniho
prostiedi, kultury, ¢i obyvatelstva, které nezatézuje zivotni prostfedi ani mistni Zivot

a nabizi mnoho zazitkl a zkuSenosti pfi setkani s odlisSnymi kulturami.

Tab. €. 2: Rozdil mezi masovym a udrZitelnym cestovnim ruchem.

Zahraniéni investice Domaci, mistni investice

Zahrani¢ni management

Domaci, mistni management

Velkokapacitni objekty

Mala ubytovaci zatizeni

Velka koncentrace na jednom misté

Rozptyleni v krajiné

Pevny program

Spontanni aktivity

Pohodlny, pasivni

Naroc¢ny, aktivni

Importovany zivotni styl

,,Mistni“ zivotni styl

Zdroj: Roth a Schrandz (1992) cit. in Kotikova (2013, s. 29)
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4.4. Udrzitelny cestovni ruch

Existuje mnoho piikladi a nazord na to, jak vytvofit Gspé€Sny produkt cestovniho ruchu,
jak nejlépe vyuzit potencial destinace ¢i jak pFispét k jejimu rozvoji. Pii tvorb¢ produktu
nebo jiz pfi jeho realizaci vSak nesmime opomenout fakt, ze cestovni ruch ovliviiuje okolni
prostiedi v mnoha ohledech, které na n¢j maji dopad z hlediska fyzického, sociokulturniho
1 ekonomického. BohuZel se nejednd vzdy jen o pozitivni vlivy a je potieba feSit
a eliminovat také ty negativni.
Podle Ryglové (2009, s. 159) lze definovat tfi nejvyznamngjsi oblasti negativnich dopadi
cestovniho ruchu:
e Zivotni prostiedi: Podet navitévnikii regionu piesahne uréitou miru unosnosti
a zivotni prostiedi ztraci schopnost vyporadat se s nadmérnym vyuzivanim, které
vychazi ze znec€iStovani ptirodniho prostiedi nebo plytvani ptirodnimi zdroji.
e Sociokulturni oblast: Negativni piisobeni na mistni obyvatelstvo, které¢ v disledku
ohrozuje ptivodni zplisob jeho Zivota.
e Ekonomickd oblast: Hrozi vznik ekonomické zavislosti lokalni komunity
na cestovnim ruchu. Hrozi vznik ekonomické krize a prace dostava sezonni
charakter. To vSe ma za nasledek nemalé naklady, které mohou ohrozit dalsi rozvoj

cestovniho ruchu.

Cestu k feSeni téchto negativnich vlivi pfedstavuje tzv. udrzitelny cestovni ruch. Paskova
a Zelenka (2002, s. 302) oznacuji udrzitelny cestovni ruch jako takovy, ktery dlouhodobé
nenaruSuje pfirodni, kulturni a socialni prostiedi. Jak uvadi Palatkova (2011b), koncept
udrzitelnosti je zaloZen na myslence, ze pfirodni, kulturni a dal$i zdroje jsou limitované,
a proto je tieba s nimi nakladat optimalnim a pfimétenym zpusobem, tzn. neplytvat s nimi
a vyuzivat je tak, aby byla mozna jejich obnova a udrzeni. Cilem pak ma byt zachovani
biologické diverzity, minimalizace ekologickych, kulturnich a socialnich vlivl
a maximalizace profitu pro zachovani zivotniho prostiedi a mistnich komunit.
(PALATKOVA, 2011b, s. 146) Bohuzel je Casto udrZitelnost cestovniho ruchu ve svété
ataké v nekterych oblastech Ceské republiky poznamenana negativnimi trendy. Patii
mezi n¢ vyrazny narust po¢tu domacich i zahrani¢nich navstévnikd a upfednostinovani
kvantity pied kvalitou, neregulovany rist infrastruktury cestovniho ruchu,
nebo geograficka expanze cestovniho ruchu. (RYGLOVA, 2009, s. 160) Udrzitelny cestovni

ruch je tedy velmi aktudlni téma a pro vSechny subjekty pisobici v cestovnim ruchu
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by m¢lo byt prioritou. Jen stimto komplexnim pfistupem lze dosdhnout skute¢ného
rozvoje cestovniho ruchu a dané destinace, pro kterou bude mistni turismus a jeho
produkty piinosem i do budoucna a vlivy na okolni prostfedi budou optimalizovany.
Ptestoze je stale velké mnozstvi destinaci poznamenano negativnim piisobenim a Spatnym
fizenim cestovniho ruchu, rozriista se ale také pocet subjektli plisobicim v cestovnim
ruchu, které do svych politik a strategii zavadéji koncept udrzitelnosti. Jedna se tak

0 vyznamny, ale hlavné nezbytny trend v dnesni dob¢.

4.5. Trendy v poptavce cestovniho ruchu

S vyvojem cestovniho ruchu se méni také trendy na strané poptavky a na stran¢ nabidky.
Svétova organizace cestovniho ruchu (UNWTO, angl. United Nations World Tourism
Organisation) zpracovala ve druhé poloviné 90. let rozsahly material, ktery obsahuje
predpokladany vyvoj cestovniho ruchu. Jedna se o tzv. Vizi 2020, kterd zahrnuje obdobi
od roku 1995 do 2020. V tomto dokumentu jsou mimo jiné¢ oznaceny hlavni trendy
pro vyvoj poptavky cestovniho ruchu: (UNWTO: Tourism 2020 Vision: Global Forecast
and Profile of Market Segments, 2001 cit. in PALATKOVA, 2001b, s. 209)

e Demografické trendy: Hlavnim faktorem je zde ménici se vékova struktura
navstévniki (dochazi ke starnuti populace).

e Spolecenské trendy: Je kladen velky daraz na bezpecnost, ktery v soucasné dobé
asi nejvice souvisi s teroristickymi utoky. S ménicim se Zivotnim stylem je
pozadovdna vysokd kvalita sluzeb a rozmanitost produktd cestovniho ruchu.
Cestovani slouzi jako prosttedek k rozsiteni vzdélani.

e Technologické trendy: Vyznamny je rozvoj v dopravé — letecka doprava je dnes jiz
béznym zpusobem cestovani a velkou roli hraji také nizkonakladové letecké
spole€nosti. V Zelezni¢ni dopravé je patrné veétsi vyuZzivani rychlovlakd.
Nezbytnym prvkem cestovani jsou rovnéz informacni a rezervacni systémy.

e Ekonomické prostiedi: Je kladen diiraz na propojeni vysoké kvality sluzeb a ptitom
optimalni ceny.

e Trendy udrzitelnosti: Zvysuje se zajem o ekologii a zivotni prostiedi, coz souvisi

s udrzitelnymi produkty cestovniho ruchu.
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Politické prostiedi: Snaha o zjednoduSovani cestovani v ramci celého svéta.

4.6. Trendy v nabidce cestovniho ruchu

Dale Vize 2020 stanovuje také hlavni trendy na strané nabidky: (UNWTO: Tourism 2020
Vision: Global Forecast and Profile of Market Segments, 2001 cit. in PALATKOVA,
2001b, s. 209)

4.7.

Trendy konkuren¢niho prostiedi: Dochéazi k neustdlému zvySovani konkurence, coz
se projevuje Vv nabidce sluzeb a cen. Viditelny je rovnéz narust konkurence
exotickych destinaci.

Spolecenské trendy: Pfi tvorbé produktii jsou zohlednovany specifické pozadavky
zakaznikii. Méni se struktura nabizenych produkti.

Technologické trendy: Roste vyznam informaci poskytovanych pies internet
a telefon. Moznost rezervace a platby pies internet jsou dnes pro zdkazniky jiz
samoziejmosti. Vzdalengjsi destinace jsou snadnéji a rychleji dostupné.
Ekonomické prostredi: Snaha o optimalizace rostouciho tlaku na cenu a zaroven
na kvalitu a udrzitelnost. Objevuje se velké mnozstvi subjektd podnikajicich
V cestovnim ruchu

Trendy udrzitelnost: Tvorba produktii orientovanych na udrzitelnost cestovniho
ruchu a zdirazinovani ekologie jako jedné z hlavnich priorit.

Politické trendy: Ulehceni cestovani turistim, liberalizace letecké dopravy.

Formy cestovniho ruchu

Formy cestovniho ruchu vychazeji z motivace navstévnika, které se v§ak mohou vzajemné

prolinat. Ze zékladnich motivaci vychazi zakladni formy cestovniho ruchu: (PASKOVA,
ZELENKA, 2002, s. 90)

Rekreacni: Jednd se o nejrozsifenéj$i formu. Muzeme zde zatadit lazensky
nebo sportovné orientovany cestovni ruch.
Poznéavaci: Soucésti je kulturné-poznavaci, piirodné-poznavaci a historicko-

poznavaci cestovni ruch.
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Socio-profesni: Do této kategorie lze zafadit profesné orientovany cestovni ruch,
napt. obchodni, kongresovy, nebo incentivni.

Spolecensky: Soucasti mize byt krajansky nebo etnicky cestovni ruch.

V souvislosti s ménicimi se trendy a Zivotnim stylem obyvatel lze oddé€lit také mnoho

specifickych forem cestovniho ruchu, které odraZeji konkrétni motivaci navstévnikl

nebo vybranou aktivitu. Ryglova (2009, s. 120) uvadi naptiklad tyto specifické formy

cestovniho ruchu:

Zabavni a atrak¢éni cestovni ruch: ,,Zabavni centra se zpravidla buduji tam, kde
nejsou vhodné piirodni podminky pro ostatni formy cestovniho ruchu®.
(RYGLOVA, 2009) Do této kategorie lze zafadit riizna zabavni centra ¢i zabavni
parky, tematické parky, atrakce, ale také svétové a narodni vystavy, nebo vystavy
technickych vymozenosti. Obsahem mizou byt také moderni zoologické
nebo botanické zahrady. Zvlast’ zabavni parky jsou v dnes$ni dobé velice popularni,
a to hlavné pro mladé lidi a rodiny s détmi. Jedna se o jakousi formu odpocinku
a zébavy zarovei a proto jsou schopny naldkat velké mnozstvi navstévniki.
Venkovsky cestovni ruch (agroturismus): Tato forma je soucasti trvale udrzitelnych
forem cestovniho ruchu, nenarusuje tedy zivotni prosttedi a zpisob zivota
puvodnich obyvatel. Naplni agroturismu je pobyt a aktivity spojené s venkovskym
prostiedim a pfirodou. Jak ale uvadi Stiibrna (2005, s. 8), agroturismus ma mnoho
podob. ,,Zahrnuje dovolenou s ubytovanim na farmach (agroturistiku), obsahuje
i dovolenou v ptirod¢, ekoturistiku, dovolenou s pési turistikou, horolezectvi,
jezdectvi na koni, dobrodruzstvi, sportovni a zdravotni turistiku, myslivost,
rybafeni, cesty za pozndnim, turistiku za uménim a dédictvim minulosti
a Vv nékterych oblastech i etnickou turistiku.*

Cykloturisticky cestovni ruch: Rovnéz tato, sportovné orientovana forma
cestovniho ruchu, zaznamenava velky rozvoj. Mnoho lidi dnes s oblibou spojuje
poznavani krajiny a pfirody se sportem. Na tento trend jiz zareagovalo mnoho
cestovnich kanceldfi, které nabizeji rizné druhy cykloturistickych zédjezdt. Tato
forma je mimo jiné Setrna k zivotnimu prostiedi a pfi cestovani na regionalni
urovni cykloturisté vétSinou vyuzivaji sluzeb malych ubytovacich zatfizeni, ¢imz
ptispivaji k mistnimu rozvoji. V souc¢asné dobé dochazi k rozmachu v budovani siti

cyklotras mistniho, regionalniho i nadnarodniho vyznamu.
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Specifické formy cestovniho ruchu mohou byt velkym pifinosem pro rozvoj cestovniho
ruchu v dané destinaci. Pokud bude dany produkt cestovniho ruchu, zaloZeny na né&jaké
ze specifickych forem, skutecné odpovidat rozmanitym potfebam turisti a jejich
motivacim pro navstévu mista a zaroveil bude rozumné spjat s timto mistem, je schopen
naldkat velky pocet turisti. Vytvoieni takového produktu muze pozitivné ovlivnit vnimani
destinace jako celku a vzbudit znaCny zdjem turistl, ale miiZe obohatit také mistni
obyvatelstvo. Z ekonomického hlediska muize nové vznikly produkt pfispét k vytvoreni

pracovnich mist.

4.8. Cinitelé ovliviiujici cestovni ruch

Cinitelé, které ovliviiuji rozvoj cestovniho ruchu a destinace z ekonomického
a geografického hlediska lze délit na selektivni faktory, lokaliza¢ni a realizacni podminky.
Selektivni faktory stimuluji vznik a rozvoj cestovniho ruchu ve funkci poptavky a déli
se na objektivni a subjektivni. Zakladni podminkou rozvoje cestovniho ruchu jsou mirové
podminky Zivota, vedle toho ovSem existuje celd fada dalSich faktort, které plisobi na jeho
rozvoj. (RYGLOVA, 2009, s. 26) Jde o faktory, které mohou stimulovat nebo naopak
oslabovat vyuziti lokalizacnich podminek. Ryglova (2009, s. 26) uvadi tyto faktory:

e Politické: Zakladni politické skutecnosti svétového charakteru i mistniho vyznamu,
charakter politického systému.

e Ekonomické ptredpoklady: Hospodaiska politika, podpora podnikani v cestovnim
ruchu - programy podpory z mistnich, statnich nebo mezinarodnich zdroja
nebo podpora prezentace dané zem¢.

e Demografické skutecnosti: Pocet obyvatel, ekonomicka aktivita, stfedni délka
Zivota, mira urbanizace.

e Ekologické podminky: Kvalita Zivotniho prostfedi, uplatiovani zasad trvale
udrzitelného rozvoje, péce statu o zivotni prostiedi.

e Administrativni podminky: Soubor pravnich ptedpist, zdkonli a vyhlasek
0 cestovnim ruchu — celni a devizové ptedpisy, pasové a vizové podminky, nutnost
ockovani apod.

e Socialni vlivy: Zivotni troven, Zivotni styl, fond volného ¢asu.
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e Materidlné-technické vlivy: Rozvoj informacnich technologii, rezervacni systémy,

uroven dopravy, ubytovani, stravovani.

Do kategorie subjektivnich faktorGi patifi fada psychologickych vlivi a pohnutek
souvisejicich s kulturni arovni obyvatelstva nebo reklamou. (RYGLOVA, 2009, s. 27)
Lokaliza¢ni podminky rozhoduji o funkénim vyuZiti dané oblasti pro cestovni ruch
Z hlediska ptirodnich moznosti, charakteru a kvality spoleCenskych podminek a atraktivit.
Do podminek ptirodniho charakteru lze zahrnout pfirodni atraktivity, klimatické
a hydrologické poméry, reliéf, nebo faunu a floru. U podminek spolecenského charakteru
se pak jednd o kulturné historické pamatky, kulturni zafizeni, sportovni atraktivity
a kulturni &i sportovni akce. (RYGLOVA, 2009, s. 28)

Realiza¢ni ptredpoklady maji z hlediska €initeld ovliviiyjici cestovni ruch konecny vliv.
Umoziuji prostfednictvim dopravy vyuzivani jeho materidlné-technické zakladny, do které
spadaji ubytovaci a stravovaci zafizeni, sportovné-rekreacni zafizeni nebo cestovni
kancelare. (RYGLOVA, 2009, s. 28) Lze sem zaradit také turisticka informacni centra,

banky, sménérny, obchody, nebo zdravotnické zatizeni.
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5. Prakticka cast

5.1. Nymbursko

Okres Nymburk se rozkldda ve vychodni Casti Stfedoc¢eského kraje, na izemi Polabské
niziny. Je jednim z 12 okresti StfedoCeského kraje. Nymbursko sousedi na severu
s Mladoboleslavskem, na vychodé¢ s okresem Ji¢in a Hradec Kralové, na zapadé s okresem

Praha-vychod a na jihu s Kolinskem.

Obr. &. 2: Clenéni Stiedodeského kraje do okrestl.

Mélnik Mlada
i " Boleslav _}
5 Kladno“ .~/

Rakovnik 7 Praha Nymburk
= ichod!
Beroun ool ) Kolin 3

zapad

Kutna Hora

Zdroj: STREDOCESKY KRAJ (2016)

Dle tdajti Ceského statistického utadu (CESKY STATISTICKY URAD, 2016) &ini rozloha
okresu Nymburk 850 km?. Zemé&dglska puda tvori 69,5 % a lesy 17,5 % z celkové rozlohy
okresu. Podet obyvatel je asi 97.000 a hustota zalidnéni &ni 114 obyvatel na km?
V soucasnosti se okres ¢leni na 3 spravni obvody obci s rozsitenou plisobnosti (Nymburk,
Podébrady, Lysa nad Labem) a 5 spravnich obvodi obci s povéfenym obecnim ufadem
(Nymburk, Podébrady, Lysad nad Labem, Sadskd, Mé&stec Kralové). Zaroven do okresu
Nymburk nalezi 87 obci, znichz 7 ma statut mésta (Nymburk, Podébrady, Milovice,
Lysa nad Labem, Sadska, Méstec Kralové, Rozd’alovice) a 3 obce maji statut méstyse

(K¥inec, Kounice, Louéen). (CESKY STATISTICKY URAD, 2016)
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Obr. €. 3: Okres Nymburk.
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Zdroj: MESTA A OBCE ONLINE - PORTAL UZEMNI SAMOSPRAVY (2016)

Povrch Nymburska je malo ¢lenity a méd vyrazné rovinny charakter. Nejvétsi cast okresu
lezi v niziné pod 200 m. n. m. (CESKY STATISTICKY URAD, 2016) Pro piiznivé
klimatické podminky a urodnost ptidy bylo Nymbursko v minulosti ryze zemédélskou
oblasti a rozvoj pramyslu nastal az s vystavbou zelezni¢ni trat¢ Praha — Olomouc.
Mohutny rozvoj zelezni¢ni dopravy ptlisobil na zaloZzeni zelezni¢nich opraven
s celorepublikovym vyznamem. Tradici na okrese ma primysl strojirensky, potravinarsky,
gumarensko Osinkovy a sklafsky. V ramci stfedo¢eského regionu méa nymburské
zeméd¢lstvi velky vyznam - z hlediska intenzity zemédélské vyroby patii k prednim
okrestim v kraji. (CESKY STATISTICKY URAD, 2016)

Na Nymbursku nalezneme mnoho zachovalych kulturnich a také historickych pamatek,
které dokumentuji bohatou minulost. Vyznamné je lazeiiské mésto Podébrady, kde se 1é¢i
predevs§im choroby srdce a pohybového ustroji. Podébrady se pysni predevsSim svou
lazenskou kolonadou a zdmkem u feky Labe. Turisticky znamé je ale také samotné okresni
meésto Nymburk, kde se nachazi dochovana ¢ast méstskych hradeb, nebo goticky kostel
sv. Jilji, ktery je dominantou mésta. Prosluly je také mistni pivovar.
Jednou z turistickych atraktivit, ktera ovSem spojuje vice mést na Nymbursku a ktera ma
svllj Vyznam nejenom v cestovnim ruchu, je Labska cyklotrasa. Ob¢anské sdruzeni Labska
stezka, kterda Labskou cyklotrasu provozuje, definuje svoje poslani takto:
,Nagim hlavnim poslanim je rozvoj Labské cyklotrasy v CR s cilem postupné odstranit
bariéry tak, aby tato jedine¢nd dopravni a turisticka magistrdla byla bezpecnou,
bezbariérovou trasou pro vSechny jeji uzivatele - vcetn¢ handicapovanych obcani, seniorti
¢i rodin s détmi. Za timto ucelem pribézné mapujeme stav Labské cyklotrasy

(napf. béhem jiz tradi¢nich cyklojizd Tour de Labe) a snazime se navzajem propojit hlavni
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subjekty piisobici na Labi a v jeho okoli: kraje, mésta, obce, instituce, podnikatele a dalsi
subjekty (MAS, destinaéni spoleénosti, neziskové organizace apod.)“ (LABSKA STEZKA -
OFICIALNI STRANKY, 2012a)

Labska cyklotrasa vSak neni jen =zalezitosti Nymburska - rozklada se na twzemi
Kralovéhradeckého, Stfedoceského, Pardubického, Usteckého a Libereckého kraje.
(LABSKA STEZKA - OFICIALNI STRANKY, 2012b) Garantem znaceni Labské cyklotrasy
je Klub &eskych turistt. (LABSKA STEZKA - OFICIALNI STRANKY, 2012c)

Konkrétni propojeni mést v ramci cyklostezky Ize vidét na nasledujici mapé:

Obr. ¢. 4: Labska stezka.
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Zdroj: LABSKA STEZKA - OFICIALNI STRANKY (2012d)

Labska cyklotrasa ma ve vztahu k Nymburku jeden unikat. ,,Jedingm méstem v CR, které
ma vybudovanou asfaltovou cyklostezku po obou biezich feky Labe, je mésto Nymburk.*
(LABSKA STEZKA - OFICIALNI STRANKY, 2012c) V &ervnu 2006 byla levobiezni stezka
z Nymburka do Kerska prohlasena za Hrabalovu stezku (LABSKA STEZKA - OFICIALNI
STRANKY, 2012c), coz lze ve spojeni se slavnym spisovatelem Bohumilem Hrabalem
asoblasti Kerska, ktera je snim spjata a ktera je znama diky nataceni filmu

»olavnosti snézenek®, rovnéz povazovat za turisticky atraktivni.
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5.2. Cinitelé ovliviiujici cestovni ruch na Nymbursku

Podle P. Mariota lze ptedpoklady cestovniho ruchu c¢lenit na selektivni, lokaliza¢ni

a realizaéni predpoklady. (PASKOVA, ZELENKA, 2002)
5.2.1. Selektivni faktory

Politické

Na trovni mistni politiky maji pro cestovni ruch vyznam priority obci, resp. jejich vydaje
na cestovni ruch, kulturni akce a propagaci, nebo dotace spolecnostem podilejicim
se na rozvoji cestovniho ruchu. Obce mohou mit pro tyto Ucely zifizeny zvlastni komise,
které¢ plusobi vramci rady meésta a maji postaveni iniciativniho a poradniho organu.
Co se ty¢e obci srozsifenou pusobnosti, v Nymburce je ziizena Komise pro rozvoj
a investice nebo Komise pro $kolstvi, kulturu a sport. (MESTO A MESTSKY URAD
NYMBURK, 2016) V Podébradech je to napi. Komise pro lazenstvi, cestovni ruch a dalsi
podnikani (PODEBRADY, 2016) a v Lysé nad Labem Komise pro cestovni ruch a sport.
(MESTO LYSA NAD LABEM, 2016)

Na webovych strankdch obci lze rovnéz nalézt zpravy o hospodaieni, ¢i rozpocty
za jednotlivé roky. Vydaje mésta Nymburk za oblasti ,,Propagace a cestovni ruch®

a ,,Kulturni a pamatkova péce* v roce 2014 1ze vidét v nasledujicich tabulkach:

Tab. ¢. 3: Vydaje mésta Nymburk v oblasti propagace a cestovniho ruchu.

Vystavy cestovniho ruchu (Regiony CR, Veletrh cestovniho ruchu) 80,98

Vseobecna propagace (Nymbursky denik, prezentace, inzerce, | 650,63

vizitky, propagacni materidl, ...)

Vydéavani Kulturniho mésicniku 34,99
Vydéavani Méstského zpravodaje 246,42
Vydani kalendaie pro rok 2015 0,00
Organizace a zajis$téni kulturnich akci TIC 19,41

Zdroj: upraveno podle MESTO A MESTSKY URAD NYMBURK (2015)
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Tab. €. 4: Vydaje mésta Nymburk v oblasti kultury a pamatkové péce.

Meéstska knihovna 4 433,00
Meéstské kulturni stfedisko 4 101,00
Méstské Halkovo divadlo 1 300,00
Ptijimani absolventt skol 23,85
Kulturni pamatky — sluzby, opravy 163,37
Muzeum B. Hrabala 9,69
Festival duchovni hudby B. M. C. 157,81
Nymburské posviceni 395,04
Dvortakav festival 30,00
Festival Matefinka 207,32
Polabska vonicka 230,00
Ptispévky sportovnim klubiim na najem 875,10
Novoro¢ni ohiostroj 0,00
Nymbursky historicky podzim 12,00
Vedeni méstské kroniky 9,83
Udrzba informaénich tabulek 4,25
Nymburské filmové 1éto 28,69
Oslavy 100. vyroc¢i narozeni B. Hrabala 236,24
Ve stinu vodarenské véze 5. ro¢nik 79,78
Zajisténi “Dni evropského dédictvi* 11,81
Hrabalovo Kersko 46,85
Spolufinancovani obnovy busty M. Tyrse 109,80
Piistavni slavnost X. roénik 229,95
Cyklus ptednasek o historii regionu v MéK 10,00
Vydani knihy ,,Nymbursky volejbal-privodce historii* 20,00
Vydani knihy ,,Pamétni desky, pamatniky a napisy v Nymburce* 40,00
Oprava informacni tabule ,,Historie hradeb* 33,25
Kniha bésni J. Tepera ,,Spané&lské §kola“ 30,00
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Vydani vyboru z dila J.z Wojkowicz ,,Rytii smutné postavy — basnik | 28,67
Jan z WojkoWicz*

Dotace pro MéK 30,00

Zdroj: upraveno podle MESTO A MESTSKY URAD NYMBURK (2015)

Z uvedeného lze vycist, Ze velka ¢ast vydaju je soustiedéna predevSim na akce a zaleZitosti
mistniho vyznamu a nejvétsimi vydaji byla podpotfena méstska knihovna, méstské kulturni
sttedisko nebo meéstské divadlo. V SirSim vyznamu cestovniho ruchu byly vénovany
finance na vystavy cestovniho ruchu a prezentace regionu.
Také podle zavéredného UGtu mésta Podébrady za rok 2014 (PODEBRADY, 2015)
a rozpo¢tu mésta Lysa nad Labem (MESTO LYSA NAD LABEM, 2014) je patrné, Ze vydaje
vramci kultury jsou vénovany zvelké Casti na mistni kulturni zalezitosti a obnovu
pamatek. Velky vyznam pro obce vSak mohou mit pfispévky a dotace ze Stiedoceského
kraje. V ramci Stfedogeského kraje je zfizen Fond cestovniho ruchu (STREDOCESKY
KRAJ, 2016b), ktery se zabyva vystavbou a vybavenim turistickych informacnich center
ve Stredoceském kraji, podporou agroturistiky, historickou kolejovou dopravou, nau¢nymi
stezkami, ptfivozy, UdrZzbou znaceni péSich a cyklistickych tras nebo podporou rozvoje
rekreacni cyklistiky.

Co se tyce okresu Nymburk, byla dle informaci StfedoCeského kraje o pfidélenych dotaci
za rok 2014 (STREDOCESKY KRAJ: PRIDELENI DOTACI ZE STREDOCESKEHO
FONDU CESTOVNIHO RUCHU PRO ROK 2014, 2014) piidélena dotace na projekt
,»Nova technologie pro Turistické informac¢ni centrum Podébrady* a na opravu pristiesku
se stoly, lavicemi a stojany na kola v obci Dobsice. Pro rok 2015 byly pfidéleny dotace
projektu ,,Lhotecka cyklotrasa - vyznaceni cyklotrasy ¢. 8240 obci Kostelni Lhota,
projektu na vybaveni turistického informa¢niho centra v Milovicich a dopravniho znacéeni
k nému, projektu ,,Dan¢i obora pro naucnou stezku Dobse” Vv okoli obce Dobsice,
zajimavou objevenim keltského pohiebisté v blizkosti a projektu ,,Nauc¢na stezka Mordové
rokle". (STREDOCESKY KRAJ: POSKYTNUTE DOTACE V ROCE 2015, 2015)
Podpora ze strany kraje miize byt tedy vyznamna pro vétsi obce, ale muze byt takeé
prilezitosti pro malé obce a organizace podilejici se na rozvoji cestovniho ruchu. Pro tyto
ucely je zfizen Fond cestovniho ruchu, Program rozvoje cestovniho ruchu ve StfedoCeském

kraji a jsou zde moZnosti vyuZiti dotaci nebo ziskani granti.
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Ekonomické predpoklady
Do ekonomickych ptedpokladl 1ze zahrnout napt. programy podpory podnikéni z mistnich

zdrojii, popsanych vyse, popt. ze statnich zdrojt.

Ekologické podminky
Souvisi s kvalitou Zivotniho prostfedi. Masovy cestovni ruch a ptetiZzeni destinace muze
ohrozit kvalitu pifirody. Na Nymbursku se nachdzi nékolik chranénych tzemi, jakoZto
nastroj ochrany ptirody a krajiny. Podle webovych strdnek Agentury ochrany pfirody
a krajiny Ceské republiky se jednd o nasledujici narodni pfirodni rezervace a pamatky:
(AOPK CR, 2016)
e Narodni pfirodni rezervace Libicky luh: Komplex luzniho lesa mezi obcemi Libice
nad Cidlinou a Velky Osek.
e Narodni pfirodni rezervace Knézicky: Jizni okraj rozsédhlého lesniho celku obory
Knézicky a navazujici teplomilné strané mimo oboru.
e Narodni piirodni rezervace Ctvrté: Jizni okraj rozsahlého lesniho celku Jabkenicka
mezi Studci a Mcely.
e Narodni pfirodni pamatka Dlouhopolsko: Litoralni porosty Dlouhopolského
rybnika a pfilehly okraj lesniho porostu.
e Narodni pfirodni pamatka Hrabanovskd cernava: Tzv. polabskd cernava
mezi Lysou nad Labem, Starou Lysou a Benateckou Vrutici.
e Narodni pfirodni pamatka Slatinnd louka u Velenky: Fragment slatinné louky
na zapadnim okraji kerského lesa mezi obcemi Velenka a Hradistko.
e Narodni ptirodni pamatka Kopicacky rybnik: Nelesni enkldva v severni ¢asti obory

Knézicky.

Dulezita v této oblasti muze byt také obnova kvality venkovského prostiedi. V souvislosti
s timto tématem probihd kaZzdoro¢né jiz od roku 1995 soutéZ Vesnice roku v rdmci
projektu Program obnovy venkova. Jednim z vyhlasovateli soutéze je napt. Ministerstvo
pro mistni rozvoj. ,,Cilem této soutéze je snaha povzbudit obyvatele venkova k aktivni
ucasti na rozvoji svého domova, zvefejnit rozmanitost a pestrost uskuteciovani programi
obnovy vesnic a upozornit Sirokou vefejnost na vyznam venkova, ale také snaha
vyzdvihnout aktivity obci, jejich predstavitelll a ob¢antl, ktefi se snazi nejen zvelebovat

svlyj domov, ale rozvijeji 1 mistni tradice a zapojuji se do spoleCenského zivota v obci.*
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(VESNICE ROKU, 2011) Za rok 2015 ziskala jedno z ocenéni obec Dobsice z okresu
Nymburk, konkrétné ocenéni praveé za zelen a Zivotni prostiedi. (VESNICE ROKU, 2016)

Materialné-technické vlivy

Jednim z technickych vlivii mize byt uroven dopravni infrastruktury. Nymburk je jednim
z dulezitych zelezni¢nich uzll. ,,Provoz na trati Kolin — Nymburk — Mlada Boleslav byl
zahdjen 29. fijna 1870 a béhem nasledujicich tfinacti let se z Nymburka stala dilezita
zelezniéni ktizovatka. Dobrd dopravni dostupnost regionu zplsobila nebyvaly rozkvét
obchodu a k hlavnim tahounim nymburského hospodaiského rozkvétu pattily predevsim
cukrovar a pivovar.“ (Ceské drahy, a.s., 2016) Na tzemi Stfedo¢eského kraje rovnéz
funguje systém Integrovaného dopravniho systému. Stfedoceskd integrovand doprava
vychazi ze systému méstské hromadné dopravy nejvétSich obcei s rozsifenou plsobnosti a
jeho propojeni na piiméstskou autobusovou dopravu. (STREDOCESKY KRAJ, 2016¢) Dle
webovych stranek Stiedoceského kraje je v oblasti Nymburska celkem 40 autobusovych
linek. (STREDOCESKY KRAJ, 2016d) Systém autobusové dopravy je tedy svym rozsahem
a poctem linek rozlozZen po celém Nymbursku. Dle zkuSenosti autorky jsou linky smétujici
do mensich obci méné frekventované, avSak vétsi obce nebo turisticky vyznamnéjsi mista
jsou zelezni¢ni i autobusovou dopravou dobie dostupné. V souvislosti s krajinnym razem
oblasti Nymburska je zde oblibenym dopravnim prostfedkem kolo, které je dostupné také
pro turisty. Napiiklad spolenost Ceské dréahy nabizi sluzbu pajéovny kol. Dle informaci
z webovych stranek ¢ini celodenni najemné 150 K¢ a v nekterych stanicich je moznost
vypujceni také détského kola, elektrokola, détské cyklosedacky ¢i ptilby. Pajcovny kol
jsou oteviené od dubna do fijna, pficemz stanicemi s moznosti pdjceni a vraceni kol
v ramci SttedoCeského kraje a Prahy jsou Praha-Smichov, Kolin, Kutnd Hora, Lysa nad
Labem, Podébrady, Nymburk a Neratovice. Na nékterych tratich navic funguje bezplatna
pfeprava vypuj¢enych kol a Vv nékterych stanicich funguji také bezplatné twschovny.
(CESKE DRAHY A.S., 2015) S piihlédnutim k nizinnému typu krajiny, rozsahlym
cyklostezkam a oblibé pouzivani kola jako dopravniho prostiedku v tomto regionu lze i
tento zplisob dopravy povazovat za vyznamny a pro mistni instituce nebo podnikatele

muze byt ptilezitosti dalsiho vyuziti jeho potencialu.
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5.2.2, Lokaliza¢ni podminky

Nymbursko se rozkladd na tzemi StfedoCeského kraje, v oblasti niZinatého charakteru
kolem teky Labe a jejich ptitokl. Je soucasti izemi oznacovaného jako Polabi, nebo n€kdy
také Polabska nizina. Nejvétsi ¢ast okresu lezi v nadmoiské vysce pod 200 m. Nejvyssi
misto se nachazi na severovychod¢ tizemi u obce Chroustov - vrch Na kostele, ktery ma
299 m n. m. Nejniz8i misto je pifi odtoku Labe z okresu a nachdzi se v nadmotské vysce
173 m. (CESKY STATISTICKY URAD, 2016) Geomorfologicky nalezi okres Nymburk
do Stiedoceské, konkrétnéji Stiedolabské tabule. Ta je charakterizovana jako plocha
pahorkatina, piedstavujici reliéf plosin, kotlin a pahorkatin, sfti¢nimi terasami
nebo udolnimi nivami. (WIKIPEDIA: THE FREE ENCYCLOPEDIA, 2014)

Okres Nymburk se stejné jako celé uzemi Ceské republiky nachézi v mirném podnebném
pasu. Podle dat Ceského hydrometeorologického ustavu dosahovala praimérna roéni teplota
vzduchu v roce 2014 v této oblasti 10-12°C, pii¢emz patii mezi nejteplejsi oblasti v Ceské
republice. (PORTAL CHMU, 2016)

Obr. ¢. 5: Primérna ro¢ni teplota vzduchu v roce 2014 [°C].
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Zdroj: PORTAL CHMU (2016)

Na Nymbursku se nachazi n¢kolik narodnich pfirodnich rezervaci a pamatek, predevsim
lesnich porostl s biotopy chranénych a ohroZenych druhti rostlin a Zivo€ichd.

Vyznamnou vodni plochou je Zehuiisky rybnik. Zehuiisky rybnik je narodni p¥irodni
pamatkou a spolu s Néarodni piirodni rezervaci Knézicky tvofi jadro ptaci oblasti.
Piedmétem ochrany je ptactvo a rostlinnd mokiadni spoledenstva. ,,Uzemi je vyznamnym
tahovym stanovistém a zimovistém, zejména vodnich ptakad a dravc. Maximalni pocty

dosahuji v tomoto obdobi 11 000 az 12 000 ptakd.“ Prostfedi poskytuje utocisté nejen
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ptaéim druhtim, ale i mnoha dal§im druhtim Zivo&icht z oblasti hmyzu. Zehuiisky rybnik je
bohaty i z hlediska flory, vyskytuje se zde Siroké spektrum vlhkomilné vegetace. (Ptaci
oblast Zehuiisky rybnik — Obora Knézicky, 2008) Co se tyée vodnich tokd, je
feka Mrlina. Turisticky potencial spociva v rozsahlych cyklostezkach vedoucich po biezich
Labe, nebo v sezénnich parnicich.

Na Nymbursku nalezneme mnoho turistickych cild, 1 co se ty€e kulturné historickych
pamatek. Ze zadmk je to naptiklad barokni zdmek Loucen, obklopen rozlehlym anglickym
parkem a souborem labyrintl, které jsou unikitem nejen vramci Ceské republiky,
ale dokonce také Evropy. Zamek Pod¢brady je pak dominantou lazefiského mésta. Z lidové
architektury je mozno zminit skanzen v Pferové nad Labem — Polabské narodopisné
muzeum, které zobrazuje kulturu Polabi a zivot lidi v minulych dobach. Dal§im oblibenym
turistickym cilem je historicka vesnicka Botanicus s femeslnymi dilnami a bylinnymi
zahradami, zoologicka zahrada v obci Chleby, ktera je jedinou ve StfedoCeském kraji,
nebo obec Kersko, ktera je prosluld natacenim filmu Slavnosti snézenek. Tam je mozno
zavitat i do znamé restaurace Hajenka nebo do ateliéru Kuba, ktery nabizi tvorbu maliit
nebo keramikd. Nelze samoziejmé opomenout ani kulturni pamatku v Nymburce — ¢ast
sttedovékého méstského opevnéni. Oblast kultury, pfesnéji divadel zastupuji Hélkovo
divadlo v Nymburce, divadlo Na Kovarné¢ v Podébradech a Méstské divadlo v Kolin¢.
Hlavnim pfedmétem sportovniho vyziti vregionu je cykloturistika, zminovana jiz
v ptedchozich kapitolach. Z hlediska kondni sportovnich akci je vyznamnym sportem
tymem v Narodni basketbalové lize a také v evropskych pohdrech se umistuje
na nejvyssich prickach. (CEZ BASKETBALL NYMBURK, 2010) Pravideln& se zde tedy

soustied’uji fanousci tohoto sportu s blizkého 1 vzdaleného okoli.

5.2.3. Realizacni podminky

Podle statistiky Ceského statistického uiadu kapacit hromadnych ubytovacich zafizeni bylo
za rok 2014 a okres Nymburk evidovano celkem 54 zatizeni. (VEREJNA DATABAZE
VDB, 2016) V nasledujici tabulce lze sledovat porovnani po¢tu hromadnych ubytovacich
zatizeni za rok 2014, a to pro okresy StredoCeského kraje a sousedici okresy
z Kralovéhradeckého kraje. Nejlépe si v této statistice vedou okresy BeneSov, Piibram

a Ji¢in, pficemz Nymbursko je umisténo zhruba v priiméru vSech téchto okrest.

27



Tab. ¢. 5: Kapacity hromadnych ubytovacich zatizeni ve vybranych okresech za rok 2014,

Nymburk

|

56 1104 2 637 305
96 1854 5568 1387
51 875 2975 1040
48 1436 3367 530
84 1802 5267 1248

Zdroj: upraveno podle VEREJNA DATABAZE VDB (2016)

Zajimavosti oviem je, ze podle daldich dat Ceského statistického tufadu tykajicich

se navstévnosti je ziejmé, Ze témef 80% z celkového poctu hostl byli rezidenti.

Tab. ¢. 6: Hosté a pfenocovani v hromadnych ubytovacich zatizenich v okrese Nymburk za
rok 2014.

rezidenti | nerezidenti rezidenti | nerezidenti

74 316 19 307 356 640 | 280412 76 228

Zdroj: upraveno podle VEREJNA DATABAZE VDB (2016)
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Z daji o navstévnosti nelze obecné vyvodit rozlozeni ucastnikii cestovniho ruchu
dle jejich motivace, tedy zda jde napt. o poznavaci a odpocinkové formy cestovniho ruchu,
nebo spiSe o obchodni formy. Na prvni pohled se totiz zd4 rozdil mezi rezidenty
a nerezidenty dosti vyrazny. Pii zvazeni jen samotné rekreacni a poznavaci formy
cestovniho ruchu by bylo tedy otazkou, do jaké miry je Nymbursko atraktivnim

turistickym cilem pro turisty z ostatnich regionti Ceské republiky.

Infrastruktura turistickych informac¢nich center se zda byt pftijatelna. Do Asociace
turistickych informacnich center Ceské republikyg, spadaji nasledujici turisticka centra:
(ASOCIACE TURISTICKYCH INFORMACNICH CENTER CESKE REPUBLIKY, 2016)

e Turistické informacni centrum Milovice

e Turistické informacni centrum Nymburk

e Turistické informacni centrum Podébrady

Dalsi turistickd informacni centra nejsou oficialné certifikovana nebo jsou soucasti
napf. odborti kultury obci - napt. mésto Lysa nad Labem (MESTO LYSA NAD LABEM,
2015), popt. jsou piispévkovymi organizacemi, tzn., Ze jsou taktéz zfizovany obcemi —

napt. mésto Sadska. (KULTURNI INFORMACNI CENTRUM MESTA SADSKA, 2016)

5.3. Zoologicka zahrada Chleby

Historie a charakteristika
Zoologicka zahrada Chleby je unikatni nejen tim, Ze je jedinou ve Stfedoceském kraji,
ale také zptisobem svého vzniku a jejimi obdivuhodnymi chovatelskymi Gspéchy, tak jak

se zoo postupné rozvijela.

® Organizace sdruzujici turisticka informaéni centra v CR. Asociace je ¢lenem Kolegia cestovniho ruchu,
poradniho orgdnu Ministerstva pro mistni rozvoj CR a také zakladajicim ¢lenem svazku "Forum cestovniho
ruchu z.s.", které sdruzuje profesni organizace v cestovnim ruchu. Asociace je administratorem certifikace
Jednotné klasifikace turistickych informacnich center CR. (Asociace turistickych informacnich center Ceské
republiky, 2016)
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http://www.aticcr.cz/turisticke-informacni-centrum-milovice/os-1383/p1=2305
http://www.aticcr.cz/turisticke-informacni-centrum-nymburk/os-1265/p1=2305

Obr. €. 6: Logo zoologické zahrady Chleby.

Zdroj: ZOO CHLEBY (2013)

Zoologicka zahrada se nachazi ptimo v obci Chleby, asi 8 km od Nymburka. Podle slov
jejiho majitele byla zalozena v roce 1997 jako neziskova organizace, konkrétn¢ se jedna
0 obecné prospésnou spolecnost. Vzniku zoologické zahrady ptredchazela sbirka zvirat
majitele. Ten, tehdy jesté v jiném misté bydliste, vlastnil nékolik druhti zvifat a s postupem
Casu zacal sviij soukromy chov rozsifovat také o nékteré exotické druhy ptakt. To budilo
velky ohlas u lidi, a prostory piestaly byt z diivodu velkého zdjmu lidi a rozSitujiciho
se chovu dostacujici. Bylo tedy nutné vyhledat nové misto, urc¢ené pro vybudovani malé
soukromé zoo. Vhodné prostory byly nalezeny pravé v obci Chleby na tizemi tamni fary,
kterd byla ovSem nevyuzivand a na pocatku dosti poni¢end. Zoo se vSak postupné,
pod vedenim majitele a za pomoci rodiny a pratel, podatilo zprovoznit.

Zoologickou zahradu si rychle oblibili prvni névstévnici a dostala se do SirSiho povédomi,
predevsim obyvatel z okoli. Vyznamnym okamzikem se stal rok 2004, kdy byla zoo pfijata
do sdruzeni EARAZA®*. Zaroveii ve stejném roce ziskala licenci Ministerstva zivotniho
prostiedi k provozovani zoologické zahrady. (MINISTERSTVO ZIVOTNIHO PROSTREDI,
2015)

Dalsi rozvoj zoologické zahrady spocival v otevieni novych pavilonil, ziizeni détské zoo
a détského htisté, rekonstrukci budov, celkového rozSifeni aredlu nebo ve vystavbé

environmentalniho centra. V soucasnosti zoologicka zahrada chova asi 70 druhti zvitat.

* FEurasijskd regionalni asociace zoologickych zahrad a akvarii. Je &lenem WAZA, svétové asociace
zoologickych zahrad a akvarii. (WAZA: World Association of Zoos and Aquariums, 2016)
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Vyznam zoologické zahrady Chleby a jeji pFinos cestovnimu ruchu na Nymbursku
Zoologickad zahrada patfi do formy zabavniho a atrakéniho cestovniho ruchu, ktery je
schopen naldkat velké mnozstvi lidi, pfedev§im rodin s détmi. Zoologické zahrady jsou
zdrojem nejen odpocinku a zabavy, ale také novych poznatki a informaci o zvitatech.
Zoologicka zahrada Chleby je unikatni tim, ze je jedinou ve StfedoCeském kraji.
Za posledni roky velmi narostla obliba zoologickych zahrad a stale zde plati trend v jejich
vysoké navstévnosti. Podle statistiky CzechTourism o nejnavstévovanéjsich turistickych
cilech roku 2014 (CZECHTOURISM, 2015) se v zebticku ,,TOP 30“ umistilo hned
10 zoologickych zahrad, pfi¢emz ve vSech krajich, krom¢ Stredoceského, Karlovarského
a Pardubického se zoologicka zahrada umistila vZdy na jednom z prvnich tfech mist
navstévnosti. Je také nutno podotknout, ze v Karlovarském ani v Pardubickém kraji
se k listopadu 2015 nenachazela zadna zoologicka zahrada s platnou licenci Ministerstva
zivotniho prostiedi, na rozdil od ostatnich krajo. (MINISTERSTVO ZIVOTNIHO
PROSTREDI, 2015) Zuvedeného vyplyva, Ze zoologické zahrady jsou jednim
Z nejoblibenéjsich turistickych cilti. Zoologickd zahrada Chleby sama o sobé nemiize
Vv soucasnosti konkurovat ostatnim zahradam na zemi velkych mést. Je vSak pro region
znacnym piinosem z toho diivodu, Ze je jedinou na izemi Nymburska, ale 1 Stfedoceského
kraje. Muze byt také vyznamnym potencialem pro rozvoj cestovniho ruchu na Nymbursku
ve smyslu spoluprace s ostatnimi atraktivitami v regionu a jejich vzajemné propagace,
nebo spole¢nych projekti pro navstévniky. Jak ale bylo zjisténo v rozhovoru s majitelem
200, zadna takova spoluprace neni aktudln€ provozovana ani zamyslena.

Dle majitele zoo dosahovala navstévnost v roce 2013 cca. 59.000 a vroce 2014 jiz
70.000 navstévnikl. Tento narlst navstévnosti byl podle jeho nazoru ovlivnén predev§im
ptiznivym pocasim. Zastupce TIC v Nymburku ale naptiklad uvadi, ze zde jezdi mnoho
navstévniki, ktefi maji zdjem o konkrétni turistické cile, tedy 1 Zoo Chleby a piesnéji se
na né ptaji. Z hlediska TIC je tak pfinosem vétsi kumulace turistli, coz nasledné muize vést
I K rozvoji obce v daném mist¢ a k rozvoji finan¢nimu.

Dle rozhovoru s majitelem zoo je ovSem jeji problémovou zalezitosti moznost erpani
dotaci. Stfedoceskému kraji podle n¢j zalezi na vybudovani vysoce kvalitni zoologické
zahrady, av8ak Zadna podpora ve formé dotaci neni z této strany udélovana. V této véci zde
lze vnimat urcité rozladéni, napf. také v porovnani Stim, jak vysoké mési¢ni vydaje
vynakladaji jiné obce v okoli tieba na sport. I piesto se majitel snazi o co nejefektivné;si
hospodateni s dostupnymi prostiedky a dle jeho slov se za dosavadnim rozvojem skryva

pfedevsim spolecnd pile vSech, ktefi se ucastni na chodu zoologické zahrady.
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Podle teditele destina¢ni spole¢nosti Zlaty pruh Polabi, do které se zoologickd zahrada
tento rok zapojila, byla vSak na zdklad¢ poskytnutych dotaci vybudovana nova ¢ast zoo
a nadale je zde také moznost Cerpat dotace z Ministerstva pro mistni rozvoj. Prostfedky
na provoz zoo se podle né&j skladaji z poloviny z dotaci a pfispévku a z poloviny z vlastnich
zdrojii. V okoli je podle feditele destinacni spolecnosti také nékolik dopravnich znacek
oznacujicich Zoo Chleby jako turisticky cil, coz pfispiva k jeji propagaci.

Podle pichledu poskytnutych dotaci z fondii Stiedoéeského kraje (STREDOCESKY KRAJ,
2016e) byla zoologické zahradé poskytnuta vroce 2010 dotace ve vysi 50.000 K¢
na projekt monitorovani hnizdéni orli. Dle Centralniho registru dotaci (IS CEDR 111, 2016)
vSak zoo od roku 2003 do roku 2015 Cerpala ze statniho rozpoctu dotace na riizné projekty

Vv celkové vysi 6.616.880 K¢&.

Graf €. 1: Piehled Cerpanych dotaci ZOO Chleby za obdobi 2003-2015.
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Zdroj: upraveno podle IS CEDR lll, 2016
Na zaklad¢ téchto udaji lze vycist, ze pres 80% vSech dotaci bylo spotfebovano

na projekty tykajici se pracovnich mist. Podle informaci Ministerstva prace a socidlnich
veéci jsou vetejné prospesné prace pracovni prilezitosti vytvoiené piredevSim pro obtizné
umistitelné a dlouhodobé nezaméstnané uchazeCe o zaméstnani. (Integrovany portdl

MPSV, 2012) ZOO Chleby je tedy uréité kladnym pfinosem pro region z hlediska politiky
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zaméstnanosti, kdy nabizi pracovni pfilezitosti dlouhodobé nezaméstnanym uchazectim

0 zameéstnani.

Graf ¢. 2: Prehled Cerpanych dotaci ZOO Chleby na projekt ,,Vefejné prospesné prace -

neinvesti¢ni dotace obecné¢ prospéSnym organizacim* za jednotliva obdobi.
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Zdroj: upraveno podle IS CEDR Ill, 2016

Co se tycCe jiz zminéné problematiky ptispeévkll ze strany tzemni samospravy, urcité potize
priznava 1 teditel destinacni spolecnosti. Podle jeho slov se situace mirn€ zlepSuje
a napiiklad na ufadu Stfedoceského kraje bylo obnoveno oddé€leni cestovniho ruchu.
Podle internetovych stranek StiedoCeského kraje byla spolecnosti Zlaty pruh Polabi
pridélena pro rok 2014 dotace ve vysi 100.000 K¢, a to na projekt ,,Nova technologie
pro Turistické informaéni centrum Podébrady“. (STREDOCESKY KRAJ: PRIDELENI
DOTACI ZE STREDOCESKEHO FONDU CESTOVNIHO RUCHU PRO ROK 2014,
2014) Problémem ale podle né&j zlstava Fond cestovniho ruchu destinacni spoleénosti.
Do tohoto fondu plynou ptispévky mést a obci a inspiraci pro jeho ziizeni byly podobné,
jiz fungujici projekty v KrkonoSich. Vyjednavani se starosty a shanéni piispévki je
ale podle feditele Zlatého pruhu Polabi béh na dlouhou trat’ a od téchto subjekt plynou
do fondu piispévky v celkové vysi asi jen 20.000 K¢ ro¢né. Jak také tika, Zoo Chleby ma
moznost Cerpat dotace z Ministerstva pro mistni r0zvoj. Z piedchozich grafi vyplyva,
ze zoologicka zahrada Cerpala dotace piedev§im z Ministerstva prace a socialnich véci, a to
na pracovni mista (viz graf ¢. 2). Z udaji Centralniho registru dotaci lze vycist,
ze spolecnost Zlaty pruh Polabi ¢erpala dotace naopak predev§im z Ministerstva pro mistni

rozvoj — od roku 2012 v celkové vysi 12.843.436 K¢ (viz graf ¢. 3). Podle slov feditele
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destina¢ni spolecnosti 1 pfi porovnani udaji z Centralniho registru dotaci zde tedy dalsi

potenciondlni moznosti ¢erpani dotaci pro Zoo Chleby urcité jsou.

Graf €. 3: Piehled Cerpanych dotaci Zlaty pruh Polabi, o.p.s. za obdobi 2009-2013.
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Zdroj: upraveno podle IS CEDR lll, 2016

Zoologicka zahrada Chleby se nachazi asi 8 km od Nymburka. Do zoo se tedy navstévnici
mohou snadno dostat autem nebo na kole. Autobusové spojeni zde také funguje, ale linka
neni tolik frekventovand, jak by nejspiSe bylo potieba. Dle platného jizdniho fadu zdejSiho
autobusového dopravce (IDOS - VJR, 2016) jede z Nymburka smérem do Chleb 7 spojti
denng, opaénym smérem 8 spojii. Casy odjezdu autobusti oviem nekopiruji oteviraci dobu
zoologické zahrady. Naptiklad posledni autobus vyjizdi z Chleb pted 16.30 hodin, ovSem
zoo ma v sezong, V dobé&, kdy Ize pochopitelné ocekavat vetsi priliv a zdrZzeni navstévnikd,
otevieno do 18 hodin. Neékteré jiné zoologické zahrady provozuji ve spojeni
s poskytovateli hromadné dopravy tzv. zoobusy. Navstévnici zoo se tak na pravidelnych
linkach a n€kdy také za zvyhodnénou cenu maji moznost dostat pfimo k vstupu do aredlu.
Proto by v tomto pfipadé bylo mozna dobré zvazit spusténi podobného projektu a posileni
autobusovych linek se zaméfenim na Zoo Chleby v jeji hlavni sezéné, samoziejmé
by projektu ovSem musela pfedchazet analyza zaméfena na efektivitu takového projektu

z hlediska finan¢niho a navstévnosti a jedna se spise o vyhled do budoucna.
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Pro navstévniky dopravujici se autem jsou u silnic poutace ve formé dopravniho znaceni,
které poukazuji na vyznamnou pamatku ¢i atraktivitu v okoli.

Zoologicka zahrada Chleby se prezentuje na webovych strankdch (www.zoochleby.cz)
a také na socidlnich sitich. Navs§tévnik mé tak moznost si cestu do zoo detailn€ naplanovat
a dozveédét se potfebné informace o oteviraci dob¢€, cenach, chovanych druzich zvirat
nebo aktivitach zoo. Na strankach zoo na socialni siti Facebook (FACEBOOK, 2016), kam
lidé vkladaji sva hodnoceni, lze vy€ist mnoZstvi jak pozitivnich, tak negativnich reakci.
Negativni reakce se vétSinou vztahuji k malému mnozstvi chovanych zvifat nebo ke Spatné
infrastruktufe, tykajici se napf. nedostatecného poctu informacénich tabuli, nefunk¢nosti
elektronické pokladny a turniketii ¢i stanku s ob¢erstvenim. Kritizovano je i drahé vstupné
vzhledem k velikosti zoo. Nektefi navstévnici naopak berou v tivahu fakt, Zze se jedna
0 soukromou zoo, oceiiuji rodinné prostiedi a respektuji mensi nedostatky zpisobené
budovanim zoo za chodu. Pozitivni reakce se tykaji komentovanych prohlidek, osobniho
vztahu personalu ke zvitatiim nebo moznosti kontaktu se zviraty.

Je nutno potvrdit, ze zoologickd zahrada je postupné rozSifovana a rekonstruovana
Vv pribéhu a jeji piijmy tvoii predeviim trzby ze vstupného. Zadné vyznamné piijmy
z doplnkové ¢innosti zoo nema, jedna se jen o bézny prodej obCerstveni a upominkovych
pfedméti. Jeji ¢innost je spojena S mnoha chovatelskymi uspéchy a také odhodlanim uspét
se zvifaty narocnymi na chov. Pfesto si zachovava svou jedine¢nost a formu malé rodinné
z00. Na zédkladé zkuSenosti autorky neni pro zoo dulezitad kvantita chovanych zvifat,
ale naopak nabizi navstévnikim moznost dostat se ke zvifatim co nejblize. Zajem
zoologické zahrady o chov zvifat ndrocnych na chov a snahu vytvoiit pro n¢ ideélni
podminky 1ze dolozit i aktualnim planem zoo o chov langury duk, vazné ohrozenych opic.
Podle rozhovoru s majitelem zoo z Mladé Fronty Dnes (STASTNY, 2016) Zije langur duk
hlavné v lesich Vietnamu a Laosu a Zere takika vyhradné mladé listi, ¢imZ je mimofadné
naro¢na na chov. ,,Cely Zivot chovam zvifata a vzdycky mé bavilo néco, co nejde. Takhle
jsem sahl po tetfivkovi kavkazském, ktery zije v absolutné zivém prostiedi. Jakmile
se setka s bakterii, uhyne. Byli jsme prvni na svété, kdo ho rozmnozil. Vétim,

ze zvladneme 1 langury.*
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5.4. Park Mirakulum

Historie a charakteristika

Park Mirakulum se naléza v obci Milovice, blizko mésta Lysa nad Labem. Mirakulum ma
teprve kratkou historii, ale 1 za tuto dobu dokézal ptilakat velké mnozstvi lidi a stal
se oblibenym a znamym 1 V SirSim okoli. Mirakulum je typem nau¢né zabavniho parku,
ktery nabizi mnozstvi hernich prvkl - prolézacky umisténé v dievenych hradech, obii
trampoliny, lanovy park, podzemni tunely nebo vodni prvky. Podle tohoto popisu by
se mohlo zdat, Ze se jedna o zalezitost primarné pro déti, Mirakulum ovSem nabizi prvky
i pro dosp€lé a kazda vékova skupina se zde muze zabavit.

Provozni manaZer Mirakula nastinil historii jeho vzniku. Park byl zalozen v roce 2012,
Vv tomto roce tedy oslavi 4. vyro¢i vzniku. Soucasny majitel Mirakula se ptivodné zabyval
budovanim détskych htist’ a koupil jeden z objektt soucasného aredlu pouze jako sklad
materidlu. Az po urcité dobé zde zacaly vznikat herni prvky a park se zacal rozSifovat.
Provozni manazer tak oznacil jeho vznik za zcela ndhodny. Jedinecnost parku tkvi v tom,
7e 7adny takovy se na uzemi Ceské republiky nenaléza a dle feditele je nepiekonatelny
a obdobny park zde podle jeho slov mize jen téZko vzniknout. Dale uvadi, ze vSechny
naklady na rozvoj Mirakula byly pokryty vlastnim financovanim a park pro tyto ucely
nepiijimal Zadné dotace napt. z Evropské unie, nebo jinych instituci.

I ptes obrovskou rozlohu parku — podle webovych stranek ¢ini rozloha asi 10 hektard
(PARK MIRAKULUM, 2015) — a mnozstvi hernich prvki ma Mirakulum neustale dalsi
plany na dalsi rozSifovani. Podle provozniho manazera parku je v prazdnych, dosud
nevyuzivanych budovach aredlu zamySlena jejich rekonstrukce a vybudovani
interaktivnich hernich prostor, které by byly celoro¢né dostupné, a rovnéz vybudovani
interaktivni farmy. Na nasledujici rok je pak planovéano rozSifeni lesni Casti parku,
renovace piirodniho labyrintu, vybudovani amfiteatru, nebo umisténi piktogramui pro lepsi
orientaci. Dal§im cilem je rozsifeni pfilehlého tankodromu, resp. rozSifeni spoluprace

s tankodromem, protoZe ten je ve vlastnictvi jiného majitele.

Vyznam Parku Mirakulum a jeho pFinos cestovnimu ruchu na Nymbursku
Mirakulum je pro cestovni ruch na Nymbursku vyznamnou atraktivitou. Dle provozniho
manazera byla navstévnost na pocatku fungovani Mirakula v fadech desetitisicti, nyni uz

se pohybuje v iadech statisici a dokonce je pry srovnatelna s nejuspésnéjSimi

zoologickymi zahradami v Ceské republice. Mirakulum je navic hojné prezentovano
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ve sdélovacich prostfedcich formou reklamy, o vyznamu parku zhlediska pftilivu
navstévnikil z okoli, ale 1 ze vzdalenéjsSich regiont tedy neni pochyb.

O kvalitdich Mirakula svédci také prestizni ocenéni, kterd park ziskal. Naptiklad v roce
2014 se stal vitdzem kategorie ,,Inovace Vramci projektu Cesky Goodwill (CESKY
GOODWILL, 2015): ,,Kategorie inovace slouzi k oslavé podnikateli a spole¢nosti, kterym
se dafi skloubit inovativni snahy se zdmérem rozvijet tradi¢ni hodnoty, nebo jsou autory
zcela novych a jedineénych produkti a sluZzeb, které souvisi s pfedmétem jejich
podnikani.“ (CESKY GOODWILL, 2015b) Dale ziskal majitel parku ocenéni v ramci
projektu Vizionati 2012, a to za spoleCensky piinos v oblasti volnocasovych aktivit.
(LAGARDERE ACTIVE CR, 2012)

Co se tyce spolupréce, je Mirakulum podporovano ze strany Stiedoceského kraje, ktery je
jednim z jeho oficidlnich partnert. Jsou zde také pravidelné organizovany akce pro déti
z détskych domovi, které dostanou vstup do parku a obcCerstveni zdarma. Tyto akce jsou
hrazeny ¢aste¢né krajem a Caste¢né parkem. Dle slov provozniho manazera se Mirakulum
také snazi davat prostor podnikateliim, jedna se o firmy jako napt. Koli, vyrobce limonad,
nebo Algida, vyrobce nanuki. Podle téchto informaci jde tedy o velké, jiz zavedené firmy,
s kterymi je navazana spoluprace v souvislosti s prodejem vyrobka téchto firem. Existuje
zde v8ak také partnerstvi se spole¢nosti EKO-KOM, v ramci kterého Mirakulum poukazuje
na problematiku t¥idéni a recyklace odpadu. Navstévnici se dozvédi informace o tfidéni
odpadu a na lesni naucné stezce také informace o zivotnim prostiedi, ptirod¢ a zvitatech.
Spoluprace s ostatnimi atraktivitami cestovniho ruchu je zde podle provozniho manazera
jen ve formé poukazli na vstupenku zdarma a na sdruzovani na urcité vyssi urovni neni
dostatek Casu. Piikladem poukazu je tzv. ,,Gratiska®“, ktera sdruzuje partnerské objekty
a nabizi k zakoupené vstupence pro dospélého a pro dit¢ dalsi vstupenku zdarma. V roce
2015 sdruzoval tento poukaz celkem 5 objektd a to hrad a zdmek Staré¢ Hrady, zamek

Loucen, Zoo Chleby, hrad Kost a park Mirakulum.
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Obr. ¢. 7: Gratiska.

RODINNY POUKAZ I}, o ™
NA VSTUPENKU STARE S HRADY
PRO JEDNOHO DOSPELAKA ”

" ™
N = | @ww wo
4 2 ‘.) E_ E OLN 25

; Al e
@

¥

2077 =

Skiitek
Gratiska
NAKAZDEM NASEM PARTNERSKEM OBJEKTU ¥
K ZAKOUPENE DOSPELE A DETSKE VSTUPENCE Wi ]
ZISKATE DALSI VSTUPENKU %&? ",
PRO DOSPELAKA ZDARMA.
Wy : =k anxm
4 '

PLATNOST VSTUPENKYDO  31. 12. 2015

WLL NECEIVE ONE ADLY TICKET 0N FREE

L e w1
www.gratiska.cz

Zdroj: Viastni zdroj.

Provozni manazer parku uvadi, Ze v minulosti také probihalo partnerstvi mezi Zoologickou
zahradou Dvir Kralové, Centrem Babylon v Liberci a Mirakulem, které tvorily
tzv. ,,Triangl“. Po navstévé téchto tii objektli se navstévnici mohli zucastnit losovani
0 vyhry. PfestoZe tyto formy spoluprace patfi mezi ty bézné a Casto pouzivané, stéle
se jedna o u¢inny nastroj k nalakani navstévnika do hlavnich atraktivit regionu. Lakadlem
je jednak urcité zvyhodnéni, napt. pravé vstupenka zdarma, a jednak jsou do poukazil
zaClenény ty nejzajimavéjsi objekty a mohou tak upoutat pozornost navstévnika
pii objevovani regionu.

Tak jako Mirakulum spolupracuje napft. s firmami Koli nebo Algida, jak je uvedeno vyse,
tak se snazi zviditelnit 1 lokélni firmy, a to v riznych doprovodnych programech
nebo v prubéhu tematickych vikendd. Je tak poskytovan prostor i mistnim produktim
a podnikateliim, coZ je jeden z dalSich ptinost rozvoje regionu.

Dopravni dostupnost do zabavniho parku Mirakulum se zda byt bezproblémova a je
pro ngj silnou strankou. Do Milovic se navstévnici snadno dostanou vlakem a z Zelezni¢ni
stanice pfimo k parku nasledné¢ jezdi pravidelné autobusové linky v hodinovych
intervalech.  (IDOS, 2016) Rozdil v dopravni dostupnosti pii  porovnani
napf. se Z0o Chleby je zde tedy vyrazny, pfitom autobusovy dopravce je v obou piipadech
stejny. Vetejna doprava je ovSem stale dilezita 1 pies velky pocet lidi dopravujicich se
vlastnim automobilem. Jednak pro atraktivity cestovniho ruchu a jejich navstévniky,
popt. potencionalni navstévniky a jednak se obecné jedna o soucast infrastruktury
cestovniho ruchu. V piipadé Mirakula jsou dopravni spoje vyborné zajistény, existuji zde

pravidelnd vlakova i autobusova spojeni, kdeZto jinde jsou v této zdlezitosti velké rezervy.
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Tab. €. 7: Porovnani dopravni dostupnosti zkoumanych turistickych cili.

4 autobusové linky
vedouci pres obec
Chleby

mimo pracovni dny jen 4
spoje ve sméru Chleby

(IDOS, 2016)
: . 7 autob ych linek
pravidelna spojeni na auto ,usovyc e ) oo
trati Kolin - Praha vedoucich pres obec zvyhodnéna jizdenka
L Milovi Cesky
S piestupem ve stanici ! O.VICG R CfSk?lcvhflr?h .

Lysé nad Labem pravidelna spojeni pfi navstéveé Mirakula,
dnohodinove z zelezniéni stanice obdobi 4-10/2013
:2?;’\/]; n:: (r)a:;i);?ch do Mirakula (CESKE DRAHY, A.S.,
et i-‘r’nirgo o v jednohodinovych 2013)

intervalech (IDOS,
2016)

vyletni lod’ na trase

delnd spoient
pravidelna spojeni Nymburk — Ostré

na trati Kolin — Praha 1 autobusova linka

kvéten, Cerven - plavby
o vikendech; ¢ervenec,
srpen - plavby kazdy den
(VYLETNI LOD
BLANICE, 2016)

zelezni¢ni stanice v obci | vedouci pfes obec Ostra,
vybudovana v spoje jen v pracovni dny
souvislosti s otevienim | (IDOS, 2016)

Centra femesel

2 autobusové linky
vedouci pres obec

X Kosik, spoje jen

Vv pracovni dny (IDOS,
2016)

6 autobusovych linek
vedoucich pfes obec

Loucen vlastni autobusova

X na trase Nymburk - spojeni v prvnich letech
Loucen mimo pracovni | po otevieni - zruSeno
dny pouze 6 spoju
(IDOS, 2016)

Zdroj: Vlastni zpracovdni.

Z tabulky o dopravni dostupnosti jednotlivych turistickych cil Ize vycist znacné rozdily.
Nejlepsi podminky mé pravé Mirakulum, kde jsou frekventovand vlakova i autobusova

dopravni spojeni a funguji zde takto i diky samotné ptitomnosti zabavniho parku. Dopravu
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navazanou na Mirakulum lze tak povazovat za kladny pfinos pro region. V minulosti bylo
navic mozné zakoupit zvyhodnénou jizdenku Ceskych drah, spojenou s navitévou
Mirakula.

Na zékladé rozhovoru s provoznim manazerem lze podle trendu navstévnosti, pozitivnich
ohlast i neustalého rozvoje povazovat park za velmi Gspé$ny a piinosny pro region i diky
své jedinednosti v ramci celé Ceské republiky. Souvisi to i s oblibou zabavnich parki,
jakoZto soucasti zabavni formy cestovniho ruchu. Dle zkuSenosti autorky mifi do Mirakula
lidé napti¢ vékovymi skupinami, nejéastéji rodiny s détmi. Slabou strankou mize byt
obcerstveni v parku, kdy se ve dnech nejvétsi navstévnosti tvofi dlouhé fronty u stank,
ovSem 1 vylepSeni této véci je podle provozniho manazera soucasti planu pro nejblizsi

obdobi.

5.5. Botanicus Ostra

Historie a charakteristika

Botanicus se nachazi v obci Ostra, asi jen 5 km od mésta Lysa nad Labem. Botanicus
spol. s r.0. byla zaloZena jiz v roce 1992 a spojuje v sobé dva projekty — jednim je vyroba
kosmetickych a potravinatskych produkti, a druhym je provozovani Centra femesel, které
bylo spusténo o 8 let pozdéji. (BOTANICUS, SPOL. SR.O., 2015)

Podle internetovych stranek Botanicu (BOTANICUS — SVET ROSTLIN, 2016) jsou veskeré
byliny, ovoce a zelenina, které se nasledné vyuzZivaji Kk vyrobé kosmetickych
a potravinafskych produktl, péstovany na vlastnich zahradach. Botanicus pfitom klade
velky diraz na ekologii a péstovani rostlin probihd bez pouzivani chemickych postiikil
nebo pramyslovych hnojiv. Vyrobni aredl se nachazi v blizkosti zahrad, cerstvé suroviny
tak mohou byt okamzité zpracovany. Dalsi pfidanou hodnotou jsou pracovni postupy
pfi vyrobé produkti, které jsou z velké ¢asti zalozeny na rucni praci a tradici historickych
receptur. Vysokou kvalitu vyrobkii dopliuje také origindlni design. VSechny tyto vyrobky
Ize zakoupit nejen v Ceské republice a na Slovensku, ale také v daldich pivodnich
¢i fransizovych prodejnach v 14 zemich svéta, mezi nimi je napf. i Rusko, Cina, Tchaj-

wan, Japonsko nebo Mongolsko.
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Obr. ¢. 8: Vybrané vyrobky firmy Obr. ¢. 9: Penize pouzivané
Botanicus v charakteristickém designu. v Botanicu, sménitelné pied vstupem
do arealu.

Zdroi: Viastni zdroij. Zdroi: Viastni zdroi.

Stézejni turistickou atraktivitou pfimo v obci Ostra je ovSem jiz zminéné Centrum femesel.
Na zaklad¢ internich materialt firmy (BOTANICUS, SPOL. S R.O., 2015) poskytnutych
obchodnim oddé€lenim firmy, je cilem navodit dobovou atmosféru, zasadit tradi¢ni femesla
do urcitého kontextu a priblizit zivot pfedkd. Nejedna se vSak o repliku jakési historické
vesnice, jde jen o kulisy. Podle internich materiald firmy je hlavnim problémem dne$ni
doby, ktery se snazi fe$it, vytracejici se tradice a respekt k femeslu a rukodélné praci.
Praveé proto bylo vybudovano Centrum femesel, které ma za ukol prezentovat mimo jiné
také ekologicky pristup k pfirodé a rostlinam, a cyklus vysadby, péce o rostliny, sklizné
a zpracovani produktii. Ten je zobrazen také na obalech jednotlivych vyrobku — latinska
slova Hortus, Apothicus a Botanicus znamenaji uzavieny cyklus mezi péstitelem,
vyrobcem a prodejcem, ktery probihd v rdmci jedné firmy a je tak jeji zvlaStnosti.

Jak je déle uvedeno v internich dokumentech firmy, Centrum femesel spolu s pfilehlymi
zahradami vzniklo na pozemcich byvalé skladky a jejich ptivodni katastralni uspofadani
bylo vyuZito k souasnému systému vzajemné propojenych péstitelskych a okrasnych
ploch. Soucasti bylinnych zahrad jsou napft. zeleninové zahrady, zahrady jedlych rostlin
a ovocnych dievin, ale také orientalni zahrada, bludisté, ohrada s hospodaiskymi zvitaty,
¢ast se vcelimi uly, nebo levandulové zahrady. Zajimavosti je arboretum, kde se nachazi
ojedin¢la sbirka stromii Dagmar Havlové. Ta wvznikla plvodné¢ v zameckém parku
v Lanech v roce 1998 a nasledné byla pfenesena do zahrad Botanicu a stala se zdkladem

projektu Arboreta Dagmar a Véclava Havlovych.
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Néavstévnici maji rovnéZ moznost pozorovat praci femeslnikli nebo si femesla sami
vyzkouset, patii mezi n¢:

e Truhléfska dilna

e Lékarna a vyroba mydel

e Vyroba svicek

e Loutkafska dilna

e Pekarna

e Pernikaiska dilna

e Kovarna

e Vyroba papiru

e Mincovna

e Tiskédrna

e RyZovani zlata

e Dratenické femeslo

e Hrn¢ifska dilna

e Brusi¢ kamene

e Provaznictvi

e Kamenictvi

Vyznam Botanicu a jeho pFinos cestovnimu ruchu na Nymbursku

Botanicu pfispiva Kk jeho navstévnosti jeho blizka poloha u Prahy a velky vyznam ma také
to, ze firma ma své prodejny i v nékterych zahrani¢nich zemich a mezi navstévniky je také
hodné cizinct, kteti maji s vyrobky zkuSenost a chtéji se o Botanicu dozvédét néco vice.
Zastupce firmy Vv rozhovoru potvrdil, ze prave tato skupina navstévnikii ma na celkové
navstévnosti vyznamny podil, Zadna detailngjsi struktura navstévnosti ovSem neni vedena.
Celkova navstévnost v soucasnosti ¢ini cca 55.000 navstévnikl rocné.

Botanicus muzeme stejné jako pfedchozi atraktivity zatfadit do formy zabavniho
a atrakéniho cestovniho ruchu. Nabizi moZnost prenést se atmosféry dévnych dob
a vyzkousSet si nckterd tradi¢ni femesla, ochutnat mistni speciality vyrobené piedevsim
z vlastnich surovin a projit rozlehlou bylinnou zahradou s mnozstvim kvetoucich rostlin
astromii a zakoupit si kosmetické vyrobky =z ekologicky vypéstovanych surovin,

pochazejicich pfimo ze zahrad Botanicu. Lakadlem jsou také specialni akce - slavnosti,
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které jsou potadané v souvislosti s uréitym ro¢nim obdobim a nabizeji tak ochutnani
pokrmi ze sezénnich surovin. Slavnosti jsou doprovazené hudebnimi a divadelnimi
pfedstavenimi a navic byvaji v téchto dnech otevirany dalsi femeslné dilny.

Dopravni dostupnost do Botanicu je zajiSténa predev§im dobrym vlakovym spojenim.
Vlakova zastavka v obci Ostra se nachazi na frekventované zelezni¢ni trati Kolin - Praha
a od vstupu do arealu je vzdalena jen necely kilometr. Zajimavosti je, Ze podle zastupce
firmy byla tato zastavka vybudovana pravé v souvislosti s otevienim Centra femesel, da
se tedy fici, ze tento projekt prispél k dil¢imu vylepSeni dopravni infrastruktury.
Do Botanicu se po dobu plavebni sezony mohou navstévnici dostat také parnikem, ktery
jezdi na trase Nymburk — Ostra v ramci pravidelnych okruznich plaveb. Jednd se tak
0 spojeni vyhlidkové plavby s moznosti navstévy Botanicu a dalSiho rozsifeni
infrastruktury cestovniho ruchu v regionu.

Botanicus se rovnéZz podili na rozvoji obce Ostra, dle vedouci zahrad se jednalo napiiklad
0 vybudovani parkd v obci a tim 1 jeji obnové, nebo o vystavéni sochafského monumentu
blizko vlakové zastavky. Dle webovych stranek (BOTANICUS — SVET ROSTLIN, 2016) je
také podporovana Matetskd Skola v Ostré, nebo taméjsi sportovni sdruzeni. Navic je
Botanicus partnerem a spoluzakladatelem spole¢nosti Zlaty pruh Polabi, ktera puasobi
Vv oblasti cestovniho ruchu a jejiz hlavni ¢innosti je vytvareni marketingové podpory
pro oblast Polabi. Botanicus se tak vyznamné podili na rozvoji nejen obce, ale Svou
¢innosti se podili i na propagaci cestovniho ruchu v ramci celého regionu. To potvrzuje
i feditel Zlatého pruhu Polabi a fika, Ze ze vSech zkoumanych subjektd je nejvetsi
spoluprace navazana pravé s Botanicem. Podle néj se jedna o stalici cestovniho ruchu
vregionu a Vvramci zkoumanych subjekti je Botanicus tim  nejstarSim.
Podle zastupce firmy je Botanicus rovnéz zdrojem pracovnich piilezitosti, nebot
zamé&stnava mnozstvi pracovnikt do zahrad a vyrobni haly. V sezoné nebo v dobé
slavnosti jsou zde navic moznosti pro brigadniky. Podle dostupnych dat z Registru
ekonomickych subjektt (viz tabulka ¢. 8) zaméstnava Botanicus v porovnani s ostatnimi

zkoumanymi subjekty nejvice zaméstnanci.
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Tab. €. 8: Porovnani po¢tu zaméstnanctu ekonomickych subjekti.

Botanicus Ostra spol. s r.0.  100-199

Z0O0 Chleby 0.p.s. 10-19
Mirakulum s.r.o. 10-19
Zamek Louden 25-49

Farma Kosik (PET s.r.o0.) 10-19

Zdroj: upraveno podle CESKY STATISTICKY URAD, 2016b

Botanicus spada do velikostni kategorie 100-199 zaméstnanci a na zaklad¢ téchto udaju je
tak mozné potvrdit vyjadieni vedouciho zahrad o mnoZstvi pracovnich pfilezitosti. V tomto
1ze také shledat piinos Botanicu pro region. S tim souvisi také zminované¢ vybudovani
vlakové zastavky piimo Vv obci, ¢imZ se zlepSila dopravni dostupnost a je tak umozZnéno
cestovat pfimo do mista jak obyvateliim, tak i zaméstnanciim a navstévnikiim.

Reditel destinacni spole¢nosti Zlaty pruh Polabi rovn&z spatfuje pfinos v nabizenych
pracovnich pfilezitostech, na druhou stranu ale fika, Ze zkoumané subjekty vcetné
Botanicu jsou siln¢ navdzany na sezénnost, a tak zaméstnavaji lidi jen na nutna pracovni
mista a dale toto fesi nabidkami kratkodobych brigad apod.

Podle zastupce firmy je také piinosem sidlo Botanicu, které je ptimo v Ostré, a plynou tak

do rozpoctu obce danové odvody.

5.6. Farma Kosik

Historie a charakteristika

Farma KoSik se nachazi v obci Tuchom, coZ je asi 20 km od mésta Nymburk. Presnéji
se vsak jednd o biofarmu, jejiz c¢innost je zalozena na principech ekologického
hospodaistvi. Soucasti farmy je rovnéz penzion a restaurace, kterd nabizi slovenskou
gastronomii a potraviny vyrobené z vlastnich surovin.

Podle rozhovoru majitelkou farmy sahaji pocatky farmy do roku 2001. Pivodné méli
manzelé objekt jako chalupu pro rekreaci, chovali zde ovS§em mnoho zvifat a postupné
zacali vytvaret ekologickou farmu. Puavodni hospodaiské stavby byly piestavény

na penzion, ktery byl otevien o 8 let pozd¢ji, tedy vroce 2009. V soucasnosti Cini
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ubytovaci kapacita celkem 11 lizek a farma hospodaii na celkem 130 ha pidy. Co se tyce

zvifat, soustfedi se pfedev§im na chov ovci, kterych je asi 250 kusi.

Vyznam Farmy Kosik a jeji pFinos cestovnimu ruchu na Nymbursku

Hlavni vyznam spatfuje majitelka farmy v kontaktu s pfirodou. Farma je zaméfena
na rodiny s détmi, kdy cilem, nebo spiSe snahou je, aby déti byly uz od mala v zivém
kontaktu s pfirodou, a ne jen prostiednictvim televize apod. Velky diraz je kladen
na ekologii.

To, co ¢ini Farmu Kosik vyznamnou pro cestovni ruch, je nabidka agroturismu.
Agroturismus je V soucasnosti dulezitou formou cestovniho ruchu a piredevS§im také
udrzitelnou formou. Zadna turistickd atraktivita, ktera by se soustiedila piimo
na agroturismus se v blizkém okoli nenachazi, nicmén¢ agroturismus podle slov majitelky
neni rozSifeny a rozviji se jen velmi pomalu. Pokud pfijedou na farmu hosté, vétSinou
vyuzivaji jen samotnych ubytovacich sluzeb penzionu. V sezoné¢ tvoii velkou skupinu
navstévniki cyklisté, ktefi se na své cesté¢ piijdou obcerstvit do restaurace. Jak fika
majitelka farmy, pocet lidi, ktefi pfijeli na farmu pfimo za agroturismem, by se dal spocitat
na prstech ruky. Dle jejiho ndzoru je to piedevsSim tim, ze tato forma cestovniho ruchu,
resp. tato forma pobytu je spojena s dobrovolnickou praci. Ta zde ovSem neni rozsifena
tak, jako Vv jinych zahrani¢nich zemich. Nejsou ani zamyslené zadné plany na propagaci
agroturismu na farmé a podle majitelky je to spise o lidech, aby méli vili a chut toto
vyzkousSet. Jednim z navstévnika byl napf. American, ktery bydlel a pomahal na farmé asi
10 dni a sbiral zde zkuSenosti pro provoz vlastni farmy. Dal§imi navstévniky byli lidé, ktefi
dostali od svych piibuznych voucher na pobyt, a vydali se tak pomahat na farmu. Podle
majitelky je agroturismus sezoénni zalezitosti, a ¢innost potencionalniho navstévnika by
obnasela predevsim spole¢nou praci s pracovnikem farmy, sbér zeleniny a ovoce, nebo
krmeni zvifat.

Co se tyCe spoluprace s dalSimi institucemi plisobicimi v cestovnim ruchu, Farma Kosik
vystupuje podle majitelky jen sama za sebe a neni ¢lenem zadnych takovych organizaci.
Zpusob vyuziti surovin do restaurace a na vyrobu potravin farma kombinuje — nékteré
suroviny jsou vlastni, ale nékteré také kupuje v klasickych obchodech ztoho dtvodu,
e farma nemé skleniky. Zadného mistniho dodavatele tedy nema. Nedavno se oviem
farma zapojila do projektu Ministerstva zemédélstvi ,,Poznej svého farmare®, kterého

se udastni nékolik malych rodinnych farem z jednotlivych kraji Ceské republiky. Tieti
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ro¢nik projektu ma za cil pomoci s propagaci t€émto farmam, nabidnout jejich produkty,
nebo ukazat riizné farmaiské techniky. (POZNEJ SVEHO FARMARE, 2016)

Obr. ¢. 10: Propagacni material projektu ,,Poznej svého farmare®.

Farma Kos:k
9. 7.2016 | 10-15 hod.

Tuchom 1,289 35 Kosik
GPS: 50.3273N, 15.1403E Kosik
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- PRAHA m
Program:
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10:15 Pxedstavem hostltelske farmy

10:30 Vy é muziky
11:00 sz)tky farmaia

11:30 Ukazka dojeni koz

12:00 Pfedstaveniznatky Regionalni potravina
12:30 Divadlo Dokola - loutkové pfedstaveni
13:15 Vizitky farmaia

13:45 Paseniovci

3 »
T

Mininmtvo zemédélstvi a Farma Kosik
'Vas zvou na den otevienych dveii

14:00 Vy Hornacké cimball muziky
14:45 Rozlouceni s farmou 2
o e k — 15:00 Ukongeni programu R
Fa:ma Ko sl Bio Farmu Kosik naleznete jen 70 km od ru$né Prahy. Ma-
9. 7.2016 | 10-15 hod. lebna krajina v okoli Kosiku (okres Nymburk) ve Stiedo-
wachom 1, 289 S5 Rosik " (O ceském kraji vytvafi idealni podminky pro ekologické
GPS: 50,3293} 15.1603E { é L hospodafstvi. Na okraji rozsahlého lesa se
el farmakosik.cz louky, pastviny, pole a sady.

Pr‘og:am: N By i Na polich o rozloze 130 ha péstuji brambory a obiloviny,

& iarmy e Svkamiatnt bl ‘ 5 v sadech ovoce a na zdhoncich a mensich polich bylinky
ce drzitelii znadky { Tae a zeleninu. Plody z farmy se zde také zpracovavaji a pro-

,* Doprovodny program pro dati » : davaji. Za jejich prim povazuji chov romanovskych ovei. |

0 www.yundwehnfmn cz 0 = = Kromé romanovskych ovci na farmé muzete potkat nespo-

¢et domacich zvifat, jako jsou prasata, slepice, husy,
kachny, perlicky, kralici, ki, i méné tradiéni zvifata:
gottingenska prasatka, osla Davida, divo¢aka Chrochtika.

@ www.poznejsvehofarmare.cz @

Zdroj: POZNEJ SVEHO FARMARE, 2016b.

Dalsim zptsobem, jak se farma snazi o propagaci, je certifikace ovcCich syrt znackou
POLABI regionalni produkt, kterou koordinuje MAS Podlipansko, 0.p.s. (ASOCIACE
REGIONALNICH ZNACEK, 2010-2016). To je samoziejmé vyhodou pro turisty, kterym je
tak garantovan mistni pivod vyrobku, jeho kvalita a Setrnost k Zivotnimu prostfedi.
Propagace znacky probiha podle informaci na internetovych strankach formou tiskovin
I médii. Pro farmu znamena tato certifikace samoziejmé také konkuren¢ni vyhodu.

Pro podporu své ¢innosti farma cerpa rlizné dotace. V ramci Programu rozvoje venkova,
poskytovaného Evropskym zemédélskym fondem pro rozvoj venkova, ziskala farma v roce
2008 dotaci ve vysi 1.200.000 K¢ (EAGRI, 2008). Farma cerpala tuto dotaci v ramci
programu na podporu cestovniho ruchu, zahrnujici ubytovani a sport — konkrétné
se jednalo o projekt ,,Penzion Farma Kosik“. V Centralnim registru dotaci nalezneme (viz
graf ¢. 4) krom¢ piispévku k feSeni zaméstnanosti také nékolik dotaci z Ministerstva
zivotniho prostfedi. Lze tedy potvrdit, ze se Farma Kosik aktivné snazi o ochranu ptirody

a klade dtraz na ekologii, ¢imz ptispiva krajin€ a je v tomto ohledu pfinosem pro region.
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Graf ¢. 4: Piehled Cerpanych dotaci Farma Kosik (PET s.r.0.) za obdobi 2010-2014.
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Zdroj: upraveno podle IS CEDR Ill, 2016

Dopravni dostupnost zde neni podle majitelky problém. Lidé, ktefi mifi do penzionu,
nebo do restaurace, se dopravuji autem a v sezon¢ se pak ve velké mife pfijizd€ji obCerstvit
cyklisté. K dopravni dostupnosti lze snad uz jen piipojit poznamku, Ze v obci chybi
smerové ukazatele, které by navadély navstévniky pfijizdéjici na farmu. Tato skuteCnost
vychazi z vlastnich zkuSenosti autorky.

Do budoucna zamysli majitelka farmy rekonstrukci s cilem zvysit kapacitu ubytovani.
Jednak je vplanu rozsifeni penzionu pro rekreanty, ale také koupé starych chalup

a vybudovani vétsiho poctu ltizek i1 pro agroturisty.
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5.7. Zamek Loucen

Historie a charakteristika

Zamek se nachéazi v obci Loucen, asi 10 km od mésta Nymburk. Jednd se o komplex
historického zamku, labyrintaria a parku. Podle rozhovoru s kastelanem Zamku Loucen byl
zamek do roku 1945 sidlem kniZeci rodiny, konkrétn¢ rodu Thurn-Taxisi. Nasledné byl
zdmek rodu odebran. Slouzil pak napiiklad jako $kola Ceskoslovenskych statnich drah
a Ministerstva dopravy, nebo se tu potfadaly kurzy pro letové dispecery. V jinou dobu se
zde také nachazely ufedni kanceléafe a byty. Od roku 1972 zacal zdmek slouzit jako hotel.
Vroce 2002 byl zdmek odkoupen spoleCnosti LoucCenn a.s. a pro navstévniky,
resp. pro cestovni ruch byl otevien 7. ¢ervence 2007. Labyrintarium bylo otevieno v témze
roce. V soucasnosti je areal zdmku a pfilehly hotel ve vlastnictvi spolecnosti Loucen a.s.
audrzbu zamku a parku pro denni provoz ma na starosti neziskovad organizace Zamecky

okraslovaci spolek, o. s.

Vyznam Zamku Loucen a jeho prinos cestovnimu ruchu na Nymbursku

Dle kastelana zamku je nejvyznamnéj$im produktem celého komplexu labyrintarium, které
sestavd z nckolika labyrinti a bludist a je unikatni diky skutecnosti, Ze je nejvétsi
v Evropé. V dob¢ jeho otevieni zde bylo 10 labyrintl, v soucasnosti jich je 11 a dalsi je
ve vystavbé. Druhym nejvyznamnéjSim produktem jsou zdmecké prohlidky. V nabidce je
nékolik druhl prohlidek, pficemz je kladen dlraz na déti a na prohlidky pro Skolni
skupiny, véetn¢ vyukovych programi. Vyjimkou nejsou ani prohlidky pro firmy. Pritvodci
provazeji navstévniky v dobovych kostymech. Tietim nejvyznamnéjSim produktem je pak
ubytovani. K dispozici jsou apartmany piimo v zamku a pokoje v pfistavéném hotelu.
Zédmek Loucen nabizi také kongresové prostory a wellness sluzby. Ubytovani na zamku
vyuziva ale predevSim firemni klientela, kterd navstévuje zamek pro ucely skoleni,
kongrest, nebo tzv. team building. Samotny zamek pak navstévuji predevsim rodiny
S détmi.

Soucasti programu zamku Loucen jsou také specialni slavnosti. Podle kastelana zde diive
byly pofaddany jednotlivé slavnosti, v souCasnosti lze ale mluvit spiSe o celosezonnim
programu. Ten je Vv leto$nim roce zaméfen na vyro¢i narozeni Karla IV. a nabidne
navstévnikim komentované prohlidky, scénky ze Zivota kralovského dvora, vystoupeni
sokolniki a ukazky lovu, nebo rytifské turnaje. V rdmci tohoto vyro¢i probéhne také

vystava ,,Magi¢ti Lucemburkové®, pfi niz budou mit navstévnici moznost vidét kopie
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cisarské a Ceské svatovaclavské koruny, nebo repliku hodovni siné Karla IV. Soucasti
celorocniho programu jsou ale také pravidelné¢ se opakujici akce, pficemz k tém
nejnavstévovangjSim patfi Svatomartinské posviceni, nebo Hradozameckd noc.
Hradozamecka noc’ je akci, ktera zahrnuje né€kolik hradi a zamku po celé republice
a podle kastelana zamku je pfi této udalosti pravé Loucen jednou z nejnavstévovangjsich
pamatek. Hojn€ navstévované jsou také vanocni nebo velikono¢ni slavnosti. Zamek
Loucen je aredlem, kde se uskutecnuji také vystavy nebo operni vystoupeni - v minulosti
se zde naptiklad uskute¢nilo predstaveni Narodni opery.

Co se tyCe navstévnosti, patfi Zamek Loucenn rozhodné do skupiny nejvyznamnéjSich
turistickych c¢ili na Nymbursku. Roc¢ni navstévnost se pohybuje kolem 170.000
navstévnikd rocné a nejvetsi skupinou navstévnikt jsou rodiny s détmi, predevsim s détmi
Vv niz§im Skolnim veku. Kasteldn zdmku pfisuzuje vysokou navstévnost skutecnosti, ze se
jedna o rozsahly komplex, tedy o zdmek, labyrintarium a park na jednom misté. V tom takeé
vnima jeho jedinec¢nost. Turistické cile s podobnym zaméfenim jsou podle né&j zabavni
park Mirakulum nebo Zoo Chleby. Podobnym produktem cestovniho ruchu v okoli je
zamek Détenice, nebo hrad a zdmek Staré Hrady, ty se vSak uz nachdzeji mimo okres
Nymburk. ,,Klasi¢téjSim* zamkem v okoli je zamek Radim u Kolina, nebo zamky Stranov
a Kiinec. V téchto ptipadech se uz ale navstévnost pohybuje v nizsich Cislech.

Vyznamny ptinos cestovnimu ruchu na Nymbursku piedstavuje spoluprace zdmku Loucen
S ostatnimi organizacemi. Jak uvadi kastelan, zamek je naptiklad soucasti slevové karty
,,QGratiska®, ktera sdruzuje partnerské objekty a nabizi vstupné na tyto objekty zdarma.
Tuto slevovou kartu vyuzije asi 800.000 navstévnikti ro¢né. Dale se zamek ucastnil
projektu ,,Otevite 13. komnatu®, ktery sdruzuje nékolik hradti a zamkt v Ceské republice
a jehoz realizatorem je feditel spolecnosti Zlaty pruh Polabi (OTEVRTE 13. KOMNATU,
2016). Vyznamna je ucast ve spolku Mistni akéni skupina SVATOJIRSKY LES, z.s., ktera
pusobi v severovychodni ¢asti StfedoCeského kraje a snazi se o udrzitelny rozvoj celého
regionu vramci kultury ipfirody. Jak je uvedeno v jeji zpraveé ,Strategicky plan
LEADER® zroku 2013 (MISTNI AKCNI SKUPINA SVATOJIRSKY LES Z.S., 2013),

v poslednich nékolika letech byla zpracovana tada projekti a vysoké procento z nich

ziskalo finanéni podporu. Mezi uspéSné zrealizovanymi projekty, podpofenymi v rdmci

> Cilem Hradozamecké noci je pfedstavit pamatky v netradi¢ni dobé a s netradi¢nim programem jako mista
neustale Ziva, na kterda ma smysl se vracet. Na rozdil od muzejnich noci neni podminkou, aby akce byly
pro navstévniky pristupné zdarma, naopak je obvyklé vybirat vstupné. Kulturni program muze byt
rdznorody, od nocnich prohlidek (prohlidek v netradiénim osvétleni), pres divadelni predstaveni a hudebni
vystoupeni aZ po komponované programy.“ (HRADOZAMECKA NOC, 2016)
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programu EU ,,Spoleény regionalni operacni program® jsou napi.. (MISTNI AKCNI
SKUPINA SVATOJIRSKY LES Z.S., 2013)
e Loucen, a.s.: Realizace marketingové kampané pro projekt Zamek Loucen - nova
turisticka destinace, 5.176.500 K¢
e Loucen, a.s.: Zamek Loucen, 70.000.000 K¢

e Svazek obci Svatojitsky les: Severni Nymbursko - perspektivni oblast regionalniho

cestovniho ruchu, 4.500.000 K¢

Podle této zpravy se spolecnost Loucen a.s. aktivné zapojila do projektu ,,Severni
Nymbursko - perspektivni oblast regionalniho cestovniho ruchu® pravé ztoho divodu,
ze vlastni a spravuje zdmek Loucen, vyznamny turisticky cil v izemi Mistni ak¢ni skupiny.
Jejim pfinosem jsou zkuSenosti s rekonstrukci pamatkové chranéného komplexu budov
a zamgéfila se také na opravy a oziveni kulturniho dédictvi v uzemi.

Vycet Cerpanych dotaci vramci Spoleéného regiondlniho operaéniho programu lze

sledovat i v Centralnim registru dotaci:

Tab. ¢. 9: Seznam cCerpanych dotaci vramci Spolecného regionalniho operacniho

programul.

Spolecny regionalni operacni

Ministerstvo pro mistni rozvoj | 2006 program 32 361 000,00
Spole¢ny regiondlni operaéni

Ministerstvo pro mistni rozvoj | 2006 program 727 000,00
Spole¢ny regionalni operaéni

Ministerstvo pro mistni rozvoj | 2007 program 1 632 000,00
Spolecny regionalni operacni

Ministerstvo pro mistni rozvoj | 2007 program 84 752 000,00
Spole¢ny regiondlni operaéni

Ministerstvo pro mistni rozvoj | 2007 program 20 018 000,00
Spole¢ny regionalni operaéni

Ministerstvo pro mistni rozvoj | 2008 program 1086 071,00

Zdroj: prevzato z IS CEDR Il1, 2016

Jednim z dalSich projekti, ktery souvisi se zdmkem Louceni a byl podpofen Mistni akéni
skupinou Svatojitsky les v roce 2009, byl projekt na vybudovani chodnika v obci Loucei.

Zadatelem byl méstys Loudefi a projekt byl dotovan z Evropského zemédélského fondu
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pro rozvoj venkova. ,,Stavajici provoz a navstévnost mistniho zamku vyvolaly potiebu
vybudovéni chodnikli, které budou spojovat zdmek Loucen s centrem obce, kde jsou
soustiedény obchody, restaurace a provozovny obéerstveni. (MISTNI AKCNI SKUPINA
SVATOJIRSKY LES Z.S. 2012) Z uvedenych statistik a zprav vyplyva, ze zamek Louceni je
svym zapojenim do regionalnich projektii a rozsahem Cerpanych dotaci kladnym pfinosem
pro rozvoj regionu, coz je dano i zkuSenostmi z oblasti pamatkové péce.

Zamek Loucen dale podle jeho kastelana spolupracuje s narodni centralou cestovniho
ruchu CzechTourism, Narodnim pamatkovym ustavem, nebo Asociaci majiteld hradi
a zamki. Majitelka zdmku Loucent zaroven pusobi v mistni destinacni spole¢nosti Zlaty
pruh Polabi, ktera usiluje o spoleénou propagaci turistickych cili v regionu. Kastelan
zamku vyzdvihuje jeji propagacni materidly, zvlasté piehled tipii na vylety Vv Polabi,
nebo mapy nejzajimavéjsich mist. Reditel spole¢nosti Zlaty pruh Polabi je pak prezidentem
Asociace turistickych informacnich center, ktera pofadd pravidelnd setkani zucastnénych
subjekti. StredoCesky kraj dale porada pravidelné veletrhy cestovniho ruchu, kde nabizi
moznost prezentace jednotlivych turistickych cild. Zamek Loucenn se téchto veletrhl
pravidelné ucastni. Spoluprace funguje také na Grovni cestovnich agentur, které zajist'uji
pro zamek smlouvy se Skolami, nebo pfivazeji zahrani¢ni navstévniky. Jinymi projekty,
na kterych se zamek podili, jsou Regiondlni potravina, nebo projekt tykajici
se regionalnich femesel. Podle kastelana zamku je zde tedy nékolik druhl spoluprace, které
jsou ptinosné jak pro samotny zamek, tak pro cestovni ruch v regionu.

Na zaklad¢ ziskanych informaci lze konstatovat, ze velkou roli zde patrné hraje ucast
vedoucich pracovnikli v mistni destina¢ni spole¢nosti a jinych sdruzenich. To potvrzuje
také feditel Zlatého pruhu Polabi, kde je zamek Loucen, jakozto jeho spoluzakladatel,
jednim z hlavnich partnerti. Déle uvadi, ze Zlaty pruh Polabi ma uzavieno cca. 160 — 170
partnerskych smluv, na zakladé kterych dochazi k vzajemné propagaci, prezentaci
na veletrzich, pofadani rtznych akci, nebo poskytovani propagacnich materialt
Vv turistickych informacnich centrech. Na zdkladé¢ fungovéani destinacni spolecnosti
a spoluprace se subjekty vidi jednozna¢ny pokrok, predevsim v efektivnéjsi propagaci
a potadani rtznych akci v regionu Polabi. Stejn¢ jako kastelan zamku Loucen vyzdvihuje
brozuru ,,90 tipti na vylet v Polabi®, ktera piinasi piehled turistickych zajimavosti a tipt
apovazuje ji za velmi UspéSnou. Také oddéleni propagace Turistického informac¢niho
centra v Nymburku uvadi, Ze spoluprace se zkoumanymi subjekty se tyka piedevSim
vzajemné vymeény propagacnich materiali, které si navstévnici v hojné mife Zzadaji.
Zastupce TIC v Nymburku vyjadiuje stejné€ jako feditel Zlatého pruhu Polabi spokojenost
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se spolupraci se subjekty — snazi se udrzovat se vSemi subjekty kontakt a ziskavat aktualni
informace o akcich, pfi¢emz ochota subjektii je na velmi dobré urovni a jejich spoluprace

je vyrovnana.

Obr. €. 11: Brozura ,,90 tipi na vylet v Polabi*

P, — Rl s,

&
. OTIPU NA VYLET
V POLABI

www.polabi.com

“

Zdroj: ZLATY PRUH POLABI, O.P.S., 2015

V nasledujici tabulce je uspofaddno nékolik hlavnich projekt nebo spole€nosti, do kterych
je zamek Loucen zapojen, nebo snimi spolupracuje. Dulezité je rovnéZ propojeni

s destina¢ni spolecnosti.

Tab. €. 10: Prehled vyznamnych projekti a spole€nosti spojenych se zamkem Loucen.

e O el o

predstaveni pamatek doprovazené kulturnim programem odr. 2010
nejnavstévovanéjsi pamatka v ramei této udalost (dle vyjadieni
kastelana, viz s. 45)

|OeviteTI3: komnatu T acast v r. 2015

projekt sdruzujici vybrané hrady a zadmky (viz str. 45)
teditel spolecnosti Zlaty pruh Polabi je manaZzerem projektu

¢len spolku
zapojeni do regiondlnich projekti a ptispéni zkuSenostmi v oblasti
pamatkové péce (viz str. 46-47)
vyznamny rozsah ¢erpanych dotaci
spoluprace
spoluprace
spoluprace

partner spole¢nosti,

majitelka zdmku Loucen ptisobi ve vedeni spole¢nosti spoluprace
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spoluprace

prezident asociace je feditelem spolecnosti Zlaty pruh Polabi
(ASOCIACE TURISTICKYCH INFORMACNICH CENTER CESKE

REPUBLIKY, 2016)

pravidelnd ucast

Zdroj: vilastni zpracovani na zdakladé rozhovoru s kastelanem zamku

Jak uvadi kastelan, zamek Loucen je otevien celoro¢né, coz vyplyva z ptitomnosti hotelu.
V obdobi ledna az bfezna je nutno prohlidku samotného zdmku objednat doptedu, ovSem
mimo vikendy, o kterych je otevien vzdy. Zamecky park je ptistupny celoro¢né. Ve vsedni
dny se na zamku objevuje spiSe firemni klientela a o vikendech a prazdninach jsou to
jednotlivci nebo rodiny s détmi.

Vetejnd doprava, konkrétné autobusova spojeni do obce Loucent nejsou podle kastelana
prili§ frekventovana a nejbliz§i vlakova zastavka je v obci VSejany, vzdalené asi 6 km.
Obec ma piesto dobrou polohu, protoze v blizkosti se nachazi délnice D10 a D11 a z mést
jako jsou Praha, Hradec Kralové, Liberec, nebo Pardubice je zhruba hodinova dostupnost.
ze diivéjsi majitel zamku z rodu Thurn-Taxist byl také majitelem Zzeleznic. Nechtél, aby
najeho pozemcich vedla hluéna Zeleznice, proto touto oblasti zadna nevede. Zeleznice
byla vybudovana do Dobrovice, kde vlastnil Thurn-Taxis cukrovar, ktery funguje dodnes
asidli zde nejvyznamnéjsi producent cukru a lihu v Ceské republice. V prvnich letech
po otevieni provozoval zdmek vlastni autobusova spojeni po nejblizSim okoli. Jizda
autobusem byla zpoplatnéna za symbolickou cenu. Po urcité dobe byla vSak tato sluzba
zrusena, nebot’ se neprokdzal jeji velky vyznam a bylo obtizné plnit naro¢né pozadavky
navstévniki, tak aby bylo ¢asové vS§em vyhovéno.

Zamek Louceii je podle kastelana atraktivnim mistem i pro firemni klientelu. V historické
¢asti jsou tfi zdmecké apartmany a v modernéjsi ¢asti budovy jsou kongresové prostory.
Kastelan povazuje navstévnost pro kongresy, Skoleni apod. za sluSnou a zajem o tyto
sluzby zde roste. Tito klienti pak maji moznost ti¢astnit se riznych aktivit — outdoorovych
akci, lukosttelby, nocnich prohlidek, lanového parku, nebo maji moznost zhlédnout

koncerty a predstaveni.
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Co se tyCe plani na budouci rozvoj, aktudlni zalezitosti je zminované budovani
12. labyrintu. ZvySovat kapacitu hotelu vedeni zdmku neplanuje. Zdmérem je spiSe
udrzovat soucasny stav navstévnosti a drzet se jiz zavedenych a uspéSnych programd,
protoze dosavadni rozvoj a postaveni zdmku Loucenl v regionu je jiz samo o sobé

uspéchem.
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6. Shrnuti vysledki

V ramci vyzkumného Setfeni se podafilo obdrzet informace o ¢innosti a fungovani péti
vybranych atraktivit cestovniho ruchu na Nymbursku, které byly ziskdny na zakladé¢
rozhovord s odpovédnymi osobami danych organizaci.

Samotny vznik a postupny rozvoj téchto organizaci je mnohdy doprovazen piedevs§im
velkym zaujetim a snahou samotnych majitelt. Piikladem je vyvoj Zoologické zahrady
Chleby a obétava prace jejiho majitele (viz kapitola 5.3), nebo vznik zabavniho parku
Mirakulum, jehoz zakladatel se ptivodné zabyval jen budovanim détskych hiist’ a postupné
roz§ifovani parku bylo pokryto vlastnim financovanim (viz kapitola 5.4). Tyto skute¢nosti
urcité pridavaji témto turistickym cilim jistou pfidanou hodnotu. Podstatnym faktorem
urCujicim  moznosti  rozvoje, zkvalitiovani sluzeb navstévnikim, propagaci,
nebo potencionalni spolupraci s ostatnimi organizacemi jsou ale pravé finance. Podle slov
feditele Zoologické zahrady Chleby (viz kapitola 5.3) prichazeji pozadavky ze strany
uzemni samospravy na vybudovani zoo na vysoce kvalitni Grovni, zarovenn vSak z00
nedostava z prostiedki krajské samospravy zadné financni piispévky, aby mohla tyto
pozadavky naplnit. Naopak podle feditele destinacni spolecnosti zde dotaéni moznosti jsou
a nadale je zde moznost Cerpat finance z dotac¢nich programii Ministerstva pro mistni
rozvoj. Nicméné podle zjisténych dat lze jako piinos pro region oznaéit Cerpani
neinvesti¢nich dotaci na pracovni mista. Zoo Chleby cerpa jiz dlouhodobé€, konkrétné
od roku 2003, dotace na pracovni mista pro dlouhodobé nezameéstnané uchazece
0 zaméstnani (viz graf ¢. 1), a to v rdmci projektu verejné prospésSnych praci. Zoologicka
zahrada Chleby je tak pfinosem pro region z hlediska politiky zaméstnanosti. Tim, Ze je
200 jedinou ve StfedoCeském kraji, se podili na rozvoji destinace, coz lze dolozit slovy
feditele o zvySujici se navstévnosti, nebo vyjadienim TIC v Nymburku o velké poptavce
navstévniki po tomto konkrétnim turistickém cili. Také obecné, podle statistik
CzechTourism, 1ze zoologické zahrady oznacit jako jeden z nejoblibenéjSich turistickych
cila (viz kapitola 5.3). Tim Zoologicka zahrada Chleby vypliiuje uréitou poptavku turistd
v tomto regionu.

Zabavni park Mirakulum byl zalozen teprve vroce 2012, ptesto se setkava s velkou
popularitou — podle slov provozniho manazera parku se navstévnost pohybuje v fadech

vvvvvv

republice. (viz kapitola 5.4) Kladnym pfinosem pro region je dopravni infrastruktura
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propojena s Mirakulem. Ze vSech zkoumanych turistickych cili lze pravé Mirakulum
oznacit jako ten s nejlep$i dopravni dostupnosti, coz vyplyva z uvedené¢ho porovnani
(viz tabulka ¢. 7). Do Milovic se navstévnici mohou dostat pravidelnymi vlakovymi
spojenimi, a z zelezni¢ni stanice nasledujyi autobusové linky jedouci v hodinovych
intervalech, od rannich az do pozdnich vecCernich hodin. O popularit¢ Mirakula
I pro navstévniky cestujici vefejnou dopravou sveédci také v minulosti konana akce
Ceskych drah (viz tabulka ¢. 7). Jak uvadi provozni manaZer parku, Mirakulum porada
v aredlu parku rizné doprovodné programy nebo tematické vikendy, kde dava prostor také
lokdlnim firmdm nebo podnikatelim. Spolupracuje také se spole¢nosti EKO-KOM
a informuje tak 1 o pfirod¢ a ekologii. Sdm majitel parku je ovSem drzitelem prestiznich
ocenéni za tento inovativni projekt. Timto se tak podili na dalSim rozvoji destinace —
vlastnim unikatnim podnikatelskym projektem ale zaroven také moznostmi pro propagaci
jinych mistnich firem.

Botanicus lze stejné jako Zoologickou zahradu Chleby nebo Mirakulum zafadit do zabavni
formy cestovniho ruchu. Jeho zaméfeni je ovSem zcela odlisné. Centrum femesel bylo
otevieno vroce 2000 a za tuto dobu se stalo zndmym turistickym cilem. Kladnym
piinosem z hlediska dopravy bylo vybudovani vlakové zastavky v obci Ostra, souvisejici
praveé s otevienim Centra femesel. Botanicus je kladnym pfinosem pro region rovnéz
Z hlediska zaméstnanosti. Podle vedouciho zahrad zaméstndva firma jednak stalé
pracovniky a jednak mnozstvi brigadniki pro obdobi sezony nebo slavnosti. To je
dolozeno také udaji z Registru ekonomickych subjektt (viz tabulka ¢. 8), podle kterych
zaméstnava Botanicus v porovnani s ostatnimi zkoumanymi subjekty nejvice zaméstnancu.
Botanicus je spolecnosti, kterd se vyznamné podili na rozvoji nejen cestovniho ruchu
Vv regionu, ale také na rozvoji obce, ve které sidli. Zaslouzil se o vybudovani parkt v obci,
podporuje mistni matefskou Skolu, nebo sportovni sdruzeni. Podle feditele Zlatého pruhu
Polabi je ze vSech zkoumanych subjektll navazana nejvétsi spoluprace praveé s Botanicem,
ktery je mimo jiné jeho spoluzakladatelem (viz kapitola 5.5). Botanicus se podili na rozvoji
destinace vyznamnou spolupraci s destina¢ni spole¢nosti, podporou nékolika neziskovych
organizaci pusobicich v regionu a také aktivnim pfistupem k rozvoji obce Ostra. Svym
zodpoveédnym piistupem tak vytvaii moznosti pro rozvoj destinace z nékolika ohledd.
Méné znamou formou cestovniho ruchu je agroturismus, ktery je vSak v dnesni dobé
dalezity z hlediska udrzitelnosti cestovniho ruchu. Jejim zéstupcem na Nymbursku je
farma KoS$ik. Podle slov majitelky bylo lidi, mificich na farmu pfimo za agroturismem,

zatim jen v fadu jednotek. Farma Kosik je pfesto nabidkou rozvijejiciho se agroturismu
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kladnym piinosem pro region, a zZ hlediska forem cestovniho ruchu se navic jedna o velky
potencial. Déale farma Kos$ik v rdmci projektu, jehoz cilem je propagace vybranych farem
(viz obrdzek ¢. 11), predstavuje své produkty a Ccinnosti zalozené na principech
ekologického hospodaistvi, a disponuje rovnéz certifikatem POLABI Regionélni produkt.
Zaruceni mistniho plivodu vyrobku spojené s ekologickym hospodaistvim a pojetim
venkova jsou pak kladnym pfinosem pro vzajemnou propagaci Polabi i samotné farmy.
Farma KoSik se podili na rozvoji destinace svym diirazem na ekologii a snahou o ochranu
ptirody, coz lze potvrdit pfehledem poskytnutych dotaci z Ministerstva zivotniho prostfedi
(viz graf ¢. 4), zaméfenych na péci o krajinu.

Loucent je se svym komplexem historického zamku, labyrintdria a parku popularnim
turistickym cilem v regionu. Zamek je kladnym pifinosem pro region zejména z divodu
mnozstvi projektl, kterych se ti€astni a také spolecnosti, s kterymi v oblasti cestovniho
ruchu spolupracuje (viz tabulka ¢. 10). Majitelka zamku napiiklad pusobi ve vedeni
destina¢ni spoleCnosti Zlaty pruh Polabi, jejiz fteditel vytvari projekt ,,Oteviete
13. komnatu®, nebo je prezidentem Asociace turistickych informaénich center Ceské
republiky. Zamek Loucen se aktivné podili na rozvoji a propagaci cestovniho ruchu
na Nymbursku v ramci riznych projektt a partnerstvi. Vyznamna je také ucast ve spolku
Mistni akéni skupina SVATOJIRSKY LES (viz kapitola 5.7), ktera v poslednich letech
zpracovala fadu uspéSnych projektl, které ziskalo finan¢ni podporu. Kromé projekth
souvisejicich se samotnym zdmkem to byl také projekt zaméfeny na Severni Nymbursko,
jakozto perspektivni oblast regionalniho cestovniho ruchu, do né¢hoz se spole¢nost Loucen
a.s., spravujici zamek, aktivné¢ zapojila. Jeji zkuSenosti s rekonstrukei pamdatkove
chranéného komplexu budov a zaméfeni se na opravy a oziveni kulturniho dédictvi
Vuzemi byly pfinosem pro zpracovani projektu. Zamek Loucen se svym zapojenim
do regionalnich projekt a rozsahem Cerpanych dotaci (viz tabulka ¢. 9) vyznamné podili

na rozvoji destinace v oblasti pamatkové péce.
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Zoologickd zahrada Chleby je
ptinosem pro region z hlediska
politiky zaméstnanosti a  jiz
nckolik let vytvaii pracovni mista
pro dlouhodobé nezaméstnané
uchazece 0 zaméstnani, pfiCemz
ucel dotace

pro tento cerpa

V ramci projektu vetejné

prospésnych praci.

Ze ziskanych rozhovort a dostupnych dat byly odvozeny nasledujici vystupy:

zahrada  Chleby,

na Nymbursku

Zoologicka
jakozto  jedina
a ve Stredoc¢eském kraji, vypliuje
poptavku navstévniki
po oblibeném  turistickém  cili
a podili se tak na rozvoji destinace
z hlediska této konkrétni formy
cestovniho ruchu. Vysoka
poptavka je pficinou zvySujici se
navstévnosti a mnozstvi
poskytovanych informaci o této

z00 V nymburském TIC.

Park Mirakulum ma ze vSech
zkoumanych subjektl nejlepsi
dopravni dostupnost. Pravidelné
autobusové linky piimo
do Mirakula nebo v minulosti jeho
zahrnuti do zvyhodnénych
jizdenek Ceskych drah pfispiva
k vylepseni dopravni

infrastruktury a snazsi propagaci.

Park  Mirakulum se podili
narozvoji  destinace v oblasti
podnikani.  Tento  inovativni

projekt ziskal né€kolik prestiznich
ocenéni, coz mu umoziuje dale se
rozvijet. Zaroven dava
ale Mirakulum prostor i jinym
lokalnim firmam

nebo podnikateltim.

Botanicus je kladnym piinosem
z hlediska

zameéstnanosti a podle zastupce

pro region
Botanicu i1 podle dostupnych dat
vytvaii pracovni mista pro stalé

pracovniky 1 brigadniky.

Botanicus se vyznamné podili
narozvoji obce, ve které sidli,
zaroven podporuje nékolik
neziskovych organizaci v regionu
destinacni

a podle feditele

spoleCnosti je snim navadzana

nejvetsi spoluprace.
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Vybudovéani vlakové zastavky

Vobci Ostrd je piinosem praveé
také

pro zaméstnance, ale

obyvatele a navstévniky.

Botanicus se podili na rozvoji

destinace svym zodpovédnym

ptistupem k okoli.

Farma Kos$ik je na Nymbursku
znamym zastupcem agroturismu,
formy cestovniho ruchu, kterd ma
V soucasnosti  velky potencial.
| pfes maly zdjem o agroturismus
vSak miZze byt farma vtomto
ohledu

pro region pravé do budoucna.

kladnym piinosem
Se svymi certifikovanymi vyrobky
zarucujicimi misto piivodu navic
farma zastupuje a propaguje celou
oblast Polabi.

Farma Kosik se podili na rozvoji

destinace snahou o ochranu

ptirody a dirazem na ekologil.
Farma navic cderpa  dotace
na projekty uréené pravé na péci

o krajinu.

Zamek Loucenn je kladnym

pfinosem pro region svym
zapojenim do mnozstvi projektl
sdruzujicich vybrané pamatky,
nebo partnerstvim
se spole¢nostmi, S nimiz
spolupracuje v oblasti cestovniho
ruchu. Zamek Loucen tak vyuziva
Sirokych  moznosti  spoluprace
a aktivné se podili na rozvoji
a propagaci  cestovniho  ruchu
na Nymbursku Vv ramci rtznych

projektll a partnerstvi.

Zadmek  LoucCen se  podili

narozvoji destinace zapojenim
do regionalnich projektt,
ptijejichz zpracovani uplatiuje
své zkusenosti z oblasti
pamatkové péce a v ramci kterych
Cerpa dotace. Mimo projekty
souvisejici se zamkem se jednalo
také o projekt zameieny
na Severni Nymbursko, ve kterém
se spolecnost zaméfila na opravy
kulturniho

a oziveni dédictvi

V uzemi.
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7.Zavéry a doporuceni

Pro praktickou ¢ast prace se podafilo pomoci rozhovort ziskat informace od vSech
zamySlenych subjektl. Informace byly ziskdvany na zékladé fizenych rozhovort
s odpovédnymi osobami a pro potieby vyzkumu byly na nékterych mistech poskytnuty
také riizné propagacni materidly nebo interni dokumenty zachycujici fungovani a cile
spolec¢nosti. Zkoumané subjekty prezentuji zabavni, poznavaci, a venkovskou formu
cestovniho ruchu, pficemZ kazdda znich ma vramci daného regionu své zavedené
postaveni. Na zéklad¢ shrnuti vysledkli prace a ziskanych rozhovor byly formulovany

nasledujici doporucent:

Doporuceni po praxi:

e Doporucenim pro destinac¢ni spolecnost je snaha o dalsi vyjednavani se zastupci
uzemnich samosprdv a upozornéni na diilezitost zapojeni vefejnych instituci
a jejich integrace do destina¢niho managementu, nebot’ jak uvadi feditel destinacni
spolec¢nosti, vyjednavani se starosty a shanéni pfispévki do Fondu cestovniho
ruchu zlistava problematickou zalezitosti (viz kapitola ¢. 5.3).

e Doporucenim pro jednotlivé subjekty je diskuze ohledné dopravni dostupnosti
v regionu. Turistické cile, ke kterym se navstévnici nemohou dostat pifimo
po zeleznici, maji problém s malo frekventovanou vefejnou dopravou (viz tabulka
¢. 7). V oblasti Polabi je pro hustou sit’ cyklostezek a rovinaty povrch regionu (viz
kapitola ¢. 5.1) rozSitenym zplsobem piepravy jizdni kolo, které by mohlo byt
vyuzito i pro rozvoj v cestovnim ruchu, napiiklad ve formé spolecnych ptijcoven

kol.

Vysledky prace odhalily nékolik tspéSnych projektl, na kterych se zkoumané subjekty
podileji, nebo jaké podporuji. Zaroven bylo obdrzeno prohldseni feditele destinacni
spole¢nosti Zlaty pruh Polabi o celkovém pokroku na zakladé vzajemné spoluprace (viz

kapitola ¢. 5.7).
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Na zaklad¢ téchto vysledkl byla formulovana hypotéza, ktera by ovéftila, jak spoluprace

jednotlivych subjekti a destinacni spolecnosti ovliviiuje trendy navstévnosti:

Zapojeni zkoumanych subjekti do destina¢ni spoleCnosti Zlaty pruh Polabi a jinych

organizaci participujicich na rozvoji destinace ptiznivé ovliviiuje trendy navstévnosti.

Doporuceni pro vyzkum:
e Doporu¢enim je realizovat analyzu oblasti spoluprace jednotlivych subjekti
a destinani spolecnosti, a jejich souvislost strendy navstévnosti. DalSim
prohloubenim vyzkumu by zaroven byla kvantitativni metoda, ktera by ovéfila,
do jaké miry tento faktor pusobi na chovani navstévnikt. Témito metodami by byla

ovétena platnost vySe uvedené hypotézy.

Cilem prace bylo zhodnotit vybrané atraktivity cestovniho ruchu na Nymbursku, konkrétné
jejich vyznam v ramci regionu a podil na celkovém rozvoji destinace. Tohoto cile bylo
dosazeno metodou rozhovorii se zastupci zkoumanych subjekti. Ziskand data byla
nasledné porovnavana s prohlasenimi zastupce mistni destinacni spolecnosti a turistického
informaéniho centra, nebo s daty dostupnymi z informacnich systémi o ekonomickych
subjektech.

Na zakladé shrnuti vysledki prace byl zpracovan vystup, ktery souhrnné odpovida
navyzkumné otazky, vztahujici se kjednotlivym subjektim. Ukazalo se,
Ze mezi vyznamné zalezitosti jednotlivych subjektt patii spoluprace na regionalnich
projektech v oblasti cestovniho ruchu a rozvoje destinace, Cerpani dotaci, nebo dopravni
dostupnost.

V zavéru prace byla rovnéZ navrzena doporuceni pro praxi a pro vyzkum, a zaroveil byla
stanovena hypotéza pro potencionalni budouci vyzkum.

Vsechny zkoumané subjekty maji v regionu Nymburska své zavedené postaveni a z obsahu
¢innosti téchto jednotlivych subjekti vyplyva jejich vyznam pro region a rozvoj destinace.
Dulezité je fungovani destinacni spoleCnosti a propagace regionu, a rovnéZ zapojeni
vedoucich zastupcii zkoumanych subjektli v destinatnim managementu a jinych

organizacich piisobicich v cestovnim ruchu.
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