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Vyuzitelnost vysledkl prace v teorii (v praxi)

Dil¢i pfipominky a naméty:

Podle P. Mariota Ize pfedpoklady cestovniho ruchu Clenit na selektivni, lokalizacni a
realizac¢ni pfedpoklady. (PASKOVA, ZELENKA, 2002)- zde mela byt pouzita sekundarni
citace

Nekolikrat je pouzito uvedeni zdroje na konci odstavce, lepe kontextova citace

Toto je nevhodny zpusob odkazovani: Co se tyCe okresu Nymburk, byla dle informaci
Stredoceskeho kraje o] prldelenych dotaci za rok 2014 (STREDOCESKY KRAJ:

RQK—29%4 2014)
Tab. €. 6: Hosté a pfenocovani v hromadnych ubytovacich zafizenich v okrese Nymburk
za rok 2014 — lepe vhodne zaokrouhlit vzhledem k presnosti statistik, i chyba CSU



Pred kap. 5.3 mel byt vysvetlen zvoleny zpusob analyzy atraktivit, pripadne v metodice,
takto neni zrejmy zvoleny pristup k roli atraktivit a neni vymeyen jejich vytah k produktu
CR

Celkové posouzeni prace a zdivodnéni vysledné znamky:

Relativne dobre je sepsana cast teoreticka, i kdyz by bylo vhodne vice doplnit samostatne
zpracovana shrnuti tematu. Vyskytuji se fomalni chyby (viz vyse), prakticka cast je
vypracovana take vcelku ucelene, ale bez jasne metodiky a motivu takoveto analyzy (prosim
pripravit k obhajobe). Prace zcela neodpovida zadani, viz bod 4.3), navic zadani by melo
lepe vystihovat charakter prace a ne byt jen vestinou obecne, jak je v pripade teto prace.
Otazky k obhajobé:

Jakou roli maji atraktivity v destinacnim poduktu a co je destinacni produkt? Muzete uvest
konkretni priklady z Ceska ci zahranici?

Co je produkt CR a jaky ma vytah k vami analyzovane nabidce vybranych atraktivit?

Praci doporucuji k obhajobé.
Navrzena vysledna znamka: D - velmi dobfe-dobre

V Nikaragui, Somoto, dne 1.9. 2016
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