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Vyuzitelnost vysledkl prace v teorii (v praxi)

Diléi pfipominky a naméty:

Teoreticka Cast je zpracovana adekvatné k zaméreni praktické Casti. V praktické casti je
mozno provedenému vyzkumu vytknout nedostateény rozsah zakladniho souboru
respondentd a predevsim jeho chybné praktické zacileni. Provedeni dotazovani predevsim
na socialnich sitich sice odpovida modernim trendim, ale nemulze postihnout vSechny
aspekty, které by bylo mozné ovéfovat dotazovanim v terénu, nebo také pfimo mezi
zakazniky spole€nosti. Z toho pak plynou i disproporce v tomto souboru, kde je nejvétsi podil
respondentl z fad studentl. Tézko se pak mlze zdafit srovnani s realnou cilovou skupinou
zakaznika.

Celkové posouzeni prace a zdivodnéni vysledné znamky:

Teoreticka ¢ast prace predstavuje zakladni pfehled o marketingovych strategiich, jejich
tvorbé a rovnéz o zakladnim marketingovém mixu se zaméfenim na komunikacni mix.
Vénuje se i metodam marketingového vyzkumu, jako zdroji analytickych dat a moznostem
ovérfeni zacileni nové marketingové strategie. Prakticka aplikace se vénuje jednak provedeni



vlastniho vyzkumu, jako zdroje pro zhodnoceni stavajici strategie podniku a zaroven na jeho
zakladé vystavéni strategie nové. Studentka se vénuje posouzeni postaveni spolenosti
Jordi’s na trhu a zhodnoceni stavu jeji marketingové strategie. To je podpofeno i provedenim
vlastniho vyzkumu. Ten byl proveden pfedevsim na socialnich sitich. Studentkou provedena
zjisténi, ovéreni stanovenych hypotéz a nasledna doporueni zmén jsou provedena
dostatecné prehledné, analyticky podlozena a zavéry jsou pro spoleCnost nepochybné
pouzitelné v jeji praxi. Cile prace byly studentkou napinény.

Otazky k obhajobé:
1. V ¢em spocivaji hlavni nedostatky v sou¢asné podobné komunikacni strategii?

2. ldentifikovala jste vramci zkoumani i jisté rezervy & nedostatky v jinych oblastech
marketingové Cinnosti spolenosti a jeji strategie?

Praci doporucuji k obhajobé.

Navrzena vysledna znamka: C — velmi dobfe
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