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Dalsi hodnoceni:

Hlavnim cilem diplomové prace bylo popsat stavajici marketingovou komunikaci brnénského hotelu Slavia a na
zakladé zjisténych skute€nosti navrhnout mozna zlepSeni a zefektivnit marketing pro hotel. V teoretické Casti
prace si autorka pfipravuje kvalitni teoretické zadzemi pro zpracovani nasledujici analytické &asti, Cerpa z mnozZstvi
literarnich zdrojl riizného typu. ReSerSe zaméfena na marketing, marketingovou komunikaci a marketing na
socialnich sitich ma adekvatni rozsah, stavba textu je logicka. Ocefiuji, Ze se autorka zamé&fila pfedevsim na
moderni formy marketingové komunikace. V posledni kapitole této ¢asti je prezentovana podrobna metodika.
Citace odpovidaji normé&, seznam literatury odpovida literatufe v textu. Navazuje analyticka &ast, kde je nejprve
popsan vybrany hotel a jsou zde pfehledné predstaveny veskeré sluzby, které hotel nabizi. DalSi kapitola je
vénovana marketingové komunikaci hotelu, autorka nezUstala pouze u popisu jednotlivych komunikaénich cest,
ale zaroven sumarizovala odezvy zakaznikl pfes jednotlivé atributy sluzeb hotelu na vybranych hodnoticich
platformach. V nasledujici €asti je identifikovana konkurence a jeji marketingova komunikace, tato ¢ast slouZi
jako hlavni podklad pro kvalitativni vyzkum. Poznatky soustfedéné v ramci teoretické a analytické ¢asti jsou
zavérem zohlednény v podrobnych doporuéenich. Autorka pfi psani prace prokazala iniciativu a schopnost
samostatné zvladnout zadané téma, pfipadné pfipominky akceptovala a zapracovala do textu. Prace je psana
¢tivou formou, sporadicky obsahuje stylistické a gramatické chyby, splfiuje poZadavky kladené na tento typ praci,
proto ji doporucuji k obhajobé.

Otazka €. 1 vztahujici se k tématu prace:
Byla Vase doporuceni predloZzena vedeni hotelu? Pokud ano, jak byla pfijata?

Otazka €. 2 vztahujici se k tématu prace:
Jak byste ovéfila, Ze jsou VaSe doporuéeni spravna?

Otazka €. 3 vztahujici se k tématu prace:
Jsou Vase doporuceni platna pouze pro vybrany hotel nebo by néktera bylo mozné zobecnit? Pokud ano, ktera?

Ostatni otazky vztahujici k tématu prace:

Vysledné hodnoceni doporucuji k obhajobé X

nedoporuduji k obhajobé
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