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REGIONALNI PRODUKT A JEHO VYZNAM NA UZEMI
MAS POSUMAVI

Souhrn

Tato diplomové prace se zabyva tématem regiondlni produkt a jeho vyznam na
uzemi MAS PoSumavi. Teoretickd ¢ast prace je zamétfena na vymezeni jednotlivych pojmi
konceptudlniho ramce lokalizace a trvale udrZitelného rozvoje a také na regiondlni
produkci v Ceské republice. Cilem této price je pak zjistit vyznam regiondlni produkce,
konkrétné znadky Sumava originalni produkt, na dzemi MAS PoSumavi. Empirickd &dst
této diplomové prace se proto zabyvd vyznamem znacky Sumava origindlni produkt pro
obyvatele a navstévniky regionu MAS PoSumavi, vyznamem znacky pro mistni drobné
vyrobce, ktefi pouZivaji tuto znacku pro své vyrobky, a pro region jako takovy a jeho
roZVvOoj.

Kli¢ova slova

globalizace, regionalizace, region, regiondlni rozvoj, venkov, rozvoj venkova,
trvale udrZzitelny rozvoj, mistni akéni skupina, regiondlni produkce

REGIONAL PRODUCT AND ITS IMPORTANCE FOR THE
LAG POSUMAVI

Summary

This diploma thesis is focused on theme regional product and its importance for the
area LAG PoSumavi. The general part deals with delimitation particular concepts
conceptual frame of localization and sustainable development and also regional production
in the Czech Republic. The aim of this diploma thesis is then find out importance of
regional production, specifically the mark Sumava original product, for the territory LAG
PoSumavi. The practical part deals with importance of this mark for the inhabitants and
tourists of the region MAS PoSumavi, with importance of this mark for local small
producers, who use this mark for their fabrics, and also importance of this mark for the
region and its development.

Keywords

globalization, regionalism, region, regional development, country, country development,
sustainable development, local action group, regional production
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1. UVOD

Globalizace je nevyhnutelny proces, ktery si Zije vlastnim Zivotem, uddva smér i tempo
vyvoje lidské spolec¢nosti, spojuje i rozdéluje, ptiblizuje i oddaluje, zkracuje vzdéalenosti,
maze hranice, boii tradi¢ni hodnoty. Nepozorované si podmanuje tzemi a ovliviiuje i
mysSleni lidi a vnimdni svéta. Jejimi zbranémi jsou uniformita, rychlé tempo, odpoutdni od
prostoru i Casu. Tento abstraktni a té€Zko uchopitelny pojem mé velmi redlné a viditelné
dasledky. Globalizace piinasi rozporuplné efekty. Globalizace se chova ekonomicky a
ekonomika je jejim hlavnim motorem. Pravé globalizovand ekonomika je tim ndstrojem,
ktery uspésné boii vyznam slova lokalita. ProtoZe se globalizovana ekonomika chova jako
koCovny kmen, dochdzi v disledku jejtho ptsobeni k vyplenéni lokalit a jejich opusténi.
Lokalita, jako slab$i soupet nedokdze ustat ndtlak globalni ekonomiky a ztraci svou
Zivotaschopnost.

Je proto nanejvyS Zadouci vénovat se obnové globalizaci zdecimovanych lokalit,
pomoci jim znovu nalézt jejich unikatni tvar, posilit mistni ekonomiku zaloZenou na zcela
jinych principech nez je ekonomika globalizovand. Regiondlni rozvoj se proto nutné musi
stat vyznamnym soupeiem globalizace. Jeho zbranémi jsou unikdtnost, pestrost, ndvrat
k tradiénim hodnotdm, kvalita, soudrznost a partnerstvi. Regiondlni rozvoj pomahd vratit
lokalitdm jejich vyznam, silu a Zivotaschopnost. Posilovani konkurenceschopnosti regionti
je vyznamnym prvkem rozvoje regionti. Rozvoj regionli zahrnuje mnoho riznorodych
faktori a oblasti. Regiondlni rozvoj pfitom musi dodrZzovat zejména principy trvale
udrzitelného rozvoje a mezigeneracni odpovédnosti. OZiveni regiondlni ekonomiky je,
vedle zlepSovani kvality Zivota a udrZeni piiznivého Zivotniho prostfedi, nezbytnou
podminkou rozvoje regionu. K nastartovani mistnich ekonomik musi byt vyuZzit veskery
potencidl dané lokality, tj. specifika, mistni zdroje — materidlni, lidské, pfirodni, kulturni i
informacni. Mistni ekonomika urcité lokality by se méla stat sobéstaénym Zivotaschopnym
organismem, ktery ma vysokou imunitu proti globaliza¢nim tlakiim.

Tato diplomové priace se proto zaméfuje na obecné aspekty a podminky regiondlniho
rozvoje a mistnich ekonomik. BliZe se pak vénuje regiondlni produkci v Ceské Republice a
zejména pak regiondlnimu znaceni vyrobkll. Empiricky vyzkum je zamétfen na regiondlni
znatku Sumava origindlni produkt, kterd podporuje regiondlni produkci na vzemi
turistického regionu Sumava, na kterém se nachdzi i tzemi Mistni akéni skupiny

PoSumavi.



2. CIL PRACE A METODIKA

2.1 Cil prace

Cilem této diplomové price je jednak provést uceleny prehled problematiky
globalizace a lokalizace, pfibliZit pojem a principy trvale udrZitelného rozvoje a také
poukdzat na oblast regiondlni produkce v Ceské Republice, jakozto jednoho z vyznamnych
faktord rozvoje regiontl. DalS$im cilem této prace je prosttednictvim empirického vyzkumu
zjistit vyznam regiondlniho produktu, konkrétné pak regionalni znacky Sumava origindln{
produkt, na uzemi Mistni ak¢éni skupiny PoSumavi. Tento cil byl dekomponovén na tfi dil¢i
Casti. Jednak je to zjisténi vyznamu znacky Sumava origindlni produkt pro navitévniky
vymezeného tzemi a mistni obyvatele, ktefi jsou v pozici zdkaznikli, v tomto kroku by
prace méla alesponl Castecné objasnit, zda je znacka v povédomi téchto lidi, jaké hodnoty
znacka pro tyto lidi predstavuje a zda ma vliv na jejich spotiebitelské chovani. Druhym
diléim cilem je identifikovat pfinos a vyznam regiondlni znacky pro mistni vyrobce,
femeslniky a poskytovatele sluzeb, kteti vyuzivaji tuto znacku pro své vyrobky a sluzby.
Na zdklad¢ zjisténych informaci ziskanych analyzou dat se prace pokusi naplnit tieti dil¢i
cil, kterym je identifikace vyznamu a piinosi regiondlni zna¢ky Sumava origindlni produkt
pro region Sumava, na kterém znacka piisobi, potazmo pak na tzemi Mistni akéni skupiny

PoSumavi, které spadd do oblasti turistického regionu Sumava.

2.2 Metodika

Pro naplnéni vymezenych cili budou vyuzity rtizné metody, postupy a techniky.
V reSerSni Casti budou k objasnéni dané problematiky vyuZity stavajici literdlni zdroje,
které se danym tématim vénuji. Pro empiricky vyzkum bude vyuZit zejména pftistup
kvantitativntho sociologického empirického vyzkumu, ktery je charakteristicky
deduktivnim postupem, kdy na zdkladé¢ prostudovani dané problematiky formuluje
vyzkumnik urcité hypotézy, provede prislusné kroky k ovéfeni téchto hypotéz a pokusi se
odhalit nové skutecnosti a souvislosti. Pro sbér dat budou v empirické ¢asti této diplomové
prace vyuzity dvé techniky sbéru dat. Prvni z nich je standardizovany dotaznik a druhou
pak standardizované rozhovory. Pro analyzu dat pak budou pouZity zejména matematické

metody.
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3. KONCEPTUALNI RAMEC LOKALIZACE A TRVALE
UDRZITELNEHO ROZVOJE

K nejvyznamnéjsim procestim, které v soucasné dob¢ ovliviiuji jak svétovou
civilizaci jako celek, tak 1 jednotlivé ndrodni stity, patii globalizace. Soucasné
s globalizaci probihd i proces lokalizace. Jsou to dva tzce propojené procesy, i kdyz kazdy
ptisobi opaénym smérem.' Koncept trvale udrzitelného rozvoje je nutnym predpokladem

budoucnosti svétové spolecnosti.

3.1 Globalizace

Globalizace je proces, jehoZ projevy muZeme pozorovat ve vSech sférach
spolecenského Zivota. Globaliza¢ni tendence se zacaly projevovat v 70. letech 20. stoleti a
v soucasnosti je globalizace povazovdna za hlavni fenomén, ktery bude provazet svétové
déni tietiho tisicileti.” Globaliza&ni procesy postradaji obecn& ptedpoklddanou jednotu
ucinkl. Globalizace nejen spojuje, ale i rozdéluje.3 Nékteti lidé s procesem globalizace

spojuji nad¢ji a nové moZznosti, jini v ni vidi hrozbu.

3.1.1 Definice globalizace

Zékladem pojmu globalizace je latinské slovo globus, coZ znamend koule. Slovo
globalizace se zacalo intenzivné pouZzivat koncem 20. stoleti a tento vyraz se stal jednim
z nejpouzivangjSich vibec. I pfesto, Ze pojem globdlni a jeho rizné modifikace pouZivdme
stile Castéji a zdanlivé presné chdpeme jeho obsah, ve skutecnosti nejsme schopni ho
pfesn¢ definovat a jeho obsahovy vyklad se Casto rozchdzi. Pfesnd a jednotnd definice
globalizace prakticky neexistuje, ale rizné pokusy o definici se shoduji v tom, Ze se jedna
o dlouhodoby proces vzdjemného sblizovani zdjmu lidi celé planety na vSech urovnich
spolecenského Zivota. Je to tedy proces, ktery zahrnuje oblast kulturni, politickou a
ekonomickou. Tento proces ma celosvétovy charakter a ovliviiuje vyvoj a existenci celé

civilizace. *

" Bauman, Z. Globalizace: Diisledky pro ¢lovéka. Praha: Mlada fronta 2000, 1998, ISBN 80-204-0817-7
* Cern4, L. Co je globalizace. s. 3
* Bauman, Z. Globalizace: Diisledky pro ¢lovéka. Praha: Mlada fronta 2000, 1998, ISBN 80-204-0817-7
* Cernd, L. Co je globalizace. s. 3
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3.1.2 Vznik a vyvoj globaliza¢nich tendenci

V minulosti byl pojem globalizace chdpan spiSe jako fizené snahy sjednotit svét a
vytvofit podobné podminky pro vSechny obyvatele planety. Postupem casu se vSak
ukdzalo, Ze globalizace je nevyhnutelny proces, ktery probihd samovolné a nefizené¢ bez
ohledu na vili jednotlivctl, nebo skupin. Vyraz globalizace proto mtze v lidech vzbuzovat
pocit, Ze se jim véci jaksi vymykaji z rukou. Spolu s postupujici globalizaci se zda, Ze
uloha narodniho stitu ztraci na vyznamnosti. Za tradi¢ni roli stitu je povazovana tvorba
norem a pravidel, vytvareni fddu. Schopnost stitu vytvéret a udrzet fad byla zaloZena na
schopnosti U¢inn¢ branit tzemi pfed jinymi modely 74di a také schopnost soustiedit
dostatek kulturnich zdroji k zachovani identity a svéraznosti stitu prostfednictvim
charakteristické identity jeho piislusSnik. Max Weber definoval stat jako instituci
s monopolem na donucovaci prostiedky a jejich pouZziti v rdmci urcitého svrchovaného
teritoria. V tomto prostiedi silnych ndrodnich stati méla globdlni politika formu mezistatni
politiky, kde jednim z nejdilezitéjSich bodii vyjednavani bylo vytyceni a respektovani
hranic kazdého stitu jako teritorium legislativni a exekutivni svrchovanosti.

Postupem ¢asu doSlo integra¢nim tendencim a vytvéreni uskupeni jako napt. OSN,
NATO, WTO, EU a jiné. Ve jménu globalizace a integrace se tak stity dobrovolné
vzdavaji nékterych svych pravomoci samostatné rozhodovat o nékterych oblastech. Jako
jeden z ptiklad mize byt uvedena oblast spolecného trhu, kdy se staty vzdaly svobody
samostatné rozhodovat o objemu vlastni produkce (kvotni omezeni) a struktufe nabizeného
zbozi na trhu (neomezeny dovoz zboZi ze zemi zaclenénych do spolecného trhu). Za
omezeni moznosti rozhodovat ziskaly nékteré benefity jako napt. volny pohyb osob, zboZi,
kapitdlu a pracovnich sil na integrovaném tzemi. V disledku nezastavitelného Siteni
pravidel volného obchodu a volného pohybu kapitdlu se ekonomika postupné stile vice
vyjima z politické kontroly konkrétniho suverénniho statu. Mnohé pravomoci jednotlivych
stati jsou predavany do rukou nadndrodnich instituci.

K rozvoji a urychleni procesu globalizace ptispélo hned nékolik skutecnosti. Patii
k nim existence naléhavych problémt globdlniho charakteru, jejichz feSeni vyzaduje
spolupréci jednotlivych statl na globdlni drovni. Vnik velkych nadndrodnich spole¢nosti si
vyzadal odpovéd’ na odpovidajici globdlni urovni. NezadrZitelné¢ se prohlubujici
ekonomickd provazanost celého svéta nutné¢ vyzaduje té€snéjsi propojeni jednotlivych stata.

Rozvoj modernich komunikacnich technologii zrychlil komunikaci i pfenos informaci.
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3.1.3 Zména a mobilita jako hybné sily globalizace

Soucasny svét je charakteristicky neustdlou zménou a pohybem. Tempo zmény se
pritom stéle zrychluje. Tato zména nuti lidi reagovat a pfizpisobovat se. K tomu aby se
lidé dokézali ptizpisobit zméndm prostiedi, potiebuji k tomu ty spravné a nejaktudlné;si
informace a také pottebuji byt mobilni, protoZe neustdlé zmény rozhybavaji spolecnost a
vynucuji si pohyb. Ptekondni urcité vzdélenosti je v dneSni dobé€, diky modernizaci
dopravnich prostfedkii, snazS§i a pro pfesun osob a véci je zapotfebi kratStho casu.
Vzdalenost uz proto netvoii zddnou zdsadni bariéru. Rozvoj modernich komunikacnich
technologii snizil vzddlenost komunikace prakticky na nulu. V redlném cCase tak mohou
komunikovat lidé, kteii se nachédzeji na opacnych koncich zemé&koule. Informace se stava
nejvyznamnéjsi hybnou silou rozvoje a pokroku. Diky modernim komunikac¢nim
technologiim byly informace odpoutiny od svych nositell a pohybuji se nezdvisle,

okamzit€ a bez bariér.

3.1.4 Ekonomika jako startér i hlavni pohon globalizace

Po druhé svétové vilce se objevuji prvni tendence ekonomické integrace na
nadndrodni drovni. Hlavnim divodem byla snaha ozZivit vdlkou poskozené ekonomiky.
Cestou k oziveni mélo byt odstranéni protekcionismu a bariér, branicich rozvoji
mezinarodniho obchodu. Jedndni vytvofila vizi spoleného prostoru volného obchodu,
ktery umozni rychly ekonomicky rist zapojenych zemi. Integracni snahy se projevily
hlavné ve formé vytvofeni jednotnych pravidel fungovéani obchodu. Postupem doslo i
vytvofeni nadndrodnich uskupeni a instituci, které zasStituji integracni snahy v oblasti
svétové ekonomiky. Vytvofeni volného obchodu umoznilo volny pohyb kapitdlu.
V soucasném svété nemd kapitdl Zadné stalé bydliSt€ a financni toky jsou z vétsi Casti
mimo kontrolu narodnich vlad. Byly vytvotfeny nové kandly pro alokaci zdroju. Kapitdl je
bez ptrekdzek alokovan do rtznych mist svéta s jedinym kritériem, kterym je efektivita
vynaloZenych prostfedkill. Svétova ekonomika je v soucasné dobé velmi tésn¢ propojend a
je jednou z oblasti spolecenského Zivota, kterd dosahuje nejvysSiho stupné integrace na
globélni drovni. Globdlnost souc¢asné ekonomiky pfindsi nesporné vyhody, ale soucasn¢ se
takovato ekonomika stdva snadno zranitelnou a negativni vlivy se v tomto prostiedi rozsii
mnohem rychleji. Jako piiklad miiZe byt na tomto misté¢ zminéna celosvétovd ekonomicka

krize, ktera propukla v USA v roce 2008 a rozsifila se do celého svéta.
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3.1.5 Rozporné efekty globalizace

Globalizace spojuje i1 rozdéluje. Zigmunt Bauman se domnivd, Ze v ramci
globalizace je svoboda jedn&ch vykoupend nesvobodou jinych.” Hlavni p¥i¢inou nerovnych
vlivii globalizace je piistup ke zdrojim. Jen omezené mnozZstvi lidi na planet¢ Zemi ma
ptistup ke zdrojiim jako je kapitdl, informace. Diky vSudypiitomné globalizaci mohou tyto
zdroje vyuzit ve svij prospéch stdle efektivnéji. VéEtSina obyvatel planety ma vsak jen
velmi malé Sance participovat a profitovat na vyuziti téchto omezenych zdroji. Toto
tvrzeni dokladd skutecnost, zZe zhruba 20 % celosvétové populace spotiebovava priblizné
80 % svétové produkce a 80 % procent populace Zijici pfevdzné v rozvojovych zemich ma
moznost spotiebovat pouze cca 20 % svétové produkce.

Dalsim z klicovych faktorii, které ovliviuji dopady globalizace na zivot lidi je
schopnost neomezené mobility. Schopnost pfesunovat se bez omezeni do oblasti, kde se
nabizi lep$i podminky pro Zivot je pfedpokladem vyrovndni Zivotni urovné vSech obyvatel
planety. V tomto ohledu vsak ptisobi globalizace spiSe kontraproduktivné. Pouze omezené
mnoZzstvi lidi md moZnost se neomezen¢ pohybovat a vyuzivat téch nejlepSich podminek
pro svlj zZivot i ekonomicky rist. Mnoho obyvatel tohoto svéta je vSak z divodu
nedostatku zdrojii a dalSich omezeni, kterymi mohou byt bariéry jako napf. imigracni
politiky, nebo nemoZznost opustit lokalitu s nevyhovujicimi podminkami. Ti, ktefi maji
prostiedky a mohou se diky nim svobodné pohybovat, jsou nad témi, ktefi takové moznosti
nemaji.

Globdlni toky kapitdlu jsou nehmotné, ale stopy, které zanechdvaji na lokdlni
urovni, jsou velmi redlné. Dochdzi k destrukci mistnich ekonomik, které byly kdysi
schopny 7Zivit mistni obyvatele. Vynéti z globdlnich svobod se zpravidla odrdzi
v opeviiovani lokalit. Odmitnuti podnécuje snahu ohranicit lokality a pfeménit lokalitu

v pevnost, posilit jeji vliv.

Globalizace se v poslednich desetiletich postarala o zbotfeni v§ech moZnych hranic
a bariér, otevird ndm nové moznosti, na druhou stranu vSak zvysSuje vzdjemnou propojenost
a zdvislost vSech ndrodil i jednotlivell a uvaluje na né tithu spole¢né zodpovédnosti za

svétové déni a vyvoj spole¢nosti.

> Bauman, Z. Globalizace: Diisledky pro ¢lovéka. Praha: Mlada fronta 2000, 1998, ISBN 80-204-0817-7
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3.2 Lokalizace

V soucasné dob¢ probihajici, stdle se stupniujici a nevyhnutelny, proces globalizace,
mezi jehoz hlavni cile patii ekonomicky rist a odstranéni pojmu vzddlenost ze svétové
mapy, s sebou pfinasi i nékteré nezddouci efekty, které byly zminény vyse, a vyvoldva tak
nutnou reakci, kterd ma podobu protichidné pusobiciho procesu — lokalizace. Proces
lokalizace je, na rozdil od globalizace, procesem zdmérného usili o zvySeni vyznamu
pojmu lokalita a jeho svébytné existence v prostiedi globalizujiciho se svéta. Lokalizacni
tendence jsou vyznamné podpoifeny principy trvale udrzitelného rozvoje, které bude
v budoucim obdobi nutno dodrzovat pro fungovani lidské spolecnosti. Proces globalizace
je motivovan zdjmem o zvysSovani ziskl, jeho podstata tkvi v soupefeni o to, kdo bude
levnéjsi, zatimco podstata mezindrodni spoluprace sméfujici k lokalizaci spocivd v
motivaci zdjmem byt co nejlepsi.° Pro upfesnéni procesu lokalizace budou v nasledujicich
kapitoldch vymezeny pojmy, které obsahové napliuji lokaliza¢ni tendence. Jedna se o
pojmy: regionalismus, regionalizace, regionalistka, region, regiondlni disparity, regionalni
rozvoj a regiondlni politika, venkov a rozvoj venkova, Program rozvoje venkova, program

Leader a mistni ak¢ni skupiny.

3.2.1 Regionalismus, regionalizace a regionalistika

Regionalismus miZe byt vyjadien jinymi slovy jako regiondlni hnuti. V §irSim
pojeti predstavuje regionalismus jeden z mnoha existujicich druhti socidlnich hnuti. Jako
piiklad socidlnich hnuti mizeme uvést hnuti environmentdlni nebo feministické.
Podstatnym rysem regiondlniho hnuti je jeho lokalizovana podstata, coZ znamena vdzanost
na urcity prostor. V uz$im pojeti je mozno regionalismus chépat jako spolecenskou praxi,
ktera vyjadiuje dsili o zachovani specifickych kulturnich a etnickych tradic urc¢itého tzemi.
Souvisi s kulturni a etnickou emancipaci jisté socidlni skupiny — obyvatel urcitého regionu.
Regionalismus jako hnuti vznikl na pfelomu 18. a 19. stoleti jako reakce na zesilené usili
tehdej$ich modernich statl o centralizaci jejich moci. Druhd vlna regionalismu datovand od
60. let 20. stoleti je nazyvédna renesanci regionalismu a reaguje na integracni tendence
v procesu globalizace. Prvni vlna regionalismu je oznacovéna jako tradi¢ni regionalismus,
ktery je soustiedén na sociokulturni oblast Ziti. Tradi¢ni regionalismus je zaméfen na

udrzovani regiondlnich tradic, vzdé€lavani, osvétu, kulturni zviditelnovani. Soudoby

® Colin, H. Lokalizace ¢ili ndstin alternativy ke globalizaci.
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regionalismus, charakteristicky pro druhou vinu regionalismu, navazuje na tradicni
regionalismus a nové zdlraznuje politickospravni oblast Zivota. V rdmci soudobého
regionalismu se hovoii o tzv. politickém regionalismu, ktery usiluje o ziskdni autonomie
regiont, a o tzv. funkénim regionalismu, ktery se snazi ziskdvat legislativn¢ zakotvené a
ekonomicky zarucené pravomoce pro rozhodovani. Regionalismus ma ze své vlastni
podstaty endogenni charakter, coz se projevuje motivaci a iniciativou obyvatel urcitého
uzemi k zakldddni regiondlnich sdruZeni, usilim obnovovat a udrzovat tradice rizného
charakteru — femesla, vyroby, vyrobky, trhy, pohostinstvi, slavnosti apod. Soudoby
regionalismus md i exogenni charakter (tzv. regionalismus shora), kdyZ stit nebo nadstatni
uskupeni (jako napt. Evropskd unie) projevuje zdjem o podporu regiondlniho rozvoje a
pouZiva k tomu ndstroje, jakymi jsou regiondlni politika, stitn{ a evropské fondy.”
Regionalizace muzZe byt vyjadiena také jako regionalizacni Cinnosti. Regionalizace
zahrnuje Cinnosti praktického charakteru. V SirSim pojeti je regionalizace chdpédna jako
organizace veSkerych socidlnich ¢innosti v prostoru a ¢ase. V uzsim pojeti je regionalizace
charakterizovdna jako cinnosti sméfujici k vymezeni regiond. Cilem regionaliza¢nich
¢innosti je v tomto piipadé stanoveni charakteristickych ryst, procest, zpisobu vyvoje a
vazeb mezi prvky v prostoru tak, aby byl region vymezen co nejtypictéji. V ramci
regionalizace se nejprve vymezi jednotlivé typické regiony, u nichz se ndsledné
charakterizuje vnitini struktura a jejich vnéjsi ohraniceni, vymezené regiony se ndsledné
propojuji do hierarchického tddu. Regionaliza¢ni ¢innosti se provadé¢ji s cilem vyjadrit
spoleCenské poZadavky na ucelné, Setrné a efektivni zachdzeni prostorem. Tyto pozadavky
v souhrnu reprezentuje koncepce prostorového uspoiddani spoleCnosti, kterd vyjadiuje
stav, ke kterému chce dand spoleCnost nebo stit sméfovat, kterého chce dosdhnout.
Koncepce prostorového uspotfdddni spolecnosti je realizovdna pomoci programu
prostorovy rozvoj spolec¢nosti, ktery slouzi k uskutecnéni zmén v rozmisténi spolecenskych
aktivit v prostoru. Program prostorového rozvoje spole¢nosti vyuziva néstroj prostorového
planovani, coZz je soustava legislativnich, instituciondlnich a dalSich opatteni, ktera
umoziuji systematickou a koordinovanou c¢innost sméfujici k a€innému ovliviiovani

prostorového rozvoje. ®

" Hude&kova, H. a kol. Regionalistika, regiondlni rozvoj a rozvoj venkova. Praha: CZU v Praze, 2009, 193 s.
ISBN 978-80_213-1413-9
¥ Hudeckova, H. a kol. Regionalistika, regiondlni rozvoj a rozvoj venkova. Praha: CZU v Praze, 2009, 193 .
ISBN 978-80_213-1413-9

16



Regionalistika, n¢kdy oznacCovana jako regiondlni védy, je ramcovy a souhrnny
(multioborovy) védni obor, ktery zkouma jevy a procesy v regionech a vztahy mezi nimi.
Regionalistika vyuZiva poznatky mnoha védnich obort a aplikuje je na zkoumdni vlastnich
objektt, kterymi jsou regiony jako komplexni systémy. Regionalistika vychdzi z geografie
(soustfedi se na jevy ve vybraném uzemi), zahrnuje demografii a sociologii (zabyva se
lidmi Zijicimi na daném uzemi), ekonomii (zkouma domdcnosti, firmy a ekonomické
vztahy mezi nimi), politologii a spravni védy (hodnoti instituciondlni rdmec, ve kterém se
regiondlni subjekty pohybuji a jeho vliv na jejich na jejich rozhodovéni), ekologii a také
védy jako matematiku, statistiku, informatiku, (provddéni a vyhodnocovéni vlastnich
vyzkumil). Regionalistika se tedy zabyva studiem regionti a municipalit v Sirokych socio-
ekonomickych, spole¢enskych a environmentdlnich souvislostech.” Teoretickd tdroveit
regionalistiky se tykd predevsim konceptualizace regiont a regiondlnich struktur, vyvoje
lokalit a regionl. V empirické vrstvé regionalistika aplikuje vypracované koncepty na
objekty, tedy regiony, aby v nich studovala prostorové vztahy, jevy a procesy. Hlavni
metodu, kterou regionalistika pouzivd pro empirické zkoumdni, je metoda prostorové
analyzy. Zakladnim cilem piisobeni regionalistiky je feSeni regiondlnich disparit. Poznani

regionalistiky prispivé k tvorbé a realizaci regionalni politiky.'

3.2.2 Region
Region je zdkladnim pojmem regionalistiky. V ndsledujicich kapitoldach bude

provedena specifikace tohoto pojmu, jeho charakteristika a ¢lenéni.

3.2.2.1 Definice pojmu region

Pojem region je definovdn mnoha riiznymi zplsoby, které sleduji rtiznd kritéria a
hlediska. V literatufe se nejcastéji setkdvame s ndsledujicimi definicemi. Regiony jsou
objekty, které jsou zkoumdny regiondlnimi védami. Regiony jsou socidln¢ konstruované.
Znamena to tedy, Ze regiony existuji v zavislosti na lidské spolecnosti. Regionalisté mapuji
a rajonizuji (umistuji, vymezuji, ohrani¢uji) prostorovou organizaci spolecnosti, resp.

osidleni a jeho strukturu do typickych jednotek — regionf.’l.11 Obecnd definice fikd, Ze region

? Ponikelsky, P., Kostejnovd, Z. Uvod do regionalistiky. Vysoka $kola regiondlniho rozvoje, 2008

' Hude&kov4, H. a kol. Regionalistika, regiondlni rozvoj a rozvoj venkova. Praha: CZU v Praze, 2009, 193 s.
ISBN 978-80_213-1413-9

"' Hudegkov4, H. a kol. Regionalistika, regiondini rozvoj a rozvoj venkova. Praha: CZU v Praze, 2009, 193 s.
ISBN 978-80_213-1413-9
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je komplex vznikajici regiondlni diferenciaci krajiny.'” Systémové definice regionu
definuje region takto: region je socidln¢ geograficky subsystém a soucasné geografické
systémy jsou vysledkem formovani nové geografické organizace spolecnosti. V zdkoné €.
248/2000 Sb. O podpotre regiondlniho rozvoje se regionem rozumi ,.celek vymezeny
pomoci administrativnich hranic kraji, okresti, sprdvnich obvodl obci s povéfenym
obecnim dfadem, spravnich obvod obci s rozsifenou plisobnosti obci nebo sdruzeni obcf,

jehoz rozvoj je podporovan podle tohoto zékona.“"

Regiony mohou vzniknout bud’
roz€lenovanim vétsiho celku (decentralizaci) nebo naopak seskupovdnim mensSich uzemnich

celkt (centralizaci).'

3.2.2.2 Charakteristika regionii, druhy regiont

K zdkladnim dil¢im charakteristikdm regionii a jejich struktury patii hranice
regionu, struktura regionu, regiondlni struktura, fad a hierarchie regiont. Kazdy region
musi byt odd€len od jinych regionti hranicemi. Takova hranice mlze byt ostrd neboli
liniovd (napf. feka), anebo méné ostrd, tzv. zéna (napf. pohoii). Hranice, kterd vznikla
pusobenim ¢lovéka, tedy uméle, ma obvykle ostiejsi podobu (politické a spravni hranice).
V realité maji prechody mezi regiony spise zonaln{ charakter."

Podle wvnitini struktury regiont rozliSujeme regiony homogenni a heterogenni.
Homogenni regiony jsou stejnorodé ve vztahu k ur€itému kritériu. Jako kritérium mohou
byt pouzity pfirodni charakteristiky (horské regiony, pfimofské regiony, vinaiské regiony,
ovocnéiské regiony), socioekonomické charakteristiky (turistické regiony, textilni regiony,
primyslové regiony), socioekonomick4 trovei regiont (rozvinuté, zaostalé).'® Homogenni
regiony se vyznacuji stejnorodosti funkci. Heterogenni regiony jsou typické riznorodosti
funkci, které zajistuji. Heterogenni regiony jsou oznacovany také jako noddlni, spadové,
uzlové, funkéni. Tyto regiony jsou tvofeny jadrem (uzlem, centrem), region muze mit i
vice center, a zdzemim (spadové uzemi). Prostor centra (center) je funkéné propojen se

zézemim vazbami.'’

leates, P., Wokoun, R. a kol. Mald encyklopedie regionalistiky a verejné sprdvy. 1. Vydani. Praha:
Prospektrum, 2001, 200 s. ISBN 80-7175-100-6

13 Cesko. Zdkon ¢ 248/2000 Sb. O podpore regiondlniho rozvoje § 2 odst. a)

' Ponikelsky, P., Kostejnové, Z. Uvod do regionalistiky. Vysokd §kola reglonalnﬂlo rozvoje, 2008, str. 26

15 Hude&kov4, H. a kol. Regionalistika, regiondlni rozvoj a rozvoj venkova. Praha: CZU v Praze, 2009, 193 s.
ISBN 978-80_213-1413-9, str. 26

' Ponikelsky, P., Kostejnovd, Z. Uvod do regionalistiky. Vysoké $kola regiondlniho rozvoje, 2008, str. 27

'" Hudegkov4, H. a kol. Regionalistika, regiondlni rozvoj a rozvoj venkova. Praha: CZU v Praze, 2009, 193 s.
ISBN 978-80_213-1413-9, str. 28

18



Podle vn¢jsi struktury se regiony rozdéluji na makroreginy, mezoregiony a
mikroregiony. Pro pfiblizeni téchto pojmi muze byt provedena aplikace v podminkach
Ceské Republiky, kterd sama predstavuje makroregion vysiiho fddu, makroregionem jsou
pak napf. Cechy, Morava. Mezoregiony jsou rozsshlé tGzemni jednotky, jejichZ vnitini
integrita je jiZz méné vdzand na prostorové vztahy obyvatelstva, mezoregiondlni centra jsou
vyznamnymi koncentracnimi prostory socioekonomickych aktivit. Mikroregiony jsou
nejmensimi jednotkami regiondlni struktury, maji relativné nejvySSi vnitini integritu a
v rdmci mikroregionil se uskuteciiuji nejintenzivnéjsi regiondlni procesy.18

Charakteristika fadu a hierarchie regioni d¢li regiony na regiony vyssSiho Fadu a
subregiony, které reprezentuji nizsi fad. Pro regiony vyssiho fadu je typické, ze sluzby
poskytuji, naproti tomu subregiony sluzby pﬁjl’majl’.19

Podle dalsich kritérii mGZeme regiony €lenit na objektivné vymezené, tzv. piirodni
neboli pfirozené regiony a regiony vymezené subjektivné. Pfirozené regiony jsou redln¢
existujici dzemni jednotky vymezené piirodnimi hranicemi (fekou, pohofim, motem).
Regiony vymezené subjektivné jsou regiony vymezené podle urcitého tcelu, napf. pro
studium prostorovych stranek specifickych socioekonomickych jev.

Podle praktického vyznamu clenime regiony na administrativni a tucelové.
Administrativni regiony jsou tuzemni jednotky vymezené pro tucely vykonu vefejné
spravy. Tyto regiony zcela pokryvaji uzemi statu, jsou relativné stabilni v ¢ase (zmény v
regiondlni struktufe musi byt vymezeny zdkonem) a jsou spravovany volenymi C¢i
jmenovanymi spravnimi organy. Mezi jednotlivymi tdrovnémi administrativnich regionti
existuji hierarchické vztahy — nadfizenost, podfizenost. Ukelové regiony jsou uUzemni
jednotky vymezené pro feSeni urcitych problémii nebo ucelu (ekonomika, demografie,
Zivotni prostiedi, apod.). Jednd se o regiony vytvorené vyhradné na zdkladé¢ zvolenych
kritérii, maji vétSinou omezenou casovou platnost a nemusi nutné respektovat
administrativni hranice regiont (CHKO, NATURA 2000, strukturdln¢ postizené oblasti,
oblasti postiZené socidlni patologii, regiony s vysokou nezaméstnanosti, apod.).20

Struktura administrativnich regioni je v riznych stitech riznd. Pro potieby

fungovani Evropské unie se pouZzivd jednotnd struktura tzv. nomenklatura dzemnich

'8 Hude&kov4, H. a kol. Regionalistika, regiondlni rozvoj a rozvoj venkova. Praha: CZU v Praze, 2009, 193 s.
ISBN 978-80_213-1413-9, str. 29

' Hudegkov4, H. a kol. Regionalistika, regiondini rozvoj a rozvoj venkova. Praha: CZU v Praze, 2009, 193 s.
ISBN 978-80_213-1413-9, str. 29

%0 Ponikelsky, P., Kostejnova, Z. Uvod do regionalistiky. Vysoka §kola regionalniho rozvoje, 2008, str. 26
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statistickych jednotek — NUTS (Nomenclature des Unités Territoriales Statistiques). Toto
uzemni Clenéni se pouzivd ke statistickym ucelim, ale i pro potieby regiondlni politiky.
Zékladni kameny systému NUTS tvofi jednotky NUTS 1 — NUTS 3. Tyto tfi zdkladni
jednotky jsou doplnény o jednu vysSsi jednotku NUTS O pro ty stity, které vyrazné
velikostné prekracuji vymezeni NUTS 1, a o dvé jednotky mensi tzv. LAU 1 a LAU 2
(Local Administration Unit), jejichZ vymezeni je v jednotlivych stitech dobrovolné.?!

NUTS 1 je region s poctem obyvatel 3 — 7 milionil. V ¢eské Republice NUTS 1 odpovida
CR jako stat. NUTS 2 neboli tzv. regiony soudrznosti jsou izemi s poétem obyvatel 800
tisic — 3 miliony. VCR bylo vytvofeno 8 regionil soudrZnosti: Severozipad (kraje
Karlovarsky a Ustecky), Jihozdpad (Plzefisky a JihoGesky kraj), Stiedni Cechy
(StiedoCesky kraj), Severovychod (Liberecky, Kréalovéhradecky a Pardubicky kraj),
Jihovychod (kraj Vysoc€ina a Jihomoravsky kraj), Sttedni Morava (Olomoucky a Zlinsky
kraj), Moravskoslezsko (Moravskoslezsky kraj) a Praha. Mapa regionti soudrznosti v CR je
uvedena v pifloze &. 1. NUTS 3 jsou regiony se 150 — 800 tisici obyvateli, v CR existuje
14 jednotek NUTS 3, které kopiruji kraje CR. LAU 1 (NUTS 4) odpovidaji v CR okresy a
LAU 2 (NUTS 5) odpovidaji obce. Rozdéleni CR na NUTS 3 a NUTS 4 zndzorfiuje mapka

v priloze €. 2.

3.2.2.3 Regiony se soustiredénou podporou statu

Vymezeni regionl se soustfedénou podporou stitu vychdzi ze Strategie
regiondlniho rozvoje Ceské republiky. Na zakladé pribézné analyzy hospoddiského a
socidlniho rozvoje statu, navrhuje Ministerstvo pro mistni rozvoj vladé vymezeni regiont,
jejichz rozvoj je tfeba podporovat s ohledem na vyvdzeny rozvoj stitu a vyrovnavani
rozdilti mezi jednotlivymi izemnimi celky. Typy regionil se soustfedénou podporou stitu
jsou vymezeny v §4 zakona ¢. 248/2000 Sb., o podpofe regiondlniho rozvoje. Usnesenim
vlady ¢. 560/2006 byly vymezeny regiony se soustifedénou podporou stiatu pro obdobi
2007-2013. Jsou to jednak regiony se soustfedénou podporou stitu clenéné podle
charakteru svého =zaostdvdni. Mezi takové patii strukturdln€ postizené regiony,
hospodaisky slabé regiony a venkovské regiony. A dale ostatni regiony, jejichz
podporovani stitem je Zaddouci z jinych diivodl: napt. pohrani¢ni regiony, byvalé vojenské

prostory, regiony postizené Zzivelnimi pohromami, regiony se siln€ naruSenym ¢i

*! Hudeckova, H. a kol. Regionalistika, regiondlni rozvoj a rozvoj venkova. Praha: CZU v Praze, 2009, 193 s.
ISBN 978-80_213-1413-9, str. 32
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poskozenym zivotnim prostfedim, regiony s mén¢ piiznivymi podminkami pro rozvoj
zeméedé€lstvi, regiony s vySs$i primérnou mirou nezaméstnanosti, nez je prumeérna uroven
v Ceské republice.22 Mapa regionl se soustfedénou podporou stitu je uvedena v piiloze

¢. 3.

3.2.2.4 Venkovské a méstské regiony

Clenéni regiontl na venkovské a méstské je velmi vyznamné pro potieby regionalni
politiky a regiondlniho rozvoje. Venkovské regiony jsou podle typologie Evropské unie
vymezeny ukazatelem hustoty zalidnéni (100 obyvatel/km”) a podil obyvatel daného
regionu Zzijicich ve venkovskych obcich. Podle zminénych kritérii jsou vymezeny
nasledujici typy venkovskych regioni: pievdzné venkovsky region (vice nez 50 %
obyvatel Zije v obcich s hustotou zalidnéni men$i neZ 100 obyvatel/km?), vyznamné
venkovsky region (15-50 % obyvatel Zije v obcich s hustotou zalidnéni mensi nez 100
obyvatellkmz) a prevazné meéstsky region (mén€¢ nez 15 % obyvatel Zije v obcich
s hustotou zalidn&ni men3i neZ 100 obyvatel/km?). Venkovské regiony patif mezi regiony

se soustiedénou podporou stitu. V Ceské Republice pokryvaji venkovské regiony 91 %

tizemi CR a v t&chto regionech Ziji 2/3 obyvatelstva CR.>

3.2.2.5 Venkov

Vymezeni pojmu venkov je pro ucely regiondlniho rozvoje velmi dulezité, protoze
venkov je velmi specifickym typem regionu. Pojem venkov je vSak neurCitym a do jisté
miry abstraktnim oznaGenim kulturni krajiny se specifickymi charakteristikami. U&elem
pfesného vymezeni venkova, resp. venkovskych obci, je najit pokud mozno co nejvice
odpovidajici regiony, které miZeme nazvat venkovskymi.**

Ke kvantitativnimu vymezeni venkova se pouziva bud’ ukazatele hustoty zalidnéni,
nebo poctu obyvatel. Podle metodologie OECD?* (pouzivand i EU) je za venkovskou obec
oznaGena kazdd obec, kterd md hustotu zalidnéni do 100 obyvatel na km’. Podle této

metodologie venkovské obce pokryvaji 75 % tzemi CR a Zije v nich 22,3 % obyvatel

22 Regiony se soustiedénou podporou stdtu [on-line] dostupny z WWW:
<http://www.regionalnirozvoj.cz/index.php/sub1.html>.

» Hudetkovd, H. a kol. Regionalistika, regiondlni rozvoj a rozvoj venkova. Praha: CZU v Praze, 2009, 193 s.
ISBN 978-80_213-1413-9, str. 42

** Rozvoj venkova. [on-line] dostupny z WWW: <http://www.regionalnirozvoj.cz/index.php/venkov.html>.

* OECD (Organization for Economic Cooperation Development) Organizace pro ekonomickou spolupraci a
rozvoj
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CR.?® Ukazatel hustoty zalidnéni m4 své omezeni, jednak jsou ovlivnény rozlohou katastru
obce a také neberou v ivahu piechodné bydlici obyvatelstvo a vyjizd'ku/dojizd’ku.”’
Ceska republika tradi¢né vymezuje venkovskou obec jako obec, kterdi mi do 2000
obyvatel. Kvantitativni vymezeni venkova je provadéno pro konkrétni ucel, kuptikladu pro
potieby statni spravy, regiondlniho rozvoje, Cerpani prostfedki ze strukturdlnich i jinych
fondi.

Venkovska sidla se podle poctu usedlosti rozd€luji nasledovné: samota (izolované
obydli, které ma velky odstup od ostatnich usedlosti), viska (4 — 5 usedlosti) a vesnice
(vice usedlosti a domil véetné napt. Skoly, kostela, hospody apod.)

Kvantitativni vymezeni venkova je ucCelovou zdlezitosti a nevystihuje zcela
charakter venkova. Venkovska sidla jsou charakteristickd naptf. dlouhodobym poklesem
poctu obyvatel, vétsi podil obyvatelstva se vénuje zemédé€lstvi, lesnictvi rybolovu a
ochrané prirody. Pro venkov je dale typické: decentralizovany zptsob osidleni, spojeni
s ptirodou, cyklické pojeti ¢asu odvislé od kolobéhu piirody, trvalejsi socidlni kontakty

piibuzenského a sousedského charakteru, dodrzovéni lidovych obycejl a tradic.”®

3.2.3 Regionalni disparity

Jednotlivé regiony se od sebe odliSuji. Tyto odliSnosti mohou byt nazyvany bud’
pojmem nerovnost, nebo pojmem disparita. Pod pojem regiondlni nerovnosti je mozZné
zatadit odliSnosti mezi regiony podle konkrétnich kritérii. Nékteré odliSnosti jsou zaddouci a
vytvafi rGznorodost regionli a jejich jedinecny charakter, takovéto nerovnosti jsou
oznacovany jako nerovnosti disperzni. Naproti tomu tzv. kumulativni nerovnosti
pfedstavuji ty nerovnosti, které jsou nahromadéné, nemaji stimulacni funkci a mohou
zpusobovat socidlni problémy. Pojem disparita md ponckud uzsi vyznam neZ pojem
nerovnost. Regiondlnimi disparitami jsou potom ty rozdily nebo odliSnosti, které maji
socidlné-ekonomickou povahu.*’ Regiondlni disparity byvaji také popisovany jako rozdily

v urovni hospodéiského, environmentalniho a socidlniho rozvoje regionti v mite, kterd je

2 Hudeckova, H. a kol. Regionalistika, regiondlni rozvoj a rozvoj venkova. Praha: CZU v Praze, 2009, 193 s.
ISBN 978-80_213-1413-9, str. 42

T Rozvoj venkova. [on-line] dostupny z WWW: <http://www.regionalnirozvoj.cz/index.php/venkov.html>.

® Hudeckovd, H. a kol. Regionalistika, regiondlni rozvoj a rozvoj venkova. Praha: CZU v Praze, 2009, 193 s.
ISBN 978-80_213-1413-9, str. 38 - 40

* Hudeckova, H. a kol. Regionalistika, regiondlni rozvoj a rozvoj venkova. Praha: CZU v Praze, 2009, 193 s.
ISBN 978-80_213-1413-9
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celospole¢ensky uzndna za neZddouci.”® O sniZeni kumulativnich nerovnosti a disparit

v regionech usiluje regiondlni politika.

3.2.4 Regionalni politika

Jednotnd definice regiondlni politiky nebyla dosud vytvofena a existuje tak fada
ruznych pohledil na tuto problematiku. Povaha regiondlni politiky byva ovlivnéna aktudlni
socidlné-ekonomickou situaci a rovnéz hospodéiskou, popiipadé i1 socidlni politikou
konkrétniho stitu. Je mozné setkat se sriznymi charakteristikami regiondlni politiky.
Muze byt kupiikladu vniména jako soucdst stitni politiky, zahrnujici opatfeni pro podporu
rustu ekonomické aktivity uzemi s vysokou mirou nezaméstnanosti a niz§im pfirozenym
ekonomickym ristem. Regiondlni politika mize také predstavovat nejruznéj$i ndstroje,
které maji pomoci zmirnit ¢i odstranit rozdily v hospodarském rozvoji jednotlivych
regionﬁ.3 " Piistup ktéto problematice vychdzi z poznani, 7e samotné trzni prostiedi
mnohdy nestac¢i k tomu, aby byl zabezpecen vyvdZeny rozvoj na celém uzemi statu.
Naopak pravé trh piispiva k vytvéfeni regiondlnich rozdila.**

Regiondlni politika je koncepcni a vykonnd Cinnost stitu a regiondlnich orgént,
jejimz cilem je pfispivat k harmonickému a vyvdZzenému rozvoji jednotlivych regiond,
snizovat rozdily mezi drovnémi rozvoje jednotlivych regionti, podporovat hospodaisky a
socidlni rozvoj jednotlivych regiond, zejména pokud jde o aktivaci jejich nedostatec¢né
vyuzivaného hospodafského a socidlniho potencidlu.®® Podle Strategie regiondlniho
rozvoje CR pro obdobi 2007 - 2013 piedstavuje regiondlni politika soubor intervenct,
zamétenych podle konkrétni situace stitu a jeho regiontl a podle o¢ekdvanych vyvojovych
tendenci, na podporu opatieni vedoucich kristu ekonomickych aktivit a lepSimu
uzemnimu rozlozeni v uzemi a k rozvoji infrastruktury. Zédkladni podminkou je jasné
definovani priorit a koncentrace prostiedkll na tyto priority. Jejim vyznamnym cilem je
konvergence regionti vramci uritého uzemniho celku a kliCovym znakem je jeji

selektivnost, to znamend diferenciace zaméfeni intervenci na podporu vybranych

0 Strategie regiondlniho rozvoje Ceské republiky na roky 2007-13

3! Kolektiv autort. Uvod do regiondinich véd a verejné sprdvy. 1. Vydani. Praha: IFEC, 2001, 266 s. ISBN
80-86412-08-3

32 Ponikelsky, P., Kotejnova, Z. Uvod do regionalistiky. Vysoka $kola regiondlniho rozvoje, 2008

3 Hudeckova, H. a kol. Regionalistika, regiondlni rozvoj a rozvoj venkova. Praha: CZU v Praze, 2009, 193 s.
ISBN 978-80_213-1413-9, str. 78
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problémovych regiont, které vyrazné zaostavaji ve svém rozvoji za primérem v mife,
kter4 je spoleensky uzndna za nezddouci.”

Regionalni politiku Ize rozd¢lit do péti zakladnich fazi. Nejprve se provadi definice
regiondlni problémt, vcetné jejich zdroji, ndsledné jsou definovany cile regiondlni
politiky, dale je formulovéna strategie, kterou bude nutné uplatnit, poté jsou identifikovany
nastroje, které bude nutno pouZit a na zavér je vyhodnocena uplatnénd strategie.”

Regiondlni politika se provadi na urovni republikové a na urovni regiondlni. Na
statni drovni je regiondlni politika zajiStovdna Ministerstvem pro mistni rozvoj, které je
ustfednim orgdnem stitni spravy ve vécech regiondlni politiky a dalSich odvétvi, ktera
rovnéZ vyznamné ovliviiuji rozvoj regionti. Ministerstvo pro mistni rozvoj formuluje
zasady regiondlni politiky CR a podnikd zakladni koncepéni a realizaéni kroky k jejich
naplnéni. Ulohou sttni tdrovné je koncepéni a vykonnd &innost zdkonoddrnych a
vykonnych sloZek statu v oblasti regiondlni politiky a podpory regiondlniho rozvoje,
véetn¢ zabezpeceni prostiedkll stitniho rozpoctu a adekvatnich legislativnich opatieni.
Cilem stitni podpory regiondlniho rozvoje je riist socioekonomického a environmentalniho
potencidlu regiont, zvySovani jejich konkurenceschopnosti, vyvdZeny rozvoj regiondlni
struktury stdtu a sniZovani neptfiméfenych rozdilti v drovni hospodaiského a socidlniho
rozvoje a environmentdlnich podminek regiond. V provadéni regiondlni politiky je
uplatiovan princip subsidiarity. Na statni trovni jsou proto providdény zejména nésledujici
¢innosti: vytvafeni koncepce regiondlni politiky statu, analyza a identifikace regiondlnich
disparit, ureni problémovych regionl, které je potieba podporovat z urovné stétu,
stanoveni rozsahu a zaméfeni podpory stitu vrdmci stitnich programl podpory
regiondlntho rozvoje k odstranovani regiondlnich disparit.36 Na regiondlni urovni
zabezpeduji regiondlni politiku organy regiondlni samospravy. Ulohou obecni trovné je
koncepéni a vykonnd ¢innost samospravnych organti obci v oblasti mistniho rozvoje, jejich
iniciaCni ¢innost v oblasti feSeni nadmistnich problému a definovani nadmistnich programt
a jejich participace na realizaci regiondlnich programﬁ.37
Legislativn jsou regiondlni politika a regiondln{ rozvoj v Ceské republice upraveny

zékonem €. 248/2000 Sb. o podpote regiondlniho rozvoje.

3 Strategie regiondlniho rozvoje Ceské republiky na roky 2007-13, str. 6
% Ponikelsky, P., Kostejnova, Z. Uvod do regionalistiky. Vysoka §kola regionalniho rozvoje, 2008, str. 35
% Strategie regiondlniho rozvoje Ceské republiky na roky 2007-13, str. 7
37 Strategie regiondlniho rozvoje Ceské republiky na roky 2007-13, str. 7
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Zikladnim dokumentem regiondlni politiky Ceské Republiky je Strategie
regiondlniho rozvoje. V sou¢asné dobé je aktudlni Strategie regiondlniho rozvoje Ceské
republiky pro 1éta 2007 — 2013. Dokument obsahuje analyzu stavu regiondlniho rozvoje,
charakteristiku silnych a slabych stranek v rozvoji jednotlivych kraji a okrest, strategické
cile regiondlniho rozvoje v CR, vymezeni stitem podporovanych regionti, doporudeni
dotéenym ustfednim spravnim dfadiim a krajim pro zaméteni rozvoje odvétvi spadajicich
do jejich plisobnosti. V této oblasti je zcela zdsadni uplatnéni principu subsidiarity, v rdmci
n¢hoz Strategie regiondlniho rozvoje predstavuje zastteSujici koncepcni dokument jak pro
tvorbu regiondlnich rozvojovych strategii, tak i pro uplatnéni jednotlivych ndstroji v ramci
implementace ndrodni regiondlni politiky pii piipravé a realizaci Cerpani prostiedkl
z evropskych fonda.*®

Strategie regiondlniho rozvoje vychdzi primarné ze Strategie hospodédiského rlstu
CR, jako zakladniho vlddniho dokumentu na obdobi 2007 — 2013, a propojuje aspekty
odvétvovych hledisek s izemnimi.*

Strategie regiondlniho rozvoje navazuje také na Strategii udrzitelného rozvoje
Ceské republiky (usneseni vlady ¢. 1242/2004), kterd piedstavuje dlouhodoby ramec pro
udrzeni zékladnich civiliza¢nich hodnot a kvality Zivota spolecnosti, a také vychodisko pro
zpracovani dalSich dokumenti koncepcniho charakteru.

Strategie regiondlniho rozvoje ve svém pojeti respektuje cile regiondlni politiky
Evropské unie a predpoklddd maximdlni miru vyuZiti vSech moZnosti, které Ceské
republice z Clenstvi v Evropské unii vyplyvaji. Formuluje souhrnné cile, problémové
okruhy a priority, které bude tieba zabezpeCovat pii zajiStovani politiky regiondlniho
rozvoje v Ceské republice a presahy mezi evropskou regionalni politikou a regiondlni
politikou CR. Strategii navrZené rozvojové aktivity budou podle principu subsidiarity
realizovdny na mistni, regiondlni nebo resortni urovni a financovany bud’ v rdmci
narodnich rozvojovych programl, nebo vrdmci operacnich programi s vyuzitim

prostiedki strukturalnich fondt Evropské unie.*

¥ Strategie regiondiniho rozvoje Ceské republiky na roky 2007-13, str. 4,8
¥ Strategie regiondiniho rozvoje Ceské republiky na roky 2007-13, str. 4
0 Strategie regiondlniho rozvoje Ceské republiky na roky 2007-13, str. 5
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3.2.5 Regionalni politika EU

Ceské republika je od roku 2004 ¢lenskou zemi Evropské unie a jeji regiondlni

politika m4 vyznamny vliv na utvafeni podminek, ve kterych Cesk4 republika funguje.

3.2.5.1 Vymezeni pojmu regionalni politika EU

Regiondlni politika Evropské unie, nazyvana téZ politika hospodéiské a socidlni
soudrZnosti, nebo také strukturalni ¢i kohezni politika (politika soudrznosti), je odrazem
principu solidarity uvnitt Evropské unie, kdy bohatsi staty a regiony pfispivaji na rozvoj
chudsich stiti a regiontl, aby se zvysila kvalita Zivota obyvatel Evropské unie jako celku.*’
Regiondlni politika zaujimd v rdmci celkové politiky EU vyznamné postaveni. Objemem
finan¢nich prostiedkl vynaklddanych na zabezpeceni jejich cilli se dlouhodobé tadi na
druhé misto.** Dle evropskych nafizeni ma evropska regiondlni politika za tikol podporovat
harmonicky a udrZitelny rozvoj ekonomickych cinnosti, vysokou droveinl zaméstnanosti,
ochranu a zlepSovani Zivotniho prostiedi na izemi EU. Vyznamna role v této souvislosti
patii také preshrani¢ni, nadndrodni a meziregiondlni spolupréci. Regiondlni politika EU je
orientovdna na realizaci lisabonské strategie. Prosazuji se proto predevSim inovace
podporujici udrZitelny rast, konkurenceschopnost a zaméstnanost pii napliiovani ambici

v . NN Nt MYt Nevs . . . 2+ 43
zménit Evropu v jesté pfitazlivéjSi misto pro investice a pl‘aCI.4

3.2.5.2 Principy regionalni politiky EU

Strukturdlni politika vychdazi ze Ctyt zdkladnich a tii doplitkovych principi, které se
uplatiiuji pii vyuZivani prostiedkli poskytovanych ze strukturdlnich fondt. Ctyii zakladni
principy strukturdlni politiky EU jsou: Princip koncentrace, ktery spociva ve vyuZzivani
prostfedkti fondi pouze k realizaci predem stanovenych cilti. Prostiedky by mély byt
pouzity co nejucelnéji na projekty pfinasejici maximalni uZzitek a to zejména v regionech s
nejveétsimi  problémy. Financni pomoc by neméla byt rozdrobena do mnoha méné
vyznamnych akci. Princip partnerstvi zahrnuje uzkou spolupraci mezi Evropskou komisi a
odpovidajicimi organy c¢lenského statu. Spoluprace se tykd i regiond, mést, obci,

vzdélavacich instituci a soukromych subjektii. Cilem je zajisténi rozdélovani financnich

1 Regiondlni politika EU [on-line] dostupny z WWW: <http://www.strukturalni-fondy.cz/Informace-o-
fondech-EU/Regionalni-politika-EU>.

*2 Hudeckovd, H. a kol. Regionalistika, regiondini rozvoj a rozvoj venkova. Praha: CZU v Praze, 2009, 193 s.
ISBN 978-80_213-1413-9, str. 79

* Regiondlni politika EU [on-line] dostupny z WWW: <http://www.strukturalni-fondy.cz/Informace-o-
fondech-EU/Regionalni-politika-EU>.
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prostiedki pii piimé ucasti konkrétnich piijemct. Princip programovani, na zdkladé
kterého by vlady cClenskych zemi mély predkladat Evropské komisi komplexni viceleté a
viceoborové programy vedouci k feSeni problémi v regionech. Prostfedky ze
strukturdlnich fondi jsou pak alokovany na tyto schvédlené programy, které se ndsledné
realizuji prostiednictvim konkrétnich projektt. Princip adicionality (dopliitkovosti)
vyjadiuje skuteCnost, Ze finance poskytované ze strukturdlnich fondi by nemély slouzit
jako ndhrada nédrodnich strukturdlnich subvenci. Dotace ze strukturdlnich fondi maji jen
dopliiovat vydaje ze stiatniho rozpoctu v piislusné oblasti. Z dopliikovych principti se jednd
o princip monitorovani a vyhodnocovani, ktery zahrnuje dodrzovani procedur pribézné
sledujicich realizaci projektu. Patii sem piedevSim ex-ante hodnoceni dopadl projektu,
monitorovani pribéhu jeho implementace a ex - post hodnoceni piinosii projektu. Princip
solidarity vychdzi ze zdkladnich principti celého integracniho procesu. Ekonomicky méné
rozvinuté zemé jsou podporovdny ze spolecného rozpoctu, do kterého vkladaji financni
prostiedky ekonomicky vyspélejSi zemé. Princip subsidiarity podporuje plnéni
jednotlivych cili na co nejnizsi trovni rozhodovani, pokud je mozné toto plnéni na dané
urovni uspokojivé zajistit. Prislu$né ndrodni orgdny mohou samy vybirat projekty k
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financovani a nasledn¢ kontrolovat jejich realizaci.

3.2.5.3 Cile regionalni politiky EU

Pro realizaci vySe uvedenych principti vymezuje Evropska unie pro svou regiondlni
a strukturdlni politiku urcité cile a iniciativy. Pldanovaci obdobi 2007 — 2013 je
charakteristické snahou po vétsi efektivnosti vyuZzivdni financénich prostfedki
vynakladanych na regiondlni a strukturalni politiku. V rdmci této snahy byl sniZzen pocet
cili (oproti pfedchozimu pldnovacimu obdobi) ze tif na dva a pocet iniciativ ze Ctyf na
jednu, tato iniciativa byva nékdy prezentovéana jako 3. cil strukturdlni politiky. Déle také
dosSlo k vy€lenéni podstatné ¢dsti podpory venkova ze systému regiondlni a strukturdlni
politiky a k jejimu pfechodu pod spole¢nou zemédé€lskou politiku, pfic¢emz byl ztizen novy
fond Evropsky zemédé€lsky fond pro rozvoj venkova.

Prvni cil strukturdlni a regiondlni politiky je nazvan ,,Konvergence®. Tento cil je
zaméfen na Clenské staty a regiony, jejichZz rozvoj zaostdvd, coZ v praxi piedstavuje

regiony, jejichZ hruby domaéci produkt na obyvatele méfeny paritou kupni sily je niZsi nez

* Ponikelsky, P., Kostejnova, Z. Uvod do regionalistiky. Vysoka $kola regionélniho rozvoje, 2008, str. 42
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75 % praméru EU. Tento cil je uren na urychleni konvergence nejméné rozvinutych
Clenskych stati a regiont stim, Ze zlepSi podminky pro rlst a zaméstnanost
prostfednictvim zvySeni kvality investic do hmotného a lidského kapitalu, rozvoje inovaci
a znalostni spolecnosti, zlepSeni schopnosti pfizpiisobovat se hospodaiskym a socidlnim
zméndm, ochrany a zlepSovani Zivotniho prostiedi a vykonnosti spravy.*’

Druhy cil evropské strukturdlni politiky ,,Regiondlni konkurenceschopnost a
zaméstnanost” je zaméfen na ta uzemi Evropské unie, kterd nespadaji pod cil
,Konvergence®. V souvislosti se svétovymi trendy jako jsou globalizace obchodu, pohyb
sméfujici ke znalostni ekonomice a spole¢nosti, rychlé socidlni a ekonomické zmény, a
problémy spojené se starnutim populace, ristem imigrace, nedostatkem prace v klicovych
sektorech a socidlnim vylu¢ovani, se musi jednotlivé stity, regiony i obCané ptizpisobovat
nejriznéjsSim zméndm a musi byt schopni adaptovat se na nové podminky. V rdmci
Evropské unie i celého svéta musi byt dostateén¢ konkurenceschopni. Evropska unie hraje
v tomto kontextu dulezitou roli. UrCujicim prvkem je pfedevsim implementace Lisabonské
strategie.46

Treti cil evropské strukturdlni politiky ,,Evropskd dzemni spolupridce® zahrnuje
vSechny regiony (na trovni NUTS 3) podé€l vnéjsich i vnitinich hranic, a to kontinentalnich
i namoinich. Tento cil je realizovidn na tfech drovnich — nadndrodni spoluprace,
pfeshrani¢ni spoluprice a meziregiondlni spoluprice. Cilem je podpoftit feSeni spoleCnych
problémti mezi sousednimi regiony, jako jsou rozvoj mést, venkova a pobieZi a rozvoj
ekonomickych vztaht a siti malého a stfedniho podnikani. V nadndrodni drovni jde pak
pfedev§im o oblasti jako vyzkum a vyvoj, informacni spole¢nost, Zivotni prostiedi,

N [ P 47
prevence rizik a integrované hospodérstvi s vodou.

3.2.5.4 Financovani evropské regionalni politiky

Evropskd unie vyddvd zna¢né mnoZstvi prostiedkii na cilevédomé zlepSovani
struktury v téch sférach a regionech ¢lenskych zemi, které potifebuji pomoc. Tato ¢innost
se uskutectiuje za pomoci fondl, Evropské investiéni banky a dalSich stdvajicich

finan¢nich néstroji. V soucasném programovacim obdobi Ize ¢erpat podporu z Evropského

* Wokoun, René. Regiondini a strukturdlni politika (politika soudrznosti) Evropské unie v programovém
obdobi 2007 — 2013.
4 Wokoun, René. Regiondini a strukturdlni politika (politika soudrznosti) Evropské unie v programovém
obdobi 2007 — 2013.
*" Wokoun, René. Regiondlni a strukturdlni politika (politika soudrinosti) Evropské unie v programovém
obdobi 2007 — 2013.
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fondu pro regiondlni rozvoj, Evropského socidlniho fondu a Fondu soudrZnosti (téz
oznacovdn jako Kohezni fond).*

Evropsky fond regionalniho rozvoje (ERDF — European Regional Development
Fund) byl zaloZen jizZ v roce 1975 a stal se nosnym instrumentem nové zavedené spolecné
regiondlni politiky EU. Tento fond poskytuje financni prostfedky pro modernizaci a
diverzifikaci ekonomickych struktur Clenskych zemi a regiont se zvlastni pozornosti
vénovanou inovacim a podnikdni, zejména vytvafeni uzSich vazeb mezi vyzkumnymi
institucemi a primyslem, usnadnéni piistupu a vyuZiti informacnich a komunikacnich
technologii, rozvoj podminek pro védu a vyzkum, zlepSeni piistupu k financim a know —
how a povzbuzeni novych podnikatelskych projektl, rozsifeni a modernizaci zdkladni
infrastruktury jako jsou dopravni, telekomunikacni a energetické sité, zdsobovéni vodou a
environmentalni zafizeni, ochranu Zivotniho prostfedi, zeyména pomoc c¢lenskym zemim
dosdhnout plné shody s pravnimi akty EU, podpora rozvoje eko - prumyslu, revitalizace
devastovanych pramyslovych ploch, podpora prevence piirodnich a technologickych
ohroZeni, investice do infrastruktury vztahujici se k Natufe 2000 a prispivajici
k udrzitelnému ekonomickému rozvoji, preference CistSich metod dopravy, rozvoj a vyuZziti
obnovitelnych zdroji energie, posileni instituciondlni kapacity narodni a regiondlni spravy
pii fizeni strukturdlnich fondi a Kohezniho fondu. Z tohoto fondu je moZno cerpat
prostiedky na projekty investicniho charakteru v rdmci vSech tfi vySe uvedenych cilu
evropské strukturdlni politiky.

Evropsky socialni fond (ESF — European Social Fund) byl zfizen jiZ v roce 1960 a
v souCasné dob¢ posilil svou roli hlavniho finan¢niho néstroje v podpotfe Evropské
strategie zaméstnanosti. Tento fond poskytuje podporu pro projekty neinvesticniho
charakteru v oblastech zlepSeni kvality a pfistupnosti instituci na trhu prace, vzdélavacich
systémi a sluzeb socidlni péce, zvyseni investic do lidského kapitdlu prostrednictvim
zlepSeni urovni vzdélani, adaptaci dovednosti ob¢ant a zajisténim piistupu pro vSechny na
trh préace, adaptaci vetejné spravy na zmeény prostfednictvim vystavby administrativy a
jejich kapacit. Prostfedky z tohoto fondu je mozné Cerpat na realizaci projektii v rdmci cile

. 1.2 v 4
Konvergence a Regionalni konkurenceschopnost a zaméstnanost.*”

* Wokoun, René. Regiondini a strukturdlni politika (politika soudrinosti) Evropské unie v programovém
obdobi 2007 — 2013.
* Wokoun, René. Regiondlni a strukturdlni politika (politika soudrinosti) Evropské unie v programovém
obdobi 2007 — 2013.
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Fond soudrznosti (CF — Cohesion Fund) je vyuzivan ¢lenskymi stéty, jejichz HND
je nizsi nez 90 % priméru EU. Tento fond m4 pfispivat k udrzitelnému rozvoji. Z tohoto
fondu jsou podporovany projekty vramci cile Konvergence, konkrétné pak podpora
projekt v oblasti Zeleznic, ndmoini dopravy, vnitinich vodnich cest, udrZitelnd méstska
doprava a investice do Zivotniho prostiedi, energetické efektivnosti a obnovitelnych
zdroja.”

Definitivni podoba finan¢nich alokaci na obdobi 2007 — 2013 byl schvélena
v prosinci roku 2005. Evropska unie bude v tomto obdobi hospodafit s ¢astkou témét 862,4
miliardy EUR, vice neZ tfetina této castky, tzn. 308,1 miliardy EUR, je urCena na
regiondlni a strukturdlni politiku Evropské unie. V rdmci cili regiondlni a strukturdlni
politiky jsou finan¢ni prostiedky rozd€leny nasledovné: Konvergence 81,9 %, Regiondlni

konkurenceschopnost a zaméstnanost 15,7 % a Evropskd uzemni spoluprice 2,4 %.

Graf ¢. 1 Rozdéleni prosti‘edki fondi EU mezi cile regionalni a strukturalni politiky
v obdobi 2007 - 2013

Regionalni —
konkurenceschopnast Ewopska Ozemni

a zaméstnanost spoluprace
16 % 2.5%

Konvergence
81,5 %

Zdroj: http://www.euroskop.cz/8948/18033/clanek/regionalni-politika/

Problematika rozvoje venkova a rybolovu neni jiz sou¢dsti politiky soudrZnosti, ale
byla zafazena pod Spole¢nou zemédélskou politiku. V ramci této zmény jsou pro podporu
regiondlniho rozvoje vyuZzivany rovnéz nésledujici fondy. Evropsky zemé&d€lsky podpirny
a zdrucni fond (EAGGF - European Agricultural Guidance and Guarantee Fund) ma dvé

casti. Podpirna sekce financuje opatieni zaméifend na rozvoj venkova a pomoc

% Wokoun, René. Regiondlni a strukturdlni politika (politika soudrinosti) Evropské unie v programovém
obdobi 2007 — 201 3.
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zemedé€lcim predevSim v zaostdvajicich regionech. Zaru¢ni sekce slouzi k financovani
Spole&né zem&dglské politiky.” Tento fond byl zfizen jiz v roce 1962.%

Finan¢ni néstroj pro fizeni rybolovu (FIFG - Financial Instrument for Fisheries
Guidance) zacal fungovat od roku 1994 a jeho cilem je podpora piimotskych regionli a
restrukturalizace rybaiského odvétvi. Zvlastni postaveni zaujimd Fond solidarity EU, ktery
vznikl jako reakce na povodné vroce 2002. Fond se zaméfuje na pomoc regiontim
v ¢lenskych a kandidétskych stitech, které byly zasaZeny piirodni, technickou nebo
ekologickou katastrofou. Pfispévky jsou zaméfeny predev§Sim na okamZitou obnovu
infrastruktury v dané oblasti a na zajiSténi nezbytnych sluzeb pro obcany v postizené
oblasti.

Financovéni strukturdlni a regiondlni politiky Evropské unie je podminéno
programovanim, které je zaloZeno na povinnosti zpracovavat viceleté rozvojové programy.
Strukturdlni fondy tedy nepfispivaji k financovani jednotlivych akci, ale k podpofe
rozvojovych programu, které maji sviij vlastni rozpocet ¢lenény do priorit a subprogramt
jednotlivych opatieni. Rozvojové programy mohou byt iniciovédny jak na regionélni, tak na
narodni drovni. Rozvojové programy jsou nazyvany operani programy a tyto maji
nasledujici strukturu: dvod, zdivodnéni potiebnosti programu (analyza souc¢asné socidlni a
ekonomické situace v dané oblasti), popis strategie zvolené k odstranéni identifikovanych
problémti, definice cili operacniho programu, vazba na ostatni operacni programy, vztah k
horizontdlnim tématiim, konkretizace zaméteni operacniho programu (prioritni osy, oblasti
podpory, typy projektl realizovatelnych v rdmci dané oblasti podpory, vymezeni pifjemcii
podpory, monitorovaci indikétory apod.), finan¢ni zajisténi programu, rozdéleni prostiedkli
mezi jednotlivé prioritni osy, popis fizeni opera¢niho programu (role instituci zapojenych

v , o . s . ., s s ¥ 53
do fizeni programu, zptisob monitorovéani, hodnoceni, kontrola, publicita) a ptilohy.

3.2.5.5 Implementace evropské regionalni politiky v CR
Pro tucely efektivniho ziskdvani prostiedk z evropskych fondi byly na dzemi
naSeho stétu zfizeny tzv. regiony soudrznosti. Tyto regiony jsou vytvotreny z jednoho nebo

vice Ceskych krajii a to ztoho divodu, Ze evropskd kohezni politiky je sméfovana do

3! Hudeckovd, H. a kol. Regionalistika, regiondini rozvoj a rozvoj venkova. Praha: CZU v Praze, 2009, 193 s.
ISBN 978-80_213-1413-9, str. 81
32 Ponikelsky, P., Kostejnovd, Z. Uvod do regionalistiky. Vysoka $kola regiondlniho rozvoje, 2008, str. 43

>3 Regiondlni politika EU [on-line] dostupny z WWW: <http:/fwww.strukturalni-fondy.cz/Informace-o-
fondech-EU/Regionalni-politika-EU>.
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uzemnich celkili s po¢tem obyvatel pohybujicim se mezi 800 tisici a tfemi miliony. Protoze
Ceské kraje samostatné téchto poctl vétSinou nedosahuji, vznikly nésledujici regiony
soudrznosti: Severozdpad, Severovychod, Jihovychod, Jihozdpad, Stfedni Cechy,
Moravskoslezsko a Stiedni Morava. Rozdéleni Ceské Republiky na regiony soudrZnosti je
zndzornéno v piiloze €. 1. Regiony soudrZnosti odpovidaji urovni NUTS II a jsou vedené
regiondlnimi radami regionti soudrZznosti. Regiony soudrZnosti pokryvaji celou CR kromé
hlavniho mésta Prahy.5 ¢

Z rozpoétu Evropské unie je pro Ceskou republiku na obdobi 2007 — 2013
vyclenéno 688 miliard korun. Roky 2007 — 2013 jsou nazyvany poslednim obdobim, kdy
bude mit Ceskd Republika piileZitost Gerpat dotaci z EU v tak velkém objemu. V ramci
principu dopliikovosti financuje Evropskd unie 85 % vydaji uskutecnénych projektii
v rémci kohezn{ politiky.”

Evropskd unie se pfi realizaci kohezni politiky fidi schvédlenymi Strategickymi
obecnymi zdsadami Spolecenstvi, kde jsou definovany tukoly politiky hospodaiské a
socidlni soudrznosti pro obdobi 2007 — 2013. Kazdy clensky stit pak vytvari sviij Narodni
rozvojovy plan, ktery popisuje hlavni rozvojové problémy zemé&. Mezi celoevropskymi
prioritami a prioritami jednotlivych stati nemusi vzdy panovat shoda. Jednotlivé ¢lenské

s s

zemé& proto vytvaii Narodni strategicky referenéni rdmec. Cesky Narodni strategicky
referenéni ramec piedstavuje zdkladni programovy dokument CR pro vyuZivani fondi
Evropské unie v obdobi 2007 — 2013. Popisuje strategické cile, zplisob fizeni a koordinace
politiky hospodéiské a socidlni soudrznosti v Ceské republice, systém finan¢nich toki

fondd EU v CR a ur¢uje &eské operaéni programy.®

3.2.6 Regionalni rozvoj

Regiondlni rozvoj je permanentni proces, do kterého se promitd Siroké spektrum
oborti a odvétvi, jejichZz vzdjemné vazby jsou mnohdy neodhadnutelné ¢i velmi obtizné
specifikovatelné. Multioborovy charakter regionalistiky pusobi na vSechny oblasti

regiondlniho rozvoje.”” Rozvoj byvé Gasto zjednoduSovdn a zaméfovén za rist. Zatimco

3* Regiondini politika EU [on-line] dostupny z WWW: <http://www.strukturalni-fondy.cz/Informace-o-
fondech-EU/Regionalni-politika-EU>.

3> Wokoun, René. Regiondini a strukturdlni politika (politika soudrznosti) Evropské unie v programovém
obdobi 2007 — 201 3.

% Regiondlni politika EU [on-line] dostupny z WWW: <http://www.strukturalni-fondy.cz/Informace-o-
fondech-EU/Regionalni-politika-EU>.

°7 Ponikelsky, P., Kostejnova, Z. Uvod do regionalistiky. Vysoka $kola regionélniho rozvoje, 2008, str. 34
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regiondlni rist je chdpan jako zvySeni celkového produktu regionu v daném obdobi,
regiondlni rozvoj je oproti tomu piedstavovan celym komplexem procest, které probihaji

Cv . o o . ~ .- . 1.7 ~ vov - 58
uvnitt regiontll. Rlst vede k polarizovanému rozvoji a regionélni rozdily spiSe zvétSuje.

3.2.6.1 Vymezeni pojmu regionalni rozvoj

Regiondlni rozvoj predstavuje zejména snahu vytvafet pfedpoklady pro kvalitni
zivot lidi, Zijicich v daném regionu, a také by se mél snaZit o vyrovnavani regiondlnich
nerovnosti a zvySovdni konkurenceschopnosti regionu.”” Podle Strategie regiondlniho
rozvoje  CR  se regiondlnim rozvojem rozumi ,rist socioekonomického a
environmentdlntho potencidlu a konkurenceschopnosti regionil, vedouci ke zvySovani
Zivotni drovné a kvality Zivota jejich obyvatel. V tomto ohledu jde o dynamicky a
vyvazeny rozvoj regiondlni struktury pfislusného tzemniho celku a jeho ¢asti (regiond,
mikroregiontl) a odstrafiovani popiipadé zmirfiovani regiondlnich disparit.“® Regiondlni
rozvoj lze charakterizovat jako pozitivni a zZddouci vyvoj kliCovych socio-ekonomickych
sloZek regionu. Parametry regionédlniho rozvoje jsou vymezeni regionu, v némz se rozvoj
realizuje, ¢asové obdobi, ve kterém ma byt rozvoje dosazeno, obsah rozvojovych krokd,
tzn.: jaké regiondlni slozky budou rozvijeny, jakym zplisobem a sjakym ocekdvanym
efektem, organizace a fizeni regiondlniho rozvoje.61 Regiondlni rozvoj se opird o
prostorové uspofaddni spolecnosti. Praxi regionalniho rozvoje se zabyvaji izemné¢ spravni
jednotky a také dalSi organy a organizace veiejné spravy. Regiondlni rozvoj je zastfeSen
regiondlni politikou a jeho zékladnim nastrojem je regiondlni planovani.®*

To jakym zpusobem bude konkrétni region rozvijen, které slozky regionu budou
podporovany, zélezi na mnoha faktorech. Tyto faktory lze v zdkladnim Clenéni rozdé€lit na
objektivni, pfedstavované mistnimi zdroji a specifiky, které se mohou stit rozvojovym
potencidlem daného uzemi, a faktory subjektivni, které zdvisi na piistupu realizdtort
regionélniho rozvoje, na politickém zaddni nebo na spolecenské objedn'c’lvce.63 Subjektivita

regiondlniho rozvoje je spojena s hodnotovou orientaci jednotlivych aktérii regiondlniho

o8 Regiondlni rozvoj. [on-line] dostupny z WWW: <http://www.regionalnirozvoj.cz/index.php/regionalni-
rozvoj.html>.

3 Hudeckova, H. a kol. Regionalistika, regiondlni rozvoj a rozvoj venkova. Praha: CZU v Praze, 2009, 193 s.
ISBN 978-80_213-1413-9

8 Strategie regiondlniho rozvoje Ceské republiky na roky 2007-13

% Ponikelsky, P., Kostejnovd, Z. Uvod do regionalistiky. Vysokd §kola regiondlniho rozvoje, 2008, str. 30

%2 Hude&kovd, H. a kol. Regionalistika, regiondlni rozvoj a rozvoj venkova. Praha: CZU v Praze, 2009, 193 s.
ISBN 978-80_213-1413-9, str. 87

% Ponikelsky, P., Kostejnova, Z. Uvod do regionalistiky. Vysoka $kola regionélniho rozvoje, 2008, str. 30
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rozvoje.”* Zmény uskuteénéné v rdmci regiondlniho rozvoje proto mohou byt vnimény
jednotlivymi aktéry razn€. V ramci regiondlniho rozvoje je obtizné dosdhnout takovych
zmeén, které by byly hodnoceny kladné v§emi aktéry.

V oblasti regiondlniho rozvoje je snaha o uplatnéni endogenniho pfistupu, tzn.
iniciativa zdola. Vychazi se z predpokladu, Ze mistni aktéfi znaji nejlépe sviij region a jeho
rozvojovy potencidl, mohou podle vlastnich zebificki hodnot rozhodovat o tom, jaké
rozvojové kroky maji byt realizovany, aby doslo k zddoucimu rozvoji jejich regionu.

Regiondlni rozvoj je realizovan na rtiznych trovnich. Podle mistniho hlediska je to
tirovent ndrodni zahrnujici Ceskou Republiku jako celek, déle trovedt regionalni
predstavujici regiony vymezené ucelové napti. regiony soudrZnosti, spravni regiony,
mikroregiony, dobrovolné svazky obci, a uroven mistni kdy hovotime o tzv. komunalnim
(municipdlnim) rozvoji. Podle c¢asového hlediska rozliSujeme strategické pojeti
regiondlniho rozvoje, kde existuji dlouhodobé cile s ocekdvanou realizaci a efekty
v dlouhodobém ¢asovém horizontu, dale taktické pojeti regiondlnitho rozvoje se
sttednédobymi cili a operativni pojeti regiondlniho rozvoje, kde jsou provddény rozvojové
kroky s okamZitou realizaci a efekty, které se projevi okamzité, nebo v kratkém obdobi. Pti
realizaci regiondlniho rozvoje miiZe byt pouzit bud’ systémovy piistup (tzv. koncepcni),
nebo piistup nesystémovy (nekoncepéni).”> O extenzivnim regiondlnim rozvoji hovotime,
pokud dochazi ke zméndm kvantitativnich charakteristik regionu, intenzivni regionalni

rozvoj pfinasi naopak zmény kvalitativnich charakteristik regionu.*®

3.2.6.2 Teorie regionalniho rozvoje

Jednotlivé teorie regiondlniho rozvoje vychdzi z obecnéjSich, vétSinou ekonomicky
zamétfenych rozvojovych teorii, napt. klasicky, neoklasicky, keynesidnsky, neoliberdlni ¢i
instituciondlni pfistup.

Lokaliza¢ni teorie se zamétuji na vysvétleni zdkonitosti umistovani ekonomickych
subjektl. Teorie prostorové rovnovahy zaloZend Cist¢ na plsobeni trZznich faktort, kdy
kazdd firma maximalizuje svij zisk, disponuje vlastni trZzni zénou a nedosahuje

mimotadného zisku. Pozdé&ji byla tato teorie upravena, protoze se ukdazalo, Ze v disledku

% Regiondini rozvoj. [on-line] dostupny z WWW: <http://www.regionalnirozvoj.cz/index.php/regionalni-
rozvoj.html>.
% Ponikelsky, P., Kostejnova, Z. Uvod do regionalistiky. Vysoka $kola regionélniho rozvoje, 2008, str. 30
% Regiondlni rozvoj. [on-line] dostupny z WWW: <http://www.regionalnirozvoj.cz/index.php/regionalni-
rozvoj.html>.
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trznich selhani, vnikaji regiondlni disparity, které je potfeba zmirnit pisobenim vefejného
sektoru. V teorii exportni rovnovahy je za zdkladni rozvojovy faktor povazovan export a
podil exportnich odvétvi na celkové ekonomické struktufe regionu. Teorie kumulativnich
zmeén je zaloZena na pfedpokladu, Ze se firmy, ve snaze dosdhnout uspor, lokalizuji blizko
sebe, v tzv. jaddrovém tzemi, a puisobi na spaddové okoli pozitivné i negativné. Teorie polu
rustu je zaloZzena na predpokladu, ze v kazdé zemi jsou prosperujici regiony, oznacované
za hnaci a regiony zaostdvajici, oznaCované téz jako hnané. Prosperujici regiony zajist'uji
ekonomicky riist pro sebe i pro regiony zaostalé. Teorie ekonomické zdkladny vychazi
z predpokladu, Ze v regionu probihaji dva typy ekonomickych aktivit. Region-obsluzné
aktivity jsou urCeny pro uspokojeni potieb uvnitf samotného regionu. Naproti tomu
aktivity region-tvorné jsou zamétfeny na tvorbu produktli urenych pro spotiebu mimo
samotny region, prave tyto aktivity generuji ekonomicky zisk a umoznuji rozvoj vnitini
vybavenosti a rust socio-ekonomické trovné sledovaného regionu. Teorie prostorové
diftize inovace zkouma podnikani riiznych typt inovaci, kandly, kterymi se inovace Sifi,

. v v s s L. .. . ., . 67
droven pfijiman{ inovaci a jejich vliv na regiondlni rozvoj.

3.2.6.3 Faze regionalniho rozvoje

V procesu regiondlniho rozvoje se uplatiuji tii nezbytné faze, a to pfipravnd,
realiza¢ni (implementaéni a vyhodnocovaci.®®

V rdmci piipravné faze dochazi k pldnovani rozvojovych akci, jde o koncepéni
piipravu. V této fazi je zpracovavana socioekonomickd analyza, finan¢ni analyza, analyza
fidici a organiza¢ni struktury a analyza vné&jSich vztahil. V rdmci pfipravné faze je také
zpracovana rozvojova strategie, cile, nédstroje a zpusoby napliiovani stanovenych cili a
indikdtory napliiovani stanovenych cild. Ptipravna faze slouzi téZ k motivaci a zapojeni
vSech relevantnich aktérii regiondlniho rozvoje a k nastartovani ucinného systému
partnerské spoluprélce.69

V prubéhu realizacni faze dochazi k implementaci rozvojovych zamért. V této fazi
mohou byt uplatnény dva piistupy. Realizace zaméri bud’ probihd nahodilym (ic¢elovym)

zpusobem (tzv. ad hoc), nebo zplsobem systémovym (koncepcnim) na zdklad¢ spravné

%7 Ponikelsky, P., Kostejnova, Z. Uvod do regionalistiky. Vysoka $kola regiondlniho rozvoje, 2008, str. 31-33
% Ponikelsky, P., Kostejnova, Z. Uvod do regionalistiky. Vysoka $kola regiondlniho rozvoje, 2008, str. 33
% Ponikelsky, P., Kostejnova, Z. Uvod do regionalistiky. Vysoka $kola regiondlniho rozvoje, 2008, str. 33-34
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provedené pripravné faze. V této fazi je nezbytnd vzdjemnd spolupriace vSech aktéri
rozvoje daného tGzemi a aktivni piistup vefejnosti.”’

V procesu regiondlniho rozvoje by nikdy neméla chybét faze vyhodnocovaci, kterd
umozni v priubéhu realizace rozvojovych zamérti vyhodnotit skute¢né dosazené vysledky a
porovnat je s vysledky zamySlenymi v piipravnych fazich. Rozdil mezi skuteCnym a
planovanym stavem by mél byt nasledné¢ analyzovan, méli by byt odhaleny pfiCiny

odchylek a piipadné poupravit rozvojovy program.’’

3.2.6.4 Aktéri regionalniho rozvoje

Pro dspés$nou realizaci regiondlniho rozvoje je nezbytnd spoluprice vSech aktért,
zaloZena na principu partnerstvi. Mezi hlavni aktéry regionalniho rozvoje patii vefejna
sprava, soukromy sektor, neziskovy sektor a vefejnost.

Vetejnad sprava jako aktér regiondlniho rozvoje je predstavovdna organy vetejné
spravy, které ptisobi v roli prostfednika zdjml vefejnosti, inicidtora, zadavatele,
organizatora, koordindtora a realizatora regiondlnitho rozvoje. Soukromy sektor
reprezentovany podnikatelskymi subjekty piisobi jako akcelerdtor ekonomického ristu, je
zdrojem ekonomické prosperity a zaméstnanosti. Neziskovy sektor zastoupeny nadacemi,
obecné prospé€Snymi spolecnostmi, obCanskymi sdruZenimi, spolky plsobicimi zejména
v oblastech zdravotnich, socidlnich, kulturnich, spolecenskych a charitativnich. Tento
sektor zajiStuje ¢innosti, které jsou pro podnikatele ekonomicky neefektivni a vefejny
sektor je proto nepokryva. V oblasti regiondlniho rozvoje vystupuji v roli organizatora
obc¢anského Zivota, volnoCasovych, kulturnich a spolecenskych aktivit a prace s mladezi.
Verejnost predkladd rozvojové ndméty, vznaSi pfipominky, podili se na regiondlnim

.. v o v 2 72
rozvoji vyuzitim prvki piimé demokracie.”

3.2.7 Rozvoj venkova

Rozvoj venkova je soucésti regiondlniho rozvoje, lze vSak fici Ze s ohledem na
specifické funkce a charakteristiky venkova a venkovského prostoru je rozvoji venkova
vénovéna zvl4stni pozornost. Rozvoj venkova predstavuje slozity komplex nejriznéjSich

procest a aktivit, které svymi intervencemi a za vyuZiti a stimulace iniciativ mistnich lid{

70 Ponikelsky, P., Kostejnova, Z. Uvod do regionalistiky. Vysoka $kola regionélniho rozvoje, 2008, str. 34
! Ponikelsky, P., Kostejnova, Z. Uvod do regionalistiky. Vysoka $kola regionélniho rozvoje, 2008, str. 34
7> Ponikelsky, P., Kostejnova, Z. Uvod do regionalistiky. Vysoka $kola regiondlniho rozvoje, 2008, str. 33
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smefuji nejen k vyrovnavani rozdili mezi venkovem a méstem, ale i k vyuziti specifi¢nosti
venkovského prostoru, ale i k podpofe a uchovdni jeho jedinetnosti.”” Rozvoj venkova
usiluje o zachovani jedinecnosti venkovského prostoru a snazi se podporovat disperzni
nerovnosti (pojem disperzni nerovnost byl vysvétlen v kapitole 3.2.3 Regiondlni disparity).
Rozvoj venkova je provadén v roviné ekonomické, socidlni, kulturni i environmentalni.
Problematika rozvoje venkova spadd v souCasné dobé vramci Evropské unie pod
spolecnou zemédélskou politiku a jednotliva opatieni rozvoje venkova jsou financovény z
Evropského zeméd¢elského podptrného a zaruéniho fondu.

Strategickym dokumentem pro rozvoj venkova na tzemi Ceské republiky je
Nérodni strategicky plin rozvoje venkova CR na obdobi 2007 — 2013. Tento dokument
vychdzi z hlavnich strategickych priorit EU pro 1éta 2007 — 2013, kterymi jsou zvySovani
ekonomického rlstu, vytvafeni novych pracovnich pfileZitosti a udrZitelny ekonomicky
rozvoj. Dokument rovnéZz zohlednuje Lisabonskou a Goéteborgskou strategii. Dokument
zajisStuje vazbu mezi obecnymi evropskymi cili pro rozvoj venkova a konkrétnimi cili
rozvoje venkova v Ceské republice. V dokumentu jsou sledovény tfi strategické rozvojové
osy: konkurenceschopnost, ochrana ptirody, Zivotniho prostfedi a krajiny, rozvoj a
diverzifikace venkovského Zivota. Narodni strategicky pldn rozvoje venkova CR také
zajituje spoluprici a koordinaci s ostatnimi nastroji politiky CR a EU tak, aby
nedochdzelo k piekryvani ve vyuzivani téchto ndstrojl, a aby bylo dosazeno synergického
efektu. V tomto dokumentu byla formulovéina rozvojova vize: ,,Do roku 2013 se zméni tvar
venkova Ceské republiky a jeho hospoddiskd struktura v mife vedouci k vyraznému
zlepSeni Zivotniho prostredi, Zivotni irovné a Zivotnich podminek jeho obyvatel, k posileni
nosnych oborii a diverzifikaci ekonomickych aktivit zemédélstvi, lesniho a vodniho
hospoddrstvi, cestovniho ruchu a dalsich odvétvi zabezpecujicich hospoddrskou a
spolecenskou stabilitu venkova a k dosaZeni iirovné srovnatelné s venkovskymi regiony
vyspélych zemi Evropské unie. Komparativni vyhody Zivota na venkove zvysi atraktivitu

l/ «74

venkova pro bydleni, prdci a podnikdni.*”* Narodn{ strategicky plan rozvoje venkova CR

je v obdobi 2007 — 2013 realizovan prostrednictvim Programu rozvoje venkova.

2.2.8 Program rozvoje venkova (PRYV)

3 Hude&kovd, H. a kol. Regionalistika, regiondlni rozvoj a rozvoj venkova. Praha: CZU v Praze, 2009, 193 s.
ISBN 978-80_213-1413-9, str. 112
™ Ndrodni strategicky pldn rozvoje venkova Ceské republiky na obdobi 2007 - 2013.
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Program rozvoje venkova Ceské republiky na obdobi 2007 - 2013 vychdzi z
Nérodniho strategického planu rozvoje venkova. Byl zpracovan v souladu s nafizenim
Rady (ES) ¢. 1698/2005 a provadécimi pravidly uvedené normy. PRV umoznuje Cerpani
prosttedkti z Evropského zemédélského fondu pro rozvoj venkova. PRV je urcen pro celé
tizemi Ceské republiky, s vyjimkou hlavniho mésta Prahy, pfi¢emZ nékterd opatieni maji
geografickd omezeni — osa II (LFA, Natura 2000, oblasti povodi), osa III (obce do 2000
obyvatel), osa IV (venkovské mikroregiony). Rozvoj venkova je soucdsti spolecné
zemédelské politiky EU, proto je fidicim orgdnem PRV Ministerstvo zemédélstvi a
platebni agenturou je Stitni zemé&d¢lsky intervencni fond. PRV specifikuje strategie v
jednotlivych osiach stanovenych Narodnim strategickym pldnem rozvoje venkova do
provadéci drovné a zajiStuje tak jeho efektivni realizaci. Opatifeni Programu rozvoje
venkova pfispéji k napliiovani cili Lisabonské strategie. Existence a realizace Programu
rozvoje venkova CR piispivd k dosaZeni konkrétnich cili stanovenych Narodnim
strategickym pldnem rozvoje venkova, tj. k rozvoji venkovského prostoru Ceské republiky
na bézi trvale udrzitelného rozvoje, zlepSeni stavu zivotniho prostiedi a snizeni negativnich
vlivl intenzivniho zemédélského hospodateni. Program ddle umoZziiuje vytvofit podminky
pro konkurenceschopnost Ceské republiky v zdkladnich potravinafskych komoditach.
Program také podporuje rozsifovani a diverzifikaci ekonomickych aktivit ve venkovském
prostoru s cilem rozvijet podnikdni, vytvafet nova pracovni mista, sniZit miru
nezaméstnanosti na venkové a posilit soundleZitost obyvatel na venkové. Program se
vztahuje na tzemi Ceské republiky a uréuje politiku rozvoje venkova CR pro obdobi 2007
-2013.7

Veskeré prosttedky PRV jsou rozdéleny mezi Ctyfi osy, které se ddle d€li na
jednotlivé priority a v rdmci jednotlivych priorit existuji konkrétni opatieni a podopatieni.
Pro konkrétni podopatfeni jsou popsdany podminky poskytnuti podpory, oblast na kterou se
podopatieni vztahuje, kategorie piijemct podpory v rdmci daného podopatieni, zplisobilé
vydaje, forma a vySe podpory.

Na osu I ZlepSeni konkurenceschopnosti zemédé&lstvi a lesnictvi pfipada 22,3 %
z celkového mnozstvi alokovanych prostfedkti. Osa I se ¢leni na dvé priority. Priorita 1.1
Modernizace, inovace a kvalita zahrnuje skupiny opatfeni na podporu zemédélskych

podnikli a jejich Cinnosti, zlepSovdni kvality a pfidivdni hodnoty zemédélskym a

> Program rozvoje venkova Ceské republiky na obdobi 2007-2013, str. 11
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potravindiskym produktim, lesniho hospodéistvi a posileni piizplsobivosti a rozvoje
venkovskych oblasti. Na prioritu 1.1 je alokovano 85,5% z celkové ¢astky Osy I. Priorita
1.2 Ptenos znalosti zahrnuje skupiny opatfeni na podporu odborného vzdélavani a
vyuzivani poradenskych sluZzeb subjektd podnikajicich v zemé&dé€lstvi, potravindfstvi a
lesnictvi a také opatfeni na podporu mladych zemédélci a predcasného ukonceni
zemede€lské Cinnosti. Na tuto prioritu piipadd v rdmci Osy I 14,5 % finan¢nich
prostiedki.”

Osa II ZlepSovani Zivotniho prostfedi a krajiny md alokovano 54,39 % z celkovych
prostiedkii. Osa II se ¢leni na tfi priority. Priorita 2.1 biologickd rozmanitost, zachovani a
rozvoj zemeédélskych a lesnickych systéml s vysokou pfidanou hodnotou a tradi¢nich
zemédelskych krajin alokuje 80,1 % z Osy II. Priorita Ochrana vody a pudy alokuje 14,76
% v ramci Osy II a priorita Zmirfiovani klimatickych zmén alokuje 5,14

OSA III: Kvalita zivota ve venkovskych oblastech a diverzifikace hospodafstvi
venkova alokuje celkem 16,95 % z celkovych prostiedkll a ¢leni se na 3 priority. Priorita
3.1 Tvorba pracovnich prileZitosti a podpora vyuzivani obnovitelnych zdroji energie alokuje
50,8 %. Priorita 3.2 Podminky rtstu a kvalita Zivota na venkov¢ alokuje 47,2 % a priorita
3.3 Vzd&ldvani alokuje 2 % z osy IIL."’

Utelem osy IV Leader, je piedeviim zlepSeni kvality Zivota ve venkovskych
oblastech, posileni ekonomického potencidlu a zhodnoceni pfirodniho a kulturniho dédictvi
venkova, spolu s posilenim fidicich a administrativnich schopnosti na venkové. Principy
Leaderu jsou pro rozvoj venkova zvlast dobrou metodou, nebot” vedou k pozitivnhim
efektiim, plynoucim ze spojeni rtiznych subjektt, které ve venkovském prostoru ptsobi. V
podminkich Ceské republiky, kde dosud mnohdy pietrvava zpiisob myglen, orientovany
na nékdejsi centralni fizeni s cilenym omezenim mistnich a individudlnich iniciativ, je tato
novd metoda vyraznym inova¢nim prvkem, ktery na mistni drovni poskytuje dostatecny
prostor pro aktivni zapojeni vSech venkovskych subjektti do rozvoje mikroregionu, véetné
pfeneseni odpovédnosti za vysledky této ¢innosti na mistni uroven. Tato rozvojova osa IV
ma jednu prioritu ZlepSeni fizeni a mobilizace pfirozeného vnitfntho rozvojového

potencidlu venkova a alokuje 5,66 % z celkového objemu prostiedki.”

"% Program rozvoje venkova Ceské republiky na obdobi 2007-2013, str. 37
" Program rozvoje venkova Ceské republiky na obdobi 2007-2013, str. 39
78 Program rozvoje venkova Ceské republiky na obdobi 2007-2013, str. 40
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2.2.9 Program Leader a mistni ak¢ni skupiny

Mistni akéni skupiny, vyuZivajici principu Leaderu, nejsou protikladem k mistni
samosprave, ale vhodné ji dopliiuji v usili o obnovu a rozvoj obci a piispivaji i k rozvoji
zemédélstvi a péci o piirodu a krajinu.79

Program Leader je iniciativou Evropské unie, kterd jiz od roku 1991 pomaha
v rozvoji venkovskych oblasti v celé Evrop€. Nazev LEADER je vlastn¢ zkratkou, ktera
v prekladu do CeStiny znamend ,,Propojeni aktivit rozvijejicich venkovskou ekonomiku®.
Specifika programu Leader, pfedevsim diraz na zapojeni a spoluprici mistnich aktért pfi
rozvoji venkova, jej zna¢né odliSuji od jinych programi a iniciativ EU. V Ceské Republice
se metody programu Leader zacaly uplatiiovat od roku 2004. Od vstupu do Evropské unie
se Ridicim orgdnem programu Leader stalo Ministerstvo zemédélstvi, které na jeho
administraci spolupracuje se Statnim zemédélskym intervencnim fondem (SZIF). Filosofie
Leaderu vychézi z pfesvédceni, Ze jediné mistni spoleCenstvi dobfe znaji silné a slabé
stanky dané oblasti a jsou schopna sama dobfe feSit své vlastni problémy. Smyslem
iniciativy Leader je proto podpofit spolupraci veifejného, soukromého a neziskového
sektoru na mistni drovni, tedy obci, podnikatelii a spolkll piisobicich na venkové a to na
zéklad¢€ principu zdola - nahoru. Zastupci téchto organizaci mohou spole¢né zaloZit tzv.
Mistni akéni skupinu — MAS.

Mistni ak¢ni skupina je tvofena tzv. tripartitou, to je zdstupci vefejného,
soukromého a neziskového sektoru. Kazda MAS musi mit pravni statut, obvykle pak
ob¢anské sdruZeni (o. s.) nebo obecné prospéind spolecnost (o. p. s). Uzem{ uréité MAS je
venkovské tizemi, které miiZze byt vytvofeno na celém tizemi Ceské republiky, mimo tizem{
hlavniho mésta Prahy a mést s vice neZ 25 000 obyvateli. Uzemi je vymezeno hranici, kterd
obaluje katastraln{ izemi viech okrajovych obci zahrnutych do tzemi ptisobnosti MAS. Uzemi
mistni ak¢éni skupiny je souvislé a ma spolecnou charakteristiku a problémy. VSechny obce
zatazené do dzemi konkrétni MAS musi se zafazenim souhlasit a byt sezndmeny se
strategickym pldnem Leader. Kazd4 obec muiZe byt ¢lenem pouze jedné mistni ak¢éni skupiny.
MAS zpracovdva a predkladd Strategicky plan Leader a vytvafi zadsobniky kvalitnich projekt

v z4jmu vyuziti a zhodnoceni mistnich specifik. Formou realizace riiznych programii (napf-.

79 Svobodova, A. Informacni bulletin — Mistni akcni skupiny v Plzefniském kraji, odbor regionédlniho rozvoje
KU PK, 2008.

40



Leader) pak MAS miiZe pro sviij region zajistit, rozdélovat, administrovat a kontrolovat piisun
dotaci. Mistni ak¢ni skupina ma povinné organy, schopné spravovat vetejné prostiedky a
zajiStovat Cinnost partnerstvi pro realizaci Strategického pldnu Leader. Na zdkladé
predlozenych Strategickych planti Leader jsou Ministerstvem zemédélstvi vybrany MAS,
které mohou Cerpat finan¢ni prostfedky na projekty v ramci PRV — Osa IV Leader. Mapka
MAS vybranych pro realizaci Osy IV Leader PRV pro obdobi 2007 — 2013 je uvedena
v priloze €. 4.

Vroce 2005 vznikla v Ceské republice Narodni sit rozvoje venkova, jako
neformalni seskupeni mistnich ak¢nich skupin. V roce 2007 pak bylo zalozeno obcCanské
sdruzeni Nérodn{ sit’ Mistnich akénich skupin Ceské republiky (NS MAS CR), jeho# cilem
je predevSim podporovat ¢innost mistnich ak¢nich skupin, rozvijet jejich vzdjemnou
spolupréci a pienos zku$enosti. Cinnost sité je fizena tiinictilennym Vyborem, ktery tvoii
voleni zastupci mistnich akénich skupin z jednotlivych kraji. NS MAS CR, o. s. je
partnerem pro spoluprdci s dalSimi institucemi, jejichz cinnost se dotykd rozvoje
venkova.™

I pies kratkodobé zkusenosti s metodou Leader v Ceské republice je nutno uvést, 7e
dosavadni vysledky ukédzaly na jeji jedineCnost a mimotddny piinos pro rozvoj

venkovskych mikroregiont.

3.3 Trvale udrzitelny rozvoj

Kazdy stat, usiluje o hospodaisky rist obvykle méfeny ukazatelem hrubého
doméaciho produktu. Hospodatsky rist umoziluje rozSitené uspokojovani materidlnich
potiteb a celkovy rist blahobytu. Soucasny hospodaisky rast vSak nemd udrZitelny
charakter, z tohoto diivodu byl vytvofen koncept trvale udrzitelného rozvoje. Koncept
trvale udrZitelného rozvoje je vysp€lymi i rozvojovymi stiaty obecné pfijiman jako jedno ze

zékladnich vychodisek hospodaiské politiky a celkového civiliza¢niho rozvoje.

3.3.1 Vznik koncepce trvale udrzitelného rozvoje

Rimsky klub, ktery sdruZuje védce, ekonomy, univerzitni profesory, politiky a

prumyslniky z mnoha zemi, zvetejnil v roce 1972 zpravu nesouci ndzev ,,Meze ristu?. Na

8 Ndrodni sit mistmich akénich skupin ~ Ceské  republiky. [on-line] dostupny z WWW:

<http://www.nsmascr.cz/index.php?id=o_nas.html>.

41



prvnim zasedani Organizace spojenych narodi vénovaném zivotnimu prostiedi ve
Stockholmu vroce 1972 predstavil Rimsky klub vysledky této studie, kterd varuje
mezindrodni spoleCenstvi pted dopady stdvajictho rozvoje, na kterém se podepsal prudky
hospodéisky rast béhem povdlecného obdobi. Studie oznacila za dvé hlavni hrozby
vyCerpani ptirodnich zdroju planety a znecisténi piirodniho prostfedi. Mezindrodni diskuse
o trvalé udrzitelnosti rozvoje pokracovala béhem 70. a 80. let 20. stoleti. V roce 1987
zvetejnila Svétova komise OSN zprdvu s ndzvem ,,NaSe spole¢na budoucnost®, ve které se
zacal pouzivat termin ,udrzitelny rozvoj“. V této zprdve je udrzitelny rozvoj definovan
jako rozvoj, ktery uspokojuje potieby soucasné generace, ale neohroZuje moZnost
budoucich generaci uspokojit vlastni potifeby. Tento koncept poukazuje predevSim na
rozpor mezi neomezenymi potiebami a omezenosti zdroji a klade daraz na tzv.
mezigeneracni odpovédnost. Béhem druhé Konference OSN o Zivotnim prostfedi a rozvoji
v Rio de Janeiru vroce 1992 byla schvilena prvni mezindrodni strategie udrZitelného
rozvoje sndzvem Agenda 21. V této strategii se objevuji nésledujici aspekty trvale
udrzitelného rozvoje: ekologicky aspekt, v ramci kterého je potieba chrdnit a uchovat
pfirodni zdroje 1 pro budouci generace, hospodaisky aspekt, podle kterého je potieba
zajistit ekonomikdm dostatecnou konkurenceschopnost, kterd umozni doséhnout cile trvale
udrzitelného rastu v ramci vyrovnaného vyuzivani ptirodnich zdroji planety, a nakonec i
socidlni aspekt v rdmci kterého je Zadouci zajistit vétsi socidlni soudrznost a bojovat proti
nerovnostem, zejména pak proti nerovnostem zpusobenym nerozvinutosti, jakoZ i proti
diskriminaci ve vSech jejich podobédch. V roce 2002 byl Organizaci spojenych narodii
uspotdddn svétovy summit o udrzitelném rozvoji v Johannesburgu, ktery pfispél
k prosazeni této koncepce vrdmci mezindrodniho spoleCenstvi 1 v povédomi svétové
vetejnosti. V roce 2001 schvdlila Evropska Unie Strategii udrzitelného rozvoje. Cilem této
strategie je trvalé zlepSovani kvality Zivota evropskych obcani, vytvofeni trvalych
spoleCenstvi se schopnosti ucinné spravovat a vyuZzivat zdroje, tézit z potencidlu
hospodatskych inovaci v socidlni a ekologické sfére a zajistit tak prosperitu, ochranu

.. " A1 . 81
zivotniho prostiedi a socidlni soudrZnost.

8! Historicky prehled o koncepci udrzitelného rozvoje. [on-line] dostupny z WWW:
<http://www.france.cz/Historie-udrzitelneho-rozvoje>.
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3.3.2 Hlavni principy udrzitelného rozvoje

V koncepci trvale udrzitelného rozvoje jsou propojeny 3 oblasti Zivota a to sice
ekonomika, spolecnost a zivotni prostfedi. Koncepce pocitd s dlouhodobou perspektivou,
kterd se projevuje ve strategickém planovéni a zvazovani budoucich dopadu aktivit, které
jsou realizovédny v sou€asnosti. Vyznamnym principem je také predbéznd opatrnost, ktera
je zaloZena na tezi, Ze ne vSechny dusledky nasSich ¢innosti jsou zndmé, a proto je nezbytna
opatrnost. Omezenost piirodnich zdroji a kvalita Zivotniho prostiedi patii mezi zakladni
principy, na kterych je koncepce zalozena. Koncept je také zaloZen na principu prevence,
protoZe existuje obecny predpoklad, Ze preventivni opatieni jsou efektivnéjsi, neZ nasledné
feSeni dopadi. Princip kvality Zivota ma nejen materidlni rozmér, ale také zdravotni,
spolecensky, eticky, esteticky, duchovni a kulturni rozmér. Princip socidlni spravedlnosti
znamena to, Ze prilezitosti 1 zodpovédnost by méli byt déleny mezi zemé&, regiony i mezi
socidlni skupiny, pficemz chudoba je faktor, ktery udrZitelny rozvoj ohrozuje. Koncepce
také zohledniuje vztah ,Jlokdlni — globdlni* v tom smyslu, Ze ¢innosti na lokdlni drovni
ovliviiuji globdlni spolecnost a zaroven problémy globdlniho charakteru je nutné fesit i na
lokdlni drovni. Vyznamnym principem je také vnitrogeneraéni a mezigeneracni
odpovédnost, kterou lze naplnit respektovdnim prdv vSech soucasnych i budoucich
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generaci na vyuzivani zdrojd, zdravé Zivotni prostiedi a socidlni spravedlnost.”

3.3.3. Definice trvale udrzitelného rozvoje

V sou€asné dobé existuje mnoho definic, které se pokousi co nejlépe vymezit
nejlepsi. Definice trvale udrzitelného rozvoje se vyviji spolu s vyvojem tohoto konceptu.
Prvni oficidlni definice trvale udrZitelného rozvoje byla vytvotrena v roce 1987 ve spravé
,INase spole¢nd budoucnost®, kterou vydala Svétovd komise OSN. Trvale udrZitelny rozvoj
byl vymezen jako rozvoj, ktery odpovida potfebam soucasnosti, ale neohroZuje moznost
budoucich generaci uspokojit vlastni potfeby. V souvislosti s narlstajicim vyznamem
ekologické problematiky v 90. letech byla tato definice rozSitena. Evropsky Parlament
definuje udrZitelny rozvoj takto: ,,UdrZitelny rozvoj znamend zlepSovéani Zivotni drovné a

blahobytu lidi v mezich kapacity ekosystému pii zachovani ptirodnich hodnot a biologické

82 Definice a principy udrZitelného rozvoje [on-line] dostupny z WWW: <http://www kraj-
Ibc.cz/public/orlk/10_zakladnich_principu_ur_{28b190220.rtf>.
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vV

rozmanitosti pro souasné a piisti generace.” Cesky pravni ¥ad vyuZiva ndsledujici definici
»Irvale udrzitelny rozvoj spolec¢nosti je takovy rozvoj, ktery soucasnym i budoucim
generacim zachovdvda moZnost uspokojovat jejich zdkladni Zivotni potifeby a pfitom
nesniZuje rozmanitost pfirody a zachovavad pfirozené funkce ekosystémil.”, kterd je

uvedena v zdkon& &. 17/1992 Sb., o Zivotnim prosttedi.*

3.3.4 Koncept trvale udrZitelného rozvoje v CR

V Ceské Republice byla prvni Strategie udrzitelného rozvoje schvélena v r. 2004.
Aktudlné platny dokument Strategicky ramec udrZitelného rozvoje Ceské republiky byl
schvilen usnesenim vlady CR & 37 ze dne 11. ledna 2010. Tento dokument tvoif
dlouhodoby rdmec pro politickd rozhodovéni v kontextu mezindrodnich zavazk, které CR
piijala v souvislosti s Clenstvim v EU, OECD a OSN, respektujici zaroven specifické
podminky CR. SlouZi jako vychodisko pro zpracovani koncepénich materidli a pro
strategické rozhodovani v ramci stitni spravy a uzemni vefejné spriavy a pro jejich

, . P L. . . 84
spoluprici se zajmovymi skupinami.®

Koncepce udrzitelného rozvoje se mtize prosadit jen tehdy, pokud ji pfijme za svou

dostatecn¢ velka cast spolecnosti této planety.

4. REGIONALNI PRODUKCE V CR

sV s

Globalizace s sebou piindsi nékteré negativni efekty. Globalizovana ekonomika je
charakteristickd volnym pohybem kapitdlu, ktery je alokovan podle jediného hlediska,
kterym je efektivita, coZ umozZiuje produkovat co nejvét§i mnozstvi produkce s co
nejniz§imi ndklady. Volny pohyb kapitdlu ale zplsobuje, Ze zisky vytvofené takto
alokovanym kapitdlem jsou ndsledn¢ odsdvany z dané oblasti do oblasti vzdalenych tisice
kilometrt. Oblasti, kde byl kapitél alokovén, pak pfipominaji vyplenéné tizemi, kde doslo
k vyCerpani mistnich zdrojii, ale piinosy byly pfesunuty zcela jinam. Globalizovana
ekonomika tak ssebou pfindSi destrukci lokdlnich ekonomik, které diive byli
Zivotaschopné a pomérné sobéstacné. Reakci na tyto tendence je snaha o oZiveni a posileni

lokélnich ekonomik i regiont jako takovych, tak aby byli konkurenceschopné a ubranili se

tlakiim globalizované ekonomiky.

83 UdrZitelny rozvoj. [on-line] dostupny z WWW: <http://www.mzp.cz/cz/udrzitelny_rozvoj>.
¥ Udrzitelny rozvoj. [on-line] dostupny z WWW: <http://www.mzp.cz/cz/udrzitelny_rozvoj>.
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4.1 Vyvoj spotiebitelskych tendenci v CR

V obdobi minulého reZzimu, ktery ovlddal tdzemi Ceské republiky desitky let,
existovala na naSem uzemi nedostatecnd nabidka zboZi. Mnozi spottebitelé maji jesté
v docela zivé paméti, jak trdvili ¢as v dlouhych frontich, aby si mohli zakoupit urcité
zboZi, které bylo nabizeno ve velmi omezeném mnoZzstvi, a sortiment byl velmi uzky, takze
spotfebitel mél Casto velmi omezené moznosti volby. Tato izolace od pestré nabidky zboZzi
ve svété byla prolomena piddem reZimu a otevienim hranic. Vyhladovéli spotiebitelé
s laCnosti pfijali pestrou nabidku zboZi, kterd na naSe Uzemi spolu s otevienim hranic
pronikla. V tomto obdobi spotiebitelé nasmérovali poptdvku smérem k zahrani¢cnimu zboZi
a vyrobkiim. Na tzemi Ceské republiky zadali pronikat zahrani¢ni, ¢asto nadndrodnf,
spolecnosti, které okamzité nabidli Siroky sortiment zboZi. Tyto nadndrodni spolecnosti se
ovSem fidi pravidly globalizované ekonomiky a jejich jedinymi cili jsou efektivita a zisk.

s\ s

Tyto spolecnosti vytvaii tlak na ceny vyrobkl, aby jejich zbozi bylo levné a prildkalo co
nejvice spotiebitelil. Spotiebitelé v Ceské republice na tuto nabidku Sirokého sortimentu
zbozi za nizkou cenu zpociatku reagovali velmi kladné. Globalizovand ekonomika a
jednotny trh v rdmci Evropské unie pfindsi nové moZnosti pro silné firmy a spolecnosti,
které jsou schopny piijmout a vyuzit pravidla globalizované ekonomiky. Takovychto firem
viak na tizemi Ceské republiky neni mnoho a ostatni mistni vyrobci a producenti nemaji
silu celit tlakiim velkych nadnarodnich spolecnosti a maji existencni problémy. Lokalni
vyrobci nemohou vyhrédt cenovy boj s velkymi nadndrodnimi spole¢nostmi, kuptikladu
proto, 7e nemohou dosghnout velkych tdspor zrozsahu své produkce. Zivotaschponost
téchto lokdlnich producent je ohroZzena a mistni ekonomiky jsou deformovany.
V cenovém boji se vSak ponckud vytratil diraz na kvalitu zbozi, jeho zdravotni
nezavadnost a ekologické hledisko. Nadndrodni spole¢nosti usiluji o nizkou cenu, ktera je
v8ak Casto na ukor kvality. Rovnéz pieprava zboZi z velkych vzdalenosti zatéZuje Zivotni
prostiedi a v pfipad¢ potravin je nutné pouZivat chemické latky a konzervanty, které
uchovaji potraviny v pozadovaném stavu po dobu jejich transportu, prodeje i prodlouzené
doby spotfeby. V tomto kontextu pomalu dochdzi ke zméné spotiebitelského vniméni a
pomalu 1 ke zméné spottebitelskych zvyklosti a kultury spotieby jak ve svété, tak na dzemi
Ceské republiky. Spotiebitelé jsou jiZz pfesyceni levnym nekvalitnim zboZim a stile ¢astéji

smeiuji svou poptavku ke kvalitnimu zbozi a k ekologicky pfijatelnéjSim produktiim.
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Neudrzitelnost tohoto konceptu zacinaji chdpat nejen sami spotiebitelé, ale i
instituce jako Evropskd unie nebo stitni sprava. Cesta pro oZiveni mistnich/lokdlnich
ekonomik je spatfovdna v rozvoji regiond, v podpoie lokdlnich producentli, v podnécovani
nové spotiebitelské kultury. Lokdlni vyrobci jsou stimulovdni k tomu, aby vyuZzili

konkure¢nich vyhod, kterymi jsou pro né kvalita, tradice a ekologické hledisko.

4.2 Aktéri podpory regionalni produkce

Podpora a stimulace lokdlni/regiondlni produkce pfichdzi ze dvou smérti, jednak ze
strany instituci a také i ze strany samotnych spotiebitelil, ktefi vytvaii riiznd hnuti, ligy a
uskupeni na podporu regiondlni produkce. V praxi se pomérné dobfe daii spojit usili obou
téchto stran a je dosahovdno vyznamného synergického efektu. Vznikaji projekty, které
rozviji a podporuji konkrétni formy lokdlni produkce.

Evropskd unie, jiZ je Ceskd republika &lenem, v rdmci své regiondlni politiky, kterd
usiluje o rozvoj regiond, poskytuje finan¢ni ndstroje, diky kterym je mozné realizovat
konkrétni projekty na izemi jednotlivych ¢lenskych stati. Stanovuje obecné cile a priority,
které uddvaji smér ptsobeni financnich néstroj.

Na tirovni Ceské republiky piisobi v oblasti regionalniho rozvoje Ministerstvo pro
mistni rozvoj (MMR), v oblasti rozvoje venkova pak Ministerstvo zeméd¢lstvi (MZE)
spolecné se stitnim zeméd€lskym intervenénim fondem (SZIF). Tyto instituce jsou
fidicimi organy pro implementaci evropské strukturdlni politiky a také uplatituji narodni
néstroje regiondlniho rozvoje a rozvoje venkova. Centrum pro regiondlni rozvoj Ceské
republiky (CRR CR) je zprostiedkujicim subjektem programii EU v plisobnosti
Ministerstva pro mistni rozvoj, jeho dkolem je vytvaret kapacitni a odborné ptedpoklady
pro piijem prostiedki z téchto programt v regionech NUTS II v ramci CR. Pobo¢ky CRR
CR funguji ve vech regionech NUTS II po celé CR. Mapa pobotek CRR v Ceské
republice je uvedena v piiloze ¢. 5. Tyto pobocky zajistuji informovanost a publicitu
jednotlivych regiondlnich programd, které jsou v gesci MMR, zajistuji vécny, technicky a
procedurdlni dohled nad jejich implementaci, poskytuji pomoc piijemcim podpory, tak
aby mohli dspé$n¢ cCerpat prostiedky z fondl EU.® Regiondlni politiku statu a kraji
provadi Regiondlni rozvojové agentury (RRA). RRA je Casto kliCovou regiondlni instituci,

kterd definuje a realizuje mistni strategii regiondlniho rozvoje. RRA se zaméfuji na

8 Pobocky Centra pro regiondlni rozvoj. [on-line] dostupny z WWW: <http://www.crr.cz/cs/o-
nas/organizacni-struktura/regionalni-pobocky-crr/>.
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relativne Siroké spektrum tkoll. Jejich hlavni ndplni byva zajistovani regiondlniho
programovani, poskytovani sluzeb pro podnikdni i pro mistni ¢i regiondlni orgény,
pfiprava, realizace, monitoring a vyhodnocovdni rozvojovych projektl, zajiStovani
vzdélavacich Cinnosti, mezindrodni aktivity véetné ucasti na programech Evropské unie.®
Regiondlni rozvojové agentury se sdruzuji v Ceské asociaci rozvojovych agentur.®” Mapa
regiondlnich rozvojovych agentur je uvedena v piiloze €. 6.

Iniciativa ze strany spotiebiteli se projevuje zakldddnim riznych obcanskych
sdruZeni, které se snazi podporovat regiondlni produkci a zejména pak regionalni produkci
potravin. Kupiikladu mizeme jmenovat obcanské sdruZzeni PRO-BIO LIGA, které bylo
zaloZeno v roce 2002 jako samostatnd pobocka Svazu ekologickych zemédélcii PRO-BIO.
V soucasné dobé¢ sdruzuje pies 100 pfiznivcil ekologického zemédé€lstvi, kterym poskytuje
pravidelny informacni servis. Poslanim organizace je aktivné pfispivat k zvétSovani
skupiny spotiebitelii, ktefi se pfi ndkupu zboZzi, statkli a sluzeb rozhoduji ekologicky,
zdravotné a eticky pfiznivéjSim zptisobem. PRO-BIO LIGA se rovnéz snazi hajit zakladni
prava spotiebiteld, tj. pravo na Cisté Zivotni prostiedi, pravo na zdravi, prdvo na svobodnou
a informovanou volbu.*® Mezi dal§imi miZeme jmenovat obCanské sdruzeni Archetyp,
které usiluje o ndvrat Ceskych lokdlnich potravin a pfimého prodeje, iniciativa tohoto
sdruzeni se v posledni dobé zaméfuje na organizovani farmaiskych trhua, které piinaseji
nadgji a sobéstacnost zemédélskym rodindm nebo malym kvalitnim vyrobclim, moZnost
uplatnit se v segmentu trhu, kdyz ve vétSinovém systému obchodnich fetézcii pro né
nebyva misto.*” V posledni dob& jsou zaklddéna rtzna tzv. bedynkova druZstva, kterd
podporuji lokdlni produkci potravin tim, Ze pomadhaji spojit zdjemce o tyto potraviny
s jejich vyrobci — farmafi. Systém bedynek je také formou piimého prodeje od farmare ke
spotiebiteli. V této oblasti miizeme uvést kupiikladu nekomercni iniciativu ,,Najdi si svého
farmére®, kterd se prostfednictvim internetového projektu www.nalok.cz (ndzev byl
vytvofen zkracenim - nakupujte lokdln¢), snazi spojit farméafe a jejich produkci se

zdkazniky, ktefi maji zdjem o kvalitni potraviny doddvané piimo z farmy na jejich stil.

86 Regiondlni rozvojové agentury v CR. [on-line] dostupny z WWW:
<http://www.crr.cz/cs/regiony/regionalni-rozvojove-agentury-rra/>.
87 Ceskd asociace rozvojovych agentur. [on-line] dostupny z WWW :<http://www.cara.cz/cara>.

88 PRO-BIO LIGA ochrany spotrebitelii potravin a prdtel ekologického zemédeélstvi. [on-line] dostupny

z WWW: <http://www.biospotrebitel.cz/page.php?selected=1239>.
® Obcanské sdruZeni Archetyp. [on-line] dostupny z WWW: <http://www.farmarsketrziste.cz/menu/o-nas>.
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Dochazi tak k ptimému spojeni poptavky s nabidkou, které na sebe mohou piimo reagovat
a pro farmafe to znamend novy zpusob odbytu jejich produkce, pro spotiebitele
orientovaného na kvalitni potraviny zase pfistup k Cerstvym, kvalitnim potravindim od

mistnich farmait.”

4.3 Projekty podporujici regionalni produkci

Na zdklad¢ statni iniciativy na podporu regiondlni produkce vznikaji rGzné

celostétni projekty a systémy znaceni.

4.3.1 Soutéz a znacka Regionalni potravina

Jednim ztakovych projektd je soutéZ Regionalni potravina. Jedna se o
celorepublikovou soutéz, kterou vyhlaSuje Ministerstvo zemédélstvi za podpory
jednotlivych kraji. Soutéz se setkdva s velkym ohlasem a zdjmem vefejnosti. Jedna se
vlastné o podplrnou propagacni kampan, kterd ma sezndmit spotiebitele s kvalitnimi
regiondlnimi potravinami. Soucasti této kampané je 1 nové vytvorend znacka ,,Regiondlni
potravina, kterou budou moci lokdlni vyrobci a prodejci oznacovat své vyrobky. Znacka
zarucuje, Ze takto oznacené potraviny jsou kvalitni, chutné, Cerstvé, jejich vyroba je Setrna
k ptirod¢, byly vytvoreny v dané lokalit¢ konkrétnim vyrobcem a maji Casto tradicni
charakter. Projekt se snazi prosadit na Ceském trhu opravdu kvalitni, chutné a tradi¢ni
potraviny, které jsou diky krat$im distribu¢nim cestdm cerstvéjsi, maji lepsi chut’ i nutri¢ni
vlastnosti. Takovéto potraviny ,zblizka* také nezatéZuji piepravou Zivotni prostiedi.
Dalsim piinosem tohoto projektu je podpora mistnich zemédélcii a zpracovateld, formou
propagace a zviditelnéni jejich kvalitnich produktd v ocich zdkaznické Vefejnosti.91 Logo

znacky ,,Regiondlni potravina“ je uvedeno v ptiloze €. 11.

4.3.2 Narodni znacka KLASA

Podobnym projektem je narodni znacka KLASA, kterd je ud€lovdna kvalitnim
potravindm s ¢eskym plivodem. Znacku udéluje Ministerstvo zeméd€lstvi jiz od roku 2003.
V soucasné dobé je znackou KLASA ocenéno 1340 produkti od 234 ceskych a

moravskych vyrobct. Znacka pomdhd zdkaznikim orientovat se v Siroké nabidce zboZi a

%0 Nakupujte lokdlné. [on-line] dostupny z WWW: < http://www.nalok.cz>.

! Regiondlni potravina. [on-line] dostupny z WWW: < http://eagri.cz/public/web/regionalni-potraviny/o-
projektu/>
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usnadfiuje vybér kvalitnich eskych potravin oznagenych znackou KLASA.” Logo znacky

KLASA je uvedeno v piiloze €. 7.

4.3.3. Tradice Bilych Karpat

Tradice Bilych Karpat o. s. je dobrovolné, nevladni, neziskové sdruZzeni fyzickych a
pravnickych osob, jehoZ poslanim je vyuZivat pfirodniho a kulturniho dédictvi regionu
Bilych Karpat k jeho trvale udrzitelnému rozvoji. Toto sdruZeni napomédhé vSem aktivitdm,
které trvale rozvijeji tradi¢ni zemédélskou a femeslnou produkci Bilych Karpat. Toto
sdruZeni vzniklo v roce 1998 a plisobi na izemi Bilych Karpat, coZ je oblast na pomezi
mezi Moravou a Slovenskem. Bilé Karpaty jsou biosférickou rezervaci UNESCO. Jednim
z cili sdruzeni je zachovat jedine¢ny genofond krajovych odrid ovocnych dfevin, a to
pomoci mapovani, zakladdni genofondovych sadli, novymi vysadbami a zpracovanim
ovocndiské produkce. Od roku 2000 vyrabi sdruzeni ptirodni jablecné §t'dvy, které jsou ne
nefedéné, nefiltrované, nepfislazované a konzervované pouze pasterizaci bez chemického
oSetfeni. Tyto jableCné mosSty jsou vyrdbény tradicnim postupem lisovani z mistnich
jablek. 80 % produkce mostu je vyrobeno v kvalité bio. Obrazek etikety a baleni mostu je
uveden v piiloze €. 8. SdruZzeni vyrébi 1 sirupy v bio kvalité. Sdruzeni udéluje a pouziva
ochrannou zndmku ,,Tradice Bilych Karpat®“. Obrizek ochranné zndmky je uveden
v ptiloze ¢. 9. Tradice Bilych Karpat® je prvni pieshrani¢ni ochrannd zndmka ve stiedni
Evropé, jsou ji oznaCovany produkty jak na moravské, tak slovenské stran¢ Chranéné
krajinné oblasti Bilé Karpaty - na Slovensku pod ochrannou znamkou Tradicie Bielych
Karpat. Tato ochrannd zndmka si klade za cil zviditelnit mistni produkty. Zakoupenim
znaCenych produktl zdkaznik pfispéje k hospoddiskému ozZiveni zdejstho kraje a
napomize k obnové regiondlniho trhu. Tato zndmka oznacuje produkty, které spliuji
podminky pro udéleni zndmky. Tato kritéria vedle mistniho piivodu z tizemi Bilych Karpat
zarucuji, Ze jde o produkty: jedinecné ve vztahu k Bilym Karpatim - vyrobené tradi¢ni
technologii, s podilem ru¢ni prace, z mistnich surovin, Setrné vic¢i Zivotnimu prostiedi,
dostate¢n¢ kvalitni. Vyrobce ¢i poskytovatel sluZzeb se o znacku uchdzi prostfednictvim
zadosti, ve které sdm dany produkt vzhledem k témto certifikacnim podminkdm popise.

VR PP . . P 93
Splnéni kriterii pak hodnoti nezdvisla Komise pro udileni ochranné znamky.

2 Znacka KLASA. [on-line] dostupny z WWW: <http://www.eklasa.cz/>.

93 Tradice Bilych Karpat, o. s. [on-line] dostupny z WWW: <http://www.tradicebk.cz/>.
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4.3.4 Regionalni znaceni produkti

Kazdy region v Ceské republice ma sviij vlastni neopakovatelny charakter, dany
pfirodnim bohatstvim, kulturou a staletymi tradicemi jeho obyvatel. Také vyrobky
a produkty pochdzejici z urCité oblasti nesou €ést tohoto charakteru — je do nich vloZena
préce tamnich femeslnikii a zem&dé&led i &st jejich duge.”

Cilem regiondlniho znaceni je zviditelnit venkovské regiony a chrdnénd tzemi a
vyuZzit jejich socioekonomickych vyhod. Znacky maji podpofit rozvoj socidln€, kulturné a
environmentdlné orientované ekonomiky v téchto pifirodné a kulturné hodnotnych
regionech. Hlavni podporovanou skupinou jsou zdejs$i podnikatelé (femeslnici, zemédélci,
malé a stfedni firmy), ktefi maji potencidl vyuZzit dobrého jména regionu — jejich produkty
jsou jedine¢né svou vazbou na region, kvalitni a neposkozuji Zivotni prostiedi.” Znaceni
regiondlnich produkti nemd nahrazovat Zadné dosud zavedené certifikaty (napf. kvality,
ekologické Setrnosti), jeho hlavnim smyslem je zdlraznéni a garance puvodu vyrobkil
v uréitém regionu a jejich vazby na region.”®

Vyrobky a produkty, které jsou vhodné pro znaceni, Ize rozd¢lit do tii skupin.
Remeslné vyrobky a uméleckd dila — napf. vyrobky ze dieva, slaméné ozdoby, krajky,
Sperky, keramika, sklo, papirové obaly, upominkové pfedméty, nabytek a dalsi. Potraviny
a zem&d¢lské produkty — napt. mléko, syry, maso, vejce, pecivo, obiloviny, ovoce,
zelenina, vino, ndpoje (Stavy a mosty), med a dalsi. Pfirodni produkty — napft. lesni plody,
1éCivé byliny, Caje, extrakty z rostlin pro kosmetické tucely, rdkos pro stavebni ucely,
kompost, minerdlni voda a dal§i. Zatim pouze na Sumavé byla regiondlni znacka zavedena
také pro sluzby v cestovnim ruchu (pro ubytovaci a stravovaci zatizeni). Jedna se ovSem o
trochu jiné pojeti znacky, protoze ptivod sluzby je zjevny, a proto znacka v tomto piipadé
klade vétsi ditraz na mistni tradice, kvalitu a ekologickou Setrnost.”’

Znacka je ud€lovana prosttednictvim vystaveni certifikdtu pro urcity vyrobek nebo
skupinu vyrobkd, proto se hovoii o certifikaci a o certifikovanych vyrobcich. Certifikat
miiZe ziskat vyrobek, ktery spliiuje pfedem stanovené podminky, tzv. certifikacni kritéria.
Kritéria se tykaji samotného vyrobku nebo skupiny vyrobku. Zakladnimi podminkami jsou

mistni pivod, kvalita, Setrnost k Zivotnimu prostfedi a jedinecnost vyrobku vyplyvajici z

o4 Regiondlni znaceni produktit. [on-line] dostupny z WWW: <http://www.regionalni-znacky.cz/>.
% Noviny doma v Regionech. Noviny o znaceni regiondlnich produkti.
% Noviny doma v Regionech. Noviny o znaceni regiondlnich produkti.
7 Noviny doma v Regionech. Noviny o znaceni regiondlnich produkti.
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jeho pivodu v regionu (tuto podminku Ize splnit riznymi zpusoby, napi. uzitim tradicni
technologie vyroby nebo mistnich surovin, ru¢ni vyrobou nebo jinymi vyjimec¢nymi
vlastnostmi vyrobku). Podobna kritéria musi spliiovat i vyrobce (provozovna v regionu, pii
své ¢innosti nepoSkozuje Zivotni prostfedi apod.). Podrobnosti a konkrétni znéni kritérii
jsou vzdy vytvafeny spolu s vyrobci a dal$imi subjekty v regionu, kazdy region si miize
rozhodnout, jak piisné budou podminky ziskéni znacky.”

Vyrobce, ktery md zdjem o udéleni znacky, kontaktuje regionalniho koordinatora

z

znacky, od n¢j ziskda veSkeré informace a podklady pro podani zddosti. Koordindtor, po
kontrole formdlni spravnosti, preda Zadost certifika¢ni komisi, kterd posoudi, jestli vyrobek
spliuje vSechna certifikacni kritéria, a rozhodne o udéleni certifikatu. Rozhodnuti preda
zpét koordindtorovi, ktery vyda vyrobci certifikdt a uzavie s nim smlouvu o udéleni a
uzivani znaCky. Vyrobce md povinnost znacit vSechny své certifikované vyrobky, k tomuto
ucelu mize pouzit jednotné visacky nebo samolepky, nebo zaclenit logo znacky do etikety
nebo obalu vyrobku, a pokud to neni moZné, zajistit znadeni jinym zptsobem.”

Smyslem regiondlniho znaceni je podpora spoluprice podnikatelti v regionu.
Ukolem regionalniho koordinatora je proto také jedndni o prodeji certifikovanych vyrobki,
zajisténi oficidlnich prodejnich mist, kterd jsou oznacend specidlnim certifikatem, plakdtem
nebo samolepkou. Tato prodejni mista zaruCuji prodej alespont nékolika druht
certifikovanych vyrobkil, poddvéani informaci o znacenych vyrobcich a systému znaceni.
Pro tento ucel jsou velmi vhodna turistickd informacni centra, prodejny v muzeich, v
hotelich, mensi kamenné obchody, také prodejny samotnych vyrobct a jejich stanky na
jarmarcich, trzich a poutich. Kromé oficidlnich prodejnich mist mohou vyrobci
samoziejmé prodavat své certifikované vyrobky kdekoli.'®

Kazda regiondlni znacka funguje samostatné a nezdvisle na ostatnich znackach. Je
spravovana regiondlnim koordinatorem, ktery za znacku odpovidd, spravuje ji a rozviji.
Regiondlnim koordindtorem byva z pravidla Regiondlni rozvojovd agentura nebo Mistni
akéni skupina. V soudasné dobé funguje na tizemi Ceské republiky 14 regionalnich znagek
ve 13 specifickych regionech, jmenovité pak: Sumava, Pricheiisko, Polabi, Ceskosaské

§V§/carsko, KrkonoSe, Podkrkonos$i, VysoCina, Moravsky kras, Hand, Orlické hory,
Jeseniky, Moravské Kravaisko, Beskydy a Gorolsko Swoboda. Mapka jednotlivych

% Noviny doma v Regionech. Noviny o znaceni regiondlnich produkti.
% Noviny doma v Regionech. Noviny o znaceni regiondlnich produkti.
"% Noviny doma v Regionech. Noviny o znaceni regiondlnich produktii.
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regionti zapojenych do systému regiondlniho znaceni je uvedena v piiloze ¢. 10. VSechny
znaCky uzivaji pro své logo podobny graficky styl s tim ze, kazdd znacka je jedinecnd a
symbolizuje typicky rys regionu. Soucasti loga je ndzev dané oblasti a také pojmenovani
,regiondlni produkt®, nebo ,,origindlni produkt®, nebo ,,vyrobeno v*.

Jednotlivé regiondlni znacky jsou sdruZeny v Asociaci regiondlnich znacek o.s.
(ARZ). Vznikla na zacatku roku 2008 formalizaci systému znacek nazyvaného ,,Doméci
vyrobky*, ktery spravovalo ob&anské sdruzeni APUS. Ukolem ARZ je dohliZet na postup
znaceni, usnadiiovat sdileni zkuSenosti a zajiStovat spole¢nou propagaci znacek na narodni
urovni. To vSe prostfednictvim prace tzv. ndrodniho koordindtora — osoby ¢i osob
povétenych Valnou hromadou ARZ. Jednim ze zdkladnich tkoltt ARZ je tedy ziskdvani
finan¢nich prostiedkll jak na Cinnosti, které se odehrdvaji na ndrodni drovni, tak coby
zprostiedkovanou podporu jednotlivych regionti, napt. vyddvanim jejich propagacnich

e [e] 1 1
materidl(.'”

5. EMPIRICKA CAST

Empirickd ¢ast této diplomové prace se zabyva regiondlni produkei na izemi MAS
Posumavi. Uzemi MAS PoSumavi je souédsti turistického regionu Sumava, a proto se
vyzkumnd ¢ast zamétuje na regiondlni znaceni produktii a sluzeb, které je v této oblasti
vyuzivano. V této Casti bude vymezeno dotéené tzemi MAS PoSumavi, ddle budou
ptibliZeny principy regionalniho znageni v turistickém regionu Sumava. Vlastni vyzkumna
prace je pak zaméfena na povédomi zdkazniki o znaéce ,.Sumava origindlni produkt®,
jejich postoj k této znacce a vliv této znaCky na jejich spotiebitelské chovani. Ve
vyzkumné ¢4sti jsou rovnéZ sledovdny postoje, zkuSenosti, ndzory a motivace drzitelil
certifikdtu Sumava origindlni produkt, tedy vyrobcti z oblasti MAS Po$umavi. Na zakladé
provedeného vyzkumu, a z néj zjisténych skutecnosti, bude v této ¢asti diplomové prace
provedeno zhodnoceni piinost znadky Sumava origindlni produkt a regiondlniho zna¢eni

obecneé.

"V Noviny doma v Regionech. Noviny o znaceni regiondlnich produktii.
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5.1 Charakteristika MAS PoSumavi

Mistni ak¢ni skupina PoSumavi vznikla jako zdjmové sdruzeni pravnickych osob na
jate roku 2004 na zdklad¢ iniciativy obci, ekonomickych subjektil a nestitnich neziskovych
organizaci z klatovského a domazlického okresu pro potteby pravé vyhlaSeného programu
LEADER CR. MAS PoSumavi pfi svém vniku navézala na Sestiletou tradici price v
regiondlnim rozvoji. Od roku 1998 pisobily ¢lenové nové vniklé MAS PoSumavi v
zdjmovém sdruZeni pravnickych osob Sance pro jihozdpad, z. s. p. o., které sdruzovalo
mikroregiony v okresech Klatovy, DomaZzlice, Tachov a Plzen-jih a dalSi pravnické osoby
z komerc¢ni 1 neziskové sféry. Toto sdruzeni od samého pocatku usilovalo o spolupréci na
poli regiondlniho rozvoje v duchu programu LEADER. V roce 2008 byla Mistni akcéni
skupina PoSumavi vybrdna v prvnim kole jako jedna za 48 skupin, které budou podpoieny
z osy IV Programu rozvoje venkova.'”

MAS Posumavi se nachdzi v Plzefiském kraji, na jihozapadé Cech. Uzemi

v,

tisic.'” Mapa MAS Posumavi je uvedena v piiloze &. 12. Uzemi MAS PoSumavi se z velké
Casti rozklada na vizemi turistického regionu Sumava, coZ vyznamné ovliviiuje charakter
tizemi tohoto tizemi i Ginnosti, které na tomto tzemi pievazuji. Cinnosti v regionu jsou
zaméteny do oblasti zemédé€lské vyroby, lesnictvi a cestovniho ruchu. Region ma silné
venkovsky charakter. Cdst izemi spadd do CHKO Sumava.

MAS PoSumavi md 21 ¢lenil, mezi kterymi jsou zastoupeny podnikatelské subjekty,
nestatni neziskové organizace, 2 mésta a mikroregiony sdruzujici celkem 98 obci.

V MAS PoSumavi je zastoupeno 98 obci v ramci mikroregioni Béle¢ (Bitkov,
Cervené Pofidi, Dolany, Chocomysl, Chudenice, JeZzovy, Kanicky, Kienice, Mezihoff,
Némgice, Polefi, Svihov, Ubog, Ijnéjovice, Vsepadly, Vieskovice), Stiedni PoSumavi
(B&Siny, Hartmanice, Hlaviovice, Hradek u SuSice, Chlistov, Kolinec, Mochtin,

Mokrosuky, Petrovice u SuSice, Tynec, Velhartice, Vrhavec), Kdyiisko (B¢hatov, Brnitov,

Cernikov, DlaZov, Chodskd Lhota, Kdyné, Kolove¢, Kout na Sumavé, Libkov, Loudim,

192 Mistni akcni skupina PoSumavi. [on-line] dostupny z WWW:
<http://posumavi.jz.cz/index.php?page=15&lag=&lang=cz>.

103 “lenové Mistni akéni skupiny PoSumavi. [on-line] dostupny z WWW:
<http://posumavi.jz.cz/index.php?page=40&lag=&lang=cz>.
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Mezholezy, Mrakov, Novd Ves, Pocinovice, Spanov, Usilov, Vseruby, Zahotany)
Mécinsko (Mé&cin, Ostietice, Predslav), Planicko (BoleSiny, Cihani, Hnacov, Mlynské
Struhadlo, Myslovice, NalZovské Hory, Nehodiv, Obytce, Pldnice, Ujezd u Plénice,
Zavlekov, Zborovy), Prachensko (Hejnd, Horazdovice, Hradisté, Chanovice, Kejnice,
Nezdiev, Oselce, Rabi, Slatina, Svéradice, Velké Hydcice, Velky Bor, Zichovice),
Posumavi (Budétice, Bukovnik, Cimice, Dobr§in, Domoraz, DraZovice, Frymburk,
Nezamyslice, Nezdice na gumavé, Podmokly, SobéSice, Strasin, Zihobce), Slavnik
(Btezany, HradeSice, Kov¢in, Kvasiovice, Maly Bor, Manovice, Mysliv, OlSany, Pacejov),
obec Kasejovice a mésto Klatovy jsou zastoupeny samostatng.

Dalsim ¢leny MAS Posumavi jsou AgAkcent s. r. o — regiondlni centrum pro
rozvoj venkova, které zajiStuje technickou pomoc pii piipravé, realizaci a vyhodnoceni
rozvojovych projektli, vzdélavani v oblasti lidskych zdrojt, publikacni ¢innost a podpora
rozvoje cestovniho ruchu, zejména venkovské turistiky, spolecnost rovnéz zajiStuje funkci
sekretaridtu MAS Posumavi. EPIN, s. r. 0. pisobi jako poradenskd firma pro zemédélskou
prvovyrobu. Spolek pro rozvoj zemédélského podnikani - jihozdpad zajistuje
poradenskou a vzdélavaci ¢innost pro zemédelce CompAct Bohemia s. r. 0. se zabyva
doddvkami zboZi a sluZeb v oblasti ICT. Pro MAS PoSumavi zajiStuje vytvofeni a provoz
internetovych strdnek. ASAVET, a. s. zpracovdvd odpady ZivociSného plvodu
v asana¢nim podniku. LYCKEBY AMYLEX, a. s. Skrobdrna zpracovdvajici produkci
zemé&délskych podniki regionu. SECURITY INVESTMENT, s. r. o. je firma zajist'ujici
ochranu a ostrahu objektii. Zemédélské obchodni druZstvo Hlaviiovice — zemédelské
¢innosti a truhlarskd vyroba. Klub pratel Klatovska, o. s. zaji§tuje monitorovani,
vyzkum a propagace kulturné-historickych a piirodnich turistickych cilii na Klatovsku.
Aktivity jsou sméfovany zejména na zapomenuté pamdtky a jejich obnovu minulych
tradic. Cilem sdruZeni je upozornit na tyto lokality a pfispét tak k jejich znovuobjeveni a
zatraktivnéni z hlediska cestovniho ruchu. Stiredni Skola zemédélska a potravinaiska
Klatovy zajistuje v Klatovech provoz stediska distanéniho vzdélavani Ceské zemé&délské
univerzity v Praze a celoZivotni vzdélavani dospélych, pro ¢innost v rdmci MAS PoSumavi
poskytuje lektorské sluzby a prostory pro kondni vzdélavacich kurzii, seminaid, workshopi
a pracovnich setkdni ¢lent, které souviseji s agroturistikou a zemédélskym podnikdnim.
Uhlava, o. p. s. se podili na vyznamnych vzdéldvacich aktivitach v regionu. Organiza¢né

zajidtuje provoz Klatovského konzultagniho stiediska Provozné ekonomické fakulty Ceské
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zeméde€lské univerzity Praha a je zdroven provozovatelem Regiondlniho evropského

informaéniho centra EU v Klatovech. SdruZeni pro pomoc mentilné postiZenym a
04

vV v

PosSumavské sportovni sdruZeni okresu Klatovy jsou rovnéz ¢leny MAS Posumavi.'
MAS PoSumavi ma Siroky zabér své Cinnosti a vyviji fadu prospéSnych aktivit

s cilem pfispét k vSestrannému rozvoji izemi, které obhospodatuje.

5.2 Turisticky region Sumava

Turisticky region Sumava zahrnuje nejen samotné pohoii Sumavy, ale i celou
oblast Posumavi s vét§imi mésty jako Klatovy, Susice, Horazd'ovice, Prachatice, Cesky
Krumlov apod. Jidrem regionu je Narodni park a Chranénd krajinnd oblast Sumava
s unikétni horskou piirodou, kterd se stala diivodem pro zatazeni Sumavy do evropské sité
chranénych tzemi Natura 2000. Sumava je rovndz vyhldSena biosférickou rezervaci
UNESCO. Nérodni park Sumava leZf pii jihozapadni hranici Ceské republiky s Némeckem
a Rakouskem, v nadmoiskych vySkach 600-1378 m n. m. Spolu s Chranénou krajinnou
oblasti Sumava, kterd tvoii jeho ochranné pasmo, zaujimé plochu 163 000 hektarti. Mezi
necenndj§i piirodni poklady Sumavy patii zbytky pralesovitych porostti horskych lest,
ledovcova jezera a raSeliniSté vrchoviStniho typu (slaté) na charakteristickych Sumavskych
nghornich rovinich, nazyvanych pldng. Zarovei piedstavuje Sumava osobité propojeni
drsné piirody se staletou lidskou pfitomnosti, napt. v podob& svéraznych tidce osidlenych
vesnic nebo historickych plavebnich kandl. Mapa turistického regionu Sumava je uvedena
v pifloze ¢&. 14. Turisticky region Sumava je vyhleddvén tuzemskymi i zahraniénimi turisti.

Cestovni ruch je v této oblasti pfevazujici ekonomickou aktivitou.

5.3 Sumava originalni produkt

Turisticky region Sumava, na kterém se nachdzi MAS Po$umavi, je zapojen do
celostatniho systému regiondlniho znacleni, ktery jako celek spravuje Asociace
regiondlnich znacek o. s.

Regiondlni zna¢ku Sumava originalni produkt spravuje v tomto regionu Regionaln{
rozvojovd agentura Sumava o.p.s. (RRAS). Regiondlni rozvojovd agentura provadi

certifikaci, spravu zna¢ky, véetnd zajisténi financovéni a jeji propagaci. Sidlem RRAS jsou

1% Clenové Mistni akeni skupiny Posumavi. [on-line] dostupny z WWW:
<http://posumavi.jz.cz/index.php?page=40&lag=&lang=cz>.

55



Stachy a dal§i pobotky mé v Susici, Domazlicich a Loudovicich. RRAS se vénuje
Sirokému okruhu cCinnosti v oblastech rozvoje venkova, preshrani¢ni spoluprace,
cestovniho ruchu a kultury, Zivotniho prostiedi, regiondlni rozvoje, lidskych zdroji a
celozivotni vzdélavani a podpory podnikém’.lo5

Na tizemi turistického regionu Sumava je mozné udélit znacku jak vyrobkam, tak
stravovacim a ubytovacim sluzbdm. Timto je znatka Sumava originlni produkt unikdtni,
protoZe jako jedind z regionalnich zna¢ek na tizemi CR, certifikuje i sluzby cestovniho
ruchu — ubytovani a stravovani. Certifikdt mohou ziskat vyrobky z okresii Cesky Krumlov,
Prachatice, Klatovy a DomaZlice, a dédle ubytovaci a stravovaci zaiizeni z okresii Cesky
Krumlov, Prachatice a Klatovy. Tato znacka garantuje zejména mistni pivod sluzeb a
vyrobku a vazbu na region Sumava, ale také jeho kvalitu a Setrnost k Zivotnimu prostiedi.
Propagace znacky a znacenych vyrobka ¢i sluzeb probihd jednak formou reklamnich
tiskovin (noviny Doma na Sumavé, katalog vyrobkd, plakdty, letdky apod.) a
prostiednictvim médii (webové stranky, radia), jednak na spole¢nych akcich a prezentacich
vyrobcl. A protoZe je znaceni vyrobkll a sluzeb v jistém smyslu turistickym produktem,
mohou se drzitelé certifikdtu ucastnit také rtznych veletrhit cestovniho ruchu. Systém
znaceni Sumavskych vyrobki a sluZeb je v soucasnosti spolufinancovan Evropskou unii z
Evropského fondu pro regiondlni rozvoj a Stitnim rozpoétem CR v riamci projektu -
"Turisticky destinaéni management Bavorsky les — Sumava", program Cil 3, pteshraniéni
spoluprace Ceskd republika - Svobodny stat Bavorsko.'”

Znacku udéluje Regiondlni rozvojovd agentura Sumava ubytovacim a stravovacim
sluzbam a také tfem typtim vyrobkli a produktl z néasledujicich kategorii: Potraviny a
zemédélské produkty - naptf. mléko, syry, maso, ryby, pecivo, obiloviny, ovoce, zelenina,
vino, népoje (3fdvy a mosty), med apod. Remeslné vyrobky a uméleckd dila - napf.
vyrobky ze dieva, skla nebo papiru, slaméné ozdoby, krajky, Sperky, keramika, nibytek,
upominkové predméty, pohlednice apod. Piirodni produkty — napi. lesni plody, 1écCivé

byliny, Caje, extrakty z rostlin pro kosmetické ucely, kompost, minerdlni voda apod.107

03 Regiondlni rozvojovd agentura Sumava [on-line] dostupny z WWW:
<http://www.rras.cz/index.php?option=com_content&view=section&layout=blog&id=1&Itemid=31>.
% Znacka Sumava origindlni produkt. [on-line] dostupny z WWW: <http://www.regionalni-
znacky. cz/sumava/cs/pro -vyrobee/default/4/zakladni-informace>.

"7 Znacka Sumava origindini produkt. [on-line] dostupny z WWW: <http://www.regionalni-
znacky.cz/sumava/cs/pro-vyrobce/default/4/zakladni-informace>.
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Znacka je ud€lovana na dva roky, po uplynuti této doby je moZné opakované
pozadat o prodlouZeni na dalsi 3leté obdobi. Za ud¢€leni znacky zaplati Zadatel poplatek ve
vySsi 2 000,- K¢ v pfipadé znacky pro vyrobky a 4.000,- K¢ v ptipadé znacky pro sluzby.
Za obnoveni znacky na 3 roky zaplati Zadatel v pfipadé znacky pro vyrobky poplatek ve
vysi 2 500 K¢ a v ptipadé znacky pro sluzby 5 000 K¢. Nabizime také moZnost rozlozit
poplatek za obnovu znacky do nékolika splatek (dle individudlni dohody) Poplatek je
nevratny, je ur€en na pokryti ndkladi spojenych s vyfizovdnim a posuzovanim Zidosti,
udélenim/obnovou znacky a ¢asti ndkladli na propagaci znacky. Certifikdt je vyrobkiim a
sluZzbam udélen na zédkladé€ Zadosti a splnéni certifikacnich kritérii.

Aby mohl vyrobek ziskat zna¢ku Sumava origindlni produkt, musi tento vyrobek i
jeho vyrobce spliiovat ur€itd kritéria. Jejich splnéni je mozné dolozit urcitymi dokumenty,
nebo zédvisi na posouzeni certifika¢ni komise.

Pro vyrobce plati ndsledujici kritéria. Musi se jednat o mistni subjekt, tj. bud’
zivnostnik, firma, nebo organizace s provozovnou na Sumavé (v hranicich turistického
regionu Sumava), nebo zemédélec hospodafici na tizemi turistického regionu Sumava.
Vyrobce musi mit kvalifikaci pro pfisluSnou vyrobu, musi prokazat svou bezdluZnost,
zarucCit plnéni zdkonnych pfedpisii a norem pro dany provoz a prokdzat, Ze jeho vyroba
neposkozuje Zivotni prostfedi, ani jeho slozky nad miru stanovenou platnymi pravnimi
predpisy, hospodaii v souladu s Planem pé¢e o NP a CHKO Sumava a dodrZuje zésady
Setrnosti vuc¢i Zivotnimu prostfedi (Setrné nakldddni s vodou, energii a surovinami,
minimalizace a tfidéni odpadd, minimalizace chemickych latek, etické zachdzeni se zvitaty
apod.).'®
Pro vyrobky plati nasledujici kritéria: jedna se o spotiebni zbozi, nebo zemé&d¢lské
a pifrodni produkty vyrobené na Sumavé, vyrobek zaruduje standardni kvalitu, vyrobek je
Setrny k piirod¢ a Zivotnimu prostiedi, jedine¢nost vyrobku spojend s regionem. Posledni
uvedené kritérium muze byt splnéno péti sub-kritérii: tradiéni Sumavsky vyrobek (tradice
se miZe tykat bud’ samotného konkrétniho typu vyrobku, nebo vyrobni technologie nebo
firmy), produkt z mistnich surovin (suroviny pouZité pro vyrobu vyrobku musi pochédzet
z izemi turistického regionu Sumava), ruéni femeslnd prace (vyrobek je vyrabén alespoil

z &asti ruéné a kazdy kus je origindl), dila s hlavnim motivem Sumavy (uméleckd dila —

108 Certifikacni kritéria pro znacku Sumava origindlni produkt[on-line] dostupny z WWW:
<http://www.regionalni-znacky.cz/sumava/cs/pro-vyrobce/default/2/certifikacni-kriteria>.
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dekoracni, upominkové a propagacni predméty, fotografie, knihy, tiskoviny, apod.),
vyjime¢nd kvalita (vyrobek svou kvalitou nebo jinymi vyjimeénymi vlastnostmi dobie
reprezentuje region. 109

U ubytovacich a stravovacich sluzeb je ptivod na Sumavé zfejmy, a proto jsou
certifikacni kritéria upravena. Certifikacni kritéria musi splnit jak poskytovatel sluzby —
provozovatel ubytovaciho a stravovaciho zafizeni, tak samotnd sluzba. Poskytovatel tedy
musi prokdzat kvalifikaci pro poskytovani ubytovacich ¢i stravovacich sluzeb a svou
bezdluznost. Kritéria pro sluzbu jsou nasledujici: sluzba je poskytovdna na uzemi
turistického regionu Sumava, poskytovani sluzba je kvalitni jak z hlediska splnéni
zékonnych norem a ptedpisii pro dany provoz, tak z hlediska spokojenosti zdkaznika, coz
se zjiStuje anketou zdkaznikl a hodnocenim certifikaéni komise, Setrnost k pfirod¢,
jedinec¢nost spojend sregionem — budova nenaruSuje krajinny rdz, jsou poskytovdny
informace o regionu, v piipadé stravovaciho zafizeni jsou v nabidce regionalni pokrmy. '

Pro udélovani certifikdtu funguji dvé certifikacni komise, jedna pro znaceni
vyrobkil a druhd pro znaceni sluZzeb. Komise jsou nezdvislymi orgdny, které ¢itaji okolo 13
Cleni ztad Sumavskych vyrobct, provozovatelll sluZzeb a jinych subjekti pilisobicich
v regionu. Kazda komise zasedd 2x do roka, vZdy na jafe a na podzim pied zahdjenim
turistické sezony.

Certifikované vyrobky a sluzby je vyrobce a poskytovatel povinen oznacit
nékterym z piedepsanych zptsobu. U vyrobkl tedy visackou nebo samolepkou s logem
znacky, zallenénim loga znaCky do etikety vyrobku nebo na jeho obal, nebo jinym
zpusobem, pokud charakter vyrobku nedovoluje oznacit kazdy vyrobek samostatné (napf.
umisténi loga na regal). Pokud ma vyrobce nebo poskytovatel vlastni webové stranky, je
povinen umistit logo zna¢ky, nebo banner na tivodni stranu. '

Logo znacky dodrzuje jednotny graficky styl celostitniho systému regiondlniho

znacCeni. Vzhled loga je uveden v piiloze €. 14.

19 Certifikacni kritéria pro znacku Sumava origindini produkt[on-line] dostupny z WWW:
<http://www.regionalni-znacky. cz/sumava/cs/pro vyrobce/default/2/certifikacni-kriteria>.
"0 Certifikacni kritéria pro znacku Sumava origindini produkt[on-line] dostupny z WWW:
<http://www.regionalni-znacky. cz/sumava/cs/pro -vyrobee/default/2/certifikacni-kriteria>.
" Certifikacni kritéria pro znacku Sumava origindlni produkt[on-line] dostupny z WWW:
<http://www.regionalni-znacky.cz/sumava/cs/pro-vyrobce/default/2/certifikacni-kriteria>.
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Propagaci certifikovanych produkti zajisStuje Regiondlni rozvojovd agentura
Sumava a to v&etnd jejtho financovani. RRAS vyddvd propagaéni noviny Doma na
Sumavé, které jsou celé vénovany regionalnim produktim ze Sumavy a také kulturnim
akcfm na Sumavé, zajimavym mistdm Sumavy apod. Agentura vyddvd propagaéni
brozurky, buletiny pro jednotlivé vyrobky a sluzby a také katalogy vSech Sumavskych
certifikovanych vyrobkii a sluzeb. Tyto propagacni materidly vcéetné novin Doma na
Sumavé jsou zdarma distribuovany do informaénich center po celém tzemi turistického
regionu Sumava. Vyrobky jsou rovnéZ propagovéany prostiednictvim médii, jako je
televize, rddio a internet. Na internetu funguji webové stranky pro znatku Sumava
origindlni  produkt (http://www.regionalni-znacky.cz/sumava) vramci jednotnych

webovych stranek pro regiondlni znacky CR (http://www.regionalni-znacky.cz/).

5.4 Provedeni empirického vyzkumu

Cilem této diplomové price je zjistit jaky vyznam maji regiondlni produkty
oznadené znatkou Sumava origindlni produkt na tdzemi MAS PoSumavi. Tento cil je
rozdélen na dva dil¢i cile. Empirickym vyzkumem se prace pokusi zjistit jednak povédomi
zdkazniki o znalce ,,Sumava origindlni produkt®, jejich postoj k této znadce a vliv této
znacky na jejich spotiebitelské chovédni, a déle zjistit postoje, zkuSenosti, ndzory a
motivace drZiteldi certifikdtu Sumava origindlni produkt, tedy vyrobci z oblasti MAS
PoSumavi. Na zdkladé¢ vysledkii povedeného empirického vyzkumu bude provedeno
zhodnoceni vyznamu znadky Sumava origindlni produkt na tizemi MAS PoSumavi a to ve
formé piinosi jak pro spottebitele (zdkazniky), tak pro mistni vyrobce i pro region jako

takovy.

5.4.1 Kbvantitativni pristup v sociologickém empirickém vyzkumu

S ohledem na cile této diplomové prace a charakter zkoumané problematiky, byl
pro empiricky vyzkum zvolen kvantitativni pfistup. Kvantitativni pfistup vyuziva metodu
dedukce, tzn., Ze vychdzi z jiz dosazené znalosti o sledovaném vyseku socidlni reality (o
socidlnim jevu), pfedem konstruuje ocekdvany vysledek naseho sledovani (formou
stanovenych hypotéz), tudiz si klade za cil ovéfit, upfesnit to, co jiz alespon trochu zname.
Kvantitativni piistup vyuziva statistické procedury, sleduje mnoho objektd, z ¢ehoz pak

vyplyva moznost zobecnovat ziskané vysledky. Kvantitativni pfistup uzivd v hojné mife
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technik sbéru dat, jakymi jsou sociologicka anketa, standardizovany a polostandardizovany

dotaznik.'"

5.4.2 Postup pri kvantitativnim pristupu v sociologickém empirickém vyzkumu
Postup pfi kvantitativnim piistupu v sociologickém empirickém vyzkumu mizeme

rozpracovat do nékolika fazi a nédsledné¢ do nékolika logickych kroki, tak jak na sebe
navazuji. Faze kvantitativni empirického vyzkumu jsou piipravnd faze, realizaCni faze a
faze zpracovani a vyhodnoceni. Postup kvantitativniho empirického vyzkumu obsahuje
nasledujici kroky, tyto jsou uvedeny v logickém sledu:

¢ Formulace teoretického nebo praktického socidlniho problému

¢ Formulace teoretické (obecné) hypotézy

¢ Formulace souboru pracovnich hypotéz

e Rozhodnuti o populaci a vzorku

® Rozhodnuti o technice sbéru dat

e Konstrukce néstroji pro terénni sbér dat

e Predvyzkum

e Terénni sbér dat

¢ Analyza dat

e Vyhodnoceni a interpretace vysledki'"

PRIPRAVNA FAZE VYZKUMU

5.4.3 Zaméieni vyzkumného problému

Cilem empirického vyzkumu je zjistit v§znam znadky Sumava origindlni produkt
na uzemi MAS PoSumavi, konkrétn¢ pak jaké piinosy md tato znacka pro spotiebitele,

mistni vyrobce a pro region jako takovy.

"2 Hude&kov4, H., Kuéerovd, E. Kiiz, L. Metodologie sociologického vyzkumu pro nesociology

13 Majerova, Véra a kol. Sociologie venkova a zemédélstvi. 4. vydani. Praha: Ceskd zemé&délskd univerzita
v Praze, Provozn¢ ekonomicka fakulta, 2006, 254 s. ISBN 80-213-0651-3
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5.4.4 Formulace obecné hypotézy

Obecnd hypotéza uptesiiuje, kam se bude sociologicky vyzkum ddle ubirat a
prevadi problém do empirického jazyka. Cil vyzkumu je tedy vyjaddien pomoci
formulované obecné hypotézy.

,,Oznaceni vyrobkii a sluieb regiondlni znackou Sumava origindlni produkt
vyznamné ovliviiuje spotiebitele pii rozhodnuti o ndkupu, piispivd k lepSimu uplatnéni
mistnich vyrobcii na trhu a zviditeliiuje region Sumava, potazmo vizemi MAS Posumavi

a podporuje rozvoj tohoto regionu.“

5.4.5 Formulace pracovnich hypotéz

Skupina pracovnich hypotéz tykajicich se vztahu zna¢ky Sumava originalni produkt

a spotrebitelii:

1. Znacka Sumava origindlni produkt je v povédomi spotiebitelii, a ti védi, jaké

vyrobky jsou touto znackou oznacovdny.

2. Spotiebitelé budou pravdépodobné reagovat kladné na vyrobky oznacené touto

znackou a znacka ovlivni jejich zdjem o takto oznaceny vyrobek.

3. Spotiebitelé budou pravdépodobné ochotni uprednostnit koupi vyrobku
oznaceného znackou oproti vyrobku bez znacky ve vazbé na to, Ze koupi vyrobku

podpoii mistniho producenta.

4. Spotiebitelé budou pravdépodobné ochotni zaplatit vyssi cenu za vyrobek

oznaceny znackou Sumava origindlni produkt.

Skupina pracovnich hypotéz tykajici se vztahu zna¢ky Sumava originalni produkt a

mistnich vyrobcu:

1. Ziskdni a pouZivdni znacky Sumava origindlni produkt pro vyrobky mistnich

producentu piindsi témto producentitm konkurencni vyhodu na trhu.
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2. Udéleni znacky Sumava origindlni produkt miiZe byt pro mistni producenty jistym

druhem ocenéni jejich prdce.

3. Udéleni a uZivani znacky posiluje soundleZitost mistnich producentii s regionem

Sumava, potaZmo vizemim MAS PoSumanvi.

5.4.6 Rozhodnuti o populaci a vzorku

Populaci se rozumi vétsi ¢i mens$i skupina obyvatelstva, na niz je vyzkum
zamé&fen.''* Provedeni vyzkumu u celé populace byva v sociologické praxi vyuZzivano jen
ziidka. V sociologickém empirickém vyzkumu se obvykle pfistupuje k redukci populace
na urcity vzorek, ktery reprezentuje celou populaci. Vzorek, na kterém je dany socidlni jev
zkoumadn, by tedy mél byt reprezentativni a odrdZet skladbu dotéené populace. Podle
sociologické metodologie je moZzné provést vybér ndhodné (ndhodny vybér) nebo zdmérné
(nendhodny vybér). Zdmeérny vybér je zaloZen na logickém usudku, kde musi sociolog
pecliveé uvazit, jaka je skladba dotcené populace pro dany socidlni problém.

V zavislosti na rozdéleni vyzkumného problému na dvé dil¢i oblasti, bude kazdé
této oblasti odpovidat odliSna populace i odliSny vzorek.

Pro vyzkum povédomi zdkaznikl o znaGce ,,Sumava origindlni produkt, jejich
postoj k této znaCce a vliv této znacky na jejich spotiebitelské chovani, je populace
predstavovdna vSemi potencidlnimi spotiebiteli/zdkazniky, kteii navstivi turisticky region
Sumava a maji moZnost se zde setkat s regiondlnimi vyrobky a sluZbami oznadenymi
znackou Sumava originalni produkt a také mistni obyvatelé, kteif Ziji v turistickém regionu
Sumava. Vzorek pro empiricky vyzkum bude vybran ndhodnym vybérem z této populace.

Pro vyzkum nézorQ, postoji a zkuSenosti vyrobct regiondlnich produktti, jejichz
vyrobky a sluzby jsou certifikovdny znatkou Sumava origindlni produkt, je populace
predstavovdna souborem téchto vyrobcl a poskytovatelll téchto sluzeb, kteii piisobi na
tizemi turistického regionu Sumava. Vzorek pro empiricky vyzkum bude vybran tiéelovym
nenghodnym vybdrem s kritériem, aby producent uZivajici znacku Sumava origindlni
produkt piisobil na tdzemi Mistni ak¢ni skupiny PoSumavi (toto tizemi bylo vymezeno
v kapitole 5.1 Charakteristika MAS PoSumavi, mapa tohoto tizemi je uvedena v ptiloze €.

12.

' Majerova, Véra a kol. Sociologie venkova a zemédélstvi. 4. vydani. Praha: Ceskd zemédé&lska univerzita
v Praze, Provozné ekonomicka fakulta, 2006, 254 s. ISBN 80-213-0651-3, str. 79
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5.4.7 Rozhodnuti o technice sbéru dat

Pro sbér dat je moZzné pouZzit jednu ¢i vice technik. Pfipadd v dvahu 1 tzv.
triangulace, tj. pouZziti nékolik technik ale i n¢kolika pohledl a pfistupi, které se vzdjemné
dopliji.'"?

Sbér dat, pro vyzkum povédomi zdkaznikii o znaéce ,,Sumava origindlni produkt*,
jejich postoj k této znacce a vliv této znacky na jejich spottebitelské chovani, bude
proveden pomoci standardizovaného dotazniku, pro ktery je typické pouziti uzavienych
otazek, tzn., Ze na otdzku je mozné odpovédét pouze vybeérem jedné varianty z nabidnutych
odpovédi. Skédla nabidnutych odpovédi by méla byt dostateéné Sirokd a neméli by chybét
ani unikové odpovédi jako napf. nevim, nejsem si jisty/d apod. Dotaznik obsahuje otdzky
zamétfené na tématickou stranku vyzkumu a déle otazky, které pomohou charakterizovat
zkoumany vzorek. Dotaznik by nemé¢l byt piili§ dlouhy, nemél by klast zbytecné otdzky,
mél by obsahovat ivodni informaci a podékovéni.'*°

Sbér dat, pro vyzkum postojl, zkuSenosti, ndzori a motivace drZzitelli certifikatu
Sumava originélni produkt, tedy vyrobci z oblasti MAS Posumavi, bude proveden formou
standardizovanych rozhovorli, kde budou vybranym respondentiim kladeny piedem
pfipravené otazky vzdy ve stejném potadi. Pii rozhovorech bude vyuZito nahrdvaci

techniky.

5.4.8 Konstrukce nastroji pro terénni shér dat

Zvolené nastroje pro terénni sbér dat pro empirickou ¢ast této diplomové prace jsou
standardizovany dotaznik a standardizované rozhovory.

Standardizovany dotaznik byl sestaven podle pravidel kvantitativniho empirického
sociologického vyzkumu, obsahuje 11 otazek, z ¢ehoz 6 otazek je vyzkumnych, pomoci
nich je zkoumdn vyzkumny problém a 5 otdzek je identifikacnich — pomoci nic je
identifikovana struktura vzorku. Otazky vyzkumné jsou v dotazniku zafazeny na zacéatek a
otazky identifikacni pak na konec dotazniku. V uvodu dotazniku je tvodni informace pro
respondenty, kterd obsahuje informaci o tématu a ucelu dotazniku. Dotaznik pouzity pro

sbér dat je uveden v piiloze €. 15.

5 . 2 % . . vy ~ s s > 2 % 2 . .
"5 Majerovd, Véra a kol. Sociologie venkova a zemédélstvi. 4. vydani. Praha: Ceskd zem&délskd univerzita

v Praze, Provozn¢ ekonomicka fakulta, 2006, 254 s. ISBN 80-213-0651-3, str. 79
" Majerova, Véra a kol. Sociologie venkova a zemédélstvi. 4. vydani. Praha: Ceskd zemédé&lska univerzita
v Praze, Provozn¢ ekonomicka fakulta, 2006, 254 s. ISBN 80-213-0651-3, str. 87, 88
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Standardizovany rozhovor byl sestaven z 9 otdzek, které budou pokladany

respondentim ve stejném potadi. Seznam otdzek pro standardizovany rozhovor je

nasledujici:

1.

Pane/pani ....... , Vy se zabyvdte ... tou a tou cinnosti (modifikovano pro
konkrétniho respondenta), miiZete mi, prosim, Fict, jak jste se ktéto cinnosti

dostal/a a jak dlouho se této cinnosti vénujete?

2. Od roku .... (modifikovano pro konkrétniho respondenta) jste drZitelem/drZitelkou
certifikdtu Sumava origindlni produkt, vzpomenete si, jak jste se o této znacce
dozvédela?

3. Covds vedlo k rozhodnuti nechat si certifikovat Vase produkty?

4. Co jste musel/musela udélat pro to, abyste certifikdt Sumava origindlni produkt pro
své vyrobky ziskal/a?

5. Co pro vds osobné znamend udéleni tohoto certifikatu a jak vam tato znacka
pomdhd ve vasi ¢innosti?

6. Jakym zpiisobem proddvdte své vyrobky?

Reaguji Vasi zdkaznici na to, Ze mdte VaSe vyrobky oznacené logem Sumava
origindlni produkt?

8. Certifikdt se udéluje na dva roky, poZdddte si o jeho prodlouZeni, aZ uplyne tato
doba?

9. Doporucila byste certifikaci i ostatnim drobnym sumavskym vyrobciim?

5.4.9 Predvyzkum

Predvyzkum byl proveden pouze v piipad€¢ dotaznikového néstroje, kdy bylo na

vzorku 10 ndhodnych respondentli odskouSeno, zda muze byt zkonstruovany dotaznik

pouzit pro vlastni sbér dat. Pfedvyzkumem byla ovéfena srozumitelnost otazek, a zda je

Skala nabidnutych odpovédi u jednotlivych otdzek dostacujici.

REALIZACNI FAZE VYZKUMU

5.4.10 Terénni sbér dat

Terénni sbér dat za pomoci pfipravenych nastrojii byl proveden v pribéhu tnora a

bfezna 2011 na tzemi MAS PoSumavi. Sbér dat pomoci dotaznikii byl provadén za

pritomnosti tazatele, proto se podafilo dosdhnout stoprocentni navratnosti vSech dotazniki.
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Dotaznik vyplnilo 110 respondenti. Rozhovor poskytli Ctyfi vyrobci, ktefi maji

certifikovany své vyrobky znatkou Sumava origindlni produkt.

ANALYZA DAT A VYHODNOCENI

5.4.11 Analyza a vyhodnoceni dat ziskanych dotaznikovym nastrojem

V tomto kroku vyzkumu jsou sesbirand data zkontrolovana a nasledné roztfidéna
podle zvolenych kategorii. Za pomoci matematickych a statistickych metod jsou data

analyzovéna a vyhodnocena.

® Charakteristika analyzovaného vzorku
Z hlediska zastoupeni muzii a Zen v souboru prevazovaly Zeny. Tato skutecnost mize
byt zpiisobena nckolika faktory. Jednim z nich je Ze, Zeny jsou obecné ochotné&jsi
vyplilovat dotazniky nebo ankety. Dal§im faktorem miZe byt skuteCnost, Ze Zeny se
vice vénuji nakupovani nez muZzi, a proto se vyskytuji v oblastech s obchody (napf.

nameésti, kde byl vyzkum provadén) Castéji neZ muzi.

Graf ¢. 2 Podil muzi a Zen v souboru respondentii

Podil muzu a zen v souboru
respondentl

B muzi
BZeny

77%

23%

Zdroj: vlastni vypocty

Déle bylo sledovdno zastoupeni respondenti podle véku. V ndsledujicim grafu je

znazornéno rozlozeni respondentl podle jednotlivych vékovych kategorii.
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Graf ¢. 3 Vékové slozeni souboru respondenti

Vékové sloZeni souboru respondentu

@15-25 @26-35 @36-45 m@46-55 @56a vice

4%

‘ 33%

Zdroj: Vlastni vypocty

Z vySe uvedeného grafu vyplyvd, Ze nejvice byli v souboru zastoupeni respondenti ve
vékovych kategoriich 15 — 25 (33 %) a 26 — 35 (29 %) a naopak nejmén¢ zastoupen
v souboru byli respondenti vékové kategorie 56 a vice let.

V Setfeni jsem se ddle zameéfila na slozeni souboru respondentli z hlediska jejich
dosazeného vzdélani. Z rozboru vzdélanostni struktury vyplynulo, Ze nejvice byli
v souboru zastoupeni lidé s vysokoSkolskym vzdélanim (39 %) a také lidé s vzdélanim
sttedoSkolskym s maturitou (23 %), treti nejpocetnéj$i skupinou vzorku byli lidé

s odbornym uciliStém.

Graf ¢. 4 Vzdélanostni struktura souboru respondentii

Vzdélanostni struktura souboru respondentt

M zékladni
@ odborné ucilisté

O odborné udilisté
s maturitou

M stfedni odborné s
maturitou

[ stredoskolske s
maturitou

Zdroj: vlastni vypocty
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Dalsi charakteristikou, kterd byla v Setfeni sledovana, byla ekonomicka aktivita
respondentli. Rozd¢€leni podle jednotlivych kategorii ekonomické aktivity je uvedeno
v nésledujicim grafu. Ve vzorku prevazuji zaméstnani (60 %), 25ti procenty jsou
zastoupeni studenti a Sesti procenty osoby samostatné vydéleéné cinné. VSichni

respondenti tohoto vzorku mohu byt potencidlnim zdkazniky.

Graf. ¢. 5 Struktura respondentii podle ekonomické aktivity
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Zdroj: vlastni vypocty

Respondenti byli také dotdzdni na lokalitu svého bydlisté. Strukturu respondentt podle
bydlist¢ znazoriuje ndsledujici graf. Ve zkoumaném vzorku se vyskytli respondenti
z deviti kraji. Nejpocetnéjsi skupinu tvoii respondenti z Plzefiského kraje, coZ je
zpisobeno tim, Ze vyzkum je provddén v tomto kraji. Respondenti z ostatnich kraja

budou pievazné turisti, ktef{ navstivili turisticky region Sumava.

Graf ¢. 6 Struktura respondenti podle bydlisté
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® Povédomi zakazniki o znacce ,,Sumava origindlni produkt, jejich postoj

k této znacce a vliv této znacky na jejich spotiebitelské chovani

V nasledujicim textu bude provedena analyza otdzek, pomoci kterych jsem se pokusila
zjistit povédomi potencidlnich zdkaznikil o znatce Sumava origindlni produkt, jejich

postoj k této znacce a vliv této znacky na jejich spotiebitelské chovani.

Pomoci otdzky ,,Setkal/a jste se jiZ né€kdy s produktem oznaenym timto logem?* a
grafickym zndzornénim loga (viz pifloha ¢ 14 - Logo znatky Sumava origindlni
produkt) v dotazniku, bylo na daném vzorku respondentll (potencidlnich zdkazniki)
zjisStovano, jestli maji osobni zkuSenost s takto oznacenym produktem a piipadné jaky
charakter ma tato zkuSenost. Graf Cislo 7 analyzuje odpovédi respondentli na vyse
uvedenou otdzku a z toho grafu je patrné, Ze pfevazna vétSina dotazanych (58 %) nema
7adnou zkugenost s produktem oznatenym logem Sumava originlni produkt, 24 % si
neni jisto a pouze 18 % respondenti ma osobni zkuSenost stakto oznacenym
produktem. Pouze 5 % respondentl si produkt oznaceny logem jiZ koupilo. VSichni
respondenti, ktefi uvedli, Ze maji osobni zkuSenost s oznaCenym produktem, byli
z Plzenského kraje. Nikdo z ostatnich krajti, zastoupenych ve vzorku (tedy potencidlni

turisté), nema osobni zkuSenost s oznac¢enym produktem.

Graf & 7 ZkuSenost respondentii s produktem oznaenym logem Sumava

originalni produkt
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Pomoci otdzky ,,Mohou byt podle Vias timto logem oznaceny:* bylo zkoumdno
povédomi potencidlnich spotiebitelti o produktech oznaenych znatkou Sumava
origindlni produkt. Konkrétné¢ respondenti vyjadiili svii ndzor na to, jakd katerorie
vyrorobkli miize byt podle nich oznacena logem. Nasledujici graf ¢. 8 ukazuje, Ze
pouze 39 procent by spravné hledalo mezi oznaCenymi produkty jak vyrobky tak 1
sluzby. Ostatnich 61 % respondentt si mysli, Ze logem mohou byt ozna¢eny bud’ pouze

sluzby (1 %), nebo pouze vyrobky (60 %).

Graf ¢&. 8 Povédomi spotiebitelii o znaéce Sumava originalni produkt
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Zdroj: vlastni vypocty

Dalsi otdzka, kterd byla respondenttim poloZena ,,Co si pomyslite, kdyz uvidite produkt
oznateny timto logem?“ zkoumala rovnéZ povédomi zdkaznikd o znaéce Sumava
origindlni produkt. Respondent dostal na vybér ze sedmi moznych odpovédi (— viz
dotaznik v pfiloze ¢. 15) ( z toho jedna tinikovd odpovéd’ ,,nevim®) a mél vybrat jednu
z odpovédi, kterd nejvice odpovida. Nasledujici graf ¢. 9 jednoznacné ukazuje, Ze lidé
si nejvice spojuji znaku sregionem Sumava. Ostatni moZnosti jako suvenyr ze

Sumavy, kvalitni produkt, ruéni vyrobek volili respondenti mnohem méng.
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Graf ¢. 9 Nazor respondentii — jaky vyrobek znacka oznacuje
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Zdroj: vlastni vypocty

Posledni tfi otdzky v dotazniku byly zaméfeny na to, jaky bude mit vliv oznaceni

produktu logem Sumava origindlni produkt na spotiebitelské chovéni respondenta.

Na otdzku jakd bude respondentova reakce, pokud uvidi produkt oznaceny logem,
zvolilo 54 % respondenti moznost, Ze produkt je rozhodné zaujme, pravé proto zZe je
oznacen logem, 23 % dotdzanych naopak uvedlo, Ze oznaceni logem by neovlivnilo
jejich zdjem, protoZe nevédi, co oznaceni znamend, 22 % nevédé€lo, jak by reagovalo a
jen jedno procento respondentl uvedlo, Ze oznaceni logem by neovlivnilo jejich zdjem,

protoZe jim oznaCovani piipadd bezvyznamné.

Graf ¢. 10 Reakce respondenta pokud uvidi produkt oznaceny logem
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Dalsi otdzka znéla ,,Rozhodl/a byste se pro koupi takto oznaceného produktu, pokud
vite, Zze tim podpofite mistniho (Sumavského) producenta?‘ Tato hypotetickd otdzka
ovérovala, zda fakt, Ze koupi oznaceného vyrobku podpoii mistniho producenta, néjak
ovlivni spotiebitelské chovani dotdzanych. Jak ukazuje graf ¢. 11, 46 % dotdzanych by
rozhodné koupilo vyrobek oznaeny logem Sumava origindlni produkt, pokud by
veédéli, Ze koupi podpofi konkrétniho Sumavského vyrobce. Stejné ¢ast respondentti by
se moznd rozhodla pro koupi oznaceného vyrobku za uvedenych okolnosti. 7 %
respondenti zvolilo odpovéd’ ,nevim™ a jen jedno procento respondentii by se
nerozhodlo pro koupi oznaceného vyrobku i v ptipad¢, Ze by veédéli, Ze tim podpoii

mistniho vyrobce.

Graf ¢. 11 Rozhodnuti o koupi, pokud respondent vi, Ze podpoii
mistniho producenta
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Zdroj: vlastni vypocty

Posledni otdzka znéla ,,Byl/a byste ochoten/ochotna zaplatit za produkt oznaceny timto
logem vyS§i cenu neZ za podobny produkt bez tohoto oznaceni?‘ Na tuto otdzku
odpovédé€lo jasné ano uz jen 13 % respondentli, drtivd vétSina dotdzanych (77 %)
zvolila moZnost, Ze by mozna byli ochotni zaplatit vySsi cenu v zavislosti na tom, o
jaky druh produktu by se jednalo, 8 % respondentd bylo v tomto ohledu nerozhodnych

a pouze 2 procenta vyjadfila jasnou neochotu zaplatit vyssi cenu za oznaceny vyrobek.
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Vv,

Graf ¢. 12 Ochota respondenti zaplatit vyssi cenu za produkt oznaceny logem
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5.4.12 Analyza a vyhodnoceni dat ziskanych standardizovanymi rozhovory

Charakteristika respondenti (vyrobci), ktefi poskytli rozhovor
Na tomto misté¢ bude provedena kritkd charakteristika jednotlivych vyrobct (drZiteld

certifikdtu Sumava originalni produkt), kteif poskytli rozhovor.

Karel Tittl

Pan Karel Tittl vyrdbi tezbaiské vyrobky, své vyroby ma od 2. fijna 2007
certifikované znackou Sumava origindlni produkt. Dlouhou dobu Zil na Horské Kvildg,
v souCasné dob& bydli ve Velharticich, kde ma i1 svou fezbaiskou dilnu. Sva dila
vyfezdva z Sumavského lipového dieva. Prace se dievem ho vzdy pritahovala a ve
volnych chvilich vyfezdval nejriznéjsi drevéné predméty. Pan Tittl pracoval po
vyuceni 20 let v lesnictvi. Od roku 1990 se jeho konicek stal i jeho obZivou a fezbarstvi
se vénuje naplno. Je spoluautorem SuSického mechanického betléma, ktery je mozno
vidét v muzeu v SuSici, déle je autorem Velhartického betléma, ktery je k vidéni piimo
ve Velharticich. V neddvné dobé se zabyval vyrobou replik umrléich prken pro
Néarodni muzeum. Pan Tittl je ¢lenem sdruZeni vytvarniki CR a unie vytvarnych
umélcii CR. K jeho vyrobkiim patif betlémy, sochy a figury, Sumavska strasidla, k¥iZe,
apostolové a jiné. Pan Tittl je znamy nejen na Sumavé, v Ceské republice, ale nékterd

jeho dila zdobi kostely i v zahranii.'"’

1
" Rozhovor
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Ing. Jana Wudy

Pani Jana Wudy se vénuje vyrobé sklenénych vinutych perel. Zije v Nezdicich na
Sumavé, kde mé rovnéz svij ateliér sklenéného kordlku, zde tvofi sva unikdtni
sklenénd dilka, proddva své vyrobky a pofddd kurzy vyroby sklenénych perel. Sklo
jako materidl ji odmalicka pftitahovalo, takZe se pozd¢ji zacCala vénovat vyrobé
sklenénych vinutych perel. Sklenéné kordlky pod jejima rukama vznikaji stejnym
postupem jako kdysi ddvno na Sumavé, jen za pomoci vykonngjsi techniky. Pomoci
sklatského kahanu se tavi sklo ze sklenénych tycCinek, které se naviji na kovovou tycku
a vnikaji tak perly zvané ,,vinutky*. Kazda z takto vytvorenych perel je original. Pani
Wudy pracuje ve vlastni reklamni agenture, ale vSechen zbyvajici Cas vénuje svému
konicku — sklenénym vinutym perldm. Od 29. Kvétna 2007 m4 pani Wudy své vinuté

. . v & RS B 11
perly certifikované znadkou Sumava originalni produkt.''®

Vaclava Malikova

Pani Malikova vyrdbi dekorace a vazby ze suSenych rostlin a jinych piirodnich
materidld. Né&které rostliny si sama péstuje a susi, dal$i materidly sbird v piirod¢.
Zamg¢tuje se i na vazby k tradicnim svatkiim, jako jsou Vanoce a Velikonoce. V jejich
véncich a kyticich najdete kromé zndmych suSenych kvétin 1 makovice, len, jefabiny,
kastany, bukvice, ale i rizné vétvicky, kura, listy a napiiklad i pecky z tfeSni. Pani
Malikovda se vénuje Siroké Skdle tvofivych technik, napf. batika, smaltovani,
dratkovani, ubrouskova technika a jiné. Vyrobé dekoraci a vazeb ze suSenych rostlin se
vSak vénuje nejvice a s nejvétsim zdjmem. Od roku 2010 je pani Malikova drzitelkou
certifikdtu Sumava origindlni produkt na své dekorace a vazby ze suSenych rostlin a
jinych ptirodnich materiald.'"”
Jaroslava Martinkova

Pani Jaroslava Martinkovd spolu se svym manZelem provozuje farmu HolStyn
v Dolni Lhot¢ nedaleko Klatov. Farma je zaméfena na chov mlééného skotu a produkci
mléka. Na své farm¢ provozuji Martinkovi minimlékdrnu JOMA, kde zpracovavaji

mléko vyprodukované na jejich farmé. Bez pouziti chemickych latek a tradicnimi

118

rozhovor

19 rozhovor
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postupy vyrdbi Cerstvy tvaroh, jogurty, syry, kyselé mléko a smetanovy krém
Sumavicek. Jak vyplynulo zrozhovoru, Martinkovi se rozhodli mléko na farmé
zpracovavat, protoze mlékarny, které od nich v minulosti mléko vykupovali, nabizeli
jednak velmi nizkou vykupni cenu, a také jejich platby pfichazeli i s Ctvrtetnim
zpozdénim. Produkty minimlékarny JOMA jsou velmi oblibené v Sirokém okoli a o
zékazniky Martinkovi nemaji nouzi. Od 5. Kvétna 2008 ziskal smetanovy krém
Sumavadek certifikit Sumava origindlni produkt. Tento vyrobek uspél v soutdZi

regiondlni potravina v Plzefiském kraji v roce 2010. 120

® Vyhodnoceni otazek polozenych pii rozhovorech

Pfi rozhovorech jsem se zeptala vySe uvedenych vyrobcl, jak se o znacce
dozvédeli, nebo kde se sni poprvé setkali. Pan Tittl uvedl, Ze zil v dobé vzniku
regiondlniho znageni na Horské Kvildé a Regiondlni rozvojovd Agentura Sumava sidli
ve Stachdch, coz je pomérné blizko, tak Ze mél informace o této znacce od samého
zaddtku a uvedl také, Ze ho sami pracovnici RRAS oslovili a navrhli mu, jestli se
nechce do projektu zapojit. Pan Tittl ale, z divodu nedostatku ¢asu na podobné
aktivity, na tyto nabidky nereagoval. Pani Wudy v rozhovoru uvedla, Ze obdobné i1 ona
byla RRAS oslovena, zda se nechce zapojit do projektu, a zda by neméla zdjem o to,
nechat si své vinuté perle certifikovat. I v jejim pifipad¢ tedy iniciativa vzeSla od
RRAS. Pani Martinkové uvedla, Ze jeji prvni kontakt s touto znackou byl z iniciativy
MAS Posumavi, Ze byla oslovena, jestli se nechce zapojit a certifikovat vyrobky
z minimlékdrny JOMA. VSichni tfi vySe uvedeni byli pfimo osloveni sprdvcem znacky.
Pouze pani Malikova uvedla, Ze se o znafce dozvédéla tak, Ze ji vidéla u ostatnich

vyrobct, ktefi prodavali své vyrobky na jarmarcich a také z propagaénich materiala.

Na otazku, co vedlo oslovené vyrobce k rozhodnuti, aby si nechali své vyrobky
certifikovat, odpovidali nasledovné. Pan Tittl uvazil, Ze se do projektu zapoji ve chvili,
kdy se snazil vydat pro Sumavska straSidla, kterd vyrabi, publikaci o téchto strasidlech.
RRAS mu poskytla pomoc, a proto se rozhodl s RRAS spolupracovat a nechat si

certifikovat své vyrobky. Pani wudy se rozhodla pro certifikaci svych vinutych perel, 1

120 rozhovor
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navzdory tomu Ze jeji okoli bylo k této aktivité skeptické. Jeji motivaci byla zejména
moznost propagace a zviditelnéni diky této znacce, potazmo i vice zdjemcl o jeji
vinuté perly. Pani Martinkova vstoupila do projektl spiSe proto, aby projekt podpofila
jako vyrobce kvalitntho Sumavského produktu, patfila se svymi vyrobky k jedném
z prvnich certifikovanych na Sumavé. Pani Malikov4 se rozhodla pozddat o certifikaci,
protoze to vidé€la u jinych vyrobct, a protoze prodava své vyrobky na jarmarcich, kde
tato znacka ma urcitou vahu a také proto, Ze se ji moc libil zpiisob prezentace vyrobki

s certifikdtem a spole¢na reklama.

Na otdzku co museli osloveni vyrobci ud€lat, proto aby certifikat ziskali, odpovidali
shodné, Ze museli vyplnit formulaf s podrobnymi informacemi o vyrobku, jeho vyrobé
1 0 sobé jako vyrobci a dédle Ze museli pfedlozit vyrobky pfed komisi a zaplatit

poplatek.

Na otazku ,,Co pro Vés osobné znamend udéleni certifikatu a jak Vam pomaha ve
Vasi Cinnosti?*, odpovidali osloveni vyrobci ndsledovné. Pan tittl se do projektu
zapojil spiSe proto, aby projekt podpofil, nikoli proto Ze by to potieboval on sam. Jeho
osoba i jeho vyrobky jsou na Sumavé i jinde dostate¢né zndmé, takZe nouzi o
zékazniky nemd. Pro né&j osobné ma tedy znacCka spiSe charakter toho, Ze zviditelfuje
region Sumava a podporuje uréity Sumavsky patriotismus. Stejny pohled na véc sdilf i
pani Martinkova, jejiz projekt vyroby mléénych produktii z mléka produkovaného na
vlastni farmé&, je natolik uspéSny, Ze rovnéZ nemd o zdkazniky nouzi a nemusi
investovat do zadné reklamy, protoZe zdkaznici si o poctivych produktech z JOMY
povédi sami a o poptavku tak v JOME neni nouze. Pani Wudy vidi piinos znacky
hlavné v propagaci, kterou regiondlni znacka provadi a tento ndzor sdili i pani
Malikova, kterd navic znacku chdpe i jako osobni ocenéni a je na oznaleni svych

vyrobki hrd4.

Na otdzku, zda se dotdzani vyrobci setkdvaji sreakcemi svych zdkaznikli na
oznaceni svych vyrobkl znackou Sumava origindlni produkt, odpovidali vSichni
obdobné. Ze spiSe zdkaznici z jinych regionli reaguji na toto oznaceni v zdvislosti na

tom, Ze se o vyrobcich dozvédéeli z propagacniho materidlu a oznaCeni vyrobku je
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utvrdi v tom, Ze se jednd skutecné o ,,ten vyrobek. A pani Malikova uvedla, ze pokud
je se svymi vyrobky na jarmarku, kde je vice vyrobct ze stejného regionu, ktefi maji

certifikované vyrobky, tak Ze je oznaceni jakoby spojuje a nabira na sile.

Na otédzku, zda si dotdzani pozadaji o prodlouZeni certifikdtu, aZ uplyne doba, na
kterou je udélovan, odpovidali vSichni shodné, Ze urcité ano, Ze by byla Skoda toho

nevyuzit, ¢imz prevazné mysleli spole¢nou propagaci.

V posledni otdzce jsem se zeptala na to, zda by dotdzani doporucili certifikaci i
ostatnim drobnym Sumavskym vyrobcim. Pani Martinkova i pani Malikova shodné
reagovaly, Ze urCité ano, Ze znacka pfindsi vyrobci vyhody ve formé spolecné
propagace. V piipad¢ pana Tittla a pani Wudy byla reakce z¢asti podobnd, Ze znacka
poméha drobnym femeslniklim a Zivnostnikim k tomu, aby Iépe uspé€li na trhu, ale na
druhou stranu tito dva dotdzani vyjadfili obavu, aby kvantita zapojenych vyrobcl
nebyla na ukor kvality. Pani Wudy 1 pan Tittl se ve svych ndzorech shodli na tom, Ze
certifikat by méli dostat jen vyrobky opravdu kvalitni, jedine¢né a takové, které budou

dobfe reprezentovat region Sumava i znaCku Sumava origindlni produkt.

5.4.13 Interpretace vysledkii provedeného vyzkumu

Poslednim krokem vyzkumu je ovéieni ¢i vyvriceni stanovenych hypotéz, poté

nasleduje vyvozovani souvislosti a nové poznatky, které z nich vyplyvaji.

V piipravné fazi vyzkumu byly zkonstruovany ctyfi pracovni hypotézy, které se
tykaly vztahu znacky Sumava origindlni produkt a spotiebiteli.

Prvni hypotéza znéla ,Znacka Sumava origindlni produkt je v povédomi
spotrebitelu, a ti védi, jaké vyrobky jsou touto znackou oznacovdny. . Vyhodnocenim dat
ziskanych dotaznikovym Setfenim se ukdzala takto hypotéza jako neplatnd, protoZe pouze
18 % respondentti mé né&jakou osobni zkuSenost s vyrobkem oznacenym logem Sumava
origindlni produkt a jen 39 % respondentii sprivné uvedlo, Ze by mezi oznacenymi
produkty hledali jak vyrobky, tak sluzby.

Druhd hypotéza, kterd byla formulovdna, znéla: ,Spotrebitelé budou

pravdépodobné reagovat kladné na vyrobky oznacené touto znackou a znacka ovlivai
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jejich zdjem o takto oznaceny vyrobek.“ Vyhodnocenim ziskanych dal lze fici, ze tato
hypotéza je do jisté miry platnd, protoze vice nez polovina respondentt uvedla, Ze vyrobek
ozna¢eny znalkou Sumava origindlni produkt je rozhodné zaujme pravé proto, 7e ma toto
oznaceni. MenSi Cast respondentli (23 %) uvedla, Ze by oznaeni znackou neovlivnilo
jejich zdjem, protoZe nevédi, co znacka presné¢ znamend. 20 % respondentti zvolilo
unikovou otdzku, Ze nevédi, jak by reagovali, a jen 1 % odpovédé€lo, Ze oznacené logem by
neovlivnilo jejich zdjem, protoze jim takové oznacovani piipadd bezvyznamné.

Tieti hypotéza byla formulovéana nasledovne: ,,Spotrebitelé budou pravdépodobné
ochotni uprednostnit koupi vyrobku oznaceného znackou oproti vyrobku bez znacky ve
vazbé na to, Ze koupi vyrobku podpori mistniho producenta.. Tuto hypotézu je mozné
povazovat za platnou, protoze 46 % dotdzanych uvedlo, Ze by se rozhodlo koupit oznaceny
vyrobek, pokud by védéli, Ze tim podpoii mistniho (Sumavského) vyrobce. Stejné velkd
¢ast respondentl (46 %) pak zvolila odpovéd’ ,,moZnd ano®.

Posledni hypotéza znéla: ,,Spottebitelé budou pravdépodobné ochotni zaplatit vyssi
cenu za vyrobek oznadeny znatkou Sumava origindlni produkt.. Tato hypotéza se
potvrdila jen casteCné, protoZe vétSina respondentti uvedla, Ze by byli moZznd ochotni
zaplatit za oznaCeny vyrobek o néco vyssi cenu, podle toho o jaky vyrobek by se jednalo.
Jen 13 % respondentt uvedlo, Ze by byli ochotni zaplatit vyssi cenu, protoZe radi oceni
kvalitu.

V ptipravné fazi vyzkumu byly také zkonstruovany tii pracovni hypotézy, které se
tykaly vztahu znatky Sumava origindlni produkt a drZiteld této znatky — Sumavskych
vyrobci.

Prvni hypotéza byla formulovana nasledovné: ,.Ziskdni a pouZivdni znacky Sumava
origindlni produkt pro vyrobky mistnich producenti prindsi témto producentim
konkurencni vyhodu na trhu. “ Tato hypotéza mize byt povazovana za platnou, protoze jak
vyplynulo z rozhovort, poskytuje systém oznadovéni znackou Sumava originalni produkt
urcité formy vyhodné reklamy a propagace certifikovanych vyrobkd.

Dalsi hypotéza znéla: ,, Udéleni znacky Sumava origindlni produkt miiZe byt pro
mistni producenty jistym druhem ocenéni jejich prdce.“ Tuto hypotézu podpofil jen jeden
vyrobce, ostatni vyrobci povazuji znacku za marketingovy ndstroj nebo ji vnimaji spise

tak, Ze tato znacka zviditeliiuje region.
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Posledni hypotéza vypadla nésledovné ,,Udéleni a uZivdni znacky posiluje
soundleZitost mistnich producentii s regionem Sumava, potaimo izemim MAS Posumavi. “
S timto tvrzenim se ztotoznili vSichni vyrobci, se kterymi se uskute€nil rozhovor. Pii
rozhovorech bylo mozné vycitit urcity patriotismus téchto vyrobcii a to, Ze jsou hrdi na
region, ve kterém Ziji a produkuji své vyrobky. A jejich snahu o to, aby se region rozvijel,

tteba i pomoci regiondlniho znaceni vyrobkii.

Obecnd hypotéza pro provedeny empiricky vyzkum znéla: ,,Oznaceni vyrobkii a
sluzeb regiondlni znackou Sumava origindlni produkt vyznamné ovliviiuje spotiebitele pri
rozhodnuti o ndkupu, prispivd k lepsimu uplatneni mistnich vyrobcii na trhu a zviditeliuje
region Sumava, potazmo iizemi MAS PoSumavi a podporuje rozvoj tohoto regionu.“ Tuto
hypotézu je, v zdvislosti na dil¢ich pracovnich hypotézach, mozné povazovat za platnou.
Toto zobecnéni na celou populaci 1ze provést jen s ur€itou mirou platnosti s ohledem na

omezenou velikost vzorku respondentll i dotazovanych vyrobci.

5.4.14 Shrnuti vysledka a navrhy

Z provedeného empirického vyzkumu vyplynulo, Ze regiondlni znadka Sumava
originalni produkt neni zcela v povédomi mistnich obyvatel a turistii, ktefi na izemi Mistn{
akéni Skupiny PoSumavi piijizd€ji, nebo zde Zziji. Mistni obyvatelé ani turisté presné
nevédi, co regiondlni znacka znamend a jaké produkty oznacuje. Maji tedy pravdépodobné
malo informaci o tomto projektu. Bylo by vhodné zvaZzit vét§i medializaci této znacky a
hodnot, které predstavuje. Medializaci miZeme rozumét ¢lanky v mistnich novinach,
periodikach, tiskovindch, v mistnich rozhlasovych stanicich a podobné, rovnéz by bylo
vhodné vyuZzit televizi, kterd jakoZto vyznamné masmédium oslovuje velky pocet lidi. Pro
pfiblizeni a sezndmeni s touto znaCkou a konkrétnimi znacenymi vyrobky i jejich vyrobci,
by bylo vhodné uspotrddat v dané lokalité kuptikladu tematicky zamétené trhy, kde by se
znacené vyrobky prezentovali a mistni obyvatel€ i turisté by ziskali ucelenou ptfedstavu o
tom, jaké konkrétni znacené vyrobky a sluzby jsou na tzemi turistického regionu k mani,
jaci vyrobci a poskytovatelé sluzeb jsou do projektu zapojeni. Takto zaméfené trhy by
mohli byt pofddany zejména v letnich mésicich (v hlavni turistické sezong), kdy tento
region navstévuje hodné turisti. Organizaci takovych trhli by se mohla zabyvat bud’ Mistni

akéni skupina PoSumavi, nebo Regiondlni rozvojovd agentura Sumava. Znacka sice
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poskytuje spolecnou prezentaci certifikovanych vyrobkd, ale kazdy vyrobce uz pak sam
zajistuje prodej svych vyrobki, coz Casto neni tplné jednoduché. Spojenim vSech vyrobcl
na spole¢né akci, kterou by mohli byt pravé tematické trhy, by znacka mohla ziskat jednak
veétsi silu a také by mohla vejit vice do povédomi mistnich obyvatel i turistii. Tento muj
ndvrh vychdazi jednak z toho, Ze provedeny empiricky vyzkum ukézal, Ze znaCka neni zcela
v povédomi mistnich obyvatel a turisti a také z rozhovoru s pani Malikovou, kterd své
vyrobky proddva na jarmarcich a trzich potddanych na rtiznych mistech Ceské republiky.
Pani Malikovi totiZ uvedla, Ze pokud je na trhu, tak regionalni znatka Sumava origindlni
produkt spojuje certifikované vyrobce a toto spojeni prostfednictvim znacky jim ddva vetsi
silu. Forma prodeje vyrobku na trhu je velmi specifickd, dochazi zde k piimému kontaktu
zéakaznika a vyrobce, neprodavaji se zde jen néjaké vyrobky, které maji jakousi znacku, ale
zdkaznik vidi, kdo vyrobek vyrobil, miiZe se zeptat, jak takovy vyrobek vznikd a sezndmit
se tvafi v tvar s konkrétnim Clovékem — vyrobcem. Trh neni anonymni nakupovani, jde o
spolecenskou uddlost, kde se setkdvaji konkrétni lidé. Nejucinn€j$i formou reklamy je
dobrd zkusSenost a doporuceni. Mistni obyvatelé i turisté, ktefi by se takovych trhil
zucastnili, by pak o svém zazitku povédé€li svym pratelim a povédomi o regiondlni znacce
by se pravdépodobné zlepsilo.

Z provedeného vyzkumu, ktery se zaméfil na certifikované vyrobce, vyplynulo, Ze
znacka je pro tyto lidi vyznamna zejména tim, Ze poskytuje spole¢nou propagaci, kterd je
realizovdna Regiondlni rozvojovou agenturou Sumava. Tato propagace je financovina
pomoci rtznych finan¢nich ndstroji regiondlniho rozvoje a nezatéZuje tak financné
jednotlivé drobné mistni vyrobce. Pro nékteré vyrobce je ud&leni znadky Sumava
origindlni produkt jistym ohodnocenim jejich kvalitni prace. To, Ze certifikovani vyrobci
pouZzivaji tuto regiondlni znacku, vyjadiuje také jejich soundleZitost s mistem, kde Ziji a
kde svou aktivitou pfispivaji k fungovani a rozvoji daného regionu. Nékteti vyrobci nemaji
tolik moZnosti pro prodej svych vyrobkl (napt. vlastni kamenny obchod), a proto by jisté
uvitali novou prodejni piileZitost, jakou by mohli byt tematické trhy, jejichz realizaci jsem
navrhla vyse.

Na zédklad¢ skutecnosti, které vyplynuly z provedeného vyzkumu Ize identifikovat
nasledujici pifnosy regiondlni znatky Sumava origindlni produkt pro tzemi MAS
Poumavi i pro turisticky region Sumava. Znaka jednak podporuje mistni drobné

femeslniky, Zivnostniky a vyrobce a pomdha tak rozvijet mistni ekonomiku, kterd je
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vyznamnym faktorem rozvoje tohoto regionu. Znacka a hodnoty, které reprezentuje, jsou
atraktivnimi hodnotami pro mistni obyvatele i turisty a je proto ziejmé, Ze tato znacka ma
schopnost ptildkat do regionu vice turistil a ovlivnit rozhodnuti téchto lidi o ndkupu téchto
vyrobkl, ¢imZ podpoii mistni vyrobce, potazmo i mistni ekonomiku. Znacka podporuje

ndvrat k tradi¢nim hodnotdm, kterymi jsou tradice, kvalita a pestrost.
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6. ZAVER

Tato diplomova prace se zabyvala tématem regiondlni produkce, v kontextu
probihajici globalizace, a vyznamem regiondlni produkce v procesu lokalizace a
regiondlniho rozvoje. Cilem této prace bylo zjistit vyznam konkrétni regiondlni znacky
Sumava origindlni produkt na tzemi Mistni akéni skupiny PoSumavi. Vysledky
provedeného vyzkumu ukdazaly, Ze regiondlni znacka ma schopnost vyznamné prispét
k obnové mistni ekonomiky a celkovému rozvoji regionu. Pro mistni obyvatele a turisty,
ktefi jsou v pozici zdkaznikl, je znacka vyznamnd predev§im hodnotami, které predstavuje
a da se fici, Ze tato znacka mé schopnost ovlivnit jejich spotiebitelské chovéani. Avsak
vyzkum ukdzal, Ze tato znacka jesté zcela nevesla do povédomi mistnich obyvatel a turisti
a bylo by proto vhodné, ucinit nékterd opatieni, kterd by toto zménila. V kapitole shrnuti
vysledkl a navrhy byl pfedloZen ndvrh na potfddani tematickych trhii, které by diky svému
specifické povaze, mohli byt vhodnym néstrojem zvySeni povédomi o této znacce.
Z pohledu mistnich vyrobcti, ktefi znacku vyuZivaji, je tato znacka vyznamna piedevsim
spole¢nou propagaci certifikovanych vyrobk, kterd je hrazena pomoci riznych finan¢nich
ndstroji regiondlni politiky. Pro nékteré vyrobce znaCka predstavuje i urcitou formu
vyjadieni piislugnosti k regionu Sumava a pro nékteré je také jistym ocenénim jejich
kvalitni a vyjime&né prace. Pro region je znatka Sumava origindlni produkt vyznamnd

pfedevsim jako faktor podporujici rozvoj a konkurenceschopnost dotéeného regionu
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8. PRILOHY

Piiloha ¢&. 1 - Mapa regiont soudrznosti v CR (NUTS II)

Stredni Cechy
Stiedocosky keay

Zdroj: http://www.businessinfo.cz/cz/clanek/rozvoj-regionu/regionalni-usporadani-a-
regiony/1001179/9043/?rtc=2#b2

Priloha ¢. 2 - Mapa rozdéleni CR na NUTS 3 (kraje) a NUTS 4 (okresy)

Zdroj: http://www.businessinfo.cz/cz/clanek/rozvoj-regionu/regionalni-usporadani-a-
regiony/1001179/9043/?rtc=2#b2
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Piiloha &. 3 - Mapa regionii se soustiedénou podporou statu v CR

e

@

b -
-,

; O CENTRUM PO REGIONALN BZVD]

Liberec i mot” e REmmLY

[ Hranice stétu
D Hranice kraje
D Hranice okresu

I strukturding postizené okresy
Hospodéafsky slabé regiony
- Regieny s vysoce nadp &
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Priloha ¢. 4 — Mapa MAS zapojenych do iniciativy Leader
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II. kolo - 32 vybranych MAS MAS Podehumi MAS Moravskotiebovsko a Jeviésk MAS Moravikobudéjovicko

vybranych MAS 112 MAS HAS Wz Upo a ot
vybér pro obdobi 2009 - 2013 S L

D vybréni v I. kole . vybrani ve Il. kole
|:| vybrani ve Il kole

Uzemi kde nelze aplikovat metodu LEADER K A

mésta nad 25 000 obyvatel % MAS Doln! Pookav!
> MAS Plogtina

o|MAS Vizovicko a

MAS Roznovsko

12. Olomoucky kraj
Region Hani
Bystiicka
Hranicko
Moravska cesta
Uni¢ovsko

[10. Zlinsky kraj
Homolidecsko

Horfiacko a Ostrozsko

MAS Stiedni Hana
Sumpersky venkov

01. Jihoesky kraj
MAS SdruZeni Rize

MAS Treborisko

MAS Blansky les - Netolicko
Chance in Nature

MAS Vitava

MAS Krajina srdce.

MAS Luznice
MAS Hiubocko - Ligovsko

MAS Svazku obci Blatens!
02. Stiedocesky kraj .
MAS Posazavi

Pemyslovské Stiedni Gachy
MAS Vyhlidky

Lipa pro venkov
MAS Ricansko

04. Karlovarsky kraj
MAS Viadaf

MAS Karlstejnsko

Rakovnicko

MAS

06. Ustecky kraj
Posumavi
Cesky Zapad mistni partnerstvi
y les

MAS Aktivios
MAS svatého Jana z Nepomuku Sluknovsko

a
e\
Ekoregion Uhlava 06. Liberecky kraj ‘ 13. Moravskoslezsky kraj
MAS Svétovina LAG Podralsko MAS Rymafovsko
MAS Zlaté cesta MAS Rozvoj Kmovska Pobeskydi
Podjestéd MAS Hruby Jesenik Poodii
Pridte tt MAS Hiuginsko vsko MAS Nizky Jesenik

Zdroj: http://www.mas-podhostynska.cz/files/MAS%20Leader%202007 %20-
%202013%20-%20112%20vybran%C3%BDchPDF
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Piiloha €. 5 - Mapa pobocek Centra pro regionalni rozvoj

(ﬂ) POBOCKY CENTRA PRO REGIONALNi ROZVOJ CR -

. “ - i
Bl mo cioacsionol dle regionli soudrznosti (NUTS II)
Centrum pro regiondlni rozvoj Pobotka pro NUTS 11 Praha Pobotka pro NUTS 11 Stredni Cachy Pabatka pro NUTS 11 Moy skoslezsko Pabatka pro NUTS 11 Jibovy chd
Ceské republiky nim, Min 9 nim, Min 9 28, fijna 165 Novobratski 526/ 14
Vinohradska 46, 120 00 Praha 2 130 53 Praha 2 120 53 Praha 2 T09 00 Ostrava 6012 ) Bmao
Tel: 221 580 201 Tel 221 396 520 Tel 221 596 530 Tel: 597 (81424 Tel.: 542425236
Fax: 221 580 284 E-mnl: prahatrem.cs Eamal: strednicechyiinr ez E-mail: moravskoslezsko @ierrcz E-mail: jihovyched @ err.cz
F-mail; crraemez. Pobaéka pro NUTS 11 Stfedoi Morava Pobotka pro NUTS 1 Jihozipsd
WWWLCIT G Jeremenkovs 405 Karlova 108
77200 Olomwue 39701 Plsek
Tel: 587 337 T4 Tel:382 224 414
E-mail: stredmmornvai o cz Eamail: jihoeapadicrr ez
Paboika pro NUTS 1 Severazipad
Skolni 118310
. f 3 kanzel 430 01 Chomugoy
.\'L‘hnmul o i ' s ::;:d:ta CR:FCCRRR o Teltndisd
1 ov % P g e o4
i L 4 : ¢ O pro NUTS I Exmal: sevemzapad aer oz
Sevefozapad ¢ . Pabotka pro NUTS 11 Severovy chod
¢ ’ Koruny 73
500 02 Hradee Kralove
Tel- 495 580 411

E-mail: sevemvychodi em.cz
Pracovitté Liberec

tf. Milady Horikové 185566
A0 06 Liberee

Tel.: 482 736 343

E=mail: severovychod diermee

Jinozdpad o

WWW.CIT.CE
Centrum pro regiondlni rozavoj

CR -~ piispevkovi organizace
Ministerstva pro mistni rozvoj CR,
drzite] cenifikitu IS0 9001 :2008,
Konzultasdn, rprostiedkovatelsky
akontrolni subjekt pro vybrané programy
spolufinancované ze Strukiuriinich fondi
Evropské unie. Vi a zajistuje prove:
Regiondlnich Informaénich Servisd (RIS)
aMupového Servera CRR CR.

2drej dat © EUZK
©CRR CA. dnor 2011

Zdroj:http://www.risy.cz/Files/Images/mapy/mapy_ke_stazeni/Pobocky _CRR_11_reg_sou
drz.jpg
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Piiloha & 6 — Mapa pobo¢ek Regionalnich rozvojovych agentur v CR

™

ARR Euroregionu Lal:u; . . .H.RR Agentura regionalniho rozvoije |
. RRA Usteckehu kra]e I "yj
. RRA Egrensis . Eentrurn evmpskehu projektovani |
 —

‘ RRA Stiadni EEEH?M ngnal DEUE'meEnt Agency |

— . RRA Parduhlckehu kra]el
|

@ RRA Plzefiského kraje | ARR Ostrava .'

RAR Stedni Moravy . |
. RRA Uysuclnal
RRA '|I'1_.rchudn| Muraw_.r *

. RRA lenl Moravy |

.
RRA Bilé Karpaty P

. RRA fumava

@ RERA Jizni Cechy

Zdroj: http://www.crr.cz/cs/regiony/regionalni-rozvojove-agentury-rra/mapa-rra/

Priloha ¢. 7 — Logo znacky KLLASA

KLAS@

Zdroj: http://www.eklasa.cz/vysledky-vyhledavani/:logo
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Priloha ¢. 8 — Etiketa a baleni Hostétinského mostu

BLECNY

JABLECNA STAVA

NEFILTROVANA, NEREDENA, NEPRISLAZENA, PASTEROVANA,
> BEZ CHEMICKEHO OSETRENI
TJE CHARAKTERU NAPOJE

PODIL OVOCNE SLOZKY: 100% HMOTNOSTT
PRUMERNA ENERGETICKA HODNOTA: 151 Kj/100 g
PRED OTEVRENIM PROTREPEJTE

VYRABI TRADICE BILYCH KARPAT s.r.0. HOSTETIN 4, 687 71, CR
X mostarna _mostarna@tradicebk.cz

1234567891011 1213141516 17 18 19 20 21 22 23 24 25 26 27 28 29 30 31

Q)4 L JWA

20017
200820092010 20T 1T 1v— VvV Vi Vi 1X—X

XX

Zdroj: http://www.tradicebk.cz/mostarna.php ?id=150

Priloha ¢. 9 — Obrazek znamky ,,Tradice Bilych Karpat

Tradice
®

Bilych Karpat

Zdroj: http://www.tradicebk.cz/ochranna_znamka.php

92



Priloha ¢. 10 — Mapa regionii zapojenych do regionalniho znaceni
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Priloha ¢. 11 — Logo znacky ,,Regionalni potravina*

wgionﬁlm’ patrqp%

Zdroj: http://eagri.cz/public/web/regionalni-potraviny/o-projektu/
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Priloha ¢. 12 — Mapa MAS PoSumavi

Rozloha: 1 433 km?

Pocet obyvatel: 74 tis.

Hustota osidleni: 52 obyvatel/km?
Pocet mést a obci: 98

Zdroj: Zpravodaj MAS Posumavi 8
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Piiloha &. 13 — Mapy turistického regionu Sumava

Zdroj: http://www.risy.cz/cs/krajske-ris/jihocesky-kraj/regionalni-informace/o-
kraji/region-sumava/

Zdroj: http://ceskysever.tourism.cz/encyklopedie/objektyl.phtml?id=74209
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Piiloha ¢&. 14 - Logo znaky Sumava originalni produkt

Zdroj: http://www.regionalni-znacky.cz/sumava/cs/pro-vyrobce/default/3/zpusoby-znaceni
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Priloha ¢. 15 — Dotaznik pro sbér pouzity v empirickém vyzkumu

Dotaznik

Dobry den,

prosim Vds o vyplnéni ndsledujiciho dotazniku. Cilem tohoto dotazniku je zjistit povédomi
spotrebitelii o regiondlnim znaceni produktii, postoj spotrebitelii k tomuto znaceni a k takto
oznacenym produktim. Vyplnéni dotazniku Vdm zabere jen pdr minut a Vase odpovédi poslouZi
jako podklad pro zpracovdni diplomové prdace na téma: Regiondlni produkt a jeho vyznam na
tizemi MAS PoSumavi.

(oznacte jednu odpoved’)
a) ano, vidél/a jsem takovy produkt v obchod¢ nebo jinde e
b) ano zakoupil/a jsem si takovy produkt
¢) nejsem si jisty/a
d) ne

1. Setkali jste se jiz nékdy s produktem ozna¢enym timto logem? @

©
¥

%
Inf pro®®

e
2. Mohou byt podle Vas timto logem oznaceny: %
(oznacte jednu odpoved)
a) pouze vyrobky
b) pouze sluzby
c) vyrobky i sluzby

VA g{\

3. Pokud uvidite produkt ozna¢eny timto logem, vase reakce bude ....
(vyberte tvrzeni, které nejvice odpovidd)
a) rozhodné mé zaujme, protoZe md toto oznacen{
b) oznaceni logem neovlivni milj zajem, protoZe nevim, co znamena
¢) oznaceni logem neovlivni mtij zdjem, protoze oznacovani mi pfipadd bezvyznamné
d) nevim, jak bych reagoval/a

4. Co si pomyslite, kdyz uvidite produkt oznac¢eny timto logem?
(vyberte tvrzeni, které nejvice odpovidd)
a) jedna se o produkt vytvofeny na Sumavé
b) jednd se o produkt s tradici
¢) jde o suvenyr ze Sumavy
d) jde jisté o kvalitni produkt
e) jde o rucni vyrobek
f) musi to byt produkt ekologického zemédelstvi
g) nevim

5. Rozhodl/a byste se pro koupi takto oznaceného produktu, pokud vite, Ze tim podpoiite
mistniho (Sumavského) producenta.
a) rozhodné ano, rdd/a podpoiim mistniho producenta
b) mozna ano
¢) nevim
d) ne
6. Byl/a byste ochoten/ochotna zaplatit za produkt oznaceny timto logem vysSi cenu nez za
podobny produkt bez tohoto oznaceni?
a) ano, rdd/a ocenim kvalitu
b) mozna ano, podle toho o jaky druh produktu by se jednalo
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c)
d)

7. Jste
a)
b)

nevim
rozhodné ne, kvalita pro mé nenf tak dulezita

muz
zZena

8. Kolik je vam let?

a)
b)
c)
d)
e)
f)

0-14
15-25
26 - 35
36 — 45
46 - 55
56 a vice

9. Vase nejvyssi dosazené vzdélani?

a)
b)
c)
d)
e)
f)

2
h)

vysokoSkolské

vyss§i odborné
stiedoskolské s maturitou
stifedni odborné s maturitou
odborné ucilisté s maturitou
odborné ucilisté

zakladni

bez vzdélani

10. Zaiad’te se prosim do jedné z nasledujicich kategorii.

a)
b)
c)
d)
e)
f)
g)

student/ka

zaméstnany/a

osoba samostatn¢ vydélecné ¢innd
nezaméstnany/a

na rodi¢ovské dovolené

pracujici penzista

penzista

11. V jakém kraji bydlite?

a)
b)
c)
d)
€)
f)
2
h)
i)
j)
k)
1)
m)
n)

Hlavni mésto Praha
Jihocesky
Jihomoravsky
Karlovarsky
Kralovehradecky
Liberecky
Moravskoslezsky
Olomoucky
Pardubicky
Plzensky
SttedocCesky
Ustecky
Vysocina
Zlinsky

Dékuji Vdam za vyplnéni dotazniku.
Veronika Vitovcovd
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