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1. Uvod

V sowasnosti se cestovni ruch stavad nejenom neodmyslitedodasti Zivotniho stylu a pigb

lidi, ale také je stéle vyznamj8im a nepostradatefl§im jevem ceské ekonomiky. Je
mnohostrannym od#vim narodniho hospoégtvi, které pnasi spolénosti v mnoha sirech
znanou gFidanou hodnotu. Jehaiposy jako vyznamného ekonomického &l se projevuji

v makroekonomickych peémich a ménovych vztazich, v ekonomice mnoha podnikatelskych
odwtvi spjatych s cestovnim ruchem i ve wyedi novych pracovnich mist, a to

i v problémovych regionech z hlediska zstmanosti (Ryglova, 2009, s. 7).

Ceska republika lezici v centru Evropy, s bohatatohii, ktera zde zanechala architektonické
dedictvi prakticky vSech stavebnich sighs @irodou udivujici svou rozmanitosti a hojnosti
ptirodnich drui a v neposlednirad s pgratelskym a vzélanym obyvatelstvem je ifimo
piedukena se stat turistickou destinacétswého formatu. Vezme-li se v Gvahu skinest, Ze
cestovni ruch ma multiplikai efekt na rozvoj narodniho hospéstai, zvySuje zawstnanost
v regionech a stava se vyznamnym faktorem rozvbjasti, které proSly zasadniepenou
spojenou s restrukturalizaci ekonomiky. Lze éplpochopit jeho mnohonasobné zvySeni

vyznamu cestovniho ruchu (Indrova a kol., 2009.14).

Jizni Cechy v ramciCeské republiky pat k nejvyhledavagsim destinacim. Obeé&rje znamé,
Ze je to kraj rybnik a lesi. Mnozi si spoji kraj gadou kulturnich a historickych pamatek ve
meéstech. Dale jsou znAmégalevsim pro svou krasu a negiotost krajiny, dkazem pekrasné
jihoc¢eskeé krajiny jsou ifedevsim chr&ma Gzemi. Jihgesky kraj poskytuje rozmanité moznosti
rekreace, odpiinku i veSkerych forem turistiky po cely rok. Polrredejsi krajiny je vhodny
pro pSi turisty i cykloturisty. Nezanedbatelné jsou mmsth rybolovu i fada dalSich

sportovnich aktivit - golf, jezdectvi nebo adrenalié sporty.

Plati-li slogan, Z& eska republika je srdcem Evropy, poté musi bynjefizni Cechy srdcem
Ceské republiky. & jiz svou polohou, krajinou, kulturati samotnymi vhodnymi aifvétivymi

podminkami pro cestovni ruch.

Téborsko je jednim z jikeskych regiof, kde doposudistala zachovanaipobiva girodni
a historick& scenérie. V kraji se naché&mia vyhledavanych pattihodnosti - hrady, fzceniny
hradi, zamky, ¢i unikatni technické pamatky. Jihozdpa&dod Tébora jsou rovinatd blata

s typickou jih@eskou lidovou architekturou, raSelinisti a rozséfiliesnimi komplexy.



V kraji se nachazeji i zajimavéimpdni atraktivity jako Chynovské jeskgnBotanicka zahrada
v Tabde nebo natna stezka Borkovicka blata.

V jiznich Cechéach nedaleko zmimého okresniho #sta Tabora se nachéazi destinace Chynov.
Destinace byla vybrana z hlediska vyznamu pro gestaich. Chynov podle Ustavu tzemniho

rozvoje Brno (2002) p&tdo oblasti s vysokym potencidlem pro cestovniruc

Diplomova praceiasténé navazuje na bakatkou praciAnalyza druki a forem cestovniho

ruchu ve zvolené oblasti - Taborsko

Cilem diplomové prace je analyzovat cestovni ruah Taborsku v destinaci Chynov.
Prostednictvim analyzy sledovat nabidku a poptavku eegtm ruchu v dané oblasti. Nasl€édn
stanovit vliv cestovniho ruchu na mistni rozvojmegzit multiplikator cestovniho ruchu pro
danou oblast a dit dopady cestovniho ruchu na roZpbobci.

Prinos diplomové prace sgi@d v tom, Ze je jedina, ktera se zabyva hodnocetiim a dopad
cestovniho ruchu na regionalni GrovnCeské republice. Vysledky prace mohou poslouzit
Jihaeskému kraji, Jihtieské centrale cestovniho ruchu, Odboru cestovnibbur v Tabée,
informatnim centim v Tdbde i v Chyno¥, nasledd samotnému #stu Chynov,¢i Sprav

Chynovské jeskyni.



2. Literarni reSerse

2.1 Trh cestovniho ruchu

Lednicky (2004, s. 24) uvadi obecnou definici triktera se vztahuje i k samotnému trhu
cestovniho ruchu. Trh je mistem, na kterém dock@zdngné zboZi a sluzeb, coZedstavuje
vyménu cinnosti mezi jednotlivymi &astniky trhu. Je to konkrétni projev vziaimezi
producenty a spibiteli, mezi prodavajicimi a kupujicimi. Trh Izeo definovat jako misto
setkani a getu vyrobd a spatebitel, prodavajicich a kupujicich, prodeje a nakupu,jdigb

i poptavky a ceny.

Na trhu musi nabizejici komunikovat se svymi zakgznmusi informovat o nabidce, ale
zaroven musi ziskavat informace o pebach a fanich (¥etne nevyréenych @ani) svych
zékaznik a potencialnich zékazriik aby mohli pipravit nabidku, ktera zékazniky oslovi
(Johnova, 2008, s. 50).

Specifikace trhu cestovniho ruchu vymezili For&paetova (2001, s. 16 - 17), a to takto:

- rozvoj cestovniho ruchu je podnimpoliticko-spravnimi podminkami,

- produkt cestovniho ruchu nelze vy&aha sklad,

- mistni vazanost, bezprostini spojitost s izemim, ve kterém se realizujgnaea s jeho
kvalitou pirodniho progtdi,

- vyrazna sezonnost,

- trh je silré determinovan firodnimi faktory a dalSimi népdvidatelnymi vlivy,

- vysoky podil lidské prace,

- tésny vztah nabidky a poptavky (Zny v cenach aifimech se obvykle bezprdstre projevi
i na trhu). Ryglova (2009, s. 16) navic réag@ specifiku trhu o to, Ze podnikani v cestovnim
ruchu neni zaleZitosti jednoho roku, ale jedna dmohodobé aktivity, tedy se musigitat i se

Spatnou sezénou.

Vyznamnou roli na trhu cestovniho ruchu hraje itnmis ¢asové oddeni nabidky, poptavky

a spoteby. Produkt v cestovnim ruchu mé&egevsim charakter sluzeb a je tedy zaloZzen na
souboru uZitenych efekdi. Ale tyto uZiténé efekty v podob odpainku, poznani, zazitk

a podobn nedostavéa dastnik cestovniho ruchutac pripadi okamzit, ale ziskava je az
pozctji. Za své vynaloZené penize dostavéa jakyssip k uspokojeni svych piah. Znamené

to, Ze @ast na cestovnim ruchu vaze na seftginou vydaje fedem (Malg, 1999, s. 44).



Petii (1999, s. 83) uvadi, Ze trh cestovniho ruchu Eelakz:

- turistickych atraktivit,

- nabidky a poptavky po sluzbach cestovniho ruchu,

- vécné struktury nabidky, tj. produka sluzeb cestovniho ruchu a jejich kvality,
- realnych pijma obyvatelstva a cen,

- materialg-technické zakladny cestovniho ruchu,

- infrastruktury jako dogiku materialg-technické zakladny.

Schéma 1: Komponenty trhu turismu

Poptavka |« Spojovaci < Nabidka
»  ¢&lanky >
- motivasni faktory - doprava - atraktivity
- limitujici faktory -CK,CA - sluzby zboZi
- spotebni chovani - marketingove - suprastruktura
kanaly - infrastruktur:

Zdroj: Palatkova, Zichova (2011, s. 30)

Trh cestovniho ruchu je oproti trhu zboZi podstawfice ovliiiovan mimoekonomickymi
faktory, jakymi jsou naip poasi, girodni katastrofy, vnitro i mezinarodni politickéusce,

valeiné konflikty, jakoZz itrada spoléensky patologickych jaév (kriminalita, terorismus,
bezpénost navstivenych mist, prostituce). Na tyto viljeytrh cestovniho ruchu velmi citlivy

a to jak na strannabidky, ale fedevsim poptavky (Mala, 1999, s. 44).

Nositeli nabidky a poptéavky jsou:

- domécnosti (navstvnici), které pichdzeji na trh za aglem uspokojeni ptgb s cilem
maximalizovat uzitek,

- firmy (poskytovatelé Siroké skaly sluzéibvyrobci zbozi), jejichz cilem je maximalizacekais
Z produkce zagtené na dastniky turismu primagf) ¢ast&né nebo okrajow,

- stat (verejnd sprava), ktery ma na trhu specifické postayeichazi na trh s cilem ovlivnit jej,
odstranit negativni dopady trznihdgobeni a stimulovat pozitivni vliv (Palatkova, Zisfa,
2011, s. 31).

Poptavka je sledovana z pohledu n&wsika, zatimco nabidku Ize chépat jako soubor
vyrobnich ¢innosti, které obstaravaji podnikyfeplevSsim pro &astnika cestovniho ruchu

(Dwyer, Forsyth, Dwyer, 2010, s. 9).



2.1.1 Poptévka cestovniho ruchu

Podle Malé (1999, s. 65)gdstavuje poptavka v cestovnim ruchu ocha@astniki cestovniho
ruchu sménit urcité mnozstvi pete za sluzby a statky cestovniho ruchu. Podle Heska kol.
(2011, s. 13) poptavku cestovniho ruchu reprezenttgstnik cestovniho ruchu. Z pohledu
ekonomického je jim kazdy, kdo uspokojuje svojergimy spatebou statik cestovniho ruchu

v dobké cestovani a pobytu mimo misto trvalého bydl&to obvykle ve volnérdase.

“Nositelem poptavky je &astnik cestovniho ruchu, ktery s&astni cestovniho ruchu v zdmu
reprodukce svych fyzickych a duSevnich sil a Zalém uspokojeni svych geb v oblasti
rekreace, poznani a styku s lidmi. Dale uvadi, @etdvku v cestovnim ruchu Ize chapat jako

projev poteb &astnika cestovniho ruchu podloZeny k&sghopnosti“ (Mala, 1999, s. 64).

Janékova, Vastikova (2003, s. 16) udava, Ze trh je mans poptavky tvéen skupinami
zakaznik se stejnymi pgebami, viastnostmi a chovanim. Skupiny, které ipagiobné chovani
a vlastnosti se nazyvaji trzni segmenty. PodletRalé a Zichové (2011, s. 51) je segmentace
vyznamnym nastrojem pro provd cileného marketingu.

Schéma 2: Faktory ovliviujici formovani poptavky

SOCIALNI OSOBNOSTN NABIZEJICI
- kultura - Zivotni styl, hodnoty - charakter a VN
- refererti skupiny ] - zkuSenosti dostupnost produktu (< viivy
- tridy - vniman - cena, propagace
* A 4 A 4
Vi MOTIV LIMITUJICI | POPTAVKA
vlivy vnirrjané\ » FAKTORY "
POTREBA T
f f POPTAVAJICI
VROZENE VNEJSI PODNET - disponibilni
- jidlo - vliv propag&niho dichod . V_néJS|
- spanek mixu - volny ¢as 1 vlivy
- zdravotni sta

Zdroj: Palatkova, Zichova (2011, s. 41)

Na prongnlivost poptavky v cestovnim ruchu upoioje Jakubikovéa (2010, s. 49¥idnou jeji
zmeny maze byt médnost, ohrozeni, q&si, politicka situace, énovy kurz aj. Dale podotyka,
Ze klienti jsou stale seb&donejsi, zkuSerjsi, vyZaduji vysokou kvalitu za relati&¥mizkou
cenu. Ocauji profesionalitu, dodrZzovani etickych norem, schovani, veicnost a také

balicky usité na miru. Vice dbaji o své zdravi a doligesnou kondici.



Poptavka je vyrazn ovliviiovana dchody obyvatelstva, fondem volnéh@su, cenovou
hladinou nabizenych sluzeb, sfdtitelskymi preferencemi, motivaci i moédou, prdstiz
a celkovym zfisobem Zivota (Foret a Foretov4, 2001, s. 17). R{I@009, s. 99) souhlasi
a dophuje dalSi aspekty, které ouiuvji poptavku. Jde fiedevSim o kvalitu lidskych zdrij
(sluzby), reklamu, marketingovotinnost, doporteni jinych, gispivky na Uhradu (1azh
sportovni, kulturni a nabozenské akce), ekonomekgoliticka situace v zemi (bezprest)

a v neposledriadt dopravni dostupnost.

Charakteristické rysy poptavky shrnuje Jakubiko®@10, s. 49). Jedna se o komplexnost
a sezonnost, jez &uji jeji periodicky charakter. Sezonnost je datimopnimi, klimatickymi
podminkami, legislativnimi, Zpstuprénim rkterych atraktivit v witém ¢asu (zamky, hrady,
bezplatny vstup vékterych dnech). Sezonost mé velky vliv na #Zamanost, spé¢bu energii,
rozsah sluzeb. Z&eni, kterd maji vyslo¥nsezonni charakter, byvajasto dlouhodaobmimo
provoz, coz neni z ekonomického hlediska vzhledeshWwkle vysoké finagni nar@nosti na

jejich vystavbu a vybaveni rentabilni. Proto dilalsa o jejich celokmi vyuZiti.

K piekonéni sezonnosti tj. kolisavosti, nevyrovnanpsptavky v cestovnim ruchu se vyuziva
techniky ,Yield Managemerit Cilem je rovnomirnéjSi vyuZiti stavajici kapacity. Nastrojem je
obvykle cenova diferenciace zalozend na segmerithci cestovniho ruchu. Vynosovy
management fize zlepSit ekonomické vysledky zvySenim obsazesestadel ve viaku, letadle

¢i autobuse, zvy3enim vytizenosti pakejubytovacim zdzeni (Ryglova, 2009, s. 50).

2.1.2 Nabidka cestovniho ruchu

Nabidku cestovniho ruchu ttios/Sechno, co se e stat cilem zegmy mista pobytu dastnika
cestovniho ruchu. Jde ofimdu, kulturu a hospodstvi (Heskova a kol., 2011, s. 15).
Predmétem nabidky jsou objekty cestovniho ruchu. V kotrkrépodold jsou gedstavované
souhrnem atraktivit, sluzeb, hmotnych statk uziténych efekt, které jsou v ufitém mist

a ¢ase k dispozici pro uspokojeni peth &astniki cestovniho ruchu, a které prodavajicigght

na trhu cestovniho ruchu realizovat (Mala, 199953.

,Nabidka by ndla vznikat jen tam, kde existuje poptavka. Cenalpktu je potom vyjatenim
hodnoty produktu“ (Jakubikova, Jezek a Pavlak, 280@3). Ryglova (2009, s. 99) dodava, Ze
nabidka v cestovnim ruchu je reprezentovana soohu$ech komponeatnutnych k realizaci

Gcasti na cestovnim ruchu a k napihotekavanych efekt



Do komponent nabidky cestovniho ruchu piapFirodni zdroje (pctasi, reliéf, fauna, flora,
ptirodni krasy, vodni plochy)ivotni proskedi dale vysta¥né prostedi provozni odvtvi,
pohostinstvi a kulturni zdrojePosledni sloZzka prolina vS8emi uvedenymi komponelgdné se
predevsim o kulturni zvyky, naboZenstvi, tradici mistchovani mistnich obyvatel. Mimo
uvedené sem pati literatura, historie, hudba, tanec, nakup, spodalsi aktivity (Goeldner,
Ritchie, 2009, s. 335 - 336).

Palatkova, Zichova (2011, s. 58) uvéadi, Ze nabidkaismu mé d¥ podstatné sasti, a to

atraktivity cilovych mist a vybavenost cilovych trisfrastruktura, suprastruktura).

Pro rozvoj cestovniho ruchu v destinaci jdedita kvalitni nabidka, ktera je schopnrigigkat

navstvniky a nasledhuspokaoijit jejich pateby a pozadavky (Kiralova, 2003, s. 16).

Kiralova (2003, s. 16), Heskova a kol. (2011, 9 ilbednicky (2004, s. 12) shodmozdluji
nabidku cestovniho ruchu maimarni a sekundarn. Cilové misto musi mit vhodnyipodni
a kulturni potencial pro cestovni ruch, ktery saasgje jakoprimarni nabidka Ta umoauje
naplnit cile @asti na cestovnim ruchu (oddych, zdravi, poznawidi). Progedkem k dosazeni
vytyéeného cile jetznoroda infrastrukturni vybavenost, kterd se oajeajako sekundarni
nabidka Jde pedevSim o podniky, #&zeni a instituce cestovniho ruchu (Heskova a ROIL1,
s. 15).

Podle n4zoru Lednického (2004, s. 12) je potendiémniho celku z hlediska turismu tea
konkrétni podobou primarni a sekundéarni nabidkgndese v podstat potebnou vybavenost
Uzemi pedevSimprimarni nabidkoy kterou tvagi zajimavosti dané jednakipdou a jednak
vytvorené ¢lovekem. Sekundarni nabidkuvytvori material@ technickd zakladna, ktera je
dulezitym a nezbytnym dopikem primarni nabidky. Takto chapany potencial udzémmelku

lze ozndit i jako vybavenost turistickymi atraktivitami aebnou turistickou infrastrukturou.

Hrabankova a Hijek (2002, s. 57) daji, Ze krozvojovému potencialu regionu fpat

i kulturné historické faktory, zejména kulturnidictvi, tradice, kulturnost obyvatel a jejich

estetické ciini s kulturrg historickym vyvojem svého regionu. To vSe vyivéoubor faktol

a vztali ovlivijicich sociali-ekonomickou drouve regionu a konkurenceschopnost jeho

vyrob a aktivit, ¥etns predpoklad pro rozvoj cestovniho ruchu.



Tabulka 1: Nabidka destinace cestovniho ruchu

Primarni Sekundarni
Prirodni K_ultu_rng Kultlfrn e Suprastruktura | Infrastruktura | VSeobecna
i historicky [spolatenské :
potencial 2 CR CR infrastruktura
potencial akce
: hrady, veletrhy, ubytovaci cestovni
geomorfologicky zamky vystavy zaizeni kanceld doprava
o muzea, kongresy, hostinska informacni dopravni
klimaticky . P
skanzeny | symposia zaizeni kancelde dostupnost
. . | narodopisne¢ , " .
hydrologicky rezervace Festivaly smenarny fijcovny aut
komunalni a
rezervace . sportovre- i
. . obchodni g verejne
fauna lidové rekre&ni Ve o
. akce o prosgsne
architektury zatizeni ~
sluzby
flora sakralni sportovni rekred&ni technické sit
stavby akce doprava
y . y zasobovani
meéstské P kulturng-
Ly s . . .| ndbozenske y . vodou,
chraréna tzemi| pamatkové spole&enska .
akce o elektinou,
rezervace zaizeni
plynem
Zdroj: Kiralova, (2003, s. 88) zachranna | likvidace
sluzba odpadi

Podle Jakubikové (2010, s. 55) jsou charakteristigky nabidky:

- riznorodost a komplexnost (rekdgd prostor, pracovni sily),

- vazanost nabidky na rozsahlé investice,

- vysoky stup# pohotovosti k vykotim.

Nabidka je sild podmirgna lidskym faktorem, a to jak vysokym podilem Zipéace pi

poskytovani sluzeb cestovniho ruchu, tak i nutniitomnosti zadkaznikaipjejich spoteke
Lednicky (2004, s. 35).

Nabidku destinace ovliwji moznosti Ugrovani, vySe uroku, kurz ¢ny, daiova soustava,

program podpory rozvoje cestovniho ruchu, prograappry malého stedniho podnikani

Kiralova (2003, s. 50).

Podle Foreta a Foretou@{2 s. 17) ovlisiuje nabidku také rozvoj

a vyuzivani techniky a technologii (internet, imfi@ni a rezervéni systémy jako Galileo).
Podle Ryglové (2009, s. 99jigobi i kvalita pirodniho prosedi, cenové nabidky dodavadiel

dopravni dostupnost, kontrakty se zahtaimi partnery, distribéni a prodejni cinitelé

a v neposledniact relativré malé pruznost nabidky.




Ekonomické prosedi silré ovliviiuje rozvoj cestovniho ruchu v destinaci, a to jaMediska
poptévky, tak z hlediska nabidky. Z hlediska pokydde o faktory, které ovlituji kupni silu
navstvnika a strukturu jejich vyd@j Chovani navévnika ovliviiuje vySe drol, kurz neny,
moznosti U¥ru, velikost dan z pridané hodnoty, ekonomickyist a stabilita (Kiralova, 2003, s.
50).

2.2 Vyznam cestovniho ruchu
Francova (2003, s. 13) zmije dileZitost a vyznam cestovniho ruchu jak pro sgrodst, tak

i pro kazdého osokinLze shrnout do nasledujicihéepledu:
- podili se na rozvoji osobnosti,

- slouzi k @elnému vyuZiti volnéhoasu,

- pomaha utviget Zivotni styl lidi,

- slouzi k poznéani, k ziskdvani jazykovych znalosti

- je prostedkem vzdlavani a vychovy lidi,

- ma relaxani pisobeni,

- ekonomicky pinos

Jakubikova, Jezek a Pavlak (2000, s. 30) délendpplze faktory dasti obyvatelstva na
cestovnim ruchu - gsobi na #ist - rozvoj vyroby, urbanizacejst pdtu obyvatel, st
vzklanosti a poznani, demografické faktory, socidlmistpveni, ekonomické postaveni,

ekologické faktory, kst volnéhatasu, psychologické faktory, zdravotni stav aszb Zivota.

Podle udaj mezinarodnich organizactquistavuje cestovni ruch ve druhé polévad. stoleti
jedno z nedynanii¢jSich narodohospodgkych od¥tvi. Svou ekonomickou vahou sadi na
treti misto za obchod sropou a ropnymi produkty doraabilovy pamysl. Svymi
multiplikacnimi efekty zvySuje za#stnanost, vyt pracovni pilezitosti a podporuje

investiéni aktivity (Foret a Foretova, 2001, s. 46).

Cestovni ruch je jednim z ngpgich a nejrychleji se rozvijejicichtpnysli swta. Ma vliv na
zamestnanost, na tvorbu hrubého domaciho produktu, &ghi devizovych rezerv statu,
zachranu kulturnich, ugfeckych a historickych paméatek a zvySuje vSeobeormmilanostni
arovei obyvatelstva. | kdyZ je ekonomickyipos cestovniho ruchu pro stat jednazna je

treba si ugdomit, Ze je vic nez jen ekonomicky fenomén (Kivélo2003, s. 9).



Mezi dileZité a vyznamnéifnosy paiti praw ekonomicky pinos, proto budou déle rozebrany
jeho @inosy a vyhody, kteréfmasi spolénosti.

Ekonomicky vyznam

Ekonomicky vyznam Ize roztit na pfimé zdroje(zahranini a domaci turisté) mep‘imé zdroje

z cestovniho ruchu. Mezi némé zdroje pat:

- cestovni ruch vytw& pracovni pilezitosti, a tedy i mzdy a tim umtdjie dalSi spdebu
a investice,

- prindsi gijmy FO a PO z prodeje zboZi a sluzeb a um@ investovat, nakupovat nové
informatni technologie, prov&d opravy a udrzbu Zg&eni,

- prinasi ijmy do veejnych rozpéta z dani a poplatka @ispiva tak k dalSimu rozvoji ¢sta
(Foret, Foretova, 2001, s. 47 - 48).

Cestovni ruch ma vyrazné ekonomickénpsy, je-li spravé rozvijen. Podili se naistu HDP
zent, pomaha vytvéet pracovni mista, umddje zvySeni fijmt domacnosti, ma vyrazné
multiplika¢ni efekty (Jakubikova, 2010, s. 11).

Podle Indrové a kol. (2009, s. 8) je nutno chapetavni ruch v jednétjeho dvou stranek:
- cestovni ruch jako Zgob uspokojovani pib, tedy jakablast spateby
- cestovni ruch jakmblast podnikatelskych ifleZitosti v mnoho oborech lidskéinnosti,

a jako vyznamnou s@ast ekonomiky.

Vasko (2002, s. 58) uvadi, Ze ve¢®vje povaZzovan cestovni ruch za 8t budoucnosti
s ohledem na multiplikmi efekt doprovazejici jeho rozvofasto byva oznmvan za
nejvyznamgjSi odwtvi, ve kterém vznik& nejvice pracovnictilgZitosti. Mimo zarsstnanosti
ovliviiuje podstatnym Zjsobem dalSich zhruba 5 oblasti:

- podili se na tvorbhrubého doméaciho produktu,

- pozitivré ovliviiuje platebni bilanci statu,

- ma vliv na @ijmy mistnich rozpéta,

- jeho rozvoj podporuje investii aktivity.

Pfinosy cestovniho ruchu préeskou ekonomiku zejména jako vyznamny zdroj deviz,
vyznamny zdroj pracovnichrifeZitosti, prostor pro umigti zahraninich investic, rostouci
oblast osobni sptgby, podporuje zvySovani Zivotni Ur@vobyvatel a vyznamny potencialni

prvek rozvoje regioha socialni aspekt (Ryglova, 2009, s. 8).
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Cestovni ruch se také podil& rozvoji regioni. Indrova a kol. (2009, s. 107) uvéadi, Ze rozvoj
jakéhokoliv azemniho celku v cestovnim ruchu z pdhl cestovniho ruchu je podrain
ptedevSim girodnimi, kulturrg historickymi a ostatnimi atraktivitami, jakoZ i@ vybavenosti
materiélré-technickou zakladnou. ¥ad® mist a oblasti, které nemaji vyra@i predpoklady
pro rozvoj jinych ekonomickyckiinnosti nebo u kterych jejichtipodni a kulturg historické
atraktivity maji vysokou miru kvalityi jedinetnosti, se cestovni ruch stavd dominantnim
¢initelem jejich rozvoje s vyznamnymi ekonomickymopady, které plynou ipdevsim z:

- vydaja Ucastniki cestovniho ruchu a jejichigsunu z mist bydli§tdo mist cestovniho ruchu,
- datovych gijmia a fiznych poplatl, které se stavaji vyznamnymi zdroji mistnich razpo

- vytvéaeni podnikatelskychifieZitosti a zastnanosti,

- vytvéieni investinich gileZitosti,

- zlepSovani celkové Uro¥nnfrastruktury a vybavenosti nejen préastniky, cestovniho ruchu,
ale i pro mistni obyvatelstvo,

- podrécovani pro rozvojéady ekonomickych aktivitdetng mistnichremesel.

Mala (1999, s. 77) souhlasi s vySe uvedenym a uEitimto cestovni ruch ekonomicky
zhodnocuje firodré a kulturré historicky potencial danych mist, ktery by beztoesiho ruchu
zastaval v pevazené nie nevyuzit. Podle Palatkove, Zichové (2011, s.j89ggionalni rozvoj

turismu Gzce spjat s vlivem turismu naejeé rozpoty, zejména na krajské a mistni.

Komunikaéni vyznam

Vyznam cestovniho ruchu pro obec je gp&in nejen ve znamychiposech ekonomickych,
ale také obvykle ménuvédomovanych komunikmich.Velmi dobe uvedli komunikani péinos
pro cestovni ruch Foret a Foretova (2001, s. ABjuhotnymproduktempropagace cestovniho
ruchu je budovani image asta v @ich nav&vnika i doméacich obyvatel. Déb pipravena
propagace Uzemi, znalost jeho silnych strdnek alopéasi pov¥domi o malo znamych
a zajimavych skutmostech neprospiva jenom cestovnimu ruchu. Imagendd stawt na
piirodnich a historickych zvladStnostech, ale véssmé dob by mel predevsim vychazet

z védomostniho, inowniho a myslenkového potencialu tzemi."

Cestovni ruch saasr® pomaha oslovit potencialni investory preshictvim mistnich
pamatek, udalosti a kulturnich hodn@hi z #chto hodnot vyznamné nastroje hospgsiého
rozvoje a tim je vlasth ekonomicky zhodnocuje. Navic prisinictvim cestovniho ruchu

dochdzi k realizaci a prosazéady rozvojovych aktivit i projekt (Lednicky, 2004, s. 48).
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2.2.1 Multiplika éni efekt cestovniho ruchu
Multiplika¢ni efekt vyjaduje vztah cestovniho ruchui&d® odwtvi. Jde o dvoustranny
charakter. Na zakl&truhotného vlivu cestovniho ruchu na rozvoj ostétmd\tvi Ize hovdit

o multiplikaénim efektu cestovniho ruchu v narodnim hospstdé(Peté, 1999, s. 42).

Hrabankova a Hajek (2002, s. 69) souhlasi s dryhotwlivem cestovniho ruchu a vidi, Ze
pozitivré ovliviiuje fadu dalSich oditvi a sektoii, jako jsou zejména doprava, obchod,
stavebnictvi, bankovnictvi, telekomunikace, kultaraport. V gkterych zahrarnich studiich

je uvadna propojenost a statistickd sledovatelnost vliestavniho ruchu (tzv. satelitni -

odwtvovy et cestovniho ruchu) na vice nez 20 &div

Zprostedkovana &innost cestovniho ruchu na ekonomiku statws@ov ndslednémgsobeni
cestovniho ruchu na ekonomicky rozvoj ciddy dalSich odstvi narodniho hospodstvi, a to

predevSimmultiplikatoru prijmovéhg multiplikatoru zaméstnanostj multiplikatoru investic

a multiplikatoru mzdovéht (Indrova a kol., 2009, s. 109). Palatkova, ZicAd2011, s. 86)
dopliuji multiplikatory vyrobni, viadni i dgovy multiplikator.

Cestovni ruch jako ekonomicky multiplikator vystigw souvislosti s budovanim technické
zakladny ubytovacich, stravovaciclizani s rozvojem dopravy aifzeni dophkovych sluzeb.
Tyto je mozné zabezpie pouze s dodavkami surovin, materialufizeni, technologii, sluzeb
a pracovnich sil, nebo v kotregm disledku pedstavuje rozvoj, resp. alespaexistenci
komplexu jednotlivych dodavatelskych @i, které participuji na budovani cestovniho ruchu

Ve zptné vazls se tato odétvi rovrez rozviji (Heskova a kol., 2011, s. 171).

Spravné fungovani ¥aeni v cestovnim ruchu vyZzaduje dalSi komplemeantdluzby. Rsobi
tzv. ,nabalujici efekt”, ktery se projevuje vét$i potebs sluzeb pe&Znich instituci, kulturnich
a sportovnich #ézeni, obchotl atd. Vyvolana produkce posiluje ekonomickistr regionu

a zvySuje Zivotni urownhobyvatel (Lednicky, 2004, s. 10).

Vzajemné vztahy cestovniho ruchu a dalSich hods&fiéh od¥tvi, které gipravuji v tzv.

multiplikacnim efektu, je mozné znazornit nasledujicimsgbem:
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Schéma 3: Vztahy cestovniho ruchu a odwi narodniho hospodéstvi

> Dodavatel A
l Dodavky
Dodavatel B : >
¢ ? Podnik CR o _; Udastnik CR %
Objednavky
Dodavatel ¢
Dodavatel D :_ ~ > Dodavatel E

Zdroj: Heskova a kol. (2011, s. 171)

Podle Goeldner a Ritchie (2009, s. 396) je vysleafgkt uten sodtem tzv. pFimych
a nepfimych efeki. Vydaje &astnika cestovniho ruchu v dané oblasti se nejgtaaou
ptijmem pro mistniho podnikatele a pe&gdse stanou znovu vydajem. Tento katbbse
opakuje tak dlouho, dokud multiplikai efekt Upl& nezmizi. V kazdém kole nastane
nasledujici situace. Ne v3echniijmy se ot stanou vydaji <€ast z nich totiz slouZi jako
aspory. V kazdémifpadt bude platit, Z&im &tSi ¢ast ziskanychifjma bude vynaloZena ve

formé vydaja v daném mist tim vy3Si bude vysledny multiplikai efekt.

Palatkova, Zichova (2011, s. 85 - 86) a Dwyer, fAbrsDwyer (2010, s. 217 - 218) ragdiji
turismus nait ekonomickeé efekty, a to:

Piimé efekty turismujsou realizovany v odd#vich pimo spojenych s turismem, tedy
v odwtvich, kde dochazi kipmému kontaktu poskytovatele/zpr@stkovatele sluzby turismu
a Wastnika turismu. Tedy zakoupenim pobytu v hotedurgalizovan fimy efekt turismu.
Nepfimé efekty turismubyvaji ozngovany jako tzv. vyvolané nebo multiplikované a jicte
realizace dochazi zejména u dodavatelskycltod\vRealizace ndagmych efekd turismu neni
spojena siimym kontaktem &astnika turismu a poskytovatele sluzby, ale jedn® snénu

a jeji efekty v oblasti tzv. dodavatelsko-@ditelskych vztai Prikladem niize byt poskytovani
Gcetnich, marketingovych sluzeb pro hotél,ndkup potravin pro restauraci. Népé efekty
nejsou na prvni pohledigigmé proto, Ze Kk jejich realizaci dochazi v ramodavatelsko-
odbsratelskych vztal Za indukované efekty turismujsou povazovany takové, které
piedstavuji dalsi realizacitipmt z turismu ze strany soukromého sektoruejreeho sektoru

i domacnosti (zasstnand). Prikladem niZze byt zvySeni vydéjsektoru domacnosti na zaksad

zvySeni pijma ze zahrardniho turismu v destinaci.
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Cestovni ruch vytva prileZitosti bez velkych investic. Diky vysokému niplikacnimu efektu
kazdé pracovni misto v cestovnim ruchu otevira mstZrvzniku v piméru dalSim tem
pracovnim pilezitostem. Tam, kde se W§me rozviji, na sebe cestovni ruch nabaluje mnoho
dalSich cinnosti femesel, urleckych remesel, provozovani néprgjSich sportovnich
i kulturné-umgleckych ¢innosti, apod.), je schopen z&tnat drobné mistni provozovny vieho
druhu. OZivuje kulturni, historické, technick#, ptirodni atraktivity (nafp hrady, zamky,

muzea, galerie, skanzeny apod.), (Ryglova, 2008, s.

Typy multiplikator @

Multiplika¢ni inek je jev, kdy pirastek utité investice psobi na zvySeni produktu
(vyjadieného nap zvySenim d#ovych @ijma obce v ®kolikandsobr vy$Sim rozsahu, nez
¢inil pavodni objem investice). Dochazi ktzv. sekundarxpamzi vysledné valiny
(Janekova, Vastikova, 1999, s. 48).

Multiplikatory obecr udavaji, o kolik vzroste tita velicina (na@. zangstnanost v cestovnim
ruchu), zmdni-li se ugity vstup (WtSinou vydaje nav8vniki) o dodaténou jednotku.
Multiplikator ptijmovy vyjaduje zneénu g@ijma z turismu, multiplikator zagstnanosti zvySeni

zamestnanosti, atd. (Palatkova, Zichova, 2011, s. 86).

Existuje rekolik typia multiplikatoru a také metod pro jeho vyged. Archer dli multiplikatory
na transaéni, zangstnanosti a multiplikator vystupu:

1. Multiplikator transakéni (prodejni) - ndti celkové mnozstvi obchodnichiijoni
vytvorenych v ekonomice vigledku zvySeni vydajicastniki cestovniho ruchu.

2. Multiplikator vystupu umoziuje mefeni mnozstvi dostateych ekonomickych vystup
které vznikaji v dsledku zvySeni vydajucastniki cestovniho ruchu.

3. Multiplikdtor zaméstnanosti predstavuje réfeni bul’ celkového mnoZstvi prace
vytvorené dalSi jednotkou turistickych vydajnebo porér celkové zaréstnanosti
generované stejnymi vydaji néimou zamdstnanost (Sharpley, Telfer, 2002, s. 95).

4. Multiplikator pFijmovy méti, jak se zmini dostaténé @ijmy (mzdy a platy, najemné,
aroky i zisky), které se vyt¥a v ekonomice vtisledku toho, Ze se zvysi vydaje

Gc¢astniki cestovniho ruchu (Goeldner a Ritchie, 2009, s).398

Multiplikator zangstnanosti je velmi odlidny v zavislosti na regionkterém se nachazi, a to
piedevsim diky jeho ekonomickému zakladu (Goeldrieitéhie, 2009, s. 398).
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Vyznamny je multiplikator zasstnanosti, ktery vytw& pracovni pozice v cestovnim ruchu
piimo v z&izenich cestovniho ruchu, nebo ¥em v zd&izenich sluzeb, které v ramci
komplementarnich vazeb aktnpisobi jako dodavatelé danych sluzeb. Nalekitost

zamestnanosti upozawji Sharpley a Tefler (2002, s. 102).

Indrova a kol. (2009, s. 107) i Sharpley a Tef2002, s. 167) se k tématu z&stmanosti
vyjadili, Ze se dli na gimou, dophkovou a nefimou. Pfima zan#stnanostv podnicich,
jejichz sluzby jsou weny vyhrads, ¢i prevazié uUcastnikim cestovniho ruchu (ubytovaci,
stravovaci, dopravni, cestovni kanée|auristickd informéni stediska, organizace cestovniho
ruchu, profesni svazy, apod.), ale i 2amanost v podnicictioplikovych sluzepkde &astnici
cestovniho ruchu t¥0 jen malou ¢ast klientely (pojisovny, obchodni €j servisni
a opravéarenské sluzby, apod.). Zcela samostatnjigmoje tzv.vyvolana zardstnanost tj.
zamnestnanost v odstvich, které zajifuji chod podnik s gimou zangstnanosti (dodavatelé

hoteli a restauraci, stavebni firmy, dodavatelé dopréwvndizeni, apod.).

Mezi prinosy cestovniho ruchu pro zésinanost pat i skut&nost, Ze vytvBi pracovni mista
v Siroké Skale profesi aiznorodé narénosti, od meé# kvalifikovanych, ges stedre az po

vysoce kvalifikovana mista (Mala, 1999, s. 75).

Heskova a kol. (2011, s. 172) dbgji, Ze vznik novych pracovnichrifezZitosti a rozvoj
zantstnanosti vytvli cestovni ruchu iiedevsim v procesu budovéani technické zakladiy p
eventualnim rozvoji dodavatelskych &tli, dale v procesu realizace jednotlivych sluiebré
jsou sodasti produktu cestovniho ruchu. Pracowvfilegitosti vznikaji hlav v nasledujicich
zaizenich, kterd poskytuji zakladni nebo adplé sluzby cestovniho ruchu:

- ubytovaci a stravovaci #aeni, dopravni sluzby, turistické atrakce, regiohd&druzeni
a turistické agentury, cestovni kandelaturistické informéni kancel&e, prodej suvenyr

a dalSiho dojitkového zbozi.

Pro podnik&ni v cestovnim ruchu jsou typické malétadni podniky s mensSim pem
zanestnand. VétSinou jde o flexibilni podnikatelské jednotky, idese musi iizpisobovat
potrebam trhu (Lednicky, 2004, s. 15).
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2.2.2 Satelitni &et

Jde o ekonomickydet odwtvi cestovniho ruchu, ktery je vytten celou soustavou ukazditel

zachycujicich a kvantifikujicich ekonomické a stdigaspekty cestovniho ruchu. Vymezuje
mezinarodni standardy pro ¢teni ekonomickych ipnosi cestovniho ruchu. Metodikou

satelitniho dtu je tedy mozno identifikovat a prokazat podil togeiho ruchu na vykonu

jednotlivych od¥tvi a celkové finosy cestovniho ruchu pro narodni ekonomiku (Rydlo

2009, s. 12).

Podle Heskové a ko(2011, s. 176 - 177) je vyuZivan prcai@ni efekéi cestovniho ruchu.
Jedna se o systém narodnicttayl ktery byl gijaty v roce 1993 statistickou komisi OSN.
Systém doportuje vyuZziti nové koncepce vykaznictvi v oblastitogaiho ruchu. Turisticky
satelitni @et je zmisob statistického vykaznictvi, ktery uniiofe ziskat celkovyighled o vlivu

cestovniho ruchu na ekonomiku statu v rovnovaaeysj odwtvimi narodniho hospodstvi.

Francova (2003, s. 61) i Goeldner, Ritchie (2009434 - 405) dodavaji, Ze satelitnéet
umo#iuje zjiseni, resp. wyisleni HDP tvéeného ,od¥tvim primyslu cestovniho ruchu®, tj.
témi odwtvimi, které pimo zabezp&uji sluzby a zbozZi prodastniky cestovniho ruchu a dale
v 8irS§im slova smyslu definovanou ,ekonomikou cestibo ruchu“ Tj. navic o efekty
vyvolanymi CR ve vSech dalSich advich ekonomiky, naip ve stavebnictvi, imyslu.

Uc¢elem a cilem tedy je

- prezentovat Udaje o cestovnim ruchu, které sejppi zasady systému narodnictiuia jsou
kompatibilni s doportenimi OSN/UNWTO,

- poskytovat soustavu mezinar@dsorovnatelnych ukazatel

- komplexrg analyzovat cestovni ruch,

- urgit vliv zakladnich¢innosti cestovniho ruchu na ostatni &stivekonomiky,

- zvyraznit multiplik&ni efekt,

- vyjadiit hodnoto¥ jeho g@inosy pro tvorbu HDP,ifjmy statu, statnich a mistnich rozpo

| pro rozvoj zamistnanosti.

v s

Metodika satelitniho &u turismu je oproti jinym oditvim sloZigjSi vtom, Ze nefize
vychazet z prostych rozdilvstupi a vystug ¢i ze zji¥ovani stavu uiitych veli¢in (nag.
zangstnanosti) v danéndasovém intervalu. Komplikované zjgvani ekonomickych efekt
turismu je zaficinéno heterogennosti odtwi turismu, a tedy i nesnadnymétenim vstug
a vystug v riznych od¥tvich. Turismus se podili na vstupech a vystupézhych odtvi,

a to v Gzné mfe, coz je daSi komplikujici faktor. Miru podilu ismu v daném odévi neni
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mozné stanovit univerz&nv ramci zékladni metodiky, ale je pebné pihlédnout kiad
faktori jako charakter a typ turismu v dané ekonomiceedoenim vykywm, k charakteru
cerpanych sluzeb ubytovacich, stravovacich, dopcaynale i k obchodnim zvyklostem
(Palatkova, Zichov4, 2010, s. 106).

Kiralova (2003, s. 152) definuje satelitnfefi cestovniho ruchu jako globalni standardy, které
umo#iuji skut&ny piinos od¥tvi pro narodni hospodstvi, a to pedevsim:

- procentni podil cestovniho ruchu na tvorbu hrebédméciho produktu,

- podil cestovniho ruchu na tvorbu pracovnich mist,

- objem kapitalovych investic vyvolanych cestovnirohem,

- daiovy prinos vyplyvajici z aktivit cestovniho ruchu,

- vliv cestovniho ruchu na platebni bilanci.

Satelitni @et Ize sestavit i ve zjednoduSené paddtak poskytuje informace o vlivech na vyvoj
nékterych narodohospotikych ukazatél (nag. podil cestovnim ruchem vyvolané poptavky
na celkovych vydajich - na sgebé doméacnosti, na sgebs vlady, na investicich, na hodgot

vyvozi, HDP i vytvéeni pracovnich mist), (Ryglova, 2009, s. 12).

2.3 Negativni dopady cestovniho ruchu

Cestovni ruch krogvyhod s sebouimasi i nevyhody. Bylo by kratkozraké tvrdit, Zezvoj
cestovniho ruchu arfliv navsgvnika maji jen pozitivni vliv na ekonomiku, a nebrat wafiu
jeho moZzny negativni vliv natpodni prostedi, na supra a infrastrukturu apod. V této
souvislosti je nutnd uitd regulace rozvoje cestovniho ruchu tak, aby tiduhodols

udrzitelnym (Kirélova, 2003, s. 9).

Foret a Foretova (2001, s. 18) i Francova (200345 uvadi, Ze se jedna o cestovni ruch, ktery
dostupnost alkoholu, drog, hazardnich her a pustit Dochazi také ke zneuzivani mistnich
vyhod pramenicich zlokalnich nedostatkekonomickych (nizké ceny), sociélnich

(nezangstnanost, nizka Zivotni arolk legislativnich (chygjicich nebo Spatné zakony v zemi).

Horner a Swarbrooke (2003, s. 135) upér@rna nebezpg virtualni reality, ktera by mohla
zni¢it cestovni ruch. Mohla by vzit lidem motivaci et pro patSeni. Argumentuje se, Ze
virtualni realita nabidne lidem tak neiitelné simulovat zaZzitky, které budou moci proditréh

nebo ve specializovanych centrech, Ze nebudourthkéiin cestovat a za autentickymi zazitky.

17



Jakubikova (2010, s. 11) dapje dalSi nevyhody cestovniho ruchu: ,M& charaktezonni,
znamenda z&k pro Zivotni prosedi, podili se na procesu akulturace. Lidé jezdiedb mist,
ktera jim maji co nabidnout. Hledaji odjireek, rozptyleni, zabavu, kulturni a sportovni viiuz
upevréni zdravi. Jsou informové&jsi i nar@ngjSi a za své penizecekavaji stale &tSi

hodnotu.*

Ryglova (2009, s. 159) zimije negativni dopady rozvoje cestovniho ruchu vorag Tyto
dopady fisobi problémy zejména ¥dhto dileZitych oblastechZivotni proskedi socialré-
kulturni aekonomické oblasti Kiralova (2003, s. 26) vidhegativni ekonomické dopady
rozvoje cestovniho ruchu v destinaci, které seemgj prostednictvim: skrytych naklad které
vznikaji jako nasledek rozvoje cestovniho ruchtp aa infrastrukturu (vystavba dalnic, |€tis
a jiné infrastruktury ize markant#é snizit vysledny finatni efekt z cestovniho ruchu). Dale
v disledku d#@ovych prazdnin vyZadovanych investory (coize zn&né¢ omezit moznosti

vlady investovat do jinychideZzitych odwtvi jako Skolstvi, zdravotnictvi).

Francova (2003, s. 14) dila dalSi negativni dopady, a to v oblasti Zivotia kulturniho
prostedi. Jedna se o zvySenou Umumneisténi a znehodnoceni Zivotniho priesti, znénu
v charakteru firodniho prosedi v disledku necitlivé vystavby a v neposledaé naklady na

zajiseni ochrany kulturnich a historickych paméatek.

Dwyer, Forsyth, Dwyer (2010, s. 629) upaagif na paradox souvisejici s Zivotnim presfim.
Kvalitni prostedi je jednim zd@lvodu navitvy destinace, ale zarowevySSi navitvnost

poskozuje raz krajiny i samotné priesti.

Kiralovd (2003, s. 24 - 25) svySe uvedenym souhlgn dophuje, Ze negativni dopad
cestovniho ruchu navotni proskedi se projevuje fedevsim v fipac, kdy paet navavniki
destinace fekrasi miru anosnosti a Zivotni praetli ztrati schopnost vypadat se s nadfmym
vyuZivanim bez znatelnych 2Zm Toto niize vést nejen k jeho oslabeni, ale i k jehaeani.
NejmarkantgjSi se v této souvislosti projevuje nefmmé vyuzZivani frodnich zdraj,
zngistovani girodniho prosedi ¢i fyzické zn&istovani a to nap erozi fidy zpisobenou
odlesiovanim nebo zanteni ovzduSi fedevsim zplodinami vznikajicimi v letecké a sifi
dopraw. Horner, Swarbrooke (2003, s. 438) sprtapodotkli, Ze tyto negativni dopady, které
maji vliv na Zivotni prosedi, nuti vyrobce upravovat produkty tak, aby semfi kritice.

18



Ryglova (2009, s. 159) k negativnim ekonomickynpatfim a dopadm na Zivotni prosedi,
dopliuje negativni dopady cestovniho ruchu v oblasbcialng-kulturni. Ty se projevi
v piipadt, kdy se zmini systém hodnot a chovani mistnich obyvatiehZ je ohroZen jpvodni
zpisob Zivota. Zrmany ¢asto nastavaji i ve strukts komunity, rodinnych vztazich, v tré&dim
Zivotnim stylu a moralce. Cestovni ruchiza zpisobit znény v mistni lokali¢ a hodnotach

prostednictvim gimého a neffmého kontaktu nawdinika s obyvateli destinace.

Williams (1998, s. 158) uvadioxeyho iritaéni index ktery popisuje vyvoj vztahplynouci ze
setkani mistnich obyvatel a n&ustiki. Nejprve jde o euforii (nadSeni z n&ustika), poté
dochézi k apatii, ktera vytisie v nepijemnosti mezi nav8vniky a doméacim obyvatelstvem.
Az v konegném disledku dochazi k nespokojenosti mistnich obyvadél,k podrazéehému

JR N

chovani mistnich obyvatel k na&&nikam.

Horner a Swarbrooke (2003, s. 402) wieBeni v pouZziti marketingové technittgmarketingy
ktera se snazi odradit zdkazniky od kupovatitélro produktu. Tyka se tagdevsSim mist, kde
jsou pa@ty turisti priliS velké a jejich chovani fize mit Skodlivé nasledky, se traat vyvijela
snaha uskriovat a minimalizovat jeho negativni dopady. S tgko\piistupem se setkavame
v historickych ngstech. \&tSinou se jedna o snahu snizittyolidi navStvujici urita mista,
snahu snizit pay lidi v uréitou dobu a v neposlediad o snahu odradit gitou skupinu lidi od

navstvy.

Petfi (1999, s. 43) uvadi v souvislosti s pozitivnimh@gativnimi vlivy cestovniho ruchu na
rozvoj oblasti o ydrzitelném rozvoji cestovniho ruchiy ktery ma uspokojovat pisby

sowasre turisti a hostitelskych regidna zarové chranit a zvySovat tyto moZznosti do
budoucna. Vasko (2002, s. 4) digke dle UNWTO, Ze udrZitelny rozvoj turistiky uspmije

potieby sodasnych turist a hostitelskych regidna zarové chrani a zvySuje tyto moznosti do
budoucna. M4 vést #zeni viech zdréj a to tak, aby byly uspokojeny ekonomické, sogialn
a estetické poeby @i zachovani kulturni integrity, nejtbZit¢jSich proces, biologické

raznorodosti a procés které umoduji Zivot.

Pokud ma oditvi cestovniho ruchuimaset Zadouci efekty, je nezbytné Rinte a na vSech
arovnich koordinovatidit a vytv&et pro r¢j potrebné podminky a séasré vhodnymi nastroji
podrécovat jeho udrzitelny rozvoj. Tuto odpiminost méa \Ceské republice na Grovni statni
spravy na zakladkompeteniho zakona zejména Ministerstvo pro mistni rofiRj(Ryglova,
2009, s. 163).
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2.4 Marketing destinace
2.4.1 Destinace

Kiralova (2003, s. 15) zmije definici destinace cestovniho ruchu, a to &igira uz3sim
smyslu. V uzsim smyslu Ize chapat jako cilovou sthledaném regionu, pro kterou je typicka
vyznamnd nabidka atraktivit a infrastruktury cesfbw ruchu. V SirSim smyslu zénregiony,
lidska sidla a dalSi oblasti, které jsou typickékore koncentraci atraktivit cestovniho ruchu,
rozvinutymi sluzbami a dalSi infrastrukturou cestitmo ruchu, jejichZz vysledkem je velka

dlouhodoba koncentrace naustika.

V souladu s definici UNWTO uvadi Palatkova (200616) pojem destinace. Ta je chapana
jako geograficky prostor (stat, misto, region) rktei navavnik (segment) vybira jako &jcil

cesty. Destinace nabizi sluzby jako ubytovaniyetrani, sportovni aktivity a zabava.

V souladu s odbornou literaturou shrnuje RyglovA0@ s. 153) komponenty destinace tzv.
.06A" ato:

- attractions - primarni nabidka cestovniho ruchu, kterd mndistkvalitou a atraktivitou
vyvolava navatvnost (gFirodni, kulturrig-historicky potencial),

- accessibility a ancillary services v3eobecna infrastruktura, ktera unnggE gistup do
destinace, pohyb za atraktivitami destinaceiiga#m také sluzby vyuzZivandegglevsSim mistni
obyvatelstvem (telekomunikai, zdravotnické, bankovni, poStovni),

- amenities- suprastruktura a infrastruktura cestovniho ruteré umotuji pobyt v destinaci
a vyuziti jejich atraktivit (ubytovaci, hostinsleportovré-rekre&ni, kulturré-spole&enska a jina
zaizeni),

- available packages pripravené produktové baky,

- activities- rozmanité atraktivity.

Dwyer, Forsyth, Dwyer (2010, s. 760) uvadi zdrogstthace, a totwodni a vytvéené. Do
pavodnich zdra} destinace seéadi girodni (p&asi, vodstvo, atd.) a kulturnédictvi (femesla,
zvyky, tradice). Vytveéené zdroje tvid atributy jako ubytovani, stravovaciiizzeni, doprava,
¢i zabavna z#dzeni. Tyto zdroje sami 0 sdmepostauji, dilezita je i infrastruktura destinace,

dostupnost destinace, kvalita poskytovanych sla@zpbhostinnost v destinaci.
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Mésta a obce neexistuji ve vzduchoprazdnu, ale nafihgez v konkuretnim prostedi, soup#
0 navstévniky a uchazeji se aigei investofi s mnoha dalSimi obcemigsty, regiony zarove
Proto by néla ve své¢innosti vyuZzivat marketingovéhaiptupu, sledovat své zaravelabé
a silné stranky, snazit se vyuZivailgritosti a eliminovat hrozby trzniho priedi. K tomu

potiebuji ziskavat a stbvat informace (Foret a Foretova, 2001, s. 91).

2.4.2 Marketing
Palatkova (2006, s. 81) ziije definici marketingu podle Kotlera, ktery forrajd marketing
jako spoléensky aftidici proces, kterym jednotlivci a skupiny ziskavey, co potebuji

a pozaduji, progednictvim tvorby, nabidky a smy hodnotnych vyrobks ostatnimi.

Horéakova (2000, s. 14) spojuje marketing s trhgeha rozvojem. Jako soubor metodispupi

a ¢innosti umo#ujici efektivre fesit problémy spojené s podnikatelskymi aktivitavaitrhu, je

vystaven vlivu zrin souvisejici s vyvojem lidské spotesti a jejiho mySleni.

Horner a Swarbrooke (2003, s. 29) uvadi ve svéeknievitta, ktery vidi roli marketingu takto:
.Poctivé pojaty marketing se snaZi vytio hodnotné, uspokojivé zboZi a sluzby, které
zékaznici budou kupovat.” Fyall a Garrod (200%4. upozofiuji na dileZitou roli zakaznika.

Bez zékaznika nebudou zisky a bez ziskudiEnspolénost existovat.

Cil marketingu podle Johnové (2008, s. 16): ,Dopatdukt spravnym skupindm zakazinik
v pravy ¢as, ha spravném mistza odpovidajici ceny a #méfenou propagaci, lépe nez

konkurence.” S touto definici souhlasi i zahtahautdi Fyall a Garrod (2005, s. 27).

Petfi (1999, s. 82) definuje odliSnost marketingu v eblacestovniho ruchu. Vyplyva
piedevsim ze zvlastnosti sluzeb cestovniho ruchu, z:

- kratSi expozitury sluzeb,

- vyrazregjSiho vlivu psychiky a emoci na nakup sluzeb cestoy ruchu,

- vétSiho vyznamu wjSi stranky poskytovani sluZzeb cestovniho ruchu,

- vétSi diraz na kvalitu a image,

- V¢tSi zavislost na dodavatelskych firméch,

- moznosti snadfjSiho kopirovani sluzeb,

- VétSi diraz na propagaci v obdobi mimo hlavni sezonu.
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2.4.3 Marketing destinace
Marketing destinace cestovniho ruchu podle Pal&k@006, s. 78) byva oztavan za dusi
marketingu v turismu. Destinace je katalyzatoremeryk stimuluje vSechny ostatni obory -

ubytovani, dopravu, atraktivity cestovniho ruchtawvani, zabavu, sportovni vyuZiti.

Horner a Swarbrooke (2003, s. 290) uvadi cile ntartye destinaci:

- zlepSit po¥st oblasti, a tak fldkat investory, kt§ tam postavi své tovarny &idi sve
kancelde,

- roz8tit pocet a vybaveni Zézeni, které mohou pouZzivat i mistnicahé. Bijmy z cestovniho
ruchu mohou pomoci udrZettipZivot¢ mistni obchody, divadla a restaurace, které by
zbankrotovaly, kdyby se musely spoléhat pouze rsiningzakazniky. Cestovni ruch takéza
byt divodem i zdrojem financi pro rozvoj infrastrukturiterou vyuZiji mistni okané,
nagiklad novych silnic. Totéz plati o novych atraki@gh, nap. o muzeich.

- vzbudit v olganech hrdost na svou oblast. K toniisjpivaji projevy zajmu turidto danou
oblast,

- ziskat odivodreni a financovani pro zlepSeni mistniho Zivotnihmsped:i,

- snaha zlepSit politickou ijjatelnost destinace pro lidi z &8ku tim, Ze uvidi destinaci

i takovou, jaka skutaé je, nebo takovou, jakou ji viAda chce ukazovastim.

Foret a Foretova (2001, s. 39) poukazuji fikeditost prezentaci regian,Vyzkumy ukazaly,
Ze u nas se lépe prezentuji regiony, které spajéjpky dolfe znamy pirodni, geograficky
Gtvar, ktery je i pes ugité vnitini nejasnosti a organigai nedostatky schopen potencionalni
navsevniky jasré a srozumiteld oslovit. K osloveni je mozné vyuZzit historickycajimavosti,
mista, vyznamnych osobnosii dokonce mistnich p&sgti, ale da se takécélow vytvorit

i zcela nova identita.”

Destinace je produktem sloZzenym zatpzebezpdtu dalSich produkit Marketing destinace Ize
ozn&it jako vwdomou i neza®rnou kooperaci, protoZze vSechny subjekty v desijracchtji
nebo nechyi, spoluvytvaeji jeji charakter (Palatkova, 2006, s. 25). Fardtoretova (2001,
s. 25) souhlasi a ziji, Ze marketing obcé regionu nemze dlat jen jedna instituce. Naopak
velmi dileZita je spoluprace vSech zainteresovanych FO. iZ8@ nastupuje klbva role mistni
verejné spravy, ktera je schopna iniciovat vzajemnamimikaci a Usfsné vyjednani
zWastrenych stran. VEejna sprava v obci reprezentuje celou komunitu ainwdiz usilovat

o dlouhodobé hledanitraSeni spoknych probléni, dosazeni spateych cili.
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V rdmci destinace je velmiuteZitd spoluprace. V marketingu cestovniho ruchuegnim

z nastroj spoluprdce podnikatgl mistni komunity a mistni samospravy v destinaiii p
vytvareni regionalniho produktu a jeho promotion. Spduprje podminkou pro dosahovani
synergickych efekt (Heskova a kol., 2011, s. 154).

Velmi dulezité je zapojeni atan do projednavani rozvojovych aktivit. @mé musi znat plany
a zangry verejné spravy, aby se mohli déchto plam zapojit a pispét svymi nazory

i aktivitami. Zapojovani ofani nemiZe byt jednorazovou akci. Musi jit o celou Skaltsztn,
jakymi radnice v pib¢hu roku iniciuje zapojovani éani do rozhodovani o budoucnosti jejich

mésta, o jeho vzhledu, pohostinnosti, pestrosti ngb$tlizeb (Foret a Foretova, 2001, s. 27).

Hrabankova a Héjek (2002, s. 51) dodavaji, Ze ntizd@veé rizeni je procesem planovani
a provadni koncepce, tvorby cen, propagace a distriith mySlenek, zboZzi sluzeb s cilem

vytvéret sngény, které uspokojuji cile jednotlivce i organizaci.

Lednicky (2004, s. 43) uvadi, Ze ugledku rostouci konkurence dochazi k neobvykléamstur
uplatiovani marketingovychifstupa v cestovnim ruchu. Z tohoidodu a s ohledem nadita
specifika cestovniho ruchu dochdzi podle Morrisén@asledujicim 5 typickym ifstupim

k vyuzivani marketingu:

- pouzivani roz$eéného marketingového mixu, kde vedle z&kladni¢R - product, place,
promotion, price, vstupu do systému daldi®;, - people, packaging, programming, partnership,
- VEtSi vyznam ustni reklamy,

- pouZzivani emotivnichiftaZlivosti propagace,

VVVVVV

- rostouci vyznam dobrych vztals komplementarnindirmami.

2.4.4 Marketingovy mix
Podle Foreta a Foretové (2001, s. 66) je marketngoix vlastré soubor taktickych nastrinj
které miZze poskytovatel déitych sluzeb vyuZzivat pro ziskani konkurenceschspnsvého

produktu a pro jeho prosazeni se na trhu.

Horakova (2000, s. 111) dodava, Ze je to soubarajaskteré musi podnik kombinovat tak,
aby dosahl ve zvolenych trznich segmentech stagobeniki. Cile sledované realizaimi
programy jsou dosazitelné vice tgpby. Vhodnou kombinaci nastiioje mozné docilit

uspokojeni zékaznika.
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Marketingovy mix pedstavujectyti klicové oblasti, dle kterych s#di manaz# pii svém
rozhodovani, tak aby splnili poZzadavky zaka#nikpe nez konkurence (Fyall, Midleton,
Morgan, 2009, s. 137). Marketingovy mix zmje Palatkova (2006, s. 133) podle profesora
McCarthyho. Zahrnuje ve svéuyodni podob 4 zakladni slozky - produkt, cenu, misto,

propagaci.

Pro ukité oblasti jsou 4 vySe uvedené zakladni nastregmd ramcem, a proto dochazi k jejich
rozSteni. \&tSinou se to tyka oblasti sluzeb (Horakova, 200,1%83). Stimto souhlasi
Jakubikova (2010, s. 183) diiazuje k zakladnim prwim marketingového mixu v oblasti
sluzeb cestovniho ruchu nésledujici prvky: lidéofpe), baléky sluzeb (packaging), tvorba
balickt (programming), spoluprace (partnership), procgsgpaesses), politickd moc (political

power).

Podle Johnové (2008, s. 20) moderfistpp marketingové komunikace betetel i na model
,C", jenZ navazuje nafpdchozi model 4P a ddipije ho a dalSi dimenze. @ihziuje predevsim
roli zakaznika, nutnost komunikace se zakaznikesmabsnéry a klade draz na spokojenost

zakaznika.

S niZze uvedenym srovnanim zékladnich prakarketingového mixu 4P a 4C souhlasi i Fyall
a Garrod (2005, s. 105).

Tabulka 2: Srovnani zakladnich prvki
marketingového mixu 4P, 4C

4P 4C
Produkt potreby a pani
spotebitele

naklady na uspokojeni
potreb a pani spatebitele
komunikace tvtici dialog
komunikace na trhul  mezi producentem a
spotebitelem

Cena

Distribuce pohodli nakupu

Zdroj: Lednicky (2004, s. 44)

Produkt
Produkt je cokoliv, co Ize nabidnout trhu k prozike@uni, ziskani, uZzivani nebo ke spbt, a co
miaze uspokojit gjakou potebu nebo pozadavek. Mohou to byt hmotitédpety, sluzby,

osoby, mista, organizace i mySlenky (Kotler, Bowdakens, 2010, s. 230).
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Cooper uvadi, Ze produktemide byt cokoliv, & jiz atraktivita cestovniho ruchdi dophikové

sluzby, ale musi spbvat spolénou vlastnost, a to uspokojit peby &astniki cestovniho
ruchu (Fyall, Garrod, 2005, s. 284). Produkt jenjetze 4 zékladnich marketingovych néstroj
ale ze své podstaty ma specifické postavanndexistenci produktu by neo smysl pouZzivat

dalSi nastroje, cenu, distribuci a propagaci (Ju&n2008, s. 134).

Cena

Z hlediska navstvnika podle Kiralové (2003, s. 105) je cena nejigiBnou peéz, kterou je
ochoten zaplatit za &ty produkt @i poznani nabidky konkurence. Pro névatka tak
neexistuje vysoka nebo nizka cena, jenom dobr&ofktge ochoten zaplatit) a Spatna cena
(kterou neni ochoten zaplatit). Hordkova (200Q,18) dodava, Ze cenu, kterou plati zakaznik
za vyrobek, musi bytipnétena hodnat nabidky. Jak spra¥npodotyké Fyall a Garrod (2005,
s. 109) wit vhodnou cenu je stale obtisi, a to pedevSim diky stale komplikovgsim

trham.

Na urovni destinace se cena stava velmi vyznamrgstrajem kontroly poptavky po destinaci,
jelikoz umokuje zvysit prodej destinace, omezit prodej desBnhaegulovat poptavku po

destinaci ase. Klienti poZzaduji za danou cenu st&Sivhodnotu (Palatkova, 2006, s. 145).

Cena jako jedina ze sloZzek marketingového mixsopi gimo na zisk podniku. VSechny
ostatni tvei naklady firmy (Kotler, Bowen, Makens, 2010, s.1P9Podle Johnové (2008,
S. 264) mé& cena mezi 4 z&kladnimi marketingovyrstmo@ zcela specifickou pozici. Produkt,
jeho vyzkum, vyvoj a uvashi na trh, stej#jako distribuce a propagace generuji naklady firmy
Cena na druhé misce vah musi vSechnyievazit. Pro neziskovy sektor nebude cena tak
vyznamnym faktorem, jeho financovani je ve velkéenziavislé na jinych zdrojichfgdevsim

na veéejnych rozpdetech, grantech, sponzorech.

Distribuce

Distribuce je proces, jehoz cilem je datuzékaznikovi produkt (hodnotu, kterd ménasi
uzitek a uspokojeni) v mist ¢ase, které zakaznikovi vyhovuji. Na distribuci frehlizet ze
dvou uhti. Prvni si v§ima fyzického pohybu zboZi od vyroptes velkoobchod a maloobchod
ke kon€nému spdebiteli. V riznych drovnichietzce je distribuce dopbvana o dalsi
zprostedkovatele, obchodni zastupce, velkosklady a deopragtipadré o podmirné ¢lanky,
banky, pojifovny, reklamni agentury. Druhyfiptup se orientuje na kotreou distribuci,

atmosféru afidanou hodnotu ve vztahu maloobchodu a zakaznitan/a, 2008, s. 180).
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Kiralova (2003, s. 107) konstatuje, Ze disttibucesty pedstavuji zpsob, jakym se produkt
dostavéa k cilovému segmentu. Uskulige se prosednictvim distribdnich cest, které mohou

byt primé ¢i negrimé.

Propagace

Kiralova (2003, s. 110) uvadi, Ze vytemi dosazitelného a ceropristupného produktu pro
navstvniky destinace nesta - chgji byt informovani a motivovani ke koupi. Sdruzeni
cestovniho ruchu fite pomoci navévnikim pfi rozhodovani o koupi tim, Ze je bude
o destinaci pravdiy informovat. Progednictvim komunik&niho mixu niize do utité miry
jejich chovani modifikovat, aby byli motivovani keupi. To znamena, Ze musi:

- vyvolat nav&tvnikovu pozornost,

- vyvolat v rtm zajem o destinaci,

- vyvolat v m touhu navstivit destinaci,

- aktivizovat navitvnika ke koupi.

Komunikani mix, dive ozn&ovany terminem propagace, je soubor nastrkfery jméno
a image organizace dostane do pmhmi zakaznik (Johnova, 2008, s. 196). Komuntkéa
mix tvoii reklama, podpora prodeje, public relations a ldirmarketing (Kotler, Bowen,
Makens, 2010, s. 358).

2.4.5 Marketingovy vyzkum

Uginny marketingovy vyzkum se sklada z posloupnostiotika kroki. Je nutné definovat
problém, ktery m& vyzkum wgSit, tedy stanovit si cil vyzkumu. Digbdefinovany cil vyzkumu

je zakladnim pedpokladem Uusghu. Druhym krokem je stanoveni planu vyzkumu. Ten
specifikuje informani zdroje, typ vyzkumu, plan vg¢hu respondetit a metody kontaktovani
responderit Tretim krokem je sestaveni dotazniku, nasleduje nilasiitr a analyza dat.
Zawreena faze se sklada #ipravy vyzkumné zpravy, jejitfpadné prezentace zadavateli.

Zawry musi byt sprawavyhodnoceny a vysledky pouZity v praxi (Johnov@)&, s. 106).

Podle Kozla a kol. (2006, s. 48) jsou charaktddwstii marketingového vyzkumu na jedné
straré jedingnost, vysoka vypovidaci schopnost a aktualnhosbtaktkanych informaci, na
straré druhé vysokd finami nar@nost ziskanych informaci, dale vysoka raast na
kvalifikaci pracovnik, ¢as a pouZité metody. Jakeva, VaStikova (2000, s. 44) uvadi, Ze
marketingovy vyzkum pomaha vybrat cilové trhy, netitkgové mixy a fistupy na umighi na

trhu. Existuje mnoho moznosti a vyzkum pomaha vybeflepsi.
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Vastikova (2008, s. 85) uvadi, Ze cil vyzkumu byy#avidla vyjadovan formou ¥decké

hypotézy nebo soustavotikolika hypotéz.

Marketingovy vyzkum v cestovnim ruchu podle Horaeswarbrooke (2003, s. 295) se téadi
sousted’'uje na dosavadni zakazniky, Ktgsou snadéji dosaZzitelni. Jefeba se souistdit i na
ty, kdo destinaci nenaw&tuji, a na dvody, pra ji nenavsévuji. Budouci Usgch mize zaviset

na schopnostiieswdcit tuto skupinu, aby destinaci na#bvala.

Vyzkum miZze probihat na zaklad analyzy informaci sekundarnickti primarnich,

kvantitativhich nebo kvalitativnich, internich nedaternich.  Sekundarni informace jsou
takové, které jiz byly shromé&dy pro réjaky jiny el a jsou i nadale k dispozici. Zdroje
sekundarnich informaci seltdna externi (statni publikace, databazové infaengeriodika,
knihy, komeeni informace a interni zdroje (vhii informani systémy podnik - rozpaty,
bilance zisk a ztrat, atd.). K ziskani primarnich informaci @éstupuje poté, kdyz jsou
vycerpany zdroje sekundarnich informaci, nebo nejsdew k dispozici. Primarni informace

byvaji vzhledem keSenému problému daleko vyzna#dh nez sekundarni (Vastikova, 2008,

S. 86).

Tabulka 3: Vyhody a nevyhody sekundarniho a primariho vyzkumu

no

Typ vyzkumu Vyhody Nevyhody

zastaraly(udaje byly gvodre vysledky
levnyv porovnani s cenami priméaniho szkumu as__i realizovanél

primarniho vyzkumu pro nekoho jiného, za jinymdelem a

mohl prozhnout dfive, nez byly

zveejreny vysledky)
Sekundarni . . . . nespolehlivy(neni kontrola toho, jak
vyzkum L’Jddoasjat‘zujggﬁ(ﬂaolri);plgtz?(r:ir”z;?;\cl){gla byly Udaje zajigny, zda byly dodrzen
ihned a uSef se takfasové zdroje zasady spravneho post,upu, nedoslq
ke zkresleni)
vyuzitelny ihnedv porovnani s | neaplikovatelny(ziskané Gdaje mohqg
primarnim vyzkumem je jednodusSi byt piliS obecné, fip. nemusi

a mér namahavy na lidské zdrojeodpovidat specifikm firmy, problému
aplikovatelny(zji&¥ované udaje d[ahy’(nékla_dy na p“mé,r”" VyZlfle,m

odpovidaji pesrg potrebam firmy) byvaj ' zprav idla desetlnasquy >3l

nez u vyzkumu sekundarniho)

Primarni pFe_sny(pﬁ dodrie_nl' ) “ e, .
vyzkum systematického postup je zajit deIS|(kvarilefgilcgnr:r(;%ronlr;/z;)kum tva

presnost a spolehlivost Uddj

akutalni

nevyuzitelny ihnedprimarni vyzkum

T <

Zdroj: Kozel a kol., 2006, s. 78
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Primarni informace lze ziskaiznymi vyzkumnymi pistupy a ¥tSinou byvaji shromaZay
v souvislosti geSenim aktualniho problému. Jednd se o tyto vyzkupistupy: pozorovani,
dotazovani a experimentélni vyzkum. Experimentdpikum je \decky nejhodno)Si
(Vastikova, 2008, s. 87 - 88).

Primarni marketingovy vyzkum prov&dy v terénu lzetlenit na kvantitativni a kvalitativni.
Kvalitativni vyzkum je oproti kvantitativnimu rycsiEi a méa nakladny. Ma ale vyznamna
omezeni, protoZze soubor respondejet velmi maly a jeho vysledky neni mozné zobeaoait

celou populaci (Foret, Stavkové, 2003, s. 44).

Kvantitativni vyzkum zjiguje pdity navsevnika, kdy prijeli, odkud gijeli, co dgélaji v destinaci
a kolik utrati. Zatimco kvalitativni vyzkum zkoumgrat prijeli do destinace a jejich nazory na

rizné stranky destinace (Horner, Swarbrooke, 2003)5%).

Kvantitativni vyzkum se zabyva ziskdvanim ddajcetnosti vyskytu &eho, co jiz probhlo,
nebo se ge prav nyni. elem kvantitativnino vyzkumu je ziskatétitelné ¢iselné Gdaje.
Zatimco kvalitativni vyzkum patra paipinach, pré néco prokghlo nebo se ge. Uselem je

zjistit motivy, miréni a postoje vedouci k &itému chovani (Kozel a kol., 2006, s. 120).

Foret a Stavkova (2003, s. 16) uvadi jako zaklaectniky marketingového vyzkumu. Mezi
techniky kvantitativniho vyzkumu se izauji osobni rozhovory, pozorovani, experiment
a pisemné dotazovani. Do zakladnich technik kvaditiho vyzkumu paf individuélini

hloubkové rozhovory a skupinové rozhovory (tzv.usgroup).

Dotazovani je nejrozZ&rejSi metodou skru Gdafi, ktery je realizéni fadze procesu
marketingového vyzkumu. Dotazovanfize probihatiznymi zpisoby. Kazdy typ dotazovani
ma své vyhody i nevyhody a vyuZivaji se v zavislost mnoha faktorech, jako jsou téma

a doba dotazovani, cilova skupina respontdéfbzel a kol., 2006, s. 150).

Seteni pomoci techniky dotazovani se provadi v z&stemi zpisoby, a to pisemnym
dotazovanim (dotaznik zaslan poStou, e-mailem)briso dotazovanim (prastdnictvim

rozhovoru tazatele s respondenty), a také telefgnicdotazovanim (Vastikova, 2008, s. 88).
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3. Cil a metodika prace

3.1 Cil prace

Hlavnim cilem prace je analyzovat cestovni ruch T@borsku v destinaci Chynov.
Prostednictvim analyzy sledovat nabidku a poptavku ee$bm ruchu v dané oblasti.
VedlejSim cilem prace je stanoveni vlivu cestovnituchu na mistni rozvoj, vymezeni
multiplikatoru cestovniho ruchu pro danou oblast@&ni dopad cestovniho ruchu na rozet

obci.

3.2 Metodika

Zpracovani diplomové prace Ize relitina 3 na sebe navazujici kroky.

3.2.1 Analytick& ¢ast

V této ¢asti prace nejprve doslo k prostudovani odborméalitiry. Nasledhbylo pristoupeno

k situani analyze zkoumané oblasti, diky které byla &gt nabidka cestovniho ruchu
v uvedené destinaci. Byl popsan multiptiké efekt cestovniho ruchu. Dale néasledovala

piiprava a realizace terénnihoiget. Byl proveden pilotazni vyzkum.

3.2.2 Syntetickafast

V néasledujici¢asti bylo realizovano terénni Beni. Poté nasledovalo vyhodnoceni terénniho
Seteni. K ziskani padebnych informaci jako nastroj poslouzilo dotaznik@eteni. Dotaznik
pati mezi nejpouzivatjsi nastroje fi shéru primarnich dat. Nasledrbyla vymezena poptavka

cestovniho ruchu na Chynovsku.

3.2.3 Aplikaéni ¢ast
V poslednicasti prace byly vyhodnoceny hypotézy. Doslo k vyemzlopad cestovniho ruchu
na zvoleny region. Na zékladnalyzy a terénniho $ehi, byly stanoveny moZznosti dalSiho

rozvoje dané oblasti.

Ke stanoveni multiplikatoru produkce cestovnihohmdylo vyuZito strukturdini analyzy.
Pomoci symetrické input-output tabulky ve vztahwdakt x produkt byly stanoveny
multiplikatory pro jednotlivé produkty. Za vyuZithkto stanovenych multiplikatbra struktur

vydaju turisti v regionu je wfena produkce cestovniho ruchu v destinaci.
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3.3 Zdroje informaci
3.3.1 Priméarni zdroje dat

Jde 0 nov ziskana data pomoci terénnihoréet Tato data maji velmiatkezity vyznam pro
provagny vyzkum. Jedna se o informace tykajici se dargroblému. V préci byla vyuzZita
technika osobniho dotazovani i technika elektragtick dotazovani. Vyhoda osobniho
dotazovani spiva v okamzitém kontaktu s respondentem. DalSinojedr dat bylyfizené
rozhovory. DoSlo k osloveni vyznamnych a zaintevasgch osob (ndp starosty rista
Chynov, spravce Chynovské jeskynedouciOdboru kulturniho a cestovniho ruchu v Tého
atd.). Po realizani fazi dotaznikového &eni bylo nutné fistoupit k vyhodnoceni ziskanych

dat. Ziskana data byla statisticky zpracovana ausardo konkrétniho zaxu.

3.3.2 Sekundarni zdroje dat

Jedna se o data, ktera byla jiz jednou publikov&skundarni inforntai zdroje se &i na
interni a externi. V praci byly pouZitygvazrie externi zdroje informaci, pochazeji¢edevsim

z mestské knihovny v Talie, Chynoe. Dale byla sekundarni data ziskana na MU Chynov,
Spraw Chynovské jeskyni, Spravieskyni CR, galerii GHMP, informénich center Tabora

i Chynova, na webovych strankach statistickébadu, z propagamich materidl, Obtasniku

Chynovska, a nakonec z internetovych zilroj

3.4 Hypotéza

Obecrt Ize hypotézu definovat jako vyp&l (tvrzeni) o dosud neprokazaném (mozném,
negezkouseném, rpdpokladaném, pra¥gdodobném, atd.) stavu dvou nebo vice tjev

(promennych) ve zkoumané oblasti (Foret, Stavkova, 26031).

Podle Kozla a kol. (2006, s. 75) $ped hlavni vyznam hypotéz v &ovani souvislosti mezi
proménnymi. Tim omezuji vyzkum na zkoumani mozného. Digypotézam je také snazsi
vytvorit nastroje Séeni (dotaznik, scéng Smyslem hypotéz je totiz jejich potvrzeni nebo

vyvraceni naslednym zkoumanim.

Byly stanoveny nasledujici hypotézy

Hypotézaé. 1

Chynovsko disponuje ztiaym rozvojovym potencialem v oblasti cestovnihdhc
Hypotézaé. 2

Cestovni ruch ovliiwje gijmy obecniho rozpsiu.
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4. Situaéni analyza

4.1 Geograficka charakteristika oblasti

4.1.1 Téborsko

Poloha

Mésto Tabor leZi na severnim okraji jizni€lech na rozhrani fEbaiské panve a Vlasimské
vrchoviny, 83 km jiz& od hlavniho résta Prahy, 60 km severiod Ceskych Budjovic (centra
jiznich Cech). Tabor je se svymi 36 tisici obyvateli druhymjwtsim néstem v jiznich
Cechach.

Mapa 1: Vymezeni Tabora

NEMECKO

POLSKO

HRADEC \
KRALOVE

A .'rABOR afpolee .OLOMOUC
Strakarice Mg i
S
éESKE & Hadee BRNO
gUDEJDVICE

esky
Biirumiov

RAKOUSKO SLOVENSKO

Zdroj: www.taborsko.cz/cs/turista/zakladni-informagmoloha/, [on-line 8. 9. 2011]

Geografie

Taborsko je jednim z jikeskych regiof, kde doposudistala zachovanaipobiva girodni

a historickd scenérie.i®/dznoucast zde zaujiméa Taborsk& pahorkatinareb@iska panev.
Celé oblasti vévodieka Luznice. Taborsk& pahorkatina dosahuje nejely38iSek pes 700 m

n. m. a jeji lesy jsouipvazi smiSené a smrkové. V oblastiebaiské panve je vybudovana
soustava rybnika kanal, lesy jsou zde nivni a je zde spousta raséliMadmdska vySka se
pohybuje okolo 430 - 530 m n. m. Zbytek itiv&ulturni krajina - pole, louky, komunikace
a osidlené oblasti. Rozloha taborského regionu3i@01kntf. Nejvyssi bod msta Tabora -
Zizkovo nangsti - lezi v nadmiské vySce 450 m n. m. (www.taborcz.eu/geograficke-

informace/d-1098/p1=1195, 2011)
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V kraji se nachaziada vyhledavanych patihodnosti - hrady (Hrad Kothov v Téi®), v okoli
ziiceniny hrad Kozi hradek, Stary zamek u Borotina, Selmberk, ustdk, Ribénice,
Dobronice u Bechy), zamky (Zamek Bechyn na rozhrani tdborského a jir@hohradeckého
regionu zamek ervena Lhota), unikatni technicka dila (Stadlefdyzovy most). Jihozapadn
od Téabora jsou rovinata blata s typickou {ieskou lidovou architekturou, raSelinisti

a rozsahlymi lesnimi komplexy.

Priroda kolem Tabora skyta dobré podminky p&Siguristiku, cyklistiku nebo projitku na
koni. K navseve lakaji i grirodni zajimavosti - Chynovska jeskyBotanicka zahrada v Taim
nebo natina stezka Borkovicka blat®eka LuZnice, kterd se propléta celym regioneffmg
vybizi k vyletu na kanoéi rybareni. Taborska krajina je plna rybijkkteré jsou vyuzivany

k rekreaci (koupéani). Narézichieky a mnoha rybnikse nachézeji autokempy, chatové osady

a vodacka takste (ubytovani).

4.1.2 Chynovsko
Vymezeni Uzemi
Destinace cestovniho ruchu Chynov se nachazi redalkresniho résta Tabor (11 km).
Chynov ma v satasné dob 5 mistnichéasti, a to Chynov, Zahostice, Klouzovice, Velmovice
a Dobronice u Chynova. Podl&isel popisnych je v Chynév538, v Zahosticich 56,
v Klouzovicich 72, ve Velmovicich 30 a v Dobroniti¢l doni. Rozloha destinac&ni 3051
ha. Celkovy poet trvale hlaSenych obyvatel k 7. 10. 2011 je 23&kdmdska vyska destinace
stoupé od 445 do 560 métmad maéem (www.chynov.cz/soucasnost/d-60291/p1=2@811).

Mapa 2: Vymezeni destinace Chy_n_ov
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Zdroj: Portal véejné spravyCR, [on-line 7. 8. 2011]
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Klima

Podle klimatické rajonizac€eské republiky pat izemi do oblasti mitnteplé, klimatického
okrsku MT - 5, ktery je charakterizovan kratSimymsichladnym a mirsuchym létem a mign
chladnou suchou zimou. #nérna rani teplota se pohybuje od 5,5 do 6,7 °Ginpirny roéni
Uhrn srazek 600 - 800 mm. V relativigitnosti jednotlivych sira vétru previada severozapadni
a jihovychodni proughi. V druhové skladb prilehlych lesi previdda monokultura borovice
lesni (atelier M. A. A. T., 2006, s. 3).

4.2 Demografické vymezeni oblasti
Celkovy paet trvale hldSenych obyvatel k 7. 10. 2011 je 2@6¢vatel.

Tabulka 4: Potet obyvatel v letecl2000 - 201k 31. 12.

Rok 2000 | 2002 | 2004 | 2006 | 2008 | 2011
Pocet muzi 985 | 1011 | 1047 | 1056 | 1089 | 1127
Pocet zen 1046 | 1095 | 1116 | 1146 | 1200 | 1236
Stav obyvatel k 31. 12. 2031 | 2106 | 2163 | 2202 [ 2289 | 2364
Priamérny vék 39,3 ] 39,7 | 40,1 | 39,9 [ 40,1 39,8

Zdroj: MU Chynov, 2011

Poiet obyvatel ve rste rok od roku roste. V roce 2008 bylo na Chynovsamnamenano 2289
obyvatel. V roce 2009 tento &t stoupl na 2292 obyvatel, z tohimo na Chynov spadé 1870
obyvatel. Vroce 2011 doSlo é&pk navySeni, a to 2357 obyvatel. Roste arprny wek

obyvatelstva.

4.2.1 Ekonomicka aktivita obyvatelstva

Mésto Chynov poskytuje dostatek pracovnidfiegitosti, a to jak pro wejny, tak soukromy
sektor. 50 % obyvatel pracujéimo ve nésté. Zbyvajici obyvatelé pracuji v blizkostiésta,

a to grevazré ve mest Tabde, dale v okolnich gstech Pacov, Sezimovo Usti a Plana nad

LuZnici.

Pracovni pileZitost ve mist podporuji i mistni rozvijejici firmy, a to nédklad ve firm¢
Hora, s. r. 0. pracuje 150 zastnand, Dievotvar -femesla a stavby, s. r. 0. z&smava 69 lidi,
Delta B+B zamstnava 30 pracovnik Skrobarna Chynov zamsinava 25 stalych pracoviiik

a 10 sezonnich.
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4.2.2 Nezanistnanost
Tabulka 5: Mira nezaméstnanosti 2001 - 2010

Rok 2001 2006 2009 2010
Pocet osob 37 38 62 89
Mira nezaméstnanosti 4,10%| 3,90 %| 6,23 %| 9,20 %

Zdroj: MU Chynov, 2011

S tabulky lze wyist, Ze neza#stnanostroste.Paset lidi bez zamstnani je relativé nizky
k celkovému pétu obyvatel. V roce 2010 ¢pvzrostla nezagstnanosti na 9,2 %. Podle Uilaj
CSU ve Statistické k@nce Jihdeského kraje 2011 se veési nachazi 963 ekonomicky
aktivnich obyvatel a 89 uchaZeo praci registrovanych naratE prace, nejvice uchaze

0 praci je mezi mladymi, kieukortili Skolu.

4.3 Hospod&ska charakteristika

Tabulka 6: Poet podnikatelskych subjekii a odwtvi ve mésté v roce 2010

Hospodéa‘ska ¢innost
Podle prevazujiciginnosti Udaj| Podle pravni normy |Udaj
Zemedelstvi, lesnictvi, rybolov 47 | Statni organizace 4
Pramysl 81 | Akciova spol. 2
Stavebnictvi 71 | Obchodni spol. 32
Doprava a spoje 16 | DruZstevni organizace 1
Obchod, prodej a opravy motorovych vozi 3
a spotebniho zboZi, pohostinstvi 146 | Zivnostnici 391
Ostatni obchodni sluzby 77 | ZemsdeISti podnikatelé 20
Verejna sprava, obrana 4 | Svobodna povolani 19
Skolstvi a zdravotnictvi 9 |Per&Zni organizace 0
Ostatni véejni, soc. a osobni sluzby 58 | Ostatni pravni normy 40
Pocet podnikatelskych subjeki celkem 509

Zdroj: www.risy.cz/cs/vyhledavace/obce/detail?Z52896, [on-line 29. 8. 2011]

Podle CSU ve Statistické rence Jihdeského kraje 2011 se veési nachazi 509
podnikatelskych subjekta 1 hromadné ubytovaciizzeni. Pdet podnikatelskych subjakie

uveden bez ohledu na to, zda podnikatelské subjatdyozuji ¢innost. Ve nést prevazuiji
Zivnostnici. Nejvice je roz&n obchod, prodej a opravy motorovych vozidel & totebniho
zboZi a v neposlediad pohostinstvi. Na Chynovsku se aktuairachazi 10 restauraci.

34



Mezi vyznamné podniky vedsté pati:

- stavebni firma Hora, s. r. 0.

- Drevotvar femesla a stavby, s. r. 0. - stavebni a nabytkaNéastvi

- Plachy EMZET, s. r. 0. - servis chladiciho a gagtmického zdzeni

- HES-HAT-SERVIS - autorizovany servis firmy VAILLAT - servis topné techniky
- Kolovrat, s. r. 0. - vyroba Zakarskych tkanintgdmvé tkaniny, dekotai latky)

- Delta B+B - prodej hutniho materialu

- Skrobarna Chynov

Ve nmést¢ se nachazi i mnoho podnikatel

- P. Papez - Autoservis

- J. Bui¢ - Polrebnictvi

- J. Betékové - Cukiatvi

- kadénicky salon FANTAZIE

- L. Jura - Zelené zdravi (prodej zdrave vyZivy)
- L. Stejskal - Pneuservis pneumatiky

- L. Drapala - Signalizace.cz

4.4 Historie
Swvij nazev odvozuje &sto od osobniho jména Chyna (tedy Chynov = Ghyhrad).

Kdy a jak vznikl Chynov, neni znamo. Zadna zakladistina neexistuje, také archeologové
jsou ilis skoupi, a tak jsme pouze odkazani na zminkiosmow kronice. KdyZ kroniké&
Kosmas piSe o smrti kniZzete Slavnika v roce 98gpisu jeho panstvi na jizni stéafmenuje

tiéi pomezni hrady: Chynov, Doudleby a Netolice (Pka2606, s. 11).

Po vyvrazdni Slavnikovéd se majiteli Chynova stavajitémyslovci. Od roku 1250 pt
Chynov prazskému biskupstvi a konaly se zde trlayaibiskupa ArnoSta z Pardubic byla
piesta¥na tvrz na novy hrad a zaloZzeno mnoho rybniRoku 1413 se Chynov dostal

z cirkevniho majetku a dostava se tak trvale derdr&etskych feudal.

Ve druhé polovia 15. stoleti ziskali Chynov Malovci z Malovic. Olilo hrad a jejich
nejvyznamgjSim painem bylo gizvani slavného rybniké Jakuba Kifina z Jalan ke stavd
vodovodu. Voda seiffwactla otewenou strouhou ze vzdalenosti vice nez dvou kiloimetr
Navozského rybnika a odtud sosnovymi rourami @&olika mestskych kaSen a studni.

Soutasre se stavbou vodovodu byl roku 1581 postaven pivditary sloudl az do roku 1948.
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Roku 1719 pak celé panstvigadlo rodu SchwarzenberkPrisluSnici tohoto rodu zarokéyli
poslednimi feudalnimi pany Chynova. Schwarzenbe¥koxsta¥li z Maloveckého hradu roku
1729 barokni zadmek. Horgéast byla nahrazena novym poschodim, dolistada s mohutnymi
zdmi uchovana. Od nepathmél Chynov téZ pravo trestni a hrdelni. Sibenice at&va vrchu
Obare, roku 1708 byla vyst&ma v mistech, kde se dn#ka "Na spravedinosti”. AZ do roku
1761, kdy byla zbiena, se zde popravovalo.

V unoru roku 1833 postihl Chynov velky poZér, kratépadlo za oft’ 13 domi a 12 stodol
véetng radnice. TéhoZ roku byla vystma silnice od Téabora k Pacovu. @l stoleti pozdji
se z&alo i se stavbou Zeleznice. K tomuteelu postavili italSti dinici v okoli Chynova skolik

kamennych mostna zgisob antickych akvaduikt

25. z&i 1903 cisa FrantiSek Josef I. povysil ¢stys Chynov na gsto a udlil mu znak, ktery
navrhl prof. August Sedték. Chynov byl mistem neetrzi az do roku 1951, kdy mu byl titul
mésta odebran. Bbto ziskalo titul zgt v roce 1994. (www.chynov.cz/historie-mesta/d-
60293/p1=2050, 2010)

Vyznamné osobnosti

- Bilek Antonin - sochia(1881 - 1937)

- Bilek FrantiSek - socliakeramik (1872 - 1941)

- Gabriel Karel - soclfg1884 - 1966)

- Nekut FrantiSek -ifirodowdec (1840 - 1909)

- dr. Jindich Vartura - djepisec (1855 — 1936)

- Zatranda Ludvik - stavitel drah (1861 - 1912)

- Steiner Karel - basnik (1915 - ? @8m)

- Guolfinger - rytf ze Steinsberku, herec a rezisér Narodniho div@@ié0 - 1929)
(Prések, 2006, s. 169 - 176)

Chynov v literature

Prvni zminka o Chynavse objevila vroce 981 v KosmbKronice ceské. Msto Chynov
nebylo opomenuto ani v kronice Dalimikgva to v legend Styr. Touto legendou se zabyval
mimo jiné i J. Siitek ve své publikacTabai, Taboraci a gespolnj také A. Jirasek vEtarych
powstechceskych ¢i J. Zeyer v dramatiNeklan Jihaiesky spisovatel H. Klimek vioZil &

svého romanuHadi piikop prd¥ do nesta Chynov, jenZz nazyva ve své publikaci Hajov.
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Rozsé&hla literatura se vaze k rodakovi a slavnémbaovi F. Bilkovi, nap. Cesta F. Bilkaod
L. Svobodové a dalSi (Prasek, 2006, s. 73 - 79).

Soutasna literatura Chynova

- FrantiSek Bilek a Chynov - J. Novotny, 2000

- Citanka z chynovské historie - J. Prasek, 2006
- Zidé na Chynovsku - K. Vosta, 2010

4.5 Cestovni ruch
Prirodni atraktivity

V uvedené destinaci se nachagkalik zajimavych mist. Za zminku stoji Pacova adfldbska
hora. Pacova hora je pozoruhodna tim, Ze v ramrnigdokality, se nachaziékolik druha
minerafi. Dnes je jich znamo vice neZ Sedesat a vyznanziggleysoko gekratuje mefitko
regionu. Za zminku stoji vzorky gradatiopsidu, dravitu, arzenopyritu nebo titanituacBvy
hory (Krega, 2008, s. 10).

Déle je tu Kladrubska horafipodni rezervace, kde se vyskytuji rostliny Wi mésicni,
krustik tmav@erveny a hrustice jednostranna. é0iory jsou vyznamnymi pro své historické
artefakty, & jiz pro byvalou Uzkokolejku, fiZeni trati, starou strojovnu, valy, relikty &by,
nebo pro Rothbauerovy uly, Ruticky Wi samotny Penzion Pacovka - Schwarzenberska
architektura. O&chto zajimavostech neniili§ vefejnost informovana. Pro lepSi informovanost

by zde mohla vést poznavaci stezka.

Kulturn € historické atraktivity

Destinace cestovniho ruchu Chynov nabé&kiotik architektonickych pamatek. Nejvyznajsi
pro mésto je samazjmeé Bilkova vila. V dond se nachazigkolik dél sochde FrantiSka Bilka.
Nekterd dila F. Bilka lze shlédnout na mistniibitove. Krom¢ nahrobk F. Bilka, se na
mistnim Hhibitove nachézi i nahrobky wictova bratra Antonina Bilka a jeho Zaka Karla
Gabriela. Mezi sakrélni atraktivity bezesporu ipdtostel NejsetéjSi Trojice. Jednou ze
zajimavosti je i technickd pamétka Zelénnitra® Obrata - Tabor s tkolika pozoruhodnymi

kamennymi mosty po vzoru antickych viaduk¥ okoli Chynova se nachazi na &fikach.
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5. Terénni Seteni
5.1 Friprava a realizace terénniho Séeni

Terénni Sé&eni probihalo jednak osobnim dotazovanim a jednaktrenickou formou.
Nastrojem k ziskani pigbnych informaci byl pouzit dotaznik.allodem jeho pouZiti byla

nizka nakladovost a dobra vypovidaci schopnost.

Dotaznikové Séeni bylo zamieno na vSechny ¢kové skupiny. V Gvodu dotaznikbyl
vyswtlen (el dotazniku, jeho smysl a jakymtgmbem méa byt vypln. Zawr dotazniku
obsahoval patkovani. Dotaznik se skladdal z 16 otazek. Cilem aekdzylo zjistit poptavku
cestovniho ruchu v destinaci Chynov, ochotu naisStivedenou destinaci a také kolik jsou
ochotni &astnici cestovniho ruchu utratit v uvedené destindawrecné otazky se tykaly

osobnich ud&j. Otazky pouZité v dotazniku byly uzené i otevené.

Osobni dotazovani preblo na veletrhu MOBIL SALON eskych Budjovicich dne 15. 4.
2011. Slovo mobil* vyjadiuje pohyb, tedy pohyb jako sport, automobily, abestovani. Reet
dotazovanycRinil 52 respondetit Vybér responderit probihal nahodnym vyoem. Veletrhu
se mimo jiné zdastnila i Sprava Chynovské jeskynElektronické dotazovani préflo

v mésici srpen - 4. Elektronicka forma dotazniku byla vy#ema na vypinto.cz a google.cz.

Z toho na vyplinto.cZinil pocet respondeiit92 a na google.cz 108 respondent

Bylo osloveno 30 informmich center virznych ¢astich turistickych regianCeské republiky
se Zadosti o umisti elektronického dotazniku na jejich osobni styanktoho se ozvalo
s negativni odpasdi 9 a ostatni inforn@mi centra byla bez reakce.élefi pracovnici
informasniho centra (nap hl. misto Praha, ZIinCB) vyplnili dotaznik a dale ho rozeslali
k vyplréni. Dale byly osloveny elektronické portaly Kudyady, Czech Tourism a Sprava
jeskyniCR. Ozvala se kladnpouze Sprava jeskyqiR, zbylé bez odpadi. Dotaznik byl také

umisén na samotnych strankach vypinto.cz.

Celkem bylo vyplgno elektronickych i osobnich dotazfik252 ztoho 52 osobnim

dotazovanim a 200 elektronickou formou.
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5.2 Vyhodnoceni dotazniku
Tabulka 7: Potet respondenti

Vekova & Pohlavi Celkovy
ékova kategorie - ocet

’ Muz Zena resgondenﬁ
15-25 26 74 100
26 - 35 18 62 80
36 - 45 10 20 30
46 - 55 8 14 22
56 - 65 6 6 12
66 a vice 4 4 8
Celkem 72 180 252

Zdroj: vlastni vyzkum, 2011

Celkow dotaznik vyplnilo 72 mu¥ a 180 Zen. Nejvice odpovidajicich filat do wkové
kategorie 15 - 35. Nejmémesponderit tvofila skupina 66 a vice.

Cast vysledi z provadného Seeni byly pouzity v kapitole 6.®optavka cestovniho ruchu,

a také v Floze 1: Sprava jeskyiiiR a komparace jeskyni.

5.3 Shrnuti

Powdomi o destinaci Chynov maji hlavnrespondenti z kréj Jihateského, Vystina
vyskytuje ne¥domost o moznosti nawdty destinace Chynov. N&sgji se respondenti
dozwdéli o0 moznosti navévy od piibuznych,éi zndmych, ale i z internetu a tisku. Ve spojeni
s méstem Chynov se fpvazné #tSiné nic nevybavi. Jako cil na¥ty v destinaci volila
pievazna wtSina dotazovanych Chynovskou jeskyni, kterou zatenavstivili. Respondenti
maji prehled o ostatnich ¥fstuprenych jeskynich CR, hlavié o Konspruské jeskyni
a Punkevni. Valna &Sina dotazovanych by velmi rada navstivila destin@hynov

i Chynovskou jeskyni. NéasgjSim navavnikem destinace Chynov je Zena wkuw 15 - 35,
kterd je ochotna utratit 350 - 50@ K

Na zaklad vysledki provadného S@eni a analyzy poptavky Ize odvodit profil typického

navsevnika destinace Chynovska.
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Typicky navstévnik Chynovska
- Je Zzenavedku 15 - 35 let,
- prijela z Jih@éeského kraje, Vysiiny a hlavniho résta Prahy
- 0 moznosti navavit destinaci se dozdéla od znamychki pribuznych,
- v destinaci navstiviffrodni atraktivitu Chynovskou jeskyni,
- je ubytovana v okoli destinace Chynov, a to v Zamyié Lhot, ¢i Tabde,

- Je ochotna utratit v destinaci 50&K

5.4 Realizace terénniho Séeni

Druhé terénni S&ni probihalo v destinaci Chynov. Nastrojem k zigk@otebnych informaci
byl elektronicky dotaznik, jenZ byl podan mistnimlyvatelstvu, pofipad obyvatelstium

Zijicich v blizkém okoli Chynovska. Byl umistna webovych strankachésta www.chynov.cz

(od 28. 11. do 31. 12. 2011). Dotaznikovéeidtbylo zansteno na vSechnyékové kategorie.

vz

V Uvodni ¢asti dotazniku byl vyssilen (&el, jeho smysl a jakym #Zgobem ma byt vyptm.
Zawr dotazniku obsahoval p&bvani. Dotaznik se skladal z 19 otazek. &é&wné otazky se

tykaly osobnich udéj Otazky pouzité v dotazniku bylyevazri uzavené.

Cilem vyzkumu bylo zjistit vliv cestovniho ruchu mastni obyvatelstvo. Elektronicky dotaznik
vyplnilo celkem 50 lidi, ztoho 60 % miuZz 40 % Zen. 92 % respondi&rmiochazi z ésta
Chynov a blizkého okoli. 80 % respondehylo ve ¥ku 26 - 45 let. Vyhodnoceni dotazniku

bylo pouzito v kapitole 7.4 Vnimani dopadestovniho ruchu na region.
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6. Nabidka a poptavka cestovniho ruchu
Nabidku cestovniho ruchu tticatraktivity daného mistat' giz ptirodni, ¢i kulturné historické

atraktivity, ale i samotna vybavenost mista. JedeagedevSim o materiéntechnickou
zakladnu, ktera tud predpoklady pro realizaci sluzeb cestovniho ruchtim® rozdlenim

souhlasi Kiralova (2003, s. 16), kterdlichabidku cestovniho ruchu pamarni asekundarni

Kiralova (2003, s. 16) dale ztije, Ze komponenty primarni nabidky cestovniho uusiou
utvarejicimi podminkami pro uspokojeni peb a pozadavknavstvnika destinace. Struktura,
rozmistni a Urové sekundarni nabidky cestovniho ruchu j&ujicim faktorem vyuzitelnosti

destinace pro aktivity cestovniho ruchu.

6.1 Primarni nabidka
6.1.1 Rirodni potencial

Horopis

Popis Chynovska velmi dod vystihl ve své publikaci Prasek (2006, s. 27)hyabvsko leZi
pramérné 480 m nad miem. Vedle Dubskychibeti I1ze nalézt v blizkém okoli vrchHzrka"
(567 m), Kladrubska hora (617 m), ,Pacova hora (589 m), z nichz posledni &ysou znadmé
svymi velkymi loZisky vapencovymi, pak vrchiradni, na jehoZ ostrohdni zamek a na jehoz
planind se naléza nejstar&st nésta s kostelem. Z Gdoli zasluhuje zminKogitka:“. Udoli je
nejpskngjSi, vyzna&uje se lesnatymi strdmi, listnatymi stromy okolo potokagkné vinutymi

cestami a fedevsim vysokym Zelezmmiim viaduktem (§imskych oblouk, vysoky 32 metk).”

Okoli Chynova tvéi mirna pahorkatinarpchazejici na jihu tégh v rovinu, misty peruSovanou
drobnymi udolimi potok a pikrymi strarémi. Na severovychada severu je #sto uzaveno
Dubskymi vrchy (700 metrnad mdem), jimiZz p@&ina Ceskomoravskéa vrchovina. Na vychod
ohraniuji Chynovsko LaZzanské lesy, na jihu a jihovyah@édhostické lesy a polesi Doubrava,
na zapad smerem k okresnimu #stu Taboru rozsahlé lesy zvané Bory. Chynov selkajva

v lesich, jez jsou pdstatkem obrovského pralesa, ktery v minulosti émichil Cechy od
Moravy (atelier M. A. A. T, 2006, s. 3).

Vodstvo

Chynovem protékaGhotiinsky potok a viéva se do rybnikaRodhradskéhb Po svém vytoku

Z rybnika dostava jménaChynovsky potdk V Chynow se také nachazi rybnik/alch&",
ktery se naléza pobliz naddrazi a ma jméno po sachérvalSse. Také se zde naléza rybnik
»~Navozsky(Prasek, 2006, s. 28).
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Podzemni voda Chynovské jeskymronikd z okolnich nekrasovych hornin, protéka
vapencovou zénou a vytéka na povrch v énfiaitické vyeracky, ktera je dnes podchycena pro

vodovodni gi mésta Chynov (Kreja, 2008, s. 8).

Klimatické podminky

Podnebi miré teplé, mirg vihké, s mirnou zimou
Atmosférické srazky: necelych 600 mm

Pramérnd rani teplota: 7 °C

NejteplejSi n¥sic:cervenec (pimérné teplota 17,1 °C)
NejchladrjSi mesic: leden (prmérna teplota - 2,9 °C)

Srazko¥ nejbohatSicervenec - 85 mm

Srazkow nejchudsi: anor - 29 mm (atelier M. A. A. T., 20863)

Ochrana krajiny a prirody

Na Chynovsku lze nalézt vzacné druhy rostlako nagiklad d’ablik bahenni, samorostlik
klasnaty, kosatec silsky, Zindava evropskd, vachta trojlistd, prySedallgla tolije bahenni
(PraSek, 2006, s. 27). Na Chynovsku se nachazi ivetmmanity girodni potencidl.

Nejdalezit¢jSi je samotejme narodni pirodni pamatka Chynovskéa jeskynV okoli jeskyi se

nachazi firodni rezervace byvaly lom vapence na Pacové driteské hie.

Chynovska jeskyré

Chynovska jeskyfleZi v jiznim ubsi Pacovy hory (589 m n. m.) pobliz Dolnichiito 2 km
SV od ngsta Chynov. Byla objevena roku 1863 pzbé vapence v jednom z byvalych
selskych lom, od roku 1868 je prvni wejnosti zgistuprénou jeskyni na GzemCech

a Moravy. Dodneststava zachovanipodni romanticky raz jejiho ¥stupréni.

Jesky® je velmi sloZitym krasovym systémem vyteaym v hrubozrnnych krystalickych
vapencich aastén¢ i v nekrasovych horninach - amfibolitech, erlaneptevazré korozni
¢innosti vod podzemniho toku. Postrada klasickouikiéovou vyzdobu, je vS8ak naprosto
unikatni svéraznou modelaci jeskynnich prostor mafédre pestrym zbarvenim&t a strof.
Diky tomu je jeskys velmi vyznamnou geologickou a mineralogickou ldteal. V r. 1992 byla
zaazena do kategorie narodnirpdni pamatka a v r. 2005 do narodniho seznamopsky

vyznamnych lokalit systému Natura 2000 (Kegj2009, s. 3).
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Délka navatvnického okruhwini 260 m s pevySenim 42 m, gmérna doba prohlidky 45
minut. Celkova délka dosud objevovany@sticini 1400 m s vySkovym rozdilem 74 m; t&m
¢tvrtina zndmych chodeb jeskyie trvale zatopena vodou. Teplota vzduchu natickis trase

je 5 -9 °C, vlhkost 96 - 100 %; wkterych nepistupnych prostorach klesa teplota v zimnim
obdobi az pod bod mrazu (K¢aj 2009, s. 3).

V dnesSni dob se v jeskyni lze setkat se zastupci hnetkolika ZivoiSnych skupin.
Z bezobratlych jsou to zejménakteré druhy plit, kory&i a hmyzu. Od konce 20. st. se
v chodbach blizko povrchu GSpe rozmnoZuje pavouk ikZak temnostni. Bezesporu
nejpritazliveéjSimi Zivadichy jsou netopil. V Chynovské jeskyni bylo dosud zgio 10 drul
téchto zastupt v fad® letouni. V poslednich letech se vyrazrevySuje celkovy péet
prezimujicich netopyr v lokalité. Chynovskou jeskyni lze prévz hlediska mnoZstvi
hibernujicich jeding povaZovat za dosud néjgi znameé firozené zimovidt netopyra
fasnatého v Evra@p K pravidelnym obyvatém pati netopyr velky, vodni, uSaty a v poslednich
letech netopyterny. Nepravidel& jeskyni nav&ivuje netopyr vousaty (Kréa, 2009, s. 19).

Maijitel: Sprava jeskynCR Obrazek 1: Kamennyert

Adresa: Dolni Harice 54, Chynov

Kontakt: 381 299 034

Email: chynov@caves.cz

Webové stranky. www.volny.cz/jeskynechynov/

Provozni doba:
- oteweno dend mimo pondli

Oteviraci doba duben +ijen (v nEsici listopad - Bezen zakeno)
- duben <erven, z&: Ut - Ne: 9:00 - 15:30
- c&ervenec - srpen: Ut - Ne: 9:00 - 17:00 Zdroj: www.jeskynecr.cz,
- fijen: Ut - Ne: 10:00, 12:00, 14:00 [on-line 27. 8. 2011]

Vstupné: zakladni: 90K

Nékdy pii navsevé Chynovské jeskyh se naskytne navdmnikam prileZitost vidt swit
z velbloudiho Fbetu. Nedaleko Chynova v obci Bitov (3 km) se natHiarma s velbloudy.
Majitelka Zaneta Fabianova chova velbloudyilgZitostre navstivi se svymi mitky

i Chynovskou jeskyni a umozni na&&ikovi se projet.
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Obrazek 2: Purkiovo oko
Pro Chynovskou jeskyni byla vydana diky Sprayi :

Chynovské jeskyr vroce 2009 publikace s nazve
»Chynovska jesky#', kde Ize nalézt podrobné informace
jeskyni, tykajici se historie, sdasnosti, mineralogie, ¢
hydrologie a geologie, atd. .

Zdroj: www.jeskynecr.cz, [on-line 27.2011]

Tabulka 8: Navst#vnost Chynovskeé jesky# v letech 2007 - 2011
Rok 2007 2008 2009 2010 2011
Pocet navsevniki 47696| 37067 36490 30690 302P5
Zdroj: Sprava Chynovské jeskyr2012

Na webovych strdnkédch je moznost 3D prohlidky Chgké jeskys, a to na strdnkdch Kudy
znudy na internetovém odkazwwww.kudyznudy.cz/Foto-a-video/3D-Prohlidky/Chynavsk
jeskyne.aspx nebo pimo na domovskych strankachwww.caves.cz/cz/jeskyne/chynovska-
jeskyne/ Podrobgjsi informace ohledh Chynovské jeskyh jsou k dispozici v Hloze 1:
Sprava jesky®ra komprace jesky

Pacova hora

Lokalita Pacova hora (589 m n. m.) se nachazi naofB&u piblizn¢ 2 km SV od nista
Chynov. Zejm¢ od 15. stoleti se zde krystalické vapence a dajorkieré se nachéazely v
blizkém okoli, zpracovavaly v mnoha vapennych gedidtud téZz dnesni nazev, ktery vznikl z

pavodniho ,hora Pecova"“.

Obrézek 3: Pacova hora - lom

V roce 1857 bylo mistni loZisko vapence @&xo lomovou shou
v celé vySce kopce a tim byl dan zaklad lomu naoRabore.
Diky tézbe¢ byla v jednom ze selskych Id@inma jiznim Ubéi kopce
v roce 1863 objevena Chynovska jesky® sto let pozgi byla
téZba vapent zastavena a v lomu se aZz do roku 1988yt

suroviny na vyrobu drceného kameniva. Po ko praci #stal

i ve vychodni sin¢ zachovan instruktaZznfez horninami pestré

Ry skupiny moldanubika.

Zdroj: autor, 2010
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Mineralogicky vyzkum lokality, zahajeny jiz v délézby, navic prokédzal zastoupergkaolika
typi mineralnich paragenezi. Zejménagehto divoda byl prostor dnes jiz opudiého lomu
v roce 2002 vyhlaSentipodni rezervaci. Z hlediska ochrankirpdy tak logicky navazuje na
Chynovskou jeskyni, ktera se nachazi vychodriésné blizkosti lomu.

Z minerali lze v oblasti nalézt krotnkiemene, kalcitu, albitu, ilmenitu a stilbitu zejména
granaty ugranditové. \&gt mineral z Pacovy hory §etné Chynovské jeskyhje samoejme
mnohem rozsahlejSi. V stasné dob zahrnuje 62 mineralnich drathDa se vSakigdpokladat,
Ze ani totatislo nebude korimé, gestozedzba v lomu jiz byla ukatena.
(www.casopis.ochranaprirody.cz/clanky/mineraly-abyske-jeskyne-a-pacovy
hory.html?action=print; 2008)

Mapa 3: Pacova hora a Chynovska jeslég/n

N i

Zdroj: www.kraj-jihocesky.cz/index.php?parBié_v%5D=1368&par%5Blang%5D=, [on-line 28. 8. 2011]

Kladrubska hora

Kladrubsk& hora je masiv krystalického vapence istpym velkolomem a okolnimi malymi
selskymi lomy. Hlavnim f@dn&tem ochrany je zdejSi vapnomilnackena a neohiejné bohatéa
mykoflora. Diky vyskytu celoevropsky chr&rého stevicniku pantofléku pati Kladrubskéa
hora i mezi evropsky vyznamné lokality. Je zde aaznan také vyskyt vyra velkého, zmije
obecné, motyladbopaska topolovéhd brouka sviznika polniho.

Predpoklada se, Ze v budoucnu by zda mohla vzniktaddt natdnd stezka z Kladrubské hory
do nedaleké Chynovské jeskyrmo vSe by mohlo turisticky zatraktivnit také ok@hynovské
jeskyrgé a nabidnout nawdtnikim dalSi zajimavy program. Hora je ch¥aa od roku 1990.
Nyni bude mit zdejSiffrodni rezervace dalSi omezeni. Nebudou sem moandminé vypravy,
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zakdzdno bude stanovani, r&&dani ohe, pfistup na kolech a ¢tba deva.
(http://tabordnes.cz/?p=6823)10)
Mapa 4: Kladrubska hora

http://www.kraj-jihocesky.cz/index.php?pal® v%5D=1368&par%5Blang%5D=, [on-line 28. 8. 2011]

Zajimavou pirodni atraktivitou pro milovniky irody je cyklus vylei s nazvemRiirodou
krok za krokemi. Jednd se o blizSi poznantinpdy okresu Tébor, fitbram a BeneSov
v mgsicich duben fijen 2011. Akci ptadaji Blatské muzeum v Sgddavi, Hornické muzeum
Pribram a obanské sdruzeni Danar Mlada Vozice ve spolupracaldimi partneryCeskéa
spolenost ornitologicka, Sprava Chynovské jeskandalsi.

Obrazek 4: netopyFasnaty

Na Chynovsku pradhl z vySe uvedeného cyklu wsici
kvétnu vylet ,Za jarnimi houbami na Kladrubskou a
Pacovu hord, kde &astnici na trase vedouci oOf
Chynovské jeskyh do pirodnich rezervaci Kladrubské 3
Pacovy hory i moznost sbru jarnich hub. : : 7
Zdroj: www.jekynecr.cz, [on-Iine 27. 2 012]
Dale prokthla akce na Chynovské jeskyni s nazvdenrppska noc pro netopyry v Chynovské
jeskyni‘, kde se navswunik ztastni gednasky o ochrana Zivot netopyfi, kterou vede RNDr.
Vladimir Hanzal z Agentury ochranyipody a krajinyCR. Frednaska je spojena s ukazkami
Zivych netopyi, praktickou ukazkou odchytu do siti a prohlidkdw@ovské jesky& Vstup na
konanou akci je zdarma. Chynovska jeskge pySni tim, Ze je ngj§im znamym pirozenym
zimovis€m netopyrarasnatého v Evrap V Chynovské jeskyniiezimuje témit 200 netopyi,
z toho polovinu tvti prdw netopyriasnaty.
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DalSi zajimavou moZznosti na Chynovsku jsotégané hromadné&i vylety po okolni frodk
pod nazvem Poutnik 2011 pod vedenim Evy Stokingerové. Jedna se o proghaabkoli
Planované trasy @Sich vyleti:

1) Chynov - Bitov - Doubrava - Chynofcelkem 10 km)

- datum konani: 10. 9. 2011 (odchod v 7:30 od Z$nok)

- planovanyas gichodu: 10:00 - 10:30

2) Chynov - Chynovska jeskynt Kladruby- Chynov(celkem 9 km)

- datum konéni: 8. 10. 2011 (odchod 8:30 od ZS ©tyn

- planovanyas gFichodu: 11:00 - 11:30 (bez zastavek v jeskyni adKlbech)

3) Knizeci rybnik - Smyslov - Bbrné hut¢ - Chynov(celkem 9 km)

- datum konani: 5. 11. 2011 (odjezd vlakem v 7:26koveého nadrazi v Chyngy

- planovanyas fijezdu: 10:00 - 10:30

Mezi dalsi planované vylety gatzajimava mista jako nedaleky hrad Choustnik, rleéek

u Mladé Vozice a Stadlecky most.

Nauéna stezka
Nawnéa stezka vede od ZS Chynowep mistni tbitov, kde Ize spait dila soch#&i Frantiska
a Antonina Bilka, ale také dila Karla Gabriela. @lokr&uje stezka kolem viaduktu na
Mocitkach, podél Chynovského potoka a &on Chynovské jeskyna Pacovy hory. Celkova
délka trasycini 3,8 km. Oficialni otekeni nadné stezky prothlo 20. dubna 2009, a to
piedevsim diky ZS Chynov, a to za pomoci spoiizBiora s. r. 0., Bevotvariemesla a stavby
s. r. 0., VIVID a diky grantu z Jikkeského kraje.

Trasa nawné stezky

. ZS Chynov Obréazek 5: Chynovsky potok, autor 2010

. mistni kbitov

. viadukt na Meitkach
. lueni rostliny

. lesy

. Chynovsky potok

. lesni mravenec

. Wela medonosna

. Chynovska jeskyn

10. lom Pacova hora
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Mocitka

Mocitka se nachazi v J¥asti nésta Chynov v udoli podél Chynovského potoka, jengeiené

z jedné strany lesem a z druh@®wnatou strani. Zminé Uzemi se pySni velmi starou historii,
ktera dala udoli i jméno. Bylo zde misto, kde se€et@pradlo, podle jinych také len. Peidce
Mocitka stala klidnym mistem pro &ny nesta, kté sem chodili na prochazky, sedavali na
lavickach, na malémiisti pod skalou hrali nkbveé hry a chodili se koupat do studeného avSak
kristalow cistého potoka, ve kterém dle p&mika diive Zila spousta rak Mocitka si

i v sowasnosti zachovala svou tradici klidného mista viébdnpro prochéazky. Proto neni divu,

Ze malebnym udolim vede nima stezka na Chynovskou jeskyni.

6.1.2 Kulturné historicky potencial

Destinace cestovniho ruchu Chynov nabékiolik architektonickych pamatek. Nejvyzna#gi
pro mésto je samazjmeé Bilkova vila. V don& se nachazidkolik dél sochde FrantiSka Bilka.
Nekterd z @l F. Bilka lze shlédnout na mistnintbitoveé. Kromé¢ nahrobk F. Bilka se na
hibitove nachazi i nahrobky wttova bratra Antonina Bilka a jeho Zaka Karla GalariMezi
dalSi zajimavosti p#tsakralni stavba kostel Nef®jSi Trojice. Mezi dalSi atraktivity sgadi
technicka pamétka Zelezni tra’ Obraté - Tabor s #kolika pozoruhodnymi kamennymi

mosty po vzoru antickych viaduktV okoli Chynova se nachazi na &fixach.

Seznam chrarnych kulturnich pamatek:

- ¢p. 1 - zamek, nyni domov seniior

- ¢p. 133, 30, 33, 34, 35, 97

- kostel NejswtéjSi Trojice

- kasSna, Gabrielovo néassti

- kaSna, naidmnesti

- nahrobky od F. Bilka a K. Gabrielarbitov
- pomnik padlych, Gabrielovo nésti

- Zeleznéni most devitiobloukovy - viadukt
(atelier M. A. A. T., 2006, s. 34)

Na Chynovsku se nachazi i nezapsané stavby, kisl@uzi svou pozornostigvazig se jedna

o stavby sakralniho charakteru, a to kdglj kiize a bozi muka.
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Barokni zamek Chynov

Prvni zminka o Chyn@pochazi z roku 981 a je uvedena v Kosiknonice. Panstvi postupn
vlastnili Slavnikovci, Pemyslovci, Malovci a Schwarzenbergové.ukadna pestavba
kniZzeciho sidla na barokni zdmek byla provedenatech 1730 - 1732. Posledni majitelé
Schwarzenbergové opustili sidlo v roce 1945. u¥opnich staveb se zachovalo pramalo. Od
roku 1950 zde bylo umisto rybdské wilisté, jediné toho druhu Cechach. Wni z celé
republiky zde setrvali az do roku 1958. Ustav &lndéipé&e zaal pro poteby senial slouzit
19. z&i 1958. V roce 1963 byl Domoviadhodd Chynov zapsan do Usdniho seznamu

kulturnich paméatekKR. (www.dschynov.cz/historie-domova.htrD10)

V letech 2007 - 2008 prehla rekonstrukce byvalého zameckého arealu a&asoii byl
provadn i prvni archeologicky vyzkum, jak uvadi KrajicO@, s. 6 - 7) v Qtasniku
Chynovska. K vyzkumu vedly nalezy zlotnislovanské a vrchoén sttedowké uZzitkové
keramiky. Prvni archeologicky vyzkum potvrdil skirtest dvou zaniklych sidel starSiho
a mladSiho. Stardi s kulturnimi vrstvami a slovanskeramikou (fisluSelo okrajovym partiim
chynovského hradi&t, mladSi nalezy kamenné zdivo na jizni stratévajicich staveb a kolem
ného probihajici fkop pisluseji vrchold stedovwkému Slechtickému sidlu, které zde bylo
zaloZeno jiz ve 14. st.. Archeologické nalezy pmalty, Ze po slovanském hradisti nasledovalo
vyuZziti chynovského ostrohu k vybudovanfikopem opevéného kamenného Slechtického

sidla, a pak podkolika staletich doSlo i k jeha‘gstavis na novo¥ky zamek.

K zamku se také vztahuje pst, Ze u kamenného stolce s lavici, jenZ se nacteariadvé,
posvail samotny husitsky &dce Jan Zizka z Trocnova. Barokni zamek v dneshé dtouzi

jako domov dchoddi.

Bilkova vila

Bilkav dim postaveny roku 1898 byl prvni architektonickoalimaci slavného chynovského
rodaka FrantiS8ka Bilka (1872 - 1941), ktery zaujiméeském umdni epochy symbolismu
a secese vyrazné postaveni jako sfchechitekt, kresi{ grafik, ilustrator, keramik, autor
uzitého ungni, nabozensky myslitel a mystik s literarnimi gohostmi. Unglec dim situoval
domu. V jehoieSeni usiloval skloubit §y vytvarny nazor s chynovskou stavebni tradici
i poZadavkem na prostorny,&ly, moderni ateliér. Mysleni, ¢iti i prace FrantiSka Bilka byly

prostoupeny fedevSim hlubokou virou v Krista. Svoji tvorbu cHajsko poslani vykonat
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umeénim "olBt k ozdraveni brat'. Sochdsky ateliér dinil proto ideo¥ i architektonicky
zakladni a negtsi prostorou domu. (www.chynov.cz/bilkuv-dum/d-6881=2095, 2010)

Chynovsky dam, ktery Bilek &zn¢ nazyval "chaloupka”, je historicky spjateplevsim s jeho
rannym dilem, v &mZ se tibily a ustalovaly celoZivotni uétecké postoje fatelskymi styky
s duchov spiznénymi osobnostmi Juliem Zeyerem, a#teu Braunerovou, Otakarem
Brezinou a dalSimi. FrantiSek Bilek se narodil @opsdu 1872. Jeho zdjem o vytvarnésom
vyvrcholil studiem sochatvi u profesora Maudra. Po¢rdm studiu na pézské akademii, kde
vznikla jeho d¥¢ s&Zejni dila ‘Golgotd' a "Orba’, se vratil do rodného Chynova. Mezi jeho
prace pai mimo jiné napiklad "Sepci’, "Krucifix" v Chramu sv. Vita v Praze, Hixspomnik
v Tabde. Blahoslaitv pomnik v Rerow a novy chynovsky ioitov - to jsou galerie Bilkovych
dél. Umelec zentiel 13.fijna 1941 v Chynoy
(www.chynov.cz/bilkuv-dum/d-60303/p1=2095, 2010)

Obrazek 6: Bilkv dizm

Majitel: od roku 1990 d@m vlastni Galerie hlavniho ¢sta 8 s

Prahy

Adresa Udolni 133, Chynov
Oteviraci dobaod 15. 5. - 15. 10.
Oteweno dent mimo pondli
Oteviraci dobal0-12hal13-17h

Zdroj: www.chynov.cz, [on-line 28. 8. 2011]
Tabulka 9: Poéet navseévnika v Bilkové vile v letech 2007 - 2010

Rok 2007 2008 2009 2010

Pocet navsgvnikia 1042 1263 1397 976

Zdroj: GHMP, Lénska, 2011

Sowasna vystava v Bilko¢ domé

Datum konani 1. 5. - 31. 10. 2011
Vstupné 50,-/ 30,- K Obrazek 7: Expozice v BilkéwWdomg
V chynovském dow Frantiska Bilka je od 1. 5. 201 ST
otewtena nova stala expozic€hynovska vize Frantidka B

Bilka*. Jejim zamrem je pedstavit pozoruhodne, :
secestt symbolistni dilo urdéice, ktery si vrodném
Chynowv vytvaril zdzemi pro svou tvorbu v podénb

originalni autorské varianty rodinného domu s ételn.
Zdroj: www.ghmp.cz, [on-line 28. 8. 2011]
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Architektura domu, postaveného Bilkem v roce 189@2Zného cihlového zdiva s dobovymi
"lidovymi" difewnymi prvky a devaezbami, odkazuje k tradici chynovského stavitelstvi
Nezangnitelny radz ale dodavaji domurgulevSim Stukové figuralni reliéfy na fagade

symbolickymi tématy BoZi ochrany a duchovnihistu ¢lovéka, dotvdené verSi z Janova

evangelia v Stukovych astich oken.

Nova expozice nabizi jeditireou fFilezitost seznamit se s dily, kterd maji &Svcasti gimy
vztah k chynovskému domu.&i8inu z nich tu Bilek ke konci devadesatych leto&gtkem
prvniho desetileti 20. stoleti vytkih jind se stala &hem jeho Zivota sa@asti givodniho
interiéru. V reprezentativnim vgtu c&l, kde se Bilek fedstavuje fedevSim jako sochajsou
zastoupeny také prace, odkazujici k narodni dudhadici ceského naroda, ktera markay
praw v tomto regionu. P&tk nim i dva navrhy nerealizovanych pominilkdesetinovy model
monumentélnihdNarodniho pomniku pro Bilou ho(@908), vyjadujici vzestup a padeského
naroda a navrh preomnik Jana Zizky pro prazsky Vitk(h®13), oslavujici dobu husitstvi.
(www.ghmp.cz/expozice.php?page=expozicechynov#gkry011)
Mapa 5: Sowasné vystava v Bilk@wile v Chyno¥

1. PODLAZI
ATELIER
BREZINUV
POKOJ
2. PODLAZI
GALERIE
POKOJ
ZEYERUV
POKOJ

Zdroj: www.ghmp.cz/prilohy/chynov.pdf, [on-line 28. 2011]
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Pro Bilkiv dam byl vydan specialni prodce "FrantiSek Bilek / @m v Chyno¥', ktery je
k zakoupeni v pokladnobjektu a v prazském Trojském zdmkuivrdce obsahuje podrobnosti
a zajimavosti o ZivétFrantiSka Bilka a sta¥la historii chynovského domu.

Kostel Nejswtéjsi Trojice
At uz gijizdite k Chynovu od Petfmova nebo od Tabora, prvni, céi pohledu na réstetko

zaujme, je silueta kostela, $2¥ jako prstem zapichnutym do nebe. Ziieopraveny kostel
nezape jihoteské baroko, ale jeho historie m&eway v 10. stoleti (Prasek, 2006, s. 43).
Obréazek 8: Kostel

Na navrsi, kde dnes stoji kostel, byvalo starosieké oflstiste

boha Triglava a pdebist - pri prestavid budov se zde nasl
popelnicové hroby. Prvni kostel, ktery byl postay#ed rokem
995, byl romansky. Z tohoto kostela se nic nezaalwowe 14. st.
doSlo k gestavid a to v gotickém stylu. Dispozice kostela by

pravdpodobr stejna, jako dispozice kostela dnesniho.

Zdroj: www.chynov.cz[on-line 28. 8. 2011]

Kostel byl do dne3ni podobyigsta¥n - barokizovan - a roz&n v 17. stoleti italskym
stavitelem Pietrem Spinettim. Invehjé vSak mladsSi: kostel vybhel a byl rekolikrat vykraden.
V¢z, dominanta Chynova i okoli, byla ke kostefisfawna az roku 1727 Adamem kniZzetem ze
Schwarzenbergu. Kostel proSel v letech 1999 a7z 26f8ahlou generalni opravou, otesh az
po vnittni omitky. Kostel je spravovédimskokatolickou farnosti v Chynav
(http://www.chynov.cz/kostel/d-60302/p1=2094, 2010)

Bohosluzby Bhem roku
- VS8edni dnyz¢tvrtek v 18:00, prvni patek v&sici v Domov seniofi 14:00
- Nectle: 8:30

Hribitov

Novy hibitov, podle zvonu zvany U sv. Véjtha, je malou soclskou galerii. Byl vysgcen

8. z&i 1890. Prvnim pochovanym zde byl turovecky ¥pké Jakub Kepka. Natbitove Ize
nalézt ndhrobky zdejSich so¢hdrantiSka Bilka, jeho bratra Antonina a také Ka&kbriela.

F. Bilek je reprezentovan 8 nahrobkyeg@evsim svou monumentélrivipdlitbou nad hroby;

pod niz je sam pochovan, dale zajithawejatym nahrobkem prof. FrantiSka Nekuta, pomnikem
nad hrobem svych ro#li a jinymi.
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Také bratr Antonin zde zanechal dva nahrobky aloapSim byl K. Gabriel, ktery je
podepsan na 13 pomnikachietre vliastniho nahrobku. Jednim z nigpbiwjSiho je hned
pobliz hlavniho vchodu jeho dil@dchazim Predstavuje muze, odchazejiciho z tohotétav
naprosto odpoutaného od pozemskych starosti @cplzenu, kterou opousti bytost nejblizsi
(Prasek, 2006, s. 182).

Nahrobky na mistnim hitbitové

Obrazek 9: F. Bilek - Modlitba nad hroby, autor 201

) | 1)Franti$ek Bilek

Bilek je nejslavijSim roddkem. Pozji se Bilek gesthoval do Prahy
a do chynovského ateliéru jezdil s rodinou pouzdetai byt. V roce
1939 se do Chynova trvalégsthoval. Bilek byl pochovan na mistnim
hibitove pod své monumentélni dilgModlitba nad hroby*, které
vztyeil v r. 1905 nad hrobem svéh@dkika. Na chynovskémihitove
zanechal jedinmou ukazku svého ipbohatého dila. Jeho autorstvi

ponerné hladce rozezname na 8 nahrobcich, z nichZz nejwyajai -

pomineme-li vzkiSeného Krista tedyModlitbu nad hrob$ je reliéf
.Posledni veéefe Parg" nad hrobem firodowdce FrantiSka Nekuty. Dale nahrobek rodiny
Svobodovy s reliéfem\VzkiSeni dcerylairovy* (Prasek, 2006, s. 157).
2) Antonin Bilek Obrzek 10: Reiéf na rabF

A. Bilek je bratr F. Bilka. Antonin byl takeé socle e &0
malff, ktery misobil v Praze na Vinohradech. Zd ¥

ekuty, autor

lze uvézt mnozstvi pomnikpadlym v I. s¢étové |
valce (ve Strakonicich, v Pisku), BoZi hrob ve &
na Kremesniku (Prasek, 2006, s. 169).

3) Karel Gabriel

V Chynow, Paco¥, Tieboni stoji jeho pomniky padlych v |.&gvé
vélce. Na chynovskémihbitové, vedle @&l Antonina a FrantiSka
B Bilkovych jsou také jeho prace, celkem 13 pomniK nejhezim

| pati ,Odchazih a zmen3ena lidska postava, odlitd do bronzu,
nazvand PoutnikK, vyjadiujici tihu pozemské poutilovéka. DalSi
zjeho ¢l je nagiklad panstni deska pro rodny ton Jaroslava
Kvapila v Chudenicich (Prasek, 2006, s. 170).

Obrazek 11: Gabrielovo sousosi - Odchazim, autor
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Pivovar

Schwarzenbersky pivovar v Chyriobyl postaveny saiasreé s vystavbou vodovodu v roce
1581 majitelem hradu Zdkem Malovcem z Chynova. Pivov&asto ngnil majitele. Ngjakou
dobu jej vlastnili Vencelikové z Vrcho¥iSpo nich kralovskd komora, od které jej ziskala
knizata z Eggenberku. Lep&sy pivovaru fichystali Schwarzenbergové v letech 1877 az
1880, kdy pivovar proSel rozsahlodeptavbou, P které bylo vystano nové chladné
hospodéstvi a varna. Rod jej vlastnil do druh&wwé valky - poslednim majitelem byl Adolf

knize Schwarzenberg.

Poté byla na pivovar uvalena narodni sprava a @oslavo v rfm bylo uv&eno ti dny pled
koncem roku 1948. Poté slouzil jako sklaebiiského piva. Od 70. let byla jehthst

vyuZivana JZD na sklady a kanaela

V roce 1989 existovalogkolik projekii na rekonstrukci byvalého pivovaru, ale Zadna h nic
se neuskutmila. V roce 2009 zakoupila pivovar spétest Walboria, kteraif$la s ndvrhem
vyuZit prostory byvalého pivovaru #édit wellness centrum

Wellness studio poskytuje celdadu masazi,tajiz klasickou, havajskoui shiatsu. Masaze
se pouzivaji k utiSeni bolesti, k uklighi, ke zbaveni pocitu na&g, poskytuji celkoveé

uklidnéni a uvolni od stresu a navozujfipmné pocity a pohodu.

Tabulka 10: Cenik a doba masazi

Masaz Doba masaze v min. Cena
Breussova 20 200
Celkova harmonizmi 60 610
Celkova masaz shiatsu 60 710
Indick& antistresova masaZ 30 25(
Havajskéa maséz zad 30 230
Klasicka 30 230
Maséz lavovymi kameny 45 400
Meridianova 30 230
Reflexni 30 190
Sportovni 30 210
Diagnostické vySéeni 40 220
VyZivové poradenstvi 40 220

Zdroj: www.walboria.cz, [on-line 30. 8. 2011]
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Viadukt na Mo ¢itkach

V roce 1883 vybudovali italStigthici Zeleznéni drahu Tabor-Petimov-Horni Cerekev. Na
této trati jsou postaveny kolem Chynastgii pozoruhodné obloukové kamenné mosty po vzoru
antickych viaduki. Prvni z nich je u Dobronic, druhy mezi Chynoverlauzovicemi, ten je
zvlastni tim Ze neni rovny, ale vede do obloukietiTvede pes udoli M@itka v Chyno¥ a je
nejwtsim kamennym mostemGechéach. Dalsi most je zaifftskym viakovym nadrazim a ma

pudorys do tvaru S.

Obrazek 12: Viadukt na Méitkach, autor

F 7
e e 8l

Viadukt u Chynova na Midtkach je vysoky 27 m. Tentof

deviti obloukovy Zeleziihi most postavil v 19. stoleti ;
italsky inZenyr Giacomo Ceconi. Jako stavebni nite
poslouZil neopracovany kamen z nedalekého lo
Mostni pilire Zistaly duté abyly vypkny suti.

(www.naucnoustezkou.cz/naucna-stezka-chynov, 2011y

Zanikla uzkokolejka Pacova a Kladrubska hora

Lomy v Pacové a Kladrubskeé itmobyly s vdpenkou propojeny Uzkorozchodnou dréfcadice
vapenictvi na Chynovsku se udrzela do r. 1964, tkdg lamani vapence ukdéano. Posledni
vapenka v Pacové e byla zbourana v r. 1972, vapenka v Chynasi 0 10 let pozfi. Tou
dobou jiz Uzké koleje mezi nimi davno neexistovalysowasné dob Ize nalézt na Pacové
a Kladrubské hiee pozistatky zaniklé uzkokolejky, ndixlad opu&nou vytopnu v lomu Pacova
hora, zbytky propustek na trati,staré vyhybky.

Mapa 6: Zaniklé Uzkokolejky na Pacové a Kladrubshkéi'e
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Zdroj: www.pshzd.cz/chynov-pacova-hora.html, [omeli29. 8. 2011]
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Kasny

Nejstarsi dochovanou chynovskou kasnou je kaSnaredhresti, kde byla zakomponovana do
ktizovatky - pivodre stala v pafiku pred kostelem vedle pivovaru. Byla postavena v r@&@01
jako pivovarska kamenickym mistrem V. Poplem z ligen Stala 60 zlatych a 52 krejéar
Zmingna kaSna je&tvercového pdorysu s prostym sdowkym jehlancem a vyrobili ji, jako
ostatni chynovské kasny z milevské Zuly. Druhatagjs kaSna je umista na nadvid zamku.
Byla postavena v roce 1824 kamenickym mistrem Aor@butem z Borotina za 414 vidke
meény. Nejmladsi kaSna se nachazi v parku naprotieSkdd¢ opdiena centralnim sloupem
a kruhovymi teti na plasti. V jednom je vysekan letad 1865, ve druhém tehdejsi uzivany
znak Chynova (Prasek, 2006, s. 58 - 59).

6.1.3 Kulturné spola&enské akce

Rok 2011 byl pro Chynovsko vyznamnou udalosti. a&daplynulo 1030 let, kdy kronika
Kosmas psal ve své kronice o os&hynov, jednak uthlo presré 150 let od oteteni prvniho
postovniho tadu v Chynov. V neposlednitadt ubthlo 70 let od umrti slavného rodaka,
sochde FrantiSka Bilka. K tétofpleZitosti byl vydan i tematicky kalentlaantreny na Zivot
unx¥lce F. Bilka. Z&chto divodi m¢sto Chynov ptAdalo fizné oslavy, které probihaly
v riznych terminech dhem léta a podzimu. Kinto grilezitostem byl vytvéen program akci
a vystav pro rok 2011, ktery byl umistna webovych strankachésta.

Program akci 2011

CERVEN

24. 6. - Akce SPOZ -fijeti nejusg3nsjsich zak ZS Chynov u starosty Pavla Eyberta

24. 6. - Akce SPOZ - Vitatko novych ,Oanka”

24. 6. -SVATOJANSKA NOG- oslavy 1030 let od prvni zminky o Chynovu

25. 6. - oslava 100. vy&bzaloZzeni SBORU DOBROVOLNYCH HASIU v DOBRONICICH
27. 6. - Akce SPOZ - Rozléani diti s MS

do 18. 7. - Mk Chynov - kazdé pordti od 19. do 21. hodiny KURZY ALFA

CERVENEC

1. - 16. 7. - letni tabor ,Sumavsky ik www.najednelodi.cz

9. 7. -Vernisaz vystavy 150 let posty v Chy#ievnfocentru MU

11. - 17. 7. Hudebni kurzy- organizator Radek Hruska

22. - 30. 7. - specialni tabor prétids-9 let ,Kouzelny les"

30. 7. - XI. r@énik turnaje v kopané ,O pohér starosty¢dth Chynova“

do 18. 7. - Mk Chynov - kazdé portl od 19. do 21. hodiny KURZY ALFA
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SRPEN

7.-13. 8. - letni tAbor naifav Borotirg

27. 8. -Neckyada

28. 8. -koncerty Jaroslava Siceného v Chynovské jesky(od 19.00 a od 20.30 hodin)

ZARI

3. 9. -Setkani s Armado’R

3. 9. - Mezinarodni koncert dechovych hudeb z gititlech a Moravy

3. 9. - Fotbalovy turnaj rodin E-on cup, fotbal@angal

RIJEN

14. 10. - v 17.00 h vinfocentruernisdz vystavy k 70. vyifio umrti chynovského rodaka

FrantiSka Bilka

Kazdoroéni aktivity

Destinace Chynov nabizi roatié aktivity, & jiz sportovni, tak i odp#inkové, kulturnici
nabozenske.

Sportovni aktivity

Na Chynovsku se nachazeji 2 cyklotras$181 Pacov - Chynovea 1174 Tabor - Chynov
a) cyklotrasac. 1181 Pacov - Chynov, ktera vede na Chynovskokyjei

- délka trasy: 21 km

- trasa: Pacov, Béithov, BroZkKiv mlyn, Vodice, MaleSin, Oblajovice, Lajov, Horni Hdice,
Chynovska jesky) Chynov rozcesti, Chynov (Zeleéni stanice)

- Komunikace: silnice Ill.it

b) cyklotrasa¢. 1174 Tabor - Chynov, Zel. stanice

- délka trasy: 14 km

- trasa: Tabor (Zelezii stanice), Smyslov, Dobronice u Chynova, KlouzeyiChynov

- Komunikace: silnice lll.it, (&elové komunikace

Pravidelr se konaji ve #st¢ zavody horskych kol na 35 km. V Chyriose nachazi sportovni
areal s venkovnim bazénem a tenisowvyifiStém. V blizkosti arealu se nachazi restaurace se

saunou a ¥ivkou.

Pro rybd&e Ize vyuzit moznosti rybolovu v Podhradském rybnRro mladé rybé je zde
nabidka dtskych zavod na rybnice Valcha
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Atraktivni podivana pro milovnikynotosportu je kazdotmi zavod do Strmého vrchyenz
pordda Motosport Chynov. Hlavni akci klubu je kazdoiopaadani popularnich zavaddo
zazavodit Sgiky motoristického sportu. Pr&akce zavod do Strmého vrchu séze pochlubit

nejdelsi tradici a dnes jiz také ojedlosti v celéCeské republice.

Kulturni akce

- vystava a rodnyidn soch&e FrantiSka Bilka (ksten -fijen)

- koncert Jaroslava 8eeného v Chynovskeé jeskyni

- pouw’

- Neckyada

- mezinarodni koncert dechovych hudeb Z jizrielth a Moravy

Mezinarodni koncert dechovych hudébjlznich Cech a Moravy, kterého se ztastnily ceské
dechové skupiny jako Kerattkia, Krajanka, Gloria, Babouci, a zahmamii skupiny ze
Slovenska Drietomanka a z Rakouska Mischi Bandasal 3. 9. 2011 v parkui@d Skolou.
Akce byla spolufinancovana EU z Evropského fondunggionalni rozvoj zaifspeni partnet,

jako Mésto Chynov, Jiheesky kraj, Devotvar -femesla a stavby, E-on, obec Radenin, Partner
a dalSi. O konéani akce bylaregost informovana jednak v tisku (Partner), jednakvebovych
strdnkach (rssta Chynov, Kudy z nudy), jednak na infoimam centru a také na vgsnych

tabulich,¢i malych letacich.

Méstska knihovna pg@adala Bhem roku gkolik vyletd a akci pro okany nmésta. Jednak Slo
o divadelni a muzikalni fpdstaveni, jako n#@pmuzikal ,Noc na Karlstejg* v Karlinském
divadlu v Praze, divadelni f@dstaveni Jesus Christ SuperstarKarlin v Praze, nebo
piedstaveni Kytice' v divadle Kazébr a dalSi fedstaveni. Déle se jednalo o vylet do \tida
adventni trhygi navStva zrekonstruované vily F. Bilka v Praze. Také phbprazné vystavy
a akce pro ofany v Mestské knihovs, a to napiklad Sperkéska a dratenicka dilna. Akce se

konala v Mestské knihovny za podpory a dotace déského kraje.

Mésto Chynov informuje o konanych akci na webovychrantdch nista:
www.chynov.cz/aktualne/ds-2837/archiv=Blimo jiné je zde umigh turisticky pivodce,
ktery informuje o atraktivitdch a pamatkach nacfidzsee v okoli Chynova, a to v okoli 50 km.

Tento piivodce je také umish v informani tabuli na narsti.
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NaboZenské akce

Rimskokatolicka farnost Hartvikov, Chynov a Hrobygdé tizné nabozenské akag,zabavné
programy pro celou rodinu. Jedn& se inap ,Poutni prochdzku ke kapli na Pacovu Horu
k prilezitosti svatku sv. Vofcha. O kapliku peuje Sprava Chynovské jeskyijako o jednu
z poslednich pamatek na slavnou éru chynovskéhenétpi. Pravideld probiha koncem
¢ervna mSe v Kapli sv. Vdjtha gimo v jeskyni. Déle farnosttipravuje Kizné programy pro
ob¢any nesta. Napiklad v mesici srpnu na fi@ v Chyno¥ prokehla akce Batikovani“. Akce
byla finartné podpdena z grantu Renovabis §iecko). Farnostijpravuje zabavné programy

i pro nejmladsi, v letnim &sici se konal ¥et’ansky dtsky tabor na fée v Borotir.

Dvakréat do roka vychaziZpravodaj farnosti ktery informuje o nabozenskych akcich, které
probshnou, nap. ,Noc kostel” (jde o gipomenuti kulturni hodnoty kostg§l Chynovska pot)

¢i 0 Velikonaznich bohosluzbach. | farnost Chynov nabiziné rozptyleni pro své ¢any.
Jednalo se nd@po akci ,Velikonani dilnd, kde si mohli @astnici malovat kraslice, plést
pomlazky¢i vyrobit ozdoby do oken a ktinatd. | tato akce byla finamé podpdena z grantu

Jihaseského kraje.

6.2 Sekundarni nabidka
6.2.1 Suprastruktura cestovniho ruchu

Ptimo v Chyno¥ je rekolik moznosti k ubytovani jako bungalov Vachta ripalov a 2
apartmany), dale Penzion Bowle (kapacita 28), veatda U Bazénu a v neposledidd
v nedalekém penzionu Pacovka (kapacita 20) v bdtzithynovskeé jeskyn V piipads potreby
vice lizek se nachazi v blizkosti Autocamping KniZeci figbrktery je vzdalen 4 km od

destinace Chynov.

MoZnost ubytovani:
1. Bungalow Vachta Chynov Obrazek 13: Bungalow Vachta

- adresa: Spojovaci 350, Chynov

- kontakt: 724 874 276

- odkaz: http://web.hpl.cz/~bungalowvachta/
- majitelé: Jiti a Dana Vachtovi

- provoz: celor@ni

- parkovani: 1 misto v uzakeném pozemku

Zdroj: http://web.hpl.cz/~bungalowvachta/, [on-line 12011]
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Bungalow
- kapacita 4dzka

- umisgni na zahraglu rodinného domku

- moznost posezeni s grilem

Cena na tyden 5600 K&

Cena i pobytu kratSi nez tyden: 250 K¢/na osobu
Apartman Terezkékapacita 2uzka)

Cena na tyden 2800 K&

Cena p¥i pobytu kratSi nez tyden 250 kK&

Apartman Andrejkdkapacita 3izka)
Cena na tyden 4200 K&
Cena p¥i pobytu kratSi nez tyden 250 kK&

Spolené pro apartmany:
- umisegni v 1. pate rodinného domu
- maji spolénou kuchyiku a koupelnu s toaletou

- pred domem umish venkovni gril s posezenim  Obrazek 14: Restaurant U Bazénu

2. Restaurant U Bazénu
- adresa Udolni ulice 486, Chynov

- odkaz www.ubazenu.wz.cz/bazen.htm

- majitel: MU Chynov
- ubytovéani: 2 dvoulizkové, 1 jedndaizkovy pokoj
- velké parkovi&t Zdroj: www.ubazenu.wz.cz/bazen.htm, [on-line 12811]
- Z&bava suchd sauna, rohov&iva vana, venkovni bazétgnisoveé kurty, volejbal
Provozni doba tenisového kurtu
- duben, kéten, z&i, tijen

- vSedni dny 14.00 - 18.00 h

- sobota, neétk, svatek 10.00 - 18.00 h
- ¢ervencervenec, srpen

- vSedni dny 14.00 - 20.00 h

- sobota, neétk, svatek 10.00 - 20.00 h
cena zaKURT: 100 K/h bez ohledu na et hrajicich
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3. Pension Bowle

- adresa Nadrazni 316, Chynov

- kontakt: 776 012 541

- odkaz: www.pensionchynov.cz/index.php
- provozovatet TJ SOKOL Chynov Obrazek 15: Pension Bowle
- kapacita: 28

- ubytovéni: dvoulizkoveé,ctyrlizkové pokoje
- moznost virtualni prohlidky

Cena 266 K¢ za osobu na noc

Zabava: bowling, kuZelky

Pronajem 2 bowlingovych drah Zdroj: www.pensionchynov.czon-line 1. 9. 2011]
ceny nedle - ¢tvrtek

- 100 K¢ na drédhu a na hodinucase od 10:00 do 18:00

- 140 K¢ na drahu a na hodinu¢ase od 18:00 do 22:00

ceny patek - sobota

- 140 K& na drahu a na hodinu¢ase od 10:00 do 18:00

- 160 K¢ na drahu a na hodinu¢ase od 18:00 do 22:00

4. Pension Pacovka

- adresa Chynov 137

- kontakt: 775 230 970
- odkaz www.penzionpacovka.cz/?lang=cs&page=ubytovani
- Kat.: ***

- majitel: soukromy rodinny penzion

Pacovka

- parkovaci plocha

- ubytovani: 20 lizek z toho 14 pevnych a Gigtylek v
Cena: 370 K& osobu/noc Zdroj: www.penzionpacovka.cz, [on-line 1.9. 011]
Zabava: détsky koutek - piskovigt skluzavka, stolni tenis, ruské kuzelky, liny geni
badminton, petanque, stolni hry, uschovna kol, paisieu ohnist, zahradni gril, pjcovna kol
(60 Ke/kolo/den)

Nabidka sluzeb, které zajisti penzion

- tenis, bowling, vyjid’ky na konich a v k&fe, jizdy na velbloudech
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Letni aktivity : Okoli penzionu je idealni jak pro cyklisty, takoppssi turistiku. MnoZstvi
znaenych tras a cyklostezek se spoustou historickgrhgbek a zajimavosti. \édné blizkosti

se nachazi Chynovska jesky®kolni lesy jsou lakadlem pro houba

Zimni aktivity : moznost lyZovani v nedalekém ski aredlu Konirg&ckm od destinace)

Ubytovani: 3 apartmany

VSechny apartmany jsou vybaveny: koupelnou se spgech koutem, toaletou a kuchyni.
Apartmané. 1

- manzelska postel, jedridko, 1x gistylka

Apartmané. 2

- manzelska postel, 3x jediidko, mozZnost a#it pristylek

Apartman¢. 3 (dvojlizkovy)

- 1. pokoj: manZzelska postel, 2x jedifito,1x gistylka

- 2. pokoj: dvojiizko, 1x gistylka

Historie hostince v Paco¥ Hore

Prvni zminka o hostinci souvisi &bou vapna, kterd probihala v blizkém lomu pod Paco
horou. Mezi diniky v lomu se rozmohl tzv. Kaleini mor. VeSkerou mzdugthici utratili za
lihovinu, proto v hostinci byl proveden zakaepovat kaalku. Prvni zminka pochazi z roku
1901. Koncem 70. let minulého stoletieptal hostinec fungovat. V roce 1991 proSel nyhi ji

penzion Pacovka kompletni rekonstrukci, ktera zaglaopivodni Schwanzenbersky hostinec.

Vroce 2012 no¥ oteweno ubytovani v byvalé kattdvné, které provozuje Ing. Jaroslav
Jankovsky. Majitel mimo jiné planuje v byvalé k&dén¢ zprovoznit pivovar a obnovit tradici

piva na Chynovsku.

Moznost stravovani:

V destinaci Chynov se nachazi hnegkalik restauraciPfimo ve nstt Ize nalézt Pension
Bowle, restaurace U Radnice, nebo v blizkosti Chigké jesky® Penzion Pacovka. Dale
v blizkosti Chynova je restaurace v Dolnichiidith (vzdalena necelych 6 km odésta
Chynov a necelé 2 km od Chynovska jeshyti Restaurace a penzion U sk v Kladrubech
(3 km od Chynova).
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1. Pension Bowlg(u vlakového nadrazi)
- kontakt: 720 526 213 Obrazek 17: Pension Bowle
- po¢et mist: cca 50 t

- jidla hotové& a na objednavku
Oteviraci doba

- pondli - patek: 10:30 - 22:00
- sobota: 15:00 - 24:00

- nectle: 15:00 - 22:00

Stravovani: ¢eska kuchy# Zdroj: www.pensionchynov.¢4on-line 1. 9. 2011]

- moznost jidelniho listku na webu: www.pensionawaoz/restaurace.php

- moznost ptadani svateb, ratSkolenici podnikovych oslav

2. Restaurace U Radnicgna nanssti)
- adresa Gabrielovo nargsti 47, Chynov
- kontakt: 776 069 955

- poéet mist cca 100
- jidla hotové& a na objednavku

- jidelni listek na webu www.diskochynov.cz/files/jidelak_radnice2.rtf

Oteviraci doba: Obréazek 18: Restaurace U Radnice, autor

-

pondli - ¢tvrtek : 9:00 - 22:00
patek: 9:00 - 24:00
sobota:10:00 - 24:00
nectle:10:00 - 22:00

3. Restaurace PacovkgPacova hora)
- kontakt: 775 230 970

- email: info@penzionpacovka.cz

terase)
- jidla hotova a na grilu
- oteviraci doba denr 11:00 - 22:00

Zdrojvww.penzionpacovka.cz, [on-line 1. 9. 2011]
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4. Pizzerie Bistro na Mas#

Jednéa se jednak o pizzerii $tgkym koutkem v nekidckém prosedi (kapacita 20 osob),
s predzahradkou (kapacita 20 osob) a jednak o Hab&idépy s¢asti vyhrazenou pro kéky
(kapacita 20 osob). Obrazek 20: Bistro na masf) autor

- adresa Nadrazni 122, Chynov -
- kontakt: 776 660 138

- email: namasne@seznam.cz

- druhy jidel: pizza, italska kuchyf pal&inkarny

- nabidka menu pro pizzerii: pizza, tepla kuchgo cely den
- nabidka pro sklepy: koktejly, 10 driubiv

Oteviraci doba

Utery -¢tvrtek: 11:00 - 21:00

Patek - sobota: 11:00 - 23:00

Nectle: 11:00 - 21:00

5. Restaurace Na Kivé
- adresa: Nadrazni 132, Chynov Obrazek 21: Restaurace Narké
- kontakt: 777 573 007

- email: nakrive.email.cz
Oteviraci doba

Pondli - ¢tvrtek: 12:00 - 22:00
Patek: 12:00 - 1:00

k d
Sobota: 10:00 - 1:00 Zdroj: http://nakrive.webnode.cz/, [on-line 20.2811]

Neckle: 10:00 - 22:00
- po dohod lze zajistit ubytovani

6.2.2 Infrastruktura

Chynovské informéni centrum bylo otaeno viijnu 2007, zarouve prokehla i rekonstrukce
knihovny. Poskytuje informace pro turisty o Chydavokoli, ma k dispozicitizné propagai

piednéty, mapy, pohlednice a drobné upominkowédoty. Spol€éné s knihovnou piada
razné vystavy, fednasky a zajezdy pro &my za kulturou. Nav&tnikaim nabizi pipojeni na
internet (1 h derthzdarma), kopirovaci sluzby apod. Provoz infafmiao centra probih&tmo

v knihovre. Je nutné podotknout, Zé& g informani centrum v provozu, nema oficiélstatus

informasniho centra.
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Oteviraci doba Méstské knihovny a informaniho centra v Chynow
Pondli: 12:00 - 16:00

Utery: 9:00 - 11:30 12:00 - 17:00
Streda: 9:00 - 11:30 12:00 - 16:00
Ctvrtek: 9:00 - 11:30 12:00 - 17:00
Patek: 9:00 - 11:30 12:00 -14:30

Obrézek 22: Mstsk& knihovna a informéni centrum v Chynow, autor 2011

Mezi kulturré spol&enska z#izeni paii predevsim Kulturni @im v Chyno¥, kde se pravidetn
poradaji diskotéky. Sél je mozné pronajmout i na ddhadpredstaveni (kapacita 500 osob,
popripadt na jiné akce (gtsky karneval, Skolni akademie, koncerty, vystaatd.). DalSi
moznosti je vyuZiti sportovniho arealu. Zde se &éatcltbazén, tenisové a volejbalovéstt

a mimo jiné restaurace U Bazénu. V Penzionu ChymovozZnost zahrat si bowling a kaek.

6.2.3 VSeobecna infrastruktura

Vybavenost v oblasti obchodni &ie piimo v Chyno¥ na velmi dobré Urovni a vzhledem
k tomu, Ze vzdélenost z ostatnich mistrigsti neni velk4, jejich obyvatelé chodi nebo jerdi
nakupy do Chynova.ifno v Chyno¥ se nachazi 3 prodejni jednotky, a to prodejna BOO
TUTY, FLOP a Veerka. Dokonce je moZznost nakupu kazdy den, a toodgpt Vecerka,
ktera je oteiena den& 6:00 - 19:00. Nachazeji se zde i velkoprodejnyedtain, hutniho
a nerezového materidlu a z&@skych poteb.

Instituce

Z instituci, které slouzi @lanim a nachazeji serfipno na tzemi destinace Chynov, je nisikté
Skola, zakladni 3Skola, zdravotniteslisko, Iékarna, sluZebna polici€R, mestsky ad

s matrikou a stavebnimiadem, mistskd knihovna, inforngai centrum, posta, domov pro
seniory, péovatelska sluzba a sbor dobrovolnych &asv oblasti sluzeb w¥sta se zde nachazi

Chynovska majetkova s.r.o., kteréfpaiod spravu @¥sta.
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Zvlastnosti Chynova je vodovod. Sevend nesta na lukadch zvanych Rutice ¥yaji ze zem
prameny, které koncem 16. stoleti svedhlasny stavitel iebaiskych rybnik Jakub Ké&in

z Jetan do oteiené stoky a tou do rybnika “Navozskyho, ¢haz pak byla voda vedena
rourami do mistskych kaSen. Vodovod byl ndkladmpraven v letech 1895 a 1930, poté
v letech 1938 - 1939%psta¥n na litinovy (atelier M. A. A. T., 2006, s. 36).

Zdrojem pro vodovod je vySe zmndime prameni$t Rutice, vydatnost je Q = 6 I/s. Voda je
odkyselovana a pb&zre hygienicky zabezg®vana chlornanem sodnym. Z pramehjgtvoda
gravitatné dovedena do vodojemu Skalice, ze kterého je gkanditzasoben Chynov - cca 2/3
obyvatel, 1/3 obyvatel je zasoben@p AT stanici. Provozovatelem vodovodu jésto (atelier
M. A. A. T., 2006, s. 36).

Mésto je zasobovano elektrickou energii, kterou sgeaspolénost E.ONCeska republika. Pro
meésto Chynov je poloZenigtdotlaky rozvod plynu. Reguiai stanice se nachazi v Zahosticich
a v Chyno¥-jih. Vytapéni v sidlech je zejména kombinaci plynovych a tihpeliv (atelier
M. A.A.T., 2006, s. 34 - 35).

Chynov m& vybudovanou jednotnou kanalizaci. Kanakz ktera je ve spr&wxsta, byla
vybudovana fevazri z betonovych trub profii DN 300, 400, 500, 600, 800 a 900 mm.
Odpadni vody jsou touto kanalizadiiyddény na stavajictistirnu odpadnich vod. Jedna se
o mechanicko-biologicko€OV. Provozovatelem kanalizaceCOV je mésto Chynov. Mimo
odpadnich vod &&ného komunalniho charakteru se v Chynayskytuji jeS€ nasledujici
producenti ¥tSiho mnozZstvi odpadnich vod, jako firmy Kolovrra, Tagrea, atd. JiZrod
obce Chynov, ve vzdalenosti cca 0,50 km, se nachd@g$i pasmo hygienické ochrany Il.
stupré (vyvér - OP Rutice), (atelier M. A. A. T., 2006, s. 37).

Doprava

Ve stedu nEsta je hlavni tah silnicé. 1/19 ve sniru Tabor-Chynov-Pelimov. Komunika&ni
kostru obce tvii jiZ zmingna silnice I. tidy ¢. 19 snér Tabor-Pellimov, silnice Il. tidy ¢. 409
smer Cernovice a silnice I11.ifdy ¢. 01910 smr Pohanec, 111/0336 - sén KlouZovice, 111/4091

- smgr Plana nad Luznici a 111/01911 - Zelegmi stanice. Dopravu zajidje jednak Zeleznice,
a to trati¢. 224 Tabor - Horni Cerekev, a jednak autobusawéyliComett Plus Tabor (linka
390840 Smilovy Hory, Velky Jezov - Smilovy HoryBrad&ov - Chynov - Tabor; linka
390140 Tabor - Chynov - Pohnani - Dolni HracheyibMostek) a ICOM transport, a. s.

a dalkové linky ve siru Brna.
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V Chyno¥ na z&atku nesta ze smru Tabora v ulici Bilkova se nachéazérpaci stanice
PAP OIL.

Oteviraci hodinyéerpaci stanice
Pondli - patek: 5:30 - 21:00
Sobota: 6:00 - 21:00

Neckle: 7:00 - 21:00

6.3 Poptavka cestovniho ruchu
Poptavka je projev pt#b (Eastnika cestovniho ruchu podloZeny k&sghopnosti, v podstat

ochotu @astnika cestovniho ruchu vgnit své penize za &ité mnoZstvi sluzeb a stdtk
cestovniho ruchu.

Poptavka v sobobsahuje vZdyit soutasti, a to:
* motiv (Zasti na cestovnim ruchu vychazejici zipbtEastnika cestovniho ruchu,
» poZzadované sluzby a zboZi nezbytné pro re@plmotivace, tj. pdeb (astnika turismu,

* poZzadavky na misto a proedli, v imz ma dojit k uspokojovani Feb.

6.3.1 Charakteristika i€astnikia cestovniho ruchu

Z provedeného vlastniho Beni vyplyva, Ze fevaznacast navitvnikia destinace pochazi
z Ceské republiky. Toto potvrzuje i infora centrum Tabor, které vilekém roce navstivilo
66 854 turisi, ztoho 2/3Cechi a 1/3 cizind. Zceské klientely se jednalo weptji
0 navstvniky ze Stedateského kraje, a to Prahy, zatimco ze zabnmrklientely se jednalo

ptedevSim o Mmce a Holadany.

Mistni atraktivity Bilkiv dam i Chynovska jeskyhjsou nav&vovany, jak domacimi turisty,
tak i zahrarinimi. Momentald pievaZzuji u obou atraktivit domaci turisté. Co seatyk
zahrantni klientely, jedna seipdevsim o Mmce, Holadany a Angléany, u domaci klientely

pievazuji nav&vnici z kraji Jinaieského, Prahy a Vy&my.
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Graf 1; Navstévnost
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Zdroj: vlastni vyzkum, 2011

Provadény vyzkum se shoduje daty Spravy Chynovské jesk§riNegastji navSgvuji destinac
Chynov zéeské klientely Jihtesky kraj (53 %), kraj Vystina (17 %) a \neposlednfad kraj
hlavni nésto Praha (8%). Ostatni kraje jako Pli#eky, Pardubick, Liberecky, Zlinsky

a Stedatesky jsou zastouperv menSi mie.

Graf 2;: Navstévnost destinace
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Zdroj: vlastni Seéeni, 2011

Pro lepSi orientage ve vySe uveeném grafi. 2 prehledr znazorgn podil nav&tvnosti kraju
v destinaci Chynov. provedeného vyzkumu vyplyva, Zeestinaci Chynov nav&tvuji
nejéastji samotni Jihdes, také ze sousedniho kraje VyBy. Ze vzdalegjSich kraji Praha
(18 %), Jihomoravsky (1 %), Zlinsky (13 %) a Moravskoslezsky #8) respondenti zatim
nenavstivili destinaci.iévazna&asttéchto respondeft by chelo destinaci Chync navstivit.
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Graf 3: Znalost destinace Chyno
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Zdroj: vlastni vyzkum, 2011

V provedeném S&ni bylo zjiSéno, Zze regiony Jihdesky, Vysdéina, Plzaésky i Liberecky znaj

destinaci Chynov. Zatimco regiony Praha, Zlinskyodhoravsky MoravskoslezkyOlomoucky
destinaci Chynov nezna)Vice nez polovina respondén(56 %) zna résto Chynov. Znalos
destinace projevili samégjmé JihaieSi, StedoceSi i (Eastnici z2Vysociny. Destinaci neznaji
piedevsim z&cho kraji Ustecky (5 % celkového potu), Zlinsky (5 % celkového pétu),

Jihomoravsky (6 % gelkového potu) a gekvapiv i hl. mesto Praha (10 % celkow

dotazovanych).

Graf 4: Zdroj informovanosti
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Zdroj: vlastni vyzkum, 2011
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V uvedené otdzce mohli respondenti uvést vice moi VétSina respondefit ktefi znaj
destinaci, ziskalinformace o moznosti navdty od znamych a ifbuznych (4 %), dale byl
cetre zastoupeninternet (1! %). Ostatni informéni zdroje jako tisk, informmi centrurr

i propag&ni material jsou velmi vyrovnan

6.3.2Cetnost navstv

Z provedeného vyzkumu plyv4, Ze vice neZ polovina responderf60 %) destinaci ani
Chynovskou jeskyntatim nenavstivila76 % zdotazovanych respondéniivedlo, Ze by ckito
navstivit destinaci Chynov a 92 % respondemjevilo zajem o nav&tu piirodni atraktivity
Chynovské jeskyh

Graf 5: Poéet navsgv
Chynovskeé jeskyré

= jednol
m dvakra
vicekra

H nenavstivi

Zdroj: vlastni vyzkum, 2011
Pokud nav&vnik navstivil Chynovskou jeskynifgvazrie se nejednalo o prvni navst. 27 %
z dotazovanych navstivilo jeskyopakovas.

Destinace je navdtovana @astniky cestovniho ruc prevazrt nal den za &lempoznani
mistnich paméatekNejcastji v destinaci krord navstvy Chynovské jeskyh vyuZiji turisté

moznosti stravovani.

Podle vyzkumu provashého Spravou Chynovslieskyrg vétSina navatvnika navstivi girodni
atraktivitu Chynovskou jesky poprvé.Prevazié se jednd o projizgici turisty, kt¢i zarove
béhem svého pobytu navstivi i jiné atraity v okoli (cca 2 -3 atraktivity Bhem cesty). Dl
vyzkumu jeskys sejednéa pedevsim o zameKervena Lhota, historické centrurésta Tabor,
ziiceninuhradu Choustnik a hrad Kam V niZze uvedené tabulée 11je prehled znazorgna

komparace uvedenych atrakt.
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Tabulka 11: Komparace navstvnosti atraktivit
v letech 201(- 2011

Atraktivita 2010 2011
Cervena Lhota 81950 | 79426
hrad Kamen 19026 | 17 624
Husitské muzeum 75 896 -
Chynovska jeskyrg 30609 [ 30295

Zdroj: SCHJ, zameKL, hrad Kamen, Husitské muze

Nejnavévovarsjsi zvySe uvedenych raktivit je jednoznané zamekCervena Lhota, kty
v roce 2011 navstivilo 7826 navatvnikia. S porovnanim €hynovskou jeskyni je to dvakr

vice navstvnika.

Zvyzkumu Spravy Chynovské jeskyrnvyplyva, Ze [olovina nav&vnikt, ktei navstivi
atraktivitu Chyneskou jeskyn navstivi i nésto Chynov.Nejc¢asgjSim divodem navivy
mésta je stravovani, dale ubytovannavstva znamychéi piibuznych. \ mensi mie jde

0 navsévu Bilkova domumistniho kbitova (soch#ska dila)i vyuZiti moznosti nakujp

Graf 6: Cil navstévy
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Zdroj: vlastni vyzkum, 2011
Duvody knavstvé Chynovska jsou #edevSim poznanmistnich paméte, ale i samotna
prFiroda. Z provadgného vyzkumu vyplyva, Ze polovina dotazovanyy v uvedené destinaci
navstivilaChynovskou jeskyl. Dale byl projeven zajem o mistnicak(koncert dechové hudt
zadvoddo Strmého vrchuDen armady, Neckyada), (1%4). Poté respondenti projevili zaje

0 nawnou stezku (126). Rrekvapiveé nizky zajem byb kulturni atraktivitu Bilkv dam (10 %)

71



Graf 7: Jina
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Zdroj: vlastni vyzkum, 2011

Valné &tSiné responderit se ve spojeni Chynovem nevybavilodbec nic (80 %). Revazi
Jihatechi si vybavilo rodaka a uéice FrantiSka Bilke(9 %). StedaieSi si vybavili hlava
odliSnou strukturu Chynovské jeskya piitomnost netopyr v jeskyni (2 %). Ostatni odpédi
nebyly vpriliSném zastoupeni gkteti spojuji mésto Chynov se starostou Mgr. Eyber, pouti,

tradici piva,¢i zavodudo Strného vrchu.

Velmi piekvapivé je opomenuti slavného &loe a rodaka FrantiSka Bilka. Ani celkc
navstvnost neni fliS vysoka. Vedouci Odboru kulturniho a cestovniho ruchu Ing. J
Lorencovakonstatovala, Ze by si Bilk dim zaslouzil ¥tSi pozornost natévnika. Stélo by za
zjisteni, zda i obyvatelstvo blizkého okoli (Tabor, Sezimovo Usti, Bechynatd) vi
0 moZznosti navévy Bilkova domu. Pofipadt zda neni chybna propage Galerie GHMP
opomenula vyréi 70. let od umrti urice FrantiSka Bilka.

Graf 8:Utrata v destinaci

4% 5%
8%

mdo 200 K

m 200 -350 K&
1 350 -500 K&
m 500 - 800 K&
=800 -1000 K&
=1000 a vice K

Zdroj: vlastni vyzkum, 2011
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Témer 83 % respondetitby v uvedené destinaci utratilo do 500, K toho do 200 K (22 %),
200 - 350 K (18 %), 350 - 500 K (43 %).

Tato ¢astka se shoduje s odbornym odhadem vedouci Odtuttwrniho a cestovniho ruchu
Ing. Lorencové. Rimérna Utrata turisty v destinaci Tabéini cca 500 K na osobu (stravné
100 Kg, vstupné 100 K doprava a ubytovani 300K Podle marketingové strategie cestovniho
ruchu a kultury résta Tabor z roku 2008ini pramérna Utrata neubytovaného turisty veést
Tabae 421,59 K, a pfimérnaéastka ubytovaného hosta je 561,12 K

Pramérna utrata turisty na Chynovskini 246,11 K, z toho 100 K pfipada na stravné, 86,11
K¢ za vstupné a upominkovéeplméty na Chynovskeé jeskyni a 60cka vstupné a upominkové

piedmnéty v Bilkové done.

6.3.3 Ubytovani a stravovani

Podle vyzkumu Spravy Chynovské jeskyisou navatvnici jeskyré ubytovani spise v okoli
destinace Chynov nez v samotné destinaci. Jedpéedevsim o ubytovani v hotel-campingu
Knizeci rybnik, dale ve #stt Tabde a Sezimow Usti. Nsktefi z nav3vniki jsou pouze
projizckjici bez ubytovani v okoli. &kteti z nav&vniki se zastavi na &b v okolnich

restauracich (restaurace Dolniitde, Penzion Pacovka, Restaurace tkdaatd.).
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7. Vliv cestovniho ruchu

Turismus je heterogenni aipezové odetvi, nekdy byva ozn&ovan dokonce jako ,jev", ktery
je obtizre definovatelny a uchopitelny. Turismus neni ekorakyia statisticky uzaené
odwtvi a zasahuje ddady dalSich ekonomickych i neekonomickyémnosti a obat.
S obtiznou definovatelnosti turisndasto souvisi i jeho nedosta&te politické a ekonomické
docerni. Kazdy si pod pojmem ,turismus* dokazeegstavit hotely, cestovni kancida ale
vymezit turismus fesré tak, aby bylo mozné s Udaji o jeho ekonomické wylasti pracovat,
neni jednoduché. Turismus jako gast narodni ekonomiky realizujé typy ekonomickych

efekti, a to gimé, nepimé a indukované efekty turismu (Palatkova, Zich@ 1, s. 85).

Vliv cestovniho ruchu na Uzemi je jednozma vidét, jednak na rozvoji Uzemi, jednak
v rozsteni sluzeb cestovniho ruchu (hapellnes sluzby, nama stezka) i na rozvoji mistni
infrastruktury (fist podnikatelskych jednotek, oprava mistnich budkastel, radnice, oprava

infrastruktury, atd.).

V roce 2000 se na uzemi Chynovska nachézela 1 wdmjiti&apacita (Turistickd ubytovna TJ
SOKOL) a 3 stravovaci jednotky (restaurace Na Ragjniestaurace Aneta a restaurace Na
Kiivé). Ubytovna TJ SOKOL byla vyuZivana celond na 30 %. V sotasnosti se na
Chynovsku nachazi nésledujici mozZnosti ubytovaréngidn Bowle, Pension Pacovka,
Restaurant U Bazénu a soukromé ubytovani v bungaldachta), a tyto stravovaci moznosti
(restaurace na Radnici, Pension Bowle, restauracevRa, Restaurace Naiit€), ale také

pizzerie Bistro na Mash atd.

Rekonstrukci a Upravami proSla i Chynovska jeskyle vyzkumu z roku 2003 aipominek
samotnych nav&tnika, doSlo k Upray mistni infrastruktury. # rekonstrukci doSlo

k prodlouzeni prohlidkové trasy,izgtupréni dalSich prostdra k Upra¢ elektroinstalace, ktera
umoznila kvalitrjSi nasviceni gh. Nekteré fFijezdové cesty, které jsou ve vlastnictvi obce
Dolni Haice, byly na j#e roku 2007 opraveny. Aktud@mprobiha pistavba spravy Chynovské

jeskyrg, ktera slouzi k archivaci dokumént

Nasled® jsou zpracovany odpeédi z provedenéhdiizeného rozhovoru tykajici se vlivu
cestovniho ruchu na rozvojésta. Podle vedouci Odboru kulturniho a cestovnitohur Ing.
Lorencové: ,Je vliv cestovniho ruchézko vyislitelny na arovni regiondalni, ale jedna se
piedevsim o vliv na rozget nesta. Jde o poplatky, které se promitndgimp, pochéazeji

Z lazaistvi, rekreace a ubytovaci kapacity. Dale se jednpoplatky jako da® z prijma
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pravnickych i fyzickych osob (ubytovatebh poskytovatél sluzeb, nap restaurace). DalSim
¢initelem ovliviwujici okoli a ginaSejici zisk do rozptu jsou samazjme kulturni akce, i kdyz
maji rekdy prinos jen pro mistni obyvatele. V neposleth se jedné o sluzby, kteréimo
nesouviseji s cestovnim ruchem, ale mohou bgstinikem cestovniho ruchu vyuzivany. Jedna
se o0 poskytovatele sluzeb jako kaudk, pradelna, banka, autoservigijily z cestovniho ruchu
jsou zgtné pouzity mimo jiné k ochrana Upra¥ pamatek“. Na Chynovsku se jedn@&gevsim

o rekonstrukci kaptiek, bozich mukgi kostela.

Starosta msta Chynova Mgr. Eybert vidi velmi malgipos cestovniho ruchu do rozpo
mésta. Jde fedevSim o propagai material. Cestovni ruch vice owvliyje mistni podnikatele.
Jde o takovy kolo¥h vydaji. Bézny turista na Chynovsku navstivi Chynovskou jegkyn
popipact Bilkav dim (miZe zakoupit propadgai material), zajde na &, mozna vyuZije
mistni obchod. Pokud necestoval vlastnim dopraymiostedkem, vyuZije i mistni dopravni

prostedek, tedy autobus, nebo viak.

Celkové gijmy rozpatu mesta Chynov za rok 2010inily 36 470 183 K, z toho pijmy
tykajici se cestovniho ruchu se podilely 0,1132£56281 K). Fijmy z¢innosti cestovniho
ruchu pro obec za rok 201dnily 41 281 K, vydaje za cestovni ruch 36 91%.KPfimo
z ¢innosti cestovniho ruchu magsto Chynov zisk ve vysi 4 362¢KFijmy jsou gedevsim
z ¢innosti inform&niho centra, tedy prodeje pohlednic, samolep&gtanChynova, atd. Najdou
se i¢innosti, které #akym zpisobem souvisi s cestovnim ruchem, ale v réizpse nalézaji
pod jinymi ndzvem, neZ je cestovni ruch. JednaredgySim o platbu za prondjem objekt

k vyuZiti cestovniho ruchu (naKD, Bistro na Masé).

V roce 2012 stanovilo #sto vydaje v cestovnim ruchu ve vySce 110 0@CaKxijmy ve vySi
22 000 K. Mesto vroce 2012 @kava nasledujici investice a ostatni vydaje (rekakce,

opravy) v oblasti cestovniho ruchu:

- vystavba brouzdalist 1 000 006,K

- rekonstrukce fizemi restaurace Na Radnici 400 0@Q K
- fasada na restauraci Na Radnici 50 000 K,

- ptispivek na fasadu fary 120 009) K
- oprava Bistro naifti 50 000 K.

Celkové pedpokladané investice a ostatni vyd&jd 4 580 000 K, z toho pipada na cestovni
ruch 1 620 000 K (tedy 35,37 %). Jedna sgedevsim o investice a ostatni vydaje do mistni
infrastruktury (fasady budov, chodniky, atd.).
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7.1 Vymezeni dopad cestovniho ruchu na rozp&et obce
7.1.1 Rimé vydaje turista

V néasledujici tabulc&. 12 je fehledné srovnani fpimérné utraty dle fivodu navatvnika.

patrné ztabulky, v destinaci oéao vice utrati zahradmi navSévnik. Pamérna Utrata
navsegvnika v destinactini 533,5K¢.

Tabulka 12: Pramérna Utrata turisty v destinaci Tabor

Destinace Tabor
Castka Rezident| Nerezident | celkem Tabor | JC [%] | CR[%)]
[%0] [%0] [%0]

do 200 K& 26, 45 8,97 19,6 16,72 20,2P

201 - 500 K 39,67 44 87 41,71 33,27 36,4

501 - 1000 K 28,1 37,18 31,66 32,5% 27,92

1001 - 2000 K 4,96 7,69 6,03 13,01 10,8}

vice nez 2000 k 0,83 1,28 1,01 442 412
Praméma ‘[Jlgg‘]ta nalden | ,4936 | 50516 5335 677.83 622|9

Zdroj: Marketingova strategie CR a kulturgsta Tabora (2009, s. 41)

Dale uvadi Marketingové strategie CR a kultusta Tabora (2009, s. 41) rozdil mezi Gtratou
ubytovaného a neubytovaného névitka destinace Tabor. #nérna Utrata ubytovaného
Ucastnika cestovniho ruckini 561,12K¢ a neubytovanéhocéstnika cestovniho ruck21,59
K.

Tabulka 13: Pramérna Utrata turisty v destinaci Chynov

Praméma | 4560 | 200 - 350 350 - 500| 500 - 800| 800 - 1000 1000 a vide
Utrata [K €]
Pocet
Geastnika [96] | 22 18 43 8 4 5

Zdroj: vlastni Seeni, 2011

Podle vysledk vliastniho Séeni by téndi 83 % respondefitv destinaci Chynov utratilo do
500 Kg, z toho do 200 K (22 %), 200 - 350 K (18 %), 350 - 500 K (43 %). Jak je patrné
z tabulky ¢. 13, vysledn&astka se shoduje s fatim Marketingové strategie CR a kultury

meésta Tabora.

Na zaklad vlastniho Seeni byla zjiSna pameérna Utrata turisty v destinaci Chynov, a to
ubytovaného turisty ve vysi 246,1% & neubytovaného turisty ve vysi 496,14 lasledujici
data byla zji&tna diky Spra¥ Chynovské jesky$) spravkyni Bilkova domu a vedouci Odboru

kulturniho a cestovniho ruchu Ing. Lorencové.
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Pramérna Gtrataneubytovaného turistyya Chynovskuéini 246,11K¢, z toho:
- stravné 100 K,

- vstupné 63,88 Ka upominkoveé ffedntty 22,23 K na Chynovské jeskyni,
- vstupné a upominkovégmnety 60 K& Bilkav dam.

Pramérna Gtrataubytovaného turistyna Chynovskgini 496,11K¢, z toho:

- stravné 100 K,

- celkem vstupné a upominkovéedntty 146,11 K,

- ubytovani 250 K.

7.1.2 Daiové prijmy rozpoéta obci
Prijmy obce jsou tvieny daovymi piijmy, piéijmy organizaci obci, dale spravnimi a mistnimi
poplatky, ale i nejrznéjSimi typy dotaci a grafitod miznych subjekt. Kazda z uvedenych

poloZek niize i nemusi souviset s cestovnim ruchem.

Zadna z vyse uvedenych dani nesouviéinp s cestovnim ruchem. V podstaieni mozné
piesrt vysledovat, jak&ast dag pochazi z fijmi z cestovniho ruchu, proto jsou naskedn
uvedeny pouze navyseni obecniho r@éapaa fedpokladu, Ze objekty zdam jsou souasti

cestovniho ruchu. V tabulog 14 jsou pehledé znazorgny daiové @Fijmy rozpdtu mésta

Chynov.
Tabulka 14: Daiioveé prijmy rozpoétu mésta Chynov za rok 2010 - 2012
Popis 2010 2012

Schvaleny | Vysledny| Scvhéleny
dan z nemovitosti 2350000 | 2927 10( 2 350 00p
dai z pr¥idané hodnoty 5750000 | 7887442 8000 00D
dan z pfijma PO 3800000| 3655487 4 30000p
dan z pfijma PO za obce 1900 000 | 1559 20( 2 200 00p
dan z pfijma FO 3000000 | 3500752 330000p

daii z p¥ijmi FO ze S\C 500 000 665 890 575 000

spravni poplatky 200 000 201 050 170 000
mistni poplatky 1250000 1297262 128500p

Zdroj: rozp@et mgsta Chynov, 2012
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Daii z nemovitosti

Ptijemcem da#é z nemovitosti je dle zadkon& 243/2000 Sb.: ,Obec, na jejimZz Uzemi se
nemovitost nachazi“. Pokud se ve&stt nachazi nemovitost, ktera je zakoupena v souvislos
s cestovnim ruchem, Ize ji pokladat z#jgm z cestovniho ruchu. Jedna se fnap druhé

bydleni,¢i provozovani sluzeb cestovniho ruchu, indyotely, sportovni zézeni a jiné.

Schéma 4: Rozdleni dané z nemovitosti

100 % - obeddle
alokace nemovitosti)

Dai z nemovitosti

Podle zakona. 338/1992 vydava zastupitelstvoista Chynova Obeénzavaznou vyhlasku
¢. 2/2008 o stanoveni mistniho koeficientu pro Wgtalar z nemovitosti. VyhlasSka stanovuje
mistni koeficient ve vy&2, kterym se nasobi dava povinnost poplatnika za jednotlivé druhy

pozemki, staveb, samostatnych nebytovych prastora byty, fipadré jejich soubory.

Na zéklad vySe uvedeného zakoru 338/1992 Sb. a vyhlasky 2/2008 byl stanoveniijem
do rozpd@tu mesta Chynova z Penzionu Bowle A&600 K¢é. Rozloha penzionu dle katastru

nemovitosticini priblizné 200 nf (2 nadzemni podlaZi).

Daii z pfidané hodnoty
Podle zdkona. 243/2000 Sh. se obce podili na celostatnim vymias¥ z pridané hodnoty
21,4 %.

Schéma 5: Rozdleni daré z p¥idané hodnoty

DPH
I
I I |
8,92 %- kraje 21,4 % - obce 69,8 % - SR
(stanovenym %) (dle piepaiteného potu)

Podle zakona. 243/2000 Sh. se obce podili na celostatnim vymiast z pridané hodnoty
21,4 %. Dle Vyhlasky. 259/2011 Sb., o podilu jednotlivych obci na st@mych procentnich
¢astech celostatniho hrubého vynosusdapridané hodnoty a dani Zipnd, kterd navazuje na
zminény zakon, pipadd na Chynow0,013881 % Na zaklad toho z celostatniho hrubého

vynosu da# z piidané hodnoty dostane Chyn0y029 %
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Tabulka 15: Podil mésta Chynov na stanovenych procentnictiastech celostatniho
hrubého vynosu dar z pridané hodnoty v letech 2010 - 2011

. - Koeficienty Procentni podil .
Pocet Katastralni . ; Pocet
Rok B postupnych obce na vynosu . o
obyvatel | vyméra obce Y o . zaméstnanaoi
pi‘evodi dani
2010 2229 3050 1,064 0,013764 563
2011 2325 3050 1,064 0,013881 562

Zdroj: vyhlagkas. 245/2010 &. 259/2011 Sh.

Pramérna Utrata turisty v destinaéini priblizné 500 Kg, z toho 350 K pripada na vstupné,
dopravu, nakup potravin a ubytovani gpalo snizené sazby dan0 %), a 150 K piipada na
stravovani, ndkup daikzéakladni sazba dar0 %).

DPH 10 % 0,010

DPH 20 % 0,087

Ze stanoveného regresniho koeficientu a provedealyzy vydaj turisti, vyplyva, Ze turista

béhem svého pobytu navysi rozied mésta 00,187K¢.

Dané z prijmua

Rozpdty obci se podili na celostatnim hrubém vynosu damijma 21, 4 %, a to dle zakona
¢. 243/2000 Sb., vyjimka vyn@sz dar z grijmu fyzickych osob ze samostatné wetne
¢innosti. Dle toho je regresni koeficient présto Chynov 0,029%. Na vynosu se podili da
ze samostatné vgkbeéné ¢innosti 12,84 % (tedy 0,0178 %J¥ijmem obci je také 1,5 %
z celostatniho hrubého vynosu danprijmu fyzickych osob ze zavisléinnosti a funknich
pozitki. Podil jednotlivych obci app udava Vyhlaskas. 259/2011 Sb., jenZ je proésto

Chynov uveden v tabulae 15.

Schéma 6: Rozdleni darg z piijma ze samostatil vydéle¢né ¢innosti

Davi z pijmit FO ze samostathvydlec¢né ¢innosti

(z podnikani
| |
30 % - obce 60 % 10 % celostatni vynos SR
(dle bydlis& podnikatele)
| |
(stanovenym %) (dle prepaitenéhopodtu)
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Schéma 7: Rozdleni daré z pFijma PO

Dai z gFijma PO

8,92 % - kraje 21,4 % - obce 69.8 % SR
(stanovenym %) (dle prepaitenéhopodtu) '

Prijem do obecniho rozgtu z dare fyzické osoby vychazi predpokladu pimérné mzdy pro
JC ve vyce 21 000 K Za gredpokladu hrubé mzdy 000 K& u bezdétného zansstnance b
roéni piijem do rozpétu ¢inil 78,65 K¢, u zandstnance 1 dittem bycinil 45 K¢&. Rasni prijem

u osoby vydlecné ¢inné, za pedrokladu r@&niho zakladu dah252000 Ke, by byl 41,06 K.

Spolenost,jejiz zisk ed zdagsnim je 25: 000 K&, zprostedkovar prispéje do rozpdtu mesta
138,85 K.

Graf 9:Vynos jednotlivych dani z
pirijmi do rozpoftu mésta Chynoy

140
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40
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0

bezdtny zamgstnanecs OSVC
zaméstnane 1 digtem

Zdroj: vlastni zpracovani, 2012

Prijmy organizaci obci

Jde o pijmy, které vytvdéi organizace iZzené obci (fispevkové organizace nebo obchor
spole&nosti). Jedna se o spoimsti, které obec vlastni, neb nich ma alespb ¢lensky podil.
Mésto Chynov #dilo nasledujici organizace: ddtska knihovnaC OV, Chynovska majetkovi
s. r. 0., Mistni hospodstvi mésta Chynova, SDH Chynov, &y dvir a také matiskou

i zakladni Skolu.
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Mésto Chynov jak je viét nezaloZilo Zadnou organizadiimo v oblasti cestovniho ruchu, ktera
by zvySovala Hjmy obce. Lze podotknout, Ze vySe uvedené orgamizee podileji na
zlepSovani mistni infrastruktury, kterou vyuZivajiistni obyvatelé i nawstnici mesta

Chynova.

Spravni a mistni poplatky

Spravni poplatky jsou upraveny zakon&m634/2004 Sb., o spravnich poplatcich. Zadny
z poplatkh neni zamfen gimo na cestovni ruch, ale mohou ho platit podnlkateebo
organizace cestovniho ruchu. Vroce 2011 vybralston Chynov na spravnich poplatcich
201 050 K. Mistni poplatky stanovuje obec dle zakén&65/1990 Sb., o mistnich poplatcich.
V oblasti cestovniho ruchute nesto vybirat nasledujici poplatky, a to poplatekbytavaci
kapacity, poplatek za la#sky nebo rekremi pobyt. S cestovnim ruchemube souviset

| poplatek za vyuzivani vejného prostranstvi.

Mésto Chynov OZVe. 3/2010, o mistnich poplatcich stanovuje nasletipipplatky v oblasti
cestovniho ruchu, a to poplatek za vyuzZivanepeho prostranstvi. Poplatek je vybiran za
vyuZivani véejného prostranstvi v oblasti cestovniho ruchéchtb oblastech, Z&eni pro
poskytovani prodeje a sluzeb, pro urmnstreklamnich zédzeni, z&izeni cirkug, lunapark
a jinych obdobnych atrakci, vyuZiti prostranstvd flturni, sportovni a reklamni akce nebo
filmovych a televiznich &.
Nasledujici poplatky za vyuzivanitegného prostranstvi dle OZ¥/ 3/2010:

a) paudalniastka ve vysi 50 Kza kazdy i zapiaty nfa kazdy i zapeaty tyden,

b) pausalntastka ve vysi 200 Kza kazdy i zapgaty nf a nsic,

c) paudalniastky ve vysi 2 000 Kza kazdy i zaptaty nf a rok.

,,,,,,,

provozovani hernichifstroji 96 556 K. Poplatek za provozovani hernidfisfroja zrusen dle
OzV ¢. 1/2012.

Granty a dotace

Obecni rozpeet Ize navySit tznymi typy dotaci a grafit o které nisto pozada. Dotaci Ize
nejcastji ziskat ze statniho fondu, z EU, od kraje, z stigistev, nebo jinych organizaci. Jak je
patrné, destinace Chyn@erpala dotace z Jilleského kraje i z ministerstev. Dale obdrZela dar
od firmy CEZ.

81



V roce 2011 obdrZelo nisto Chynov nasledujici dotace:

Z JCK:

- na vybaveni jednotek SDH ve vySi 29000 K

- na provozuschopnost jednotek SDH ve vySi 26 600 K

- na podporu terénnich socialnich sluzeb ve vy8ideD K, vlastni podil 7368 K

- na "Vydani historické publikace " ve vysi 30 0K, vlastni podil 13 377 K

- "Technické zhodnocenicélové nastavby u vozidla CAS24LIAZ" - pro SDH veSvy0 000
K¢, vlastni podil 30 000 K

Z MZE:

- "Prodlouzeni kanalizace k Mitkam" ve vySi 551 000 K viastni podil 367 000 K

Z MPSV:

- pres UP Téabor na vejnoprospsné prace na 4 pracovni mista pku, mésicné max. 7000/1
pracovni misto. Spolufinancovani podilem 85 % E&% nérodni financovani.

Z MF:

- "Mistni komunikace v Chyna@V ve vySi 5 000 000 K, vlastni podil min. 712 000K

Dar od firmy CEZ:

- na Vicedelové Hist¢ v Chynow ve vysi 2 000 000 K

Z vySe uvedenych dotaci se k cestovnimu ruchu upggbouze vystavba vicégiového Histe,
propagéni material a publikace o Chynovsku. Posledni dothgla ¢erpana na magnetku
o0 Chynovu, na které je zobrazena Chynovska jeskigitkav dim i dila sochge na mistnim
hibitove a kostel. DalSi dotace se tykaji Uprav mistni koikace, ktera prosje predevsim

mistnim obyvateéim, ale je vyuZivana igastniky cestovniho ruchu.

7.2 Multiplikator cestovniho ruchu
Pro zjis&ni multiplikatoru od¥tvi je velmi vhodn& input-output analyza, kterapdisuje

nastroji pro kvantifikaci vzajemnych vazeb mezijsity (odwtvimi ¢i sektory) v ekonomice.

Input-output analyza ma keny ve 30. letech 20. stoleti.

Input-output tabulky ukazuji kompletni vztahy mgeidnotlivymi odwtvimi ekonomiky.
Pomoci nich Ize uit, jaké typy vstup vyuziva kazdé odstvi. Negimy (multiplikacni) efekt je
zpasoben tim, Ze vystup jednoho @thi je zarové vstupem dalSich odtwi narodniho
hospodéstvi a naopak. Zgma pozadavku na vstupy jednoho &V ,roztasi spiralu“ znén ve

vstupech jinych od#tvi. Meziodwtvova tabulka tedy explicitn zachycuje vztahy mezi
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jednotlivymi odwtvimi a poskytuje detailni statisticky obraz ekorikyrv daném roce.

(http://www.culturenet.cz/res/data/013/001466.120f1.0)

Tabulka 16: Symetricka input-output tabulka v ¢lenéni produkt x produkt
Kone¢né uziti

Tvorba

Zdroj: http://panda.hyperlink.cz/cestapdf/pdf06c1/vavidd, pon-line 18. 3. 2012]

Jadro symetrické input-output tabulky fétvercova matice mezisgeby, ktera ma vadcich

a ve sloupcich stejn&lereni, a sice produkt na produkt nebo &V na od¥tvi. V matici
mezispoteby reprezentuje kazdy sloupec strukturu wstupo znamend, Ze udava, kolik
produkti bylo na vyrobu konkrétniho vyrobku spetbovano. Kazda zna v poptavce po
daném vyrobku vede stasré k proporcionalni zimé poptavky po produktech, které #o

vstupy ve vyrobnim procesu.

Vyrobky Koneénd | hrubého Zména , Celkem
N . stavu | Vyvoz
spotireba | fixniho .
" zasob
kapitalu
vdaje na tvorba zména
. . vyaay hrubého , uziti celkem
Vyrobky mezispoteba| konenou . stavu | vyvoz .
fixniho . dle vyrobki
spotebu o zasob
kapitalu
celkova celkové uzité
Celkem mezllspoite’ba celkem podle Jednovt_llyych typkone&ného v zakladnich
v zakladnich uziti .
, cenach
cenach
Cisté Cisté da® dle| cisté daw na vyrobky dle jednotlivych tyip | celkovécisté
dané produktu koneného uziti darg
celkova celkové uziti
Celkem mezispoteba| celkové konéné uziti dle tyf jednotlivych .
. - . L . v kupnich
1+ 3) v kupnich vstupi v zakladnich cenach .
. cenach
cenach
slozky slozky
pridané ptidané
hodnoty hodnoty
celkem produkce v
(4 +5) zakladnich
cenach
dovoz dovoz
dodavky
celkem celkem v
6+7) zakladnich
cenach

(http://apl.czso.cz/nufile/sut/Symetricke%20tabdd@0input_text_2.pdf, 2010)
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Celkové dopady turisti v regionu
Nepimé dopady vyddj turisti na ekonomiku oblasti hodnoti multiplikatory ziskaaze
symetrické input-otuput tabulky. Vybrané hodnotyoys zndzorsny v tabulce ¢. 17

a zaokrouhleny na 2desetinna mista.

Tabulka 17: Vybrané hodnoty multiplikator & ze SIOT

2009
Sluzba Multiplikator
Ubytovaci sluzby 1,94
Stravovaci sluzby 2,13
Energie elektricka, tepelna 1,9
Voda a jeji Uprava, rozvod 1,97
Vystavba budov 2,82
Postovni sluzby 1,66
Velkoobchod, maloobchod 1,89
Vyzkum a vyvoj 1,44
Doprava pozemni, potrubni 1,97
VedlejSi pomocné sluzby v doprav 2,12
Zdravotni pée 1,68
Rekre&ni ¢innost 2,2
Kulturni ¢innosti a sluzby 1,74
Vefejna sprava a obrana 1,59

Zdroj: vl. zpracovani na zakladidaji z CSU, [on-line 15. 3. 2012]

Ze strukturalni analyzy a provedenych vifioze symetrické input-output tabulky vyplyva
vztah mezi jednotlivymi produkty. N&jglad hodnota multiplikdtoru sluzeb v ubytovacich
zaizenich je 1,94. To znamena, Ze kazdy vydaj voélasti se projevi v narodni ekonomice
1,94krét, a to nasledo¥rkazdych 500 K vydaji zvySi narodni produkci o 970¢K Efekty
kulturni ¢innosti s multiplikatorem 1,74 K zvySenim poptavky o 500 & navysi celkovou
produkci o 870 K.

Nepiimé dopady turisti v regionu

Neprimé efekty podle vydajturisti na Chynovsku uvadi tabulka 18, ktera pomoci hodnoty
multiplikatora dokldda dopady turistickych vydajna celkovou produkci. Bmérné vydaje
jednoho turisty Bhem jeho pobytu v destinaci Chynov za ubytovaniQig/novsku zvysi
narodni produkci o 485 & Vydaje jednoho turistydnem jeho pobytu v destinaci za stravovani
zvysi produkci o 212,57 Ka vydaje za vstupné zvySi produkci o 302,95 Redy celkové
efekty cestovniho ruchu na Chynovskni 1000,52 K, z toho pimé efekty 496 K a nepimé
efekty 504,52 K.
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Tabulka 18: Nepfimé efekty cestovniho ruchu na Chynovsku 2009

Primé efekty | Multiplikator | Nep#imé efekty | Celkoveé efekty
Ubytovani 250 1,9400 235 485
Stravovani 100 2,1257 112,57 212,57
Vstupné 146 2,0750 156,95 302,95
Celkem 496 504,52 1000,52

Zdroj: vlastni zpracovani, 2012

Na zéklad jednotlivych poloZek celkovych vydaguristi je sestaven multiplikator cestovniho
ruchu v oblasti Chynovska. Ziskana data poch&etlgysim z expertniho odhadu vedouci
Odboru kulturnihno a cestovniho ruchu Ing. Lorencopétvrzené vlastnim vyzkumem

i Marketingovou strategii CR a kulturyé&sta Tabora z roku 2009.

celkove efekty 1000,52
496

- = 2,017
piime efekty

Hodnota multiplikatoru pro oblast Chynovska pro &l09¢ini 2,017

Je dilezité podotknout, Ze stanoveni tiepych dopad vydaji cestovniho ruchu na produkci
bylo zaloZzeno naipdpokladu, Zze dopady cestovniho ruchu na Chynogskpromitnou do
zvy3eni celkové produkaeR. Multiplikagni efekty cestovniho ruchu jsou vazarggevsim do
piisludného regionu. Z toho lzéeplpokladat, Ze celkové zvySeni produkiR je zpisobeno
zvySenim produkce v regionu, tedy Zze zvy3eni proddiR je zmisobeno zvysenim produkce
v regionu Chynovsko. Z&vem lze podotknout, Ze stanoveny multiplikator,iaulije produkci

na Chynovsku.

7.3 Vymezeni dopad cestovniho ruchu na okolni prostedi
Defertova funkce

Defertova funkce neboli turisticka funkce vyjadtuje intenzitu turistické aktivity v dané
destinaci porfrem pd&@tu dvou populaci: nawdtujici a nav&vované. Turisticka funkce je

vyjadiena vzorcem:
N *100

T(f)= >

N .... p@et stalychdzek

pa@et rezident
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Vyhodou ukazatele je snadna dostupnost dat, alehjenterpretace vyZzadujefiplédnuti

k dalSim skuténostem, jednak k re vyuziti bizkové kapacity, a jednak k sezonnosti
v destinaci. Tedy ukazatel nezohiege sezonnost, ani nezachycuje n&wudiky, ktei

v destinaci stravi 1 den, proto ukazatel byva adtevre vyjadrovaniritaénim indexem

(http://ucr.uhk.cz/page.aspx?page_id=31&mode=1&ie21).

Turisticka funkce mize nabyvat hodnot od 0 do nekéna. Cim je vy3si hodnota funkce, tim
|ze oblast povaZzovat za oblast s vySSi turistickktivitou. Defertova funkce se stala standérdn

pouzivanym ukazatelem relativni turistické zatiztngzemi cestovnim ruchem.

Ve vyzkumu z roku 2001 provédém samostatnym odlénim Ministerstva Zivotniho prasdi
byly intervaly turistické funkce rozteny nasledové

T (f) = 0 - 4 téndi Zadna turisticka aktivita

T (f) = 4 -10 nevyrazn turisticka aktivita

T (f) = 10 - 40 Gazemi s vyznamnou, avSakieepzujici funkci cestovniho ruchu

T (f) = 40 - 100 pevazr turistické uzemi

T (f) = 100 - 500 vyznamnéisidisko cestovniho ruchu

T (f) = nad 500 hyperturistickéistisko
(http://fzp.ujep.cz/Veda/Edice/StudiaOecologica/$32011_web.pdf).

Vypocéet pro destinaci Chynov:
- Kapacitatizek na Chynovsku: 62
- Pctet obyvatel k 7. 10. 2011: 2364

62%100
T)= ——— _
)= =3¢ 2,62

Podle Defertovy funkce v destinaci Chynov nenidéiadna turisticka aktivita. V roce 2010,
kdy c¢inil pocet obyvatel 2234, byla v destinaci Defertova funi;é8. Jak je viét s ristem
obyvatelstva klesa Defertova funkce. Nizky¢@blizek vypovida o tom, Ze destinace si je

védoma faktu, Ze je nawdtovana dastniky cestovniho ruchu kratkodob
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Vypocéet pro destinaci Tabor.
- Kapacitatizek v destinaci Tabor: 1181
- Poet obyvatel 2010: 35 344

:1181*100
35344

T({) — 3.34

Podle Defertovy funkce lIze stanovit, Ze v destingabor neni tégt Zadna turisticka aktivita.

Zde je dileZité podotknout, Ze je index zkreslen vysokyritpm obyvatel kdzkové kapacit.

7.4 Vnimani dopadi cestovniho ruchu na region
Vniméani dopafl cestovniho ruchu bylo zjivano prosednictvim elektronického dotazniku

umisgéného na webovych strankacksta Chynov. Terénni §eni probihalo od 28. 11. do 31.
12. 2011. Dotaznik vyplnilo celkem 50 obyvateista Chynov, z toho 60 % miuza 40 % Zen.
80 % respondefitve &ku 26 - 45 let.

7.4.1 Pozitivni vlivy cestovniho ruchu

Podle provedeného vyzkumu vyplyva, Ze pozitivni atbp cestovniho ruchu v oblasti
Chynovska nejsouifli vyrazné. 56 % respondénse domniva, Ze cestovni ruch asgbi
piili na posileni mistni identity ani sounalezito€gstovni ruch sefilis nepodili na zvySovani
rekre@&nich kapacit, ani zlepSeni chatrajicich budov,ezskth by mohli mit prosfch i mistni

obyvatelé.

Tabulka 19: Vnimani pozitivnich dopadi cestovniho ruchu na Chynovsko (v %)

N eps?)%ad%,” < Zadné Velmi vyrazné Dopady
jsoul it dopady dopady v budoucnosti
vyrazné

Zameéstnanost 48 20 12 20
Zvyseni prijm 68 20 6 6
mésta
Naruast rekrgaénlch 60 32 4 4
kapacit
ZlepSeni stavu
chatrajicich budov 48 20 8 24
Posileni mistni
identity a 56 8 24 12
sounalezitosti

Zdroj: vlastni zpracovani, 2011
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V budoucnosti tekavaji respondenti pozitivni vlivyigdevSim v oblasti zafatnanosti (20 %),
také a@ekavaji zlepSeni chétrajicich objgka budov cestovniho ruchu (24 %). Naopak

nepredpokladaji vyrazny vliv v néstu rekre&nich kapacit (4 %).

7.4.2 Negativni vlivy cestovniho ruchu

Podle provedeného $ehi na ChynovskuipvaZzuje nazor, Ze cestovni ruch tmgbi negativé
ve vSech zkoumanych oblastech. Vegsth se nepotykaji se zvySenou kriminalitou,
s nadndrnym odpadem, ani s problémentemni subjeki cestovniho ruchu. V budoucnu vidi
respondenti jako hrozbu nadmé mnozstvi odpadu (12 %), nagimou hlw&nost (12 %)
a komercionalizaci (20 %). N&gdpokladaji narst kriminality ani zabor {dy.

Tabulka 20: Vnimani negativnich dopadh cestovniho ruchu na Chynovsko (v %)

3 Negativni, ale Vyrazné Dobad
Zadny dopad zatim bez negativni bady
P v budoucnu
problémi dopady
nadmérné monozstw 60 o8 0 12
odpadii
nadmérna hluénost 56 20 12 12
zvySena kriminalita 76 16 0 8
komercionalizace 56 20 4 20
vyuzwa[n a zabor 76 12 4 8
pidy
ni¢eni subjekti CR 72 12 4 12

Zdroj: vlastni zpracovani, 2011

Vnimani Skod na pfirodnim a kulturnim prost fedi

Pasobeni cestovniho ruchu ngirpdni a kulturni prosédi je chapano a vnimano obyvateli
velmi pozitivre. Respondenti nepatiji Skody z@isobené nav8tniky na girodnim prostedi
ani na kulturnim progedi. Negativa vnimaji Skody na ifrodni prostedi (16 %) a 24 %
responderit spatuje Skody na kulturnim prasdi.

Irita éni index

Na stupnice od 0 (bez iritace) do 10 (siln& irijaeednotili respondenti vztah k nagéhikam
meésta. Celko¥ hodnoti vztah k navstnikim velmi pozitivig, a to v piméru 1,84. Postoj
obyvatel kturisim je jednozn&n¢ kladny (76 %), ostatni respondenti (24 %) chovaji
k navstvnikim neutralni vztah. Dléoxeyho irita‘niho indexu jde o euforii, tedy nadSeni

z navstvnika.
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Zivotni cyklus destinace

Prevazn&éast respondefitse dmniva, Ze se destinace Chynuachazi ve fazi vtaze (32 %).
Nekteri respondenti fedpokladaji, Ze destinace je fazi objeveni(28 %), ¢i dokonce ve fa:
rozvoje (24 %).

Graf 10: Zivotni cyklus destinace

H objeveni
Evtazeni

= rozvoj

m stagnace

= konsolidace

Zdroj: vlastni Seéeni, 2011

Ve faziobjevenijde o novou destinaci, kterd je naw&vana malym p&tem navatvnika, nema
témei Zadnou suprastrukturu cestovniho ruchu. VevtaZzenidochazi k rozvoji suprastruktu
cestovniho ruchu. Ve fazrozvoje dosahuje miratstu intenzity cesvniho ruchu rérena
poétem navatvnikia nejvysSich hodnot, gty navsevnika prevySuji péet obyvatel. Ve faz
konsolidacese zpomaluje néast navatvniki, prevazuje zde typ navlinika bez zajmu o mist

obyvatele.
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8. Navrhy opatreni

Na zaklad vlastniho Sé&eni bylo zjiS¢éno, Ze se na Chynovsku nachazeji planované projekty
v oblasti cestovniho ruchu. Jedna sedevSim o rekonstrukci starych budov, jako inap
rekonstrukce kart@vny. Tyto planované projekty v oblasti cestovnitiohu planuji pedevsim

vvvvv

projekty.

8.1 Fripravovaneé projekty
Samotnd destinace Chynov planuje rdi sportovniho aredlu s bazénem otski

brouzdali& (odhad investice na vystavbu brouzdalit000 000 K). Vice projekit v oblasti
cestovniho ruchu se nachazi spiSe u mistnich pateiik(nag. rekonstrukce pivovaru,

rekonstrukce byvalé kaktavny).

Napriklad novy majitel pivovaru do budoucna ¢itd s roz&enim ubytovacich sluZeb,
vystavbou malého biokrdmkucéajem a kadvou a konani pravidelnychégiinich ¢eskych
jarmarlki pred pivovarem. Dokonce by majitel jednou rad obnodhynovskou tradici va@ni
piva. Traduje se, Ze chynovské pivo bylo vyhlaS&ngko daleko pro svoji chiuatiz. To bylo

zpasobené fedevsim diky mistnimu zdroji vody, ktera byla zigk#a z vapencovych jeskyni.

Prozatim bylo vyuZito sklepeni k prodeji lahvovépiva jako napiklad Platan, Samson,
Lobkowitz. Planovana rekonstrukce pivovaru bylarprobihat postugn V dalSi etap oprav je
planovana Uprava objektu byvalych lednic na penzaoasi 20 pokoji a vlastnim socialnim
zaizenim. Ve by o odpovidat industriainimu charakteru objekReseni Uprav wjsiho
vzhledu budovy by #o respektovat podobu schwarzenberského pivovarhédpoloviny 19.
st. Obrézek 23: Planovand vystavba pivovaru

Zdroj: www.walboria.cz/blog/Byvale-pivovary-budoisazit-cestovnimu-ruchufpn-line 22. 9. 2011]
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Ackoliv bylo vybudovano v byvalych kancéiéh JZD wellness centrum, celkovy vzhled
budovy zvenku nejsobi [ilis privétive. Zbylé ¢asti byvalého pivovaru jsou v destruktivnim
stavu a hrozi jejich zhrouceni. Starostésta tento celkovy projekt vidi jako nerealny. O@rav
by vysla odhadem na 100 mil.cka majitel byvalého pivovaru nereaguje na vyzvyipog
stavebni Udrzby a stale jen slibuje. Spadiéeckia u zchéatral&asti pivovaru ohroZuje
kolemjdouci. V blizkosti této ruiny se nachazistté HisSt¢. Je malo prawpodobné, Ze se
podai cely areal zachranitr€ziji hospodéské budovy, které jsou docela zachovalé a v jejichz

¢asti uz funguje kadaictvi a masaze. Samotny objekt pivovaru nejspigsidemolici.

Obrazek 24: Pivovar v soédasnosti

Zdroj: autor, 201

s vz

Na obrazkuc¢. 24 zleva Ize vi&t horSi¢ast byvalého pivovaru, upréet je ¢ast pivovaru
s propadnutou &chou a vpravo na obrazku lze spatast, ve které byloiizeno wellness

a kadénicky salon. Obrazek 25: HoleSovna, autor

Jako redlyjSi a splnitel&jSi projekty chystané v blizké

dok vidi starosta ksta Mgr. Pavel Eybert nize uvedené 4
projekty. Jednim zthto projeki je oteweni nové
restaurace. m zvany ,HoleSovna“, proSel jiz velko
rekonstrukci. Majitel zde planuje ofélv restauraci a
zbylé prostory pronajmout jako bytové jednotky. PByi# byly nabidnuty k prodeji. Druhym
projektem je rekonstrukce byvalé kad@ny, kde by chd majitel obnovit tradici piva na

Chynovsku aiidit maly pivovar. Nyni se nabizi moZnost ubytowabiyvalé kartdovne.

DalSim projektem pro #sto gispéje Chynovska jeskyn Jedna se o poznavaci stezku, dale

o Navstvnické centrum s kinosalem.
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Projekt Chynovska jeskyné

Zvlastni pozornostdnuje Sprava Chynovské jeskybudoucim investnim plarim v arealu

a byvalém kamenolomu.ifpravné projektové prace probihaly jak na akefistavba Spravy
Chynovské jeskyh ktera je vyvolana péebou roz&eni technického zazemi spravy, tak na
akci ,Navsetvnické centrum Pacova hdra Tato akce se tyka byvalé technické budovy
Kamenolonid a S&rkoven, kde v prvni bud@vby mohla byt muzealni expozice a v druhé 3D

sal.

Prvni z budov je vytopna parnich lokomotiv byvatérpyslové Zeleznice a druhou je budova
kanceldi a Saten personalu. Vytopna lokomotiegstavuje posledni pamatkou na slavnou éru
chynovského kamenolomu a byla postavena imdomu 19. a 20. stoleti. Z&em je tuto
budovu rekonstruovat doupodni podoby a umistit do ni muzealni expozidéroply,

speleologie a histori€zby vapence na Pacohare.

Druh& budova Saten a kandél@ slepencem z 60. let 20. stoleti se nachaezeldtnim stavu.
Tato budova bude zlikvidovana a na jejim gigyroste nizk&4 budova organicky propojena
s vytopnou. Zde bude socialni a technické zazemai, pledevSim sal pro cca 60 osob
s audiovizualnim 3D programem prezentujicim histiokality od hwzdného obdobi Ze#n
pies sedimentace vapéngejich premeny, tvorbu jesky#, historii objevovani az po séasnost.
Ok préce jsou ve stavu diskuse nad architektonickadiis (ROCENKA SPRAVY JESKYNI
CESKE REPUBLIKY, 2010)
Obrazek 26: yvaé vytopna piinlokomotiv _

Zdroj: autor, 2011

Na zaklad tizeného rozhovoru se spravcem Chynovské jeskpg. Karlem Drbalem je
aktualré projekt poznavaci stezky &msré odlozen. Sprava Chynovské jeskytio budoucna
uvaZzuje, ale nyni probih&iptavba budovy spravy Chynovské jeskyRfistavba bude slouzit
jako informani systém jeskyh a zarové archivace dokumefit Pristavba bude hrazena

z vlastnich zdrdj (trzby ze vstupného a MinisterstvofeBpokladana cendiptavby 4 mil. K.
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Co se tyk& projektu opravy staré vytopny lokomatilomu na rekonstrukci muzea, projekt

zatim neni zpracovan architektem.

Lze pouzit mySlenku o rekonstrukci historickych bugNavsevnické centrum Pacova hdta
jenz zahrnuje rekonstrukci byvalych technickych jgkth Kamenoloni a Strkoven. Diky

planované festavis by mélo v budoucnu vzniknout muzedlni expozice a 3D sal.

V sowasné dob je mimo jiné trendem environmentalni cestovni ruehoto by planovana
rekonstrukce objelt cestovniho ruchu v okoli Chynovské jeskyrela byt esteticky slatha

s okolnim @irodnim prostedim. Zarove by nmela byt ke svému okoli, co nejSeijsi. Jednalo
by se nafiklad o to, Ze by fipravované centrumippiestavié mohlo byt vybaveno plastovymi
tiéidilnymi okny, budova by #ta byt cela zateplena. Na socialnickizenich by nila obsahovat
usporné baterie &&ti vodu, atd. Navrhované objekty by tim padem émn bezesporu

konkureréni vyhodu a mohly by vzbudit zajem spedtitele.

V podstak by Slo zatraktivnit nabidku a ziskat pro néviické centrum ekologické zéeni EU

tzv. Kwvétinu, po spl&ni danych kritérii. Za zriku se plati registemi poplatek 9000 K

a dale se musi platit ¢oi poplatek. Jednotlivé pozadavky na $pin podminek jsou
schvalovany Komisi EU, ktera zZtegnuje kritéria na svych internetovych strankach. addra

kritérii, ktera jsou nutna k ziskéani Kuny, zahrnuji mnoho oblasti. Jsou jimi titgtad oblasti:
¢isteni (univerzalniistici prostedky agcistici prostedky pro hygienicka z&eni), elektronicka
zaizeni (osobni potace, penosné pditace, televizory), podlahové

krytiny (diewené, textilni, tvrdé), tevény nabytek, doméci spebice i I
(swtelné zdroje, tepeln&erpadla), papir (kancetky a graficky, & E "
hygienicky). "

g ™

=
Dale jsou pipravované dalSi oblasti jako budovy, patist papir a \\‘; :""
novinovy papir. Pr&y piipravovana oblast pro buduvu by mohla b !
konkureréni vyhodou pro planovany areal.
Obrazek 27: Ekologické zr@ni,

www.cenia.cz, [on-line 10. 3. 2012]
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8.2 Navrhované projekty
Mésto Chynov disponuje velkym mnoZstvirfirpdnich i kulturnich pamatek, skryva tak velky

potenciél pro rozvoj cestovniho ruchu.tegto zde neni cestovni rucklig vyrazny. Nekteri
navsevnici, ktei navstivi Chynovskou jeskyni, se nezastavi wst@nChynov, ale pouze

projizdi za Gelem navatvy okolnich atraktivit (hrad Kamen, zamé€lkrvena Lhota, atd.).

Tedy ukolem je pokusit se¢dstnikovi pobyt prodlouzit a nabidnout mu net¢adizazitek.
Jednou z moZnosti by mohla byt environmentalnstilka - ekoturistika, tézifrodni turistika.
Ta nabizi moznost navstivit neru8etirodni oblasti, scénické finledy, a pozorovat rostliny

a volre Zijici zvirata.

Na Chynovsku se nachazékolik piirodnich zvlastnosti,tajiz samotna firodni atraktivita
Chynovska jesky# tak i okolni krajina - chrama krajinna oblast na Pacoa Kladrubské
hote, kde se vyskytuje neolsjna flora i fauna. Vyskytuje se zde celoevropskyaony
strevicek pantofléek. Dale se zde nachazi vyr velky, zmije obectth,Zamineral Ize v oblasti
nalézt krond kiemene, kalcitu, albitu, ilmenitu a stilbitu zejmémmanaty ugranditove.
V neposlednirack i nawna stezka, vedouciigs Udoli Maitek, kolem Chynovského potoka,

korgici u Chynovské jeskyn

Tyto prirodni atraktivity by se daly propojit afipravit environmentalni a vzthvaci
produktovy balfek. Enviromentélni balek by byl gipraven a zagten gedevsim pro Skolni
zéjezdy. Velmi vhodné by bylo i planované névatcké centrum, kde by &i navsgvnici
moznost Iépe poznatipodu kolem sebe,cetre atraktivity Chynovskeé jeskyn Do projektu by
se mohli zapojit i mistni Zaci zakladni Skolye&evsim proto, Zeét se radi vraceji tam, kde se
setkaji se svymi kamarady z minulého roku. iifmut v dosglosti chgji navstivit misto, kde
se jim v dtstvi libilo. V tomto @ipad by byl gipraveny program vramci saude (nap.

poznavéka rostlin, zvfat, stop zete, atd.).

Segmentdeéti - Skolaci, stedoSkolaci
Ucel: seznameni se $ippdou kolem nas, $kola wipodk

Ubytovani, stravovaniPenzion Pacovka

Propagace webové stranky www.kudyznudy.cz, www.ceskem.cz, wetwnov.cz, informéni

centra, regionalni tisk, osloveni nabidkdinm ZS
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Eviromentalni batiek by mohl byt Skolam nabizen v obdobi dubertdw (obvykla doba pro
Chynovské jeskyni. Spravce Chynovské jeskgii fizeném rozhovoru podotkl, Ze na celkové
navstvnosti je znat pr&vabsence nawst Skol pra¥ v mesicich kéten,cerven.
Program
- 1. den nawna stezka, prohlidka Chynovské jeskyabytovani a stravovani v Penzionu
Pacovka (obd, vetefe - moznost vyuZzit tAborovy ohe pe&eni buta)
- 2. den dle péani objednavajiciho (prohlidka Pacové a Kladrubskgy, lezeni
v Chynovské jeskyni, ndv&ta Bilkova domu, terénni exkurze ,Historie chynoisi
vapenictvi®, sout? (poznavaka rostlin a zwviat, fotbalovy zapas se zaky ZS Chynov),
atd.), oléd v Pezionu Pacovka)
0 Zapojeni do mistnich progrém- détsky den peéadany ZS Chynov, Den
armady, atd.

Cena dle vybraného programu

Priklad vybraného programu:
- 1. den nawna stezka, prohlidka Chynovské jeskyfpro dobrovolniky lezeni
v Chynovské jeskyni), ubytovani a stravovani v Remr Pacovka (ald, veerni
taborak)
- 2. den prohlidka Pacové a Kladrubské horygdbnavstva Bilkova domu
Cena navrhovaného programib90 K& bez dopravy
Uvedena cena zahrnuje vstupné do Bilkova domu (8D iKChynovské jeskyh (40 Kg),

ubytovani a stravovani (52K

Dale z vyzkumu vyplyva, Ze pdgomi o destinaci Chynov a atraktiviChynovské jeskyni maji
piedevsim kraje Jiltesky, Vys@ina a Plzésky. Ve vzdalegsSich krajich jako Jihomoravsky,
Zlinsky, ale i hl. m. Praha, se vyskytla sdemost o moznosti na¥ty. V podstat ani

v blizkém okoli neni $liS powdomi o navivé nékterych mistnich atraktivit, konkrétn

Bilkovy vily. Samotné Bilkova vila opongta 70. vyr@i od umrti sochize F. Bilka.

V informacnim centru v Tabi@ se nachazelo velmi malo propé&giah materiédl tykajici se
destinace Chynov i atraktivity Chynovska jeskyrkonkrétd se jedna o jediny letak
a nastnnou mapu. To je smutné, protoZze destinace Chymdvnavatvnikovi, co nabidnout.

Jen by chtlo navstvnika informovat a fes\wdcit o navsve.
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7 v

Ke zlepSeni informovanosti nagghika by zn&n¢ mohlo gispst schvaleni novéhturistického
regionu. Vznik nového turistického regionu by byl velmtimosny gedevSim pro mensi
destinace. Spravce Chynovské jeskimg. Karel Drbal se vyjad, Ze by byl novy region velmi
prosgsny a vyraz#é by pomohl v propagaci Chynovské jeskyweletrhy, internet, fgdnasky,
atd.). Velmi dobe funguje v Moravském krasu.

V sowasné mapturistickych region, vévodi jiz tradini silné oblasti jak@ esky raj, Sumava,
Slovacko, Kokoinsko, KrkonoSe. Tam také&gvazmié plynou penize na propagaci a rozvoj.
Souwsasny region byl fedniky lakonicky pojmenované jako i8tiniCechy - jihovychod*. Pro

turistu nic vypovidajiciho, nic lakavého.

Jaroslav Kraji jako mistopedseda Mistni a@ki skupiny Krajina srdce oslovil se svoji vizi
nejprve okanské sdruzeni MAS KRAJINA SRDCE a jefedsedkyni Ing. Moniku Hienlovou.
Byla vytvorena uzsi pracovni skupina, kter&aa pracovat na strategickém planu spoluprace.
Byli osloveni starostové &st a obci a fedsedové spoatenstvi obci s nabidkou spoluprace
(Sedtanska, Milevska, MladovoZicka, Beatska, Taborska, Voticka, atd).

Mapa 7: Vymezeni nového regionu v ramoC’R

- Praha a okoli

- Stiedni Cechy - jihovychod
- Stiedni Cechy - zdpad

- Stfedni Cechy - Polabi

- Jizni Cechy

- Sumava

- Plzefisko

- Cesky les - DomaZlicko
- Cesky les - Tachavsko

- ZépadoCeske ldzne

- Krugné hary

12 - Ceské stfadohofi

- Lufické hary - Dééinsko
- LuZicke hary - Jestéd

- Méachiv kraj

16 - Jizerske hory

17 - Cesky raj

18 - KrkonoSe

S EN TR

R

19 - Kralovéhradecko

20 - Grlicke hory

21 - Pardubicko

22 -\lysotina

23 - Podyji

24 - Lednicko-Valticky aredl
25 - Bmo a okoli

28 - Moravsky kras

27 - Slovécko

28 - Zlinsko

29 - Stfedni Morava - Hand
30 - Jeseniky

31 - Moravsko-Slezsko

32 - Beskydy

33 - XXXXXXXXXX

Zdroj: www.maskrajinasrdce.cz/2011/06/turistickastileace, [on-line 30. 8. 2011]

Postups se zaal rysovat region, ktery by ¢hpostihnout sotasre téi kraje, a to Sedaiesky,
Jihasesky kraj a okrajem by se dotykal i kraje Viisa.
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Jedna se o oblast, kteraipe navdvnikovi nabidnout nejen horskou turistiku (jakeska
Sibit, Cesky Meran), ale také lyzovani (Monine&zkerské trasyCertovo lfemeno a Polanka),
vodu feky Vitava, LuZnice), lazestvi (Bechys), historii (Tabor, Sedlec-PBice, Vrchotovy
Janovice, Choustnik, Jistebnice, Milevskojirgmni krdsy a zajimavosti (Chynov, Povltavi),
ekoturistiku, atd.

V souwasné dob probiha piprava nového zakona o cestovnim ruchu, dikpu¥ by se rélo
zefektivnit financovani cestovniho ructiliovy zakon se tyka néwznikajici turistické oblasti.
Tato oblast je vyt¥®na na zaklad kritérii uvedenych v navrhu zakona o cestovnimhuc
(turisticka oblast musi dosahnoutcitého p@tu informanich center, p&tu navsévniki, pactu
turistickych lizek a podoh#), jenz by mil vejit v platnost na zZgitku roku 2013. Jedna se
o oblast, ktera se rozklada na cca 2 500G, krahrnuje cca 10 &st a cca 150 obci. Oblast

noveho regionu zahrnuje i destinaci Chynov.

Mapa 8: Vymezeni nového regionu
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Zdroj: www.maskrajinasrdce.cz/2011/06/turistickastifgace, [on-line 30. 8. 2011]
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Z hlediska konkurenceschopnosti je nutné dat ndolést spravny nazev, ktery bude snadno
zapamatovatelny (i pro zahraniho turistu). Cilem oblasti jefipakat vice turisi do oblasti

a ziskat pimou finagni podporu od statu. Nazev byéimbyt kratky, vystizny a snadno
zapamatovatelny. Musi se snim ztotoZznit vSechnamiiznové turistické destinace.
(www.maskrajinasrdce.cz/2011/06/turisticka-destna&011)

DalSi moznosti jak zlepSit informovanost né&vaika o destinaci Chynov by mohla byt podpora
vlastni image destinace Vytvorit vlastni slogan destinace v jednotné vizualizald@dna se
o vlastni komunikaci, ktera by destinaci jednaz®aidentifikovala a odliSila od ostatnich
destinaci. Msta ¥tSinou pouZivaji ke své prezentaci znassta. V podstat z pohledu turisty

je znak mdsta nic zajimaveého, nic o destinaci vypovidajiciho.

Symbol by n&l byt sladn barevé s propagénim materidlem wsta, & jiz s webovymi
strankami, letdky, pohlednicemi, atd. Novy symbwgldpojoval region Chynovsko sippdni
atraktivitou Chynovskou jeskyni. Chynovska jeskyje zajimava nejen tim, Ze je prvni
zpristuprénou jeskyni \Ceské republice, a ale také tim, Ze je jedinotismmprénou jeskyni

v jiznich Cechéach.

Dle terénniho Se&eni vplyva, Ze vice neZz polovina responderf6O %) destinaci ani
Chynovskou jeskyni zatim nenavstivilo, ale 76 %otadovanych respondéntvedlo, Ze by
chtélo navstivit destinaci Chynov a 92 % respondenbjevilo zajem o nav&tu této girodni

atraktivity.

Nejprve bylo navrhnuto dkolik variant pro symbol ®&sta Chynov. Naslednnavrhnuté
symboly byly podany k posouzeni responderifegastji dotazovani vybrali nize uvedené
obrazky, ostatni navrhy jsou vildze 2: Navrhy symbdl pro mésto Chynov. Ve &tSing

ptipad: si respondenti spojili tvary loga s jeskyni, skatohorou.
Vyznam symbolu mésta

- Zelen& barvavztah k Zivotnimu pro#tdi, fFiroda

- Netopyr: Chynovska jesky®
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Obrazek 28: Navrhy symbolu pro mésto Chynov
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Symbol ngsta Chynov by @ destinaci odliSit od ostatnich destinaciglMby navsévnika
zaujmout a fildkat do destinace, aby \da vyzkouSel na vlastniiki. Destinace Chynovsko
nabizi @astnikovi cestovniho ruchu nejepegrasnou okolni ffirodu, & jiz chraréna Gzemi,
nawnou stezkugi samotnou frodni atraktivitu Chynovskou jeskyni, ale i kultirzazitek,
jako Bilkiav daim. Samotné gsto pdada zajimavé kulturni akce jako mezinarodni koncert
dechovych hudelz'jiznich Cech a Moravy*, Den arméadyi zavod do Strmého vrchu.

Samotna atraktivita Chynovskd jeskyporadd mimd@ddné akce jako néjlad koncert J.
Swceného,¢i msi v Kapli sv. Vojécha g prileZitosti svatku sv. Vofcha. Kdy zarove
probiha Poutni prochazka ke kapli na Pacovu hdtuledné se o zajimavosti, které by mohly

zaujmout.

Aktualrg (28. 3. - 13. 5. 2012) pada Sprava jeskyiR v zamku Pacavmezinarodni vystavu
"Swtove ddictvi v hloubkach ze@'. Jde o spoléeny mafarsko-slovensky projekt, ktery ma za
cil seznamit viEjnost s unikatnim krasovym Uzemim lezicim na leié8lovenska a Méarska.

Uvedeného projektu se mimo jinécastni i Chynovska jeskygn
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9. Zawer

Cilem diplomové prace je prastnictvim analyzy vymezit cestovni ruch na Taborsku
v destinaci Chynov. Prastdnictvim analyzy sledovat nabidku a poptavku ee$tm ruchu

v dané oblasti. Nasledrstanovit vliv cestovniho ruchu na mistni rozvgjmezit multiplikator

cestovniho ruchu pro danou oblast &tutopady cestovniho ruchu na roZpbobci.

Cestovni ruch pé&t mezi nejvyznamgjsi odwtvi v ekonomice. V souvislosti s rostouci urovni
obyvatelstva je cestovni ruch pokladan zasbdbudoucnosti. Destinace Chynov disponuje
vhodnymi girodnimi pozoruhodnostmi a kultustistorickymi pamatkami, ale z hlediska

ubytovacich sluzeb mé Chynovsko &né@ nedostatky.

Nevyhodou je, Ze ve zkoumané oblasti neni Zadnéldwdt kapacita. Ve #stt Chynov je sice
moznost ubytovat se hned ¥kolika penzionech, ale zadny z nich nema dostéteelkou
kapacitu, aby poskytl ubytovang&tgimu pdétu turisti (nejvyssi izkova kapacita - Penzion
Bowle 28 fizek). Toto niZe byt jeden ziodi prod je lokalita Chynov volena turisty pouze
na kratkodoby pobyt zatélem navaivy mistnich atraktivit.

Z toho divodu byl navrZzen environmentélni produktovy &eki ktery by propojil mistni
ptirodni atraktivity se vzgldvacim programem pro Skolni zjezdy. Jednalo by gébavny

program pro Skolu vifrock.

Z vlastniho vyzkumu vyplyva, Ze p&domi o destinaci Chynov a atraktdviChynovské jeskyni
maji predevsSim kraje Jilkesky, Vysd@ina a Plzésky. Ve vzdalegSich krajich jako Zlinsky,

Jihomoravsky, ale i hl. m. Praha, se vyskytlasdemost o mozZnosti ndsty.

Ke zlepSeni informovanosti na¥shika by zn&n¢ mohlo gispét schvaleni nového turistického
regionu. Vznik nového turistického regionu by bytlmi piinosny pedevsim pro menSi

destinace. DalSi mozZnosti je z#ih se na vlastni image &sta. Jednalo by se o vlastni
komunikaci, ktera by destinaci jednozna identifikovala a odliSila od ostatnich destinaci.
Mohlo by se jednat o zelené logo s obrazkem netgpkteré by sjednotilo destinaci s jeji

nejzajimavjSi atraktivitou.
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Na za¥r je mozné zhodnotit stanovené hypotézy.

Hypotézaé. 1

Chynovsko disponuje zi@aym rozvojovym potencialem v oblasti cestovnihotmuc
Chynovsko disponuje vhodnymi fippdnimi pozoruhodnostmi a kultusmistorickymi
pamatkami, ale jak je uvedené vySe, z hlediska avaytich sluzeb m& Chynovsko Zné

nedostatky.

NejvyhledavagjSim turistickym cilem na Chynovsku je jednoama Chynovska jeskyh
Z vlastniho provedeného &eni vyplyva, Ze 92 % respondértty navstivilo pray atraktivitu

Chynovskou jeskyni. Za zminku stoji i samotiitquia.

Podle starosty ssta Chynova Mgr. Eyberta je stav kultedtmistorickych pamatek na velmi
dobré urovni (& jiz kostel, Bilkiv dam, ¢i kaplicky a KiZzky), vSe naprosto v padku
s vyjimkou byvalého pivovaru, ktery je v dezolatnstavu. BohuzZel &sto neniZe nijak

zasahnout a nic pro pivovardlat, protoZe pivovar vlastni soukromé osoba.

Vybavenost sluzbami je také na dobré Urovni. Jedioéby se dalo vytknout, je absence
bankomatu. Msto se pokouSelo bankomat obstarat, ale bohuZelysledré. PoZadavky

bankovnich instituci jsouis vysoké.

Hypotézaé. 2

Cestovni ruch ovliiuje péijmy obecniho rozpéiu.

Danové @ijmy jsou uteny zdkonent. 243/2000 Sb., o rozptwvém uteni dani. Turisté,
prostednictvim svych vyddj zatizenych DPH (10 %, 20 %)figpivaji nepimo do rozpoétu

mésta. Vztah mezi vydaji a rozpem kraje utuje regresni koeficienf(0029 %)

Za predpokladu prmeérné utraty 500 K v destinaci, z toho 350Kve sniZzené saika 150 K
v zakladni sazh vyplyva, Ze turistadhem svého pobytu navysi rozied mesta 00,187KG¢.
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10. Summary
My graduation thesis is aimed at the definitiontloé examined tourist destination Tabor,

precisely the Chynov, and to do analysis of thersfland demand of tourism in selected area.
Then determine the impact of tourism on local dewedent, to define the multiplier of tourism

for the area and determine the impact of tourisrtherbudget of municipalities.

Tourism is one of the most important sectors indbenomy. In context of the increasing level
of the population tourism is seen to has a futestinations Chynov has adequate natural
sights and cultural-historical monuments, but inmtef accommodation service Chynovsko

has lack of oportunities. In the Chynov there suificient accommodation capacity.

In the town called Chynov there is possibility® accommodated in several boarding houses,
but none of them have a enough capacity to pravalesing for bigger groups of tourists (the
highest capacity - Pension Bowle 28 beds). Thig b®one of the reasons why the locality

Chynov, is chosen by tourists only for shor-tersitgito see local attractions.

On the basis of fieldwork and situational analyisisshe destination Chynov environmental
product package was designed, with an educatipragram for school tours. It would be

a funny program for schools.

Research shows that awareness about the destir@itiyomov and attraction Chynovska cave
have mainly South Bohemia, Highlands County andeRi Bohemia. There is an occured
ignorance about the posibility of the visit in relmoegions like a South Moravia, Zlin, but also

the capital city- Prague.

Approval of a new tourist region could improve tasis awareness. The emergence of new
tourist region would be very beneficial especidtly smaller destinations. Another option is to
focus on the image of the city. We should focusaoprivate communication which could
clearly identified thedestinationand distinguish it from other destinations. ltukcbbe a green
logo with a picture of a bat which could unite tHestination with it’'s most interesting

attraction.
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In conclusion, it is possible to evaluate theseotlygsis.

Hypothesis No. 1

Chynovsko has a considerable developmeotential in tourism.

Destinations Chynov has adequate natural sightalaral-historical monuments, but in term
of accommodation service Chynovsko has lack dirtopities. In the Chynov there is

insufficient accommodation capacity.

The most popular tourist destination in Chynov isyf@vska cave. My own investigation

showed that 92 % would like to visit this attraoti@hynov cave. The nature is noteworthy too.

Cultural and historical monuments are at very glesel (like a church, Bilek house, chapels,
and crosses) as Mayor of Chynov - Mr. Eybert hastimeed. Everything is perfectly fine with
the exception of a former brewery, which is in k@Emhdition. Unfortunately, private person

owns the brewery, so the city can’t intervenedmdothing for the brewery.

Availability of services is also good. The onlynitp you could criticize is the absence of ATM.
The city tried to get an ATM, but it wasn’t sucdaksThe requirements of banking institutions

are too high.

Hypothesis No. 2

Tourism affects the revenues of the municipal budlge

Tax revenues are determined by law No. 243/2000, @bbut budgetary determination of
taxes. Tourists, by their costs, which are burddmnethxes (10 %, 20 %), contribute indirectly
to the city budget. The relationship between caats county budget determines the regression
coefficient (0.0029 %).

If the tourist spend 500 CZK in the destinationq¥xZK at a reduced rate and 150 CZK in the
basic rate) during their stay in the city, he wWwillrease the city’s budget by 0.187 CZK.
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Piiloha 1: Sprava jeskyniCR a komparace jeskyni

Spréava jeskynCR byla Zizena 1. 4. 2006 jako statniigpsvkova organizace, jejiz sdésti se
stalo 15 sprav jeskyni i odborné ethi p&e o jeskyd. Pres své osamostaim je SICR
nedilnou so&asti aktivni struktury statni ochranyinpdy a jeji odborné, personalni a technické
vybaveni je zarukou kvalitni pé a prezentace jeskyni, ale také dalSiho f@zdni odbornych
¢innosti ve sfée piizkumu, vyzkumu, dokumentace a ochrany krasu, jdskydalSich

podzemnich prostor.

Ugelem vzniku SXR je zaji¥ovani ochrany, p& a provozu zfistuprénych jeskyniCeské
republiky a s nimi bezprastdre souvisejicich podzemnich prostor &igmpiovani, ochrana
a p&€e o podzemni prostory, pokud v nich budou prémgctinnosti na zéklagl rozhodnuti
mistrgé piislusného organu ochranyimdy, nebo budou vyuzivany ké€lim podléhajicim

dozoru statni h#ské spravy. (www.caves.cz, 2001)

V CR je dosud znamoips 2000 jeskyni z toho je iegnosti zgiistupreno 14 jeskyni. Na Gzemi
Cech se nachazeji pouze 3 jeskymbytek se nachazi na MoavZpristupréné jesky® se
nachazeji v p# Sprava jeskyét CR. V3echny jeskyh vCR jsou chraény podle zakona
114/1992 Sb., o ochramiirody a krajinyCR.

Mapa 9: Zpistupréné jesky# CR

Liberec
Bozkovské dolomitové |.

_Na Spigaku

Hradec
Kralove
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. |- Na Pomez|
Konépruskeé |. OSTRAVA
) Ml:'adecskej Zbrasovske -
Pinef Javofigské j. L aragonitove |
Sloupsko-$08Uvske |,
. n Punkevni | £ 41 Balcarka
hynovske | 2 Katefinska .
BRNO

j. Na Turoldu

Zdroj: http://www.bozkovske-jeskyne.cz/obecne-dsjasch.php, [on-line 20. 9. 2011]



Zp¥istupnéné jeskyrs v CR

Moravsky kras

- Katedinska jeskyd, Sloupsko-Saf/ské, Punkevni jeskyn Jesky® Balcarka, Jeskyn Na
Turoldu, Vypustek

Severni Morava

- Javdicské jeskyn, Mladesské jeskys, Jesky® Na Pomezi, JeskyrNa Spéaku, Zbrasovské
aragonitové jeskyh

Cechy

- Bozkovské Dolomitové jeskyn Korépruské jeskyd, Chynovské jeskyh

Tabulka 21: Pofet navsStvnika v letech 2007 - 2011

Pocet navsgvniki
Jeskyrgé
2007 2009 2011
Bozkovské dolomitové 77660 71794 68003
Konépruskeé 101022 | 89617 79186
Chynovské 47696 36490 30295
ZbraSovské aragonitové 62817 489p7 46286
Javdické 49799 43868 38109
Mladesské 21721 18739 14914
Na Pomezi 60461 48338 43244
Na Speaku 16323 15712 13146
Punkevni 226641 200460199929
Balcarka 36705 24807 2593p
Katefinska 59989 47004 3451b
Sloupsko-Sosvské 59099 42963 36805
Vypustek 4809 20677 19299
Na Turoldu 24997 28939 2782p
Celkem 851741 | 740409 677553

Zdroj: Sprava Chynovské jeskyr2011

e

v CR je Punkevni jeskyn vroce 2011 ji navstivilo 199 92%astniki cestovniho ruchu.
Druhou nejvice nav&tovanou jeskyni u nas je praKonépruska jesky#, vroce 2011 ji
navstivilo 79 185 navdniki. Chynovskou jeskyni navstivilo 30 295 nawstika. Lze vidst, Ze

Chynovska jeskyhse drzi &sre pod paimeérem navaivnosti, jako teba Katéinskd, Javiicka

&i Zbraovské aragonitové jeskyrNejmért navstvnika navstivilo jeskyni Na Spéku, a to
13 146 turisi.



Chynovska jeskyrg Obréazek 29: Vchod Chynovska jeskyn

STE

Chynovska jesky byla prvni véejnosti zpistuprénou jeskyni
v CR. Navdévnikim byla otevena uz vroce 1868. Podzemiil
systém stréd upadajicich chodeb a puklin prochazi vrstva
mramoii a amfibolifi, které davaji $hdm nejen neobvyklou
barevnost, ale i zcela unikatni modelaci. V jeskjamidodnes
zachovan starobyly raz prohlidkové trasy fZupréné jeskyr
CR, 2007).

Zdroj: aut@nll

Vedouci: Ing. Karel Drbal

Tel.: +420 381 299 034

E-mail: chynov@caves.cz

Webové stranka www.volny.cz/jeskynechynov/

Charakteristika

- katastralni Uzemi: Dolni Hize

- chraréné uzemi: NPP Chynovska jeskyn

- celkovéa délka jeskyn 1400 m

- teplota vzduchu/vody: 5 - 9 °C / 8,7°C

- objevena/zfistupréna veejnosti: 1863 / 1868

- zpristuprénacast jeskys: 260 m

- délka prohlidky: cca 40 min

- vyjimeénost jeskyd: nejwtSi ceska jeskyd v krystalickych vapencich a nejstarsfispupréna
jeskyrt (ROCENKA SPRAVY JESKYNICESKE REPUBLIKY 2010)

Vstupné

- plné: 90 K

- senidi: 70 K¢

- Zlevrené: 40 K

Kulturni akce

- Koncert J. Séceného, 28.8.

- mSe v Kapli sv. Vojicha

Blizké atraktivity : husitské centrum Tabor, zdmekervend Lhota, hrad Kamen, hrad
Choustnik, Bilkv dam



Tabulka 22: Oteviraci doba Chynovska jeskys
Mésic Pondéli Utery-péatek sobota-nedle
Leden zaweno zaweno zayeno
Unor zaweno zaweno zayeno
Brezen zaveno zav¥eno zayeno
Duben zaveno 9:00 - 15:30 9:00 - 15:30
Kvéten zaveno 9:00 - 15:30 9:00 - 15:30
Cerven zaveno 9:00 - 15:30 9:00 - 15:30
Cervenec zaveno 9:00-17:00 9:00-17:00
Srpen zaveno 9:00-17:00 9:00-17:00
Zari zaveno 9:00 - 15:30 9:00 - 15:30
Rijen zaveno | 10:00, 12:00, 14:00 1090 1200
Listopad zaveno zaweno zayeno
Prosinec zaveno zav¥eno zayeno

Zdroj: www.caves.cz/cigskyne/chynovsl-jeskyne/, [on-line 31. 8. 2011]

V roce 2006 proéhla vChynovské jeskyni rekonstrukce, proto je n&nost nulova. Nejvic
navstvovanym rokem se stal rok 2007, kdy jeskyni naviti®7 696 turisti. Pravépodobr
zvySenou navs8vnost zmisobila zedavost nav&vniki na provedené Upray Opst doSlo
k poklesu navswvnosti, vroce 2011 navstivilo jeskyni 30 295 tutis

Graf 11: Navsivnost Chynovska
jeskyné v letech 1991 - 2011

Zdroj: Sprava jeskyntR, 2011



Je zajimavé, Ze noce 2007 rda Chynovska jeskynrekordni pdet ndvatvniki. Zatimco
Moravsky kras, jak uvediasopis COT zaznamenalidrny pokles, ale f@sto se jednalo o jedi
z nejuspsrejSich sezonV Moravském krasu se nachazi 5 ze 1#yesti gistupnych jeskyn
v Cesku. Nejatraktivijdi jsou Punkevni jeskgnspodzemni plavou, kterou roce 2007
navstivilo 215 000 eelého s¥ta.

Dle spravce Chynovské jeskyne navstvnost ovlivrena edevsim pdasim. Préli, byva
vétSinou dobra navétnost, jeli pekné p@asi, ¥tSinou to znamend menSigad navaEvnika.
Pokud je dlouho ¢kn¢, opst navStvnost roste. NejnaudtovargjSi mesic je ¢ervenec a srpen,
diive kwten,cerven -navstvy zakladnich Skol (nyni absence je znat na celk@x&tvnosti).
Primérn& navatvnost je fizné odviji se od gasi (300, 700 lidi za den) mésicitijen 3 - 4 lidi
za den.

Graf 12: Znalost Chynovské jesky

® Znalost Chynovské jeskgranc B Znalost Chynovské jeskyme

Zdroj: vlastni vyzkum, 2011

Vice neZ polovina oslovenych responde(0 %) zna Chynovskou jeskyni. Nejice jesk
znaji zJihateského kraje, Vystiny a Stedaieského kraje. Nejménmaji powdomi kraje
Praha, Zlinsky, Ustecky, Jihomoravsky a Olomot



Graf 13: Zdroj informovanosti o
Chynovskeé jeskyni

8% 4%

B Piibuzny, znam

E informani centrun
= tisk

Erozhlas

4% )
Hinternet

H propagé&ni materié

1% Skola

Zdroj: vlastni vyzkum, 2011
V uvedené otdzce mohli respondenti uvést vice moizrdekastji se doz¥déli respondent
0 Chynovské jeskyni od zndmyati,piibuznych (55 %), déle internetu (16 %) a tisl (9 %).
Toto potvrdila i Sprava Chynovské jeskyrdle vyzkumu navstivi nejvice jeskyni na zakl

doporieni znamych, fibuznych, dale potom propaga material

Dojmy z navsvy (24. srpne

Velmi prekvapivy bylnizky paet navatvniki ve skupig (celkem 5). Byl zmisoben piliSnym
a privétivy. Dokonale se vyznal souwasnosti i historie jeskyn Jak nam sam &lil je hrdy
pitedek Rothbauera, jenZz umoznroce 1868 prvni nAwstu jeskyrg. Chynovska jeskyneni
tak rozsahla jako Kaipruska jiskyrg, ale festo ma své kouzla pavab. Samotny starobyly r:
prohlidkové trasy se stava pro névsitika zajimavy a dobrodruznyelmi pasobiva je melodie
ktera zni v prost@rch jeskys v Kapli sv. Vojtcha. Jedna se o Uvodiast Toccaty a fugy
moll od J. S. Bacha. DalSi zajimavosti jeskysou Kamennycert, Drai hlava, Ohnist
garodjnic, Purkynovo okodi Zizkova stelba

Nepoddilo se zastihout spravce jeskyn proto byl béhem navatvy provedel rozhovor
s privodcem Petrem Kotém. Chynovska jeskgne nejvice navévovana Bhem letni sezén
cervenec, srpen, kdytiplizné navstivi jeskyni i 500 lidi za den. Jedn& gevazri o ¢eskou
klientelu zastoupenou igvazié rodinou sdétmi. Béhem sezony je jeskgn prevazr
navstvovana skupino¥ nez individuald. Pokud se jedna o zahrémi klientelu, navstiv



jeskyni nejvice Nmci a Hola’ané. Maximalni peet lidi ve skupig ¢ini 25 lidi. Nejvice
skupin je Bhem poledne, kdy se stihnou do hodiny 4 vypravy.

Zawrem lze dodat, Ze ve stdnku se suvenyry byla kodisp krom® jiného i publikace
0 Chynovské jeskyni. Na obhajobu Kgnuské jesky#, zase Chynovskd jeskynnema
rozkladaci knizku s fotografiemi Chynovské jeskyn

Konépruska jeskyné

Konépruské jeskyt jsou nejrozsahlejsim krasovym jeskynnim systéreeh. Z tipatrového
komplexu dém, propasti a chodeb s krapnikovou vyzdobou jso# platra zpistupréna
verejnosti. Navatvniky zaujme ojediély sintrovy Gtvar Varhany, pozoruhogirmodelovany
profil Staré chodby, i neftSi prostora Prosiky dom s vyznamnymi nélezy prehistorickych
kosternich poistatki lidi i zvifat a s torzem neftsiho stalagmituCech. Ve svrchnim pi
jeskyni byla objevena tajn&stiowka perizokazecka dilna (Zfstupréné jesky’ CR, 2007).
Vedouci: Alexandr Komasko

Tel.: 311 622 405

E-mail: koneprusy@caves.cz

V arealu Korpruskych jeskyni je pro na@&mniky k dispozici placené parkowStcca 300
metrii od pokladny, stanky se suvenyry a rychléavbtveni.

Charakteristika

- katastralni tzemi: Kaprusy

- chraréné Gzemi: NPP Zlatyik, CHKO Cesky kras
- celkovéa délka jeskyn 2050 m Obrazek 30: Kodpruska j
- teplota vzduchu/vody: 9 - 10,5 °C / - 2 s
- objevena/zfistupréna veejnosti: 1950 / 1959
- zpristuprénacast jeskys: 620 m

- délka prohlidky: cca 50 - 60 min

esky@d

4

archeologické lokalita
(ROCENKA SPRAVY JESKYNICESKE REPUBLIKY 2010)

| "o T

Eas 1 L L A
Zdroj: autor, 2011



Tabulka 23: Oteviraci doba Korgpruské jeskyné

Mésic Pondli Utery-péatek sobota-nedle
Leden Zaveno Zaveno Zaveno
Unor Zaweno Zaveno Zaveno
Brezen Zavieno Zaveno Zaveno
Duben 8:00 - 16:00 8:00 - 16:00 8:00 - 16:00
Kvéten 8:00 - 16:00 8:00 - 16:00 8:00 - 16:00
Cerven 8:00 - 16:00 8:00 - 16:00 8:00 - 16:00
Cervenec 8:00 -17:00 8:00 -17:00 8:00 - 17:00
Srpen 8:00-17:00 8:00-17:00 8:00-17:00
Zari 8:00 - 16:00 8:00 - 16:00 8:00 - 16:00
Rijen 8:30 - 15:00 8:30 - 15:00 8:30 - 15:00
Listopad 9:00, 11:00, 14:00 9:0&%%00' Zavieno
Prosinec Zavieno Zaveno Zaveno

Zdroj: www.caves.cz/cz/jeskyne/konepurske-jeskyfuat;line 31. 8. 2011]

Vstupné
- plné: 130 K

- senidi: 90 K¢
- studenti: 60 K
- individualni: 900 K

Kulturni akce
- Akordeonovy koncert, 6. 8.
Blizké atraktivity : Karl3tejn, Kivoklat, Zebrak, Trosky

U Korgpruské jesky# se nachazi n&na stezka Zlaty . Nawna stezka zdna u vychodu
z Korgpruskych jeskyni a provede n&udiiky po zajimavostech v blizkém okoli jeskyni.
Stezka prochazi narodnimifippdnimi pamatkami Zlaty ¢ a Lom na Kobyle a Kkaih
u parkovis¢. Délka stezkyini necelé 3 km. Nav&¢nik nemusi projit celou trasu, stezku Ize

opustit po 200 metrech na vrcholu Zlatého&dinpo navstvée Houbova lomu.



Graf 14: Navst&vnost Konépruska
jeskyné v letech 1991- 2011
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Zdroj: Sprava jeskyni'R, 2011

Kongpruska jeskyét ma obdobny vyvoj naudtnosti jako Chynovska jeskynod roku 200"
nastava mirny pokles \navstvnosti. Nejvice nav8vnika navstivilo Korépruské jeskyé
v roce 1998, a to 126 14uristi. Je vidt opravdu velky rozdil wavstvnosti oproti roku 2011
kdy jeskyni navstivilo pouz79 185 turisi.

Dojmy z navstvy (10. srpne

Padet ¢lend ve skupig ¢inil pti prohlidce (cc 40 lidi). Velmi prekvapivy je rozsahly systém
podzemnich jeskyni, oproti Chynovské jesknekon&né bludisti. Vjeskyni Ize spdit riazné

krapnikové zajimavosti jako Keépruské tizice, sh U Varhan, Wwréskoe dému krapnil

ptipominajici J. A. Komenského. Krarkrapnili Ize vidét i relikty poZistatki pratlovéka

i kostry pra¥kych zviat (opice, nosorozZec, atd.) jeskyni se tradujitrzné po¥sti, gibehy,

které zpijemiuji navstvu. Mimo jiné se traduje, Ze jeskyni byvala petzokazecka dilna 15.

stoleti. Ve stanku se suvenyry navazaly na trgubcézokazecké dilny a nabizi drobné mi

navstvnikim. Mimo jiné Ize nakoupit pohlednice, rozkladaciizky, mizné kameny,atd.

K sehnani nebyprospekt o Ko#pruskeé jeskyn

Behem nav&tvy nebyl zastizen spravce jeskymle bylo poloZenpar otazek pokladni. Nejvit
navsevnika je samoejmé béhem prazdnir- cervenec, srpen. Yéto Spéce navstivi jeskyni cc
800 navitvnika za den. Nejvice navdmnika je bthem polednihaiasu, kdy se stihnou i
vypravy do hodiny. \Eervenci nejetnsjSi navsévnost 32 vyprav za den a celkora nésic

navstivilo jeskyni 20 412 turist Prospekt také neby nalezeni.



Komparace Chynovské a Kowpruské jeskyné

V néasledujicim grafu jetphledrt znazorgna navatvnost obou jeskynidhem poslednich let.

Graf 15: Navstévnost Chynovské a Konépruské jeskyné
v letech 1991 - 2011
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Zdroj: Sprava jeskyntR, 2011

Jak je patrné z grafd. 15 Korépruska jesky# je trojndsobaé vicekrat nav&vovana nez
Chynovska jeskyh Obs jeskyré jsou ré¢im zajimavé, kazda ma své kouzlo avab.
Konépruska jesky& ma vice, co nabidnout. Na rozdil od Chynovskkyjgsma i krapnikovou
vyzdobu a delSi nav&8inicky okruh. Korpruska jeskydé vice p@ita s navavniky, je plre
vybavena a fizptisobena nav&vnikim. At jiz areél (prodejna suvenyr, &rstveni, placené
parkovisE, atd.),¢i samotnd jesky$) az to rusi romantiku krapnikové vyzdoby. Chyna@vsk

nema tolik, co poskytnout na¥snikovi, tak je vice firozergjsi a romantitéjsi.

Konépruska jesky# oproti Chynovské ma delSi provozni dobu, uinge navdvu turistim

i v poncli. Chynovské jesky# uzaviraji prostor nawdtnikim nakonci nisicefijen, zatimco
Konépruska jesky# je v provozu i v listopadu. Nejtsi konkuretini vyhodu Kowrpruské
jeskyre tvori predevsim jeji poloha. Kapruské jesky lezi ve stednichCechach v srdci
krajiny Ceského krasu pIné malebnych zakouti a rozeklankeh dlachazi se v blizkosti
hlavniho ngsta Prahy, ve vzdalenosti 30 km. Osobnim automwbitea cesta z okraje Prahy
cca 20 - 30 minut. V okoli jeskyrize nalézt i mnohodznych atraktivit jako hrad Karlstejn,
Kiivoklat, Zebrak, Tenik. | samotna jfroda tvdi zajimavost, @ jiz Houbiv lom, Lom na

Kobyle, navrsi Kotyz¢i navrsi Zlatého koh



Tabulka 24: Silné a slabé stranky srovnavanych jeski

Konépruské jeskyné

Chynovska jeskyré

Silné stranky Slabé stranky Silné stranky Slabé sémky
nélezy
prehistorickych prvni zgistupréna
kosternich zamgéstnanost | jeskyrg v CR a jeding malé kapacita
pozistatki; sezonni zpristupréna jeskys parkovist
stredowka vJXC
perézokazecka dilng
nejrozsahlejSi krasovy NEJWCLS] prirozene absence krapnikovg

jeskynni systéniech

verejna toaleta

Zzimovisg netopyra
fasnatého v Evrap

vyzdoby

14

30 km od hl. miista

15 km od husitskéh

=

zangstnanost sezénmi

Prahy propagace mesta Tabor
nawna stezka Zlaty| nerovnomdrné | Kladrubska a Pacovp
o P : propagace
kan vytiZeni kapacity hora
krapnikova Wzdobal rgb:egr?i h zachovan starobyly|] absence stojd@mna
P y propage raz prohlidkové tras kola
materiah 1
. _— blizkost atraktivit:
bI'ZkVOSF at[aktl\{lt. Kozi Hradek, Bilkv nedostaténé
KarlStejn, Zebrak, . > N .
o . oy dam, husitské obcerstveni
Ktivoklat, Taénik .
centrum Tabor
Akordeonovy nerovnongrné
koncert; MikulaSska koncert J. Stceného| vytizeni navitvni
akce kapacity

mistni infrastruktural

realizace poznavac
stezky na Paca@va
Kladrubské hite

dobréa image bezplatné parkovist
dostaténd kapacita vyklad piivodal na
parkovist odborné arovni

vyklad piivodal na
odborné drovni

vyveér na Rutici

Velkou vyhodou Chynovskeé jeskyni oproti Keamuskeé jeskyni je podzemni tok. Z dosavadnich
vyzkumi vyplyva, Ze voda podzemniho potoka Chynovské jesldo krasového systému
pronik& z okolnich nekrasovych hornin. Proték& w&pgou zonou, kteradgobi drendZ a na
jejimz okraji v mist Rutické vywracky vytéka na povrch. Rutickd virecka je podchycena
pro vodovodni sia pro zachovani jeji vysokd kvality bylo nad vamiym masivem v roce

1992 vyhlaSeno pasmo hygienické ochrany (#&ep009, s. 8).



Priloha 2: Navrhy symboli pro mésto Chynov

.. 3

i

Chynovsko

P¥iloha 3: Rizené rozhovory

Starosta mésta Chynov a senatorMgr. Pavel Eybert

1. Vyjadete VAS vztah k #stu Chynov?

K méstu mam velmi tely vztah. Ve mist bydlim, mam rodinu a Ziju zde téo0 let.

2. Jakym zgsobem vniméte s@asnou situaci a postaveni#ata z pohledu cestovniho ruchu
(p&e a stav o kulturd-historické paméatky, @Arodni atraktivity, vybavenost sluzbami,
infrastruktura, kulturni akce, informovanost, apo®)

Stav kulturr-historickych pamatek je na velmi dobré arovni (& kostel, Bilkiv dim, ¢i
kaplicky a Kizky), vSe naprosto v padku s vyjimkou byvalého pivovaru, ktery je v deaim
stavu. BohuZel #sto neniZe nijak zasahnout a nic pro pivovaglad, protoZe pivovar vlastni
soukroma osoba. Majitel ma sice velké plany s mwvemn, ale zatim stale jen slibuje.
Prirodni pamatky reprezentujerggeviim Chynovska jesk§nktera je nejvyhledavajsim
turistickym cilem na Chynovsku. Také stoji za zraimksamotna firoda, jedna sefpdevsim

o krajinu v okoli Chynovského potoka.&sto je obklopeno lesy, proto je vhodnym mistem pro
skér hub. Vybavenost sluzbami je také na dobré Grovadiné co by se dalo vytknout, je

absence bankomatu. &sto se pokouSelo bankomat obstarat, ale bohuZelydlerrs.



Pozadavky bankovnich instituci jsodili¥ vysoké. Infrastruktura je také dobra.cdtb méa
vlastni vodovod, elektriku, rozvod plynu a kanatea Pro Upravu kanalizace se pilda
vyjednat dotaci. Co se tyk& dopravy, vésith Ize vyuzit autobusoveé i viakové dopravyédtb
ma dobré spojeni vS8emi gy na Pacov, Tabor i na Mlada VoZice, a to dokaneevesernich
hodinach. | kdyZz by ¢kdo mohl oponovat, Ze nejezdiiem noci, ale jedna se o 2 - 3 osoby.
Tabora. Msto pdada fizné akce a vyletydnem roku. Kazdy #sic se ptada vylet do divadla.
Pa‘addaji se vystavy v Bbtské knihova a informa&nim centru. Letos je vytd 1030 let od prvni
zminky o Chynow, 150 let od vzniku postovnihdadu a také 70 let od amrti so¢hdrantiSka
Bilka k tmto prileZitostem misto pdada vystavy v Mstské knihovd, a to archivélie ze sbirek
Postovniho muzea v Praze, vystavu fotografii zetai. Bilka. Dale se budou konat tkadi
akce jako Den s armadou a Neckyada. Takéghirmd mezinarodni koncert dechovek, tato akce
jako jedina ma vstupné. Koncert organizuje RadelSkis. Bylo by dobré, kdyby se vice
angazovali i poradani akci i samotni ¢ané, nejenom #sto. Pro mladSi generace je
v nabidce v kulturnim do#diskotéka. Informovanost oani probihd diky ,OBasniku
Chynovska“, ktery vychazi ccastirat za rok.Clankem do obasniku niZe grispst kdokoliv,
vétSinou publikuje zastupitelstvo, infor@ centrum a knihovna, farnost, zakladni Skola a ze
sportu fotbal a Motosport. Déle je mozZnost ziskaforimace z internetovych stranek,
informainiho centra, nashek a klasického rozhlasu.

3. Jak hodnotite v poslednich letech rozvofsta \Wetné piipravovanych projekt? VyuZivate
moZznosti¢erpani finanénich dotaci?

Vice projekt je spiSe v rukou podnikateheZ n¢sta. Jedna se nap oteweni nové restaurace
v HoleSovré. Dotace samdejme vyuzivame, jak z EU, tak z kraje. Byly vyjednargtate pro
dpravu ulic, také chodnik a kanalizace. Po#éilo se ziskat dotaci na vystavbu nového
sportovniho Ksté v aredlu u bazénu. Pro cestovni ruch se jedledepSim o dotace z kraje na
propagéni material a publikace o Chynovsku. Posledni dotada na magnetku o Chynovu, na
které je vyobrazena Chynovska jeskyBilkav diam se libitovem a kostel.

4. Jaky vliv ma cestovni ruch na #ato Chynov (na rozpfet obci, na okoli nista)?
Cestovni ruch ma velmi maly vlivifmo na misto Chynov. Jde fpdevSim o propagai
material. Cestovni ruch vice ouiivje mistni podnikatele. Jde o takovy kalblvydaji. BéZny
turista na Chynovsku navstivi Chynovskou jeskymipifpacE Bilkav daim (miZe zakoupit
propagéni material), zajde na &8, mozna vyuzije mistni obchod. Pokud necestoadtaim

dopravnim progedkem, vyuZije i mistni dopravni prietek, tedy autobus vlak.



5. Jakym smdrem by se o mésto ubirat v oblasti cestovniho ruchu,dem vidite jeho
rozvojovy potenciél (nap vyuZziti pivovaru - wellness)?

VyuZziti pivovaru nevidim jako ifnosné, majitel HliS nechvata na opravu pivovoru, dokonce
pivovar nabizel k prodeji. Sice vyuZil prostory byjich kancel JZD ke %izeni wellness
centra, pronajiméast jako &locvicnu a kad#nicky salon, ale celkovy vzhled z venku budovy
neni [ilis valny. Zbytekéasti budovy byvalého pivovaru je ruina, ktera oljeZolemjdouci.
Mésto na zékladl stiznosti obyvatel zvazovalo objekt zakoupitiediz v objektu galerii, ale

i tento projekt je nemozny, galerie by byla na Ghigku ztratova. Celkovy planovany projekt
opravy pivovaru by vychazel na 100 mil¢Ka zda se uskulmi, je jeden velky otaznik. Jako
realrgjSi bych vidl projekt, ktery chysta majitel byvalé kattvny. Chce v buday byvalé
kart&ovny zidit maly pivovar s ubytovanim. Tim by obnovil treidpiva na Chynovsku.

DalSim realnym planem je oti@ni zrekonstruované restaurace v byvalé HoleSovn

Informa éni centrum Tabor - vedouci Odboru kulturniho a cetovniho ruchu Ing.
Jana Lorencova

1. Vyjadiete V&S vztah k #stu Tabor? Mate éjaky vztah k néstu Chynov?

K Tadboru mam velmi dobry vztah, chodila jsem zdeSkoly a na sedni Skolu. Té tu pracuiji.
Ve méstt Chyno¥ mam velmi dobrou kamaradku a byvalou spotéaBce. Jiraskovou, ktera
pracuje v Knihovi a informa&nim centrum Chynov.

2. a) Je nésto Tabor dle VaSeho nazoru, v stasné dol vyhledavanym turistickym cilem?
Jak hodnotite sotiasnou navivnost ze strany turigt? Co podle Vas nejviceiiahuje
navsevniky do n#sta?

Mohu hodnotit jen nav&eniky, ktei navstivili informa&ni centrum v Tabi@, oproti ldiskym
rokim navsgvnost klesa. Saiasnou navévu hodnotim jako relativhdobrou. Byli bychom
samozejme radi, kdyby bylo navétnika vice, ale ne vzdy je tofimosné. Emo informa&ni
centrum navstivilo v liském roce 66 854 turist z toho 2/3Cechi a 1/3 cizin@. Z ¢eské
klientely se jednalo né&pstji o navStvniky ze Stedaieského kraje, a to Prahy, zatimco ze
zahranéni klientely se jednaloipdevsim o Mmce a Holadany. Nejvice laka turisty do ¢sta
pamatky (muzeum), historie fgdevSim tradice husitstvi), sport (hl&voyklotrasy) a také
festival Taborska setkani, ktery je n#fim historickym festival ¥R s husitskou tématikou.
Jedna se o trathi akci, ktera se letos kond jiz po dvacaté. Neswopomenout ani Expozici

Taborsky poklad a v neposledaik i samotna firoda.



2. b) Je nésto Chynov a jeho iflehlé okoli dle VaSeho néazoru, v séasné dold
vyhledavanym turistickym cilem? Jak hodnotite gasnou nav&vnost ze strany turig? Co
podle Vas nejviceiftahuje navsévniky do nésta?

Souwasnou navstvnost nésta Chynova si nedokazuhec gedstavit, mohu jen odhadovat. Dle
mého laického nazoru je Chynov vyhledavanym twkstin cilem pedevSim pro Chynovskou
jeskyni a rodaka F. Bilka.

3. Jaky vliv mé dle Vas cestovni ruch na’sto Tabor (na rozpdet mesta, na okoli nésta), Ize
porovnat s Chynovem, co by mohlazato Chynov vylepsit?

Vliv cestovniho ruchu je gkdy ®€Zko zjistitelny, ale jedn& sergdevsim o vliv na rozget
meésta. Jde poplatky, které se promitndimm, ty pochazi z laastvi, rekreace a ubytovatelské
kapacity. Poté jsou poplatky jako danpijma pravnickych osob (ubytovateh poskytovatél
sluzeb, nap restaurace), kterou lz&Zko vygislit. DalSi kdoginitel ovliviuji okoli a ginasejici
zisk do rozpétu jsou samazjme kulturni akce, i kdyz maji ékdy péinos jen pro mistni
obyvatele. V neposlediad se jedna o poskytovatele sluzeb jako i kate pradelna.

Prijmy jsou zgtné pouZity k ochra#é a Upra¢ pamatek. Informé&ni centrum Tabor letos
provadi rekonstrukci kagiek, bozich muk, dale sochu sv. Anny pod Park&hygestauruje
kostel sv. Filipa a Jakuba.

4. Jakym sndrem by se o mésto Tabor/Chynov ubirat v oblasti cestovniho ruclioovy
trend)? V¢éem vidite jeho potencial?

Potencial mista Tabor se skryva ve vyuZziti sportovnickilgZitosti, gedevsim cyklotras
a sportovniho arealu Komora (inline brusleni, kogvy trendem v cestovnim ruchu je vyuZziti
novych technologii. T& se nam pod#do ziskat Geogashing zatippévku kraje. Jedna se
o GPS, které jsou zadané sminice, podle kterych zakaznik hleda poklad a =irgrojde
zajimavé turistické atraktivity. Posledni $adnice dovede turistu &pdo informa&niho centra,
kde ziska dle nalezu o@mu. DalSim novym systémem je program Klik, kterfisia mize
vyuzit v pgiipads, kdy je informa&ni centrum zakeno. Stdhne si pomoci svého telefonu tento
program a v nabidce vidizné informace a nabidku blizkych atraktivitédib gipravuje i nové
webové stranky.

Potencial mista Chynov vidim fedevsim v Chynovské jeskyni, ktera je jednou
z pozoruhodnosti a zajimavosti v okoli. Také ve \Rl. Bilka, kter4 by si zaslouZzila lepSi
propagaci i v blizkém okoli.

5. Spolupracujete s Chynovskym infocentrem, s atigiky Chynovskou jeskyni, Bilkovou
vilou?

Ano, jedna seigdevsim o informmi material tykajici se atraktivit.



Spravce Chynovské jesky#: Ing. Karel Drbal

1. Vyjadete VAS vztah k #stu Chynov?

Ve mest pracuje moje manzelka. dylkolega ve mistt Chynow bydli, tedy ma telejSi vztah
k méstu.

2. Jaky je vztah mezi #tem Chynovem a Arodni atraktivitou Chynovskou jeskyni?
Ovliviiuje Chynovska jeskyhokoli mésta, rozvoj ndsta, rozpdet mésta?

Samozejme. Ackoli Chynovska jesky& nelezi v katastru #sta, byl ndzev jeskgnodvozen
praw od nedalekého &sta Chynova. Jeskyrse nachazi v katastru vesnice Dolnfice.

Jediny vliv, ktery se da wyjdil, je Ze nav&vnici jeskyr® projedou mistem.
3. Je Chynovska jeskyha jeji pilehlé okoli, dle Vaseho nazoru, vyhledavanym tdidkym
cilem (Ize srovnat s jinou jeskyni)?

Ano, Chynovska jeskynje vyhledavanym turistickym cilem. Je to dané tim,se v okoli
nenachazi obdobna atraktivita. V okoli se nach@ifes Z¥iceniny hrad Choustnik, Kozi
Hradek, hrad Kamen. Ve gt Tabde by mohlo konkurovat Husitské muzeum, atéSwna
navstvnikia navstivi ol atraktivity zarové. Co se tyka jeskyni, zaravesi nekonkurujeme,
v oblastiCech se nachazeji pouze ZFistuprené jeskys.

4. Jak hodnotite soéasnou navivnost jeskyé?

Navsegvnost by mohla byt samigme lepSi. Od r. 1993 se jedna o nejhorsi sezdibew. Letos
budeme radi, dosahne-li ggt nav3tvnika jeskyre na 30 000 lidi. Vzhledem k ekonomické

situaci a také v porovnani se slovenskymi jeskyirize vyjadit, Ze to zatim neni tak Spatné.

Galerie GHMP - Alice Lénska (styk s véejnosti)

1) Jak hodnotite v satasné dol navsevnost Bilkova domu v Chynéwze strany turisé?
Navsevnost Bilkova domu bychom v stasnosti hodnotili jako standardni.

2) NavSevuje vystavu Fr. Bilka vice domacicli zahrani¢nich turistiz, popfipadé jaky
segment nejvice nav&tuje vystavu (Skolni vylet, rodina tihi, senid, ....)?

Na otazku 2) Vam nejlépe odpovi p. Pa®wé, ktera Bilkv dim spravuje (tel.: 608 004 241).
4) Jsou v sodasné dol, nebo v blizké budoucnosti naplanovanéjaké Upravy, popipad?
rozSieni vystavy Bilkovy vily v Chyné?

Zadné Upravy samsné expozice v dohledné dobeplanujeme, neliobyla otevena v nové
podolE teprve v kétnu letoSniho roku.

5) Spolupracujete s #@stem, popipadé informa¢nim centrem z dvodu zvySeni nav&tnosti?
S mistnim infocentrem spolupracujeme, inap Tabde mame Bilkv dam na elektronické

may, také gkdy do infocentra umisljeme naSe propadyai letaky.



Doplnéni otazek: Spravce Bilkova domu - p. PoSvava

Bilkav dim je nav&vovan, jak doméacimi turisty, tak i zahré&mimi. Momentald prevazuji
domaci turisté. Co se tyka zahranii klientely, jednd se ipdevSim o Mmci, Holanany
a Anglicany. Nejde pesré urcit, jaky segment fesré navstvuje Bilkiv dim, ntkdy jsou to
Skolni vylety, jindy skupinové vylety senigrjindy individualni vylety - pevazr cyklisti.

Méstska knihovna a infocentrum Chynov - Daniela Velasva

1. Vyjadete VAS vztah k #stu Chynov?

Muj vztah k ngstu Chynov je hluboky a dlouhodoby, nélgsem se tu f& 55 lety narodila
a prozila zde cely Zivotéetns toho pracovniho.

2. Je n¥sto Chynov a jeho ifilehlé okoli, dle VaSeho nazoru, v séasné dol vyhledavanym
turistickym cilem? Jak hodnotite s@asnou navdvnost ze strany turig? Co podle Vas
nejvice @itahuje navsévniky do n¥#sta?

Vyhledavanym cilem jefpdevSim Chynovska jesk§nkterou navstivi zhruba 40 000 tuiist
ro¢né. Druhou nejvyhledavaisi atraktivitou je Bilkv dim a jeho dila naibitové. Jinak se
v "i" zastavi gkolik turistd, ktefi se zeptaji co je v okoli zajimavého, jak se karstahou a co
pro turisty prodavame. Myslim, Ze Chynovsko neréa&y vyhledavanym turistickym cilem
kromg jeskyre.

3. Jak hodnotite v poslednich letech rozvaofsta (\etné piripravovanych projekt) z pohledu
kvality poskytovanych sluzeb (ubytovani, atraktyvitsportovni vyZiti, kultura, wellnes,
poiadané akce)?

V poslednich letech se v Chyriogna&né rozrostl sportovni areal s bazénerdkalika hristi,
restauraci a ubytovanim. V s@sné dob probiha uzavirani smlouvy meziéstem Chynov
aCEZ, které mistu pra¥ na nova kst v tomto arealu &nuje 2 mil. K. V aredlu je castens
wellnes - sauna, fivka. Mimo tento aredl je mozZno navstivit i ubytavind Sokol s restauraci
dechovych orchesl), patatkem zé (prijizdi i turisté z Rakouska adwecka) a koncertijna
sportovni akce zavody do strmého vrchu.

4. Jaky vliv mé& cestovni ruch naédsto Chynov (pedevsim na rozpt obci, na samotné okoli
mesta)?

Samozejme mesto (Fispiva na tyto akce ze sveho rozpn ale jencasteéng. Jinak jsou hrazené
z grantit JC kraje a sponzory.ifhos to ma pro atany Chynova a okoli jistten, Ze jsou to

piedevsim oni, kii¢ téchto sportovnich a kulturnich podiikyuZivaji.



Priloha 4. Hodnoty multiplikator u ze SIOT 2009

P\rllcl;gg'm souals.ejici VO, MO, | Pozemni Postovni Sluzby | Bezpénostni| Verejna Sport,
Elekt¥ina, | . ’ kromé& VO a Vodni | Letecka a Ubyt. | Strav. | Info. e A zabavni a| Sl. spol.
lyn uprava a S s potrubni | doprava | doprava | kuryrni | sluzby | sluzby | sluzby CA, apafram sprava a) o\ reasni organizaci
P rozvod | odpadnimi . . CK sluzby obrana <
. | mot.vozidly | doprava sluzby sluzby
vody vodami
Elektfina, plyn, paraa | 4 5649 | 0720 | 00327 0,0256 | 0,0441 | 0,0195 | 0,0271 | 0,0356 | 0,0888| 0,0426| 0,0107| 0,0544|  0,0072 0,0352 | 0,0429 | 0,0294
klimatizovany vzduch
Prirodni voda; Uprava
a rozvod vody, obchod| 0,0053 | 1,1218 | 0,0106 0,0017 | 0,0013 | 0,0003 | 0,0008 | 0,0009 | 0,0073| 0,0029| 0,0002| 0,0017|  0,0005 0,0016 | 0,0035 | 0,0027
s vodou
Sluzby souvisejici s
odpadnimi vodami;
_sbér, pfiprava k 0,0052 | 0,0020 | 1,3298 0,0030 | 0,0023 | 0,0006 | 0,0013 | 0,0007 | 0,0033| 0,0023| 0,0004| 0,0027|  0,0016 0,0020 | 0,0077 | 0,0034
likvidaci a likvidace
odpadu; sand@ni a
podobné sluzby
Vo, '\S"%(')‘tro\zgzéiglt;fho‘j 0,0259 | 0,0211 | 0,0909 1,1169 | 0,0547 | 0,0173 | 0,0617 | 0,0163 | 0,0393| 0,1119| 0,0260| 0,0882|  0,0211 0,0228 | 0,0736 | 0,0800
Pozeggé;\‘fg"“b”' 0,0394 | 0,0089 | 0,0276 0,0394 | 1,0074 | 0,0681 | 0,0448 | 0,0451 | 0,0148| 0,0193| 0,0044| 0,0981|  0,0075 0,0056 | 0,0101 | 0,0239
Vodni doprava 0,0003 | 0,0002 | 0,0005 0,0010 | 0,0023 | 1,0142 | 0,0038 | 0,0011 | 0,0003] 0,0003| 0,0001] 0,0217]  0,0001 0,0001 | 0,0005 | 0,0014
Letecka doprava 0,0014 | 0,0006 | 0,0011 0,0014 | 0,0015 | 0,0018 | 1,0757 | 0,0032 | 0,0019] 0,0013| 0,0039] 0,1633]  0,0003 0,0006 | 0,0010 | 0,0016
POStO‘é?L:ii';“rym' 0,0024 | 0,0060 | 0,0032 0,0068 | 0,0037 | 0,0014 | 0,0036 | 1,1646 | 0,0024| 0,0054| 0,0053| 0,0070|  0,0022 0,0342 | 0,0060 | 0,0120
Ubytovaci sluzby 0,0010 | 0,0013 | 0,0018 0,0054 | 0,0106 | 0,0011 | 0,0039 | 0,0012 | 1,0151] 0,0069] 0,0013| 0,1223]  0,0058 0,0080 | 0,0100 | 0,0253
Stravovaci sluzby, 0,0037 | 0,0087 | 0,0100 0,0128 | 0,0255 | 0,0037 | 0,0251 | 0,0033 | 0,0107| 1,0367| 0,0017| 0,0414|  0,0138 0,0051 | 0,0280 | 0,0216
podavani napoji
Informa &nf sluzby 0,0013 | 0,0049 | 0,0041 0,0033 | 0,0046 | 0,0037 | 0,0063 | 0,0029 | 0,0094| 0,0019] 1,6064] 0,0126]  0,0029 0,0088 | 0,0298 | 0,0085
Sluby cestovnich 0,0005 | 0,0012 | 0,0016 0,0009 | 0,0004 | 0,0001 | 0,0003 | 0,0001 | 0,0118| 0,0003| 0,0001| 1,3564|  0,0003 0,0020 | 0,0037 | 0,0047
agentur a kancel&i
Bez""‘”;ff;g; patrach | 40020 | 0,0061 | 0,0045 0,0109 | 0,0035 | 0,0019 | 0,0027 | 0,0052 | 0,0097| 0,0041| 0,0015| 0,0041|  1,1760 0,0012 | 0,0093 | 0,0028
Vefeg‘;‘r ;rﬁ’;a"aa 0,0015 | 0,0084 | 0,0115 0,0009 | 0,0015 | 0,0017 | 0,0021 | 0,0008 | 0,0008| 0,0011| 0,0003| 0,0057|  0,0015 1,0329 | 0,0099 | 0,0180
Segrkt%‘g‘é'r’“zgzg‘t’;'a 0,0001 | 0,0003 | 0,0028 0,0003 | 0,0002 | 0,0001 | 0,0001 | 0,0001 | 0,0069| 0,0002| 0,0001| 0,0010|  0,0013 0,0007 | 1,3442 | 0,0844
Sluzbgrzgﬂlifae;skych 0,0001 | 0,0001 | 0,0002 0,0010 | 0,0002 | 0,0001 | 0,0001 | 0,0001 | 0,0010| 0,0003| 0,0002| 0,0004|  0,0001 0,0001 | 0,0168 | 1,0404
Multiplikatory 1,9202 | 1,9715 | 22371 1,8870 | 1,9733 | 1,5790| 2,1374 | 1,6599 | 1,9400| 2,1257| 1,9643| 3,0350|  1,6413 1,5894 | 2,2006 | 2,0750




Priloha 5: Dotaznik - Vnimani dopadi cestovniho ruchu na Chynovsko
Dobry den, jmenuji se Jana Kopecka, jsem studeniidiu vCB a pisi diplomovou praci na

téma "Vliv cestovniho ruchu na mistni rozvoj vdendm regionu - Taborsko (Chynov)". Timto
Vas zaddam o vypdni nasledujiciho dotazniku, ktery se tyka cestavnilchu na Chynovsku.

Dotaznik slouzi pouze jako podklad k mé diplomo&é pPredem Vam dkuiji za vyple@ni.

1. Pocrujete Skody zfssobené navétniky na gfirodnim prostedi?

a) ano, velmi intenzivh C) spise ne

b) spiSe ano dybec ne

2. Poctujete Skody zfssobené navétvniky na lidmi vytvéeném prostedi?
a) ano, velmi intenzivh C) spise ne

b) spiSe ne d)rbec ne

3. Jaky mate postoj k turigtn?

a) pozitivni b) negativni c¢) neutralni

4. Jaké podfujete pozitivni dopady cestovniho ruchu:na
zatim Zadng nepoctiuji

nejsou .
s e ale ani
velmi silrg|  prilis N s
; . | o¢ekavam vy neaiekavam
vyrazné

budoucnu| v budoucnu

zamgstnanost
zvySeni pijma obce
narist rekreanich kapacit
zlepSeni stavu chatrajicich budoy
posileni mistni identity a sounalezitgsti

5. Jaké pociujete negativni dopady cestovniho ruchu:na
zatim nepoct'uji,
zadné, ald ani
velmi silre | ocekavan neaekavam
% v budoucnu
budoucnu problémy

pocit'uji, ale
zatim
nezpisobu;ji
problémy

nadnérné mnoZstvi odpad
nadnérna hlgnost
zvySend kriminalita
komercionalizace
postupné riieni objekit CR
vyuzivani a zaborgay

6. Pokud byste #li ohodnotit stupéi iritace obyvatel k navétvnikim cestovniho ruchu na

stupnici 0 - 10, jakou hodnotu byste zvolili? (Obez iritace, 10 = silna iritace)



7. Odhadrete v jaké Zivotni fazi turistické destinace, se haei n¥stg?

Ve fazi objeveni jde o novou destinaci, ktera jeStaovana malym pttem navatvniki, neméa
témer Zadnou suprastrukturu cestovniho ruchu. Ve fé&eni dochazi k rozvoji suprastruktury
cestovniho ruchu. Ve fazi rozvoje dosahuje milstur intenzity cestovniho ruchuéfana
poctem navaivniki nejvySSich hodnot, pty navsévniki: prevySuji pdet obyvatel. Ve fazi

konsolidace se zpomaluje @t navavniki, prevaZzuje zde typ naeShika bez zajmu o mistni

obyvatele.

a) objeveni b) vtaZeni C) rozvoj

d) konsolidace e) stagnace

8. Pohlavi?

a) muz b) Zena

9. Vek?

a) 15- 25 let b) 26 - 35 let c) 36 - 45 let
d) 46 - 55 let e) 56 - 65 let f) 66 a vice let
10. Bydlisg?

a) bydlim ve mistt Chynov b) v blizkém okoli ¢) nebydlim

Priloha 6: Dotanik - Poptavka cestovniho ruchu ve zWené oblasti
Taborsko
Dobry den, jsem studentka JCUCB, piSi diplomovou praci na téma: "Vliv cestovniiachu

na mistni rozvoj ve zvoleném regionu Taborsko".tdivéds Zadadm o vypini kratkého
dotazniku. Tento dotaznik slouzi pouze jako podiktaddiplomovou praci. Rdem dkuji za
vyplreni.

1. Sly3eli jste #kdy o m¥stu Chynov?

a) ano b) ne

2. Odkud jste se doslechli odsi¢ Chynov?

a) zndmy, gibuzny b) internet c) tisk d) rozhlas
e) inform&ni centrum f) propagai material

3. Co byste v Chynéwnavstivili nejradji?

a) Chynovské jeskyn b) Bilkav dim c) kostel Nejsitejsi Trojice
d) nakné stezka e) cyklotrasy fiyippda

g) mistni akce (koncert dechové hudby, viezd dm&to vrchu, Den arméady)

4. Slyseli jste o Chynovské jeskyni?

a) ano b) ne



5. Odkud jste se doslechli o Chynovskeé jeskyni?

a) zndmy, gibuzny b) internet c) tisk d) rozhlas

e) inform&ni centrum f) propagai material

6. Navstivili jste Chynovskou jeskyni?

a) ano b) ne

7. Koliktrat jste navstivili Chynovskou jeskyni?

a) jednou b) dvakrat c) vicekrat d) nenavstivil

8. Znate jinou jeskyni, uvéte jakou?

a) Bozkovské dolomitové b) Képruské ¢) ZbraSovské aragonitové
d) Javaicské e) Mladéské f) Na Pomezi

g) Na Spkaku h) Punkevni i) Balcarka

i) Sloupsko-3odvské k) Katéinska I) Na Turoldu

m) nezndm n) jiné

9. Navstivili jste jinou jeskyni, uvite jakou?

10. Vybavi se Vam jina atraktivita, zajimavost, osobnost ve spojeni sdstem Chynov,
uved’te?

11. Navstivili byste uvednou destinaci Chynov?

a) ano b) ne

12. Navstivili byste Chynovskou jeskyni?

a) ano b) ne

13. V piipad?é navsevy, kolik byste byli ochotni utratit v uvedené desici Chynov?

a) do 200 k b) 200 - 350 K c¢) 350 - 500 K

d) 500 - 800 k e) 800 - 1000 K f) 1000 a vice K

14. Pohlavi?

a) muz b) Zena

15. ek?

a) 15- 25 let b) 26 - 35 let c) 36 - 45 let
d) 46 - 55 let e) 56 - 65 let f) 66 a vice let
16. Uvel’te kraj, z kterého pochéazite?

a) Jih@esky b) Vysgina ¢) Stedaiesky

d) Plzaisky e) Jihomoravsky f) Kralovéhradecky
g) Karlovarsky h) Olomoucky i) Zlinsky

i) hl. m. Praha k) Pardubicky I) Moravskoslezsk



