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Formulace zavér kompilovanych ze zdroji

Chybi formulace vlastnich zavér( X

Dalsi hodnoceni:

Zadani prace neobsahuje metodickou kapitolu, prace ano. Proto DP nesplfiuje a bez metodiky ani nemuze
spliovat zadani. Pro cil "sestavit pfehled nejéastéjSich chyb, trendd" maji tyto seznamy v DP podobu opisu - cituji
"Proto autor prace znovu upozorni na chyby a znovu je rozebere", nikoliv doloZzeného nalezu autora.

Otazka €. 1 vztahujici se k tématu prace:
Kdyz autor vycita jako chybu "Chybi obchodni rozmér", pro¢ nema obchodni rozmér ve své praci? Pro¢ nevyjadfril
vliv socialnich médii na pfijmy klubl?

Otazka ¢. 2 vztahujici se k tématu prace:

Kdyz autor jako cileny trend uvadi pohled do zakulisi, mGze vysvétlit co je na vété "M(ze se jednati o méné
kvalitni fotky nebo videa, mnohem dulezitéjsi je ale obsah, diky kterému maji tyto pfispévky mnohem vyssi
interakci fanousku stranek” jeho nalezem?

Otazka €. 3 vztahujici se k tématu prace:
Kdyz "autor chtél poukazat na fakt, ze marketingova komunikace pfes socialni sité pfimo souvisi s navstévnosti
ligovych stadion(" ma k tomu néjaky dikaz?

Ostatni otazKy vztahujici k tématu prace:
Muze autor u jednoho z komparovanych kritérii ukazat vliv na obrat nebo podil na trhu klubu nebo socialniho média
a tim vysvétlit zmatek mezi marketingem klubu a socialnich siti v nazvu DP?

Klasifikace vyborné
velmi dobfe
dobfe
nevyhovujici X
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