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Vytvoreni microsite a jejich optimalizace pro
vyhledavace

Abstrakt

Tato diplomova prace se zabyva vytvorenim podpiirnych internetovych stranek na
redak¢nim systému WordPress. Dale jejich optimalizaci pro vyhledavace za icelem podpory
prezentovani konkrétni znacky mobilnich telefond nabizenych ve vybraném internetovém
obchod¢ a naslednym sledovanim vyvoje pozic relevantnich klicovych slov ve vysledcich
vyhledavani. V teoretickém vychodisku diplomové prace je nejprve piedstaven redakcni
systétm WordPress a principy jeho fungovani. Poté je vysvétlena optimalizace stranek pro
vyhledavace, vcéetné¢ nejvyznamnéjSiho rozdéleni na on-page a off-page faktory se
zaméfenim na dva nejvyznamnéjsi fulltextové vyhledavace na Ceském trhu Google a
Seznam. V praktické ¢asti jsou vytvoieny podptirné internetové stranky (microsite) na
redakénim systému WordPress, déle je provedena jejich optimalizace pro vyhledavace a

nasledné sledovan vyvoj pozic na relevantni kli¢ova slova ve vysledcich vyhled4vani.

Klicova slova: microsite, SEO, vyhleddvace, on-page, off-page, internetové stranky,

internetové vyhledavace, optimalizace stranek pro vyhledavace, Google, Seznam



Creating a microsite and their search engine
optimization

Abstract

This diploma thesis deals with creation of a microsite in the WordPress editing system.
It also deals with search engine optimization of the microsite in order to support presentation
of a specific brand of mobile phones offered in a selected e-shop and subsequent monitoring
of the development of the rankings of relevant keywords in search results. In the theoretical
basis of the diploma thesis, the WordPress editing system will first of all be introduced, as
will the principles of its operation. Explanation will then be provided of search engine
optimization, including the most important division into on-page and off-page factors with
a focus on the two most important full-text search engines on the Czech market, Google and
Seznam. In the practical part of the thesis, a microsite will be created in the WordPress
editing system and search engine optimization performed for it. Development of rankings

for the relevant keywords in search results will then be monitored.

Keywords: microsite, SEO, search engines, on-page, off-page, websites, internet search

engines, search engine optimization, Google, Seznam
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1 Uvod

Tématem této diplomové prace je Vytvofeni microsite a jejich optimalizace pro
vyhledavace. Microsite neboli podplrné internetové stranky jsou obecné velmi rozsifenym
nastrojem firem i internetovych obchodl pro podporu urcité znacky produkti, ¢i konkrétnich
produkt samotnych. Diky nim Ize zdkaznikiim mnohem detailnéji predstavit a prezentovat
znacku ¢i produkt nez pouze na produktové strance v internetovém obchodé.

Pokud jsou microsite kvalité zpracovany mohou byt i zajimavym zdrojem navstévnosti
hlavnich stranek, tedy potencionalnich zakaznikli a obratu z jimi provedenych konverzi.

Dale mohou byt velkym pfinosem skrze zpétné odkazy znich vedené pro SEO
hlavnich stranek v off-page faktorech, coz se pozitivn€ odrazi v pozicich hlavnich stranek

ve vysledcich vyhleddavani na relevantni klicova slova.
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2 Cil prace a metodika

2.1 Cil prace

Cilem diplomové prace je vytvoieni podpirnych internetovych stranek na redakénim
systému WordPress a jejich optimalizace pro vyhledavace za ucelem podpory prezentovani
konkrétni znacky mobilnich telefoni nabizenych ve vybraném internetovém obchodé.
Dilé¢im cilem je sledovani vyvoje pozic vytvorenych podplrnych strdnek na relevantni

klicova slova ve vysledcich vyhledavani.

2.2 Metodika

Teoreticka cast prace bude zaloZzena na studiu odborné literatury zaméfené na
mikrostranky, redakéni systém WordPress a optimalizaci stranek pro vyhledavace. Studium
literatury bude rozsifené o odborné ¢lanky a blogy odbornikli v daném oboru s aktualnimi
informacemi k dané tématice.

V praktické casti budou vytvofeny internetové stranky na redakénim systému
WordPress doplnéné o relevantni pluginy. Uprava $ablony bude provedena pomoci nastroji
PSPad editor a online editoru soubort v administraci WordPress. Pro pteklad jazykového
balicku Sablony do ¢eského jazyka bude vyuzita aplikace POEdit. Soubory na webhosting
budou nahravany skrze FileZilla klienta.

Na tvod on-page optimalizace bude provedena analyza klicovych slov s vyuzitim
online nastroje Collabim a Google Analytics a optimalizace stranek pro mobily, ktera bude
testovana pomoci néstroje Google test pouzitelnosti v mobilech, dale rychlost nacitani
stranek skrze Google PageSpeed Insights. Optimalizovan bude obsah stranek, vcetné
nadpist, obrazki a jejich alternativniho popisu. Pro vyplnéni unikatnich meta tagt pro kazdy
prispévek a stranku zvlast’ bude vyuzit plugin Yoast SEO.

V off-page optimalizaci dojde k zaclenéni mikrostranek, a to skrze zpétné odkazy do
jiz existujicich rGznych stranek spojenych s internetovym obchodem IPATO.cz. Bude
provedena registrace do katalogu internetovych stranek odkazy.seznam.cz a déale budou
sepsany Ctyii propagacni ¢lanky s vlozenymi zpétnymi odkazy, které budou publikovany na

vybranych cizich internetovych strankach, a to s vyuzitim sluzby Placla.cz.
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V zavéru praktické c¢asti budou pomoci nastroje Collabim sledovany pozice
vytvofenych internetovych stranek na relevantni klicova slova ve vysledcich vyhledavani,

téz statistiky navstévnosti stranek a konverzi pomoci Google Analytics.
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3 Teoreticka vychodiska

3.1 Microsite

Microsite (mikrostranka) je podpirna internetova stranka zpravidla malého rozsahu
s jasné zaméfenym cilem. Svym umisténim je oddélena od hlavnich internetovych stranek.
Muze se nachézet napiiklad na subdoméné hlavnich stranek ¢i na vlastni doméné druhého
fadu. Oproti hlavnim internetovym strankdm, které poskytuji komplexni informace o
¢innostech, produktech a sluzbach spolecnosti, je mikrostranka konkrétné¢ zaméiena na
urCity objekt zdjmu spolecnosti. Naptiklad na konkrétni produkt. Diky tomu mitize
poskytovat mnohem podrobnéjsi a hlubsi informace k danému objektu, nez které se uzivatelé
dozvédi na hlavnich internetovych strankach. Pocet mikrostranek neni nikterak omezen.
V zavislosti na pfinosnosti miizou byt vytvoreny napiiklad pro kazdou ¢innost spole¢nosti

nebo kazdou znacku nabizenou v internetovém obchodé (1, s. 228-229).

3.1.1 Vlastnosti microsite

Mezi klicové vlastnosti mikrostranek patii jiz zmiflovana izka obsahova zaméfenost a
maly rozsah, co se tyka poétu podstranek. Uzka obsahova zaméfenost jim umoziiuje oproti
hlavnim strankédm Iépe cilit na uzké cilové skupiny, jimz mtze byt na mikrostrankach vice
uzpuisobena obsahova népln i styl psani a tone of voice, a to naptiklad podle cileni na uzké
veékové skupiny. Mivaji poutavy vzhled relevantni k tématu, ktery miize byt zcela odlisny
od vzhledu hlavnich stranek. Dulezitou vlastnosti mikrostranek je uzivatelsky piivétiva
jednoduché navigace. Pomoci mikrostranek, jejichz tvorba je relativné rychla, 1ze podchytit
mnohem pruznéji a rychleji aktualni témata ¢i nové produkty. Mikrostranka je vzdy vhodné
propojena podle tématu a stanoveného cile s hlavnimi strankami, a to prostiednictvim
zpétnych odkazii. Téz by méla byt vhodné propojena se socidlnimi sitémi s moznosti
interakce uzivatelli, naptiklad formou sdileni na jejich osobnich profilech (2). Ma zpravidla
podobu obdobnou specializovanému blogu na systému pro spravu webového obsahu.
Nejcastéji se jedna o systém WordPress, ktery umoziiuje rychlou Gpravu obsahu zpravidla
bez nutnosti hlubsich znalosti programovacich a znackovacich jazykt. Mikrostranka mtze
mit ale 1 dal$i podoby. Dal§im piikladem mohou byt interaktivni infografiky prezentujici
uspéchy znacky ¢i interaktivniho zazitku skrze pfidané hodnoty v podobé hry spojené

napiiklad s produktem (3).
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Vytvoteni mikrostranek je oproti hlavnim strankdm cenové velmi dostupné a naklady
na vytvoreni se mohou pohybovat od 5000 K¢ (1, s. 230-231). Cena mikrostranek miize byt,
v zavislosti na jejich kvalité a néaroCnosti na tvorbu i1 podstatné vyssi. U narocné
mikrostranky vytvofené na miru mize byt cena 1 v rozmezi 20 000—40 000 K¢. Ptikladem

nakladnéjsi mikrostranky na miru je voxx.cz (4).

3.1.2 Typy microsite

Typt mikrostranek a zptsobt jejich déleni je velké mnozstvi. Obecné je lze Clenit na

podporujici produkt, znacku a poradenské stranky (1, s. 229).

3.1.2.1 Microsite podporujici produkt

Mikrostranka podporujici produkt se nazyva produktova. ,, Produktova mikrostranka
ma za cil seznamit s konkrétnim produktem.* (1, s. 229) Umoziluje uzivateli seznamit se
oproti hlavnim strankam mnohem detailnéji a hloubéji s vyvojem produktu, jeho
vlastnostmi, funkcemi a vybavou. Mtize obsahovat kromé detailnich informaci o produktu 1
jeho recenze doplnéné napiiklad o videoukéazky a testovani, dale zajimavé rozhovory s tviirci
produktu. Pfikladem mohou byt produktové mikrostranky vytvofené vyrobcem mobilnich
telefond se zaméfenim na novy mobilni telefon, se kterym chce cilové skupiny seznamit

(1, s. 229).

3.1.2.2 Microsite podporujici znacku

Tento typ microsite se vyuziva pii vstupu nové znacky na trh ¢i pro zvysSeni povédomi
o stavajici znacce a jejim zaméteni. Hlavnim cilem mikrostranek podporujicich znacku, jak
jiz z nazvu napovida, byva podpora znacky. Ta by méla obsahovat zajimavé informace, pro
které na hlavni strance neni prostor. Obsah mikrostranek podporujici znacku zavisi vzdy na
oboru podnikani dané znacky. Napftiklad mikrostranka pro znacku, pod niz jsou vyrabény
kosmetické produkty, miize obsahovat informace o zplsobu testovani produktii, recenze,
odborna stanoviska dermatologt, interaktivni mapu s misty, kde 1ze produkty zakoupit

(1, s. 229).

3.1.2.3 Poradenska microsite

Poradenské mikrostranky jsou velmi popularni nejen u spole¢nosti, ale 1 u uzivateld,

protoze jim poskytuji uzite¢né informace, které tito oceni. Poradenské mikrostranky mohou
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byt zaméfeny na spravny vyber produktd, které jsou na hlavnich strankdch nabizeny.
Napftiklad u internetového obchodu prodavajiciho lyze mohou byt poradenské mikrostranky
zaméteny na jejich spravny vybér, jaké parametry pii vybéru zohlednit a na co si dat pozor.
Dale mohou byt zaméteny na pokyny pro spravné zachazeni a pouzivani produktu

(1, s. 230).

3.1.3 Prinos microsite

Ptinos mikrostranek zavisi na jejich typu, ale obecné spociva ve zviditelnéni znacky a
produktu. Jednd se o dal$i prodejni kandl pro internetové obchody, jakozto zdroj
potencionalnich zakaznik?, kteti na hlavni stranky pfijdou pfes odkazy na mikrostrankach.
Kvalitni mikrostranky mohou byt v rdmci vynalozenych naklad ekonomicky efektivnéjsim
zdrojem navstévnosti, nez jsou rtizné formy placené reklamy (naptiklad PPC) (4).

Dobife optimalizované mikrostranky pro internetové vyhleddvace s unikdtnim
obsahem mohou na relevantni klicova slova dosahovat pfednich pozic ve vysledcich
vyhledavani. Tim zmenSuji prostor na piedni strance vysledku vyhleddvani pro pocet
konkurencnich stranek. V ramci SEO hlavnich stranek maji mikrostranky piinos v piedavani
rankil skrze zpétné odkazy, které jsou z nich vedeny na hlavni stranky. ,,Jednd se o jeden ze

zpuisobii linkbuildingu bez nutnosti pravidelné platby za odkazy. (1, s. 231)

3.2 Wordpress

., WordPress je jednim ze systémii pro spravu webového obsahu, jehoz cilem je byt
dostupny vsem uzivateliim.“ (5, s. 9) Systém je poskytovan jako open source software pod

licenci GPL a lze ho zatadit mezi celosvétoveé nejoblibenéjsi blogovaci systémy (5, s. 9).

Obrazek 1 WordPress — logo

WORDPRESS

Zdroj: wordpress.org/about/logos/
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Pro spravnou funk¢énost WordPress systému se vyzaduje, aby hostingova spolecnost,
u niz je WordPress provozovan, podporovala skriptovaci jazyk PHP a databazovy systém
MySQL. V soucasné dobé je doporucovano instalovat WordPress systém na hostingovém
feSeni, které disponuje PHP verzi 7.3 a nov¢jsi, ddle MySQL verzi 5.6 a novéjsi. Podporuje
1 starsi verze PHP 5.2.4+ a MySQL 5.0+, jejichZ vyvoj byl ovSem jiz ukonCen a predstavuji

bezpecnostni rizika (6).

3.2.1 Instalace

WordPress potiebuje pro svou instalaci prostor v podobé webhostingu, ktery spliuje
vyse zminéné doporucené pozadavky a zakoupenou doménu. Instalace muze byt provedena
ru¢né nebo automaticky.

Automaticka instalace pomoci automatického instalatoru web hostingového
poskytovatele je nejjednoduSsim feSenim instalace WordPress systému. Instalator se o
vSechny technické kroky postara sam, a to od stazeni WordPress soubort a jejich nahrani na
web hosting, vytvofeni databéze, po jeji propojeni s WordPress systémem. Uzivatel musi
v ramci automatické instalace zpravidla vyplnit pouze ndzev stranek, pfidat kratky popis
stranek, dale uzivatelské jméno, heslo a e-mail pro vytvoieni administratorského Uctu,
kterym se bude uzivatel do WordPress systému ptihlaSovat a skrze ktery ho bude spravovat.
V zévislosti na poskytovateli a propracovanosti instalatoru Ize v rdmci automatické instalace
nékdy upravovat dal$i polozky napiiklad adresaf instalace, nazev databaze ¢i prefix
databazové tabulky (7, s. 55-60).
do uZivatelova zafizeni. Je dostupny zdarma ke staZeni z oficialnich stranek pro Ceskou

republiku  https://cs.wordpress.org/ v Ceské jazykové verzi. Uzivatel musi sam

v administraci web hostingu vytvofit MySQL databazi, nahrat WordPress soubory na web
hosting a nasledné postupovat podle instalacniho privodce dostupného na URL adrese
stranek, kam ma byt WordPress instalovan. Instala¢ni privodce mé o poznani vice kroku
nezli automaticky instalator. Uzivatel musi vyplnit v jednotlivych krocich i vSechny

potiebné udaje k MySQL pro propojeni databaze s WordPress systémem (7, s. 69-78).
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Obrazek 2 WordPress — instalacni priivodce

Doplitte prosim nasledujici informace o pfipojeni k databazi. Pokud uvedené Udaje neznate nebo si nejste
nééim jisti, kontaktujte prosim poskytovatele hostingu.

Nézev databize wordpress :\lazev M’ySQL databaze, kam bude
instalovan WordPress.

UZivatelské jméno uzivatelske-jmeno UZivatelske jméno k databazi

Heslo heslo ...a heslo pro pfistup k databazi.

Databézovy server lacalhost Pokud nebude fungovat vychozi hodnota
localhost, tak musite pouZit informace od
poskytovatele hostingu.

Predpona tabulek wp_ Pokud chcete provozovat nékolik riznych
instalaci WordPressu pod jednou databazi,
tak musite zvolit rdzné predpony tabulek.

Potvrdit

Zdroj: cwordpress.cz/mavody/navod-na-instalaci-wordpress-nejnovejsi-verze.html

3.2.2 Nastaveni

3.2.2.1 Nazev stranek

Nazev stranek se prvotné vypliuje pii instalaci systému WordPress. V piipad¢ potieby
lze tento tidaj pozdé&ji neomezené upravovat v nastaveni stranek, konkrétné v ¢asti obecné.
Nazev stranek je zpravidla nasledné v rdmci Sablony zobrazovan v hlavicce stranek, dale
v meta tagu titulek, ktery ma vliv na SEO a urcuje ndzev karty v internetovém prohlizeci

(5, 5. 24).

3.2.2.2 Trvalé odkazy

Trvalé odkazy (permalinks) a jejich nastaveni urcuje strukturu generovani URL adres
u prispévk, stranek, rubrik, stitkll atd. Po nainstalovani WordPressu je nastavena zakladni
struktura trvalych odkazii v podobé¢ ID ptispévku (7,s. 116—117). ,,ID prispévku je jedinecné
sekvencni cislo, které WordPress priradi kazdému novému prispevku.“ (7, s. 117) Jedna se
o nejmén¢ vhodnou strukturou trvalych odkazl nejen z hlediska SEO, viz kapitola 3.3.1.3
Struktura URL adres, ale i z hlediska uZivatell, ktefi z ¢iselné struktury s ID pfispévku,

napiiklad: ?p=123, nemohou vycist, o ¢em se na odkazovanych strankadch pojednava.
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Takovato URL adresa je velmi téZko zapamatovatelna a slozitd pro ptimé zadavani skrze
adresni tadek internetového prohlizece. Prvotnimu nastaveni trvalych odkazi je nutné
vénovat velkou pozornost. Nastaveni Ize sice pfipadné¢ v budoucnu zménit, ale z hlediska
optimalizace stranek pro vyhledavace to neni viibec vhodné. Problém by nastal i u uzivateld,
ktefi mohou mit stavajici adresy uloZeny v zdlozkach internetového prohlizece, a po zméné
nastaveni trvalych odkazii se jim zobrazi chybova stranka 404 obsah nenalezen. Zaroven by

doslo 1 ke ztraté zpétnych odkazii, které¢ mohou byt vedeny z jinych stranek (5, s. 28).

Obrazek 3 WordPress — nastaveni trvalych odkazii

Zakladni https://musilda.cz/?p=123
Datum a nazev https://musilda.cz/2018/18/28/nazev-prispevku/
Rok, mésic a nazev https://musilda.cz/2018/18/nazev-prispevku/
Ciselné https://musilda.cz/archiv/123
# Nazev prispévku https://musilda.cz/nazev-prispevku/
Vlastni struktura https://musilda.cz /¥postnameX/ [

Dostupné znacky:

Zdroj: musilda.cz/jak-opravit-chybu-404-ve-wordpressu/

U vlastni struktury trvalych odkazl lze vyuzivat strukturované znacky: %year%,
%monthnum%, %day%, %hour%, %minute%, %second%, %post id%, %postname%o,
%category%, Y%author% (8).

Krom¢ zakladniho nastaveni Ize zv1asté nastavit strukturu trvalych odkazl pro rubriky
a Stitky. K tomu je mozno vyuzit dostupné znacky jako u vlastni struktury nebo vlastni slova

(5, s. 30-31). Napriklad: /nabidka/.

Obrazek 4 WordPress — nastaveni trvalych odkazii rubrik a stitkii

Zakladni ¢ast URL adresy
rubrik

Zékladni éast URL adresy
Stitk(

Zdroj: wplama.cz/trvale-odkazy-wordpress/
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Pro jednoduché stranky, u kterych se nepocita doptedu s velkym poctem piispévkd, je
vhodnéjsi prispévky jesté odliSit napiiklad datem publikovani /2019/08/09/nazev-
prispevku/. Tim by se eliminovala situace, kdy jsou dva pfispévky se stejnym nazvem
rozliSeny pouze ¢islovkou. Naptiklad /clanek a /clanek-2. Pokud by byl jeden star§iho data

a druhy novéjsiho s novymi informacemi, mohlo by dojit u uzivateli k zaméné (5, s. 30-31).

3.2.2.3 Viditelnost stranek

Pti instalaci WordPress ¢i nasledné v nastaveni v sekci viditelnost 1ze zakazat robotim
vyhleddvact prohledavani a indexovani stranek (5, s. 27). Po zaskrtnuti zdkazu prohledévani
a indexovani obsahu webu, WordPress automaticky upravi soubor robots.txt, v némz zakéaze
pristup v§em vyhleddvacim do vSech ¢asti stranek (9). Princip fungovani souboru robots.txt
je popsan v kapitole 3.3.1.6 Robots.txt.

Roboti vyhleddvact nasledné nebudou stranky po dobu platnosti daného nastaveni
zafazovat do svych databdzi a vysledkti vyhledavani. Tato funkce je vhodnd v prabéhu
vytvareni stranek. Z hlediska SEO je zésadni nezapomenout po dokonceni stranek pfistup

robotiim vyhledavact povolit (5, s. 27).

Obrazek 5 WordPress — dostupnost pro vyhledavace

Dostupnost pro vyhledavace Zakazat prohledavani a indexovani obsahu webu

ZdleZi vSak pouze na vyhleddvacich, zda budou zvolené nastaveni respektovat.

Zdroj: wplama.cz/co-delat-kdyz-google-neindexuje-wordpress-stranku/)

3.2.2.4 Nasténka

Nasténka je prvni, co uzivatel¢ mohou po piihladSeni do systému WordPress spatfit.
,, Pro uzivatele predstavuje vychozi neboli domovskou stranku spravy celého systemu. “ (10,
s. 13) Nabizi uceleny piehled informaci o strankach (naptiklad: pocet ptispévkil, komentare
¢ekajici ke schvaleni). Jednotlivé sekce, které jsou na nasténce zobrazeny, lze skryt ¢i naopak
zobrazit. Nasténku si 1ze ptizplsobit podle svych preferenci. Nabidka sekci nasténky se méni

v zavislosti na pouzivani rtiznych plugina (5, s. 22-23).
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3.2.2.5 Uzivatelé

V zévislosti na obsahu a smyslu stranek 1ze v nastaveni WordPress povolit ¢i naopak
nechat zakazanou registraci novych uzivatell. Tedy téch, ktefi budou mit pfistup s uritym
opravnénim do administrace stranek. Naptiklad u firemniho blogu, jehoz smyslem je
informovat o novinkdch dané firmy, urcit¢ neni vhodné funkci povolit, aby se mohl
registrovat kdokoliv. Naopak u komunitnich stranek, kde je smyslem vytvaret obsah co
nejvice lidmi, to vhodné byt mize. Dulezité je spravné nastaveni vychozi tirovné nového
uzivatele, od které se odvijeji opravnéni a ptistup, kterym bude uzivatel disponovat

(5, 5. 26).

3.2.2.5.1 Opravnéni uzivatela
Uzivatelskych trovni je v systému WordPress celkem pét a od nich se odvijeji

jednotliva opravnéni, kterymi registrovani uzivatelé disponuji (5, s. 26). Pocet uzivatelskych
urovni se mize ménit v zavislosti na pouzivanych pluginech. Napftiklad Yoast SEO plugin
pridava nové uzivatelské tirovné SEO Manager a SEO Editor.

Prehled zakladnich uZivatelskych urovni a jejich opravnéni:
e Administrator — Ma opravnéni ke vSem funkcim WordPressu. Tuto uZzivatelskou

uroven by mél mit idedlné pouze majitel ¢i autor stranek, jelikoz jednim z opravnéni
administratora je i mazani ostatnich uzivatelskych ucti bez ohledu na jejich uzivatelskou
uroven. Administrator mize smazat i jiného administratora (5, s. 26).

o Séfredaktor — Obsah stranek nejen vytvaii, ale i kompletné spravuje. V jeho kompetenci
jsou veskeré mozné zasahy do obsahu jinych redaktort a uzivateli. Dale moderuje
komentéaie cCekajici na schvéaleni. Nema opravnéni meénit nastaveni stranek ani
jednotlivych uzivatela (7, s. 370).

e Redaktor — Disponuje oprdvnénim vytvaret a publikovat vlastni pfispévky i nahravat
soubory. Tento obsah miiZe dle libosti upravovat nebo mazat. Nema opravnéni zasahovat
do obsahu jinych uzivatelt (7, s. 370).

e Spolupracovnik — Ma opravnéni vytvaret pfispévky ve stavu konceptu. Prispévky
spolupracovnika musi zkontrolovat a ptfipadné publikovat Séfredaktor ¢i administrator.
Spolupracovnik nema opravnéni nahravat jakékoliv soubory (7, s. 370).

o Navstévnik — Nemé zadné pravomoci v oblasti obsahu i spravy stranek. Maze pouze

vytvatet komentaie jako registrovany uzivatel. Tato uZzivatelskd troven je vhodna
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v pfipadé, Ze na strankdch mohou komentovat pfispévky pouze registrovani uzivatelé

(11), a to naptiklad z divodu zamezeni spamovych komentait roboty.

3.2.2.6 Aktualizace

Aktualizace WordPressu jsou vydavany v pravidelnych intervalech diky velmi aktivni
komunité vyvojait. Aktualizace opravuje objevené chyby a vylepsSuje stavajici funkce ¢i
pridava nové. Pred provedenim aktualizace je dulezité provést kompletni zalohu stranek,
nebot’ nova verze nemusi byt kompatibilni s n€kterym z aktivovanych plugini ¢i se Sablonou
(12).

Hlavnim divodem, pro¢ je velice dulezité provadeét aktualizace WordPress je
bezpecnost. Jde o otevieny systém a do jeho zdrojového kodu maji pristup jak vyvojafi, coz
je zédouci, tak ale i1 hackefi, ktefi v ném mohou hledat chyby a nasledné je zneuzivat pro
neopravnény pristup. Pokud je takovato chyba objevena bezpecnostnimi experty, je
v aktualizaci WordPress zahrnuta jeji oprava. V piipad¢, Ze by aktualizace nebyla na
WordPressu nainstalovana, bude systém stale ohrozen zneuzitim dané chyby (12).

Dal8imi dvody, pro¢ aktualizovat, by mély byt nejen piibyvajici nové funkce, ale i
rychlost a zvySeni vykonu WordPress, coZ se projevi naptiklad v rychlej$im nacitani stranek.
V neposledni fad¢ je takovym diivodem kompatibilita, nebot’ starSi verze nemuseji zcela
spolupracovat s novymi pluginy nebo Sablonami (12).

Druhy aktualizaci:
e Minor Updates — Jedna se o drobné aktualizace, které se od verze 3.7 WordPressu

instaluji samy automaticky v ramci autoupdate. Jsou to zpravidla opravy zabezpeceni.
Od zavedeni téchto Castych drobnych automatickych aktualizaci opravujicich chyby je
e Major Updates — Jde o velké hlavni aktualizace vydavané jednou za nékolik mésicti.
Pfinaseji zpravidla celou fadu novych funkci, znatelné zmény systému a administrace.
Hlavni aktualizace nejsou provadény automaticky, ale je potieba jejich dostupnost
zkontrolovat ruéné v administraci stranek. V piipadé dostupnosti nové aktualizace je
potieba rucni spusténi aktualizace. Rucni aktualizace méa své opodstatnéni kvtli

moznému problému s kompatibilitou se stavajicimi pluginy a Sablonou (7, s. 80-81).

Jednotlivé druhy aktualizaci 1ze od sebe rozeznat pomoci ¢iselného oznaceni verze

WordPress, ktera je vzdy oznaCovana tfemi Cisly, jez od sebe odd€luje tecka. Napiiklad
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WordPress 4. 4. 18. Pokud dojde ke zméné¢ ¢iselného oznaceni u prvnich dvou ¢islic, jedna
se o velkou (major) aktualizaci. Zména ttetiho ¢isla oznacuje drobné (minor) aktualizace

(7, 5. 79).

3.2.2.7 Export

V nastaveni systému WordPress lze provést export dat, ktery muize obsahovat
kompletni obsah stranek, nebo jednotlivé ¢asti obsahu. Kompletni exportovany obsah
zahrnuje pfispévky, stranky, rubriky, Stitky, komentdfe a dal$i obsah v zavislosti na
pouzivanych pluginech. U piispévkil a stranek lze export omezit na konkrétniho autora a
ziskat pouze obsah jim vytvoieny (5, s. 233-234).

Exportovana data jsou uloZzena do souboru v jazyku XML, ktery se standardné stdhne
do ulozisté zafizeni, z kterého je na stranky pfistupovano. Format exportované¢ho souboru je

oznacovan jako WordPress eXtended RSS (5, s. 234).

3.2.2.8 Import

Systém WordPress umi data exportovat i importovat. Import dat ma mnohem Sirsi
moznosti nezli export a data 1ze do WordPressu nahrat nejen z jeho vlastniho exportu, ale 1
z celé fady jinych systému (napiiklad ze systému Blogger a LiveJournal). Importovat lze i
jakykoliv obsah z RSS zdroje. Zajimavou funkci v ramci importu je pievodnik rubrik a
Stitkd. Tento néstroj dokéze prevést rubriky WordPress systému na Stitky a obracené

(5, s. 234-235).

3.2.2.9 Zalohovani

Zélohovani je nedilnou soucésti spravy internetovych stranek na systému WordPress.
Mezi zékladni divody, pro¢ zalohovat, patii neoCekavané posSkozeni databaze, poSkozeni
systému v disledku netispésSné aktualizace, ztrata dat ze strany poskytovatele webhostingu
nebo neopravnéné vniknuti kybernetickymi uto¢niky. V ptipadé, Ze nckterd zvySe
zminénych situaci nastane, 1ze ji pomérné snadno vyiesit obnovenim soubort ze zalohy a
dalSimi dil¢imi kroky (13).

Frekvence zalohovani zavisi na pravidelnosti aktualizovani obsahu stranek. Zaloha by
méla byt vzdy provedena pred instalaci velké aktualizace sytému. Uchovavany by mély byt

alespon ti1 posledni zalohy. Jejich ulozeni by mélo byt provedeno ve vicero kopiich na
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ruznych ulozistich. Pfi zalohovani je tfeba vénovat pozornost databazi MySQL, souborim
ulozenym na web hostingovém tlozisti a exportu WordPress (13).

Zélohovani lze provadét manualné nebo automaticky. V ramci manualni zéalohy je
nutné rucné¢ exportovat databazi MySQL v phpMyAdmin, stdhnout soubory z web
hostingového ulozisté, a to naptiklad pomoci FTP klienta, a provést export v administraci
WordPress (13).

V zévislosti na kvalit¢ a parametrech hostingové spolecnosti provadi zpravidla ona
sama pravidelné automatické zalohy nahranych dat zékazniki. Tyto zalohy slouzi samotné
spolecnosti pro vlastni potfeby (napiiklad pro ptipad poruchy servert), ale i zdkaznikiim,
kdy je na jejich zadost spolecnost schopna data ze své zalohy obnovit. Tato sluzba je ovSem
Casto zpoplatnéna nemalou ¢astkou, proto je vhodné automaticky zalohovat 1 svymi silami,
nespoléhat pouze na tieti stranu, ale mit zdlohovani a zalohy pod svou kontrolou. Pro vlastni
automatické zalohovani lze pouzivat celou fadu zdarma dostupnych pluginti pro WordPress.
Mezi oblibené pluginy pro automatickou zalohu patii UpdraftPlus WordPress Backup. Tento
plugin umi zalohovat soubory i databazi v intervalu, ktery stanovi uzivatel. Nastavit lze 1
pocet uchovavanych zaloh. Plugin dokaze vytvorené zalohy nahravat na celou fadu ulozist,

vcetné cloudovych feseni (Google Drive, OneDrive atd.) (14).

3.2.3 Sablona

,,Sablona je v podstaté sada souborii, které urcuji, jak WordPress usporddad a styluje
vas obsah, transformuje jej ze surového textu v databazi na krdasné webové stranky.* (7, s.
131) Sablona uréuje rozvrzeni obsahu stranek i ovladacich prvki a paneld. Ovliviuje i
pouzité¢ pismo a celkové grafické podani stranek. Po nainstalovani WordPressu se
automaticky aktivuje Sablona Twenty Twelve, kterd je soucasti instalacniho baliku

(7,s. 131).

3.2.3.1 Zakladni soubory Sablon

PHP soubory Sablon obsahuji obecné PHP a HTML kdd, déle rtizné znacky konkrétni
Sablony (15).
e index.php — Hlavni soubor, ktery musi obsahovat vSechny Sablony (15).
e style.css — Hlavni Sablona stylti formatujici vzhled celych stranek i jejich

obsahu. Soubor je sepsan v jazyce CSS (Cascading Style Sheets) (7, s. 132).
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home.php — Sablona domovské stranky, urlujici jeji rozvrzeni a obsah,
naptiklad, aby se na domovské strance zobrazovaly nejnovéjsi prispévky. Tato
domovska stranka se zobrazuje vzdy defaultné, pokud neni nastavena jako
domovska stranka jina staticka stranka (15).

header.php — Urcuje zahlavi stranek (jejich hlavicku) a obsahuje predevsim
meta tagy, odkazy na dal$i ¢asti Sablony, a to véetné css soborti a skripty. Jedna
se o povinny soubor (15).

singular.php — Hraje dulezitou roli pro pfispévky a stranky v pfipad¢, ze
Wordpress nemiize nalézt soubory single.php a page.php (15).

single.php — Urcuje vzhled stranky pii zobrazeni jednoho ptispévku, rozlozeni
obsahu, menu, komentari (15).

page.php — Urcuje vzhled a rozvrzeni pti zobrazeni konkrétni statické stranky,
a to naptiklad kontakty. Casto spolupracuje se soubory full-width.php a front-
page.php. Lze nastavit rozdilné rozvrzeni jednotlivych stranek, a to napiiklad
s rozvrzenim pres celou §itku stranky bez postranniho panelu (7, s. 488).
category.php — Dulezity soubor pro vzhled pii prochazeni piispévka ve
vypisech kategorii. Urcuje napiiklad, zda budou mit pfispévky ve vypisech
viditelné ndhledové obrazky, kde bude odkaz na ptispévek atd. (7, s. 488).
tag.php — Zobrazuje piispévky podle stitka (tagit) obdobné jako category.php
u zobrazovani ptispévkl v dané kategorii (7, s. 489).

author.php — Zobrazuje ptispévky podle jednotlivych autorti. Lze zobrazit i
vSechny ptispévky pouze jednoho autora (15).

date.php — Soubor, ktery urcuje vzhled vypisu piispévkl podle data publikace.
Napftiklad zobrazi v§echny piispévky z urcitého roku ¢i konkrétnéji z mésice
nebo dne (15).

archive.php — Zobrazuje vSechny pfispévky. Piispévky dokaze filtrovat podle
kategorie, autora nebo data publikovani. Pokud jsou soucésti Sablony
konkrétnéjsi soubory category.php, author.php, a date.php, pak ma;ji prednost
pied obecnéjSim souborem archive.php (15).

search.php — UrcCuje vzhled vypisu s vysledky vyhledavani na dotazy

navstévniki zadanych v ramcei vyhledavaciho pole (15).
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e 404.php — Jedna se o Sablonu pro chybovou stranku, ktera se ukaze v ptipade,
ze systém nenalezne pozadovany obsah ¢i zadanou URL adresu (15). Soubor
definuje rozvrzeni chybové stranky i jeji obsah. Naptiklad zda obsahuje
vyhledavaci pole pro opétovné zadani dotazu v jiném tvaru a odkazy na

nejdulezitéjsi ¢asti stranek, které by navstévnika mohly zajimat.
3.2.3.2 Preklad Sablony

Vétsina zdarma dostupnych ¢i placenych Sablon je v anglické lokalizaci, pro pouziti
v Ceském prostiedi je potieba danou Sablonu ptelozit. Pfeklad 1ze provést dvéma zptisoby.

Ptimym zésahem do zdrojového kodu Sablony a pfepsanim anglickych vyrazi a frazi
na Ceské. Pro tuto variantu se doporucuje znalost HTML a PHP jazyka. Pieklad lze provést
piimo v administraci systému WordPress v jeho editoru nebo prosttednictvim FTP klienta a
lokalniho editoru piekladatele. Podstatnou nevyhodou tohoto fteSeni ptekladu jsou
aktualizace Sablony, které vzdy soucasné pielozené soubory piepiSou na nové, a tim dojde
k smazani predkladu. Aktualizace Sablony lze zakéazat, ale bude nasledn¢ ptedstavovat
bezpecnostni riziko (16).

Vhodnéjsi zptsob piekladu Sablony je pomoci textovych fetézct, ktery Ize aplikovat
u Sablon obsahujicich jazykovy bali¢ek POT (soubor po. a mo.). Obsahem souboru po. jsou
vSechna slova a fraze, které je mozné pielozit. Pieklad l1ze provést pomoci zdarma
dostupného programu PoEdit. Po ptekladu po. souboru obsahujiciho piivodni jazykovou
lokalizaci vytvoii program mo. soubor s ptekladem. Oba soubory je nutné nahrat do spravné
slozky na webhosting naptiklad pomoci FTP klienta. Nazev souborti musi odpovidat
jazykovému nastaveni WordPress systému (zpravidla cs CZ). U tohoto zptisobu prekladu
neptedstavuji aktualizace Sablony zadny problém, protoze pieklad neni napevno vlozen do

samotnych souborii Sablony (16).

3.2.3.3 Instalace Sablony

Systém WordPress umoziiuje ménit Sablony dle potieb, aniz by doslo ke ztraté obsahu.
Jednouchym zplsobem lze naistalovat novou Sablonu a aktivovat ji, ¢imz se deaktivuje
soucasnd a dojde ke zméné vzhledu stranek (7, s. 132). Zptsoby, jak zménit Sablonu jsou

dva.
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Za prvé pres instalaci Sablon v administraci systému v ¢asti vzhled. Pres tuto funkci
jsou zdarma dostupné stovky Sablon. Nejdtive se zobrazi doporucené Sablony, ale snadno je
lze sefadit napiiklad podle oblibenosti. Sablony lze filtrovat podle barvy, grafického
rozvrzeni, potfebnych funkci atd. U Sablony lze vzdy zobrazit ndhled a informace o ni (17,
s. 28-29). Po vybrani Sablony a kliknuti na instalovat se sama stdhne do adresaie Sablon
systému na web hostingu. Nasledn¢ je nutné provést kliknutim aktivaci (5, s. 34).

Prvni zpiisob je omezen pouze na vybér Sablon v adresaii WordPress.org Sablon.
V piipadé zakoupeni Sablony je nutné vyuzit druhého zpusobu. Ru¢né nahrat soubory

Sablony do adresafe WordPressu ptres FTP klienta nebo administraci systému (5, s. 36).

3.2.3.4 Menu

Menu neboli navigace je zékladnim prvkem kazdé internetové stranky. Pocet menu a
jejich pozici urcuje aktivovana Sablona. Kazda sablona ma takzvané hlavni menu, ale mize
mit 1 dal$i dostupné pozice pro dal§i menu. V situaci, kdy ma Sablona definovanu pozici pro
hlavni menu, ale Zddné¢ menu neni doposud vytvotfeno, zobrazuje WordPress v dané pozici
odkazy na publikované stranky. Obsah menu lze vytvofit ze statickych stranek, prispévk,
rubrik a uZzivatelskych odkazi, ptes které 1ze odkazovat kamkoliv. V rdmci nastaveni menu
lze upravovat i jeho strukturu, libovolné¢ ménit pozici jednotlivych polozek v jedné tirovni

hierarchie ¢i vytvaret vice tirovni s podpolozkami (18).

3.2.3.5 Widgety

Pomoci widgetl 1ze ptidavat dodatecny obsah a funkce do oblasti stranek, které
umoznuje nastaveni Sablony. Vzdy se jednd o postranni panel neboli sidebar. DalSimi
oblastmi dostupnymi pro vkladani widgetl byvaji sloupce v zapati a zahlavi Sablony ¢i
specifické oblasti na domovskeé strance. WordPress systém ma v sob¢ celou fadu dostupnych
vychozich widgetl, kterymi lze rozsifit obsah a funkcionalitu stranek, naptiklad widget
obsahujici vyhledavaci pole, vypis §titkd, rubrik, kalendat, textové pole, archiv a dalsi (19).

Nabidku widgeti v systému WordPress je mozno rozsifit instalaci a aktivovanim
plugini, téz Sablony mivaji zpravidla své vlastni specialni widgety, které jsou dostupné,
pouze pokud je Sablona aktivovdna. Nazvy widgett Sablony obvykle zacinaji ndzvem dané

Sablony (7, s. 164).
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3.2.4 Pluginy

w7

Wordpress (17, s. 138). Pluginy stejné jako Wordpress jsou naprogramovany pomoci PHP
jazyka. Symbioza WordPressu a pluginli funguje na principu, pii kterém WordPress operaci
pozadovanou uzivatelem vzdy ovétuje, zda nemé aktivovany néjaky doplnék, ktery s danou
operaci souvisi. V ptipadé€, ze je dany plugin k dispozici, necha ho WordPress vykonat to,
k ¢emu je uréen. Casto jsou pluginy spojeny i se samotnou $ablonou, ktera po aktivaci
vyzaduje nainstalovani a aktivovani konkrétnich pluginti pro svoji plnou funkcionalitu.
Pluginy mohu mit i specidlni misto v rozvrzZeni Sablony, kde se mtZze jejich piipadny vystup
zobrazovat. Napftiklad kontaktni formuléf nebo plugin pro vytvofeni internetového obchodu
z WordPress stranek (7, s. 286-287).

Instalace a aktivace pluginti funguje na totozném principu jako v ptipad¢ Sablony. Lze
je vyhledéavat v adresati plugini dostupném piimo v administraci WordPressu a nésledné je
nainstalovat a aktivovat. V ptipad¢, ze se jedna o plugin z externiho zdroje, ktery neni

dostupny na http://wordpress.org/plugins, lze soubory pluginu nahrat rucné skrze

administraci WordPressu nebo FTP klienta. Pfed instalaci pluginu je diilezité ovéfit, jakou
minimélni verzi WordPress systému pozaduje a sjakou nejnovéjSi/nejvyssi verzi je
kompatibilni. Mnozstvi plugint v adresafi neni jiz roky udrzovano a funguje jen se starymi
verzemi systému. Opacné to je u plugint, které pouzivaji nejnovéjsi funkce podporované jen
novymi verzemi WordPressu. Dobie vypovidajicim udajem o stavu pluginu je datum, kdy
byl naposledy aktualizovéan. Tyto zminované tidaje jsou dostupné v detailech plugint

(7, s. 289-293).

Doporucuje se vyuzivat mensi pocet pluginti nez veliky. Pluginy ¢asto v zavislosti na
kvalité svého zdrojového kodu a funkcionalit€¢ zpomaluji nac¢itani stranek, WordPress také
musi provést pfed nactenim stranek dalsi ukoly, které pluginy vyzaduji, a prohlize¢ musi
stahnout vice dat. U menSiho poctu pouzivanych plugini je mensi pravdépodobnost
nefunk¢nosti stranek po provedené aktualizaci na nové&jsi verzi systému. V ptipadé€, ze k
nefunk¢nosti stranek prece jen dojde, je snadnéjsi zjistit, ktery plugin problém zpusobuje.
Nékteré pluginy nemusi byt kompatibilni ani mezi sebou zaroven, k cemuz muize dojit 1
automatickou aktualizaci plugind, a jejich mens$i pocet pak téZ usnadni najit ty problémové

(7, 5. 296).
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3.2.4.1 Jetpack by WordPress.com

Jednim z nejpouzivanéjSich pluginti na strankach se systémem WordPress je Jetpack
by WordPress.com. Pro pIné vyuziti vSech funkci tohoto pluginu je potfeba vytvoteni uctu
na WordPress.org a propojeni pluginu s danym uUétem. Aktivaci tohoto pluginu ziskaji
stranky 1 samotny systém celou fadu dodate¢nych funkci. V administraci WordPressu je
nasledn¢ k dispozici statistika navstévnosti, kterou si 1ze nechat zobrazovat 1 na nasténce.
Jednou z nejpouzivanéjSich funkci tohoto pluginu je pfiddvani kontaktnich formulait na
stranky s moznosti rizné vytvaret a upravovat pole formulafe. Formulafe mohou obsahovat
zaskrtavaci pole (checkbox), rozbalovaci nabidku (drop down) atd. Jetpack by
WordPress.com umoznuje podporu mobilnich zatfizeni pomoci mobilni verze stranek, coz je
vhodné predevsim u starSich Sablon, které nemaji responzivni ¢i vlastni mobilni vzhled

(7, 5. 297-307).

3.2.4.2 Contact Form 7

Oproti zékladnimu pluginu Jetpack by WordPress.com nabizi Contact Form 7 vice
moznosti a funkci v ramci kontaktnich formulaii. Pro uzptsobeni kontaktniho formulaie
slouzi individudlnim potiebam jednoduché znacky, které jsou dostupné v dokumentaci
pluginu na jeho oficialnich strankach. Contact Form 7 podporuje vytvaieni neomezeného
mnozstvi kontaktnich formulai s moznosti ochrany CAPTCHa a Akismet ped spamovymi
e-maily. V zdkladnim nastaveni nezapisuje z hlediska ochrany osobnich udaji zddna osobni

data do databaze (20).

3.2.4.3 Akismet Anti-Spam

Akismet Anti-Spam je jednim ze dvou plugini, které obsahuje kazdy nové
nainstalovany Wordpress. Za timto pluginem stoji firma Automattic, jejimz zakladatelem je
zaroven 1 autor samotného WordPressu. Plugin slouzi k filtrovani spamovych komentait a
pingbacki pomoci pokrocilych algoritmti. Po aktivaci Akismet je potieba propojit ho
s uzivatelskym uctem na WordPress.com ¢i Akismet.com. Pro osobni vyuziti je mozné
ziskat API k propojeni zdarma, ale s moznosti dobrovolného piispévku. Komeréni
internetové stranky museji mit placené licence, a to dle svych potieb. Diky propojeni
Akismet pluginu napfi¢ vSemi strankami, které ho vyuzivaji, mohou tvirci Cerpat data o

komentatich, které pak vyuzivaji k zefektivnéni algoritmi pro automatické rozeznani
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spamovych komentdit a k jejich zatfazeni do slozky spam. Ve slozce spam se automaticky
promazavaji komentate nachazejici se v ni déle nez 15 dni, aby nedochéazelo ke zbytecnému
zvétSovani databaze. Zakladni statistiky o po¢tu komentaii oznacenych automaticky jako
spam a zafazenych do spamové slozky se zobrazuji na nasténce WordPressu v Casti

aktudlniho piehledu (21).

3.2.4.4 Yoast SEO

WordPress v zakladni verzi neni pfili§ SEO piivétivy a chybi mu mnoho funkci, které
jsou pro SEO diilezité. Tento nedostatek fesi pluginy, kterych je na dané téma celé fada.
Jednim z nejpopularnéjsich a nejpouzivanéjsich je Yoast SEO plugin. Po aktivaci pluginu
mohou méné¢ znali uZzivatelé v oblasti optimalizace stranek pro vyhleddvace vyuzit
jednoduchého pritvodce konfiguraci, ktery je provede krok za krokem zdkladnim nastavenim
pluginu. Privodce obsahuje u kazdého kroku vzdy srozumitelné vysvétleni jednotlivych
nastavovanych funkci a dopadu jejich nastaveni. Napiiklad prvnim krokem priivodce je
nastaveni viditelnosti stranek. Viz kapitola 3.2.2.3 Viditelnost stranek. Privodce provede
uzivatele 1 sparovanim stranek s Google Search Console. Znalejsi uzivatelé si mohou
ptizptsobit funkce pluginu mnohem podrobnéji v nastaveni pluginu (22).
vytvatreni individudlnich meta taglh pomoci takzvaného Meta Boxu, ktery je dostupny
v administraci pii vytvafeni ptispévku, stranky, rubriky i Stitku. Diky tomu mtize mit kazda
obsahova polozka internetovych stranek svij unikatni titulek i popisek. UziteCnym
nastrojem v ramci Meta Boxu je ndhled snippetu, jak vyplnény titulek a popisek bude
vypadat v mobilnim i desktopovém vysledku vyhledavani (SERP). Meta box umoziluje
vyplnit 1 zvlast titulek a popisek i pro socidlni sit¢ Facebook a Twitter, ktery se zobrazi,
pokud uzivatelé dany obsah nasdileji. Nahrat 1ze i ndhledovy obrazek, ktery se bude u
sdilené¢ho obsahu zobrazovat (22).

V nastaveni Yoast SEO pluginu Ize vytvaret a upravovat robots.txt soubor, dale se
vytvaii dalezity soubor sitemap.xml, ktery robotim vyhledavact usnadiuje indexaci stranek

a informuje o novinkach (viz. 3.3.1.5 Sitemap.xml) (22).
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3.2.4.5 Limit Login Attempts Reloaded

Plugin Limit Login Attempts Reloaded chrani internetové stranky na systému
WordPress proti Brute Force Attack ¢astym utokdm na né€ s cilem ziskani neopravnéného
piistupu do administrace stranek skrze zkouseni kombinaci pfihlasovaciho jména a hesla
administratora stranek. Vychozi nastaveni WordPressu nijak neomezuje pocet pokusi o
piihlaSeni do administrace stranek, coz nahrava pravé vySe zminovanému druhu utokt
s neomezenym poctem pokusl o ziskdni spravnych ptihlaSovacich Udaji. Limit Login
Attempts Reloaded umoziluje nastavit povoleny pocet pokusii o pfihlaSeni z konkrétni IP
adresy a po jejich vyCerpani piistup z dané¢ IP adresy po urcitou dobu, piipadné trvale
zablokovat. Plugin zobrazuje i pfehlednou statistiku zachycenych utokl. Spravce stranek
muze v nastaveni pluginu ruéné zadat adresy do takzvanych whitelist a blacklist IP. Whitelist
obsahuje IP adresy, z kterych mize byt uskute¢nén neomezeny pocet pokust o prihlasent,

naopak v ptipadé blacklistu je danym IP adresam zamezen piistup na stranky (23).

3.2.4.6 Table Maker

Jedna se o plugin pro vytvareni piehlednych a responzivnich tabulek s moZnosti
porovnavat produkty mezi sebou a doporucovat ten lepsi pomoci dostupného grafického
zvyraznéni. Table Maker umi pracovat sriznymi ikonami, vcetné¢ hvézdickového
hodnoceni. Soucasti tabulky mutze byt i tlacitko pro pfesmérovani uzivatele na stranky
s prodejem produktl, dale lze nahravat obrazky produkt. Vysledné tabulky jsou velmi
piehledné 1 na mobilnich zatfizenich, ponévadz se prizplisobuji velikosti displeje zatizeni.
Vzhled tabulek Ize ménit v jejich nastaveni, a to od zahlavi po jejich barvu. Vlozeni tabulek
do stranek ¢i prispévkil se provadi pomoci shortcodes (naptiklad: [wpsm_comparison_table

id="1"]) (24).

3.2.4.7 WP Product Review

Plugin WP Product Review je k dispozici zdarma ve verzi Lite nebo jako placeny v
plné verzi. Jedna se o jeden z nejlepSich plugini dostupnych pro hodnoceni produktii na
WordPress strankdch. Vlozeni hodnoceni produktu do pfispévku je jednoduché, postaci
hodnoceni povolit pfi vytvareni piispévku, nasledné vyplnit pozadované hodnotici udaje,
mezi které patii nazev produktu, ptipadné jeho obrazkovy ndhled, odkaz na produkt ¢i cena

a v neposledni fad¢ vyhody a nevyhody. V nastaveni pluginu Ize urcit zobrazeni pozice boxu
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s hodnocenim v ptispévku a pfizpiisobovat barevné provedeni jednotlivych polozek boxu

(25).

3.2.5 Obsah
3.2.5.1 Prispévky

Ptispévky jsou zakladnim kamenem obsahu WordPress stranek, po publikovani jsou
obecné fazeny podle data publikace, ale 1ze zobrazit v archivech i jejich vypis podle autora,
StitkGi a rubrik. Pfispévky je vhodné vyuzivat napiiklad v sekci blog ¢i pro ¢lanky na
magazinech. Z hlediska organizace se ptispevky ¢leni do rubrik, a to napiiklad dle tématiky,
a lze jim piidavat stitky. Kazdy pfispévek ma sviij nazev a obsah. Ptispévek miize mit tii
stavy, a to koncept, ¢ekajici na schvdleni a publikovany. Koncept slouzi pro uloZeni
rozepsaného &lanku v administraci, aniz by byl vefejné viditelny a publikovany. Cekajici na
schvaleni jsou pfispévky od uzivatell, které nemaji opravnéni k pfimé publikaci.
Publikované ptispévky jsou jiz zpravidla vefejné viditelné. U piispévkl lze upravovat
viditelnost na vetejné viditelné, chranéné heslem a soukromé. Datum publikace 1ze nastavit

1 na automatickou publikaci v definovany den a ¢as v budoucnu (5, s. 159-161).

3.2.5.1.1 Rubriky

Rubriky se vyuzivaji k primarnimu roz¢lenéni ptispévki. Prikladem miize byt ¢lenéni
prispévkil na strankach o mobilnich telefonech do rubrik na navody a recenze. Rubrik 1ze
vytvofit neomezené mnozstvi a je mozné je Clenit jesté detailnéji i pomoci podrubrik. Pfi
vytvareni rubriky se uvadi jeji hlavni nézev, dale nazev, ktery bude viditelny v URL adrese,
zda bude mit nadiazenou rubriku a stane se podrubrikou a kratky popis. Podrubrikami jiz
zminované¢ho piikladu s mobilnimi telefony mtizou byt u rubriky navody podrubriky
konkrétnich operacnich systému. Po vytvofeni se rubrika vefejné zobrazi az tehdy, je-li do
ni vloZen néjaky piispévek. Rubriky lze zatfadit do menu stranek a po jejich rozkliknuti
zobrazi vypis vSech piispévku, které dana rubrika obsahuje sefazeny dle data publikace.
V piipadé, ze rubrika ma i podrubriky, zobrazuje i prispévky ze svych podrubrik, ale

podrubriky zobrazuji pouze konkrétni ptispévky, které samy obsahuji (5, s. 176—179).

3.2.5.1.2 Stitky
Stitky jsou méné& formalnim ¢lenénim piispévki nezli rubriky. Jeden prispévek miize

mit velké mnozstvi Stitkil, oproti tomu rubrika by méla mit idealné jen jednu. Umoziuji
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wevr

ptikladu u rubrik se strdnkami o mobilnich telefonech mohou byt u ptispévka Stitky
v podobé¢ nazvu modelu konkrétniho telefonu, vyrobce a urcitych hardwarovych parametrt.
Stitky mohou obsahovat i vybrana kli¢ova slova spojena s piispévkem. Stitek by mél byt
pouzit vzdy u vicero piispévki, pokud je to relevantni. Na internetovych strankach lze pak
zobrazit vypis Stitkd, stejn€ jako se v ptipadé rubriky zobrazi vSechny piispévky, u kterych
je dany Stitek piifazen podle data publikace. Do postranniho panelu stranek 1ze pomoci

widgetu ptidat i shluk nejpouzivané;sich stitkt (7, s. 114-115).

3.2.5.2 Stranky

Oproti prispévkim, které jsou ¢lenény podle vysSe zminovanych rubrik, §titkli a fazeny
podle data publikace, u stranek tomu tak neni. Obsah v podobé¢ stranky je bran jako staticky
a s vysokou pravdépodobnosti neménny v ¢ase. Strdnkam je automaticky pfidavana vyssi
vaha v souboru sitemap.xml a jsou zpravidla sou¢asti menu celého webu, protoze obsahuji
nejdulezitéjsi informace. Mezi typické obsahové stranky patii stranky s kontakty, ochranou
osobnich udajii a obchodnimi podminkami. Stranky maji pfi vytvareni stejné stavy jako
piispévky i moznosti viditelnosti a data publikovani. Oproti ptfispévkiim Ize u stranek ménit
jejich vzhled v podobé $ablony stranky. Sablony stranek méa definovany kazda WordPress
Sablona své, ale zpravidla obsahuje standardni vzhled jako u ptispévki a dale vzhled pies

celou obrazovku se skrytym postrannim panelem (10, s. 17-19).

3.2.5.3 Komentare

Komentéfe jsou jednou z moznosti pro navstévniky, jak se podilet na obsahu
internetovych stranek. Komentovat v zavislosti na nastaveni systému lze piispévky a
obsahové stranky. Lze je zcela zakazat ¢i povolit jejich vytvafeni pouze konkrétnim
skupindm uzivateli (naptiklad registrovanym). Kvili spamu je vhodné komentéfe
moderovat, tedy po jejich odeslani uzivateli je nechat pted publikaci rucné schvalit
opravnénym Séfredaktorem ¢i administratorem. Komentafe Cekajici na schvaleni se
zobrazuji na nasténce systému. Mezi povinné polozky pfi vytvareni komentare patii jméno
uzivatele, e-mailova adresa, obsah komentaie. Volitelnou polozkou je vyplnéni odkazu na
internetové stranky tvirce komentafe. Po odeslani komentafe uZzivatelem ho miZe

Séfredaktor/administrator neomezené upravovat a reagovat na né¢j odpovédi (17, s. 178—189).
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3.3 SEO

SEO neboli optimalizace internetovych stranek pro vyhledavace je dlouhodoba
¢innost, jejimz vysledkem ma byt lepsi viditelnost internetovych stranek v organickych
vysledcich vyhledavani fulltextovych vyhledavach. Vyssi viditelnost internetovych stranek
a lepsi pozice s sebou piinesou vyssi organickou navstévnost z vyhledavacua, a tim vétsi
mnozstvi potenciondlnich zakaznikt (26, s. 60).

Cinnosti a techniky spojené se SEO se obecné déli na dvé skupiny na on-page a off-
page. On-page optimalizace zahrnuje vSe, co se tyka pifimo obsahu internetovych stranek,
jejich zdrojového kodu a obecné vSeho, co se na nich nachdzi. On-page optimalizace
vyzaduje zdsahy do samotnych internetovych stranek a je potfeba mit ptistup do jejich
zdrojového koédu ¢i administraéniho rozhrani. Naopak off-page optimalizace zahrnuje
vSechny c¢innosti a techniky mimo samotné internetové stranky. Neni potfeba zaddného
zasahu do jejich obsahu ¢i zdrojového kddu ani ptistup do administrace (26, s. 60-61).

V ramci fungovani fulltextovych vyhledavaét je Ceska republika jednou z mala zemi
na svété¢, kde nedominuje zcela jasné¢ vramci internetového vyhledavani americky
fulltextovy vyhledava¢ Google, ale vyznamnou roli hraje i mistni Seznam.cz. Vzhledem
k odlisnosti algoritmi jednotlivych vyhleddvach musi spravcei stranek ¢i SEO konzultanti a
specialisté v tuzemsku brat pii optimalizaci stranek zfetel na pozadavky obou, ¢imz maji

Obecné funguji vSechny fulltextové vyhleddvace na stejném principu, ale odliSuji se
algoritmy pro zobrazovani vysledki vyhledavani, a tim i samotnymi vysledky. Internetové
stranky musi nejdiive navstivit indexovaci robot vyhledavaci, ktery musi byt upozornén na
existenci novych internetovych stranek at’ uz odkazem z jinych jiz indexovanych stranek,
nebo ruénim upozornénim od spravce stranek. Navstivené internetové stranky zahrne
indexovaci robot do databaze dané¢ho internetového vyhledavace, poté je jiz navstévuje sam
pravidelné v urcité frekvenci v zavislosti zpravidla na pravidelnosti aktualizace obsahu
stranek. Po zadani hledané fraze v internetovém vyhledavaci uzivatelem dojde k vytvoteni
SERPu neboli stranky s vysledky vyhledavéani. Zobrazené internetové stranky pievzaté
z databdze vyhleddvace a jejich pofadi jsou dany slozitymi algoritmy vyhleddvacem
pfifazené hodnoté internetové stranky. Algoritmy vyhledavace neustdle méni s ohledem na
vyvoj internetu a snaze vyhleddvacl zobrazovat uzivatelim co nejrelevantnéjsi vysledky

vyhledavani na jejich hledané dotazy (27, s. 27-33).
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3.3.1 On-page SEO

On-page SEOQ, jak bylo zmifiovano v ivodu kapitoly 3.3 SEO, se tyka vseho, co se na
internetovych strankach nachazi. Od kvality zdrojového kodu stranek, doby jejich nacitani,
pouzitelnosti na mobilnich zatizenich, po strukturu stranek a kvalitu textového i1 grafického
obsahu. Dilezitou roli v on-page SEO hraje i analyza kli¢ovych slov a jejich vhodné
zakomponovani do stranek. V rdmci névaznosti ¢innosti v SEO je on-page optimalizace

vzdy provadéna diive nezli off-page (26, s. 60—62).

3.3.1.1 Kli¢ova slova

V on-page analyze hraji klicova slova zasadni roli nejen pro vyhledévace, ale i pro
navstévniky, protoze prostupuji takika kompletnim obsahem a vSemi ¢astmi internetovych
stranek. Smyslem klicovych slov je pfinosnost pro uzivatele, aby pomoci nich nasli, co
hledaji, a déale aby internetové stranky na né byly na pfednich mistech ve vysledcich
vyhleddvani, a tim generovaly néavsStévnost a obrat z organického vyhledavani. Hlavni
vlastnosti klicovych slov je jejich relevantnost, neboli jak moc souviseji se zaméfenim
stranek, jejich obsahem a pfinosem pro uzivatele. Klicova slova se d€li na obecnd a
konkrétni, kde obecné klicové slovo miize byt napiiklad druh produktu a konkrétnim
kli¢ovym slovem muiZe byt nazev samotného produktu. Obecné plati pravidlo, ¢im je klicové
slovo konkrétngjsi, tim je vétsi jeho obchodni potencidl. Naptiklad pokud uzivatel hleda
klicové slovo telefon, nachdzi se ve fazi ndkupu, ve kterém teprve vybira, jaky mobilni
telefon zakoupi, naopak pokud zada konkrétni klicové slovo s ndzvem telefonu, je vysoce
pravdépodobné rozhodnut o jeho ndkupu a jiz pouze vybira, kde ho zakoupi. Dalsi dilezitou
vlastnosti klicovych slov je jejich mira konkurence. Nejvice konkurenéni jsou obecna
klicova slova, u kterych je vysoké hledanost, a tim zaméteni konkurentii na n¢. Od toho se
odviji vysoka naro¢nost na dosahnuti kvalitnich pozic ve vysledcich vyhledavani na obecna
kli¢ova slova. Naopak ¢im je klicové slovo méné obecné a vice konkretizované, tim je jeho

mira konkurence zpravidla nizsi (28, s. 110).
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Obrazek 6 Klicova slova — mira konkurence, nakladnosti a konverze u klicovych slov v zavislosti na jejich konkrétnosti

HIGH COST &
COMPETITION 1 Word Phrases

LONG TAIL SEO

2-3 Word Phrases accounts for 70% of searches

Yields average of
36% conversion
rate

More descriptive Phrases

LOW PROBABILITY
OF CONVERSION

Zdroj: evisions.cz/analyza-klicovych-slov/

Klicova slova lze ziskat pomoci analyzy klicovych slov, na jejimz zacatku je nutné
zvolit relevantni obecna kliCova slova vystihujici zaméfeni firmy ¢i stranek, dale
konkretizovana klicova — napiiklad ndzev nabizeného produktu. Zaroven je v této fazi
vhodné provést analyzu konkurence: jaka klicova slova pouziva, na ktera z nich je Gspésna
a Cim toho pravdépodobné dosahla. K analyze konkurence existuje celd fada nastroji
naptiklad Collabim a jeho funkce Svaty gral. Nasledné je vhodné vyuzit nastrojt, které
nabizeji vyhledavace. U Google se jedna o Keyword Planner, ktery po zadani obecného
klicového slova navrhne vhodné konkretizovana klicova slova i s tdajem o jejich orienta¢ni
hledanosti na Google. Seznam.cz ma jako svou obdobu v ndvrhu klicovych slov Sklik.
Napomocna je i1 sluzba statistika hledanosti na Seznam.cz. Déle je vhodné vyuzivat
naSeptavace vyhledavacu, které po zadani do vyhleddvaciho pole obecného ¢i konkrétniho
slova zobrazi, v jakych dalSich formach a spojenich je kli¢ové slovo lidmi vyhledavano. Ze
ziskanych klicovych slov je nutné vybrat ta nejvice relevantni a zakomponovat je do
internetovych stranek (29, s. 85-97).

Spravné zakomponovani do stranek je v ramci on-page optimalizace velmi dilezité.
Natvod je vhodné, aby byla klicova slova obsazena ve struktuie URL adres, meta znackach
titulek a popisek, navigacni struktufe stranek skrze anchor textl internich odkazii. V ramci
textového a grafického obsahu stranek by méla byt obsazena v nadpisech, textu samotném,

alternativnich popiscich obrazkl. Kli¢ova slova jsou dulezitd i v off-page SEO, protoze
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ptichozi zpétné odkazy by mély byt vedeny stejn¢ jako interni odkazy z anchor textli se

zakomponovanymi klicovymi slovy (27, s. 64-73).

3.3.1.2 Doména

V dnesni dobé nehraje doménové jméno jako jeden z faktort SEO jiz takika Zadnou
roli, proto neni potteba, aby jméno obsahovalo kli¢ové slovo. Vhodné;jsi z hlediska uzivatelt
a znacky je, pokud doménové jméno druhého tadu obsahuje nézev znacky/firmy. U
komerénich stranek zamétujicich se na lokalni trh daného statu je doporucovano vyuzivat
narodni domény nejvyssiho fadu (v Ceské republice ma koncovku .cz) (26, s. 75-77). Déle
se doporucuje vyuzivat u stranek, které pro svou Cinnost vyzaduji vyplnovani osobnich

udajt, naptiklad internetové obchody, zabezpeceny internetovy protokol https (26, s. 63).

3.3.1.3 Struktura URL adres

Struktura URL adres ma z hlediska SEO stale svou vahu, ale ma ji zaroven i z hlediska
uzivateld, na které je nutno myslet vzdy ptfednostné. URL adresa by méla byt idealné co
pomlckou. V ptipad¢ internetového obchodu by URL adresa samotného produktu méla
obsahovat nazev produktu i kategorie produktli, do které spada. URL adresa by méla byt
stadld a neménna v Case (26, s. 76-77). Z hlediska pravidel pouzitelnosti stranek se
doporucuje vyuzivat variantu URL adresy s www (26, s. 63).

Ve WordPress je nutné zmeénit strukturu trvalych odkazt. Viz kapitola 3.2.2.2 Trvalé
odkazy. U magazinl, kde se predpoklada vysoky pocet ptispévkll na vlastni strukturu
/%category%o/%postname%/, bude v takovém piipadé¢ URL adresa ¢lanku obsahovat nejen
nazev Clanku, ale i kategorii, do které spadd. Vhodné je, pokud URL adresa obsahuje
relevantni klicové slovo, a to naptiklad v nazvu kategorie ¢lanka v obecné podobé a v nazvu
¢lanku detailnéji specifikované pomoci chvostu klicovych slov. Viz 3.3.1.1 Klicova slova

(30).

3.3.1.4 Meta tagy

Meta tagy hraji v optimalizaci stranek pro vyhleddvace vyznamnou roli, protoze jim
poskytuji zakladni informace o internetovych strankdch. Vkladaji se do hlavicky
internetovych stranek, presnéji feCeno mezi HTML element <head></head>. Obsah meta

tagl je dilezity i pro uzivatele, byt neni v samotném obsahu internetovych stranek viditelny,
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ale vybrané meta tagy poskytuji stru¢né informace o internetovych strankach, aniz by
uzivatel na né musel pfijit. Pfikladem mohou byt informace vynaté z meta taghh v SERPu.
Meta tagl existuje velké mnozstvi, ale nejvyznamné;jsi roli hraji v SEO titulek a popisek
(31).

WordPress v Cisté instalaci neni takiikajic SEO friendly, ponévadz ma zakladni
nedostatek v oblasti meta tagii, Ze se zobrazuji chybné duplicitni, na vSech piispévcich a
strankach totozné jako na domovské strance, coz je v rozporu se zakladnim principem SEO
unikatnosti obsahu. Byt je na oficialnich strankach systému WordPress uvadéna informace,
ze SEO friendly je. Toto tvrzeni se stava pravdivé tehdy, pokud je doinstalovan jeden z celé
Skaly pluginii zamétujicich se na SEO. Ptikladem mitize byt velice oblibeny plugin Yoast

SEO (32). Viz kapitola 3.2.4.4 Yoast SEO.

3.3.1.4.1 Titulek

vvvvvv

(33) Smyslem titulku je popsat stru¢né a vystizn€, o ¢em dana internetova stranka pojednava
a co se na ni uzivatelé dozvédi. Kazdy titulek by mél byt unikatni a nemél by se objevovat
totozny na zadné jiné podstrance Ci ptispévku. Titulek by mél v idealnim ptipad¢ obsahovat
vhodné klicové slovo, a naopak by se mél vyvarovat obecnym pojmenovanim v podobé
,»INova stranka, vitejte (28, s. 117-118).

Internetovi uzivatelé se mohou s obsahem titulku setkat nejcastéji v ndzvu karty
internetového prohlizece, u ndzvu sdileného odkazu na socidlni sité. V rdmci optimalizace
stranek pro vyhledavace je vSak nejdulezitéjsi viditelnost titulku v SERPu (33).

Obsah titulku vyznamné ovlivituyje CTR' a musi lidi zaujmout. Pokud je titulek
nevhodny a neobsahuje pfinosné informace pro uzivatele, nepomize ani pfedni pozice
v SERPu, protoZe uZzivatele vice zaujmou stranky s niz$i pozici, ale zajimavé¢jSim titulkem.
Psani titulki ma i1 svd obsahova pravidla. Pfikladem jsou komerc¢ni stranky typu firemni
stranky a internetové obchody, kde se nazev firmy/obchodu na titulni strance pise jako prvni
do titulku, ale naopak na vSech ostatnich podstrankéach/produktovych strankach se piSe az na

konec (33).

! Mira prokliku neboli pomér mezi poétem zobrazeni a poétem kliknuti.
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Obrazek 7 Titulek — ukdazka v SERP

Google  mobiy

Q Vie  Nakupy [ Obrazky 8 Mapy [ Videa i Vice Nastaveni  Nastroje

Pfiblizny potet vysledid: 1 500 000 000 (0,49 s)

Mobilni telefony, mobily | Alza.cz | titulek
https:/fiwww.alza.cz » mobily ~
IMobilni telefony skladem Doprava do 24 hodin i o vikendu Nejdivéryhodnéiii prodejce
elektra v CR fi roky po sobé [ Nej3irsi nabidka mobilnich telefoni k
Levné mobily - Samsung - Xiaomi - Huawei

Zdroj: google.com/search?q=mobily

Pfi psani titulku je dulezité dodrzovat jeho urcitou délku, aby se na strance s vysledky
vyhledavani zobrazil cely. Casto je uvadéna informace o délce v podtu znakd, ale
vyhledavace délku definuji Sitkou bloku, ponévadz kazdy znak miize mit jinou Sitku. Dle
Pavla Ungra je nejvhodnéjsi dodrzovat 55 znakl, ¢imz je takika s jistotou splnéna zaroven i
maximalni Sitka bloku s titulkem v SERPu. Dodrzovat vhodnou délku titulku je dulezité,
ponévadz v pripadé, ze bude titulek delsi, bude automaticky zkracen, coz se naptiklad u

Google projevi tfemi teCkami a uzivatelé neuvidi vSechny podstatné informace, kter¢ titulek
obsahuje (33).

Obrazek 8 Titulek — nasledky nedodrzeni doporucené délky

Zobrazeni titulku v Google SERP:

Spi¢kové parametry za skvélou cenu. Seznamte se sef... |
https://'www mobilmania cz » clanky » sc-3-a-1345239 ~

z

3.6. 2019 - Ze vam UMIDIGI nic nefika? ... Zajem o telefony UMIDIG! stale stoupd. ... jsou nyni
navic jesié dva modely, UMIDIGI Power 2 UMIDIGE A5 Pro.

Cely obsah titulku ze zdrojového kodu strénel:
<title>Spifkové parametry za skvélou cenu. Seznamte se se smartphony UMIDIGI - MobilMania.cz</titles

Zdroj: google.com/search?q=umidigi+a5+pro a mobilmania.cz/clanky/umidigi--design-ktery-nadchne/sc-3-a-
1345239/default.aspx

Opacnym ptipadem je, pokud je titulek pfilis kratky, nemusi ho vyhledavace viibec
zobrazit. Pii vytvareni titulkd je vhodné si jejich délku otestovat né€kterym z dostupnych

online nastrojl pro testovani délky titulku pro Google (33).

3.3.1.4.2 Popisek
Meta tag popisek (description) by mél uzivatele strucné¢ a vramci nckolika vét

informovat o obsahu dané internetové stranky ¢i piispévku. Popisek musi byt stejné jako
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titulek originalni, aby nedochazelo k duplicitdm, dale vystizny, poutavy a obsahovat vhodna
klicova slova. V ramci on-page faktoru ztraci postupné popisek svilj vyznam pfi stanovovani
pozice ve vysledcich vyhleddvani, ale zdsadni vyznam ma stejné jako titulek pro uzivatele a

na vysi CTR (29, s. 98-99).

Obrazek 9 Popisek — ukazka v SERP

Mobilni telefony, mobily | Alza.cze

Ditps-fwww alza cz s mobily ~

IMobilni telefony skladem Doprava do 24 hodin i o vikendu Nejdivéryhodnéjsi prodejce
elekira v CR {fi roky po sobé Mejsirsi nabidka mobilnich telefond k ...

Levné mobily - Samsung Xi&ﬁﬂi Huawei

popisek

Zdroj: google.com/search?q=mobily

Optimalni délka popisku se pravidelné¢ meéni zvlasté u Google. Diive platilo, ze by
popisek nemél presahnout ptfiblizn€ 155 znakt, nasledné doslo k rozsiteni v roce 2017 u
Google na 320 znakii. V roce 2018 doslo znovu k Gpravé poctu zobrazovanych znakii
v SERPu u Google v podob¢ snizeni zpé€t na hranici 155 znaki. Stejné jako u titulku hraje
primarni roli Sitka bloku s popiskem, tedy o jaké znaky se jedna nikoliv Cisté o jejich pocet.
V soucasné dobé¢ se 1ze u Google setkat jak s kratSim, tak 1 delSim popiskem. Zna¢né to
zé&visi na charakteru vyhleddvaného dotazu. Naptiklad u dotazu informativniho charakteru
zobrazuje Google delsi popisek, naopak u dotazii na produkty byva popisek kratsi. Ke
zménam doslo 1 u mobilniho vyhledavani, kde je zobrazovana délka popisku ptiblizn¢ 193
znakli. S ohledem na druhy vyznamny vyhledava¢ Seznam.cz, ktery zobrazuje mensi
popisek nez 320 znak, a rostouci vyznam mobilniho vyhled4dvani a névstévnosti z néj je
vhodné psat nejdiilezitejsi informace na zacatek popisku do ptivodni délky podporované, aby
byla vétsi pravdépodobnost, zZe se zobrazi spravné ve vSech vyhledavacich 1 zafizenich a

mén¢ podstatné informace psat dale do velikosti 320 znaka (34).

Obrazek 10 Popisek — ukdazka v SERP délka 320 znakui

Vyhodné pojisténi auta od Allianz - platte jen za to, co skute¢né ...
https://online.allianz.cz/povinne-ruceni-havariini-pojisteni/ v Translate this page

S Allianz iAuto si sami mGZete poskladat poji§téni auta podle svych potfeb. Vyberte si rozsah i skladbu
pojisténi auta nebo jiného vozidla tak, aby pokrylo rizika, kterych se obavéte nejvice a platte tak jen
skute¢né za to, co potfebujete. Spocitejte si, kolik zaplatite, na kalkulaéce povinného ruéeni, pfipravte si
technicky prikaz ... Meta description

Zdroj: contentking.cz/blog/google-prodlouzil-meta-description-na-320-znaku/
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V poslednich mésicich neni pravidlem, aby se ve vysledcich vyhledavani na Google
zobrazil popisek vyplnény v meta tagu. Google sdm dokaze vybirat Gryvky z obsahu stranek,
které uzna za vhodné;jsi a pak je uzivatelim zobrazovat jako popisek v SERPu. Na toto téma
provedla po zméné€ podporované délky popisu Googlem studii firma Yoast, ktera se zabyva
SEO. Vétsina ¢asti textu vynatych Googlem ze stranek pouZitych pro popisek v SERPu byla
z prvniho odstavce na strankach, proto je vhodné vzhledem k tomuto faktu uzptisobit i prvni

odstavec v textu v samotném obsahu stranek (35).

3.3.1.4.3 Strukturované data
,Strukturovana data jsou metadata popisujici vyznam jednotlivych elementii webové

stranky. Umoznuji robotum vyhleddvacui lépe pochopit, parsovat a interpretovat zdrojovy
kod. “ (36) Definovani strukturovanych dat provadi organizace schema.org, jejimiz ¢leny
jsou ptedni firmy podnikajici v oblasti informacnich technologii. Strukturovana data nemaji
primarné vliv na pozici stranek ve vysledcich vyhledavani, ale pokud se vhodné pouziji,
mohou podstatné zvysit hodnotu CTR. Vybrana strukturovana data umoziuji nové moznosti
v zobrazeni informaci v SERPu. Ptikladem miize byt u ptispévki s recenzemi hvézdickové
hodnoceni, ¢i u internetového obchodu zobrazeni ceny a skladové dostupnosti. Dale 1ze
pomoci strukturovanych dat zobrazit v SERPu i pole pro interni vyhledavani dané stranky

(36).

Obrazek 11 Strukturovana data — ukazka v SERP

UMIDIGI A5 PRO Seda - Mobilni telefon | Alza.cze
https:/iwww alza.cz » umidigi-ad-pro )

| A *Hk Hodnoceni 5 - 4 hiasy - 3 190,00 KE - Skladem — strukturovana data
Maobilni telefon UMIDIGI A5 PRO Seda na www.alza.cz. Veskere informace o produkiu
Vhodné pfisludenstvi. Hodnoceni a recenze UMIDIGI A5 PRO Seda ...

Zdroj: google.com/search?q=umidigi+a5+pro

3.3.1.4.4 Robots
Meta tag robots slouzi pro omezovani robotli vyhledavacu v indexovani stranky ¢i

nasledovani odkazli uvedenych na dané strance. Omezeni vyplnéné pomoci tohoto meta tagu
plati pro roboty pouze na konkrétni strance, kde je vyplnén, nikoliv na vSech

strankach/ptispévcich na dané doméné (37, s. 51).
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Obrazek 12 Meta tag robots — varianty hodnot parametru content

<meta name="robots" content="index,follow"> <!-- informace pro viechny roboty indexovat strénky a sledovat odkazy --»
<meta name="robots" content="noindex,follow"> <!-- informace pro viechny roboty neindexovat strénky a sledovat odkazy -->
<meta name="robots" content="1index,nofollow"> <!-- informace pro viechny roboty indexovat stranky a nesledovat odkazy -->
<meta name="robots" content="noindex,nofollow”> <!-- informace pro viechny roboty neindexovat strénky a nesledovat odkazy -->
Zdroj: (43)

Meta tag robots nejprve pomoci parametru name urcuje, pro kterého robota bude
omezeni platit, pokud ma platit pro konkrétniho robota, musi mit hodnotu v podob¢ nazvu
daného robota, naopak pokud ma platit pro roboty vSech vyhledavaci bez vyjimky, musi
obsahovat hodnotu robots. Po parametru name nésleduje parametr content, jehoz hodnota
index urcuje, ze robot vyhleddvace stranku indexovat mtize, ¢i noindex, ze stranku indexovat
nesmi. Pomoci meta tagu robots lze také urcit, zda maji roboti vyhleddvact nasledovat
odkazy na strance ¢i nikoliv. Pro tuto funkci se za hodnotu index/noindex oddélenou carkou
vypliuje hodnota follow pro nésledovani odkazu a nofollow pro ignorovéani odkazli na
strance. Nofollow ma sviij vyznam u odkazi, které vedou na nekvalitni stranky ¢i na stranky
s diskusi a komentafi, protoze na hodnotu stranek ma vliv 1 kvalita odchozich odkazl (37, s.

51-52). Viz kapitola 3.3.2.2.1 Odchozi zpétné odkazy.

3.3.1.5 Sitemap.xml

Soubor sitemap.xml slouzi k efektivnéj§imu indexovani obsahu stranek ze strany
vyhledavact a zdrovein dava moznost tviircim stranek castecné urCovat pravidelnost a
frekvenci navstév stranek roboty vyhleddvact. Sitemap.xml podporuji vSechny piedni
vyhledavace, ponévadz je sepsan protokolem XML Sitemap Protocol pod licenci Creative
Commons License, jehoZ zastitu a vyvoj obstarava organizace Sitemap.org (27, s. 193).

Soubor sitemap.xml by mél obsahovat adresy vSech stranek, které maji vyhledavace
indexovat. Usnadiiuje robotim vyhledavacti prochdzeni stranek a zaroven miize majitel
strdnek po jeho nahrani do nastroji vyhledavaci (napiiklad Google Webmaster Tools)
kontrolovat pocet odeslanych URL adres k indexovani v souboru sitemap.xml a pocet jiz
indexovanych URL adres. Pokud jsou spravné vyplnény vSechny adresy v souboru
sitemap.xml, dokaze ¢aste¢né zmirnit negativni disledky Spatné vnitini struktury internich
odkazl v piipadé, ze by na nékteré podstranky a ptispévky nevedl zadny odkaz z jinych ¢asti
webu a roboti vyhledavach by neméli moznost jinak se dozvédét o jejich existenci

(27, s. 193-195).
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Obrazek 13 Sitemap.xml — ukdazka zdznamu
<?xml wersion="1.0" encoding="UIF-8"7>
<urlset xmlns="http://www.3itemaps.org/3chemas/sitemap/0.9">

<urlx

<lgcHhttp:/ fwWw.example . comy/<flock>

<lastmod>2005-01-01c/lasimod>

<changefregsmonthly</changasfrags

<priority>f.8</priority>

</url>
<furlaet>

Zdroj: practicalecommerce.com/SEO-Understanding-XML-Sitemaps

Konkrétni jeden zaznam v sitemap.org otevira a uzavird parova znacka <url></url>,
do niZ je psana informace o URL adrese stranky do parové znacky <loc></loc>. Soubor
sitemap umoznuje vyhleddvace podrobnégji informovat o dané strdnce pomoci znacky
<lastmod></lastmod> informujici o posledni provedené uUpravy na strance,
<changefreq></changefreq> upozoriiuje vyhledavace, jak Casto byva konkrétni stranka
aktualizovéna, a v posledni fad¢ znacka <priority></priority> urcuje, jakou vahu konkrétni
strance jeji tviirce dava v rozmezi 0—1. Obecné plati, ze nejvyssi prioritu s hodnotou 1 by
méla mit domovska stranka, téz frekvence aktualizace v ptipad¢, ze se jednd naptiklad o
magazin, by méla mit hodnotu daily, a u velmi ¢asto aktualizované domovské stranky hourly
(27,s. 197-201).

Internetové stranky nemuseji mit pouze jeden soubor sitemap.xml, ale pro vétsi
piehlednost jich mohou mit vice, kdy hlavni soubor sitemap.xml obsahuje adresy
jednotlivych konkrétnéji zamétenych sitemap soubort. Toto feSeni je praktické zvlasté u
stranek s velkym mnozstvim obsahu, ponévadz jeden sitemap soubor ma omezeni poctu
zaznamu maximaln¢ 50 000 (27, s. 202-204).

Soubor sitemap.xml Ize elegantné fesit v systému WordPress pomoci plugini. Velmi
pouzivany je Google XML Sitemaps plugin, ktery vytvari vicero sitemap soubort dle druhu
stranky, napiiklad vytvaii sitemap soubor pouze se $titky. ReSeni pluginem ma velkou
vyhodu v automatizaci. Plugin sdm provede upravu sitemap souborli po kazdém nové

pridaném obsahu (30).

45



3.3.1.6 Robots.txt

Jedna se o textovy soubor slouzici pro zdkaz ptistupu robotim a jejich omezeni
prochdzeni na celé stranky ¢i do konkrétnich adresaiti. Soubor robots.txt by mél byt umistén
v kofenovém adresari stranek a v ramci URL adresy by mél byt za doménovou koncovkou,
naptiklad: .cz/robots.txt. V ptipad¢, ze roboti vyhledavacii soubor robots.txt nenajdou,
chovaji se totozné¢, jako by existoval a udaval, Ze vSichni roboti maji pfistup na vSechny ¢asti
stranek (37, s. 52-53).

Zapis ptikaza v souboru robots.txt je na obdobném principu jako u meta tagu robots.
Nejprve je nutné definovat, pro jakého robota bude ptikaz platit, a to pomoci parametru
User-agent:. Za dvojteCku se nasledn¢ doplni jméno konkrétniho robota ¢i *. V ptipadé
vyplnéni symbolu * plati, Ze ptikazem se musi fidit vSichni roboti bez vyjimky. Po oznaceni
robotli nasleduje proménna Disallow:, kterd uruje misto, kam budou mit vyhledavace
zakazan pristup. Za dvojtecku proménné 1ze vyplnit konkrétni adresat (naptiklad /admin/),
dale 1ze omezit stahovani obsahu stranek s konkrétni koncovkou (napiiklad /*.pdf$). Pro
zamezeni pfistupu na kompletni stranky vztahujici se na celou doménu slouzi Disallow:/
(37, s. 52-55).

V souboru robots.txt je vhodné informovat vyhleddvace o existenci souboru
sitemap.xml a jeho umisténi. Tento krok se provadi vyplnénim piikazu Sitemap:, ktery za
dvojteckou nasleduje URL adresa souboru sitemap.xml (27, s. 52-55). URL adresa souboru
musi byt v absolutni podob¢ v celém znéni, nikoliv v relativni (38).

Soubor robots.txt ma velky vyznam 1 u systému WordPress, protoze s jeho pomoci Ize
zabranovat robotim vyhledavact ptistup do adresait, u kterych to neni vhodné. Napiiklad
se doporucuje zakazat pfistup do adresaitu s archivy pfispévki, dale je vhodné zakazat
pristup do adresafe administrace WordPressu /wp-admin/, adresaie s pluginy a dalSich.
Zkusen¢jsi uzivatelé mohou soubor robots.txt vytvofit a vyplnit sami ptes FTP, naopak méné

zkusSeni mohu vyuzit nékterého z celé fady dostupnych uzivatelsky ptivétivych plugint (30).

3.3.1.7 Soubor .htaccess

Soubor .htaccess je nepostradatelnym pomocnikem pro spravce stranek, které bézi na
linuxovych serverech, a je podporovén i systémem WordPress. Tento soubor nema zadny
nazev, ale disponuje pouze koncovkou .htaccess. V ramci SEO je zna¢né dilezity, protoze

se s jeho pomoci fesi chybova stranka 404 a pfesmérovani stranek (37, s. 132—134).
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3.3.1.7.1 Chyba 404
Chybova hlaska 404 se zobrazuje v ptipad¢, ze uzivatel zada Spatnou URL adresu ¢i

hledé obsah, ktery na strankach neexistuje. Internetové stranky by mély mit vzdy vytvorenu
samostatnou stranku, ktera se zobrazi v piipad¢ chyby 404, ktera by se méla uzivatelim
omluvit, ze obsah, ktery hledaji, nebyl nalezen a zaroven nabidnout alternativu napiiklad
v podobé¢ vyhledavaciho pole, kde mohou zkusit najit podobny obsah. Chybova stranka by
méla dodrzovat jednotny vzhled i navigaéni strukturu, jako maji ostatni ¢asti internetovych

stranek (37, s. 132—135).

Obrazek 14 Chyba 404 — neoptimalizovanad

“— c 0O & pravo.cz/zkouska i
Y
CHYBA ERROR
Pozadovany dokument nebyl Requested document not
nalezen... found...
Pokud si myslite, Ze by dokument mél If you are certain thiz document should
exiztovat, exist,
napiste prosim spraved téchto stranek. please contact admin of these pages.
Zdroj: pravo.cz
Obrazek 15 Chyba 404 — optimalizovana
Zkuste nové Alza Premium | Moje Alza | Prihldsit = Jak nakoupit | Kariéra  B4ED | hm -
a a’za'cz Co hledate? NapF. kabel AlzaPower BEDS i Kosik

Mobilni telefony

> error
Chytré hodinky >
Notebooky >
Potitate a Software >

PrisluSenstvi"oV=
Je nam lito, ale pozadovana stranka nebyla nalezena.
Komponenty
Ujistéte se, ze jste neudélali chybu v URL adrese.
Heri z6na Je mozné, ze byla stranka premisténa nebo odstranéna.

+ Televize >

ZdrOJalzacz

V souboru .htaccess Ize nastavit, jakéa podstranka se ma uzivatelim zobrazit v pfipadé,
ze nastane chyba 404 — stranka nenalezena vlozenim tadku kodu ErrorDocument 404 /, za
lomitko je nutné napsat cestu k chybové strance v ramci adresafové struktury stranek, dale

jeji nazev a koncovku. U systému Wordpress to byva 404.php (37, s. 134).
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3.3.1.7.2 Ptesmérovani
Soubor .htaccess se pouziva i pro presmérovani konkrétni stranky ¢i celé domény.

Presmérovani mize byt dofasné pomoci stavového kédu 302 nebo trvalé 301. Trvalé
presmérovani je vhodné naptiklad pro presmérovani adres stranek s www nebo bez www na
preferovanou variantu, dale pfi pfesunu obsahu stranek z jedné domény na druhou nebo pii
zmeéné struktury trvalych odkazt (37, s. 132).

Presmérovani v .htaccess zjedné podstranky na druhou probiha modulem
mod_revrite, ktery je nejprve potteba zapnout pomoci RewriteEngine on, nasledné syntaxi
RewriteRule urcit plivodni stranku a novou stranku, kam ma byt uzivatel pfesmerovan,
zaroven vyplnit do zavorek vhodny stavovy kod. U pfesmérovani domén z jedné na druhou
se nejprve zapisuje do podminky RewriteCond piivodni doména a nasledn¢€ do RewriteRule
nova s nalezitym stavovym kodem (37, s. 138—141).

Spravné pouzivani trvalého pfesmérovani ma v optimalizaci stranek pro vyhledavace
velky vyznam, ponévadz zamezuje duplicitdm u stavajicich stranek s www a bez www ¢i
http a https. Pfesmérovani by mélo probihat idedlné v poméru 1:1, tj. konkrétni starou
stranku pfesmérovat na novou s totoznym obsahem. Pfi presmérovani je do urcité miry
pienasena hodnota starych stranek, kterou jim vyhledavace ptikladaly na nové. U Google je
tento proces pienaSeni hodnoty stranek ze staré na nové pomérné rychly a Casto bez citelnych
ztrat, naopak u Seznamu jde zpravidla o zdlouhavy proces se ztratami hodnoty, a tim pozic
v SERPu. Piesmérovani je diilezité i ve vztahu k uzivateliim a navs§tévnosti, protoze na staré
stranky mohly vést zpétné odkazy z jinych stranek, pies které mohli chodit uzivatelé, ktefi
mohli mit staré stranky ulozené v zalozkéach, a bez spravného pifesmérovani by se jim

zobrazila chybovéa hlaska 404 (39).

3.3.1.8 Pouzitelnost na mobilnich zafizeni

V zavislosti na zaméfeni internetovych stranek hraje jiz dnes pro mnoho z nich
navstévnost z mobilnich zafizeni vyznamnou roli v celkové ndvstévnosti a s ohledem na
trend se ocekava, ze vyznamnost navstévnosti z mobilnich zafizeni neustale poroste.
Z tohoto diivodu je jiz takika nutnosti, aby internetové stranky mély vhodnou verzi pro
uzivatele pfistupujici na stranky z mobilnich zatizeni. Historicky byla mobilni verze feSena
vytvoienim obsahové totoznych internetovych stranek, ale s mobilnim vzhledem naptiklad
na subdoméné s pojmenovanim ,,m“ a server po rozpoznani, z jakého zafizeni uzivatel na

stranky pfistupuje, ho presméroval bud’to na klasické stranky pro desktop zafizeni, nebo na
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verzi na subdoméné pro mobilni zafizeni. V dneSni dobé je zpohledu uZzivateld i
vyhledavact mnohem vhodnéjsi vyuzivat jedny stranky s responzivnim designem, které se
prizptsobuji rozliSeni prohlizeCe a zatizeni, z kterého navstévnik piistupuje (26, s. 62—63).
Pouzitelnost na mobilnich zafizenich je vyznamnym on-page faktorem a stejné jako
navstévnost z mobilnich zafizeni i vyznam tohoto faktoru neustale roste. Nejveétsi mérou se
o vyznam tohoto faktoru zasazuje Google, ktery svij index stranek jiz diive rozdélil na
desktop a mobilni, pficemz se nasledné zacal tidit pravidlem ,,mobile first“ a pro hodnotu
stranek z pohledu Google pouziva pouze mobilni index, a tedy mobilni verze stranek urcuje
hodnotu i pro desktop. Google dava jiz v souc¢asné dobé mobilnimu vyhledavani vétsi vahu

nezli desktop vyhledavani a desktop index jiz neni tak ¢asto aktualizovan jako mobilni (40).

3.3.1.9 Rychlost nacitani stranek

Rychlost nacitani stranek je dal$im zon-page faktord, ktery ma stejné¢ jako
pouzitelnost na mobilnich zafizenich v soucasné dob¢ vyznamnou véhu a ovliviiuje pozice
ve vysledcich vyhledavani. Vyznamny vliv mé i na samotné uzivatele stranek. Rzné studie
dokazuji, ze se zvySujici se dobou potiebnou pro nacteni stranek roste pravdépodobnost, Ze
uzivatel opusti stranky diive, nez se stihnou zcela nacist (26, s. 84).

Prvotni rychlost naditani stranek ovliviiuje nastaveni serveru a doba jeho odezvy.
Vhodna doba odezvy serveru by méla byt pod 500 ms. U redakéniho systému ovlivituje
rychlost nacitani stranek i verze PHP, pocet skriptti, velikost databaze. Velikost stranky a
dobu potiebnou k jejimu stazeni vyznamné ovliviiuji i obrazky (26, s. 85-87).

U systému WordPress 1ze rychlost nacitani stranek zvysit vyuzivanim nejnovéjsi verze
syst¢tmu a PHP, optimalizaci velikosti databdze pomoci nékterého z mnoha plugint, dale
pouzivanim cachovani?, téZ pomoci pluginu nebo ru¢niho vlozeni kédu do souboru
.htaccess. Pro rychlé nacitani stranek je velmi dulezita optimalizace obrazki, kterou lze ve
WordPress provadét ruéné kompresi pred nahranim do galerie nebo pomoci plugini pro
jejich kompresi, které snizi jejich datovou velikost. Obecné se doporucuje nevyuzivat velké
mnozstvi plugint, plati pravidlo ,,Cim méné tim 1épe”, protoze nékteré mohou naditani
stranek vyznamné zpomalovat. Nevhodné je i pouzivani externich druhti pisma a vkladani
zalozek a poli komentait ze socidlnich siti, které museji stranky nejprve nacitat z cizich

zdrojti, a tim zpomaluji rychlost jejich nacitani (26, s. 85-96).

2 Vytvafeni statickych internetovych stranek z dynamickych PHP stranek (5, s. 85-86).
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3.3.1.10 Obsah

Nejdiilezitéjsi je na internetovych strankach jejich obsah, a to jak zpohledu
vyhledavact, tak i uzivateld. Obsah stranek by mél byt primarné vytvafen pro uZivatele
nikoliv pro vyhleddvafe. Zdkladnimi funkcemi obsahu stranek je oslovit ctenafe,
potencionalni zakazniky a dale pfesvédCit vyhledavate o obsahové piinosnosti a
relevantnosti na vybrana kli¢ova slova, ktera vzesla z analyzy klicovych slov

(29, s. 109-110).

3.3.1.10.1 Nadpisy
Textovy obsah internetovych stranek by mél byt prehledny, ¢emuz pomahaji nadpisy.

Obsah nadpisi se pisSe v ramci HTML znackovaciho jazyka mezi parové znacky od Grovné
<h1></h1>, az do <h6></h6>. S klesajici trovni nadpisu klesa i jeho vyznam z hlediska
kazdé strance pouze jednou. Smyslem nadpisti je vystiZeni textového obsahu dané stranky a
informace o ném v n¢kolika slovech. Nadpis <h1> by m¢l vystihovat cely textovy obsah
dané stranky, dale by nadpis <h2> mél vystihovat kapitolu textu pod nim a nadpis <h3>
odstavec textu nachazejici se pod nim (26, s. 80-81).

Klic¢ova slova zakomponovand v nadpisech maji vétsi vahu nezli v béZzném textu, ale
naopak mens$i nezli naptiklad v titulku stranky (26, s. 80). Nadpisy by predevSim mély
zaujmout uzivatele stranek, proto neni vhodné neustidlé opakovéani klicového slova
v zékladnim tvaru ve vicero trovnich nadpisii. Pii zakomponovani relevantnich kli¢ovych

slov do nadpisu je téZ vhodné vyuzivat synonyma a sklofiovani (41, s. 114).

3.3.1.10.2 Textovy obsah
Textovy obsah internetovych stranek by mél byt pfedevSim pro uzivatele prinosny.

Obsazené informace by mély byt srozumitelné a psané v jednoduchych vétach, nikoliv
pomoci slozitych souvéti. Text by nemél obsahovat neustéle se opakujici slovni spojeni a
slova. Volba vyrazii pouzitych v textech by méla odrazet zaméteni, ucel stranek a vékovou
strukturu uzivateli. Naptiklad mén¢ formalni stranky zamétfené na mladou generaci mohou
vyuzivat hovorové a slangové vyrazy s oslovenim v podobé¢ tykani, naopak firemni stranky
prezentujici odbornost dané firmy by mély byt psany vice formalné a bez pouziti vyse

zminénych vyrazh (41, s. 134-137).
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Text je vhodné €lenit do odstavcei a pro vyssi pfehlednost vyuzivat i odrazky. Dlouhy
souvisly text neni vhodny, protoze je nepfehledny a uzivatel se v ném Spatné orientuje. Nad
odstavce textl je vhodné vkladat nadpisy s relevantnim textem vzhledem k obsahu textu
odstavce. Vyssi prehlednost zajisStuje 1 zvyraznéni dilezitych informaci v textu, napiiklad
vlozenim do parového HTML tagu <strong></strong>. Nejdiilezitéjsi informace by mély
byt v textu uvedeny v prvnim odstavci, zdroven je dulezité vénovat zvySenou pozornost
prvnim 320 znaklim prvniho odstavce, viz kapitola 3.3.1.4.2 Popisek (41, s. 136—-137).

Klicova slova pouzita v textu museji byt vzdy relevantni, jinak nebudou mit zadny
pfinos u vyhledavact, ba dokonce pokud bude text pfeoptimalizovan klicovymi slovy a
zvlasté témi, kterd nesouviseji s kontextem obsahu, mlze spiSe stranky u vyhledavaca
poskodit. Optimalni hustota klicovych slov v obsahu textu se pohybuje v rozmezi 3—7 %.
Stejné jako u nadpist je vhodné u kliCovych slov v samotném textu vyuZzivat sklonovani,
synonyma ¢€i alternativni vyrazy. Vybrana dalezita klicova slova je vhodné v textu zvyraznit

tucné stejné jako jiné dalezité informace (37, s. 167-196).

3.3.1.10.3 Obrazky
Obrazky se vkladaji na internetové stranky skrze HTML tag img, do jehoz atributu src

se vklada URL adresa obrazku. Pro optimalizaci stranek pro vyhledavace je velmi dualezity
atribut alt, do kterého se vypliuje alternativni popis obratku. Alternativni popis je vyznamny
1 pro uzivatele se zrakovym postiZenim vyuzivajici pred¢itani internetovych stranek. Po
precteni alternativniho popisu by si z néj m¢l uzivatel umét predstavit, co se na obrazku
redln¢ nachazi, aniz by ho vidél. Do obrazkl neni vhodné vkladat diilezité informace ze

stranek. Obrazky by nem¢ly tvofit diillezité ovladaci prvky stranek (menu) (26, s. 73-74).

Obrazek 16 Obrazky — HTML tag <img>

<img src="URL adresa obrdzku" alt="Alternativni text obrazku" />

Zdroj: autor

Vyznam optimalizace obrazkl je dilezity nejen pro zlepSeni pozic na relevantni
klicova slova vyplnéna v alternativnim popisu obrdzku, ale i pro potenciondlni zvySeni
navstévnosti  z vyhleddvacii obrazkd, které provozuji Google (google.cz/imghp) i
Seznam.cz. (obrazky.seznam.cz). Mezi vyznamny faktor ovliviiujici pozici obrazku ve

vysledcich vyhledavani je unikatnost. Obrazky na strankdch by mély byt originalni a také
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alternativni popis by mél byt u kazdého obrazku osobity. Vyhledavace stejné jako dokazou
rozpoznat duplicitni texty, dokdzou rozeznat i duplicitni obrazky. DalSimi faktory
ovliviiujici pozici jsou nazev souboru s obrazkem, jeho velikost a kvalita v podob¢ rozliSeni

(26, s. 73-74).

3.3.1.10.4 Odkazy
Odkazy jsou vytvafeny pomoci HTML elementu anchor <a>, ktery je parovy a uzavira

se </a>. Soucasti tohoto elementu je atribut href, ktery urcuje cilovou URL adresu, na kterou
ma odkaz presmérovavat. DalSim hojné vyuzivanym atributem je target, ktery slouzi
naptiklad pro otevieni odkazu v novém okné ¢i na nové karté internetového prohlizece
(target="_blank") (42). Dulezitym atributem z pohledu SEO je rel="nofollow", pokud odkaz
obsahuje tento atribut, pak by vyhleddavace nemély tento odkaz zapocitavat pro vypocet

hodnoty stranek a pierozdélovani jejich ranku (28, s. 121). Viz kapitola 3.3.2.1 Ranky.

Obrazek 17 Odkazy — HTML tag <a> s a bez nofollow

<a href="URL adresa odkazu" >anchor text</a> <!-- Odkaz bude zohlednén v rozdélovani hodnoty -->
<a href="URL adresa odkazu" rel="nofollow" >anchor text</a> <!-- Odkaz nebude zohlednén v rozdélovdni hodnoty -->

Zdroj: autor

Uzivatelsky viditelna ¢ast odkazu takzvany anchor text se piSe mezi <a></a>. Tento
text je viditelny na internetovych strankach a po kliknuti na n¢j je uzivatel pfesmérovan na
odkazovanou stranku v atributu href. Anchor text je velmi dulezity pro on-page i off-page
optimalizaci stranek, protoze poméha k lepSim pozicim ve vysledcich vyhledavani na
klic¢ova slova. Anchor text by mél obsahovat relevantni kliCové slovo, na které chtéji mit
internetové stranky lepsi pozici ve vysledcich vyhledavani. Vyplnény anchor text musi byt
relevantni s obsahem stranek, z kterych je odkaz veden i na které¢ je veden, aby byl piinosny
(1, s. 109-110).

Odkazy ¢i ptesnéji feCeno zpétné odkazy se v obecné roviné ¢leni na interni a externi.
Interni odkazy jsou soucdsti on-page optimalizace a externi odkazy tvoii naopak patef off-
page optimalizace. Vyjimkou mohou byt odchozi externi odkazy, které 1ze téz zatadit do on-
page optimalizace, protoZe se nalézaji na strankach. Interni odkazy odkazuji na URL adresu
nachazejici se na téze domén¢ jako stranka, odkud je odkazovano. Typickym ptikladem je
odkazovani z podstranek na domovskou stranku. Externi odkazy odkazuji na URL adresu

nachazejici se na jiné doméné, nez z které je odkazovano (28, s. 119-120).
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3.3.1.10.5 Interni odkazy
,Interni zpétné odkazy vytvari architekturu internetovych stranek. V ramci této

architektury je velmi diilezité, aby na kazdou podstranku vedl| alespon jeden interni odkaz z
jiné podstranky nebo celostrankové navigace, a to napriklad v podobé horizontalniho ci
vertikalniho menu. Ditvod je prozaicky, pokud stranky navstivi indexacni robot vyhleddavace

‘

(nekdy oznacovany téz jako pavouk), projde vsechny interni odkazy a provede indexaci.’

(43, 5. 32)

Obrazek 18 Interni odkazy — pyramidova architektura

Zdroj: moz.com/learn/seo/internal-link

,Na obrazku vyse je ukdzka vhodné pyramidové architektury internich zpétnych
odkazii. Cim je kruh predstavujici urcitou URL v ramci jedné domény vétsi, tim je dilezitéjsi.
Na vrcholu pyramidy je vidy uvodni stranka (homepage). Na kaZdou URL je veden
minimalné jeden interni zpétny odkaz. Tato architektura je vvhodna nejen z ditvodu, Ze robot
vyhledavace se dozvi o existenci vsech URL, ale i z hlediska prerozdélovani celkové hodnoty
stranek u vyhledavacii. “ (43, s. 33)

U internetovych obchodii a systému typu WordPress je dulezité dbat pravidla, ¢im
mensi cestu v ramci interni struktury odkazi naptiklad navigaci stranek musi uzivatel projit,
aby se dostal k cilovému obsahu/produktu, tim 1épe. Neni vhodné vytvaret pfili§ velky pocet

vnofeni neboli podkategorii, kterymi musi uzivatel projit. Internetové obchody pro

wewvr

wewr

a také s ohledem na kli¢ova slova vyuzivat stitky (26, s. 67-68).

Casto opomijenou roli hraji ve struktufe internich odkazli b& né textové odkazy
vnoirené do textu stranek nikoliv pouze v navigacni struktute. V ptipad¢, ze produkty/stranky
spolu obsahov¢ souviseji, je vhodné vést odkaz z jejich textového obsahu na né¢ mezi sebou

(26, 5. 70).
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3.3.2 Off-page SEO

Do off-page optimalizace internetovych stranek spadaji faktory, které ovliviiuji jejich
hodnotu u internetovych vyhledavacu, ale nenachdzeji se piimo na strankach. V ramci
¢innosti off-page optimalizace neni nutny zasah do obsahu ani zdrojového kddu stranek, vse
se odehrava mimo stranky (1, s. 89).

Prioritou a hlavni ¢innosti v rdmci off-page optimalizace je ziskavani relevantnich
zpétnych odkazli a budovani kvalitniho odkazového profilu stranek. V soucasné dob¢ je
dilezit¢ i budovani brandu, ktery je jednim ze signalli zajimavosti a kvality stranek v

ramci off-page faktorii u Google (26, s. 102).

3.3.2.1 Ranky

Takika kazdy internetovy vyhleddva¢ méa svij takzvany rank, ktery je castecné
ukazatelem kvality internetovych stranek. Napiiklad Google ma sviij PageRank a Seznam
ma S-rank. Téchto ukazatelii existuje velké mnozstvi nejen od samotnych vyhledavact, ale
jsou i specializované ranky rtiznych firem ukazujici autoritu domény, kvalitu odkazového
profilu atd. Hodnota ranku se zpravidla pfepocitava slozitym algoritmem, ale pfesnou
hodnotu vyhledédvace neuvadéji. Zvetejnéna hodnota je zpravidla zkreslena ¢i znaéné
zaokrouhlena. Véaha ranku na umisténi stranek ve vysledcich vyhledavani neni piili§ velka
vzhledem ke slozitému algoritmu vyhledavact, ve kterém je rank jen jednim z mnoha
faktorti. Vyznamnou roli hraji ranky jako pfipadny ukazatel kvality zpétnych odkazii
(28, s. 119-120).

3.3.2.1.1 Google PageRank
PageRank je pocitan velmi slozitym algoritmem pro meéfeni hodnovérnosti

internetovych stranek na stupnici 0-10. Ve zkratce je oznacovan jako PR a jeho nézev byl
odvozen od jednoho ze zakladateli Google Lavrence Page. PR je jednim z hodnoticich
faktori internetovych stranek pro urcovani pozic v SERPu Googlem a dfive byl velmi
dalezitym ukazatelem kvality a ocekavaného ptinosu zpétného odkazu z odkazujici stranky
(37, s. 44-45).

Prestoze hodnota PageRank neni jiz od roku 2016 vefejné dostupna po ukonceni
podpory Google Toolbar Pagerank, ktery ji zobrazoval, hraje PR v off-page SEO stale
vyznamnou roli, protoze je u Google stale jednim z faktorG hodnoceni stranek. Princip

vypoctu PR v ramci vymény zpétnych odkazi, které vytvareji hodnovernost stranek v ocich
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vyhledavact, je zaloZzen na tfech zakladnich pilifich. Pocet pfichozich odkazii z cizich
stranek a jejich kvalita, vySe PR kazdé odkazujici stranky a pocet odchozich odkazl na kazdé
odkazujici strance (44).

Obrazek 19 PageRank — princip prerozdelovani

A B

PR AR g ow

e

Zdroj: ahrefs.com/blog/google-pagerank/

Na obrazku vyse je vidét princip pierozdélovani a vytvareni PR. V idedlnim ptipadé
se PR d¢li rovnomérne poctem odkazii na odkazujici strance na odkazované stranky. Toto
dé€leni je platné bez ohledu na to, zda se jednd o interni nebo externi zpétny odkaz, proto je
dilezité hlidat pocet externich odkaztli, aby na n¢ nebyla piendSena vétsi hodnota nez na
vlastni interni. Strdnka A mé4 PR4 a obsahuje dva odkazy, proto se z ni rovnomérné prenese
PR2 pro D i C. Stranka B ma PR2 a ¢tyfi odkazy, proto kazd4 stranka, na kterou je
odkazovéno, ziska PR 0,5 (44).

3.3.2.1.2 Seznam S-rank
S-rank je rank, ktery urcuje dilezitost kazdé internetové stranky pro vyhledavac

Seznam.cz. Jedna se o obdobu PR, kterd funguje na obdobnych principech ziskavani a
prerozdélovani skrze zpétné odkazy, az na rozdil, ze u hodnoty S-ranku hraji roli nejen
odkazy na stranky vedené, ale i z nich vedené. Stranky by mély odkazovat na tematicky
ptibuzné kvalitni internetové stranky. V tomto sméru se zapocitavanim i odchozich odkazii
je S-rank zaloZen na obdobném algoritmu, jako je Hubs & Authorities od Johna Kleinberga
(37, s. 45-406).

Nevetejna stupnice S-ranku je v rozmezi 0—100, pfi¢emz vetejné viditelna stupnice je

zaokrouhlena na desitky od 0—10 (28, s. 120).
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3.3.2.1.3 Domain Authority
Domain Authority je rank od spole¢nosti Moz, jehoz cilem je ptedpovidat

pravdépodobné umisténi internetovych stranek ve vysledcich vyhleddvani. Internetové
stranky dostavaji bodové hodnoceni na stupnici od 1-100. Domain Authority ve zkratce DA
nema zadny pfimy vliv na umisténi internetovych stranek u vyhledévacl, ale snazi se
podobat odhadovanému algoritmu Google a pfi ur€ovani piinosu zpétného odkazu Ize DA
vyuzit jako alternativu k nevefejnému PR. DA se zamétuje na predikei celé domény, pro

predikci jednotlivé stranky slouzi Page Authority tézZ od Moz (45).

3.3.2.2 Externi zpétné odkazy

Externi zpétné odkazy odkazuji na cizi stranky nachazejici se na jiné doméné. Maji
obrovsky vyznam v off-page optimalizaci, protoze pres né¢ dochazi k prenaSeni hodnoty
stranek z jedné na druhou. Viz princip pfenaseni PR a S-Ranku. Externi zpétné odkazy se

déli na ptichozi a odchozi (1, s. 91).

3.3.2.2.1 Odchozi zpétné odkazy
Odchozi externi odkazy jsou takové, které se nachazeji na strankach, ale odkazuji na

stranky nachézejici se na cizi doméné. Tyto odkazy ovliviiuji SEO hodnotu odkazujicich
stranek dvéma zplisoby. Za prvé ovliviiuji vnitini pferozdélovani stdvajici hodnoty stranek,
ktera se déli mezi pocet odkazli nachdzejicich se na strdnkach rovnomeérné, a to bez ohledu
na skuteCnost, zda se jedna o odkazy interni nebo externi. Z toho plyne, ze velky pocet
odchozich externich odkazi na strankdch mize snizit jejich hodnotu, protoze v ramci
vnitiniho pferozdélovani hodnoty ¢i ranku budou mit interni odkazy mens$i piinos
s rostoucim poctem odchozich externich odkazti. Odchozi externi odkazy mohou hodnotu
stranek 1 zvySovat, coz je druhy zplsob, jakym tyto odkazy ovliviiuji hodnotu stranek.
V piipadé, Ze se jedné o tematicky relevantni externi odkazy na autoritativni weby, budou
brat vyhledavace odkazujici stranky jako kvalitni rozcestnik, coz dopomize k vysSim
hodnotam naptiklad S-ranku (1, s. 98-99).

Vzhledem k tomu, Ze odkazujici stranky vyjadiuji skrze odchozi externi zpétné odkazy
davéru ve stranky, na které odkazuji, a predavaji jim cast své hodnoty, kladou vyhledavace
velky diiraz na to, aby tento systém pierozdélovani nebyl zneuzivan. Internetové stranky
nesou plnou zodpovédnost za vSechny externi odkazy, které se na nich nachazeji. V ptipadé,

ze by odkazovaly na nevhodné, nekvalitni ¢i Skodlivé cizi stranky, snizi v lepSim ptipadé
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vyhledavace jejich hodnotu a dojde k propadu pozic v SERPu, ale v krajnim ptipad¢ miize
dojit i k zabanovani stranek ze strany vyhledavact a naprostému odstranéni z jejich indexu,
a tim k jejich nenalezitelnosti v SERPu. K odstranéni z indexu dochazi naptiklad v situacich,
kdy je dlouhodob¢ odkazovano na zavirované stranky (1, s. 108—109).

U odchozich externich odkazli, u kterych mohou byt pochybnosti o kvalité¢ a
nezéavadnosti odkazovanych stranek je vhodné ptfiddvat atribut rel="nofollow". Typickym
piikladem, kde je vhodné tento atribut automaticky ptidavat jsou odkazy v komentatich pod
prispévky ve WordPress strankach. Odkazy s timto atributem vyhledavace nezahrnuji do

vypoctu hodnoty stranek, ani na n€ neni prenasena vnitini hodnota stranek (27, s. 189-190).

3.3.2.2.2 Pfichozi zpétné odkazy
,, Prichozi zpétné odkazy vytvari hodnotu rankii stranek a jejich povest u vyhledavacii.

Hlavni roli u nich hraje jejich kvalita, nikoliv pocet. Kvalitu téchto odkazui urcuje
tematicnost odkazujicich stranek, anchor text, pres ktery je odkaz veden, a dale pocet
zpétnych odkazii na odkazujici strance.* (43, s. 35)

Bez ptichozich externich odkaz, které strankam piindseji hodnotu a ranky, by interni
odkazy 1 odchozi externi odkazy nemély takika zadny vliv, protoze by neexistovala zadna
vytvoiena hodnota, kterou by si mohly pteddvat v ramci vnitiniho prerozdélovani. V tom
tkvi zasadni vyznam piichozich externich odkazi pro SEO (1, s. 98).

Prichozi externi odkazy, které nemaji na odkazujici strance v HTML kodu vyplnén
atribut nofollow, vytvareji takzvany odkazovy profil stranek. Odkazovy profil 1ze povazovat
za vysveédCeni stranek obdrzené ze strany vyhledavacii v ramci jejich Cinnosti ziskavani
zpétnych odkazii a vytvareni jejich davéryhodnosti (46, s. 12-13). ,,Pri budovani
odkazového profilu je vhodné se drzet predem dané strategie. Odkazovy profil je nutné
zlepsovat a zpétné odkazy pro néj ziskavat z kvalitnich tematickych stranek, jejichz riist by
meél byt pozvolny a nepretrzity. Prichozi odkazy by mély byt z ruznych druhu internetovych
stranek, a to od magazinu pres blogy az po diskuzni fora a socialni sité. Dale by mély byt
vedeny pres riizné anchor texty a na ruzné cilové casti stranek, nikoliv pouze na uvodni
stranku (homepage). Kvalitni odkazovy profil by mél mit pocet prichozich odkazu obdobny,
Jjako je pocet odkazujicich stranek.* (43, s. 36)
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3.3.2.3 Linkbuilding

Linkbuilding je proces zaméieny na budovani odkazového profilu ziskavanim
kvalitnich a relevantnich zpétnych odkazl z cizich stranek. Jedna se o zakladni kamen off-
page optimalizace a vyznamné ovliviiuje pozici stranek ve vysledcich vyhledavani.
Linkbuilding mtize byt i znacnym zdrojem navstévnosti a potenciondlnich zakaznikl
z relevantnich stranek obsahujicich zpétny odkaz. V neposledni fadé napoméha v budovani
brandu a povédomi o firmé ¢i produktu (47, s. 26-27).

Linkbuilding se obecné déli na aktivni a pasivni, pficemz vyhleddvace v cele

s Googlem uptednostiiuji pasivni linkbuilding (47, s. 28-29).

3.3.2.3.1 Pasivni
Pasivni linkbuilding je zaloZen na kvalitnim obsahu, na ktery uzivatelé sami odkazuji.

Odkazy ziskané v ramci pasivniho linkbuildingu jsou pfirozenéjsi a pro vyhledavace Casto
relevantnéjsi a Iépe hodnocené nezli odkazy ziskané z aktivniho linkbuildingu. Vyhledavace
berou odkazovani samotnymi uzivateli jako dikaz, ze stranky obsahuji kvalitni a pfinosny
obsah, jinak by na n¢j uzivatelé sami neodkazovali a nedoporucovali by ho (47, s. 28-29).
Jednou zvyznamnych technik ziskdvani zpétnych odkazi vramci pasivniho
linkbuildingu je takzvany linkbaiting, ktery 1ze oznacit jako loveni odkazi (46, s. 57-58).
Zékladnim principem linkbaintingu je kromé kvalitniho, aktudlniho a pfinosného obsahu
odliSeni od konkurencnich stranek. Cilem je nabidnout uzivatelim néco navic, co jinde
nenaleznou. Nej¢astéj§im pripadem byva prakticky online néstroj (naptiklad u internetovych
stranek nabizejicich stavebni material to miize byt online kalkulacka pro vypocet potfebného
materidlu na zaklad¢ uzivatelem zadanych rozmérti), dale navody v textové a video podobé,
které uzivatelim pomohou (28, s. 124). Velmi efektivni metodou linkbaintingu je i vytvareni
soutéZi o nabizené produkty, které pak uzivatelé sami propaguji odkazy (46, s. 58).
Nevyhodou pasivniho linkbuildingu je nemoznost ovlivnit podstatné parametry u
zpétného odkazu. Napftiklad nelze ovlivnit, zda bude odkaz, ktery uzivatelé vlozi na své
stranky, obsahovat atribut nofollow a z hlediska SEO nebude mit Zadny ptinos, pouze se
bude jednat o zdroj navstévnosti stranek, dale nelze ovlivnit anchor text odkazu, aby

obsahoval relevantni klicové slovo (47, s. 30-32).
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3.3.2.3.2 Aktivni
., V aktivnim linkbuildingu je oproti pasivnimu linkbuildingu potieba vynaloZit cilenou

cinnost vedouci k ziskani zpetného odkazu. Je vsak nutné se vyhnout urcitym zakdazanym
praktikam, které se nazyvaji black hat SEO. Mezi né patii napiiklad spamovani skrze
komentare ci diskuze na cizich strankach. (43, s. 37)

Vzhledem k tomu, Ze u aktivniho linkbuildingu dochézi k cilenému vyhledavani
kvalitnich relevantnich cizich stranek, z kterych je cilem ziskat ptinosny zpétny odkaz, a to
po domluvé s jejich majitelem, ma aktivni linkbuilding vyhodu, Ze je mozno ovlivnit
vSechny faktory a parametry odkazu, a to od vybéru stranek, pozice umisténi odkazu a textu,
kterym bude obklopen, po anchor text (47, s. 31-32).

Mezi popularni zplisoby aktivniho ziskavani zpétného odkazu patii vyména odkazi
s relevantnimi cizimi strankami, pfipadné¢ nakup odkazii na nich a dale publikovani
propagacnich PR ¢lankt obsahujicich zpétné odkazy v textu, vytvareni blogl a odkazovani

znich (1, s. 107-108).

3.3.2.3.2.1 Vymeéna zpétnych odkazi
Vyménu zpétnych odkazii je vhodné provadét s tematicky relevantnimi strankami,

které jsou idedln¢ autoritou v daném zaméteni. Tematicka relevantnost je dilezita nejen pro
vyhledavace, ale i pro uzivatele. Naptiklad uzivatel, ktery se nachazi na strankach
zaméfenych na recenze mobilnich telefonti a konkrétn€ na ¢lanku o urcitém modelu, jisté
oceni odkaz na internetovy obchod zaméfeny na mobilni telefony nabizejici konkrétni
model. Takovyto odkaz bude tematicky relevantni i uzivatelsky ptinosny. Pti vybéru stranek
pro vyménu odkazii je nutno ovéfit, zda stranky nejsou vyhledavaci blokované, neobsahuji
zavadny obsah ¢i spam, protoze odkazovani na takovéto stranky mize vést k jiz zminiované
penalizaci odkazujicich stranek. Déle je vhodné pted vymeénou odkazl analyzovat odkazovy
profil stranek, s kterymi ma byt vymeéna provedena, zda bude odkaz ptinosny, také pocet
odkazli nachazejicich se na strankéach kvtli vysi pfedpokladané pienesené hodnoty
(47,s.29-32).

Vymeénéné odkazy by mély byt vhodné zakomponovény v textu, nikoliv v postrannim
menu stranek ¢i jejich pati¢ce spolu s dalSimi odkazy na jiné stranky. Anchor text odkazl by
se nem¢l stale dokola opakovat, ale mélo by byt odkazovano ptes rizné anchor texty. Cilové
adresy odkazli by mély byt riznorodé, aby nedochazelo k odkazovani pouze na domovskou

stranku, ale 1 na dalsi ¢asti stranek (46, s. 37—40).
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Vyména odkazii nejcasteji probihd dvousmérné (2-way) v poméru 1:1, nebot’ prvni
stranka odkazuje na druhou a druhd zpétné na prvni. Tento zplisob vymény odkazl neni
v dnesni dobé¢ pfili§ doporuCovan, protoze vyhledavace snadno rozpoznaji, Ze se nejedna o
prirozené, ale o odkazovani uméle budované. Takovym odkaziim pak prikladaji mensi vahu,

a tim je mens$i jejich pfinos pro stranky (46, s. 37-38).

Obrazek 20 Vymeéna zpétnych odkazii — dvousmérna

I zpétny odkazz Ana B > >~
Stranka Stranka
A < zpétny odkaz z B na A B

",

Zdroj: autor

Vhodnéjsi je vicesmérnd vyména odkazl naptiklad tfismeérnd (3-way), u které uz
vyhledavace tak snadno nedokézi rozpoznat neptirozenost odkazii. Ve tiismérné vyméne
odkazl jsou jiz zapojeny tii stranky, pfiCemz stranka A odkazuje na strdnku B a ta na stranku

C, nakonec stranka C odkazuje zpé€t na stranku A (1, s. 135-136).

Obrazek 21 Vymena zpétnych odkazit — trismérna

] zpétny odkaz
Stranka z il Stranka
A J B

zpétny odkaz

mkétzﬁ idkaz STrsEnlga zBnaC
¢
Zdroj: autor
3.3.2.3.2.1 PR ¢lanky

PR ¢lanky v ramci linkbuildingu ptedstavuji kvalitni zdroje zpétnych odkazii. Jedna
se o texty, které obsahuji zpétné odkazy a jsou publikovany na relevantnich cizich strankéch.
PR ¢lanek by mé¢l byt primarné ptinosny pro uzivatele stranek, na kterych bude publikovan.

Obsahové miize byt zaméien na propagaci firmy a brandu ¢1i na konkrétni produkt. V piipadé
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propagace konkrétniho produktu miize mit podobu recenze, ptfedstaveni vyrobku ¢i
odborného textu. Podobu textu je vhodné volit vzdy podle stranek, na kterych ma byt
publikovan (41, s. 183—-192).

U PR clanku stejné jako u kazdého textu je dilezitd jeho unikéatnost v ocich
vyhledavact, proto musi kazdy ¢lanek byt originalni a publikovany pouze jednou. Déle je
vhodné vyuzivat HTML nadpisy, text Clenit do odstavci a odkazovat na rtzné cilové
stranky. Napiiklad u PR ¢lanku propagujici konkrétni produkt je vhodné odkazovat nejen na
samotny produkt, ale i na kategorii produktu, do které¢ spada, a ptipad¢ na relevantni
piislusenstvi ¢i domovskou stranku. Pii vybéru stranek, na kterych ma byt clanek
publikovan, je dilezité klast diiraz nejen na temati¢nost, ale i na obsahovou kvalitu danych
stranek a jejich originalitu. Stejné jako pii vyméné odkazii je vhodné zjistit, zda stranky
nemaji penalizaci u vyhledavacl, protoze v takovém piipadé¢ by odkazy z Clanku mély

nulovou pifinosnost (46, s. 22-24).

3.3.2.3.2.1 Socialni sité
Socialni sit¢ jsou doménou dnes$ni moderni doby a ani v rdmci tvorby zpétnych odkazl

se na né nesmi zapominat. V Ceské republice hraje primarni roli Facebook nasledovany
Twitterem. Linkbuilding v ramci socialnich siti prostiednictvim sdileni odkazu na obsah
stranek miZze mit vyznamny vliv na navstévnost stranek a povédomi o firmé ¢i produktu.
Naopak na SEO je vliv minimalni az nulovy vzhledem k tomu, Ze socilni sité ke sdilenym
odkaziim ptidavaji atribut nofollow. V systému Wordpress Ize pomoci pluginu nastavit

automatické sdileni ptispévku po jeho publikaci na vybrané socialni siti (1, s. 183—188).
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4 Vlastni prace

Podptirné internetové stranky budou zaméteny na propagaci znacky odolnych telefonii
AGM pro internetovy obchod IPATO.cz. Internetovy obchod IPATO.cz se specializuje na
prodej odolnych telefont a jejich ptislusenstvi. Je vlastnén spolecnosti TPunix s.r.o., ktera
je zaroveit vyhradnim dovozcem odolnych telefoni AGM pro Ceskou a Slovenskou
republiku.

AGM byla zaloZena v roce 2008 se zdmérem vyrabét mobilni telefony, které vydrzi
svete se systémem Android. VSechny telefony AGM maji stupent kryti IP68. V telefonech
jsou vyuzivany procesory od Qualcomm®. V soucasné dobé jsou na trhu dostupné tfi odolné
telefony AGM, nejvykonnéjsi AGM X3 ve dvou variantach, sttedné vykonny AGM A9 a
tlacitkovy AGM M2 (48).

4.1 Analyza klicovych slov

4.1.1 Collabim

Pro analyzu kli¢ovych slov byla primarné vyuzita online sluzba Collabim a konkrétné
jeji funkce jednorazové analyzy Navrhy klicovych slov. Ve funkci Navrhy klicovych slov
byly zaskrtnuty jako zdroje pro navrhy klicovych slov:

e Google CZ — obrazky kategorie,

e Google CZ — vyhledavaci okno,

e Google CZ — souvisejici dotazy,
e Seznam — vyhledavaci okno,

e Seznam — souvisejici dotazy,

e YouTube CZ — vyhledavaci okno,
o Sklik.

Do importu kli¢ovych slov bylo vlozeno nejprve obecné klicové slovo AGM, které se
ukazalo vzhledem k ziskanym navrhtim klicovych slov jako nevhodné pro vytvoreni navrhd,
protoze byla navrhovana piedevsim kli€ova slova spojena s autobateriemi a motorismem.
V tomto segmentu predstavuje AGM technologii baterie. Nasledné byla vyuzita vice
specifikovand klicova slova: telefon AGM, mobil AGM, odolny telefon AGM.
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Obrazek 22 Grafické zndzornéni zdrojii klicovych slov

YouTube CZ

skik —

® Google CZ @ Seznam @ Sklik

Zdroj: collabim.cz

Vystup navrhu klicovych slov, ve kterém bylo ziskano 166 kli¢ovych slov a frazi, se
nachazi v ptiloze 8.1 Analyza kli¢ovych slov — Collabim. Z této zdrojové tabulky bylo
vybrano 33 nejrelevantnéjSich klicovych slov spojenych se znatkou AGM a soucasnymi
prodavanymi telefony. Zbyla kliCova slova v tabulce jsou pifevdzné duplicitni s jiz

vybranymi slovy, nerelevantni k AGM nebo spjata s modely, které jiz nejsou v prodeji a

nevyrabé&ji se.

Tabulka 1 Vyber klicovych slov Collabim

Keyword

odolny telefon agm
odolny telefon agm
odolny telefon agm
mobil agm

mobil agm

mobil agm

mobil agm

telefon agm
telefon agm
telefon agm

Suggester
Sklik
Sklik
Sklik
Sklik
Sklik
Sklik
Sklik
Sklik
Sklik
Sklik

Klicova slova z nadeptavact

YouTube CZ
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" Google CZ

Suggest

odolné telefony agm
odolné telefony agm x3
odolny telefon agm a9
agm mobil

mobil agm a9

mobil agm x3

mobily agm

agm a9 telefon

agm m2 mobilni telefon
agm m2 odolny tlacitkovy telefon



telefon agm Sklik agm m2 telefon

telefon agm Sklik agm telefony

telefon agm Sklik agm x3 telefon

telefon agm Sklik mobilni telefon agm m2
telefon agm Sklik mobilni telefon tlac¢itkovy agm m2
telefon agm Sklik mobilni telefony agm
telefon agm Sklik mobilni telefony agm x3
telefon agm Sklik odolné mobilni telefony agm
telefon agm Sklik odolné telefony agm
telefon agm Sklik telefon agm x

telefon agm Sklik telefon agm x3

telefon agm Sklik tlacitkovy telefon agm
mobil agm Google CZ mobil agm

telefon agm Seznam telefon agm

telefon agm YouTube CZ agm telefon

odolny telefon agm Google CZ odolny telefon agm m2
odolny telefon agm Google CZ odolny telefon agm x3
odolny telefon agm Google CZ agm a9

odolny telefon agm Google CZ agm x3

odolny telefon agm Google CZ odolné telefony

telefon agm Google CZ telefon agm a9

telefon agm Google CZ telefon agm m2

telefon agm Google CZ odolny telefon agm

Zdroj: viastni zpracovani ze ziskanych dat ze sluzby collabim.cz

4.1.2 Google Analytics

Diky pfistupu do uctu Google Analytics spojeného s internetovym obchodem
IPATO.cz bylo mozné analyzovat, ptes jaka klicova slova uzivatelé vstupuji na relevantni
kategorii produkti AGM (ipato.cz/mobilni-telefony-agm) z organického vyhledavani
v ¢asovém obdobi 1. 1. 2019 — 09. 11. 2019. Udaje o poétu uZivatel a navitdv pies
jednotliva klicova slova nebylo mozno zvefejnit. Tabulka s kli€ovymi slovy z Google
Analytics je dostupna v ptiloze (Tabulka 8 Klicova slova z Google Analytics).

Z tabulky s klicovymi slovy z Google Analytics byla vybrana nejaktudlnéjsi a

relevantni klicova slova.
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Tabulka 2 Vyber klicovych slov z Google Analytics

Klicové slovo Klicové slovo

agm mobilni telefony AGM

agm x3 mobily agm

telefony agm nejlepsi odolné mobilni telefony tlacitkové
telefon AGM nejlepsi odolny mobilni telefon AGM
mobil AGM odolné dotykové mobily

odolné telefony Odolné telefony agm

telefon agm a9 odolné tlacitkové telefony

AGM A9 odolny dotykovy telefon

agm m2 Odolny klasicky telefon

agm m2 odolny tlacitkovy telefon ceny odolny mobilni telefon

AGM mobil odolny telefon agm

agm telefon odolny vojensky telefon

agm telefony outdoorovy agm

AGM X3 telefon telefon AGM X3

Mobil agm x3 tlacitkovy mobil AGM

Zdroj: analytics.google.com/analytics/

4.2 Vytvoreni mikrostranek

V ramci Uspory ndkladl budou mikrostranky umisténé na subdoméné¢ domény
druhého tadu ipato.cz, a to konkrétn¢ na adrese agm.ipato.cz. Vyuzivat budou
webhostingové feSeni NoLimit od spole¢nosti Wedos, které umoziiuje vytvaiet zdarma

dodatecné FTP ucty k hlavnimu uctu, na kterém se nachazi internetovy obchod IPATO.cz.

4.2.1 WordPress

4.2.1.1 Instalace

Z oficialnich stranek ceské verze systému WordPress (cs.wordpress.org) byla stazena
nejnovejsi verze systému v Ceské lokalizaci WordPress 5.3. a nahrdna skrze FTP klienta
FileZilla na web hostingové ulozisté. Nasledné byla provedena instalace skrze privodce
instalaci automaticky dostupného systému na adrese stranek agm.ipato.cz. V prvnim kroku
bylo provedeno sparovani s vytvoienou databazi ve verzi MySQL 5.6. Po instalaci systému
byl vyplnén nazev stranek: AGM — odolné telefony, déale uzivatelské jméno, heslo a e-
mailova adresa. Dostupnost pro vyhledavace byla zakazana. Prohleddvani a indexovani

obsahu vyhledavaci bude povoleno po dokonceni mikrostranek.
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4.2.1.2 Prvotni nastaveni

Po piihlaseni do administrace systétmu WordPress byla zménéna plivodni adresa
stranek z agm.ipato.cz/subdom/agm na agm.ipato.cz/. Bylo zamezeno navstévnikiim
pridavat komentare pod ptispévky s ohledem na zaméfeni stranek a druh obsahu, u které¢ho
diskuse neni vhodna. Déle bylo zménéno nastaveni u trvalych odkazl z ptivodni struktury
nastaveni: Datum a néazev piispevku (2019/11/20/nazev-prispevku/) na vhodnéjsi strukturu
Nazev ptispévku (http://agm.ipato.cz/nazev-prispevku/) s ohledem na SEO a maly rozsah

obsahu, u kterého nebude dochazet k duplicitim URL adres.

4.2.2 Sablona

4.2.2.1 Vybér §ablony

Pii vybéru Sablony bylo dbano nejen na jeji vzhled a funkcnost, ale 1 na kvalitu
zdrojového kodu, kompatibilitu s nejnovéjsi verzi WordPress a responzivni vzhled se
spravnym zobrazovani na mobilnich zafizeni.

Demo verze Sablon byly testovany pomoci nastroje Google Test pouzitelnosti na
mobilech, Google PageSpeed Insights a doplitku Lighthouse pro internetovy prohlizec
Chrome. Ziskané tidaje mohou byt zkreslené rychlosti serverd, na kterych se demo verze
Sablon nacitaji a dalSimi faktory, ale jedna se o orientacni cenna podkladové data pro vybér
Sablony a ptedpokladany stav po vytvotfeni mikrostranek.

Nejprve byly prohledavany zdarma dostupné Sablony z adresadfe na oficialnich

strankach WordPress (https://wordpress.org/themes/). V tomto adreséafi nebyla nalezena

zadna vyhovujici, kterd by disponovala vhodnym vzhledem, pozadovanymi funkcemi a
kvalitnim zdrojovym kodem. Nasledné¢ byl vybér zaméien na placené Sablony, a to
predev§im na strankach themeforest.net. Zde bylo nalezeno nékolik vhodnych Sablon,

z kterych byla vybrana ta nejvice vyhovujici https://themeforest.net/item/the7-responsive-

multipurpose-wordpress-theme/5556590 v demo varianté https://the7.10/product/.

4.2.2.2 Uprava $ablony

4.2.2.2.1 Pieklad Sablony
Vybrana Sablona je pielozena do 10 jazykovych verzi, pficemz ceStina se v nich

nenachazi. Sablona disponuje jazykovym balickem POT, ktery byl vyuZit pro vytvofeni

piekladu Sablony do souborti po. mo.. Preklad Sablony do ceStiny byl proveden pomoci
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nastroje Poedit. Diky tomu, ze pteklad nebyl proveden ptimo do zdrojového kodu Sablony,
nebudou mit jeji budouci aktualizace na pieklad vliv a nedojde ke smazani ptekladu

piepisem zdrojového kodu soubor nové verze Sablony.

Obrazek 23 Poedit

E:j cs.po loz « The7 7.8.2 (zménéno) - Poedit - [m] X

Soubor Upravy Zobrazeni Katalog Prejit Napovéda
Otevit [g) Ulozit | [ Zkontrolovat (® Statistika Xp Pred-prelozit | (73 Aktualizovatzkédu [RIFSETSSURFEEN 08

Zdrojovy text — anglictina Preklad — Eestina )

1 1
2 2
3 3
Oops! That page can&rsquo;t be found.

It looks like nothing was found at this location. Try using the se...
Comment navigation

&larr; Older Comments

Newer Comments &rarr;

Comments are closed.

Required fields are marked %s

Name &=42;

Name&=42;

Email &=42; v

Zdrojovy text:
Oops! That page canéirsquo;t be found.

Preklad: Vyzaduje Gpravu @

Prelodenc: 322617 (0%) » Zojwss 2614
Zdroj: aplikace Poedit
Soubor .pot vybrané Sablony obsahuje 2617 polozek. Preklad do ¢estiny probéhl u
textovych polozek, které jsou pro bézné uzivatele viditelné na strankach. Texty zobrazujici
se vadministraci a pro nastaveni Sablony byly ponechany pro vétsi piehlednost a
srozumitelnost v anglickém jazyce. Po vyplnéni piekladu byly ulozeny soubory po. a mo.

s pojmenovanim cs_CZ do slozky languages v adresaii Sablony.

4.2.2.2.2 Uprava vzhledu
Po nahrani, instalaci a aktivaci byla Sablona v zakladnim vzhledu. Nasledn¢ doslo

k jeji registraci kddem ziskanym pfi jejim zakoupeni a importu demoverze s ndzvem APP,

jejiz vzhled je dostupny na adrese: https://the7.io/app/.

Poté byly provedeny upravy na domovské strance mikrostranek do pozadovaného
vzhledu, a to v€etné obrazkl a textd. Vysledny vzhled domovské stranky je dostupny na

adrese: http://agm.ipato.cz/, t¢Z v 8.3 Screenshot uvodni stranky. Vzhled domovské stranky

by mé¢l na prvni pohled zaujmout a uzivatel¢ by se méli poutavym zplisobem dozvédét

zajimavosti a podstatné informace o znacce AGM.
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4.2.3 Instalace a nastaveni plugini

Po aktivaci Sablony doSlo k instalaci plugint, které vyzadovala pro svou spravnou

funkcnost. Dalsi dalezité pluginy, které jsou uvedeny nize, byly nainstalovany ru¢né.

4.2.3.1 Jetpack od WordPress.com

Po instalaci a aktivaci pluginu byla provedena jeho registrace a propojeni
s vytvofenym Uc¢tem na strdnkach Wordpress.com ve verzi zdarma. Plugin byl nastaven tak,
aby spravce stranek upozornioval na e-mailovou adresu v ptipadé€, zZe mikrostranky jsou
offline. Dale ochranoval mikrostranky proti Brute force utokiim a zrychloval nacitani
obrazkt. Hlavnim tkolem pluginu je sledovani internich statistik navstévnosti, internich

vyhledavani a odkazujicich stranek.

4.2.3.2 Contact form 7

Po aktivaci pluginu byla provedena jeho integrace se sluzbou reCAPTCHA pro
zamezeni odesilani spamovych e-mailt roboty. Integrace byla provedena registraci na
strankach Google reCAPTCHA a vlozenim ziskanych SITE KEY a SECRET KEY do
pluginu. Nasledné se ukézalo, ze propojeni vyraznym zplisobem negativné ovlivituje
rychlost nacitani stranek. Bylo provedeno zruseni integrace s reCAPTCHA. Pro zamezeni

spamovych e-mail bude vyuzivan plugin Akismet Anti-Spam.

4.2.3.3 Akismet Anti-Spam

Po instalaci a aktivaci pluginu byl propojen s jiz sparovanym Wordpress.com uctem.
Automaticky byl vyplnén API kli¢ pro spravné fungovani pluginu a licence ve verzi zdarma.
Ukolem pluginu bude zamezit zasilani spamovych e-maila skrze kontaktni formulaf a v
budoucnu v pfipadné rozSifeni mikrostrdnek o diskusni Cast, zamezit spamovym

komentafum.

4.2.3.4 W3 Total Cache

Plugin W3 Total Cache slouzi pro rychlejsi nacitani stranek. Nastaveni pluginu je

popsano v kapitole 4.3.1.5 Rychlost nacitani stranek.
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4.2.3.5 Yoast SEO

Yoast SEO plugin je zékladnim néstrojem pro optimalizaci stranek pro vyhledavace.
Po aktivaci byl plugin propojen skrze verifikacni kod s Google Webmaster Tools. Aplikaci
verifikacniho koédu vlozil plugin do zdrojového kodu stranek ovéfovaci meta znacku
metaname=google-site-verification.

V ¢asti Search Appearance byly nastaveny zékladni parametry pro automatické
vyplnovani titulkll a popisktl, véetné strukturovanych dat. Jako oddélovac titulkl (separator)
byla nastavena pomlcka. Dale byl vyplnén ndzev organizace a logo do ¢asti Knowledge
Graph & Schema.org.

Automaticky vypliovany titulek u ptispévki, stranek a dalSiho obsahu byl nastaven

ve formatu:

Obrazek 24 Meta tag — titulek prispevkii a stranek

SEO title © Insert snippet variable

Cruc Y pooe Y separaor Y st e

Zdroj: agm.ipato.cz/wp-admin/admin.php?page=wpseo_titles#top#post-types

Zéroven bylo povoleno zobrazovani Yoast meta boxu u jednotlivych formata obsahu,

vcetné Stitkl, kategorii a archivi. Titulek byl nastaven ve formatu:

Obrazek 25 Meta tag — titulek rubrik

SEO title © Insert snippet variable

Zdroj: agm.ipato.cz/wp-admin/admin.php?page=wpseo_titles#topttaxonomies

Obrazek 26 Meta tag — titulek Stitkii

SEO title © Insert snippet variable

Zdroj: agm.ipato.cz/wp-admin/admin.php?page=wpseo_titles#top#
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Obrazek 27 Meta tag — titulek archivy autorii

SEO title © Insert snippet variable

Archiv autora m na strankach

Zdroj: agm.ipato.cz/wp-admin/admin.php?page=wpseo _titles#top#

Obrazek 28 Meta tag — titulek casové archivy

SEO title © Insert snippet variable

D D D @D

Zdroj: agm.ipato.cz/wp-admin/admin.php?page=wpseo _titles#top#

Dale byla v nastaveni socialnich siti aktivovana moznost vypliiovani Open Graph meta
dat pro socidlni sité Facebook a Instagram. V polozce nastaveni Nastroje byl vytvoren

soubor robotx.txt, jehoz Gprava je popsana kapitole 4.3.1.1 Soubor robots.txt.

4.2.3.6 Limit Login Attempts Reloaded

Plugin Limit Login Attempts Reloaded byl nainstalovan a aktivovan pro vyssi
zabezpeceni administrace systému. Jeho ukolem je zamezovat neomezenym pokusiim o
prihlaseni skrze prolamovani uzivatelskych hesel. Plugin byl nastaven tak, aby po tiech
neuspesnych pokusech doslo k zablokovani ptistupu z dané IP adresy po nastavenou dobu.

V souladu s GDPR jsou IP adresy zaznamenavany v upravené formé (md5-hashed).

Obrazek 29 Nastavent pluginu Limit Login Attempts Reloaded

GDPR compliance (¥) this makes the plugin GDPR compliant

Blokovani

‘ povolenych pokust

w

w
o

‘ minut blokovan

w

‘ - pocet blokovanych pokust, po kterém se zvys3i €as blokovani na | 24 ‘ hodin

‘ 24 ‘ - pocet hodin, po kterém jsou chybné pokusy o pfihlaseni resetovany

Zdroj: agm.ipato.cz/wp-admin/options-general php?page=Ilimit-login-attempts

Zaroven je plugin nastaven tak, aby oznamoval informace o neplatnych pokusech a

zablokovani spravci stranek na zadanou e-mailovou adresu.
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4.2.3.7 Table Maker

Plugin lze vyuzivat po aktivaci bez dal§iho nastavovani. Bude slouzit k vytvaieni
tabulek parametrti u podstranek ke konkrétnim proddvanym modeliim odolnych telefonti
AGM. Velkou vyhodou pluginu je praktickd responzivita tabulek, jejiz styl lze nastavit u
kazdé konkrétni tabulky podle potieb.

4.2.3.8 WP Product Review Lite

Po aktivaci pluginu pro zobrazovani bodového hodnoceni produkti bylo nastaveno
zobrazovani boxu s hodnocenim na konci obsahu piispévki ¢i stranek a dale bodova
stupnice s maximem 10 bodl a vypliiovanim 5 polozek pro a proti v hodnoceni produktu.

V nastaveni Typography byly pfelozeny polozky Pros a Cons text do ¢eského jazyka.

4.2.4 Obsah

Obsah mikrostranek bude tvotfen domovskou (Uvodni) strankou, strdnkou o historii
znacky odolnych telefoni AGM, strankou ptedstavujici ve strucnosti produkty této znacky,
z niz povedou odkazy na jednotlivé stranky s detailnim popisem AGM X3, AGM A9 a AGM
M2. Soucasti obsahu jsou 1 stranky o testovani odolnych telefonli, ptfibéhy zakaznik,
informaci o prodejci IPATO.cz a na zavér stranka s podporou obsahujici kontaktni formular
a zakladni kontaktni tidaje.

Odkazy:

e http://agm.ipato.cz/

e http://agm.ipato.cz/historie-agm/

e http://agm.ipato.cz/odolne-telefony/

o http://agm.ipato.cz/odolny-telefon-agm-x3/

o http://agm.ipato.cz/odolny-telefon-agm-a9/

o http://agm.ipato.cz/odolny-tlacitkovy-telefon-agm-m2/

e http://agm.ipato.cz/testovani-odolnych-telefonu/

e http://agm.ipato.cz/pribehy-zakazniku/

e http://agm.ipato.cz/autorizovany-prodejce-odolnych-telefonu-agm/

e http://agm.ipato.cz/podpora/
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4.2.4.1 Stranky

4.2.4.1.1 Uvodni stranka
Uvodni stranka byla obsahové koncipovana tak, aby se uzivatelé dozvédéli zajimavé

udaje o vyrobci AGM a jeho produktech, které nejsou bézné€ na internetu dostupné. VéEtSina
informaci byla ziskana pfimo od autorizovaného dovozce produktii AGM do CR. Diiraz byl
kladen na to, aby Uvodni stranka nebyla pfili§ zahlcena velkym mnozstvim textu, ale aby
byly informace podany v pfehledné formé. Vzhled a obsah tivodni stranky je pfilozen

v ptiloze 8.3 Screenshot uvodni stranky.

4.2.4.1.2 Historie AGM
Na strance byly sepsany historické udaje o vyvoji firmy AGM, vcetné vytvoreni

vvvvvv

vloZeno YouTube video vytvorené¢ AGM o jeho historii.

4.2.4.1.3 Produkty

V soucasné dob¢ jsou do Ceské republiky oficidln¢ dovazeny tii odolné telefony AGM
spadajici pod ¢eskou distribuci: AGM X3, AGM A9, AGM M2. K témto odolnym telefoniim
byly sepsany v piechledné podob¢ nejvyznamnéjsi udaje vyplyvajici z jejich hardwarové a
softwarové vybavy. Pod informace o kazdém modelu byl vlozen banner odkazujici na

stranky s detailnimi informacemi o konkrétnim modelu.

4.2.4.1.4 Stranky: AGM X3, AGM A9, AGM M2

Na uvod stranek byly vlozeny nejzajimavéjsi tdaje vyplyvajici z hardwarové
vybavy, které byly pfevzaty ze stranky Produkty. Pod tyto udaje byl sepsan detailni
originalni produktovy text rozclenény do odstavci s odpovidajicimi nadpisy. Bylo vlozeno
YouTube video s recenzi odolného telefonu. Nasledné¢ byla vytvofena v pluginu Table
Maker responzivni tabulka s parametry a vloZzena do obsahu stranky. U odolného telefonu
AGM X3 obsahuje srovnani obou modeltit AGM X3 (verze s 8/64GB a 8/128GB). Vybrané
parametry byly Cerpany se svolenim majitele z tabulky parametrti na produktové strance
telefonti v internetovém obchodé IPATO.cz. Na konci stranky se nachézi hodnoceni

odolného telefonu pomoci pluginu WP Product Review Lite.

4.2.4.1.5 Testovani telefonti
Na strance byl detailn¢ popsan postup testovani odolnych telefoni AGM

v certifikovanych nezavislych laboratofich pro ziskani certifikdtu stupné kryti IP68 a
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armadniho standardu MIL-STD-810G. V zéavéru stranky je vloZeno video se zabéry

testovani odolnosti telefont AGM zakazniky a dal$imi osobami.

4.2.4.1.6 Pribéhy zakazniki
Tato stranka mohla byt sepsana diky spolupraci s majitelem internetového obchodu

IPATO.cz, ktery poskytl piibéhy zakaznikli vlastnicich odolné telefony AGM. Tyto

ptibchy byly pfepracovany do ¢tiveéjsi a zajimavéjsi formy.

4.2.4.1.7 Prodejce
Na strance je pfedstaven internetovy obchod IPATO.cz, ktery je autorizovanym

prodejcem odolnych telefoni AGM a zaroven spadd pod firmu, ktera je oficialnim

dovozcem odolnych telefontt AGM pro Ceskou a Slovenskou republiku.

4.2.4.1.8 Podpora
Pro tuto stranku byl vytvoren v pluginu Contact form 7 kontaktni formulaf s ovétujici

antispamovou otazkou zabraiujici spamovani e-mailové stranky piijemce roboty. Déle byl
pro vétsi obranu proti spamovym emailim vyuzit nainstalovany plugin Akismet Anti-
Spam, a to pfidanim do formulédfe hodnot: akismet:author, akismet:author email. Pod

kontaktni formular byly na strdnku vloZeny kontaktni udaje na autorizovaného prodejce.

Obrazek 30 Nastaveni kontaktniho formuldare

<label> Va3e jméno (vyZadovéno)
[text* your-name akismet:author] </label>

<label> Va3 e-mail (vyZadovéno)
[email* your-email akismet:author email] </label>

<label> Predmét (vyZadovéno)
[text* your-subject] </label>

<label> vase zprdava (vyzadovano)
[textarea* your-message] </label>
[quiz quiz-725 "Antispamovd kontrolni otédzka: Jaké je hlavni mé&sto CR? (VyZadovano)|Praha"]
[submit "Odeslat"]
Zdroj: agm.ipato.cz/wp-admin/options-general php?page=Ilimit-login-attempts

4.2.4.2 Menu

Do primarniho menu $ablony byly vlozeny polozky: UVODNI STRANKA,
HISTORIE AGM, PRODUKTY, TESTOVANI{ TELEFONU, PRIBEHY ZAKAZNIKU,
PRODEJCE, PODPORA. Pozice primarniho menu je v ramci Sablony nastavena v pravém

hornim rohu.
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Obrazek 31 Menu stranek

HISTORIE AGM

PRODUKTY

TESTOVANI TELEFONU

PRIBEHY ZAKAZNIKU

PRODEJCE

PODPORA

Vyhody telefoni AGM

Zdroj: agm.ipato.cz

4.3 Optimalizace stranek pro vyhledavace

4.3.1 On-page optimalizace

4.3.1.1 Soubor robots.txt

Pomoci souboru robots.txt byl zakazan ptistup v§em robotim do slozky administrace
stranek /wp-admin/. Ze zédkazu byl vyjmut pouze soubor admin-ajax.php, ktery se v této
slozce nachazi, protoze je vyuzivan pluginy ve viditelné ¢asti stranek (frontendu). Soubor
byl upravovan pfimo v administraci WordPress v pluginu Yoast SEO. Do souboru byla

pridéna informace pro roboty o existujicim souboru Sitemap.xml.

Obrazek 32 Ukdzka souboru robots. txt

&€ 95 C ) O Nezabezpeieno | agm.ipato.cz/robots.txt

User-agent: *

Disallow: /wp-admin/

Allow: /wp-admin/admin-ajax.php

Sitemap: http://agm.ipato.cz/sitemap_index.xml

Zdroj: agm.ipato.cz/robots.txt
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4.3.1.2 Soubor Sitemap.xml

Soubor Sitemap.xml byl vytvofen pomoci pluginu Yoast SEO v souladu s pravidly
organizace sitemaps.org. Hlavni sitemap soubor se nachdzi na adrese

http://agm.ipato.cz/sitemap_index.xml. Jednd se o rozcestnik sitemap.xml soubort, pficemz

obsahuje odkazy na tfi sitemap soubory. Jeden se seznamem stranek, druhy se seznamem
vytvoienych kategorii a posledni tfeti obsahuje seznam autorti a jejich archiv vytvoreného

obsahu.

Obrazek 33 Ukazka souboru sitemap.xml

XML Sitemap

Generated by YoastSEOQ, this is an XML Sitemap, meant for consumption by search engines

You can find more information about XML sitemaps on sitemaps.org

This XML Sitemap Index file contains 3 sitemaps

Sitemap Last Modified
http://agm.ipato.cz/post-sitemap.xml

http://agm.ipato.cz/page-sitemap.xmi 2019-12-03 00:32 +01:00
http://agm.ipato.cz/author-sitemap.xml 2019-11-30 23:16 +01:00

Zdroj: agm.ipato.cz/sitemap_index.xml

V piipadé zadani adresy http://agm.ipato.cz/sitemap.xml dojde k pfesmérovani na

soubor sitemap index.xml. Vyhodou feSeni sitemap.xml soubori pomoci Yoast SEO
pluginu je jejich automatickéd aktualizace pfi zméné ¢i vytvoreni nového obsahu. Soubor

sitemap_index.xml byl nahran do Google Search Console.

Obrazek 34 Odeslané Sitemap soubory do Google Search Console

Odeslané soubory Sitemap =

Typ Odeslano ¥ Posledni éten Stav Objevené adresy URL
category-sitemap.xm Soubor Sitemap 5.12.2019 5.12.2019 Uspésné
page-sitemap.xm Soubor Sitemap 5.12. 2019 5.12. 2019 Uspésné 0
sitemap_index.xm Index soubory Sitemap 5.12.2019 12. 2019 Uspésné 0
author-sitemap.xm Soubor Sitemap S.12. 2019 5.12.2019 Uspésné

Zdroj: search.google.com/search-console/sitemaps?resource_id=http%3A4%2F%2Fagm.ipato.cz%2F &hl=cs
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4.3.1.3 Responzivni vzhled

Pouzitd Sablona je responzivni a piizplisobuje se obrazovce uzivatelova zafizeni.
Responzivita stranek byla testovana pomoci internetovych stranek responsivetesttool.com.

Testovano bylo rozliSeni a vzhled na mobilnich telefonech, tabletech a desktopech.

Obrazek 35 Ukazka responzivniho vzhledu

360x 640 [ ZTEGrandS] <

Vyhody telefonu
AGM

8 ¢ Odolné vodé a prachu

Vsechny odolné telefony AGM
maji stupen kryti IP68 a odolaji
prachu, vodé az do hloubky 1,5

metru

Zdroj: responsivetesttool.com/

Spravné fungujici responzivita je dulezitd predevSim pro optimalizaci stranek pro
mobily, a to zvlasté u Google, ktery klade velky dlraz na pouzitelnost stranek v mobilnich
zafizenich. Pouzitelnost v mobilech byla testovana pomoci nastroje Google test pouzitelnosti
v mobilech. Testu byly podrobeny vSechny stranky s uspéSnym vysledkem, ze jsou

optimalizovany pro mobily.
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Obrazek 36 Google test pouzitelnosti v mobilech

& Test pouzitelnosti v mobilech

®  htpuagmipatocz/

Vysledky testu

2aané proviéemy s nactenim

Stranka je optimalizovana pro
mobily
Pouzianitéo st

anky v mobinim zafizenije snadné

¢ o F

¢

Vyhody odolnych
telefoni AGM

44 Odolnévodé a prachu

Zdroj: search.google.com/test/mobile-friendly

4.3.1.4 Chybova stranka 404

V systému Wordpress je spravné optimalizovana chybova stranka 404. Zobrazuje se

7w

ve stejném vzhledu, jako ostatni ¢asti mikrostranek a nabizi menu i vyhledavaci pole, které

muze uzivatel vyuZzit.

Obrazek 37 Chybova stranka 404

. -
N Stranka nenalezena

Jejda! Tuto stranku nelze nalézt.

Vypada to, Ze na tomto misté se nic nenachazi. Zkuste vyhledavani

Zdroj: agm.ipato.cz/404.php

4.3.1.5 Rychlost naditani stranek

Rychlost nacitani stranek byla testovana pomoci nastroje Google PageSpeed Insights.
Po nainstalovani syst¢tmu WordPress a aktivaci Sablony dosahovala uvodni stranka
mikrostranek v testovani rychlosti na mobilnich zatizenich velice nizké hodnoty v podob¢ 8
ze 100 bodu.

Pro zrychleni nacitani stranek byly provedeny tyto kroky, které vychazely

z doporuceni testujiciho nastroje:
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1. Zména verze PHP na webhostingu z piivodni 5.6 na nov¢jsi 7.3.1.

2. Byla provedena bezztratovd komprese vSech grafickych obrazki pro snizeni
mnozstvi kb potfebného pro nacteni stranek.

3. Byl deaktivovan plugin nainstalovany spolu s demoverzi Sablony pro slider na
uvodni strance. Slider byl nahrazen klasickym obrazkem.

4. V pluginu Jetpack byla aktivovana funkce Site Akcelerator a bylo zrychleno
nacitani obrazka a statickych soubort.

5. Byl nastaven plugin W3 Total Cache, aby vytvatrel z dynamickych stranek
statické, jiz ptredvygenerované pro vSechny uzivatele. Stranky se negeneruji
skrze php a databazi pro kazdého uzivatele zvlasté. Déle byla povolena
minifikace HTML, CSS a JavaScript kddu pro sniZeni jejich velikosti, téz bylo
povoleno cachovani databaze.

Po provedenych upravéach bylo dosazeno bodového vysledku 57/100 na mobilnich

zatizenich. DoSlo ke zvySeni hodnoty o 49 bodu.

Obrazek 38 Rychlost nacitani stranek v mobilnich zarizeni

http://agm.ipato.cz/ ANALYZOVAT

)

http://agm.ipato.cz/

- g-49 56-89 == 99-100 (D

Zdroj: developers.google.com/speed/pagespeed/insights/?hl=cs

Na pocitaci a desktop zatizeni dosahuji mikrostranky hodnoty 86 bodi.

Obrazek 39 Rychlost nacitani stranek na pocitaci

http://agm.ipato.cz/ ANALYZOVAT

(®)

http://agm.ipato.cz/

[0 mosiLNi zaRizeni [ POGITAG

- 0-49 == 50-80 == 90-100 (D

Zdroj: developers.google.com/speed/pagespeed/insights/?hl=cs
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4.3.1.6 Meta tag titulek a popisek

U vsech stranek byl vyplnén ru¢né meta tag titulek a popisek. Diraz byl kladen na
atraktivnost vypliiovanych textli, obsazeni relevantnich klicovych slov pfejatych z analyzy
klicovych slov a na dodrzeni optimalni délky titulku i popisku. Texty titulku a popisku pro
jednotlivé stranky jsou dostupné v piiloze 8.4 Titulky a popisky.

4.3.1.7 Obrazky

Soubory s obrazky byly pojmenovany podle toho, co se na nich nachazi. Napiiklad u
obrazku, kde je viditelna kapacita baterie odolného tlacitkového telefonu AGM M2 se
soubor jmenuje agm-m2-baterie.png. Obrazky byly podrobeny bezztratové kompresi pro
snizeni jejich velikosti. VSechny obrazky na vSech ¢astech mikrostranek maji vyplnén
relevantni alternativni text odpovidajici obsahu obrazku s vhodnym zakomponovanim
kli¢ovych slov. Vyplnéni alternativniho textu bylo ovéfeno postupné u v§ech stranek pomoci
nastroje Google LightHouse, ve kterém dosahly vSechny stranky maximalniho hodnoceni

100 bodd.

4.3.1.8 Nadpisy

Kazda stranka obsahuje pouze jeden nadpis hl, dale byly vyuzivany nadpisy urovné
h2 a h3. Nadpisy byly zpravidla vypliiovany se zakomponovanim kli¢ovych slov. U stranek
s detailnim popisem odolnych telefonti byla pouzita poutavéjsi forma u nadpisit h2 a h3
v textovém popisu. VSechny nadpisy pouzité u jednotlivych stranek jsou uvedeny v piiloze

8.5 Nadpisy.

4.3.1.9 Textovy obsah

Vsechny na strankach sepsané texty jsou originalni a neduplicitni. Stranky obsahuji
dostatek textového obsahu, vyjma stranky Podpora. Texty jsou clenény do odstavct
s odpovidajicim nadpisem. Jsou do nich zakomponovana relevantni klicova slova a fraze

ziskané v analyze kli¢ovych slov s ohledem na téma stranky.
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4.3.2 Off-page optimalizace

4.3.2.1 Aktivni linkbuilding

Mikrostranky byly v ramci aktivniho linkbuildingu nejprve zaclenény do soucasného
ekosystému stranek internetového obchodu IPATO.cz, dale byly ziskany zpétné odkazy
pomoci sluzby Placla.cz sepsanim a publikovanim placenych PR ¢lankl na relevantnich

internetovych strankach.

4.3.2.1.1 Neplacené odkazy
4.3.2.1.1.1 Odolnytelefon.cz
Na magazin odolnytelefon.cz o mobilnich telefonech spadajici pod internetovy obchod

IPATO.cz byl sepsan propagacni ptispévek na mikrostranky o AGM dostupny na adrese

http://www.odolnytelefon.cz/nove-mikrostranky-se-zajimavymi-informacemi-o-agny/.

Ptispévek ma dostate¢ny rozsah textového obsahu pies 1NS a obsahuje tii vlozené odkazy
na mikrostranky. Jeden vede na uvodni stranku, druhy na stranku o AGM X3 a tfeti na
stranku o testovani odolnych telefont. Pro zvySeni SEO hodnoty pfeddvané z magazinu na
mikrostranky byl ptispévek skrze zpétné odkazy ptipnut do vrchniho menu magazinu, diky

kterému se bude zobrazovat na celém magazinu. Automaticky byl pfispévek sdilen na

oficialni Facebookové stranky magazinu https:// www.facebook.com/odolnytelefon.cz/ a

Twitterovy ucet https://twitter.com/ipato_cz.

Obrazek 40 Odolnytelefon.cz nahled odkazu

PONDELT , PROSINEC © . 2019 Onas Mapastranek Kontakt | Mikrostranky o AGM J Proc nakupovat v IPATO.cz  Certifikace 1P

[ odolnytelefon.cz

Odolné telefony Drony Videorecenze Android telefony Aplikace SMART Navody Zajimavosti IPATO.cz  Servis telefonii €x

Zdroj: odolnytelefon.cz

Zpétné odkazy byly dale vlozeny na magazinu do ¢ty jiz existujicich (tfi v roce 2018

a jeden na pocatku 2019) publikovanych ptispévku:
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Tabulka 3 Odkazy viozené na odolnytelefon.cz

Odkazujici ptispevek Anchor text Cilova stranka

odkazu
http://www.odolnytelefon.cz/co- testovani http://agm.ipato.cz/testovani-
znamena-standard-mil-std-810/ odolncho telefonu odolnych-telefonu/

http://www.odolnytelefon.cz/odolny- | Odolny tladitkovy | http://agm.ipato.cz/odolny-

tlacitkovy-telefon-agm-m2-recenze- | telefon AGM M2 | tlacitkovy-telefon-agm-m?2/

a-vybava/
http://www.odolnvtelefon.cz/odolny- | mobil AGM A9 http://agm.ipato.cz/odolny-

telefon-agm-a9-vybava-a-parametry/ telefon-agm-a9/

http://www.odolnytelefon.cz/novy- telefon AGM X3 | http://agm.ipato.cz/odolny-

odolny-telefon-agm-x3-parametry-a- telefon-agm-x3/

vybava/

Zdroj: autor

4.3.2.1.1.2 TPATO.cz
Do internetového obchodu ipato.cz byl do textu odpovidajici kategorie produktii

s nabidkou odolnych telefont AGM (https://www.ipato.cz/mobilni-telefony-agm/) vhodné

zakomponovan zpétny odkaz odkazujici na testovani odolnych telefoni AGM

(http://agm.ipato.cz/testovani-odolnych-telefonu/).

Pro vétsi rozsifeni povédomi o existenci mikrostranek u navstévnikil ipato.cz byl

vloZzen zpétny odkaz odkazujici na tvodni stranku mikrostranek (http://agm.ipato.cz/) do

zapati internetového obchodu do sekce Zakaznicky servis, ve které se nachazeji odkazy 1 na

magazin odolnytelefon.cz a mikrostranky o servisu telefont.

Obrazek 41 Ipato.cz nahled odkazu

ZAKAZNICKY SERVIS

Obchodni podminky

efony AGM - podpiirné mikostranky

Servisujeme a dodavame dily na viechny

znacky mobilnich telefond. Vice informaci zde.

Zdroj: ipato.cz
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4.3.2.1.1.3 Servis.IPATO.cz
Na podplrné stranky servis.ipato.cz o servisu mobilnich telefonli spadajici pod

internetovy obchod IPATO.cz byl vlozen na relevantni stranku o Servisu AGM telefont

(http://servis.ipato.cz/servis-a-oprava-telefonu-agm/) zpétny odkaz s cilovou adresou

http://agm.ipato.cz/historie-agm/ a anchor textem Historie AGM.

4.3.2.1.1.4 Odkazy.seznam.cz
Mikrostranky byly zaregistrovany do neplaceného odkazového katalogu internetovych

stranek vyhledavade Seznam.cz do kategorie: Informace o mobilnich telefonech

(https://odkazy.seznam.cz/Veda-a-technika/Technika/Informace-o-mobilnich-telefonech/).

Odkaz je dostupny v podobé:

Obrazek 42 Odkazy.seznam.cz — podoba registrovaného odkazu

2 AGM |

 |ODOLNE TELEFONY

AGM - odolné telefony

AGM udava trendy odolnych telefond.
Vyrabél prvni odolny telefon na svété

a v soucasné dobé vyrabi nejvykonnéjsi ...
agm.ipato.cz

Zdroj: odkazy.seznam.cz/Veda-a-technika/Technika/Informace-o-mobilnich-telefonech/index_2.html

4.3.2.1.2 Placené ¢lanky
Byly sepsany 4 propagacni ¢lanky s individualnim rozsahem ptes INS. Pro publikaci

¢lankt byla vyuzita sluzba Placla.cz, do které byl nabit kredit v hodnoté 1500 K¢ bez DPH,
jenz bude vyuzit na publikaci propagacnich ¢lanka, v jejichz textu jsou zakomponovany
odkazy na mikrostranky 1 internetovy obchod IPATO.cz. V Placla.cz byla vytvotena dne 13.

12. 2019 poptéavka pro publikaci ¢lankd:
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Obrazek 43 Nahled poptavky po publikaci v Placla.cz

Detaily poptavky pouze publikace élankd, bez napsani

Téma clanku
Propagace vyrobce odolnych telefon(

Pod timto nazvem uvidite poptavku v levém sloupci. Neuvadéijte obchodni nazvy znaek, produkti, firem ani url adresy. Uvedte pouze vieobecné oznaéeni tématu (pljovna $atl, prodejce zahradni techniky

URL webu nebo sluzby
http://agm.ipato.cz/

Adresa, kam maji €lanky odkazovat a sméfovat ctenare (web kde prodavate zboZi nebo nabizite sluZbu). Napr: hitps:/iwvav.server.com

Podrobné zadani vasi poptavky
Poptavam publikaci originalnich &lankd v rozsahu cca 1INS zaméfenych na vyrobce Vy$3i pocet nabidek od blogert Vam 2ajist
odolnych telefonl a jeho produkty kdyZ zminite nék
Clanky obsahuji 3-4 zpétné odkazy
Prosim o nabidky pouze z tématicky relevantnich stranek zaméfenych na mobilni

olik vét o obsahu ¢lanku a jeho vyznéni

Blogeii a provozovatelé webu si udélaji leps

telefony a IT. predstavu o tom, zda Vs &lanek zapadne do obsahu
jejich blogu &i webu. A mnohem radéji Vam nabidku
zaslou
Vase nabidnuta cena za ¢lanek: Priloha
340 Ké Vybrat soubor | Soubor nevybran
Minimalni cena 340 K¢ max. 2 MB; pdf, doc, docx, odt, b, zip, rar, jpg. jpeg, png, gif)

Odeslat poptavku

Zdroj: placla.cz/inzerent/pridat-poptavku.php?publikace=0

Do 19. 12. 2019 pfislo 217 nabidek k publikaci ¢lankt. Z téchto nabidek byly vybrany
4 internetové stranky. Vybér probihal na zakladé poméru cena/ptinos, temati¢nost stranek,
hodnoty Domain Authority a Page Authority. Byla téZ provedena kontrola, zda stranky

nemaji penalizaci u vyhledavaci.

Tabulka 4 Placla — vybrané internetové stranky

URL adresa vybranych Cena publikace | Domain Authority | Page Authority.
stranek

https://www.itmag.cz/ 340 K¢ 17 25
https://digihit.cz/ 340 K¢ 29 28
https://www.techzon.cz/ 340 K¢ 26 28
https://www.androiduj.cz 340 K¢ 33 36

Zdroj: placla.cz/

Po ptijmuti nabidek vybranych internetovych stranek doslo k vlozeni sepsanych texti
do systému Placla, a to vCetné v textu vlozenych odkazl. Po publikaci té€chto ¢lanka spravei
vybranych internetovych stranek byla provedena kontrola vSech odkazli ve zdrojovém kodu
stranek, zda k nim nebyl pfidan atribut rel="nofollow". Nésledn& byly publikované ¢lanky
schvaleny a proplaceny. URL adresy publikovanych ¢lankt, a to vCetné pouzitych anchor

textll a cilovych adres, jsou uvedeny v tabulce v ptiloze 8.6 PR ¢lanky anchor texty a cilové

adresy.
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Obrazek 44 Pokladna Placla.cz — datum proplacent clanku a cena

Datum Akce Poptavka / Clanek Blog / Clanek Castka

19.12.19 (12:28) Proplaceni ¢lanku POUZE PUBLIKACE: Propagace vyrobce odolnych telefont Androiduj.cz - hry, aplikace, novinky -340 Ke
19.12.19 (12:28) Proplaceni ¢lanku POUZE PUBLIKACE: Propagace vyrobce odolnych telefoni  TechZon.cz - Magazin ze svéta technologii -340 Ké
19.12.19 (12:28) Proplaceni ¢lanku POUZE PUBLIKACE: Propagace vyrobce odolnych telefont DigiHit cz - Technologicky magazin - 340 Ké
19.12.19 (12:28) Proplaceni clanku POUZE PUBLIKACE: Propagace vyrobce odolnych telefont IT magazin -340 Ké
13.12.19 (12:47) = Vklad inzerenta (karta) - Zadost +1500 Ké

Zdroj: placla.cz/inzerent/pokladna.php

4.4 Analyza statistik stranek

4.4.1 Navstévnost stranek

Za sledované obdobi od 14. 12. 2019 do 11. 2. 2020 eviduje nastroj Google Analytics
172 navstév, jejichz primérna doba trvani byla 3:06 minut. Bylo zobrazeno 470 stranek, coz
¢inni 2,73 stranek na jednu navstévu. Mira okamzitého opusténi stranek ve sledovaném
obdobi dosahovala hodnoty 40,12 %.

Nejvyznamnéj$im zdrojem navstév byl direct, na ktery ptipada 73 navstév. Druhym
nejvyznamnéjSim zdrojem navstév byl vyhledava¢ Seznam.cz s poctem 40, dale 33 navstév
z odolnytelefon.cz, Google s 24 a po jedné navstéveé mély Yahoo a Facebook.

V ramci kategorie zafizeni bylo nejvice navstév ze zafizeni desktop 81, nasledované
74 navstévami z mobilnich zatizeni a 17 z tabletd.

Nejvice zobrazeni, a to 158, dosdhla tvodni stranka, naopak nejméné stranka
s podporou, na které¢ travili navsStévnici i nejmensi primérnou dobu. Nejvyssi mira

okamzitého opusténi pfipadd na stranku s piibéhy zdkazniki.
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Obrazek 45 Google Analytics — poradi stranek dle zobrazenit

Stranka Zobrazeni stranek “k  Prim. doba na strance Mira okamzitého opusténi

70 [ ol adne s

1./ i 158 (33,62 %) 00:01:44 33.01%
2. /odolne-telefony/ il 75 (15,96 %) 00:00:51 0,00 %
3. /ftestovani-cdolnych-telefonu/ @ 54 (11,49 %) 00:01:45 7241 %
4. /odolny-telefon-agm-x3/ @ 48 (10,21 %) 00:04:47 54,55 %
5. /pribehy-zakazniku/ [l 32 (681%) 00:01:17 80,00 %
6. ;;\tc'\zovaﬂy—:rodejte—oﬂc'ﬂ}‘m—ts-efnn\\—aq & 10 %) 00:02:30 0.00%
7. /odolny-tlacitkovy-telefon-agm-m2/ it 30 (6,38%) 00:00:43 23,08%
8. /odolny-telefon-agm-a9/ & 21 (447%) 00:02:58 0,00 %
9. /historie-agm/ fic 18 (383%) 00:02:13 50,00 %
10. /podpora/ @ 4 (0,85%) 00:00:11 0,00 %

Zdroj: analytics.google.com

4.4.2 Sledovani vyvoje pozic na klicova slova

Vyvoj pozic mikrostranek ve vysledcich vyhledavani na Seznam.cz a Google byl
sledovan prostfednictvim néstroje Collabim.cz s vyuzitim bezplatné licence pro jeden
projekt. V nastroji byly vloZzeny mikrostranky a dale definovano 38 vybranych kli¢ovych
slov ziskanych z analyzy klicovych slov. Sledovani pozic probihalo od 14. 12. 2019 do 8. 2.
2020 se 14dennim intervalem. Kompletni vyvoj pozic na sledovand klicova slova je

zaznamenan v tabulkdch dostupnych v ptiloze 8.7 Pozice na kli¢ova slova.

4.4.2.1 Seznam.cz

Mikrostranky dosahovaly po celou dobu sledovani velice dobrych pozic ve vysledcich
vyhleddvani Seznam.cz a na né¢kterd klicova slova se dokonce ocitly pfed samotnym
internetovym obchodem ipato.cz a jeho produktovymi strankami k jednotlivym AGM
telefontiim 1 kategoriim produkti AGM. Tato situace je zachycena v obrazku 46 na
vyhledavaci dotaz: agm telefony, kde jsou mikrostranky na prvni neplacené pozici v SERPu
a az za nimi se nachazi kategorie telefontt AGM v internetovém obchodé IPATO.cz, ktera

existuje jiz dlouhou dobu.
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Obrazek 46 Seznam.cz — SERP na KW agm telefony

Internet  Obrazky Videa Clanky Firmy Mapy  ZboZi Slovnik
SEZNAM.CZ  agmtelelony n

[ Telefony - MALL.cz | Mall dny se slevou 40%
mall.cz/Telefony = Rekama

Vybirejte telefony z vice neZ 650 produktl na Mall.cz
® EliSky Pfemyslovny 1269, Praha

& AGM - odolné telefony

agm.ipato.cz
AGM udava trendy odolnych telefont. Vyrabél prvni odoiny telefon na svété a v soucasné dobé
vyrabi nejvykonnéjsi odoiny telefon. Zjistéte vice 0 AGM

© Odolné telefony AGM - Ipato.cz
https://ipato.cz/mobilni-telefony-agm
Nabidka odolnych telefonu od vyrobce AGM, ktery své odoiné telefony nechava testovat v
Némecku. AGM vyrabi kvalitni odoiné telefony vSech cenovych kategorii za prijateiné ceny.
Zakoupit u nas mizZete vysoce 3pickové odolné telefony AGM X3 i

Zdroj: search.seznam.cz/?q=telefon+agm

Ve sledovaném obdobi doslo k naristu klicovych slov zobrazovanych do 10. pozice,
vcetn€é. Mikrostranky na dana kliova slova se nachazeji na prvni strance vysledkl

vyhledéavani.

Tabulka 5 Pocet klicovych slov v definované pozici

Pozice v SERP Pocet klicovych slov
28.12.2019 11.01.2020 25.01.2020 08.02.2020
TOP 3 8 12 17 2
Pozice 4-10 6 6 1 17
Pozice 11-20 5 4 7 4
Pozice 21+ 19 16 13 15

Zdroj: viastni zpracovani na zakladé dat z collabim.cz

Pti poslednim méfeni 8. 2. 2020 doslo poprvé k situaci, ze mikrostranky se pfesné na
polovinu sledovanych kli¢ovych slov uzivateliim zobrazovaly ve vysledcich vyhledavani na

prvni strang.
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Graf 1 Rozlozeni pozic klicovych slov

Rozlozeni pozic KW k 8.2.2020

5%

45%

ETOP3 mPozice 4-10 Pozice 11-20 Pozice 21+

Zdroj: vlastni zpracovani na zakladé dat z Collabim

4.4.2.2 Google

U vyhledavace Google dosahovaly mikrostranky na vSechna sledovana kli¢ova slova
po celou dobu sledovani pozice 60+. Po prvnim méfeni 14. 12. 2019 byla provedena
kontrola, zda jsou vSechny URL spravné¢ indexovany v Google indexu skrze nastroj Google
Search Console a dané pozice nejsou disledkem neindexovani. Kontrola prokazala, ze
vSechny URL jsou spravné indexovany a Google robot pravidelné stranky navstévuje.
V Google Search Console byl ke dni 11. 2. 2020 zjistovan vykon stranek v Google za
sledované obdobi 14. 12. 2019 — 11. 2. 2020. Uzivatelé¢ Google vid¢€li za sledované obdobi
odkaz na mikrostranky ve vysledcich vyhledavani celkem 284x.

Z ruéni kontroly vysledki vyhleddvani vyplynulo, ze na vétSinu sledovanych
kli¢ovych slov jsou mikrostranky mezi Googlem skrytymi vysledky vyhleddvani. Pomoci
Google Analytics byla zjiSténa nova klicovéa slova, pfes ktera navstévnici na stranky pftisli
z organického vyhledavani ve sledovaném obdobi. Pfi zjistovani pozic ve vysledcich
vyhledavani Google na nova kli¢ova slova bylo zjisténo, ze mikrostranky dosahuji dobrych
pozic na klicova slova, na kterych se pfevazné nezobrazuje internetovy obchod ipato.cz ¢i
pouze v jedné pozici na mén¢ konkurencni klicova slova/fraze. Vybrana nova klicové slova

a fraze a pozice mikrostranek v Google SERP ke dni 11. 2. 2020:
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Tabulka 6 Nova klicova slova a jejich pozice v SERP

Klicové slovo/klicova faze | Pozice v Google SERP
kde se vyrabi agm telefony | 2
agm m2 klavesnice 3
agm telefony vyvoj 2
agm telefony odolné vod¢ 2
agm telefony vodéodolné 6
agm telefon vydrz baterie 3
agm m2 vydrz baterie 4
agm telefon OEPT 1
agm testovani odolnosti 1
agm telefony testovani 2
agm telefony testovani IP68 | 1
historie AGM 4
agm telefon spotieba baterie | 4
agm telefon baterie 1

Zdroj: vlastni zpracovani na zakladé SERP google.com

Na obrazku nize je zachycen vysledek vyhledavani Google na vyhledévaci dotaz: agm
telefon baterie, ke dni 11. 2. 2020, na ktery se mikrostranky zobrazuji na prvni pozici.
Obrazek 47 Google SERP — agm telefon baterie

GO g|e agm telefon baterie m J Q

Q Vvie QO Nakupy (&) Obrazky @ Zpravy [ Videa i Vice Nastaveni  Nastroje

Priblizny pocet vysledku: 560 000 (0,50

w

agm.ipato.cz v

AGM - odolné telefony
V3echny odolné telefony AGM maji stupen kryti IP68 a odolaji prachu, vodé aZ ... VylepSena
spotfeba baterie u odolnych telefona AGM zvy3uje jejich vydrZ na

Zdroj: google.com/search?q=agm-+telefon+baterie
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4.4.3 Sledovani konverzi

Z Google Analytics dat internetového obchodu ipato.cz bylo zjisténo, ze ve
sledovaném obdobi bylo skrze odkazy na mikrostrankdch provedeno 86 navstév
internetového obchodu, jejichz primérna doba trvani Cinila 3 minuty a 30 vtefin. Mira
okamzitého opusténi dosahovala hodnoty 41,86 %.

Navstévnici, ktefi pfisli z agm.ipato.cz, provedli v internetovém obchod¢ ve
sledovaném obdobi 7 transakci, jejichz celkova vyse trzeb Cinila 141 944 K. Primérna vyse
jedné transakce dosahovala ¢astky 20 277,7 K¢, dale byla primérnd trzba na navstévu ve

vysi 1 650,51 K&. Konverzni pomér dosahoval hodnoty 8,14 %.

Obrazek 48 Google Analytics — seznam a mnozstvi zakoupenych produktii

Produkt Zdroj & Mnozstvi
AGM A9 4GB/64GE CZ distribuce + tlatitkovy telefon AGM M2 zdarma agm.ipato.cz 5
AGM X3 8GB/128GE CZ distribuce + tlatitkovy telefon AGM M2 zdarma agm.ipato.cz 5
ABM X3 8GB/64GE CZ distribuce + tlatitkovy telefon AGM M2 zdarma agm.ipato.cz 1

Zdroj: analytics.google.com
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5 Vysledky

V prvotni analyze kli¢ovych slov bylo vyzito rliznych zdroji. Ze ziskanych kli¢ovych
slov byla vybrana ta nejvice relevantni. Jejich cennym zdrojem byl pfistup do Google
Analytics internetového obchodu ipato.cz.

Pti vytvareni mikrostranek na vybrané placené Sabloné (cena pfii potizeni 39 USD,
v pfepoctu dle kurzu pfi placeni 926 K¢) bylo provedeno zna¢né mnozstvi tprav, a to od
ptekladu Sablony do ¢eského jazyka, nastaveni, upravy vzhledu po zasahy kviili rychlosti
nacitani stranek, véetné nutnych zasahli do zdrojového kodu. V systému WordPress bylo
aktivovano a nastaveno 11 plugini ztoho 3 jsou vyzadovany Sablonou. Zbylé pouzité
mikrostranek je tvofen 10 strankami se zapoctenim stranky tivodni.

Pfi on-page optimalizaci byl vytvofen soubor robot.txt se zakomponovanim odkazu na
rozcestnik soubort sitemap.xml vytvofeného pomoci pluginu. Mikrostranky byly napojeny
na nastroj Google Analytics a Google Search Console, do kterého byly soubory Sitemap
nahrany. Jsou plné responzivni a spliuji pouzitelnost na mobilnich zafizenich. Tato
skutecnost byla testovana pomoci dvou nastrojti Google test pouzitelnosti na mobilech a
Website Responsive Testing Tool. Pfi testovani rychlosti nacitani stranek, ktera je dilezitym
faktorem hodnoceni z pohledu vyhledavacii, bylo zprvu na mobilnich zatizenich zjiSténo
nastrojem Google PageSpeed Insights velice nizké hodnoceni 8 bodl ze 100. Nasledné byla
provedena cela fada uUprav a opatfeni, vetn€ vyuziti pluginu W3 Total Cache a jeho
nastaveni, coz vedlo ke zvySeni hodnoty na 57 bodii u mobilnich zafizeni. U vSech stranek
byl vyplnén unikatni titulek a popisek s dodrzenim optimdlnich délek a vhodnym
zakomponovanim vybranych relevantnich klicovych slov. Diiraz byl kladen na optimalizaci
obrazki, a to nejen vyplnénim vhodného alternativniho popisu, ale i jeho bezztratovou
kompresi a nazvy. VSechny stranky obsahuji jeden relevantni nadpis hl a nésledné dle
potieby vhodné nadpisy h2 a h3. Textovy obsah kazdé stranky je originalni s vhodnym
zakomponovanim relevantnich klicovych slov sohledem na téma stranky. Kontrola
spravného vyplnéni prvkl v rdmci on-page optimalizace byla provedena néstrojem Google
LightHouse, ve kterém dosahly vSechny stranky v oblasti SEO hodnoceni 100 %.

V off-page optimalizaci byl provadén aktivni linkbuilding propojenim mikrostranek
skrze zpétné odkazy s internetovym obchodem IPATO.cz, magazinem odolnytelefon.cz a

strankami servis.ipato.cz. Dale byla provedena registrace do katalogu odkazl
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odkazy.seznam.cz. Dalsi kvalitni zpétné odkazy byly ziskdny pomoci sluzby Placla.cz, do
které byl vlozen kredit 1500 K¢. Za kredity byly publikovany 4 sepsané originalni PR ¢lanky
obsahujici zakomponované zpétné odkazy s cenou 340 K& za jednu publikaci. Clanky byly
publikovany celkem za 1360 K¢.

Za sledované obdobi probéhlo na mikrostrankach 172 navstév, které zobrazily 470
stranek a jejichZ primérnd doba navstévy byla 3 minuty a 6 vtefin. Nejdelsi primérnou dobu
navstévy vykazovala stranka o odolném telefonu AGM X3. Na vybrana klicova slova vzesla
z analyzy klicovych slov dosahovaly mikrostranky ve sledovaném obdobi u vyhledavace
Seznam.cz velmi dobrych pozic, pficemz pii poslednim méteni na 50 % sledovanych
klicovych slov dosahovaly pozice na prvni strance vysledkii vyhledavani. U vyhledavace
Google dosahovaly mikrostranky na vSechna sledovand klicova slova ve vysledcich
vyhledavani pozic 60+. Tento stav je dan velmi pravdépodobné situaci, Ze na pfednich
pozicich se na dana kli¢ové slova nachdzi samotny internetovy obchod ipato.cz ve vicero
pozicich s vice URL ¢i se nachazi v jedné pfedni pozici na vice konkurenéni vyhledavaci
dotaz a Google se snazi zjednoho webu zobrazovat méné¢ vysledki. Dany stav byl
konzultovan s odborniky na Facebookové skupiné SEOloger: Veiejna diskuse o SEO
CZ/SK, kde ptedni ¢esky SEO specialista pan Marek Prokop potvrdil, ze Google miize
povazovat za urcitych okolnosti subdoménu i internetovy obchod za jeden web, a tim mtze
dojit ke skryti mikrostranek ve vysledcich vyhledavani tam, kde se nachazi internetovy
obchod. Situaci lze z dlouhodobého hlediska fesit v ramci linkbuildingu, aby byl odkazovy
profil mikrostranek dostatecné odliSny od odkazového profilu internetového obchodu a
nasledné by je Google mél povazovat za samostatné weby. Pomoci nastroje Google
Analytics byla zjisténa nova kli€ova slova, pfes kterd navstévuji uzivatelé mikrostranky
z vyhledavace Google a mikrostranky na n¢ dosahuji pfedni pozice na prvni strané SERPu.

Ve sledovaném obdobi bylo pies mikrostranky provedeno 86 navstév internetového
obchodu, z nichz bylo realizovano 7 transakci s celkovou vysi trzeb 141 944 K¢ a prodano
11 odolnych telefoni AGM (bez zapocteni odolného tlacitkového telefonu AGM M2, ktery
byl v ramci akce v internetovém obchodé dodavan jako darek k modelim AGM A9 a X3).
Transakce, jejichz zdrojem navstévnosti byly mikrostranky, dosahovaly nejvyssi primérnou
vysi trzeb ze vSech zdroji navstévnosti internetového obchodu, véetné zdrojii placenych.
Mikrostranky, jako zdroj navstévnosti, dosahovaly jeden z nejvyssich konverznich pomérii

ze vSech zdroji navstév.
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6 Zavér

Mikrostranky rozsifuji povédomi pomoci svych navstévnikli o znacce odolnych
telefont AGM diky svému textovému obsahu. Z primérné doby vénované jejich navstéve
1ze do zna¢né miry usuzovat, Ze textovy obsah mikrostranek je pro navstévniky zajimavy.
Diky syst¢ému WordPress 1ze jejich obsah do budoucna, naptiklad pii vydani nového
odolného telefonu AGM, snadno rozSifovat bez nutnosti znalosti znaCkovacich a
programovacich jazykd.

Mikrostranky agm.ipato.cz jsou optimalizovany pro vyhledavace v rdmci on-page i
off-page. V off-page optimalizaci je nutné¢ do budoucna soustavné a dlouhodob¢ ziskavat
zpétné odkazy, aby nejen dosahovaly lepSich pozic ve vysledcich vyhledavani ¢i si udrzely
stavajici pozice, ale mély i stale vEtsi ptinos pro SEO hodnotu internetového obchodu, kterou
mu predavaji skrze zpétné odkazy. Pii budovani odkazového profilu mikrostranek je nutné
brat do budoucna v potaz odliSeni od odkazového profilu internetového obchodu. V ramci
vysledki vyhledavani dosahuji vyznamnych pozic na sledovana klicova slova ve
vyhledavaci Seznam.cz. Pfi jejich zobrazovani spolu s internetovym obchodem zmenSuji
prostor pro konkurenci na prvni strané¢ vysledk vyhledavani Seznam.cz. U vyhledévace
Google doplnuji v soucasné dobé piedev§im internetovy obchod ipato.cz na klicovych
slovech, na kterd se sam nezobrazuje ¢i nema dobré pozice ve vysledcich vyhledavani.

Pfi vyuziti subdomény a webhostingu internetového ochodu IPATO.cz nevznikaji
dodatecné ro¢ni néklady na provoz mikrostrdnek. Vynalozeny byly pouze jednorazové
finan¢ni prostiedky, a to za WordPress Sablonu ve vysi 926 K¢ a 1500 K¢ na kredit do sluzby
Placla.cz, ze kterého bylo spotiebovano 1360 K¢. Trzby ve sledovaném obdobi, jejichz
zdrojem byli navstévnici ptivedeni diky mikrostrankam, ¢inily 141 944 K¢. Podle informaci
poskytnutych internetovym obchodem ipato.cz jsou velmi rentabilni a jiz ve sledovaném
obdobi generuji zisk. Konkrétni ¢astku nelze s ohledem na ochranu dat internetového
obchodu uvést. Mikrostranky jsou pro internetovy obchod téz cennym zdrojem navstévnosti.
Hodnotni jsou i navstévnici, ktefi zprvu objednavku neuskutecni, ale internetovy obchod na

né muze nasledné internetovy obchod cilit ptes placenou reklamu v podob¢ remarketingu.
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8 Prilohy

8.1 Analyza klicovych slov — Collabim

Tabulka 7 Navrhy klicovych slov a frazi z Collabim

Keyword Suggester Suggest

odolny telefon agm Sklik agm alg odolny telefon

odolny telefon agm  Sklik agm m 2 odolny tlacitkovy telefon
odolny telefon agm  Sklik agm m2 odolny tlacitkovy telefon
odolny telefon agm  Sklik agm odolne telefony

odolny telefon agm  Sklik maly chytry odolny telefon agm a8
odolny telefon agm  Sklik obal na odolne telefony agm
odolny telefon agm  Sklik odolne telefony agm

odolny telefon agm  Sklik odolny dotykovy telefon agm x2
odolny telefon agm Sklik odolny telefon agm

odolny telefon agm  Sklik odolné mobilni telefony agm
odolny telefon agm Sklik odolné telefony agm

odolny telefon agm  Sklik odolné telefony agm a9

odolny telefon agm Sklik odolné telefony agm x3

odolny telefon agm = Sklik odolné tlacitkové mobilni telefony agm m2
odolny telefon agm  Sklik odolny telefon agm

odolny telefon agm  Sklik odolny telefon agm a

odolny telefon agm  Sklik odolny telefon agm a8

odolny telefon agm  Sklik odolny telefon agm a8 mini
odolny telefon agm  Sklik odolny telefon agm a9

odolny telefon agm  Sklik odolny telefon agm m2

odolny telefon agm Sklik odolny telefon agm mini

odolny telefon agm  Sklik odolny telefon agm x2

odolny telefon agm Sklik odolny telefon agm x3

odolny telefon agm  Sklik telefony odolné agm a 8 miny
mobil agm Sklik agm mobil

mobil agm Sklik agm mobil tlacditkové

mobil agm Sklik agm mobile

mobil agm Sklik agm mobile com

mobil agm Sklik agm nabijecka mobilu

mobil agm Sklik mobil agm

mobil agm Sklik mobil agm a8

mobil agm Sklik mobil agm a8 4g

mobil agm Sklik mobil agm a8 bazos

mobil agm Sklik mobil agm a9

mobil agm Sklik mobil agm x3

mobil agm Sklik mobily agm
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mobil agm

mobil agm

mobil agm

mobil agm

mobil agm

mobil agm

mobil agm

mobil agm

mobil agm

telefon agm
telefon agm
telefon agm
telefon agm
telefon agm
telefon agm
telefon agm
telefon agm
telefon agm
telefon agm
telefon agm
telefon agm
telefon agm
telefon agm
telefon agm
telefon agm
telefon agm
telefon agm
telefon agm
telefon agm
telefon agm
telefon agm
telefon agm
telefon agm
telefon agm
telefon agm
telefon agm
telefon agm
telefon agm
telefon agm
telefon agm
telefon agm
telefon agm
telefon agm
telefon agm
telefon agm

Sklik
Sklik
Sklik
Sklik
Sklik
Sklik
Sklik
Sklik
Sklik
Sklik
Sklik
Sklik
Sklik
Sklik
Sklik
Sklik
Sklik
Sklik
Sklik
Sklik
Sklik
Sklik
Sklik
Sklik
Sklik
Sklik
Sklik
Sklik
Sklik
Sklik
Sklik
Sklik
Sklik
Sklik
Sklik
Sklik
Sklik
Sklik
Sklik
Sklik
Sklik
Sklik
Sklik
Sklik
Sklik

obal na mobil agm

obal na mobil agm x3

ochranné sklo na mobil agm
odolny mobil agm x2

pouzdra na mobil agm x3

pouzdro na mobil agm x3

prodam mobil agm m7
pfislusenstvi pro mobil agm a9
www agm mobile

agm alqg odolny telefon

agm a9 telefon

agm m 2 odolny tlacitkovy telefon
agm m2 mobilni telefon

agm m2 odolny tlacitkovy telefon
agm m2 telefon

agm mobilni telefon

agm odolne telefony

agm telefon

agm telefony

agm x2 se triple proofing telefon(
agm x2 telefon

agm x3 telefon
heuréka.cz-nabijecka telefonu agm
kupim telefon agm a9

maly chytry odolny telefon agm a8
manualni ndvod k telefonu agm m2
mobilni telefon agm

mobilni telefon agm a8 32gb
mobilni telefon agm a9

mobilni telefon agm x1

mobilni telefon agm x2

mobilni telefon agm 2

mobilni telefon agm a 8

mobilni telefon agm a8 mini
mobilni telefon agm m2

mobilni telefon agm m2 koupit ostrava
mobilni telefon agm x2

mobilni telefon tlacitkovy agm m1 recenze
mobilni telefon tlacitkovy agm m2
mobilni telefony agm

mobilni telefony agm x1

mobilni telefony agm x3

mobilni telefony tlacitkovy agm m2
nabijeci adapter agm pro mobilni telefony
nabijecka pro mobilni telefony agm
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telefon agm Sklik nabijecka telefonu agm

telefon agm Sklik nabijecky telefonu agm
telefon agm Sklik obal na odolne telefony agm
telefon agm Sklik odolne telefony agm

telefon agm Sklik odolny dotykovy telefon agm x2
telefon agm Sklik odolny telefon agm

telefon agm Sklik odolné mobilni telefony agm
telefon agm Sklik odolné telefony agm

telefon agm Sklik odolné telefony agm a9
telefon agm Sklik odolné telefony agm x3
telefon agm Sklik odolné tlacitkové mobilni telefony agm m2
telefon agm Sklik odolny telefon agm

telefon agm Sklik odolny telefon agm a
telefon agm Sklik odolny telefon agm a8
telefon agm Sklik odolny telefon agm a8 mini
telefon agm Sklik odolny telefon agm a9
telefon agm Sklik odolny telefon agm m2
telefon agm Sklik odolny telefon agm mini
telefon agm Sklik odolny telefon agm x2
telefon agm Sklik odolny telefon agm x3
telefon agm Sklik po telefonu agmo

telefon agm Sklik pouzdro na telefon agm x2 se
telefon agm Sklik telefon agm

telefon agm Sklik telefon agm 3x

telefon agm Sklik telefon agma 8

telefon agm Sklik telefon agm a 8 recenze
telefon agm Sklik telefon agm a8

telefon agm Sklik telefon agm a8 bazos
telefon agm Sklik telefon agm a8 mini

telefon agm Sklik telefon agm a8 miny
telefon agm Sklik telefon agm a9

telefon agm Sklik telefon agm m2

telefon agm Sklik telefon agm m2 recenze
telefon agm Sklik telefon agm mini

telefon agm Sklik telefon agm miny

telefon agm Sklik telefon agm x

telefon agm Sklik telefon agm x2

telefon agm Sklik telefon agm x2 opravna
telefon agm Sklik telefon agm x2 servis
telefon agm Sklik telefon agm x3

telefon agm Sklik telefon agm|

telefon agm Sklik telefony agm

telefon agm Sklik telefony agm a9

telefon agm Sklik telefony agm mini

telefon agm Sklik telefony agm x3
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telefon agm
telefon agm
telefon agm
telefon agm
mobil agm
mobil agm
mobil agm
mobil agm
mobil agm
mobil agm
mobil agm
mobil agm
mobil agm
mobil agm
mobil agm
telefon agm
telefon agm
mobil agm
mobil agm
mobil agm
mobil agm
mobil agm
mobil agm
mobil agm
mobil agm
odolny telefon agm
telefon agm
telefon agm
telefon agm
telefon agm
telefon agm
telefon agm
telefon agm
telefon agm
mobil agm
mobil agm
mobil agm
mobil agm
mobil agm
mobil agm
mobil agm
mobil agm
mobil agm
mobil agm
mobil agm

Sklik

Sklik

Sklik

Sklik
Google CZ
Google CZ
Google CZ
Google CZ
Google CZ
Google CZ
Google CZ
Google CZ
Google CZ
Google CZ
YouTube CZ
Seznam
YouTube CZ
Seznam
Seznam
Seznam
Seznam
Seznam
Seznam
Seznam
Seznam
YouTube CZ
Seznam
Seznam
Seznam
Seznam
Seznam
Seznam
Seznam
Seznam
Google CZ
Google CZ
Google CZ
Google CZ
Google CZ
Google CZ
Google CZ
Google CZ
Google CZ
Google CZ
Google CZ

telefony odolné agm a 8 miny

tlacitkovy telefon agm m 2
tlacitkovy telefon agm

Cesky navod k telefonu agm x2

exxonmobil agm
exxonmobil agm 2019
mobil agm

mobil agm a8

mobil agm x2

mobil agma 7

mobil agma 7s

mobil agma 8 gear oil
telefon mobil agm
telefon mobil agm m1
mobil raffi ahmad terbakar
telefon agm

agm telefon

dual sim mobil

mobil alcatel

mobil allview

mobil iget

mobil myphone

t mobil mobily

t- mobil mobilni telefony
t- mobile dotykové mobily
odolny telefon agme
telefon aifon

telefon cpa

telefon htc

telefon ip68

telefon maxcom
telefon myphone
telefon nubia
telefonv

4gb 64gb

6gb 64gb

a8 mini

android

dual sim

ip68

ipato

odolny telefon

padu prachotesny
quad core
smartphone
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mobil agm

mobil agm

mobil agm

mobil agm

mobil agm

mobil agm

mobil agm

mobil agm

mobil agm

mobil agm

mobil agm

odolny telefon agm
odolny telefon agm
odolny telefon agm
odolny telefon agm
odolny telefon agm
odolny telefon agm
odolny telefon agm
odolny telefon agm
odolny telefon agm
odolny telefon agm
odolny telefon agm
odolny telefon agm
odolny telefon agm
odolny telefon agm
odolny telefon agm
odolny telefon agm
odolny telefon agm
odolny telefon agm
odolny telefon agm
odolny telefon agm
odolny telefon agm
odolny telefon agm
odolny telefon agm
odolny telefon agm
odolny telefon agm
telefon agm
telefon agm
telefon agm
telefon agm
telefon agm
telefon agm
telefon agm
telefon agm
telefon agm

Google CZ
Google CZ
Google CZ
Google CZ
Google CZ
Google CZ
Google CZ
Google CZ
Google CZ
Google CZ
Google CZ
Google CZ
Google CZ
Google CZ
Google CZ
Google CZ
Google CZ
Google CZ
Google CZ
Google CZ
Google CZ
Google CZ
Google CZ
Google CZ
Google CZ
Google CZ
Google CZ
Google CZ
Google CZ
Google CZ
Google CZ
Google CZ
Google CZ
Google CZ
Google CZ
Google CZ
Google CZ
Google CZ
Google CZ
Google CZ
Google CZ
Google CZ
Google CZ
Google CZ
Google CZ

tlacitkovy telefon
vodéodolny
waterproof

agm a8

agm a9

agm x2

agm x2 recenze

agm x3

agm x3 cena

agm x3 recenze
odolny telefon agm
odolny telefon agm
odolny telefon agm a8
odolny telefon agm a8 mini
odolny telefon agm m2
odolny telefon agm x2
odolny telefon agm x3
4gb 64gb

810g

a8 mini

android

dual sim

iget blackview

ip68

ipato

mobilni telefony
recenze

tlacitkové telefony
agm a9

agm telefon

agm x2

agm x3

agm x3 cena

odolné telefony
odolny telefon agm a8 mini
odolny telefon iget
telefon agm

telefon agm a8
telefon agm a9
telefon agm m1
telefon agm m2
telefon agm x1
telefon agm x2
telefon agm x2 opinie
telefon agm x2 pret
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telefon agm
telefon agm
telefon agm
telefon agm
telefon agm
telefon agm
telefon agm
telefon agm
telefon agm
telefon agm
telefon agm
telefon agm
telefon agm
telefon agm
telefon agm
telefon agm
telefon agm
telefon agm

telefon agm
Zdroj: collabim.cz

Google CZ
Google CZ
Google CZ
Google CZ
Google CZ
Google CZ
Google CZ
Google CZ
Google CZ
Google CZ
Google CZ
Google CZ
Google CZ
Google CZ
Google CZ
Google CZ
Google CZ
Google CZ
Google CZ

telefon agm x3
agm a8

agm a9

agm x2

agm x3

agm x3 cena

agm x3 recenze
odolny telefon agm
odolny telefon agm a8 mini
64gb

a8 mini

android

dual sim

ip68

ipato

mobilni telefony
odolné telefony
rock v5

tlacitkovy telefon

8.2 Analyza klicovych slov — GA

Tabulka 8 Klicova slova z Google Analytics

C. | KLICOVE sLovo C. | KLICOVE sLovo

1. agm 51. | cinsky tlacitkovy telefon

2. ipato 52. | Ipato

3. AGM 53. | koupim telefon agm a9

4, agm x3 54. | mobil agm

5. telefony agm 55. | Mobil agm

6. Agm 56. | MOBIL AGM

7. | Telefony agm 57. | Mobil agm x3

8. Agm mobil 58. | Mobilni novinky v oblasti odolnych telefonu
roku 2019

9. ipato.cz 59. | mobilni telefony agm

10. | mobil agm x1

60. | mobilni telefony AGM

11. | odolné telefony 2018

61. | Mobilni telefony co uz se nevyrabi

12. | odolné telefony agm

62. | mobily agm

13. | telefon AGM

63. | mobily AGM

14. | AGM A8

64. | nejlepsi odolné mobilni telefony tlacitkové

15. [ agm a8 mini

65. | nejlepsi odolny mobilni telefon AGM

16. [ agm m1 66. | némecké odolné telefony
17. | agm m3 67. | novinky odolne telefony
18. [ agm mobil 68. | odolné dotykové mobily

19. | mobil AGM

69. | odolné telefony AGM
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20. | odolné telefony 70. | Odolné telefony agm

21. | odolny telefon agm x1 71. | odolné telefony pouzité
22. | telefon agm a9 72. | odolne tlacitkove telefony
23. | telefény agm 73. | odolné tlacitkové telefony
24. | telefony amg 74. | odolné tlacitkové telefony prehled
25. | (not set) 75. | odolny dotykovy telefon
26. | Agm 2 76. | Odolny klasicky telefon
27. | AGM A9 77. | Odolny mobil AGM m8
28. | agm m2 78. | odolny mobil agm x3

29. | agm m2 mini 79. | odolny mobilni telefon
30. | agm m2 odolny tlacitkovy telefon ceny 80. | odolny telefon agm

31. | Agm m7 81. | odolny telefon v akci

32. | AGM M8 82. | odolny vojensky telefon
33. | AGM M8 mini 83. | outdoorovy agm

34. | agm m9 84. | pouzite odolne mobily

35. | AGM mobil 85. | prodej telefonu AGM M1
36. | agm telefon 86. | Prislusenstvi pro agm8
37. | AGM TELEFON 87. | servis oukitel

38. | agm telefony 88. | telefomy agm

39. | AGM telefony 89. | telefon agm

40. | agm x1 mini 90. | telefon agm 8m

41. [ agm x1mini 91. | telefon agm m1

42. | agmx2 92. | telefon AGM M9 cena

43. | agm x2 se 93. | telefon AGM X3

44. | AGM X3 94. | Telefon AGM X3

45. | AGM X3 telefon 95. | telefon amg

46. | agm x8 96. | telefon ip68 vojensky

47. | agm.cz 97. | Telefony Agm

48. | Agm.cz 98. | tlacitkovy telefon agm M 2
49. | AGM.cz 99. | tlac¢itkovy mobil AGM

50. | agm2

Zdroj: collabim.cz
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8.3 Screenshot uvodni stranky

Obrazek 49 Screenshot uvodni stranky cast 1

Vyhody telefoni AGM

44 Odolné vodé a prachu . Vojenska certifikace Dlouha vydrz baterie
Vsechny odoIné telefony AGM maji Vsechny odolné telefony AGM splnily VylepSena spotfeba baterie u odolnych
stupeni kryti IP68 a odolaji prachu a vodé naroéni testy pro udéleni armadniho telefoni AGM zvysi jejich vydrz na jedno
az do hloubky 1,5 metru standardu MIL-STD-810G. nabiti.

Aktualné prodavané odolné telefony AGM

Aktualné mizete nalézt na trhu tfi modely odolnych telefoni AGM.
Nejvykonnéjsi je AGM X3, ktery Ize povaZovat za nejvykonnéj$i odolny telefon
na trhu. Dale AGM A9, ktery nabizi skvély pomér cena/vybava a na zavér

model AGM M2, vysoce odolny tlacitkovy telefon.

Vyladény a optimalizovany

Android

Systém Android v odolnych telefonech AGM je €isty bez zbyte¢nych grafickych
nadstav, které snizuji vykon telefonu a vybiji baterii. Na vyladéni systému a
odstranéni chyb se podili i samotni zaméstnanci AGM, ktefi odolny telefon vzdy

sami pouzivaji a testuji.

Jednicky na tr
telefonu.

Zdroj: agm.ipato.cz
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Obrazek 50 Screenshot tivodni stranky cast 2

AGM udava trendy
odolnych telefonl

88 =

Prvni odolny telefon na OEPT

svete

E 0

Qualcomm® Nejvykonnéjsi odolny telefon
na svété

Jak probiha vyvoj
odolnych telefoni AGM:

@ Navrh vzhledu

@ Vybér a testovani hardware

@ Vybér materialu na kontrukci

ybéru materiall, které se pouziji na té

@ Testovani odolnosti a ladéni

Zdroj: agm.ipato.cz
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8.4 Titulky a popisky

Tabulka 9 Textovy obsah meta tagu titulek a popisek

Uvodni stranka - http://agm.ipato.cz/

Titulek | AGM — odolné telefony

Popisek | AGM udava trendy odolnych telefonti. Vyrabél prvni odolny telefon na
svete a v soucasné dobé vyrabi nejvykonnéjsi odolny telefon. Zjistéte
vice 0o AGM.

Historie AGM - http://agm.ipato.cz/historie-agm/

Titulek | Historie a rozvoj — AGM

Popisek | Kdo byl vyrobce prvniho odolného telefonu na svété? To zjistite na této
strance. T¢éz, ze odolné telefony AGM jsou roky jednickou na trhu
odolnych telefond.

Produkty - http://agm.ipato.cz/odolne-telefony/

Titulek | Prodavané odolné telefony — AGM

Popisek | Odolny telefon AGM si vybere opravdu kazdy. Je libo nejvykonnéjsi
odolny telefon AGM X3, zlata stiedni cesta AGM A9 nebo tlacitkovy
odolny telefon AGM M2.

AGM X3 - http://agm.ipato.cz/odolny-telefon-agm-x3/

Titulek | Nejvykonngjsi odolny telefon AGM X3 — AGM

Popisek | AGM X3 nejvykonnéjsi odolny telefon na svété. Ztélesiuje
nekompromisni vykon a odolnost v (IP68 a MIL-STD-810G). Nezastavi
ho voda, ani extrémni teploty.

AGM A9 - http://agm.ipato.cz/odolny-telefon-agm-a9/
Titulek | Elegantni odolny telefon AGM A9 — AGM
Popisek | AGM A9 je odolny telefon se skvélym pomérem cena/vybava a vysokou

odolnosti IP68, MIL-STD-810G. Ur¢ité vas piekvapi kvalita zadnich
JBL reproduktort.

AGM M2 - http://agm.ipato.cz/odolny-tlacitkovy-telefon-agm-m2/

Titulek

Odolny tlacitkovy telefon AGM M2 — AGM

Popisek

Odolny tlacitkovy telefon AGM M2 s hardwarovou klavesnici a ceskou
jazykovou verzi. Tento klasicky odolny telefon vas ptekvapi dlouhou
vydrzi v fddu dni.

Testovani telefona - http://agm.ipato.cz/testovani-odolnych-telefonu/

Titulek | Testovani odolnych telefonti — AGM
Popisek | Zjistéte, jak se testuji odolné telefony AGM v nezavislych laboratoftich,
aby se mohly pysnit stupném kryti [P68 a armadnim standardem MIL-
STD-810G.
Ptibehy zékazniki - http://agm.ipato.cz/pribehy-zakazniku/
Titulek | Piibehy zédkaznikti s AGM telefony — AGM
Popisek | Zajima vas, jak si odolny telefon AGM vede v nehostinnych oblastech

severni Kanady? To se dozvite v jednom z ptibéhti od zakaznika,
majitele AGM telefonu.

Autorizovany prodejce - http://agm.ipato.cz/autorizovany-prodejce-odolnych-

telefonu-agm/

Titulek

Autorizovany prodejce odolnych telefoni — AGM

Popisek

Pouze u autorizovaného prodejce odolnych telefont AGM mate jistotu
ceské distribuce a zakonné zaruky s oficidlnim servisem pro CR a SR.
Zjistéte, kdo jim je.
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Podpora - http://agm.ipato.cz/podpora/

Titulek | Mate néjaky dotaz? Jsme tu pro vas. — AGM

CR a SR.

Popisek | Vyuzijte formulaf nebo kontaktni idaje. MiiZete se nds zeptat na cokoliv
ohledn¢ odolnych telefont AGM a jejich prodeji, servisu, distribuci pro

Zdroj: viastni zpracovani
8.5 Nadpisy

Tabulka 10 Textovy obsah nadpisit hl1 — h3

Stranka

Nadpisy

Uvodni stranka
http://agm.ipato.cz/

<h2>Vyhody odolnych telefont AGM</h2>
<h3>0dolné vod¢ a prachu</h3>
<h3>Vojenska certifikace</h3>
<h3>Dlouh4 vydrz baterie</h3>
<h2>Aktualn¢ prodavané odolné telefony
AGM</h3>

<h2>Vyladény a optimalizovany odolny
telefon AGM</h2>

<h1>0doln¢ telefony AGM</h1>
<h2>AGM udava trendy odolnych
telefonti</h2>

<h3>Prvni odolny telefon na svété</h3>
<h3>Qualcomm®</h3>
<h3>OEPT</h3>

<h3>Nejvykonn¢jsi odolny telefon na
svété</h3>

<h2>Jak probiha vyvoj odolnych telefona
AGM:</h2>

Historie AGM
http://agm.ipato.cz/historie-agm/

<hI1>Historie AGM</h1>

<h2>Vznik AGM</h2>

<h2>Inovator na trhu odolnych telefoni</h2>
<h3>Posouvani odolnosti dal a dal</h3>
<h2>Historie AGM v bodech</h2>
<h2>AGM soucasnost a budoucnost</h2>

Produkty
http://agm.ipato.cz/odolne-

telefony/

<h1>Odoln¢ telefony AGM</h1>

<h2>0Odolny telefon AGM X3</h2>
<h2>0dolny telefon AGM A9</h2>
<h2>0Odolny tlacitkovy telefon AGM M2</h2>

Odolny telefon AGM X3
http://agm.ipato.cz/odolny-
telefon-agm-x3

<h1>Odolny telefon AGM X3</h1>
<h3>0dolny displej</h3>
<h3>Nekompromisni vykon</h3>
<h3>Uzasny zvuk</h3>

<h3>Kvalitni fotoaparat</h3>

<h3>V hlavni roli odolnost</h3>
<h2>Parametry odolného telefonu AGM
X3</h2>

<h2>Hodnoceni: Odolny telefon AGM
X3</h2>

<h2> Vyhody odolného telefonu AGM</h2>
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<h2> Nevyhody odolného telefonu AGM</h2>

Odolny telefon AGM A9
http://agm.ipato.cz/odolny-
telefon-agm-a9/

<h1>0Odolny telefon AGM A9</h1>
<h3>Odolny displej</h3>

<h3>Dostatecny vykon</h3>

<h3>Kuvalitni fotoaparat</h3>
<h3>0dolnost na nejvyssi urovni</h3>
<h3>Vysoka vydrz</h3>

<h2>Parametry odolného telefonu AGM
A9</h2>

<h2>Hodnoceni: Odolny telefon AGM
A9</h2>

<h2> Vyhody odolného telefonu AGM</h2>
<h2> Nevyhody odolného telefonu AGM</h2>

Odolny tlacitkovy telefon AGM
M2 http://agm.ipato.cz/odolny-
tlacitkovy-telefon-agm-m2/

<h1>Odolny tlac¢itkovy telefon AGM M2</h1>
<h3>Odolny displej</h3>

<h3>Dual SIM</h3>

<h3>Zakladni fotoaparat</h3>

<h3>Prakticka svitilna</h3>

<h3>0Odolnost na nejvyssi trovni</h3>
<h3>Vysoka vydrz</h3>

<h2>Parametry odolného tlacitkového telefonu
AGM M2</h2>

<h2>Hodnoceni: Odolny tlacitkovy telefon
AGM M2</h2>

<h2> Vyhody odolného telefonu AGM: </h2>
<h2> Nevyhody odolného telefonu AGM:
</h2>

Testovani telefont
http://agm.ipato.cz/testovani-
odolnych-telefonu/

<h1>Testovani odolnych telefonti</h1>
<h2>Postup testovani [IP68</h2>
<h3>Testovani [P6X — prachu vzdornosti</h3>
<h3>Testovani IPX8 — vod¢odolnosti</h3>
<h2>Postup testovani MIL-STD-810G</h2>
<h2>Testovani od uzivateli</h2>

Ptibehy zékazniki
http://agm.ipato.cz/pribehy-
zakazniku/

<h1>Ptib¢hy zakazniki</h1>
<h2>Vypravy na severu Kanady</h2>
<h2>Pomocnik pfi revizi kotli</h2>
<h2>Spolupracovnik pfi stavebnim
dozoru</h2>

Autorizovany prodejce
http://agm.ipato.cz/autorizovany-

prodejce-odolnych-telefonu-
agm/

<h1>Autorizovany prodejce odolnych telefont
AGM</h1>

<h2> Prodavané odolné telefony AGM</h2>
<h3>PftisluSenstvi pro odolné telefony
AGM</h3>

Podpora
http://agm.ipato.cz/podpora/

<h1>Podpora</h1>

<h2>Kontaktni formuldi</h2>
<h3>Kontaktni tdaje na autorizovaného
prodejce</h3>

Zdroj: viastni zpracovani
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8.6 PR ¢lanky anchor texty a cilové adresy

Tabulka 11 Vlastnosti odkazii v PR ¢lancich

Anchor text odkazu Cilova stranka
URL clanku: | https://www.itmag.cz/odolne-telefony-agm/
telefon AGM X3 http://agm.ipato.cz/odolny-telefon-agm-
x3/
AGM telefony http://agm.ipato.cz
Odolné telefony AGM | https://www.ipato.cz/mobilni-telefony-
agm/
URL clanku: | https://digihit.cz/mobilni-telefony/odolnost-telefonu-agm
AGM M2  odolny | http://agm.ipato.cz/odolny-tlacitkovy-
tlacitkovy telefon telefon-agm-m?2/
Odolné telefony AGM | http://agm.ipato.cz/testovani-odolnych-
testovani telefonu/
Mobily AGM http://agm.ipato.cz
Odolné telefony AGM | https://www.ipato.cz/mobilni-telefony-
agm/
URL clanku: | https://www.techzon.cz/vyvoj-odolnych-telefonu-agm/
Odolné mobily AGM | http://agm.ipato.cz
Testovani  odolnosti | http://agm.ipato.cz/testovani-odolnych-
telefoni AGM telefonu/
AGM telefony https://www.ipato.cz/mobilni-telefony-
agm/
URL clanku: | https://www.androiduj.cz/vyuziti-odolnosti-telefonu-agm/
Odolné telefony AGM | http://agm.ipato.cz
Odolné telefony AGM | http://agm.ipato.cz/pribehy-zakazniku/
— ptibéhy zakaznika
AGM telefony https://www.ipato.cz/mobilni-telefony-
agm/
Autorizovany prodejce | http://agm.ipato.cz/autorizovany-
AGM prodejce-odolnych-telefonu-agm/

Zdroj: viastni zpracovani
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8.7 Pozice na kli¢ova slova

Tabulka 12 Vyvoj pozic KW v SERP Seznam.cz

Seznam.cz

odolné¢ telefony agm
odolné telefony agm x3
odolny telefon agm a9
agm mobil

mobil agm a9

mobil agm x3

mobily agm

agm a9 telefon

agm m2 mobilni telefon
agm m2 odolny tla¢itkovy telefon
agm m2 telefon

agm telefony

agm x3 telefon

mobilni telefon agm m2
mobilni telefon tlacitkovy agm m2
mobilni telefony agm
mobilni telefony agm x3
odolné mobilni telefony agm
telefon agm x

telefon agm x3
tlacitkovy telefon agm
mobil agm

telefon agm

agm telefon

odolny telefon agm m2
odolny telefon agm x3
agm a9

agm x3

odolné¢ telefony

telefon agm a9

telefon agm m2

odolny telefon agm

nejlepsi odolné mobilni telefony tladitkové
nejlepsi odolny mobilni telefon agm

odolné tlacitkové telefony

odolny klasicky telefon

odolny mobilni telefon

tlacitkovy mobil agm
Zdroj: collabim.cz

14.12. 28.12.
2019 2019
4 4

4 3

3 3
23 8
60+ 60+
60+ 24
60+ 60+
2 17
40 48
2 3

4 14

4 4

6 16
51 59
28 39
60+ 60+
19 50
23 48
12 12
5 5

3 3
60+ 60+
2 2

4 2

5 3

3 3
16 38
37 37
60+ 60+
2 17

6 35

4 4
60+ 60+
60+ 60+
47 60+
60+ 60+
60+ 60+
60+ 6
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11.01.
2020
3

2

4

60+
20

18
60+

60+

60+
60+
60+
60+
60+

52

25.01.
2020
3

2

4
60+
20
16
59

2

17

3

2

2

2

25
32
57
14

60+
60+
47
60+
60+
57

08.02.
2020
6

6

8

60+
22

19
60+

60+

60+

60+
60+

54
60+
60+
60+



Tabulka 13 Vyvoj pozic KW v SERP Google

Google

odolné telefony agm

odolné telefony agm x3

odolny telefon agm a9

agm mobil

mobil agm a9

mobil agm x3

mobily agm

agm a9 telefon

agm m2 mobilni telefon

agm m2 odolny tlacitkovy telefon
agm m2 telefon

agm telefony

agm x3 telefon

mobilni telefon agm m2

mobilni telefon tlac¢itkovy agm m2
mobilni telefony agm

mobilni telefony agm x3

odolné mobilni telefony agm
telefon agm x

telefon agm x3

tlacitkovy telefon agm

mobil agm

telefon agm

agm telefon

odolny telefon agm m?2

odolny telefon agm x3

agm a9

agm x3

odolné¢ telefony

telefon agm a9

telefon agm m2

odolny telefon agm

nejlepsi odolné mobilni telefony tlacitkove
nejlepsi odolny mobilni telefon agm
odolné tlacitkové telefony

odolny klasicky telefon

odolny mobilni telefon

tlac¢itkovy mobil agm

Zdroj: collabim.cz

14.12. 28.12.
2019 2019
60+ 60+
60+ 60+
60+ 60+
60+ 60+
60+ 60+
60+ 60+
60+ 60+
60+ 60+
60+ 60+
60+ 60+
60+ 60+
60+ 60+
60+ 60+
60+ 60+
60+ 60+
60+ 60+
60+ 60+
60+ 60+
60+ 60+
60+ 60+
60+ 60+
60+ 60+
60+ 60+
60+ 60+
60+ 60+
60+ 60+
60+ 60+
60+ 60+
60+ 60+
60+ 60+
60+ 60+
60+ 60+
60+ 60+
60+ 60+
60+ 60+
60+ 60+
60+ 60+
60+ 60+
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11.01.
2020

60+
60+
60+
60+
60+
60+
60+
60+
60+
60+
60+
60+
60+
60+
60+
60+
60+
60+
60+
60+
60+
60+
60+
60+
60+
60+
60+
60+
60+
60+
60+
60+
60+
60+
60+
60+
60+
60+

25.01.
2020

60+
60+
60+
60+
60+
60+
60+
60+
60+
60+
60+
60+
60+
60+
60+
60+
60+
60+
60+
60+
60+
60+
60+
60+
60+
60+
60+
60+
60+
60+
60+
60+
60+
60+
60+
60+
60+
60+

08.02.
2020

60+
60+
60+
60+
60+
60+
60+
60+
60+
60+
60+
60+
60+
60+
60+
60+
60+
60+
60+
60+
60+
60+
60+
60+
60+
60+
60+
60+
60+
60+
60+
60+
60+
60+
60+
60+
60+
60+



