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1 Uvod

V soucasné dobé je cestovni ruch dilezitou slozkou svétové ekonomiky
a hospodafstvi jednotlivych statt. Je to jeden ze zdroji piijmt podnikatelli a zaroven
ukazatel zivotni urovné obyvatel. Cestovni ruch je zkratka neodmyslitelnou soucasti
dnesniho svéta a ovlivituje nas§ zivot v mnoha smérech. Je spojen jak s kladnymi, tak
negativnimi jevy, které se vSak na druhé stran¢ snazime regulovat a vyuzit jen ty, které
jsou pro naSi Oblast pfinosem. Udrzitelny cestovni ruch se snazi 0to, aby dopady
cestovniho ruchu na danou destinaci mély jen kladny charakter a nepiiznivé
nezatézovaly prostfedi dané destinace a zivot mistnich obyvatel. Uspokojuje ty, ktefi

sem cestuji za poznanim, relaxaci nebo jinym vyuzitim volného casu.

Cilem bakalafské prace je zhodnotit soucasny stav cestovniho ruchu v oblasti
Téaborska z hlediska jeho udrzitelnosti a navrhnout feseni rozvoje cestovniho ruchu ve

zkoumané oblasti spolu s inovaci produktu a jeho uvedeni na trh.

Prace je rozdélena do nékolika ¢asti, kde v prvni jde o teoretické vymezeni
zakladnich pojmil cestovniho ruchu a okruhti, kterych se tento pojem tykd, pomoci
odborné literatury. Dalsi ¢ast shrnuje cestovni ruch v oblasti Téborska véetné vyctu
a popisu nejnavstévovanéjsich historickych, kulturnich, pfirodnich ¢&i sportovnich
atraktivit, ubytovacich a stravovacich zafizeni. Dale jsou pak stanoveny pracovni
hypotézy, jejich nasledné potvrzeni ¢i vyvraceni a poté jSOu V praci pouzity metody
dotaznikového Setfeni a provedeny piimé rozhovory, na jejichz zakladé je produkt

cestovniho ruchu, ktery napomaha destinaci v jeji udrzitelnosti, Sestaven.

Oblast Taborska, ktera je zkoumana v této bakalaiské praci, je bohata z hlediska
nabidky cestovniho ruchu ato ze vSech oblasti, témét kazdy si zde piijde na své.
Rozmanitd pfiroda, zajimavé kulturni akce, sportovni vyuziti apfedev§im krasa
historického centra mésta Tabor, ktera okouzli mnoho turistl. Z tohoto diivodu nejveétsi
snaha spoc¢iva vtom, aby inovace produktu vychazela z podpory rozvoje cestovniho

ruchu a neméla negativni dopady na prvky udrzitelnosti.



2 Literarni reserse

2.1 Cestovni ruch

V poslednich desetiletich se stal cestovni ruch vyznamnym celosvétovym
fenoménem, zejména jako dulezitd soucast tzv. pramyslu volného c¢asu. Jeho
ekonomické, ekologické, socialni, politické, kulturni a mnohé dalsi dopady jsou
neoddiskutovatelnou soucasti promén dnesniho svéta. (Foret & Foretova, 2001, p. 9)
V pribéhu vyvoje cestovniho ruchu jako spoleensko-ekonomického jevu, se meéni
| ptistup k jeho definovani a vymezeni. (Indrova & kol., 2004, p. 9). Studium tohoto
jevu muze byt jak velmi zajimavé, tak slozité. Jako odvétvi pramyslu je to

komplikovany a navzajem provazany systém. (Francova, 2003, p. 12)

Cestovni ruch byvd vymezovéan vice zplsoby, ale Zadny znich neni zcela
vyCerpavajici. Autofi ve svych definicich zdlraziuji riizné stranky tohoto slozit¢ho
jevu, mnohdy v zavislosti na tom, z hlediska které védni discipliny je cestovni ruch
zkouman a definovan. Co mozna nejptesnéjsi definice je dulezita proto, aby bylo mozno
cestovni ruch sledovat, vyhodnocovat, planovat a fidit.

(Ryglova, Burian & Vajénerova, 2011, p. 17)

Francova (2003, p. 12) dale dodava, ze cestovni ruch, pokud jde 0 jeho ptivodni
vyznam, lze povazovat za jiny vyraz pro cestovani. Je spojovan s vyuZitim volného
¢asu, poznavanim a rekreaci. VSeobecnymi rysy cestovniho ruchu jsou: zména mista,

docasnost pobytu, nevydéle¢na ¢innost v navstivené zemi.

Podle UNWTO (United Nations World Tourism Organization — Svétova
organizace cestovniho ruchu) je cestovni ruch c¢innost osob cestujicich do mist
a pobyvajicich v mistech mimo své obvyklé prostiedi po dobu krat$i neZ jeden uceleny

rok za uc¢elem traveni volného ¢asu a sluzebnich cest. (Www.unwto.org)

Goeldner & Ritchie (2009, p. 4) uvadi, Ze cestovni ruch tvofi primarné lidé, kteti
navstévuji specificka mista za icelem poznavani pamatek, navstévuji ptatele a pribuzne,

cestuji za ucelem uvolnéni, rekreace a pobaveni.

Cestovni ruch je vyznamny spolecensko-ekonomicky fenomén jak z pohledu
jednotlivce, tak i spolecnosti. Kazdoro¢né predstavuje nejvétsi pohyb lidské populace za
rekreaci, poznavanim a zpusobu Zivota obyvatel zejména ekonomicky vyspélych zemi.

Ve svétovém méftitku patii vedle obchodu s ropou a automobilovym primyslem ke tfem
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nejvetsim exportnim odvétvim. (Heskova, Beranek, Dvorak, Novacka, & Orieska.,

2011, p. 7)

Horner & Swarbrooke (2003, p. 53) vymezuji cestovni ruch obecné jako
kratkodoby pfesun lidi na jind mista nez jsou mista jejich obvyklého pobytu, za ucelem
pro n¢ prijemnych Cinnosti. Vysvétluji, ze tato definice neni plné¢ vystizna, jelikoz
nezahrnuje naptiklad lukrativni oblast sluzebnich cest, kde hlavnim smyslem cestovani

je prace, nikoli zabava.

Foret & Foretova (2001, p. 16) povazuji za cestovni ruch ¢innost osoby, cestujici
na piechodnou dobu (U mezindrodniho cestovniho ruchu maximalné jeden rok,
U doméciho Sest mésict)) do mista mimo své trvalé bydlisté, pfiCemz hlavni ucel jeji
cesty je jiny nez vykondvat vydéleCnou cinnost v navstiveném misté (trvaly ci
pfechodny pracovni pomeér). Muze se vSak jednat O sluzebni, obchodni ¢i jinak
pracovné motivovanou cestu, jejiz zdroj uhrady vyplyvad z pracovniho poméru

U zaméstnavatele v misté bydlisté nebo v misté sidla firmy.

Tyto uvedené definice nastifuji to, jak je velmi obtizné pfesné definovat tento
jev, jakym je cestovni ruch, aby zde byly vystihnuty jeho mnohostrannosti
a mnohooborovosti. (Indrova, Mala, Mlejnkova, Netkova, & Vasko, 2004, p. 11).
Pro vymezeni cestovniho ruchu se ¢asto pouzivaji i jiné pojmy, napf. zotaveni, rekreace,
turistika, pfipadné dalsi, které vSak nejsou synonymem pojmu cestovni ruch ani
Vv pfipadé ze jsou vykonavdny ve volném case amimo misto trvalého bydlisté.

(Heskova & kol., 2011, p. 12)

2.1.1 Druhy cestovniho ruchu

V odborné literatuie najdeme rizné vysvétleni druhti a forem cestovniho ruchu,
nektefi autofi tyto pojmy zaménuji, druzi se 0 nich ve svych publikacich témét ani
nezminuji.

Podle Foreta & Foretové (2001, p. 17) muze byt cela fada druhi cestovniho
ruchu, zavisi v8ak na stanovenych kriteriich. Podle mista se bude jednat 0 domaci ¢i
zahrani¢ni, podle ¢asu 0 kratkodoby nebo naopak dlouhodoby, podle zpisobu

organizace o skupinovy nebo individualni atd.

O druzich cestovniho ruchu mluvi Heskova & kol. (2011, p. 19) v té souvislosti,
kdyz zékladem pro posuzovani je motivace jejich ucastnikl, tim myslime ucel, pro

ktery cestuji a pobyvaji pfechodné na cizich mistech.
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Foret & Foretova (2001, p. 17) ¢leni druhy CR nasledovné:

e rekreacni e poznavani ptirody
e kulturné-poznévaci e dobrodruzny

e nabozensky e profesni

e vzdé¢lavaci e politicky

e spolecensky e nakupni

e zdravotni e specificky

e sportovni

2.1.2 Formy cestovniho ruchu

Heskova & kol. (2011, p. 27) dodava, ze formy cestovniho ruchu nam dovoluji
lépe urcit podstatu cestovniho ruchu z hlediska potieb acili jeho ucastniki. Toto
odhaleni nam napomaha nastavit a nabizet produkt piimo cilové skupiné. Typologie
forem cestovniho ruchu pouziva vice hodnoticich kritérii atyto formy c¢leni na

nasledujici hlediska:

e 7 geografického hlediska - domaci, zahrani¢ni, mezindrodni, vnitini, narodni,
regionalni CR,

e podle poctu Gcastnikl - individudlni, skupinovy, masovy, ekologicky CR,

e podle zpiisobu organizovani - cesty individualni, organizovany zajezd
a pobyt, klubovy CR,

e podle véku ucastnikti - CR déti, mladeze, rodinny a seniorsky CR,

e podle délky ucasti - vyletni, kratkodoby, vikendovy a dlouhodoby CR,

e podle prevazujiciho mista pobytu — méstsky, ptiméstsky, venkovsky,
agroturistika, horsky, vysokohorsky, ptimoisky CR,

e podle ro¢niho obdobi - sezonni, mimosezonni, celoro¢ni CR,

e podle pouzitého dopravniho prostiedku - motorizovany, zelezniéni, letecky,
lodni,

¢ 7 hlediska dynamiky - pobytovy, putovni CR,

e ze sociologického hlediska — navstévy piibuznych a znamych, socialni,

komer¢ni, etnicky CR.
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2.2 Produkt cestovniho ruchu

Jde piedevsim 0 soubor sluzeb, které produkuje a nabizi cilové misto (primarni
nabidka), podniky a instituce cestovniho ruchu (sekundarni nabidka). Z ekonomického
hlediska je produkt cestovniho ruchu souborem volnych statkli, sluzeb, zbozi
a vetrejnych statkt, které jsou pfedmétem spotieby Gcastniki cestovniho ruchu. Volny
statek je statek, ktery nebyl vytvofen lidskou praci. Je zcela zdarma dostupny vSem,
Vv dostate¢né miie a jedna se vétSinou 0 ptirodni statky, které ucastnici cestovniho ruchu
vyuzivaji a spotfebovavaji, jejich trzni hodnota je rovna nule. Jde napiiklad o vzduch,
slunecni svit, dést. V piipadé, Ze se na tyto statky vynalozi dodatecna prace, stavaji se
poté statky ekonomickymi. Sluzba je ekonomicky statek, jehoz podstatou je Cinnost
a jehoz hodnota je urCena uzitkem, ktery pfindsi, jde 0 nemateridlni ¢innost. Zbozi je
vyrobek, resp. statek, urceny k realizaci na trhu, tj. k prodeji kone¢nému spotiebiteli.
Veftejny statek je urCeny pro kolektivni spotiebu, ze kterého maji prospéch vsichni, je
nedélitelny a nevyluditelny. (Heskova & kol., 2011, p. 97)

Pro navstévnika je produktem to, co si po navstévé mize odnést do mista svého
bydlisté, tj. splnéni ptani, zazitkl, zkuSenosti. Kazdd destinace se snazi vytvaret své
produkty tak, aby vynikaly jak svou kvalitou, vyuzitim napf. ptirodnich pfedpokladi ¢i
svou vyjimecénosti a uspé€ly tak trhu. (Palatkova, 2006, p. 136)

Souborny produkt
Pro navstévnika destinace je produkt, jak uvadi Kiralova (2003, p. 87), jakymsi

komplexem zkuSenosti, které sbird od t¢ doby, kdy opustil sviij domov, do té doby, kdy
se vratil. Souborny produkt CR se sklada z nasledujicich komponentt:

e primarni nabidka,

e sekundarni nabidka,

e piistupnost destinace,

e image destinace,

e piiméfend cena.
Z téchto definic 1ze vymezit zakladni vlastnosti, kterymi by mél souborny produkt CR
disponovat, a to:

e uziteCnost,

e dosazitelnost,

e pouzitelnost.
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Z analytického pohledu rozliSujeme nasledujici tfi irovné produktu:

e jadro: Obecné vyjadieni, ocekavani, pro¢ si jako zakaznici produkt kupujeme. Je
to zakladni uzitek, ktery nam produkt pfinaSi. Jsou to vlastnosti produktu
vyjadiené jednoduse z hlediska zakaznika.

e Vlastni, skuteény realny produkt: Zahrnuje nésledujici charakteristické rysy -
kvalita, obal, styl provedeni, znacka.

e rozsifeny, SirSi produkt: Obsahuje dodateéné sluzby ¢i zvyhodnéni jako je
zarucni lhita, Instalace, platba na splatky, instalace a dalsi.

(Foret & Foretova, 2001, p. 66)

2.3 Sluzby cestovniho ruchu

Sluzby lze podle Malé (1999, p. 55) obecné charakterizovat jako ekonomickou
¢innost lidi, jejimz vysledkem jsou nemateridlni hodnoty, které se projevuji jako
uzitecné efekty pro spotiebitele sluzeb. Nejcastéji se sluzba definuje jako takové
vynaloZeni prace (zivé i zhmotné€lé), pfi niz nevznika hmotny vyrobek, ale uzite¢ny

efekt. Tento efekt muze byt jak individualni tak spolec¢ensky.

Sluzby cestovniho ruchu (podobné jako ostatni sluzby) maji nestaly charakter
anelze je skladovat. Pokud nejsou spotiebovany v té dob¢€, kdy jsou k dispozici, jejich
kapacita se ztrati. V cestovnim ruchu je tedy tvorba, realizace a spotfeba sluzeb mistné
i ¢asové spojena. Ucastnik cestovniho ruchu se snazi vyuzit sviij volny &as co nejlépe
podle jeho vlastnich pfedstav, proto nevyhledava jen sluzby, ale ptedevSim zazitky,
nové dojmy, prozitky, seberealizaci. Proto samotnéd spokojenost uc¢astnikii ma vysokou
miru subjektivniho vniméni a posuzovani. Tyto uzitecné efekty, jako je poznani,
odpocinek, zazitky nedostavd ve vétSin¢ piipadii hned, ale ziskava je az
pozdéji. Za své utracené penize se mu dostava slib v podobé uspokojeni sluzeb.

(Mala, Indrova, Mlejnkova, Netkova, & Vasko, 2002, p. 43)

Sluzby jsou spotiebovavany ve vSech sférach ekonomiky, ve vyrobé, distribuci
I spotieb&. V oblasti  spotfeby uspokojuji jednak potifeby spolecnosti (obrana,
bezpecnost), tak i potieby jednotlivych obyvatel. (Heskova & kol., 2011, p. 99)
S rostouci zivotni Grovni roste podil vydaji za sluzby obecné, tedy i za cestovni ruch.
Tyto vydaje jsou jednak zavislé na socialni struktufe obyvatelstva, tj. vzdélani, Zivotni

styl, zpasob a rozsah traveni volného Casu, ale i na vyvoji piijma. (Hladka, 1997, p. 27)
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Z hlediska funkeci lze sluzby ¢lenit na vyrobni, distribu¢ni, osobni a spolecenské.
Podle zpusobu realizace na trzni, netrzni a dle umisténi na domaci a exportované.

(Heskova & kol., 2011, p. 99)

Jak uvadi Hladka (1997, p. 27), pro né€které vrstvy obyvatelstva je dilezita tzv.
substituce sluzeb — tj. zastupitelnost, ndhrada drahé sluzby sluzbou levnéjsi. Pro
cestovni ruch je dulezitd i komplementarita sluzeb — spotieba jedné sluzby vyvola

spotfebu dalsi sluzby.

Pozadavky cestovniho ruchu na sluzby spocivaji v pfizplisobeni rozsahu
a struktury sluzeb, charakteru mista, Vv ptizptisobeni kapacity, skladby a trovné sluzeb
pozadavkliim jednotlivych typi cestovniho ruchu, v zajisténi vzdjemné kapacitni vazby
sluZzeb a to zejména U téch, jejichz kapacity se navzijem podminuji, dopliiuji nebo
zastupuji. Také zalezi na pohotovosti a pruznosti sluzeb, jejich prizpisobeni Casové
nerovnomérné rozlozené poptavce a prostorovém umisténi.

(Mala & kol., 2002 p. 56)

2.4 Trvale udrzitelny rozvoj

Trvale udrzitelny rozvoj je pojem, ktery definovala Svétova komise pro Zivotni
prostiedi a rozvoj v roce 1987 jako odpovéd na otazku jak se ma lidska spole¢nost
chovat, aby nepoSkozovala sama sebe, tzn., aby jeji vyvoj nebyl spojen se stale veEtsi

degradaci zivotniho prostfedi, nybrz vedl pokud mozno K jeho ozdravovani.

Dokazalo se, Ze zlepSovani Zivotniho prostfedi nelze zajistit koncovymi
technologiemi, ale jen pouzitim aplikace prevence, tedy zabrafovani vniku procesu, pfi
nichz dochazi k znehodnocovani zivotniho prostiedi, byl pojem trvale udrzitelného

rozvoje definovan tim zptisobem, aby tuto prevenci vyzadoval.

Udrzitelny rozvoj cestovniho ruchu je takovy rozvoj spolecnosti, kdy soucasna
generace uspokojuje svoje potieby tak, aby neomezila uspokojovani potieb budoucich
generaci. Pii jeho plnéni dochazi ke vniku novych pojmi, jako je udrzitelnost,
udrzitelnd vyroba, udrzitelna spotifeba, udrzitelnd vystavba, udrzitelnd primyslova

politika apod. (Remtova, 2009, p. 48)

Trvale udrzitelny rozvoj méd mnoho definic, ale jako vychodisko jej staci chapat
vV podobé harmonizace ekonomického a socidlniho rozvoje a ochrany Zivotniho

prostfedi s cilem napliiovat aktudlni spoleCenské potieby, aniz by soucasné byly
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ohrozovany potteby budoucich generaci. Myslenka trvale udrzitelného rozvoje je
odpovédi na zdkladni nesoulad, ktery se zdal byt nepiekonatelny, totiz rozpor mezi

hospodatskym rozvojem uré¢itého typu a ochranou zivotniho prostiedi. (Www.mmr.cz)

Pro dosazeni udrzitelného rozvoje bude nutné, aby byl zaloZzen na dikladném
a odpovédném planovani, které bude vychazet z principti udrzitelnosti a spolupraci

vetejného a soukromého sektoru za ucasti spolecnosti a mistnich iniciativ.

Hlavni piedpoklady udrzitelného rozvoje v cestovnim ruchu dle Goeldnera
& Ritchieho (2009, p. 59) jsou:

e vzijemnd provazanost aktérti na poli cestovniho ruchu,

e multidisciplinarita v pfistupu k posuzovani piedpoklada a jejich potencialu pro
udrzitelny rozvoj,

e znalost predchozich zkuSenosti z implementace udrzitelnych zasad pro cestovni
ruch,

e upfednostiiovani ptirodniho stavu svéta pted svétem ¢lovékem vytvofenym,

e boj s politikou nartstajicich rozdil mezi bohatymi a chudymi.

Jak jiz bylo zminéno, potieba udrzitelného rozvoje neni vyvoldna pouze
environmentalnimi limity, ale také limity ekonomickymi a socidlnimi, které vyplivaji ze
zvysujicich se konkurencnich tlakii globalni ekonomiky. Na Lisabonském summitu
v roce 2000 bylo zdiraznéno, aby potieby rozvoje a vzajemné rovnovahy socialniho,

ekonomického a environmentalniho pilife nebyly preferovany jeden pied druhym.

Ekonomicky rozsah, jako trvale udrzitelny hospodaisky rozvoj, je spojeny S
rostoucimi pfijmy obyvatel. Potfebu kvalitniho Zivota, rozvoj lidské osobnosti, zdravi,
vzdélavani, socidlni spravedlivost a soudrznost obsahuje Socialni rozsah.
Environmentalni rozmér je popisovan jako znalosti a postoje, které se tykaji ptirody,
krajiny, zivota a zivotniho prostiedi v¢etné dovednosti Vv jejich ochrané. V poslednich
letech je k t€émto tfem jmenovanym rozsahtim piidavana i ¢tvrta slozka, kterou je etika.
V té jde predevsim o chovani lidi mezi sebou navzajem a to nejen v ramci zakond a
nepsanych pravidel, ale o to, Ze nyn&j$i generace nesmi ohrozit pravo na uspokojeni

potieb generaci budoucich. (Www.mmr.cz)
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2.4.1 Zakladni principy udrzitelného rozvoje

Ceska informacni agentura zivotniho prostiedi do zakladnich principt

udrzitelného rozvoje fadi a na svych internetovych strankach uvadi:

e propojeni zdkladnich oblasti zZivota — ekonomické, socidlni a Zivotniho prostiedi,
e dlouha perspektiva,

e Kkapacita zivotniho prostfedi je omezena,

e predbéznd opatrnost,

® prevence,

e kvalita Zivota,

e socialni spravedlnost,

e zohlednéni stavu,

e Vnitrogeneracni @ mezigeneracni odpovédnost (¢i rovnosti prav),

e demokratické procesy.

(www.cenia.cz)

2.4.2 Prilezitosti a ohrozeni trvale udrzitelného cestovniho ruchu

Udrzitelny rozvoj hraje v cestovnim ruchu velmi slozitou otazku. Tyka se to
velkého okruhu aspektll, nez jen dopadu na ekosystémy. Cestovni ruch znamena pro
kazdou lokalitu pfileZitost a zaroven i ohroZeni, které se projevuji v oblasti ekonomické,
socialni a environmentalni. PtileZitosti jsou pro danou lokalitu tvofeny v podobé jaké si

Sance, kterou je moZno vyuzit a ohroZeni piedstavuji problémy, které je potieba fesit.
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Tabulka 1: Prilezitosti a ohroZeni cestovniho ruchu v podobé ekonomickych, socialnich
a environmentalnich dopadd. (www.mmr.cz)

Ekonomické dopady

Ptilezitosti (Sance)

Ohrozeni (vyzvy a podnéty)

Vytvareni pracovnich piilezitosti
Ptiliv zahrani¢niho kapitalu
Rozvoj mezindrodnich vztahti
Vytvéfeni mistniho bohatstvi
Danové vynosy

Diverzifikace mistni ekonomiky
Ptispéni K rozvoji mistni
infrastruktury

Pfispéni k produkci mistnich

vyrobki a sluzeb

Nestabilni poptavka

Sezoénnost produktl cestovniho
ruchu

Obtiznost ziskani finan¢nich zdrojt
na rozvoj cestovniho ruchu,
zejména V okrajovych oblastech
regionll

Problémy ve vztazich mezi
cestovnim ruchem a jinymi
mistnimi odvétvimi

Existence ,,5edé a ,,Cerné”
ekonomiky

Postoj vetejnosti kK cestovnimu
ruchu, ktery chape jako netac¢inné
ekonomické odvétvi

Socialni dopady

Ptilezitosti (Sance)

Ohrozeni (vyzvy a podnéty)

Odpocinek a regenerace rekreantti
Ziskéani novych zkuSenosti
ZlepSeni kvality zivota V misté
rozSifenim vybéru a dodavek
mistnich sluzeb

Rozsiteni socialnich a kulturnich

kontaktu

Skody na podpiirné infrastruktuie
Zvyseni kriminality
Zvyseni nakladl na sluzby

Sociokulturni zmény

Environmentalni dopady

Prilezitosti (Sance)

Ohrozeni (vyzvy a podnéty)

Lepsi vyuziti umélého prostiedi
Podpora investic do kvality vody
Ochrana pfirodniho a kulturniho
Dédictvi

Environmentalni gramotnost

Dopravni zatéz

Znecisténi prostredi a hluk
Spotieba energie

Produkce odpadt

Nedostatecné védomi vetejnosti
0 jejich odpovédnosti v mistnim
cestovnim ruchu
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2.5 Udrzitelny cestovni ruch

Zelenka, Té&Sitel, Paskova & KusSova (2013, p. 17) charakterizuji, ze cestovni
ruch v posledni dob¢ velmi vyrazné roste a lze jeho narist oCekavat i v ¢ase budoucim
spojeny s ekonomickymi, politickymi pfic¢inami i zménami zivotniho stylu. Jelikoz se
cestovni ruch méni i kvalitativn¢ nelze z hlediska udrzitelnosti povazovat tyto zmény za
jednoznacné pozitivni ¢i negativni. Udrzitelny cestovni ruch jako takovy, ktery
dlouhodobé nenarusuje pfirodni, kulturni a socidlni prostiedi. Jeho pojeti je opirano
0 koncepci planovani arealizace cestovniho ruchu. Jde piedev§im 0 zachovani
biodiverzity apéce o0 zivotni prostiedi atolerance arespektovani Zzivota mistnich
obyvatel. Snazi se nalézt shodu mezi zajmy vyuziti destinace cestovniho ruchu
a optimalizuje negativni dopady ato ptfedevSim na Zivotni a kulturni hodnoty daného
uzemi.

Ve své publikaci se otazkou udrzitelného cestovniho ruchu zabyvaji také Horner
& Swarbrooke (2003, p. 86), kde pisi, Zze koncem osmdesatych ana zacatku
devadesatych let XX. stoleti se otazky zivotniho prostfedi staly vyznamnou
spolecenskou a politickou zalezitosti v mnoha evropskych zemich. Vysledkem byl
vznik takzvaného ,,zeleného* zékaznika, jehoZ spotiebitelské chovani bylo ovlivnéno

jeho zdjmem o0 fadu téchto otazek.

2.5.1 Venkovska turistika

Venkovskd turistika se prevdzné uskuteciiuje na venkové, je zaloZena na
uréitych rysech typickych pro venkovsky prostor, pfedevsim malovyrobu, kontakt
s ptirodou, kulturni dédictvi, tradicni zvyky auréité zpisoby zivoty. Venkovska
turistika je spojovana s malymi budovami a sidly, snazi se dlouhodobé¢ zajistit rozvoj

dané oblasti, je udrzitelnd, neni¢i misti zdroje a prostiedi.

V posledni dobé se zacinaji dostdvat do popiedi ¢im dal vice riizné formy
cestovniho ruchu, které jsou Setrné¢ k zivotnimu prostiedi, vaci historickému
| kulturnimu bohatstvi a k ohledupIné vici vztahiim mezi lidmi. Jedna se 0 tzv. zeleny
cestovni ruch se prezentuje jako ekoturistika avenkovsky cestovni ruch.
(Parmova, Dvorak & Frkova, 2013, p. 103)
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Némcansky (1996, p. 15) tvrdi, Ze tzv. zelena turistika jako novy zplisob navratu
a objevl venkova a zemédé€lskych oblasti se snazi harmonicky skloubit aktivity volného

¢asu a uvédomeni si kulturniho a pfirodniho bohatstvi zemé.
Podle Francové (2003, p. 44) do venkovského cestovniho ruchu fadime:

e chatafeni a chalupaieni,

e jednorazové turistické a rekreacni pobyty ve venkovském prostoru,

agroturistiku,

ekoturistiku

ekoagroturistiku.

Ekoturismus

Specificka forma udrzitelného cestovniho ruchu, kde €astnici cestovniho ruchu
vyuzivaji pfirodnich zdroji a kulturnich zajimavosti s ohledem na jejich zachovani pro
dalsi generaci. Nejen, ze turisté musi pfirodu chranit, ale také do ni investovat. Do
ekoturistiky fadime naptiklad cykloturistiku, fotografovani, p&si turistika, pozorovani
ptactva a volné zijicich zivocichu a dalsi.
Agroturismus

Agroturismus je forma venkovské turistiky. Je to jakysi typ rodinné dovolené,
ktery umoznuje travit volny ¢as v prostfedi venkova. Zde dochazi ke spojeni prace
agropodnikatelll a zemé&d¢€lskych podniki s rekreacnimi aktivitami turista (jizda na koni,
na kole, ucast na zemédélskych a domacich pracich. Tento zpiisob turismu je Setrny
K ptirodé¢, nabizi pracovni pfilezitosti a umoziuje rozvoj venkova.

(Francova, 2003, p. 44)

Ekoagroturismus

Ekoturistiku fadime do urcité formy agroturistiky, kdy jsme ubytovani na
ekologicky hospodaftici farmé. Provozovatelé téchto farem nepouzivaji pro svlij chod
farmy 7adné chemikalie ¢1 uméld barviva. Jejich produkty podléhaji pfisné kontrole
asmégji pouzivat ochrannou znamku BIO. My jako ucastnici ekoagroturistiky jsme
spjati s zivotem farmaiskych rodin, GcCastnime se zeméde€lskych praci i konzumace
produktii z tohoto ekologického zemédélstvi.
(Parmova, Dvorak & Frkova, 2013, p. 107)

19



2.6 Marketing v cestovnim ruchu

V odborné literatuie existuje cela fada definic marketingu, 1isi se od sebe jak
Kotlera (2001, p. 23), ktery tika, ze marketing je spoleensky a fidici proces, kterym
jednotlivci a skupiny ziskavaji to, co potiebuji, prostfednictvim tvorby, nabidky

a smény hodnotnych produkta s ostatnimi.

Podle definice Americké marketingové asociace (AMA) je marketing proces
planovani a realizace koncepci, tvorby cen, propagace a distribuce myslenek, vyrobkl
asluzeb scilem dosdhnout takové smény, ktera uspokoji pozadavky jednotlivcl

a organizaci. (Www.ama.org)

Bouckova & kol. (2003, p. 3) vymezuje marketing jako proces, Vv némz
jednotlivci a skupiny ziskavaji prostfednictvim tvorby a smény produktti a hodnot to, co
pozaduji. Obsahem tohoto procesu je poznani, predvidani, stimulovani a v kone¢né fazi

uspokojeni potieb zakaznika, tak by byly soucasné dosazeny i cile organizace.

Horner & Swarbrooke (2003, p. 28) popsali marketing tak, ze pro organizaci je
hlavni prioritou snaha slouzit potfebam a ptani zdkaznika. Organizace se stdle snaZzi
zjistovat, jaké jsou zakaznikovi potieby dnes ajaké budou v budoucnu, a nepfetrzité
pracuje na vyrobcich a sluzbach, které jsou od ni pozadovany. Muze to pro ni ptinaSet
nutnost vyznamnych zmeén sortimentu vyrobku a sluzeb, ptipadné pfesuny na nové trhy

nebo zmény zakladnich prostredk.

2.6.1 Marketingovy mix cestovniho ruchu

Kotler & Armstrong (2004, p. 105) zobrazuji marketingovy mix jako soubor
taktickych marketingovych néstrojii - vyrobkové, cenové, distribu¢ni a komunikacni

politiky, které firmé umoznuji upravit nabidku podle pfani zakaznikl na cilovém trhu.

Jedna se predevsim 0 ,,Ctyfi P: produkt (product), cena (price), misto (place)
a propagace (promotion). Marketing cestovniho ruchu rozsifuje tuto zékladni, moZno
fict klasickou podobu marketingového mixu, 0 dalsi ,,4P“: people (lidé), packaging
(tvofeni balickll), programming (programovani ¢i spiSe, s ohledem na uzivany smysl
slova, tvorba projektt) a partnership (spoluprace, kooperace).
(Foret & Foretova, 2001, p. 66)
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2.6.2 Marketing cestovniho ruchu

Marketing cestovniho ruchu je jako plynuly proces planovani, zkoumani,
napliovani, kontroly avyhodnocovani cCinnosti potfebnych k zajisténi jak
zakaznikovych potieb a pozadavkd, tak i cil organizace. VétSina definic marketingu
cestovniho ruchu vychazi z uréeni specifik (charakteristickych znaki), které vykazuje
produkt cestovniho ruchu. Tyto specifika jsou viceméné shodna s charakteristikami
uvedenymi U produktu sluzeb: nehmotny charakter, charakter vyroby (mistni a ¢asova
vazanost), pomijivost sluzeb, specifi¢nost distribu¢nich cest, podminénost nakladd,
vazanost sluzeb na jejich poskytovatele, kvalita sluzby je z pohledu zdkaznika obtizné
definovatelna, marketingovy mix 8P.

(Heskova & kol., 2011, p. 135)

Marketing v destinaci turismu lze dle Palatkové (2011, p. 19) charakterizovat
osmi znaky: uspokojovani zakaznickych potieb, prani, ptani a pozadavki, kontinualni
proces, sled dil¢ich krokli v marketingu, filozofie marketingu musi byt ptijata kazdym
Vv destinaci, budouci potfeby museji byt identifikovany a ocekavany, vzajemnd vnitini

zavislost subjekt, orientace na zisk, marketing ovliviiuje spolecnost.

V teorii marketingu destinace formuluje dvé definice: marketing destinace jako
filozofie fizeni, kterd stanovuje umisténi produktu na trhu na zdkladé€ spotiebitelské
poptavky, kterd byla zjiSt€na vyzkumem a prognézy s cilem realizace maximdalniho
zisku, a za druhé marketing jako fizeny souhrn cilenych aktivit vyvazujici cile destinace

s pottebami klientt. (Palatkova, 2006, p. 24)

2.6.3 Marketingové fizeni cestovniho ruchu

Marketingové tizeni by mélo byt soucasti kazdé moderné fizené spolecnosti €1
firmy, jelikoz rozhoduje o0 jejich UspéSnosti. Trh cestovniho ruchu v nékterych
regionech vykazuje charakteristiky trhu s velkym poctem konkurenénich subjekti.
Vychozim pfedpokladem aplikace marketingového fizeni je stanoveni strategickych cilt
organizace. Marketingové fizeni je chapano jako komplexni €innost, zahrnujici etapu
analyzy, planovani, realizace a kontroly programi. (Heskova & kol., 2011, p. 137)

Palatkova (2011, p. 21) vysvétluje, Ze proces marketingového fizeni destinace
muze byt vyjadien zkratkou AOSTC — analyza (A, analysis), stanovéni cili (O,
objectives), strategie (S, strategies), taktika (T, tactics), realizace a kontrola (C,

controls).
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Pti tvorbé marketingovych planti zpravidla metodicky postupujeme v nasledujicich
krocich:

1. analyza vn¢jsiho okoli — metoda SWOT analyzy, PEST, STEP analyzy,

2. volba cilového trhu,

3. stanoveni marketingovych cil pro kone¢ny trh,

4. formulace strategie umisténi produktu na trhu,

5. tvorba taktickych programt a néstrojii marketingového mixu,

6. rozpocet marketingové strategie,

7. kontrola a zpétna vazba.

(Heskova & kol., 2011, p. 136)

2.7 Destina¢ni management a marketing

Dle Heskové akol. (2011, p. 152) je aplikace destina¢niho managementu
a marketingu jedna z novych disciplin, ktera se snazi nastartovat regionalni rozvoj.
Destina¢ni management a marketing ptredstavuje soubor ¢innosti na vybranych trovnich
fizeni akoordinace, strategické planovani, rizné formy spoluprdce na tUrovni

mikroregionll a regionil a vyuzivani podpirnych fondi.

2.7.1 Charakteristika destinace CR

Destinace je pfedstavovéana svazkem rtznych sluzeb koncentrovanych v urcitém
misté nebo oblasti, které jsou poskytovany v nadvaznosti na potencial cestovniho ruchu
(atraktivity) mista nebo oblasti. Hlavnim stimulem a motivaci navstév dané oblasti jsou
atraktivity destinace. Vseobecné se dnes destinace povazuji za jednotky, které jsou
standardni a navzajem si konkuruji. (Palatkova, 2006, p. 16). Proto, aby se v destinaci
rozvijel cestovni ruchu, je dileZité, poskytnout kvalitni nabidku, kterda ma za tkol
prildkat navstévniky auspokojit jejich ptani, potfeby apozadavky. Tuto nabidku
cestovniho ruchu miiZeme rozdélit na primarni a sekundarni. Priméarni nabidka zahrnuje
komponenty, které utvaii podminky pro uspokojeni navstévnikovych potfeb a piani,
struktura, rozmisténi. Sekundarni nabidka je jakymsi urcujicim faktorem vyuzitelnosti

destinace pro aktivity cestovniho ruchu. (Kiral'ova, 2003, p. 16)
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2.7.2 Management destinace

Palatkova (2006, p. 23) ve své publikaci uvadi, Ze management destinace je
strategie a cesta pro silné regiony, které maji odvahu ke koncentraci sil pro spole¢ny
rozvoj, organizaci a aktivni prodej svych klicovych konkurenénich vyhod. Touto cestou
vznikaji destinace, nabizejici klientovy perfektné zorganizovany fetézec sluzeb
odpovidajici jeho volb¢, ktery zahrnuje cely proces od informace a pohodInou rezervaci

pies bezchybny pribéh pobytu az po navrat domii.

Podle Heskové & kol. (2011, p. 155) je management destinace obvykle fizen
samostatnou organizacni jednotkou, ktera je stavéna z vécného a prostorového hlediska.
Z hlediska vécné roviny jde 0 lokalni a regionalni organizace cestovniho ruchu coz jsou
naptiklad spolky, sdruzeni, destinaéni management. Z prostorového hlediska jde
0 vymezeni funk¢nich turistickych destinaci, marketingovych turistickych regiont,

oblasti apod.

Kiral'ova (2003, p. 22) vysvétluje, ze v piipadé kvalitniho managementu Vv urcité
destinaci ma cestovni ruch zna¢ny pfinos piedevs§im do oblasti ochrany Zzivotniho
prostfedi, socio-kulturni a ekonomické. Management destinace je velmi dulezity,
protoze rozvoj cestovniho ruchu neni spojen obvykle jen s pozitivnimi, ale i negativnimi

dopady na destinaci.

2.7.3 Marketing destinace

Marketing destinace stoji na péti stavebnich prvcich: za prvé je to filozofie
orientace na zakaznika, za druhé analytické postupy akoncepty nutné K rozvijeni
filozofie, za tfeti techniky sbéru dat, za ctvrté planovaci funkce a okruh strategickych
rozhodnuti, za paté organiza¢ni struktura nutné pro uskutecnéni planu.

(Palatkova, 2006, p. 23)

2.8 Ekonomika cestovniho ruchu

Beranek & kol. (2013, p. 29) uvadéji, ze vedle odvétvi, ktera maji pfimy vztah
S cestovnim ruchem, jsou odvétvi se vztahem nepfimym, zprostfedkovanym. Ty
| pfesto, ze se nepiimo podileji na zabezpeceni potieb pro ucastniky cestovniho ruchu,
vytvareji podminky pro jeho rozvoj a ptedpoklady pro €innost téch odvétvi, kterd se

snazi piimo produkovat sluzby. Radime sem napiiklad dodavky stavebnich praci pro
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vystavbu ubytovacich zafizeni, prodej pohonnych hmot, prodej cestovnich potieb,
vybaveni pro ubytovaci a stravovaci zafizeni, sluzby hotelového primyslu, vetejna
sprava, bezpe¢nost a dalsi. Souhrn téchto obou odvéti, pfimé i neptimé, je oznacovan

jako ekonomika cestovniho ruchu.

Z ekonomického hlediska predstavuje cestovni ruch souhrn aktivit s cilem
prodat zbozi a sluzby, které se jsou promitnuty v jeho produktech. Ty jsou na jedné
stran¢ nabizeny za ucelem spotfebovani ze strany ucastnikii cestovniho ruchu a z druhé

jako tvorba zisku podniku. (Heskova & kol., 2011, p. 168)

2.8.1 Trh cestovniho ruchu

Palatkova & Zichova (2011, p. 29) vymezuji trh z hlediska ekonomické teorie
jako oblast ekonomiky, kde dochazi k vyméné vysledkt ¢innosti mezi jednotlivymi
ekonomickymi subjekty prostiednictvim smény. Pfi vzijemném puasobeni poptavky
a nabidky na trhu je utvarena cena. Pokud se na trh divame z jiného pohledu, jsou zde

vytvareny urcité formy vztah mezi vyrobci a spotiebiteli.

Zajmy téchto dvou stran jsou stejného sméru, obé maji zdjem na tom, aby
maximalizovaly svlj uzitek pfi minimdlnich ndkladech. | pfesto, Ze jsou jejich zajmy
opacné, musi se najit feSeni pfijatelné pro ob¢ strany. A pravé v tomto spociva funkce

trhu. (Kucerova, 1997, p. 8)

| pfesto, Ze je nespocet riznych definic ,,trhu cestovniho ruch® vSichni autofi do
tohoto pojmu zahrnuji potfeby a motivaci turistd, jejich pobyt mimo trvalé bydliste,
vzdjemné ekonomické vztahy mezi nimi a poskytovateli sluzeb CR avzijemné

pusobeni mezi sférou CR a makrosférou. Beranek & kol. (2013, p. 198)

Podle Palatkové & Zichové (2011, p. 29) lze trh v obecné roving ¢lenit dle:

e teritorialniho vymezent,
e mnozstvi (druhtll) zbozi,

e predmétu smény.

Teritoridlni vymezeni zahrnuje trh mistni, narodni a svétovy. Z hlediska poctu
(druhu) zbozi se jedna o trh dil¢i, to znamena trh jediného druhu zbozi a agregatni, coz
je trh veskerého zbozi. Pfedmét smény Clenime na trh vyrobnich faktort (puda, prace,
kapital), trh penéz, trh produkti (zboZi a sluzeb). S riznymi cily vstupuji na tyto trhy

trzni subjekty, kterymi jsou domacnosti, firmy a stat.
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2.8.2 Poptavka a nabidka cestovniho ruchu

Palatkova & Zichova (2011, p. 30) popisuji, ze poptavka je dadna potencidlnimi
¢1 realnymi navstévniky a jeji formovani zavisi na celé fad¢ motivacnich a limitujicich
faktori, vysledkem jejichz ptisobeni pak dochézi ke konkrétnimu spotfebnimu chovani
na trhu CR. Beranek & kol. (2013, p. 37) dodavaji, ze ucastnici cestovniho ruchu jsou
diky modernim technologiim ¢im dal vice informovangéjsi a tim padem roste tlak nejen

na kvalitu, ale i druh sluzeb ze strany nabidky.

Nabidka CR je tvofena sluzbami cestovniho ruchu, které jsou utvareny
predev$im malymi a stfednimi podniky a podnikanim dle Zzivnostenského zakona,
najdeme zde ipodniky globalniho charakteru. Jde zejména 0 ubytovaci a stravovaci
zafizeni, dopravni spoleCnosti, zprostiedkovatelské kancelafe a agentury a dalsi
podniky, které se snazi obstaravat sluzby pro turisty. Trh se stavd nasycenym, proto se

podniky snazi nabizet produkty kvalitni a inovativni. (Beranek & kol., 2013, p. 37)

Nabidka apoptavka jsou vzijemné propojeny spojovacimi ¢lanky, kde mezi
zakladni zahrnujeme dopravni infrastrukturu v podob¢ silni¢nich, Zelezniénich siti,
letové a vodni koridory, tedy komponenty, které umoznuji vnéj§i dopravni dostupnost
destinace, dale pak zprostiedkovatelské subjekty jako cestovni kancelafe a agentury.
Poslednim spojovacim ¢lankem mezi nabidkou a poptadvkou jsou piimé marketingové

distribuéni a komunikaéni kandly, kdy za nejdalezitéjsi povazujeme internet.

(Palatkova & Zichova, 2011, p. 60)
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3 Cile a metodika prace

3.1 Cile prace

Hlavnim cilem bakaléaiské prace je zhodnotit soucasny stav cestovniho ruchu

Vv oblasti Taborska z hlediska jeho udrzitelnosti.
Vedlejsim cilem je navrh feSeni rozvoje cestovniho ruchu ve zkoumané oblasti.

Inovace produktu véetné jeho uvedeni na trh.

3.2 Metodika prace

Metodika prace je rozd¢lena to tii skupin — analytickd, synteticka a aplikacni.
1. Analyticka cast

Prvni krok pfi zpracovavani této prace byl zaméfen na sbér sekundérnich informaci
prostudovanim odborné literatury a ptisluSnych pramend, na jejichz zakladé byla

vypracovana literarni reSerSe a situacni analyza.
2. Synteticka ¢ast

V této casti byl analyzovdn trh cestovniho ruchu v dané oblasti a pfipraveno
a provedeno terénni Setfeni. Vyzkum mezi dotazovanymi prob&hl ve vybrané oblasti
formou otevienych, uzavienych a polouzavienych otazek. Dale byly provedeny fizené

rozhovory s odborniky ze sféry statni, neziskové a podnikatelské.
3. Aplikacni ¢ast

V aplika¢ni ¢asti bylo vyhodnoceno jak dotaznikové Setfeni, tak itizené rozhovory
S vySe jmenovanymi. Tyto informace byly nasledn¢ zpracovany a na jejich zaklad¢ byl

navrZen novy produkt cestovniho ruchu.

26



3.3 Pracovni hypotézy
V praci jsou stanoveny nasledujici hypotézy:

Hi: Navstévnici Taborska jsou béhem pobytu v souladu s udrzitelnym cestovnim

ruchem.

Hy: Vice jak 30% respondentii klade diraz pii vybéru destinace na kvalitu Zivotniho
prosttedi. Kvota 30% byla stanovena na zéklad€ analyzy dosavadnich Setfeni, kterd byla

provedena ve zkoumané oblasti.
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4 Situaéni analyza

4.1 Geografické rozlozeni oblasti

Oblast Taborska, respektive Taborsky region, lezi na pomezi jiznich a stfednich
Cech Vv severovychodni ¢asti Jiho¢eského kraje. Tuto oblast fadime mezi chladn&jsi
s velkym mnozstvim listnatych a smisenych porostti, chovnou zvéfinou, oblast bohatou
na pisecné presypy, vodni sporty apredevsim spjatou s velmi vyznamnou husitskou
historii. Osou regionu je feka Luznice, ktera protéka od jihu Kk severu, v Tabofe méni
smér na jihozapad. Z jihozapadni strany tento region sousedi s Ceskobud&jovickem, ze
zapadni s Piseckem, S BeneSovskem ze severu, na vychod¢ s Pelhfimovskem

a Jindfichohradeckem.

Region Taborska je pomémné rozlehly, ¢lenime ho na 110 obci ztoho 8 mést
a 2 méstysy. Mezi mésta fadime Bechyni, Chynov, Mladou Vozici, Planou nad LuZznici,
Sezimovo Usti, Sob&slav, Tabor a Veseli nad LuZnici, titul mestys nese Borotin

a Malsice.

Obrazek 1: Mapa oblasti

MI. Vozice _ Smilovy Hory
L ]

Nadéjkov @ Nemy#!
. Borotin
L] -
Jistebnice @ Chatoviny
@ Ratibofské Hory

DraZice Tabor
= Chynov
Opafany o
®
@ Stadiac Sezimovo
. @ Usti ®
[ B Maldice Pland Radenin
Ralsio @ 1 o
Bechyné Choustnik
. Sudoméfice
@ u Bach, b
Tudapy

L] Sobéslav
Viastibof .

e
Matice

Veselin. LuZ.

Zdroj: www.inzercepartner.cz

Nyni struéna charakteristika mést této oblasti a pfedev§im samotného mésta Téabor

a jeho zajimavé historie.
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Bechyné
Mésto na soutoku Smutné a Luznice S rozlohou 2127 ha, k datu 31. 12. obyvano 5 255
obyvateli, zaloZzeno Janem Lucemburskym roku 1323, je proslulé zejména vyrobou
keramiky a lazenstvim. Pro svou malebnou piirodu je ¢asto navstévovana jak péSimi

turisty, tak cyklisty. (Bechyné: Oficialni stranky mésta, n.d.)
Chynov

Chynov se nachazi zhruba 10 km od okresniho mésta Tabor, jeho rozloha je 3 051ha
a pocet obyvatel 2 427. Mésto ma pét mistnich casti — Chynov, Zahostice, Klouzovice,
Velmovice aDobronice u Chynova. Nejvétsi zajimavost alakadlo pro turisty je

Chynovska jeskyné. (Chynov: Oficialni web mésta, 2010)
Mlada Vozice

Mlada Vozice s 2 721 obyvateli se rozprostira zhruba 18 km od mésta Tabor u toku
feky Blanice. Jeho krajina se podoba rakouskému Salzburgu, proto je mésto nazyvano
Cesky Solnohrad. Historie saha az do 13. stoleti. Nalezneme zde piivodné renesanéni
zamek z 16. stoleti, ktery byl v pozdéji nekolikrat upravovan a nyni je vSak vetejnosti
nepristupny.

(Jizni Cechy a Sumava: Spolek pro popularizaci jiznich Cech, n.d., Mlada Vozice)
Plana nad LuZnici

Mésto, které lezi na fece Luznice, se nazyva Plana nad Luznici a najdeme ho 7 km jizné
od Tabora. Zije zde 3 918 obyvatel a spole¢né se Sezimovem Ustim je soucasti taborské
prumyslové aglomerace. Kostel svatého Vaclava, ktery je piivodné kostelem gotickym,
najdeme na hlavni komunikaci tohoto méstecka.

(Jizni Cechy a Sumava: Spolek pro popularizaci jiznich Cech, n.d., Plan4 nad Luznicf)
Sezimovo Usti

Sezimovo Usti, jak jiz bylo zmin&no, je soucasti tiborské primyslové aglomerace a lezi
3km od okresniho mésta. Mésto se 7 287 obyvateli je rozdéleno na dvé c¢asti, kde
Sezimovo Usti | ma mnohem stardi historii. Nejvétsi zajimavosti, ktera se nachazi na
kraji SU I, na soutoku feky Luznice a Kozského potoka, je rodinna vila Edvarda
Beneie, 2. prezidenta CR, ktery zde i zemiel. Jeho hrobka je vefejnosti piistupna.

(Jizni Cechy a Sumava: Spolek pro popularizaci jiznich Cech, n.d., Sezimovo Usti)
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Sobéslav

Sobéslav je obyvana zhruba 7 300 obyvateli alezi 20 km jizn¢ od Tabora na soutoku
Luznice a Cernovického potoka. Historie se datuje od roku 1293, kdy mésto bylo
majetkem Rozumberkt. Nejvétsi dominantou mésta je kostel svatého Petra a Pavla,

ktery pochézi ze 14. stoleti. (Mésto Sobéslav, 2008)
Veseli nad LuZnici

Toto mésto, rozprostirajici se na soutoku fek Luznice a Nezarky, obyvano 6,6 tisici
obyvateli, je velice dulezité pro svou zelezni¢ni asilniéni k¥izovatku. Veseli nad
LuZnici je ptivodné sloZeno ze dvou mést, Veseli nad Luznici a Mezimosti. Vétsina jeho
zajimavych pamatek se nachdzi na namesti.

(Jizni Cechy a Sumava: Spolek pro popularizaci jiznich Cech, n. d., Veseli nad LuZnici)
Tabor

Samotné mésto Tabor, které je dnes druhym nejveétsim jihoCeskym méstem, se rozklada

na plose 6 221ha ajeho pocet obyvatel ke 2. 5. 2011 je 34 846. Nejvyssi nadmotské

cv v

fece Luznice (&isticka vody Na Papimné — mezi Svehlovym mostem a Harrachovkou)
384 m n. m. Soucasny Tabor je moderni mésto, které se zejména V poslednich letech

dynamicky rozviji.

Obrazek 2: Vlajka a znak mésta Tabor

Zdroj: www.taborcz.eu

Mésto Tabor dale tvori 14 mistnich &asti: Cekanice, Celkovice, Hlinice, Horky,
Klokoty, M¢sice, Nachod, Smyslov, Stoklasna Lhota, Vétrovy, VSechov, Zahradka,
Zaluzi, Zarybni¢na Lhota. Spole¢né se Sezimovym Ustim a Planou nad Luznici vytvaii

méstskou aglomeraci s témeft 47 tisici obyvateli.
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Historie mésta zacala nékdy okolo 13. stoleti, kdy za vlady ceského krale Premysla
Otakara 1l., bylo postaveno mésto Hradisté na hote Téabor, které vzniklo predevs§im jako
pevnost, kterd méla chranit své obyvatele proti vSem neptatelim. Toto mésto se zrodilo
na skalnaté plose tycici se nad soutokem Tismenického potoka a feky Luznice. Samotny
zrod mésta Tabora se uskuteénil na jafe roku 1420 Janem Zizkou z Trocnova, ktery byl
stoupencem husitského hnuti. U vzniku toho centra stal v jakémsi duchovnim stylu také
velky reformator katolické cirkve Jan Hus, ktery piebyval a kédzal na Kozim hradku
v Sezimové Usti, coZ je nedaleko Tabora. Tento kazatel zemiel roku 1415 mucednickou
smrti vV némecké Kostnici. Po bitvé u Lipan a porazce husitd roku 1437 ziskala obce
statut kralovského mésta a to za vlady ¢eského krale Zikmunda Lucemburského. Roku

1961 bylo mésto vyhlaseno diky svému historickému jadru za pamatkovou rezervaci.

4.2 Prirodni potencial

Z hlediska geomorfologického potencialu zde pievaznou cast zaujima
Taborska pahorkatina a Tieboiiska panev. Jak jiz bylo zminéno, nejvyssi nadmotska
384 m n. m. Za zajimavy geologicky pfirodni Gtvar povazujeme vV Tabofte ,,Granatovou
skalu" a najdeme ji na pravém biehu feky Luznice. Je to obrovsky balvan magmatitu,

kde se v hojném poctu nalézaji rudé granaty typu almandinu.

Co se tykd Kklimatického potencidlu, podnebi Taborska je prechodného
sttedoevropského typu. Uplatiiuji se zde vlivy oceanu na zépadé a vlivy kontinentalniho
podnebi z vychodu. Po€asi ma velmi proménlivy pribéh, Gzemi patii do mirn€ vlhké
a teplé oblasti. Primérné roc¢ni teploty se pohybuji okolo 8°C, primérné letni teploty

okolo 16°C a zimni okolo -4°C.

Hydrologicky potencial: Dominantni fekou této oblasti je feka LuZnice, kterd k Téboru
pritéka od jihu, poté méni sviij smér na jihozépad a pod Tynem nad Vltavou se stava
pravostrannym piitokem Vltavy. LuZnice je vyuZivana Casto pro vodacké ucely. Jeji
vyznamny pravostranny pfitok je feka Nezarka. Co se rybnikil tyce, je tato oblast na
jejich pocet také velmi hojnd, pfedevsim jsou urceny k rekreaci. Horusicky rybnik je
druhym nejvétsim rybnikem v CR a rozprostira se nedaleko Veseli nad LuZnici. Dale
bychom neméli opomenout ani Knizeci rybnik u Zarybni¢né Lhoty, coz je zhruba 3 km
od Tabora, rybnik je vhodny jak pro rekraci, tak pro pfiznivce rybolovu. Nejstarsi

udolni vodni nadrzi v Cesku a plivodni zasobarnou pitné vody pro mésto Tabor se stal
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Jordan, ktery lezi na Tismenickém potoce, na kterém se pod hrazi nachazi Jordansky
vodopad vysoky 18 m. Dnes Jordan slouzi piedev$im pro sportovni rybaie a rekraci,

V soucasné dob¢ je vSak tato nadrz vypusténa a odbahnovana.

Biologicky potencial: Severni Cast okresu Téabor je z vétsi Casti zalesnéna jehlicnatymi
stromy. V okoli Bechyné jsou ptrevazné péstovany listnaté porosty jako potrava pro
jeleny, muflony a danky. Celé izemi je obklopovano stiedoevropskou lesni kvétenou.
Jizni Cast tvori blatskd krajina s typickou raseliniStni pfirodou. Chynovské jeskyné,
chranény pfirodni tutvar, nachazejici se nedaleko mésta Chynov, jsou bez vétsi
krapnikové vyzdoby avsak s pestrou barevnosti amfibolitii a vapencti. Borkoviska blata,
pfirodni rezervace, rucné¢ vytéZzené raSelini§t€ nachazejici se nedaleko Sobéslavi.

Rezervace nabizi nau¢nou stezku Blatska stezka s typickou faunou a florou.

4.3 Kulturné-historicky potencial

Oblast Taborska je bohatd a velmi rozmanita, co se tyc¢e kulturné historickych
pamatek a zajimavosti, proto jsou zde uvedeny jen nékteré z nich. Avsak tradi¢né
nejnavstévovangj$im mistem je samotné historické centrum Tébora, v jehoz srdci se

nachézi Zizkovo namésti.
4.3.1 Hrady, zamky, zficeniny

Hrad Kotnov, Hradisté
Piimo v centru mésta nalezneme pozistatky hradu Hradisté, ktery byl zalozen
Piremyslem Otakarem Il. v 2. polovingé 13. stoleti, na vysokém skalnatém ostrohu nad
LuzZnici. Oznaceni Kotnov se pouziva k jeho mohutné prilehlé vézi, ktera slouzi jako
vyhlidkovd. Soucéasti véze je Bechynskd brana, kterd se dochovala témef

V pivodnim stavu.
Oteviraci doba:  kveten — zari, 9:00 — 17:00
Vstupné: zakladni: 40 K¢, snizené: 20 K¢, vez-zakladni: 20 K¢, snizené: 10 K¢

Kozi Hradek
Z¥icenina gotického hradu Kozi Hradek se nachéazi v blizkosti mésta Sezimovo Usti.
Hrad ze 14. stoleti je spojen s pobytem a kdzanim mistra Jana Husa a je prohlasen za

narodni kulturni pamatku. Znic¢en byl pii pozara v 15. stoleti.
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Oteviraci doba:  kvéten — zari, pondeéli: zavieno, utery — nedele: 10:00 — 16:30
Vstupné: zdakladni: 30 K¢, snizené: 20 K¢

Hrad Choustnik
Ziicenina rozmberského hradu Choustnik se nachazi ve stejnojmenné obci v okrese

Tabor. Hrad byl zalozen ve 13. stoleti a lezi na vrcholku hory Choustnik. Zficenina je

restaurovana a zptistupnéna vetejnosti, jeho severni véz slouzi jako rozhledna.

Oteviraci doba:  duben, kvéten, Cerven, zari, Fijen, sobota — nedéle: 9:00 — 17:00
Cervenec, srpen, pondeli — nedele: 9:00 — 17:00

Vstupné: zakladni: 25 K¢, snizené: 10 K¢

Zamek Bechyné
Tento renesancni zamek se nachazi nad udolim feky Luznice ve mésté Bechyné.
Plivodné na tomto misté byl zaloZzen ve 13. stoleti krdlovsky hrad, z kterého nebylo nic
dochovano. Po Sternberské prestavbé kolem 15. stoleti a 16. stoleti se hrad dockal
nejvetSich uprav, pravé kdyz se jeho majitelem stal Petr Vok z Rozmberka. Staré

prostory hradu byly pfestavény a severné od hradu vyrostl renesan¢ni zamek.

Oteviraci doba:  cCerven, zari, ctvrtek — nedéle: 10:00 — 15:00
Cervenec, srpen, utery — nedéle: 10:00 — 15:00
Vstupné: zdkladni 150 K¢, snizené: 110 K¢, cizojazycneé: 220 K¢

4.3.2 Sakralni pamatky

Mésto Tabor se miize py$nit svou snahou 0 obnovu pamatek, farnosti a tspésnou
zadosti 0 dotace. Se stavem sakralnich pamatek vtomto regionu jsou spokojeni

I odbornici. Za vyznamné cirkevni pamatky v této oblasti mizeme povazovat:

Kostel Proménéni Pané na hore Tabor - Tabor
Rimskokatolicky kostel, stojici na nejvy$$im misté Zizkova namésti v Tabote byl stavén
od roku 1440. Kostelni véZ vysokd 78 m je zpfistupnéna navst€vnikim predevsim

V letnich mésicich, kdy nabizi naddherny vyhled na Siroké okoli.
Oteviraci doba:  kvéten — srpen, pondeli — nedele: 10:00 — 17:00

Vstupneé: zdkladni: 30 K¢, studenti, diichodci: 25 K¢, snizené: 10 K¢
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Poutni kostel Nanebevzeti Panny Marie — Klokoty
Poutni aredl v Klokotech byl vybudovan na pocatku 18. stoleti v mist¢ byvalého
gotického kostelika. Jadrem arealu je pravé poutni kostel Nanebevzeti Panny Marie,
ktery stale slouzi k pivodnim ucelim a to kondni bohosluzeb. Hlavni oltaf ze zlaceného

stiibra nese siln¢ pfemalovany obraz Nanebevzeti Panny Marie.

Oteviraci doba:  kveten — rijen, sobota: 10:00 — 16.:00, nedele: 11:00—17:00
Vstupné: doporucené 10 K¢

4.3.3 Narodné-historické pamatky

Téborsky region ukryva spoustu historickych pamatek, které ndm ptipominaji
dobu a historii daného mésta. Velka vétSina z nich azejména ty nejznaméjsi se
nachdzeji opét v centru Tébora. Okresni mésto a jeho husitska minulost pfindsi spoustu
krasnych pamatek, které¢ jsou dobrym typem pro vylet do této oblasti. | dalsi mésta
regionu nejsou pozadu a pfi jejich navstéveé se mizeme dozveédét néco 0 jejich vzniku

a historii. Oteviraci doba a vstupné viz Piiloha 1

Taborska radnice se fadi mezi nejvyznamnéjsi pamatky pozdni gotiky v Cechach.
Stavba zapocata v 16. stoleti je umisténa na Zizkové namésti adnes jeji prostory,
zejména saly, slouzi k expozicim Husitského muzea ¢i pofadanim vyznamnych
kulturnich akei. V ptizemi budovy se nachazi vstup do podzemnich chodeb. V ostatnich
mistnostech mizeme vidét vytvarna ¢i jind uméleckda dila pfipominajici husitskou

historii Tabora.

Taborské stiedovéké podzemi predstavuje velmi vyhleddvanou tdborskou raritu.
Pamatka vznikla v 15. stoletim spojenim sklepti pod Starym méstem. Toto spojeni
vytvofilo jakysi ,,labyrint™ a slouZilo k uchovani potravin, pfedevS§im piva. V ptipadé

napadeni mésta, slouzilo podzemi jako ukryt pted nepfitelem.

Housiiv mlyn a cely jeho areal nalezneme v Tismenickém udoli pod hradbami mésta
Tabora. Areal obklopen Holeckovymi sady az druhé strany Tismenickym potokem
pochazi ze 13. stoleti. Housiv mlyn slouzici diive jako prostor pro bohosluzby
husitskych radikalu, které nechal Jan Zizka pozd&ji upalit, dnes miizeme navstivit jako
zazitkovy skanzen husitstvi. Husitska kréma, stfedovékd hostina ¢i husitsky hostel

a programy po cely rok, to vSe nabizi aredl Housova mlyna.
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Pomnik Jana ZiZzky z Trocnova, slavného husitského vojeviidee se ty&i na Zizkové

nameésti a na jeho podstavci jsou vypsana jména jeho vitéznych bitev.

V Sezimové Usti miizeme najit rozsahly areal BeneSovi vily, ktery se nachazi na
soutoku Luznice a Kozského potoka, kde si tehdejSi ministr zahraniénich véci, pozdéji
prezident republiky spolu s manzelkou nechal vystavét letni sidlo. Po smrti obou
manzelt byli pochovani do hrobky na misto byvalé kazatelny mistra Jana Husa.

O n¢kolik let pozdéji byl vystavén vedle vily pamatnik dr. Edvarda BeneSe.

4.3.4 Muzea a ostatni pamatky

Co se tykd muzei a ostatnich pamatek a zajimavosti, pfevazna vétSina se opét
nachazi vsamotném centru Tabora, nékteré zajimava muzea najdeme iV Bechyni,

Sobéslavi nebo Veseli nad LuZnici.

Husitské muzeum umisténé na Zizkové namésti nam umoziuje prohlidku stalych
expozic, které se tykaji doby husitské. Navstivit mizeme podzemni chodby, husitskou
expozici ¢i Goticky sal. Soucasti Husitského muzea v Tabofe je i Blatské muzeum

v Sobéslavi a Veseli nad Luznici. Oteviraci doba a vstupné viz Ptiloha 1

Expozice Taborsky poklad, kde jsou vystaveny CcCtyfi tisice stiibrnych minci
z jagellonského obdobi, si mizeme prohlédnout na nadvoii hradu Kotnov. Mince a dalsi

predméty pro denni pouZiti byly nalezeny v jednom z taborskych domu v centru mésta.
Oteviraci doba:  kvéten — zari, pondeéli — nedele, 9:00 — 12:00, 13:00 — 17:00,

Fijen — duben, pondeli — sobota, 10:00 — 12:00, 13:00 — 16:00
Vstupné: zdkladni 20 K¢, snizené 10 K¢

Muzeum c¢okolady a marcipanu Tabor patfi mezi pomérné nové vzniklé muzeum,

které 1aka turisty na exponaty z ¢okolady a mapuje tak celou historii jejiho vzniku.

Oteviraci doba:  leden — prosinec, pondéli — nedéle, 9:00 — 17:00
Vstupné: zdkladni: 130 K¢, snizené: 90 K¢
Muzeum LEGA Tabor, které se nachazi v historickém centu, je expozice stavebnice

LEGA pokryvana na plose 200 m? a rozdélena do n&kolika tematickych okruht.

Oteviraci doba:  cervenec, srpen, pondeéli — nedéle, 10:00 — 18:00
zari — cerven, sobota: 10:00 — 17:00, nedéle: 11:00 — 16:00
Vstupné: zakladni: 100 K¢, studenti, diichodci: 80 K¢, snizené: 70 K¢
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Hasi¢ské muzeum Bechyné, které¢ je nejstarSi hasi¢ské muzeum v Ceské republice,

nabizi moznost zhlédnuti historické hasi¢ské techniky, vyzbroje a dalsi exponaty.

Oteviraci doba:  cervence — srpen, utery — nedele, 9:00 — 12:00, 13:00 — 17:00
Vstupné: zakladni: 30 K¢, studenti, duichodci: 20 K¢, snizené: 15 K¢

Zajimavosti této oblasti je prvni elektrifikovana Zelezni¢ni dréha ,,Bechyiika® v Ceské
republice z dob byvalého Rakouska-Uherska vedouci ve sméru Tabor — Bechyng, ktera

byla vybudovéna FrantiSkem Kftizikem roku 1891 a slouzi svému ucelu dodnes.

4.4 Kulturné-spole€ensky potencial

Okres Tabor je bohaty jak na kulturné-spolecenské akce, tak ina ty sportovni.
Jsou zde potfadany akce rizného typu, kterych se zii€astituji nejen mistni obyvatelé, ale
pravé turisté z celé Ceské republiky a dokonce i zahraniéi, ktefi za danou spole¢enskou
¢i sportovni udalosti vazi cestu a to tfeba i kazdoro¢né. Jak okresni mésto, tak i mistni
¢asti Tabora poradaji akce, které jsou uspésné a Casto navstévované. Miizeme sem
zatadit napiiklad rizné slavnosti mésta, koncerty, filmové a hudebni festivaly, sportovni

turnaje a zapasy a mnoho dalsiho.

Jako nejnavstévovangjsi kulturné-spolecenské akce v Tabote bychom mohli jmenovat:
Taborska setkani, Slavnosti piva, Taborsky festival vina, Otevieni turistické sezony
v Tabote, Muzejni noc, Festival 1éto nad Luznici a Mezinarodni jazzovy festival
BOHEMIA JAZZFEST. Ze sportovnich akci bychom méli pfedev§im zminit hojné
navs§tévovana fotbalova utkdni FC MAS Téborska ¢i hokejova utkani HC Tabor. Dale
velké mnozstvi turistl pfildkaji kazdorocné potradané cyklokrosové ¢i triatlonové
zdvody anebo znamy B¢&h Starym meéstem ¢i Pintovkou. Dalsi pomémné znaéné
navstévované akce mimo okresni mesto jsou: Méjové slavnosti a Lampionovy pravod
v Sezimové Usti, KubeSova Sobéslav — mezinarodni festival dechovych hudeb
v Sobéslavi, Veselské slavnosti ve Veseli nad LuZnici, FootFest v Zel&i u Tabora —

turnaj v malé kopané s hudebnim veéirkem ¢i Kolobezkova Grand Prix v Bechyni.

4. 5 Turisticka suprastruktura

Do turistické suprastruktury fadime ubytovaci a hostinska zatizeni. Dilezita je

kvalita v poskytovani sluzeb téchto zafizeni, protoze v ptipadé bohaté primarni nabidky,
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ale Spatné kvalit¢ poskytovani sluzeb ze strany nabidky sekundarni mlze zapficinit

nedostatek navstévniki a to predevs§im s dlouhodobym pobytem.(Kiral'ova, 2003, p. 43)

4.5.1 Verejné ubytovaci zafizeni

Co se tyka ubytovani na Taborsku, vybrat si mizeme zraznych typi
ubytovaciho zafizeni, které¢ se tim padem od sebe lisi jak cenové tak i Vv poskytovani
urcitych sluzeb. Vybirat 1ze z velkého mnozstvi hotelil, penziont, apartmand, ubytoven,
soukromych chalup ¢i svou dovolenou, pobyt miizete stravit v nékterych z kempt
a autokempi. Pro nazornou ukazku jsem vybrala dle mého doporuceni vzdy dva

zastupce z urcitého typu ubytovani a uvedla cenu za jednu noc pro 2 osoby.

Hotely
Hotel Palcat Tabor*** — congress & wellness hotel, ktery disponuje Sirokou nabidkou
sluzeb, jako je wellness a spa centrum, kadetnictvi, masaze, bowlingové centrum a jiné,
je ladén do moderné elegantniho stylu a nachazi se blizko samotného centra mésta.
Nabizi 137 lazek v 67 pokojich pro 1— 4 o0soby, zafizeno piedev§im komfortné

a pohodIng.

Cenik: pokoj pro 2 osoby/noc (véetné snidane) —basic: 1 850 K¢, standart:
2 150 K¢, optimal: 2 850 K¢, ceny se lisi dle slev a zdarma
poskytnutych sluzeb

Hotel GOLD Chotoviny**** - nové otevieny hotel v obci Chotoviny, ktery je
obklopen krasami jihoceské piirody, nabizi komfortné vybavené ubytovani s celkovou
kapacitou 55 luzek pouze pro 2 osoby s moznosti pfistylek. Soucasti hotelu je i wellness

a prostory pro pofadani konferenci nebo teambuilding?.

Cenik: pokoj pro 2 osoby/noc (véetné snidane) —od 1 600 K¢ do 3 800 K¢

cena se lisi dle vybaveni pokoje
Penziony

Penzion a Restaurace Na Myté — nachazi se na okraji mésta Sezimovo Usti a jeho
kapacita je 26 luzek v jedenacti pokojich pro 1 — 3 osoby s moznosti piistylky. Nabizi
nadstandardné zatizené pokoje, venkovni terasu s pfijemnym posezeni, détské hriste

a uschovnu kol.

Cenik: pokoj pro 2 osoby/noc (véetné snidané) — 990 K¢
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Penzion U Kastanu — rodinny penzion, ktery najdeme v obci Dobronice u Bechyng,
lezi v blizkosti feky Luznice a jeho okoli je vhodné pro turistiku ¢i koupani. Penzion
disponuje 16 lizky, dvojlizkové a Ctyflizkové pokoje, aje pohodiné a standardné

vybaven.
Cenik: pokoj pro 2 osoby — 600 K¢
Kempy, autokempy

Kemp Knizeci rybnik — kemp je situovadn v pfijemném prostiedi, mezi lesem
a rybnikem zhruba 5 km od centra Téabora. Areal nabizi jak pokoje hotelového typu, tak

ubytovani v chatkach, vlastnich stanech, karavanech nebo mikrobusech.

Cenik: stan pro 2 osoby/noc — 50 K¢, osoba/noc — 50 K¢, auto/noc — 50 K¢,
karavan/noc — 80 K¢, mikrobus/noc — 100 K¢

Autokemp Pohoda Roudna — kemp rozprostirajici se u biehu rybnika a feky LuZnice

v obci Roudna. Nabizi celoro¢ni ubytovani v chatkach, karavanech, maringotkach nebo

vlastnich stanech. V areélu je vystaveno htisté na plazovy volejbal, stoly na stolni tenis

a piskoviste.

Cenik: stan pro 2 osoby/noc — 60 K¢, osoba/noc — 50 K¢, auto/noc — 120 K¢
karavan/noc — 90 K¢, chata/noc — 200 K¢ — 700 K¢

4.5.2 Hostinska zarizeni

| hostinskd zafizeni v této oblasti dosahuji riizné Grovné, kvality a to v nabidce
podavanych népoji ajidla, cené¢ a celkové poskytnutych sluzeb stim spojenych.
Navstévnici maji moznost zde okusit jidla tradi¢ni ¢eské kuchyné, ale ijidla indicka,
mexicka a italskd. Sirsi a kvalitngjsi nabidku jidel a napoji, ale za vy3si ceny nalezneme
spiSe v centrech mést a turisticky navstévovanych mistech. Naopak cenové pfijatelné
obcerstveni je nabizeno spiSe v menSich obcich a mésteCkach. Pro centrum Tébora je
nejvice typicka staroceska kuchyné, ktera je zde velmi oblibenda a samotny interiér
restauraCnich zatizeni je ladén tak, aby pfipominal historii a dobu husitstvi vyznamnou
pro toto mesto. Od mnoha restauraci se zde najde i velky pocet kavaren, bart, ¢ajoven,

pizzerii, jidelen, pivnici, vinaren, no¢nich bart a disco clubi.

Jako ptiklad uvadim a zaroven velice doporucuji restauraci Goldie v hotelu Nautilus

v Tabofe na Zizkoveé namesti, ktera se v cele s $éfkuchafem Martinem Svatkem, Clenem
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Nérodniho tymu asociace kuchafi a cukrait Ceské republiky, zamétuje na Ceskou

gastronomii v modernim odleh¢eném pojeti.

Oteviraci doba:  pondéli — patek, 7:00 — 23:00, sobota — nedele, 7:00 — 1:00

4.6 Turisticka infrastruktura

Diilezitou slozkou turistické infrastruktury jsou cestovni kancelare a agentury,
informacni kancelafe a sméndrny, sportovné a kulturné rekreacni zafizeni. Poskytuji
navstévnikim ur€ité informace 0 dané oblasti, zajistuji, zprostfedkovavaji, rezervuji
sluzby jinych zafizeni, zabezpecuji smeéndrenské sluzby. Jsou zkratka neodmyslitelnou
soucasti turisticky navstévované oblasti. Blize jsem se zaméfila na sportovné-rekreacni

zafizeni a uvedla né€které z nich. (Kiralova, 2003, p. 43)
4.6.1 Sportovné-rekreacni zarizeni

V tomto okrese je pro sport a t€lovychovu k dispozici 8 stadionti, 17 koupalist’
abazéna, 130 hiist, 59 télocviCen, 3 zimni stadiony atada dalSich =zafizeni.
K nejvyuzivanéj$im fadime:

Plavecky stadion Tabor
V prostorach toho stadionu nalezneme kryty plavecky bazén, venkovni areal
s toboganem a skluzavkami a individualni relaxa¢ni centrum. Koupani je vhodné jak
pro Sirokou vefejnost, tak i pro skoly ¢i zajmové kluby.

Oteviraci doba:  9:00 —19:00

Vstupné: vnitini aredl - zakladni: 45 K¢/60 min, zlevnéné: 25 K¢/60 min

venkovni aredl — zdkladni: 80 K¢é/den, zlevnené: 45 Ké/den

Letni koupalisté Sobéslav
Pomérné nové vybudované koupaliste, kde najdeme nékolik skluzavek, tobogan,
vitivky a divokou feku. Nechybi zde ani stanek s obCerstvenim, hiisté pro déti
a dostatek mista pro opalovani. Toto koupalisté se jiz za svou kratkou ptisobnost stalo

vyhleddavanym mistem pro letni koupani.

Oteviraci doba:  pondeli — nedele, 10:00 — 20:00
Vstupné: zakladni: 75 Ké/den, snizené: 55 Kc/den
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Z6na Komora
Odpocinkovy aredl Komora, vybudovany na Sidlisti nad Luznici, zahrnuje cyklisticky
oval pro cyklistiku, béh ¢i in-line brusleni. Dale pak travnaté plochy pro micové hry,
plazovy volejbal, hiisté na pétanque a také posilovnu. Celkovy aredl je nejen urcen ke
sportovnim aktivitam, ale i relaxaci a odpoc¢inku.
Oteviraci doba:  7:00 —22:00
Vstupné: viz Priloha 2

Sportovni areal TJ LOKOMOTIVA
Tento obrovsky areal ve Veseli nad Luznici zahrnuje zimni stadion, tenisové kurty,
sportovni halu, fotbalovy stadion, viceucelové hfiste, atleticky stadion, fotbalovy
stadion, plazovy volejbal, volejbalové kurty a hfist¢ na pétanque. Rozlohou by se tento

areal dal pfirovnat k 11 fotbalovym hiistim. TJ] LOKOMOTIVA zde nabizi také

moznost ubytovani.

Oteviraci doba: 6:00 —22:00
Vstupné: viz Priloha 3
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5 Terénni Setreni

Hlavnim zamérem terénniho Setieni bylo zjistit soucasny stav cestovniho ruchu
Z hlediska jeho udrZitelnosti ato z pohledu navstévnika této oblasti a z pohledu osob,
které¢ se snazi, aby udrzitelny cestovni ruchu dosahoval kvalitni irovné. Na zaklade
téchto vysledkii a vyhodnoceni by mél byt sestaven produkt cestovniho ruchu spliujici

aspekty udrzitelnosti.

Pro vyhodnoceni, potvrzeni ¢i vyvraceni pracovnich hypotéz zvolenych v této
bakalarské praci anasledné navrzeni produktu CR byla zvolena metoda piimého

dotazovani respondentii formou dotaznik.
V druhé ¢asti terénniho Setfeni byly provedeny tizené rozhovory s:

e Ing. Lenkou Horejskovou — mistostarostka mésta Tabor, diive ¢lenka odboru

kultury a cestovniho ruchu,

¢ Ing. Veronikou Havlikovou — manazerka SPL MAS Krajina srdce,

¢ Ing. Markétou Rohelovou — propagace a marketing Hotel Palcat Tabor.

5.1 Priprava a prubéh dotaznikového Setreni

Pfed zahijenim dotaznikového Setfeni byl sestaven dotaznik obsahujici 16
otazek, zn¢hoz 2 otazky slouzily k identifikaci respondenta, 2 otazky byly oteviené

a u zbylych 12 otazek byl vybér z dvou ¢i vice nabizenych variant odpovédi.

Dotaznikové Setfeni se uskutecnilo v mésicich ¢ervenec — fijen 2013 ato jak
pfimym dotazovanim respondentli Vcentru mésta Tabora, kde se vyskytuje
a shromazduje nejvice turistl, tak pomoci internetového dotazniku, ktery byl umistén na
socialni sit’ facebook.com. Vybér vzorku respondentii byl zcela ndhodny. Cilené byli
vybirani respondenti opacného pohlavi i riznych vékovych kategorii, aby vypovidaci

schopnost byla co nejveétsi.

Z celkového poctu 210 dotaznikii bylo vyplnéno aodpovézeno na 183

dotaznikd.
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5.2. Vyhodnoceni dotaznikového Setreni

Vysledky dotaznikového Setfeni byly zpracovany avyhodnoceny v programu
Microsoft Office Excel 2007.

1. Otazka: Z jakého Kkraje jste pricestovali?

Graf 1

Jihotesky #66%
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Kralovehradecky |mm
Liberecky | O
Moravskoslezsky | 0
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Zlinsky | 0%
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Zdroj: vlastni Setfeni

Settenim bylo zjiténo, e dana oblast je nav§tévovand nejvice navstdvniky
z JihoCeského kraje ato z 66% vsech dotazovanych. Druhou nejpocetnéjsi skupinou
jsou navstévnici z Vysociny (14%), déle pak turisté ze StfedocCeského kraje (10%),
Jihomoravského kraje (4%), Kralovéhradeckého kraje (3%), Prahy (2%) az kraje
Plzenského (1%).

2. Otazka: Jaky dopravni prostiedek jste pro cestu do této destinace zvolili?
Graf 2
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Zdroj: vlastni Setfeni
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Pro cestu do zkoumané oblasti byl v nejvice ptipadech zvolen automobil ato
Z 61%, moznym diivodem je jeho pohodlnost a rychlost. Ostatni navstévnici pro svou
cestu zvolili autobus (20%), vlak (15%) a 2% turisti piijelo na kole atéz 2% jinym

dopravnim prostfedkem.

3. Otazka: Co bylo hlavnim motivem Vasi navstévy této oblasti?

Graf 3
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Zdroj: vlastni Setfeni

Z grafu vypliva, ze nejcastéjsi cesta do Taborska je z divodu navstévy kulturné-
historickych pamatek (25%), tento vysledek vSak neni Upln€ jednoznacny, objevuje se
mnoho dal$ich motivi, pro¢ je tato oblast navstévovana. Turisté do regionu jezdi za
svymi piibuznymi ¢i prateli (17%) ave velké mife také za zabavou, kde mohou
navstévovat rizné kazdorocné se opakujici a velice uspé$né festivaly ¢i slavnosti. Za
sportem sem pfijizdi 13% ucastnikl cestovniho ruchu ato predevsim diky uspéSnému
fotbalovému tymu FC MAS Téaborsko nebo hokejovému tymu HC Tabor. K ostatnim
divodim ptijezda patii napiiklad nakupy.
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4. Otazka: Délka Vaseho pobytu v oblasti?
Graf 4
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Zdroj: vlastni Setfeni

Z dotazované skupiny navstévnikl je 68% turistd, ktefi zde nestravi zddnou noc.
Na jednu az dvé€ noci se zde zdrzi 22 % ucastnikit CR a 8% turist zde travi 3 — 5 noci.

Pouha 2% zde ztistavaji na vice jak 5 noci.

5. Otazka: Kdo nebo co Vas presvédcilo navstivit pravé tuto oblast?

Graf 5
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Zdroj: vlastni Setfeni

Ztéchto vysledkli je patrné, ze nejvice se lidé dozvidaji 0 dané oblasti
prostiednictvim svych znamych a piatel (60%), z internetu (20%) adale z jinych
informacnich zdroji (18%). Minimaln¢ procent si zaujima irozhlas atelevize (2%).
Cestovni kancelafe, rozhlas ani televize nebyly pti dotazovani této skupiny respondenti

vyuzity.
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6. Otazka: Co Vas na pobytu v této oblasti nejvice zaujalo?

Nejvice dotazovanych uvedlo, Ze byli okouzleni celkovou historii mésta
a pamatkami. Dale pak odpovédi sméfovaly k zalibeni ptirody kolem této oblasti, okoli
feky Luznice a Harrachovky. A tieti velka skupina dotazovanych uvedla zajem v oblasti
sportu, sportovniho vyuziti. Konkrétni odpovédi pak nejvice uvadély Muzeum
¢okolady, Husitské muzeum, kazdorocné se konajici Taborské slavnosti a také piijemné

chovani mistnich obyvatel.

7. Otazka: Hodlate tuto navstévu (pobyt) v budoucnu opakovat?

Graf 6
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Zdroj: vlastni Setfeni

Z ptevazné vétsiny odpoveédi (92%) vychazi, Ze se do této oblasti chtéji ticastnici
CR inadale opakované vracet. Zaujali je mistni historické pamatky, pofadané kulturni

akce nebo sem radi cestuji za svymi piibuznymi ¢i prateli.

8. Otazka: Setkali jste se nékdy s pojmem ,,udrzZitelny cestovni ruch*?

Graf 7
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Zdroj: vlastni Setfeni
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Z grafu lze vycist, ze turisté se ve vétSin¢ pripadi (74%) jesté s pojmem
,udrzitelny cestovni ruch® nesetkali. Navic se tato otdzka nezabyva ptesnou definici
atim, co vSe do toho pojmu spadd. To by dle mého nazoru byly vysledky jesté vice

zaporné.

9. Otazka: Lakaji Vas vylety zamérené na ekoturistiku (poznani prirody)?

Graf 8
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Zdroj: vlastni Setfeni

Na tuto otazku odpovédélo 57% dotazanych, ze je lakaji vylety zaméfené na
poznani piirody, ekoturistiku. Ostatni bud’ 0 tento druh vyletl nemaji absolutné z4jem

anebo si nedovedou predstavit, jak by takovyto vylet mohl viibec probihat.

10. Otazka: Dbate pri vybéru destinace na kvalitu jejiho Zivotniho prostredi?

Graf 9
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Zdroj: vlastni Setfeni
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Zde opét vice jak polovina dotazanych (58%) dba pii vybéru urcité destinace na kvalitu
zivotniho prostfedi. V dnesni dobé se ¢im dal vice turisté zabyvaji tim, kam cestuji
a jaka je uroven zde pravé ona kvalita a uroven Zivotniho prostiedi, chtéji stravit svij
vylet €1 pobyt v co nejpiijemnéjSim prostiedi.

11. Otazka: Mate néjaky navrh, ktery by pomohl rozvoji cestovniho ruchu v této

oblasti?
Turisté povazuji za nejvétsi problém této oblasti dopravni infrastrukturu, maly

pocet parkovacich mist v centru mésta, nepiehledné kiizovatky, mysli si, ze vylepsSeni
tohoto problému by vedlo urcitym zplUsobem k rozvoji cestovniho ruchu. Déle vice

cyklistickych, pésich a in-line stezek.

12. Otazka: Méli byste zajem 0 vyuZivani komplexnich bali¢ku, které by
zajiStovaly rekreaci v této oblasti?

Graf 10
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Zdroj: vlastni Setfeni

MozZnost vyuZivat komplexni rekreacni balicek v této oblasti, ktery by zahrnoval
ubytovaci, stravovaci, dopravni ¢i ostatni sluzby by si pfalo mit 47% dotazanych.

Ostatni navstévnici (53%) si radéji obstaravaji jednotlivé sluzby individualné.
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13. Otazka: Vadilo by Vam pred nav§tévou mistni atraktivity, povinnost
zarezervovat si misto?

Graf 11

36%
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64%

Zdroj: vlastni Setfeni

Na tuto otazku odpovédélo 64% turistd, ze by jim nevadilo si pfed navstévou
mistni atraktivity rezervovat misto. V piipadé opaku se mohou potykat s nedostatkem

kapacit, coz by mohlo narusit jejich planovany pohyb v dané oblasti.

14. Otazka: Kolik jste ochotni zaplatit za osobu za jeden den v této oblasti?
Graf 12
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Zdroj: vlastni Setfeni

Primérné vydaje vétsiny dotazovanych tcéastnikit CR se pohybuji okolo 500 —

1000 K¢ na osobu a den (52%). 2% respondentt utrati vice jak 2000 K¢ za osobu.

15. Otazka: Jaké je VaSe pohlavi?

Dotaznikového Setieni se zac¢astnilo 55% zen a 45% muzu.
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16. Otazka: Do jaké vékové skupiny se Fadite?

Graf 13
13% 8%

H Do 18 let
16% m19-29let
35% m30-45let

W46 - 55 let

M Nad 55 let

28%

Zdroj: vlastni Setfeni

Co se tyka veéku turistll, snaha byla oslovit vS§echny vékové skupiny navstévnik.
Nejpocetnéjsi se vsak stala skupina 19 — 29 let (35%) a nejmensi zastoupeni zde ma
vekova kategorie do 18 let (8%).
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5.3 Priprava a prubéh fizenych rozhovoru

Jak jiz bylo vySe zminéno, fizené rozhovory prob¢hly slIng. Lenkou
Horejskovou, Ing. Veronikou Havlikovou a Ing. Markétou Rohelovou. Po emailové ¢i
telefonické domluvé jsme si domluvili schiizky, na kterych jsem jim polozila ptedem
stanovené otazky, které se tykaly tématu mé bakaldiské prace. Setkani probéhla velice

piijemné, vSichni byli velice mili a ochotné odpovidali na otazky.

5.4 Vyhodnoceni fizenych rozhovort

Otizky pro Ing. Lenku Horejskovou, diive vedouci oddéleni odboru kultury
a cestovniho ruchu v Tibore, nyni mistostarostka mésta Tabor a ¢lenka spravni
rady Nadace Jihoceské cyklostezky a radni Asociace turistickych a informacénich

center CR za jizni Cechy:

1) Jakym zpusobem se snazi mésto Tabor podporovat udrzitelny cestovni ruch? Co pro

to déla?

2) Jsou zde v soucasné dobé néjaké nové produkty (projekty) zamérené na udrZitelny

cestovni ruch?

3) Jak byste zde ohodnotila dostupnost a kvalitu poskytovanych verejnych sluzeb

V ramci cestovniho ruchu?
4) Co sem podle Vas turisté nejvice ldikd, co zde nejvice navstévuji?

5) Jak se k cestovnimu ruchu v této oblasti stavi mistni obyvatelé? Jsou tolerantni viici

turistiim?
6) Jaké zdasadni zapory a nedostatky byste uvedla v rdmci cestovniho ruchu?

Shrnuti odpovédi:

V uvodu naseho rozhovoru Ing. Lenka Horejskovéa zhodnotila uroven cestovniho
ruchu a celkové poskytovanych veifejnych sluzeb na Taborsku, respektive piimo
v centru mésta Tabora, ato od doby, kdy vroce 1993 nastoupila na mésto jako
brigadnik prazdninového informacniho centra az po soucasnost. Od té doby se toho
velice zménilo. Ve zminéném roce 1993 mésto Tabor rozhodlo, ze by zde mél byt

Clovek, ktery se bude vénovat pravé cestovnimu ruchu. Na ono misto byla vybrana
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Ing. Horejskova. Prvnim ukolem bylo vymyslet koncepci cestovniho ruchu pro toto
meésto a zalozit informacéni centrum. To bylo otevieno jiz v roce 1994, funguji zde

4 zaméstnanci, ktefi poskytuji informace a propagacni materialy zdarma.

Co se tyka udrzitelného cestovniho ruchu a jeho podpory, mésto Tabor a jeho
hlavni podpora tkvi Vv poskytovani dotaci realizatorim produkti cestovniho ruchu.
Dotace jsou déavany z fondu cestovniho ruchu, na zaddost samotnych realizatorti, mesto
se jejich zajimavym produktim snaZzi | nadale napomahat. V soucasné dob¢ jsou také
hodné budovany cyklostezky. Cilem zajmu mésta jsou piedevsim rodiny s détmi a jejich
prodlouzené vikendy. Snaha mésta spoc¢iva v udrzeni turisti v destinaci alespon vice
nez jeden ,,vyletni den*. Velkou Cast prace zastava mistni informacni centrum, které
poskytuje informace jiz pro cely region a poskytuje nespocet sluzeb, kde ¢ast z nich se

prave tyka udrzitelného cestovniho ruchu.

Jeden z nejvétsich soucasnych produktti zaméteny na udrzitelny cestovni ruch je
projekt Toulava. Mésto Tébor prostfednictvim mikroregionu Taborsko je Clenem této
turistické oblasti, kde je Ing. Horejskova ptedsedkyni spravni rady. Tato turisticka
oblast vznikd v okoli Tabora, rozprostira se od Sedlc¢ansko po Bechynsko, od
Mladovozicka po Milevsko a v Sirokém okoli mésta Tabora. V ramci tohoto projektu je
snaha spojit podnikatele, neziskovou sféru, vefejnou sféru, aby spolecné tvofili
projekty, propagovali tuto oblast a lakali sem turisty, zamétujici se zejména na takové
aktivity, jako je turistika a cykloturistika. Toulava ma zkratka image oblasti, kam se
jezdi odpocivat, relaxovat, poznat okolni pfirodu a tieba i historii mésta Tabor. Jako
dalsi produkt Ize zminit geocaching provozovany mistnim infocentrem, audiovisudlni
pruvodce, zdarma zapujceni zvukového pruvodce, kde si lidé mohou projit jednu
z vybranych tras a mnoho dalsich aktivit pro déti. Za dal$i zajimavy chystany projekt
lze oznacit turistickou kartu. Zatim jako prvotni prototyp je TaborCard, kterd byla
uvedend loni, prostfednictvim soukromé podnikatelky, které mésto dalo dotace. Spojili
se provozovatelé muzei, riznych turistickych produktl, kde vznikla jakési zazitkova
karta s brozurou, prostiednictvim ni mohou turisté Cerpat slev a pohybovat se v tomto

regionu. Do budoucna je pocitano s vytvofenim karty regionalni - Toulavské.

Kvalitu poskytovanych vetejnych sluzeb Ize ohodnotit jako na velmi dobré
urovni. Ve srovnani s tehdejsim rokem 1993, doslo k velmi vyraznym posuntim. Pfimo

V centru mésta Tabor jiz najdeme téméi 50 restauracnich zafizeni, jejich nabidka je
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rozmanitd, kazdy se snazi trosku odlisit. Ubytovani dfive také nedosahovalo tak vysoké

kvality. Dnes se mtizeme pysnit i 4* hotely, hotel Dvorak, Nautilus, Palcat.

Podle anket, které se realizovaly a pomoci nichZz se zjistovalo, co turisty do
Tabora ptivedlo a kdy se s nim setkali, vySlo, Ze je nejvice znamo pro svou historii.
Tabor je méstska pamatkova rezervace plnd architektonickych prvkia. Tim padem turisty
nejvice zaujme historické centrum, které je kompaktni, uprostfed zadné panelové domy,
zadné obchodni domy, takze mé své jedinecné kouzlo. Mé&sto se snazi tedy stavét na
historické tradici, od které se odviji i pofadané kulturni akce. Na druhou stranu nechtéji,
aby to bylo ustrnulé historické mésto. Snazi se to ,,délat” tak, aby zkratka ukazali, ze

meésto Téabor a jeho okoli zije.

Mistni obyvatelé vnimaji turisty velmi kladné. Podle prizkumu, ktery byl
zpracovan, vyslo, ze jsou turist¢ vnimani jako pifinos pro mésto a obyvatele mésta
Tabora i jeho okoli nijak zvlast neobtézuji. Mésto za posledni roky piijemné ozilo, stale

vSak zUstava méstem bezpecnym.

Kdyz se zeptame turistl, tak se dozvite, Ze nejvetsi zapor a nedostatek vidi
Vv parkovani a celkové dopravé. Tabor je postaveno jako mésto nedobytné, tim padem je
prostor pro parkovani minimalni. Mésto se vsak snazi 0 Gipravy, do budoucna se uvazuje
I 0 parkovacim domé na starém mésté. Dalsi rezerva je spatfovana v tom, jak se mésto
umi nabidnout a prodat. Leckdo Tabor jesté neobjevil, kol mésta je sem turisty nalakat.
Jedna z velkych rezerv vidéna také ve vodacké turistice. Tabofist¢ se nenachazi

V centru, tudiz se sem turisté nevydavaji.

Otazky pro Ing. Veronikou Havlikovou, manaZerka SPL, administrace projektu —

obcasné sdruzeni MAS Krajina Srdce:

1) Jakd je financni podpora z EU a ndrodnich programit projektim zamérenym na

udrzitelny cestovni ruch?

2) Jakym zpiisobem se hodnoti Zadosti 0 dotace s projektem (produktem) zamérenym na

udrzitelny cestovni ruch?

3) Jaké vyznamné projekty zamérené na udrzitelny cestovni ruch se V posledni dobé

V této oblasti uskutecnily?
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Shrnuti odpovédi:

MAS Krajina srdce zprosttedkovava finan¢ni podporu ze zdroji EU (EAFRD)
ato naptiklad na budovani a obnovu turistickych stezek (vyuzito zejména pro pési

a cyklo). Zadatelé mohou ziskat dotaci ve vysi az 90 % vydaji.

Projekty podané Vv ramci tématu "Uzemi zpiistupnéné ucastnikiim cestovniho
ruchu" se hodnoti itakova kritéria jako je délka nové vzniklych a obnovenych
znaCenych turistickych tras ¢i pocet vybudovanych odpocinkovych a informac¢nich mist.
Projekty jsou vybirdny na zdklad¢ poctu bodu, které mohou ziskat napi. pravé za tato
kritéria.

Mezi vyznamné projekty zaméfené na udrzitelny cestovni ruch lze zaradit:
Rozvoj zelenych stezek Greenways Certovo biemeno, Zkvalitiiovani zelenych stezek
Greenways Certovo biemeno, dale napf. mistni nau¢né stezky, bézkaiské trasy Polanka

a projekt Toulava — turisticka oblast.

Otazky pro Ing. Markétu Rohelovou, propagace a marketing Hotel Palcat Tabor:
1) Jaky typ turistu se prevazné ubytovava ve vasem hotelu?

2) Jaké nejvetsi investice a inovace ve vasem hotelu probéhly? Pldanujete do budoucna
jesté néjaké radikalni zmeény?

3) Jaké jsou klady azdpory vaseho hotelu ve srovndni s ostatnimi ubytovacimi
zarizenimi?

4) Organizuje vas hotel néjaké spolecensky-kulturni akce? Pokud ano, jaké povazujete

vvvvvv

5) Snazi se vas hotel néjakym zpiisobem podporovat udrzitelny cestovniho ruchu?

Shrnuti odpovédi:

Do hotelu Palcat se nejéastéji piijizdi ubytovat pary. Jelikoz se hotel zaméfuje na
kongresovou turistiku, tak jeho cilovou skupinou jsou turisté kongresového cestovniho

ruchu.

Probehla celkova rekonstrukce pokojli, recepce, restaurace, vybudovani nového
wellness centra, bowling centra a hudebniho klubu. Momentalné se vytvari novy

kubansky klub, renovuji konferen¢ni mistnosti a do budoucna se planuje novy exteriér.
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Co se tyka kladné stranky hotelu, najdeme zde nejvétsi sal v JihoCeském kraji,
komplexnost nabizenych sluzeb - vybornd gastronomie, wellness, masaze, kosmetika,
kadetnictvi, bowling, hudebni klub, konferen¢ni mistnosti s Vvysokou kapacitou
a piedevsim osobity piistup ke kazdému zakaznikovi. Ze strany druhé je zde postradano
parkovist¢ ve vztahu ke kapacit¢ ubytovani a konferenc¢nich prostor, je to dano

pfedevsim polohou hotelu, ktery se nachazi v centru mésta.

Hotel Palcat potfadda nespocet kulturné-spolecenskych akci jako napiiklad:
divadla, charitativni akce, benefice, plesy, koncerty, karnevaly, détska piedstaveni,

kinematografie atd. Za nejaspésnéjsi jsou povazovany koncerty znamych kapel a plesy.

Pro udrzitelny cestovni ruch hotel tfidi odpadky, pouziva recyklovatelné

materialy, mé bezbariérovy ptistup.

5.5 Vyhodnoceni pracovnich hypotéz

Prvni hypotéza — ,Navstévnici Taborska jsou béhem pobytu V souladu
s udrzitelnym cestovnim ruchem®, nebyla dotaznikovym Setfenim potvrzena. Celych
64% ze vSech tdzanych Ucastnikii cestovniho ruchu nevi, co tento termin piesné
znamena, nebo 0 ném nikdy neslyseli. Nicméné poskytovatelé sluzeb a dalsi instituce
poskytuji sluzby v ramci udrzitelného cestovniho ruchu. Samotni ucastnici piesné
neznaji vyznam pojmu, ale i tak se snazi byt Setrni k pifirodé¢ a navstévovanym
pamatkdm zkoumané oblasti.

Druhé hypotéza — ,,Vice jak 30% respondentl klade diraz pii vyb&éru destinace
na kvalitu Zivotniho prostfedi se potvrdila. Z vysledkli vyplyva, ze 58% dotazanych

vybird pro svou navstévu takovou destinaci, kde je kvalita zivotniho prostiedi na dobré

arovni.
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6 Navrh a inovace produktu

Jiz pted rokem vznikl projekt Toulava, ktery spojuje okoli Taborska do
stejnojmenné oblasti. Tato nova turistickd destinace se snazi propojit toto rozmanité
uzemi, spolupraci mistnich obyvatel, zastupce samosprav, provozovatele turistickych
aktivit a zafizeni cestovniho ruchu v atraktivni turistickou oblast, ktera ponese prvky

udrzitelného cestovniho ruchu a bude navstévovana i za nékolik desitek let.

Obrazek 3: Mapa oblasti Toulava

Zdroj: www.toulava.cz

Tento projekt mne velice oslovil pro svou jiz v po¢atku Sirokou turistickou
nabidku, kterd je prehledné uspotfddana do webové prezentace. V soucasné dobé na
strankdch muZeme najit partnery projektu - provozovatele ubytovani, stravovani,
turistickych zafizeni a jiné, kde je uveden jejich podrobny popis, adresa, oteviraci doba
¢i dokonce vstupné. Dal§im hlavnim divodem pro¢ jsem si pro inovaci vybrala pravé
tento projekt, je, ze obsahuje cile navstév turisti, ktefi do destinace jezdi, coz vyplyva
z mého dotaznikového $etieni. Diky tomu, Ze je Toulava svym umisténim srdcem Cech,

je dobie dostupna ze viech krajti Ceské republiky.

6.1 Popis produktu

Jelikoz se snazim navrhnout feSeni rozvoje cestovniho ruchu v této oblasti
anova turisticka destinace Toulava ma dle mého velky potencidl, je proto mij produkt
zaloZzen na inovaci webové prezentace. Z vysledku dotaznikl jednoznaéné vychazi, ze

se turisté do této oblasti chtéji vracet.

55



Produkt nese nazev ,,Sestav si sviij vikend*. Jak jiz bylo zminéno, jednalo by se
0 vylepSeni webové stranky projektu Toulava, kde by si kazdy navstévnik mohl sestavit
vikend na miru zcela podle jeho predstav. Tuto formu produktu jsem zvolila, abych
predesla nezvoleni si turistické destinace zavinénim nevyhovujiciho programu, z 53% si
totiz chtéji turisticky bali¢ek sestavit individualné. Z grafu dotaznikového Setfeni také
vyplyva, ze 55% respondentli na Taborsku pobyva pouze jeden den, abych zvysila nejen
ekonomicky pfinos oblasti, chtéla bych turisty naucit zde travit, jak jiz uvedla pani Ing.

Horejskova, vice nez jeden den.

Co se tyka segmentu navstévniki, ten by byl zaméfen na mladé lidi, respektive
rodiny s détmi, ktefi tuto oblast dle dotaznikového Setfeni navstévuji nejvice, tudiz jsou

pro nas nejveétsim piinosem.

Na jiz vzniklé internetové stranky Toulavy, které jsou velmi pékné a prehledné

zpracované by byla umisténa podstranka s nazvem ,,Sestav si svij vikend*.

Obrazek 4: Produkt na strankach Toulavy

Poznani Pohyb Pohoda Pfiroda

I
KX,

"
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Zdroj: Vlastni zpracovani

V této podstrance by byl podrobny popis toho, jak si vikend sestavit aco
vSechno tato sluzba obndsi. Pfi prochazeni detailti nabidek by si klient danou aktivitu
mohl pfidat rovnou do balicku (vikendu). Po naplnéni celého vikendu (patek odpoledne,
patek vecete, patek ubytovani, sobota snidané, sobota dopoledne, sobota obé&d, sobota

odpoledne, sobota veceie, sobota ubytovani, nedéle snidané, nedéle dopoledne, ned€le
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obéd), pfiemz pfi sestavovani je stravovani nepovinnd polozka, pfidand hodnota
spociva v tom, ze lze pfedem zamluvit mista v restauracnim zafizeni, zbytek polozek je
povinnych, tim se zaruCi pobyt pfes cely vikend, pfichazi zdkaznik k vyplnéni
objednavaciho formuléafe. Tento formulaf po odeslani dorazi do informac¢niho centra,
kde bude pfifazen pracovnici, kterd se postard 0 posledni krok. Jeji prace spociva
V rezervaci zvolenych aktivit, naplanovani nejvyhodnéjsi trasy, poskytnuti dodate¢nych
informaci a ptipadného vylepsSeni. Jak jiz vyplynulo z vysledkli dotaznikového Setfenti,
destinaci navstévuji turisté nejvice automobilem, proto je velmi dualezité, aby se
pracovnice informacniho centra starala také o rezervaci parkovacich mist u zvolenych
atraktivit. Orienta¢ni cenu vikendu bude generovat systém hned pii sestavovani.
Podrobnéjsi informace 0 cené a 0 platbé za ubytovani, které se hradi pfedem, bude

informovat pracovnice centra. Zdkaznik obdrzi doladény program vikendu s piikazem

k thrad¢ za ubytovani, mapu cesty a dalsi dulezité informace.

Respondenti v dotazniku sice uvedli, Ze dbaji pii vybéru destinace na kvalitu
jejiho zivotniho prostiedi, lékaji je ekoturistické vylety, ale zaroven nerozumi pojmu
udrzitelny cestovni ruch. Proto soucésti objednavky balicku bude letak (,,skladacka),

ktera nevédomé pomuze K udrzitelnosti této oblasti.

Informac¢ni letak by mohl obsahovat informace a popis oblasti Toulava,
orienta¢ni mapy a piedevs§im tipy jak se chovat v destinaci, ¢imz turisti pomuzou

k udrzitelnosti cestovniho ruchu.

Tipy, které mohou byt uvedeny:
e budte ohleduplni k zivotnimu prostiedi, které navstivite
e recyklujte papir, sklo a plast
e snazte se vyhnout nadmérnému plytvani a pouzivani plastovych lahvi
e Spoite energii, zhasinejte svétla, odpojujte nabijecky pii odchodu z pokoje
e Setiete vodou
e respektujte zdkaz fotografovani
e respektujte mistni obyvatele, tradice a jejich zvyky
e podporujte mistni ekonomiku, nakupujte suvenyry a mistni produkty
e nepodporujte ilegalni obchody
e zkontrolujte vzduchovy filtr VaSeho vozidla

e snazte se omezit pouzivani klimatizace
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Jeho soucasti by mohla také byt kiizovka, do které by byly vyplhovany zajimavosti
a pozoruhodnosti z oblasti Toulavy. Po rozlusténi celé tajenky, by se timto turista mohl
zucastnit slosovatelné soutéze 0 symbolické ceny. Tim zpusobem pifiméjeme turisty,
aby si letak procetli a navic se snazili vyhledat si dalsi zajimavé informace, které budou
nutné pro spravné vyplnéni tajenky. Letak bude zasilan elektronickou cestou v§em, ktefi
si sestavi svlj vikend, navic budou v tist€éné podob¢ rozmistény po oblasti, naptiklad

V ubytovacich zafizenich.

Na zavér bych predstavila hlavni vyhody a p¥inosy inovace produktu. Slo by
zejména O to, ze turisté nebudou nuceni vybirat Si z pfedem nastavenych vikendovych
balick, ale bude zcela na nich, jak si vikend sestavi. Tim padem i cena celého vikendu
bude na volb¢ jejich programu. Bude postarano 0 veskeré rezervace, které bude nutné
provést k navs§tévé vybranych aktivit ato ivcetné moznych parkovacich mist,
ubytovani, stravovani a jiné. Ve bude fizeno elektronicky a Vv piipad¢ nejasnosti bude
k dispozici pracovnik informaéniho centra. Dalsi vyhodou mize byt pracovni pozice,
ktera by byla vytvofena V pfipadé nespoluprace s informacnim centrem. Zejména
K udrzitelnosti destinace pomuze regulace navstévnikl nékterych mist, jejich vétsi
zodpovédnost diky brozurdm, prodlouzeni pobytu na cely vikend a celkovy rozvoj

cestovniho ruchu v podobé& podpory zajimavého projektu Toulava.

6.2 Postup sestaveni vikendu

Pro nazornou ukézku, jak produkt funguje, jsem vytvofila modelovou situaci

rodiny s détmi.

Modelovy piiklad: Manzelsky par se dvéma détmi se rozhodl navstivit oblast
Toulavy. Pii prochazeni webové prezentace se rozhodli stravit v této oblasti vikend,
ktery si naplanuji podle svych piedstav. Rodina je velmi aktivni, proto chtéji vikend
prozit sportovné, zaroven i navstivit historické jadro mésta Tabora. V patek odpoledne
hned po pfijezdu se rozhodli zavitat rovnou do okresniho mésta a z nabizenych
produkti si vybrali ,,Pamétihodnosti Tabora a test zdatnosti* — okruh méstem, ktery jim
predstavi historii mésta a ovéfi jejich zdatnost. U popisu aktivity vpravo dole stisknou
tlacitko ,,vybrat do vikendu®, nasledn¢ se vyroluje nabidka, z které vyberou, na jaky den

si aktivitu vybrali a kdy.
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Obrazek 5: Pfidani vybrané aktivity

i+ Pamétihodnosti‘Tabora a test zdatnosti
taborsko.cz/cs/turista/aktivni-dovolena/taborskem-pesky

Zobrazit v mapé

POPIS RECENZE V OKOLI VYBRAT DO VIKENDU

PATEK > | ODPOLEDNE
SOBOTA > VECERE

Téborsky zdravotni a naudny okruh prochazi histor il
mésta Tabora i jeho zeleni. Spojuje 32 taborskych zajimavosti, kde

nechybi Zizkovo ndmésti, hrad Kotnov a Bechyriska brana, dolni

nadrz Jordan, Parkany Gi feka LuZnice.

rasa zahrnuje 463 schodl a davéa také mozZnost otestovat si svoji zdatnost
pu do strmého svahu v zavéru trasy si totiz muzZete podle tabulky

snadno spocitat, kolik kysliku proteklo Vadimi plicem

Okruh je zaroven historickou trasou, byl totiz vyznacen jiz v roce 1978

Zdroj: Vlastni zpracovani

Timto zplUsobem zaplni cely vikend a vyplnény objednavaci formuldi se odesila
elektronicky pracovnikovi, ktery jejich vybrany program zpracuje, pfipadné upravi
a poskytne jim podrobné informace, mapy, pfesné Casy, vstupné, ¢astka za ubytovani,

kterou uhradi a letadk v elektronické podobé.

6.3 Financovani inovace produktu

Vznik oblasti bylo iniciovano obc¢anskym sdruZzenim MAS Krajina srdce ve
spolupraci s Monincem, S.r.0. ve spojitosti na pfipravovany zakon 0 cestovnim ruchu.
Dalsimi partnery projektu jsou MAS LUZNICE, o.s., MAS Sedl¢ansko, o.p.s a MAS
Stfedni Povltavi. Projekt ziskal finan¢ni podporu od Evropského zemédé€lského fondu
pro rozvoj venkova v ramci Programu rozvoj venkova CR. Vydaje na cely projekt byly
dotovany z EU 80% a z narodnich zdroju 20%.

Webovy portal v¢etné brozur by mohl byt dotovan z Programu rozvoje venkova,

ktery ma pro rok 2014 — 2020 vypsany nové programy, které by mohly byt pouzity.
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Kalkulace webového portalu

Po zhlédnuti nékolika cenovych nabidek firem nabizejicich webové portaly na
kli¢, s ohledem na rozsédhlou funkcionalitu webu (CMS, databéze, servery, hosting,
integrace do stavajiciho portalu, pfistupnost a pouzitelnost webu) jsem stanovila

vyslednou ¢astku na 400 000 K¢.
Kalkulace letaku (,,skladac¢ek*)

S ohledem na pocet ubytovacich zatizeni v projektu Toulava by bylo do tisku
poslano 50 000 ks informacnich letaka (,,skladacek). Na zaklad¢ konzultace s firmou

dot. DesignStudio, s.r.o. jsem zvolila:

Format: A4 (210 x 297 mm)
Typ papiru: kiida leskla (130g)
Barevnost: plnobarevny tisk
Pocet lomu: 2

Cena za kus: 0,55 K¢

Cena celkem: 27 500 K¢

Uvedené ceny jsou bez DPH.
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7 Zaver

Cilem mé bakalarské prace bylo zhodnotit soucasny stav cestovniho ruchu
v oblasti Taborska z hlediska jeho udrzitelnosti. Navrhnout feSeni rozvoje cestovniho
ruchu a na zakladé¢ terénniho Setfeni vymyslet inovaci produktu, ktera by v dané oblasti

podpofila udrzitelny cestovni ruch.

V tvodu prace jsem pracovala s odbornou literaturou, kde jsem jeji pomoci
vypracovala literarni reserSi, popsala zakladni definice, rozdé€leni, kterd se tykala
problematiky cestovniho ruchu. Snaha byla zaméfit se na charakteristiku trvale
udrzitelného rozvoje a udrzitelného cestovniho ruchu a vymezeni jeho principt,
ptilezitosti a ohrozeni. V dalsi fazi prace jsem zhodnotila a uvedla ptiklady cestovniho

ruchu v oblasti Taborska

Podstatnou ¢ast prace tvofilo dotaznikové Setfeni spolu s fizenymi rozhovory.
Dotaznik obsahoval otazky, které byly pokladany turistim v centru historického mésta
Tabor nebo online pomoci sociédlni sité facebook.com a mély zjistit poptavku turistli
zmifiované oblasti. Rizené rozhovory jsem uskuteénila s lidmi z nékolika odvétvi —
statni, neziskovd a podnikatelska sféra. Diky vyhodnoceni dotaznikii a fizenym
rozhovortim jsem mohla 1épe vytvofit produkt neboli nabidku, ktera ptesné vyhovuje

turistim Taborska a je zaméfena na udrZitelny cestovni ruch.

V zévéru prace byl podrobné popsan produkt, ktery se tyka inovace projektu
Toulava. O tomto projektu jsem se dozvédéla v prubéhu psani prace a oslovil mé pro
svou Sirokou turistickou nabidku, ptfehlednost a snahu sjednotit mistni aktivity. Pro
zachovani udrZzitelnosti jsem vymyslela produkt ,,Sestav si sviij vikend*, ktery spociva
ve vylepSeni webové prezentace. Turisté si budou moci ,,slozit* vikend presné podle
svych predstav. Vyhody pro turisty tkvi v jednoduchosti a piehlednosti aplikace,
rezervaci mist, rad od pracovnice informacniho centra a predevSim v piedem
nesestaveném vikendovém programu. Pro oblast pfinasi produkt vyhody v tom, Ze jsou
zde turisté zdrzeni vice jak jeden den, tim padem zde utrdci vice finan¢nich prostredki
aposilyji tak mistni ekonomiku. Webovy rezervacni systém zajiStuje optimalni
rozlozeni néavstévnikl, aby dané turistické atraktivity nebyly pretéZovany, v piipade
nespoluprace s informa¢nim centrem by timto byla vytvofena dal§i pracovni pozice.

Informaéni letak, ktery bude k dispozici v ubytovacich zafizenich po celé oblasti, se
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postara o to, aby navstévnici veédéli, co je udrzitelny cestovni ruch a svym chovanim se

ho tak snazili podpofit.

Pro budovani znacky a marketingovou komunikaci mé projekt Toulava ve svém
marketingovém planu strategii na n¢kolik let dopiedu. PInohodnotné¢ propracovanou i se
zaméfenim na cilové skupiny. Jelikoz je mlj produkt inovaci Toulavy, drzela bych se

I ja této strategie.
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| Summary and keywords

The goal of my bachelor’s thesis was to evaluate the current state of tourism
in the region of Tabor in terms of its sustainability. To propose solutions for tourism
development and on the basis of fieldwork make up an innovation of the product which

would, in the given area, support sustainable tourism.

In the introduction of my thesis | worked with specialized literature, with the
help of which | developped a literature review, described basic definitions, distributions
that dealt with the problems of tourism. The efforts were to focus on the characteristics
of sustainable development, and sustainable tourism, and the definition of its principles,
opportunities and threats. In another phase of my thesis, in the situational analysis
I described the geographical distribution of the area together with the biggest cities and
I gave examples of local historical, natural and cultural attractive places that are most

frequently visited by tourists.

A survey that took place in the center of theTabor town and structured
interviews with people working in the field of tourism have made up a significant part
of my thesis. Thanks to the evaluated questionnaires and structured interviews i was
able to create a better product or an offer that suits the tourists of the Tabor region the
best and is focused on sustainable tourism. On the basis of these results the hypotheses

determined in the introduction of this thesis have been either confirmed or refuted.

In the conclusion of this thesis the product called "Set up your own weekend’
has been closely described and it attempts to satisfy the tourists” demands and answers
coming out of the survey. The product is focused on the weekend recognition of the
Toulava area, the program of which each tourist chooses individually, the product
brings financial resources to the area and especially ensures the elements of sustainable

tourism.

Keywords: tourism, sustainable tourism, sustainable development, tourism product,

Taborsko, Toulava, product innovation
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IV Pfilohy

Piiloha 1: Oteviraci doba, vstupné — Husitské muzeum v Tabore, Blatské muzeum
V Sobéslavi a Veseli nad LuZnici

Husitské muzeum v Tabore

Vstupné
Vystavni objekty Rodinné (2 dospéli + Oteviraci doba
zakladni | zlevngng| ~ MeIVYSe 3 dét)
EXPOZICE HUSITE (STARA duben — z&fi
RADNICE) vcetné gotického | 60 40 po - ne
salu a kratkodobych vystav 9:00 - 17:00
GOTICKY SAL (STARA 20 10 fijen — bfezen
RADNICE) i .
ne - ut Zavreno
— — 100 60 230 st-so 9:00 - 17:00
P(;JHDOZIEII\BII\:' S;:::f:AEEETSE 50 30 posledni prohlidka expozice 16:30
( ) posledni prohlidka podzemi 16:00
Kratkodobé vystavy (pokud 20 10 tel. 381 254 286
neni uvedeno jinak) objednavky@husitskemuzeum.cz
ZIVOT VE STREDOVEKU Sten — z&Fi
o 40 20 100 kvéten — zaHi
(BECHYNSKA BRANA) po - ne 9:00 - 17:00
19.-21.4.2014 a 26.-27.4. 2014
listopad - bfezen Zavieno
VYHLIDKOVA VEZ KOTNOV | 20 10 50 Posledni prohlidkav 16:30
tel. 381 252 788
objednavky@husitskemuzeum.cz
PAMATNIK DR. EDVARDA
BENESE,PREZIDENTA 40 20 100 X
REPUBLIKYv Sezimové Usti

Ceny jsou uvedeny v K¢.Za vyklad v cizim jazyce (k dispozici pro prohlidku Chodeb stfedovékého podzemi) se tctuje

jednotny poplatek K¢ 200,- pro skupinu.




Blatské muzeum v Sobéslavi a Veseli nad Luznici

Vstupné Rodinné
. . (2 dospéli L
Vystavni objekty Ly Oteviraci doba
zakladni | zlevnéné +nejvyse
3 déti)
kvéten — zari
ut - ne
5 . 5 9:00 - 12:00; 12:30 - 17:00
ROZMBERSKY DUM, SOBESLAV
ice i kratkodobd vV 50 30 100
(expozice i kratkodobad vystava) « posledni prohlidka v 16:30
X X
tel.: 381 524 421
SMRCKUOV DOM, SOBESLAV « x z dtivodu rekonstrukce
(expozice i kratkodoba vystava) X zavieno
kvéten — zari
ut - ne
WEISUV DUM, VESELi NAD LUZNICI 9:00 - 12:00; 12:30 - 17:00
T, - 40 20 80
(expozice i kratkodoba vystava)
posledni prohlidka v 16:30
tel.: 381583 376
Kratkodoba vystava
Rozmbersky dim Sobéslav
Srmckav dim Sobéslav 20 10 40 viz vyse
Weistv diim Veseli nad Luznici
(pokud neni uvedeno jinak)

Ceny jsou uvedeny v Kc.




Priloha 2: Cenik - Areal Komora Tabor

* wyudili Eatny 1 Sany 1hod. 150,00 KE v oPH
VyuZiti venkovniho aredlu bez travaiku

* wyudili venk aredlu Skolou v ramei Ekolni wuky 1hod. 130,00 KE  w&oPH
* wyuditi venk aredlu mladefnickymi sportownimi oddily, kuby sdrufen 1hod. 200,00 KE .« opw
* wyuditi vank arealu ostatnimi organizovarymi skupinami 1hod. 265,00 K& wi. OPH
VyuZiti venkovniho aredlu ve. travniku

* wyudili sakioru mBdednickymi sportovnimi addily, kuby sdnudenimi 2 1hod. 350,00 KE  w&oPH
* wyuditi sakicru ogatnimi organizovanymi skupinami 1hod. 620,00 KE .« oew
* wyuZiti beachvole balovych kurth mladazrickymi sporiownimi oddily, 1hod| 100,00 KE v&. DPH
* wyuZili beachvole balowych kurth ostatnimi organizovanymi skupinar 1 had. 200,00 K& w&. DPH
VipuZiti travnatého hrigné:

* wyuditi mladednickymi sportovnimi oddily 1hod. 220,00 KE .« opw
* wyuditi dospéhim spartiovnimi oddily 1hod. 350,00 KE v oPH

KOMORA RELAXACNI CENTRUM

individualni vyuZiti - pro uzavienou spoletnost do 10 lidi
* yyuZiti KRC deo 16,00 hodin
1 hod. 300,00 K& v DPH
* wyuiiti KRC po 16.00 hodiné
1 hod 400,00 K& v DPH

Sluzby doplnkove:

* zapUjéeni prosiéradla 20,00 K& v DPH
* yratna kauce na zapljZené prostéradlo 200,00 KE




Priloha 3: Cenik - Sportovni areal TJ LOKOMOTIVA

UBYTOVANI: SPORTOVNI ZARIZENI:

. .y 150,- K¢ . Lvive s y

Pokoje do 2 - 4 lUzek o Travnaté fotbalové hriste 600,- K¢/hod.
Gzko/den

Chaty 4 lazkové (1 1GZ. 600,- K¢ . , . , N

150,-) chata/den Volejbalové a nohejbalové kurty 120,- K¢/hod.
Ubytovna "Domecek" °1v80,- ke

_ - lazko/den | Tenis. kurt 1hod.: 07:00 - 10:00 | 120,- K&/hod.
Pfiplatek na lazkoviny 20.- K& Tenis. kurt 1hod.: 10:00 - 16:00 | 140,- K&/hod.

pfi pobytu 1 den

Stan

50,- K¢/den

Tenis. kurt 1hod.: 16:00 - 20:00

160,- K¢/hod.

Obytny ptivés (karavan)

50,- K&/den

Horské kolo - 1/2 den

100,- K¢
/hod.

Ubytovani: dospéli

40,- K¢/den

Horské kolo - 1 den

150,- K¢/hod.

Ubytovani: déti

30,- K&/den

Sportovni hala

350,- K¢/hod.

(do 18 let)
OSTATNI POPLATKY: Posilovna 40,- K¢/hod.
Parkovani g 15, K&/den 1v600,—
os.automobil L . Ké/hod.
Zimni stadion 2400 -
Privés - nakladni 15,- K¢/den K&/1,5hod.

Jizdni kolo (Uschova)

5,- Ké/den

PlaZovy volejbal

120,- K¢/hod.

Poplatek za psa

30,- K&/den

Ceny ubytovani jsou uvedeny s 14% DPH

Poplatek M&U

10,- K¢/den

Hefman R. - vedouci TVZ TJ Lokomotiva




Priloha 4: Dotaznik

Dotaznik

Dobry den,

jmenuji se Monika Kanovova a studuji Ekonomickou fakultu na JihoCeské univerzité
v Ceskych Budgjovicich. Rada bych Vas poprosila 0 vyplnéni nasledujiciho dotazniku,
ktery se tykd vyhradné¢ mé bakalarské prace snazvem ,,Udrzitelny cestovni ruch
Vv oblasti Taborska“. Dotaznik je anonymni a odpovédi budou pouzity pouze pro ucely

a zpracovani K této bakalaiské praci. Pfedem mockrat dékuji za Vas Cas.

1. Z jakého jste kraje?

o JihoCesky o Moravskoslezsky o Stredocesky
o Jihomoravsky o Olomoucky o Ustecky

o Karlovarsky o Pardubicky o Vysocina

o Kralovehradecky o Plzensky o Zlinsky

o Liberecky o Praha

2. Jaky dopravni prostiredek jste pro cestu do této destinace zvolili?

auto

autobus

viak

kolo

Jjiné (uvedte)........oooeiiiiiiiiiinn..

0O O O O O

3. Co bylo hlavnim motivem Vasi navstévy této oblasti?

o kulturné-historické pamatky o vzdélani, pracovni pfileZitosti

o ptibuzni, znami, pratelé o wellness, relaxace

o zabava o pfiroda

o sport o jiné (uvedte).........ooeviininnn..

4. Délka Vaseho pobytu v oblasti?

jednodenni (bez ptfenocovani)
1-2 noci

3-5 noci

vice jak 5 noci

o O O O



5. Kdo nebo co Vas presvédcilo navstivit pravé tuto oblast?

znami, pratelé

internet

cestovni kancelar

rozhlas, televize

jiné (uved’te).......cooevviiiiiniinnnn..

0O O O O O

6. Co Vas na VaSem pobytu v této oblasti nejvice zaujalo?
(OAPOVE) . et
7. Hodlate tuto navstévu (pobyt) v budoucnu opakovat?

o Ano o Ne

8. Setkali jste se nékdy s pojmem "udrZitelny cestovni ruch'?
o Ano o Ne

9. Lakaji Vas vylety zaméiené na ekoturistiku (poznani prirody)?
o Ano o Ne

10. Dbate p¥i vybéru navstévované destinace na kvalitu jejiho Zivotniho prostredi?

o Ano o Ne

11. Mate néjaky navrh, ktery by pomohl vV rozvoji cestovniho ruchu v této oblasti?
(OAPOVED) e e

12. Méli byste zajem 0 vyuZzivani komplexnich balicki, které by zajist'ovaly
rekreaci v této oblasti?

o Ano o Ne
13. Vadilo by Vam, pied navS§tévou mistni atraktivity, povinnost zarezervovat si
misto?

o Ano o Ne

14. Kolik byste byli ochotni za den navs§tévy za poskytované sluzby zaplatit?

Do 500 K¢

500 - 1000 K¢
1000 - 2000 K¢
Vice jak 2000 K¢

o O O O

15. Pohlavi?

o Muz o Zena



0O O O O O

¢k?

Do 18 let

19 — 29 let
30 — 45 let
46 — 55 let
Nad 55 let



