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Uvod

Z&zitkova turistika pdt k novému trendu cestovnimu ruchu. Turista 21lettdiz nechce
jen pasive poznavat a cestovat do vzdalenych oblasti kam&@dpaiva. Novy turista
ma z4jem o mistni tradice, historii, kulturu a 1&@& na vlastni &i zaZzit co nového,

néco mistu pirozeného. To vSe muime nabidnout zazitkova turistika.

Predkladana bakaigka prace ma za ukol sezndmit s novym druhem agsimvuchu a

vyuZzit ho pro mistni historické a kulturnidictvi.

Jednou z vyznamnych historickych udélosti, jenz méedci zanechali, je i vyroba prvni
kostky cukru na sit¢ v D&icich. Tento vynalez je so¢asti mnoha doméacnosti

po celém s#te.

Hlavnim cilem prace bylo vyt¥ih ndvrh pro vybudovani nawdinického centra v Dégcich
dle z&zitkové turistiky, jenZz by takiippélo k zatraktiviéni meésta samotného a vyuZiti

potencialu této unikatnosti pro cestovni ruch.

Prace mait ¢asti. Cast analytickou, za#iujici se na pojem zéaZitkova turistika a jednotlivé
analyzy,cast syntetickou, zahrnujici realizaciigeili acast aplik&ni. Ta Fedstavuje navrh

navstgvnického centra.

PredloZzena prace neni sandelna. V jistém ohledu fize slouzit jako ptvodni podklad

pro budouciho realizatora, jenz byglmajem zidit navstvnické centrum.



1 Vyvoj oboru zazitkova turistika

V prabéhu vyvoje cestovniho ruchu seénily jak divody cestovani, tak i charakter
cestovani.

K nejvyznamijSim divodim k cestovani p#ty zajmy vojenské, obchodni, badatelské a
aktivity volnéhocasu. Dle zajm k cestovani se énily i atributy cestovniho ruchu, a to

ubytovani, stravovani, suvenyry, propagad¢eppava, pivodcovské a jiné sluzby.
1.1 Vyvojova stadia z&Zitkové turistiky v priibéhu historie*

Urcita vyvojova stadia zazitkové turistiky je moznoatp jiz ve staro¥ku. Prvotnim
duvodem k cestovani byl obchod. Na tento typ podriils@nspecializuji malé staty, rfap

Féniané.

Aktivity Féntarni je mozno zobecnit:
- pobyt v cizich zemich se usktt@val ve vlastnich zé&enich (infrastrukie),
- s mistnimi obyvateli nenavazovali nadstandardntdddy,

- udrzovali vlastni zvyky a tradice.

Prevladajicim dvodem k cestovani byly vojensko-ekonomické zajmyhletliska
cestovniho ruchu je nejvyznai$i vojenska vyprava Alexandra Makedonského (356 —
323 .n.l.) po Persii a Indii.

Zobecrni vyprav Alexandra Velikého:
- vyuziti vymenného obchodu a nakupu zbozi,
- vyuzivani mistni infrastruktury a sluzeb mistnitiywatel,

- poznavani aigbirani mistnich zvyk

L vzdelavani v zazitkové turistice v oblasti technickymdmatek v Praze (studijni texty), JCCR, EAkwva,
I., Hajkova, M. a Folbergerova, R.: Praha: Hospskiikomora hl. m. Prahy, 2006, s. 7-11.



V obdobi stedowku se jiZz objevuji klasické objevitelské cesty. Zgznamného

cestovatele je povazovan Marco Polo, jez pobyvdeRd Cing.

Zobecrni cest Marca Pola:
- na zéaklad cest pinos informaci o cizich krajichfipoz suvenyi,

- vznik map, jeZ jsou podkladem pro dalSi podobnéyces

K dalsim typicky cestovatelskym vypravam je mozrexit cesty Cheby Chea, jez
realizoval sedm vyprav v letech 1404 — 1433.

Zobecrni vyprav Cheby Chea:

- prvni dolozené klasické cestovatelské aktivity,

- pouzivani vyminného obchodu, ndkup zboZi a suvényr
- poznavani mistnich zvyk

- prevaha diplomatickych styk

Na za&atku novo¥ku vedle obchodfiobjevitelskych cest Vasco de Gamy ipat
k nejvyznamgijSim cesta KryStofa Kolumba do Indie.

Zobecrni Kolumbovych vyprav:

- vyuziti vymenného obchodu a nakup zbozi,

- vyuzivani nabidky mistni infrastruktury a sluzelstmich obyvatel,

- okrajové prosazovani vlastnich zvylpreviada poznavani mistnich zwiyk

Po objevitelskych cestacligvladaji zajmy vojensko-ekonomické.

Zobecrni po-kolumbovskych vyprav

- prevlada dobyvani,

- budovani vlastni infrastruktury na rnioziskanych uzemich,
- prosazovani a®&ni evropskych pravidel a zwyk

- zakladani kolonii.



V obdobi romantismu se objevuje novy typ cestovanito cesty za dobrodruzstvim.

Cestovatelé v romantismu séigojuji k obchodnikm. Cesty jsouwasto realizovany za

Ucelem néviivy svatych mist, ve kterych probih& specializacstmith provozovaté|

vyrobai suvenyt.Velmi navs¢évovanym mistem se stava Svatd 2efeZ se z hlediska

Gcelu a infrastruktury dala povazovat za ,turisticlaestinaci.

Zobecrni vyprav v obdobi romantismu:

nakup zboZzi (suvengr sluzeb),

najimani péivodai, nostu a ochrannych doprovéd

vyuzivani mistni infrastruktury a sluzeb, specadz provozovatél v mistech
pristavi, center turistiky,

poznavani a respektovani mistnich aZyyakceptovani zvyk z hlediska nabozenstvi,
zpasohi stravovani, vliv poptavky (prodej suvenyr),

cestovni ruch jako obor podnikani (vznik zajezdnfabstingi, hospod s moZznosti

ubytovani a stravy).

V obdobi rozvoje kolonii dochazi k masivnimiemig’ovani obyvatelstva z Evropy do

now ziskanych Gzemi.

Zobecrni vyvoje cestovniho ruchu az do 80. let 20. dtolet

nasilre je prosazovan evropsky styl Zivota na Ukor mistioloyvatel a jejich zvyk
studium zvyk, tradice a zfisobu Zivota pvodnich obyvatel slouzi k prokazani
nadazenosti bilé rasy. Cilem je vyt filozoficky a posléze pravni ramec pro
ziskavani novych uzemi a ekonomicky efekti&gripani mistnich zdraj

mistni produkty, zboZi je loupedoodkupovano za nerovnych podminek,

cestovni ruch slouzi tpdevsim k rekreaci v mistnim priesti, ale ve znamych
podminkach sveho bydlit (kopirovani evropskych sidel ¢etné turistickych
letovisek),

s pavodnim obyvatelstvem navazuje kontakt mala skugwiarodrult, kteri poznavaji
pavodni zvyky, Uzemi,...Ti pak vystupuji v cestovnimchu jako péivodci, ¢i

ochranny doprovod turistickych vyprav.



Zobecrni vyvoje cestovniho ruchu az do &enosti

— sluzebni cesty, dovolené v zahidna ekonomickd migraceigtvaeji spol€nosti a
meéni predstavy o vzdalenosti, rozdilnosti a exotice. Gastguch podporuje mistni
hospodésky rozvoj cilovych zemi a podili se na globalizAci

— neustéle rostouci a diferenco¢@ naroky host na turisticky pobyt a dovolenou si
vynucuji  zintenziveni rozvoje a organizace modernich forem cestovnilnchu,

zamerenych nazazitky kulturu, ozdravné programy, sport nebo &adani?

1.2 Alternativni trendy v cestovnim ruchu

Cestovni ruch je z velkéasti budovan dle poZadavkeuroatlantické spobeosti, kdy
konzumace produktcestovniho ruchu jecasti, ¢i zcela, oddlena od mistniho prasdi

destinace, od mistni kultury, Zivotdyodnich obyvatel, tzv. masova turistika.

V 80. a 90. letech 20. stoleti se objevuje poptguiaroduktech cestovniho ruchu, které
nabidnou skutmé zazZitky a informace oapodnich obyvatelich, jejich &gobu Zivota,
mistnich zvycich. Na zakladéto poptavky vznikaji trendy jako ekoturistikagnkovska

turistika, $etrna turistika apdd.

Jednou z dalSich forem jedzitkova turistika

2 Earth Pulse, Sanoma Magazines, National Geogr&tety, 2008, s. 86.
® Nové sndry v nabidce cestovniho ruchu, Mag.Consultingsing. J.Beranek, 2002.

4 Vzdslavani v zazitkové turistice v oblasti technickymdmatek v Praze (studijni texty), JCCR, EAkwva,
I., Hajkova, M. a Folbergerova, R.: Praha: Hospskiikomora hl. m. Prahy, 2006, s. 7-11.
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2 Teorie cestovniho ruchu

Definice cestovniho ruchu se vyvijela po mnoho \esowasné dob pouzivana definice
vychézi z pijatého nazoru mezinarodni konference o statistiestovni ruchu konaneé
vroce 1991 v kanadskémésg Ottawe poradané S§tovou organizaci cestovniho ruchu
(World Tourism Organization). Jejtastnici gijali navrh, Ze cestovnim ruchem se rozumi
»cinnost osoby cestujici naqehodnou dobu do mista leziciho mimo jejzre prostedi
(misto bydlis¢), a to na dobu kratSi nez je stanovertigmz hlavni del cesty je jiny nez

vykon vydsle¢néinnosti v navstiveném mit®
Dle Ceské verze evropské normy EN 13809, 2004, se pjdepo cestovani a cestovnim
ruchem rozumi ginnost lidi, ktéi cestuji na misto mimo sv&iné prostedi, anebo zde

pobyvaji za Gelem zabavy, praco¥nnebo z jinych dvoda*.®

2.1 Aktivity spojené s cestovnim ruchem

Prace

Volny cas

Jednodenni vylety

Cestovni ruch
Cestovani Rekreace
b&hem volna

Cestovani na letni
byty, chalupy, chaty

Sluzebni cesty

Zajmova Cinnost,
kol

Cestovani
za vzdelanim

Obr. 1. Vztah mezi volnysasem, rekreaci a cestovnim ruchem
Zdroj: Vzdlavani v zaZitkové turistice v oblasti technickpelmatek v Praze (studijni texty),2006, s. 13.

® Cestovni ruch pro vy3si odborné a vysoké skolyidideskova a kolektiv, 2006, s. 11.
® Cestovni ruch pro vyssi odborné a vysoké Skoly,idideskova a kolektiv, 2006, s. 11.
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Cestovni ruch a rekreace je &asti volnéhotasu. Hranice mezi jednotlivymi oblastmi
nejsou pesré dany. Od oblasti volnéhtasu se odfluje prace, jez ma @wvoblasti, ve které

se spolu fekryvaji. Prvni oblasti jsou sluzebni cesty, stdt® orientované jako pracovni
forma cestovniho ruchu a druhou oblasti je zajmawadostci konicky, jeZ splyva s oblasti

volnéhotasu a oblasti prace.

2.2 Atributy cestovniho ruchu

Pro pochopeni pojmu zazitkova turistika je nutnétzednotlivé atributy cestovniho ruchu,

které utuji, jak samotny pojem, tak i cileny produkt zadgitk turistiky.

2.2.1 Subjekt cestovniho ruchu

Z hlediska poptavky nebo-li subjektu cestovnihdiuse rozliSuje:
- navstvnik (visitor),
- turista (tourist) - turista na dovolené (holidaykeg,
- kratkodol pobyvaijici turista (short-term tourist),

- vyletnik (excursionist, same-day visitdr).

Mezi dilezité faktory z hlediska subjektu piatiélka pobytu, prvotnii opakovana
navstva, cilov&Ci prichozi destinace subjektu apod., nebgistuje spojitost mezi délkou
pobytu a vykrem destinace.

2.2.2 Charakteristika produktu cestovniho ruchu

Mezi zakladni parametry produktu cestovniho ruchiii ptraktivita a tlumova

vzdalenost, unikatnostas’

" vzdelavani v zazitkové turistice v oblasti technickymmatek v Praze (studijni texty), JCCR, EAkmva,
I., Hajkova, M. a Folbergerova, R.: Praha: Hospskii komora hl. m. Prahy, 2006, s. 13.

8 Cestovni ruch pro vy3si odborné a vysoké skolyridlldeskova a kolektiv, 2006, s. 11

° vzdslavani v zazitkové turistice v oblasti technickymmatek v Praze, studijni texty, Jeska centrala
cestovniho ruchu, 2006, s.17.
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Atraktivita je to, co turistu laka k navstiveni destinace.uMitraktivity ovliviiuje
Gtlumova vzdalenost{m je mensi vzdalenost od produktu cestovniho rucénsi, tim
jsou na ni lidé zvykli a tudiz je atraktivita nig3telkova doba strdvena cestovanim a
uzivanim produktu cestovniho ruchu (doba trvanhipdéy, doba pepravy do mista
atraktivity,..) celkova cena (naklady n&pravu, ubytovani, stravné, vstupne,...).

Atraktivnost a atlumova vzdalenost jsodsie spjaty. Velikost atraktivity sniZzuje
Gtlumovou vzdalenost a naopak.

Utlumova vzdalenostrovnéz ovliviiuje samotného turistu. Utlumova vzdalenost vychazi
z predpokladu, Ze neexistuje-lindod jet dale, budou turisté volit nejblizSi moznastzi
dvéma podobnymi zazitky.

Utlumové vzdélenost je také svazanaasem, nap je pravaépodobrjsi, Ze turista, jenz

ma vicecasu, navstivi vzdal€si destinacti absolvuje delSi cestu do dané destinace.

Unikatnost nebo-li gistup na trh se zabyva vlastni orientaci destintiéovym prvkem
unikatnosti je porovnani destinaci nabizejici podobazitky.

Plati, Ze destinace s velkou unikatnogitapuji kratkodobé turisty a ,jpchozi* turisty.
Destinace s menSi unikatnosti jsotitgmovany opakovanymi nawdniky a €mi, ktei

zastavaji na delSi dobu.

Cas ovliviwuje jak samotného turistu tak i jeho whdobolené Cas na dovolenou byva
vétSinou pevl stanoven, s omezenou moznosti prodlouzeni dobsolelné. Zgisob
straveni dovolené neni fixni.¢ékkeri turisté se rozhoduji ¥enit vice casu na dopravu
vyménou zacas straveny v cilové destinaci. \&bdruhu dopravy a cenova dostupnost

ovliviiuje vyuziticasu na dopravu.

2.2.3 Princip zperzovani produkti cestovniho ruchu

Zpoplatiovani turismu je zaloZeno jak na ohodnoceni cestovruchu, tak prace, kapitélu,

piirodnich zdra} vyuzivanych p vyrobé produkti cestovniho ruchu.

13



RozliSuji se 4 mozZnosti zohkediici ,,zpoplatréni®:
- primé zpoplateni — nag. vstupné do objektu,
- nepimé zpoplateni — pohostinnosti nebo dalSich sluzeb, které umpzuristické
zazitky,
- caste’né zpoplatani — kdy trzni vztahy jsou provazany s netrznimi (sstravovani
— kdy piprava jidla je zaji®vana samotnymi turisty),

- nezpoplateni— jako je nap vychazka do les®.
Mnohé destinace vyuZivaji kombinaci vSedlyt typi zpoplatgni. Jejich vzajemna

kombinace vychazi z konkrétni atraktivity, typuisty, mistnich zvyklosti.

3 Standardni nastroje cestovniho ruchu

Pfi nabidce produki cestovniho ruchu turi®tin jsou vyuzivany iizné nastroje, prvky a
rizné zmsoby zpoplatovani. Ri konzumaci produki cestovniho ruchu se zohfagi
arovre vnimani produktu.

3.1 Urovng vnimani produktu cestovniho ruchu

Zakladem jerojuhelnik pistupu k zazitka produktu cestovniho ruchu.

Mentalni aroven

Famodni aroven

A . ,
y Uteni S Rozumovi Grov ei
o
g Smyslové viim:ni . Motivain i areven
& Zajem *. Fyzicka irovei

Obr. 2. Trojuhelnik fistupu k turistice cileného zazitku
Zdroj: www.ahscb.net

10 vzdslavani v zazitkové turistice v oblasti technickymmatek v Praze, studijni texty, Jeska centrala
cestovniho ruchu, 2006, s. 22.
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Tento trojuhelnik je idedlnimijkladem, ktery pedstavuje perfektni produkt, ve kterém je
zastoupen kazdy element zaZzitkové turistiky. Trejafk @istupu k turistice pomaha

analyzovat samotny produkt a poméahé najiisppy rozvoje produktu.

Analyza trojuhelniku

Fyzicka uUrovei vzbuzuje zjem turisty. Na této Grovni se zohilged samotny produkt,
prani a d@ekavani turisty. Produkt se dostava k tdnstpomoci marketingu. Marketing

produktu by ndl byt co nejosob&si.

Motiva¢ni Groven vyuziva smysl a vjenu turisti. Produkt je gijiman, zkouSen aifat do

podwdomi.

Na rozumové urovni je vytvdena smyslova stimulace za pomoci okoli a vzajemného
pusobeni deni, gemysleni, s pouZitim ziskanych znalosti a vigwad nazoru na dany
produkt. Na této Urovni zjistime, zda jsem spokiogproduktemci ne. Produkt v této

arovni nabizi turistovi naieni se a¢eho noveho a vyzkouseni si zazitku.

V emocionalni darovni dochazi k samotnému proziti zazitkuii Bplnéni predchozich
arovni produktu by o u turisty dojit ke kladné enini reakci, zabay ¢i potéSeni ze

ziskani novych znalosti.

NejvysSi arovni produktu jenentalni. Silnd emotivni reakce z jedidreého zazitku rize
vést k osobni prosmé, prindSejici trvalou modifikaci fyzického byti, stavmysli ¢i
Zivotniho stylu. S ohledem na to se osobnostaki hova osoba ¢ast jeho osobnosti, na
néco nového, vyssiho, se Znénym pohledem na gt Diky cilenému z&zitku fize rekdo

ziskat novy korifek, znénit zpisob myslenéi najit novy smysl sebe sanfa.

1 vzdslavani v zazitkové turistice v oblasti technickymmatek v Praze, studijni texty, Jeska centréla
cestovniho ruchu, 2006, s. 26.
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3.2 Druhy a zdroje pFijmu

Z ekonomického hlediska se zpopkathatraktivit rozéluje do €chto zdrofi prijma, jenz

se vzajemé kombinuiji:

» Zpoplatnéni pristupu
Atraktivita je gristupna az po zaplaceni vstupu. Dnes jedencasigj vyuzivanych zdraj
piijma. Casto v3ak tento ifjem nepokryje ani provozni néaklady nabizené aitrit

Nedostatek financi jgeSen dotacemi vejnych subjekt, apod.

» Prodej mistnich produkta, suvenyn
Tato aktivita je ekonomicky vyznamna, avSakiasto nijak finatiné nepodili na nakladech
samotné atraktivity, i kdyZ je na ni zcela zavidfistni produktyci suvenyry si zakupuji
turisté, jenz maji péebu si ziskany zazitek uchovat po delsi dobu, rsebe nim podit

s ostatnimi (rodinou, znamymi, ...).

» Dopliikové sluzby
Ubytovani, stravovani, pronajem dopravnich geaidi, prongjem sport. vybaveni, apod.
produktu cestovniho ruchu, jenz je &asti nabizené atraktivity.
DuleZita je vzajemna kombinace dakbvych sluzeb,éimZz se ziskava &Siho zdroje
piijma. Spoluprace mezi jednotlivymi poskytovateli sluzebcili vysSi kvalig sluzeb,

vytizenosti nabizenych sluzeb, vysSi zdidjnpi a | spokojenost na straturisty.

3.3 Typy atraktivit
Atraktivity z hlediska zpoplatmi |ze rozdlit:

- objekt (zamek, expozice, zahrada), lokalitédr¢mni Utvar, rezervace),
- udalost (historickd, kulturni, spalenska),

- vyznamnd osobnost (historicka, sasnd),

- tradiéni vyroba (technologie, vyrobni postuff).

12 Radek Novotny a Ivo Moravec: Studie unikatnichtrith atraktivit vCR a jejich vyuZiti v zaZitkové
turistice. Projekt MMR: Vyzkum pro pigby regiofi. 2005-2006 WB-05-05.
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4 Zazitkova turistika

Podstatou zazitkové turistiky je teorie zazZitkearte zazitkove turistiky.

4.1 Teorie zazitku

Navstivi-li turista destinaci, hled&ekavané znaky a symboly, jenz naSel v prospéktu
katalogu. Tyto nalezené znaky a symboly destinaoe prostdkem k ziskani zaziik

jenz turista sbhira, uziva a porovnava.

Turistické zazitky nemohou byt ponechany nahowba’ takovy zazitek j&asto socialé
konstruovan a organizovaréimz v zadném ifjpact neni ,@irozeny“. Turisté ¢asto
vyuZivaji zbozi a sluzby, které nejsou ¥itjich pfipadech nezbytné a nedeyné. Pokud
se vSak navstivené misto debzpracuje a odprezentuje,abe vyvolavat v turistech
mnohem ¥tSi dojem, jenZ se mu otiskne do p#inti védomi, nez kdyby turista sam
poznéaval. Turisté vyZaduji jasné znamky, Ze naliz#gstinace je vhodna pro takovyto
zazitek. Na zakladtoho vSeho cestovni ruch vylvé vyvolava pravé, ipdvidatelné a

ziskové turistické zazitky’

4.2 Teorie zaZitkove turistiky

V té nejzaklad§si forme jde o vztahovou marketingovou strategii, kdy zdékkna za-

kladk vlastni prozité zkuSenosti, navaze détérmiry familiarni vztah k danému mistu.
Standardé se tento marketingovy strategicky nastroj pouivaytvoreni ¢i upevreni
vazeb a vztah mezi zakaznikem a z&kou. Zazitkova turistika umozni zakaznikovi
seznamit se s danym vyrobkem, technologii, vyrobpiotesem, historii a vyznamnosti

vyroby*

13 vzdlavani v zaZitkové turistice v oblasti technickymmatek v Prazefgvzato:G. Debbage a D.
loannides: The Cultural turn? Toward a More CritiEaonomic Geography of Tourism, studijni texty CRG
2006, s. 33.

14 Zdroj: www. http://www.ahscb.net/ (2010).
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Z&zitkova turistika je osobnim, subjektivnim zééitk jenZ miZze vyvolat u turisty osobni
pocit prongny.

Produkt z&zitkové turistiky by éhpusobit na veSkeré aro¥rvnimani turisty (viz Obr. 2.).
Cilem z&zitkové turistiky je produkovani snadniésfupnych a pochopitelnych prodiikt
cestovniho ruchu, kdy si turista sdm vyzkouSi apsweci vys¥tli princip ¢i pohled
nabizeného zazitkového produktu.

Turista by mdl dojit k novému pohledu, novémuftigtupu ¢i hlubSimu zajmu na
prezentovanou atraktivitu, nagamotnym zajmem o danou problematiku, az po vgtvio

nového koniku &i zmeng Zivotnimu stylu®®
4.3 Princip transformace atraktivity do zazitkove wuristiky

Princip transformace produktu cestovniho ruchu ébitkové turistiky by il spliovat
nasledujici podminky:

- propaguje skutsou atraktivitu,

- musi obsahovat prvek, ktery jsou zakaznici ochotrkouset, zazit,

- turisté jsou ochotni za tento zazitek zaplatit,

- z&zitek musi bytienositelny (propagovat),

- z&zitek musi mit witou miru variantnihdeSeni dle individualnichiéni zakaznika,

- priprava produktu zazitkové turistiky musi mit k digjzi varianty pro#izn¢ zdatné

zakazniky,
- tradice (atraktivita) v zazitkové turistice must loyetitelna, autenticka,

- do projektu musi byt zapojatiovek, ktery danou tradici ovladé& je odbornikem

v této tradici,

- nezbytnost dovednosti poutavéhibtizenf tradice'®

15 vzdslavani v zazitkové turistice v oblasti technickymmatek v Praze, studijni texty, JCCR, 2006, s. 35.
8 Radek Novotny a Ivo Moravec: ,Navod na rozvoj CBbcich formou zaZitkové turistiky s vyuZitim
historického a kulturnihoadlictvi. Projekt MMR: Vyzkum pro péeby regiori. 2004-2005. WB-11-04.
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Navod na transformaci produktu do zazitkové turistiky:

Historka atraktivity je zakladem pro samotny produkt. Na zakldmistorky je
vytvaren jak celkovy zazitek tak i zajem turisty atraktivsi vyzkouSet. Historka by
méla byt zaloZzena na autetriosti, mize obsahovat prvky fikce, prezentaci
historického vyvoje a osob spojovanych s atrakiiyitapod.

Dostatek relevantnich dat a fakfi, které dodaji historce o atrakti&itna
autenticit. Autenticita je zakladem proadéryhodnost produktu cestovniho ruchu,
neba’ je znakem daného regiodudestinace.Dle autenticity se shrordiai fakta,
dukazy, grafy dopiujici samotnou historku.

Vybrat vhodny zdroj zpoplatiiovani atraktivity ¢i kombinace @iznych drulid
zpoplatiovani. Rozhodnout jaky typ progréamdruh dophkovych sluzeb bude
turistovy k dispozici.

Navrh formy zaZitku, dle kterého si turista sam vyzkousi ziskané atialopraxi,

tj. v ramci interaktivni expozice a workshopu.

Ziskani odborniki na danou problematiky, ktefi definuji mozné problémy
v ramci vybrané atraktivity a zarovgopulari-védeckou formou osili podstatu

atraktivity >’

17 vzdslavani v zazitkové turistice v oblasti technickymmatek v Praze, studijni texty, JCCR, 2006, s. 37-

42.
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5 Moznosti prezentace zazitkoveé turistiky

5.1 Economuzea

Economuzea jsou druhem podnikani vyuzivajici tr@idiemesiné techniky, ukazkovou

vyrobu, interpretaci tradic a padani workshaojppro veejnost.

Economuzea prezentuji tradi vyrobu a stoji na pomezi mezi tr&adiremesinou vyrobou
a zazitkovou turistikou. Hlavnim cilemschto ,muzei” je ekonomické sestatnost, kterou

dosahuji pedevsim prodejem svych vyrahk

V roce 1992 zaloZil Cyril Simard, Ph.D., MezindndddruZeni podnik Economuzei (viz

Prilohac¢. 1), vytvail jejich koncept a stal se jejich prezidentem &arynymieditelem.

Podminky zgazeni do s#, tzv. 6 zakladnich komponent

- Recepcepropagujici witou osobnosti tradiéni know-how.

- Provoz workshopi , ve kterémremesinik za pouZiti trathich metod a postup
vytvari tradicni vyrobky za pitomnosti nav&vnika.

- Interpretace souwasné produkce tj. ukazka adaptace tra&dich remesel

v zavislosti na pgebach sotasnosti.

- Interpretace odkazi prredki souwtasnostinebo-li prezentace vyvoje dané metody,
femesla v pibéhu historie.

- Dokumentaéni centrum, jenz nabizi SirSi pohled (napdborny) na danou metodu
¢i remeslo.

- Obchod s tradiénimi vyrobky, kde si nav&wnici mohou zakoupit traéni

vyrobky. *®

18 vzdslavani v zazitkové turistice v oblasti technickymmatek v Praze, studijni texty, JCCR, 2006, s 63
http://www.ahscbh.net/(2010).
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5.2 Navstvnicka centra

Navsevnické centrum je zcela novy &gob, jak travit celor@ni dovolenou. Je gené pro
»,Noveho" turistu, ktery vyhledava zazitky v oblastidic a ddictvi naSich pedki. Novy
turista se nespokoji jen s poskytovanim informalei chce si jejich pravdivost samediv a

mé chif se Bhem dovolené &to nového dozidét a znamé informace prohloubit.

Navsgvnické centrum rize mit tytocasti:
- interaktivni expozice,
- otewena dilna nebo-li zazitkovy workshop,
- doplikové sluzby (viz strana 16),

- prodej tradénich vyrobki, suvenyd (viz strana 16).

5.3 Interaktivni expozice

Interaktivni expozice je zakladni ugpb prezentace atraktivity zazitkové turistiky.
Podstatou interaktivni expozice je moznost si vy&Eead, prohlidnout, prozkoumat, porov-
nat ¢i dotknout se prezentované atraktivity. Turista d&y n&l v této expozici seznamit

s historii atraktivity.

Interaktivni expozice se skladgexnotlivych zastavenj kterd charakterizuji ar@dstavuji
danou tématikuCast zastaveni @te byt zvolena formou tzv. za&Zitkové turistiky pro
spotebitele, kde se nawdinik nawi orientovat se napv kvalit¢ vyrobki, jenz souviseji

s predstavovanou expozici. Zastaveni bdtarbyt také uzfisobena &em.

Souasti zastaveni, vedle obrazovych matériék&ecich tabuli, apod. jsoudidaktické
pomicky, kde si nav&vnik mize vlastnortiné vyzkousSet (v fipad postupného

zpoplatiovani vhozenim zetonu se expozice uvolni pro akbviadani). Kazdy navdinik

19 http://www.ahscb.net/(2010).
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ma moznost si volit délku svého pobytu v interaktiexpozici (a tim vySi vstupného)
v zavislosti na tom, zda bude spokojen pouze wpasiéasti nebo bude mit ctia zajem
vyzkouset daldii do jaké hloubky chce danou ,problematiku® zkoundat

5. 4 Workshop

Zakladem zazitkového workshopu netitse specializovanym technikam, ale vyzkouset
si je a pomoci nich si zkusit vyrobit vlastni vyedb Cilem neni kvalitni vyrobek nybrz
zazitek.

Pro komeéni usgsnost, je nutné zakaziiik nabidnout co nefSi Skalu aktivit, & uz
hlediska délkyi obtiznosti.ZazZitkové workshopy by #ty byt dophkovou sodasti mimo
hlavni¢innost dovolené, proto by vgbvyrobnich aktivit nél zohlediovatcas, jenz
ucastnik této pracisnuje.

Dle délky trvani workshopu byva procastniky gipraveno &kolik riznych variant
zpracovani vyrobku. Je nutné brat metel take iiznou Sikovnost &astniki, proto je dobré
mit rozpracovano d&kolik vyrobki v riaznych fazich. Kazdy dastnik si podle svych
schopnosti d&asu zvoli tizny za&atek vyrobniho procesu i druh vyrobku.

Pri vytvareni naple workshopi je nutna spoluprace s odborniky, jenz navrhnotupos

vyroby s minimalizacf rizik vhodny i pro laickou iegnost*

20 vzdslavani v zazitkové turistice v oblasti technickymmatek v Praze, studijni texty, Jeska centréla
cestovniho ruchu, 2006, s. 35.
2L 7droj: http://www.ahscb.net/(2010).
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6 Metodika prace

V této praci je pedkladan novy trend cestovniho ruchu, a sice zaZtkuristika. Hlavnim
cilem prace bylo fedevsim aplikace zazitkoveé turistiky na udalostotyr prvni kostky

cukru na swté a pispet tak celkow k podpde cestovniho ruchu v Bieich.

Bakal&ska prace se sklada zé lilavnich kapitol. Prvnéasti je analytick&ast zahrnujici
studium literatury a praménvcetrg popisu samotného pojmu zazitkova turistika, jeji
historii a moznosti prezentace zazitkove turistiBalezitou sowdasti jsou jednotlivé
analyzy, a sice analyza cestovniho ruchu ¥i®eh, analyza nav&nosti nejdilezitéjSich
atraktivit mésta D&ice, profil mozného navdtnika navrhovaného centra a analyza silnych

a slabych stranek, hrozeb él@zitosti navrhu, &etrg ekonomické analyzy navrhu.

Ve druhé, syntetick&asti bakaléské prace autor vychazeli ptipraw a realizaci navrhu
(Navsevnického centra cukru a sladkosti) ¥eHlavnich zdraj Seteni, a sice z Odboru
pamatkové pée vCeskych Budjovicich. Zde autor vykonaval praxighem které mu bylo
umozréeno pohlédnout na pamatky kulturniho a historickéalictvi, jak z hlediska
tredniho tak i z hlediska jednotlivych viasthik

Druhym vyznamnym informsmim a konzultanim zdrojem bylo otanské sdruzeni
Spolek patel tradic, jenz se zaffuje na zazitkovou turistiku a rozviji tShavsevnickych
center. Diky panu Ing. Radku Novotnému, Ph@diteli Spolku, bylo umozmo autorovi
z&astnit se wkolika kurzi projektu Hospod&ké komory hlavniho #sta Prahy
»Vzdélavani v zazitkove turistice v oblasti technickymdimatek v Praze*.

Posledni Séeni bylo provad@no v mis¢ samotného zajmu, a to v 8eich . Autor navstivil
jednotlivé zdroje tykajici se dekého prvenstvi.

Treti ¢ast bakalgské prace f@dstavuje navrh a ograhi pro zvyseni atraktivity ésta, a to
prostednictvim vybudovanim Nawstnického centra cukru a sladkosti. Navibgstavuje
jak interaktivni expozici, zaZitkové workshopy, tbd, ale i cenovou politiku, sluzby

poskytované navdtnikim a navrh propadai kampas.
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7 Cile prace —

Predkladany navrhesi vybudovani Navdtnického centra cukru a sladkosti vest
D&tice na Jinéichohradecku, které bude z&f@né na historii vyroby prvni kostky cukru

(viz Priloha¢. 2), na cukr samotny a na vyrobu cukrovinek.

Navsevnické centrum cukru a sladkosti je mozné viitvpro dti a dosglé diky

autenténosti a mohlo by se stéat atraktivitou celorepublidoo vyznamu.

Navsevnické centrum bude ro¥# prezentovat ostatni druhy cukru a vyroby prod@ukt
spojené s cukrem. Vyuziva se zde dneSniho fenomdkmu, jako vSudyfitomné souasti

kazdodenniho Zivota.

Hlavnim cilem navrhu je vybudovani a vybaveni véettvého Nav&vnického centra
cukru a sladkosti, jehoz stasti bude:

- interaktivni expozice;
- ateliérova dilna wena pro ptadani zazitkovych kutzzameienych na
vyrobu kostkového cukru a vyrobu cukrovinek,

- maly obchod s nabidkoiznych druli cukri a sladidel, cukrovinek a suveriyr

Predpoklada se, Ze Nawshické centrum bude ipivat ke zlepSeni ekonomické
sokEstatnosti jednak samotného dgtského muzea tak i ke zlepSeni ekonomické situace
mésta samotného. Cilem Na¥éhického centra je také podpora cestovniho ruckistan

dle zésad trvale udrzitelného turismu (vilé¢hac. 3).
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8 Jednotlivé analyzy i

8.1 Analyza sluzeb cestovniho ruchu v R&cich

D&tice jsou centrem Mikroregionu Bigko (viz Filoha ¢. 4). Mikroregion Daicko se
nachéazi ve vychodwisti okresu Jindchav Hradec. Uzemije Jindichiv Hradec sotasti
Jihateského kraje.Mikroregion @acko sousedi na severu a vyclalkrajem Vysoina a
Jihomoravskym krajem. Jizni hranici MikroregionwitvhraniceCeské republiky se zemi

Dolni Rakousko. Na zapadni stésousedi s Jirithohradeckym Mikroregionem.

Uzemi Mikroregionu je charakterizovano intenzivabclavanou zerdglskou pidou s
menSim podilem lés D&icko se, spiSe nez velkym mnozstvim kulturnich stohnickych
pamatek (vyjma st Daice a Slavonice), vyziaje pitomnosti pirodnich zajimavosti a
kras.

D&Cice jsou takeé satasti Euroregionu Silva Nortica (viziBhac. 5).

Mésto Daice ma 5 964 obyvatel (k 31. 12. 2009).

Nazev ngsta je pravdpodobré odvozen od starobylého osobniho jména Dak nebf Da

domackych podob jmen Dabor, Damir, Daliborf@@nim gipony -ice a znamena "ves lidi

Dakovych, D&ovych".

NejstarSi pisemnad zprava o ddch je z roku 1183 v kronice Jarlocha, opata
premonstratského klastera v Milevsku. Tohoto rakneghal znojemsky knize a markéab

moravsky Konrad Ota vystit v Daticich kostel olomouckym biskupem Pgathem.
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8.1.1 Pandtihodnosti Dacic

Historické jadro mista je vyhlaSeno #stskou pamatkovou zOnou. ZajimavosticDge

piitomnost dvou zamk

K vyznamnym pamatkam gatNovy zamek jenz tvd@i dominantu Haviikova nandsti, je
poprvé doloZzen v roce 1591.aWwdre renesatni zamek, byl #kolikrat prestavn.
Naposledy ve stylu empiru kolem roku 1816. Zamelkpgéni renesamimi arkadami,
empirovym interiérem (vyznamné je empirova halaikainim samonosnym schodist)
a pozde secesni knihovou. V jiznimtiklle zamku sidli Mstské muzeum a galerie.
Sowdasti zadmku je anglicky park, ¥mZ roste na 101 drdhlistnatych a jehéinatych

dievin.

Na Palackého n&msti se nachazi &stsky renesami palac, nazyvany itve "panské
obydli", druhy daicky zamek. Tento tz\&tary zamekyl postaven v letech 1572 — 79 jako
obydli majitei panstvi. V&jSi vzhled zamku stal vzacs neporuSeny — dvoupatrova
budova je zakafena atikou a op#na cimb@im. Sgrafitové kvadrovani bylo restaurovano
naposledy P celkové rekonstrukci v roce 1992 spolu s obnowverdvou mivodnich

klenutych sini v fizemi budovy. Dnes je Stary zamek sidlerstdkého éadu.

Dominantou mista je 51 m vysokd renesam vez kostela sv. Va#nce K dalsi
panttihodnostem pat Mariansky sloup kostel sv. Vaince, frantiSkansky klaStenyni
patici Radu bosych karmelitelkostel sv. Antonina Paduéanskélstary Hbitov (nejstarsi
nahrobni kdmen je zroku 158&3aple sv. Rocha a sv. Sebestia@ncnyiv sad

s empirovou kasnou.

8.1.2 Kulturni akce

D&cice jsou také centrem kulturniho a sgeleského Zivota. Ve &t pasobi 11 spoli,

muzeum ndsta s odbornou knihovnou, galeri€sta, letecké muzeum, kino, atd.
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Mezi pravidel@ poradané akce pit

Dacicke kejklovani — pehlidka amatérskych divadelnich souhor

D&cicka cantilena — sborovy &p,

Fest Band — festival dechovych orchéstr

Za da&ickou kostku cukru — divadedrhudebni festival ochotnickych soulpr

Dacické barokni dny — spojeni hudby, mluveného sltdaatické vystavy a

poznani barokni historie Bia a nejblizSiho okoli.

8.1.3 Doprava

Dopravni spojeni je zaji&to predevsim autobusy a v severojiznimésmi Zeleznici na

trati Kostelec u Jihlavy - Slavonice.

8.1.4 Tipy na vylet

Mikroregionem Ddicko prochazi celkem 155 km cyklistickych tras.c¢fAk plan rozvoje
Mikroregionu zahrnuje dalSi rozvoj cyklistickych,leai zimnich Zeckych tras.

V nedalekych obcich se planuje i vystavba tgksgich vieki.

Pro @Si turistiku je mozno vyuzitékolik vyznatenych turistickych cest vedoucich do
nedalekych msstskych pamétkovych rezervaci d&la Slavonic, dale na malebnou

ziiceninu romanského hradu LandStejna &aad vzacnych gotickych kostelik okoli.

Navsevnik mize podniknout &kolik vyleti do okoli nésta, a to nap

- Z D&kic za karmelitany do Kostelniho Viid
- Z D&ic do Slavonic,

Udolim Moravské Dyje z Déc do Slavonic,
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- Po stopach mlyinna Moravské Dyji,

- Zidovské Hbitovy na Daicku*V

8.1.5 Prvenstvi Déic

V roce 1820 zde byla zaloZepevni lesnicka Skolaa Morav.

V roce 1833 vznikla ve #s& prvni rafinerie cukruna

Moraw a v této rafinérii byl v roce 1843 vyrobgmvni

kostkovy cukna s¥té (viz Friloha¢. 2). A toto prvenstvi
je podkladem pro navrh vzniku Nawéhického centra
cukru a sladkosti

V roce 2006 dosahly e swtového prvenstvi a to
oteenim celosttové prvni GLOBE meteorologické
stanice V ramci s¢¥tové si¢ Ucastniki programu
GLOBE provadji G¢astnici ngeni a pozorovani kvality
Zivotniho prostedi v oblastech meteorologie, hydrologie,
biometrie, pedologie a dalkovéhoupkumu Zens. Sva

pozorovani odesilaji prdasdnictvim pdgitacové sit

e n o e e Internet do centra NASA v Coloradu.
Obr. 3. Pomnik kostky cukru
Zdroj: autor

1 zdroj: www.m-dacicko.cz/
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8.1.6 Sluzby

Moznosti ubytovani

Navsevnik D&tic mize v sodasné dob vyuzit rekolik typt ubytovani:
- hotel (Hotel Dyje, Hotel U Kowka),

- penziony (v samotnémdsié ¢i v blizkém okoli),

- rodinny penzion ( Penzion Ve Skole),

- chalupa (Chalupa v Bilkey,

- ubytovna,

- privatni ubytovani.

Nabidka ubytovani jeiznoroda a navdtnik si mize vybrat, jak z hlediska kvality, tak i

z hlediska ceny.

Moznosti stravovani

Navsevnikovi je nabidnuto gkolik typi stravovacich zézeni, a to:

restaurace ( Mlyn, Beseda, U Malinldotel Dyje),

pizzerie (U Veselého kmotra),
jidelnu (U Sulak),

cukrarnu (Tichd),

hospod.

D&tice slouzi jako nakupni centrum mikroregionu.

Dalsi sluzby
Navsevnikovi se nabizi ve chvilich volna vSestrannélspa to sluzby:
- kosmetické a regenena (kadénické sluzby, nehtové studio, permanentni make-
up, piercing, tatoo, rekonstréki kosmetika, malovani hennou n&k masaze,...),
- sportovni sluzby (wellnes, fitthess, posilovna, npaall, skating, aerobic,..).

Navsevnik mize vyuzit sportovni stadion, sportovni halhiiste.
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8.2 Navsévnost
Celkova navavnost Dd&ic z hlediska cestovniho ruchu neni zanalyzovara.n¥st se
nachazi Informéni centrum, které vSak tyto Udaje nezaznamenawdpéireby cestovniho

ruchu se vychazi z Gdap nav&vnosti Méstského Muzea a Galerie &ee a Statniho

zamku Ddice.

Navsevnost uvedenych instituci v letech 2001 — 2006 ukarsledujici grafy:

Graf¢. 1 Navstevnost Méstského Muzea a Galerie Dé&ce

B Pocet navstévniku

Zdroj: Mestské Muzeum a Galerie Blae
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Grafg. 2 Navs#vnost Statniho zamku D&ice
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|. Pocet navstévnikd 13170 11631 12057 14302 1

Zdroj: Statni zamek Dice
Z predchozich grdfvyplyva, Ze pimérna r@&ni navsévnost

Méstské galerie a muzea je 12 195 n&wsika a
Statniho zamku je 12425 nasdtika.

Jak vysoky je podil zahramich, podil mistnich a mimomistnich né&wstiki, apod.
nebylo mozné ziskat Zidodu nezaznamenavanéchto informaci. B posuzovani
navstvnosti je nutné takéfihlizet k podilu Zak a student, jenZ nav&vuji dané objekty
v ramci Skolnich vylet.

Z hlediska nabidky sluzeb a prodiukiestovniho ruchu, je mozné oZitdacice za pi-

chozi destinaci, nelsduristé se ve &stt nezdrzuji na delSi dobu, tj. fepocuji zde.

Po konzultaci s pracovnici ddtské galerie a muzea bylo ziso, Ze zajem, tj. nav8tnost
ma klesajici tendenci iipscasté programy, jenz maji nagdbiky prilakat.

K opané situaci, tj. ke zvySeni na¥ghosti by n&lo prispét i vybudovani Navéwvnického
centra cukru a sladkosti.
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8.3 Profil mozného nav&vnika

Nasledujici vyet uvadi sedm typmoznych navswvnika véetrg jejich divoda k navseéve
Navsevnického centra cukru a sladkosti. Profil moznél&wStvnika je sestaven dle
analyzy nav&vnosti (viz kapitola 8.2 ) a z konzultaci v rdmatastreéni se kura projektu
Hospodéské komory hlavniho gsta Prahy ,Vzdlavani v zazitkové turistice v oblasti

technickych pamatek v Praze*.

Bé&zni turisté: - mozZnost straveni ,vyletu*

mit nevSedni zazitek,
ziskat informace o dalSich
atraktivitach v regionu,
dobré dopravni dostupnost,
vytvorit si vlastni produkt.

Rodi¢e:

zabavit a potit déti,
dozwdét se rBco nového,

zazitek z ,rodinného vyletu®,
dobra dopravni dostupnost,

vytvorit si vlastni produkt.

5 S vhouaty.
Skolni mladez:

- atraktivni prostedi,

dozwdét se rkco nového,

- zkusit si sam co nejvicei,
- ziskat suvenyr na pamatku.

1

Lidé vyrabéjici cukrové vyrobky:

- informace od odborniku,
- rozSfeni si vlastnich znalosti,

- moznost vyzkousSet séno
nového,

- navazani kontaktu s lidmi se

Déti: stejnym zajmem.
- mit nevSedni zazitek,
- zkusit si sdm co nejvicesef, Shératelé balenych cukni:
- vytvorit si vlastni produkt.
- rozSfenici navazani kontaktu
s lidmi se stejnym z4jmem,
Senidi - moznost rozsit si sbirku o nové

nevsedni zazitek,
vytvoiit si vlastni produkt,
fyzicky nenaréné aktivita,

mozna navsva zajimavosti
meéstaci regionu,
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Nowve¢ vytvorené produkty zaZitkové turistiky budou slouzit E&mu spektru
navsevnika.

Produkty budou f@devSim zagieny na rodiny s&mi, jimz nabidnou dobrou moznost
stravit dovolenou. S ohledem n&idamotné byl vybran i ndzev Naggnického

centra, ktery by & byt pro r¢ do jisté miry lakadlem.

8.4 Analyza silnych a slabych stranek, hrozeb arflezitosti

K lepSimu poznani funkce a postaveni budouciho t¥avi€kého centra byla autorem

zpracovana analyza silnych a slabych stranek, brazslezitosti.

Silné stranky

- unikatnost v cestovnim ruchu,

- zazitkov&cinnost pro turisty,

- vyuziti nabidky produktu i v minisezén

- pritazlivost pro vSechnydkoveé skupiny obyvatel (odétl az po jejich prarode),

- nabidka zaZzitkové turistiky na kvalitnich zakladedteré vychazeji z historie
regionu, celordni provoz nav&vnického centra, tj. nabidka produktu, ktery neni

zavisli na poasi, dlouhodoba moznost rozvoje a inovace jednattivproduktu

tohoto projektu,

- relativré dobra dopravni infrastruktura,

- oblast snadno dosazitelna ze zahtiani

- negimy profit obci z cestovniho ruchu,

- nabidka programu jak pro na#ghiky, tak i pro obyvatele mikroregiorikraje,

- dobré pedpoklady pro rozvoj trvale udrzitelného turismu,

- cestovni ruch provozovany podle zasad trvale wgEn@&ho turismu brani&sSimu
poskozeni firody a krajiny,

- existence regionalniho centradize,

- existence cyklistickych tras, sportovnich a kultahnz&izeni.
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Slabé stranky

- vSeobec# nizsi pameérny standard kvality sluzeb v oblasti stravovanibgtovani,
ktery neodpovida mezinarodnimu standardu,

- Z hlediska cestovniho ruchu jsoudz® pfichozi destinaci,

- powvedomi o dilezitosti cestovniho ruchu neni mezi obyvatelsty#iins rozvinuté,

- nedostaténa spoluprace mezi podnikateli a institucemi vaasim ruchu,

- problém najit a udrzet si kvalifikovany personal,

- financni nar@nost,

- niZ8i infrastruktura pro volngas,

- chybgjici presrgjSim informace o turistické poptavce,

- nedostaténa spoluprace mezi samospravou a podnikateli,

- nedostaténa cilena podpora a propagace v oblasti cestovaiti,

- horsi kvalita mistnich komunikaci a silnic.

Prilezitosti

- VE&tSi orientace na cestovni ruckigpsje k vySsi atraktivnosti regionu,

- vyuZiti objekfi v majetku obci pro p&eby cestovniho ruchu nebo podnikani,
- zvySené vyuZziti dotanich zdrofi Evropské unie a stéatu,

- nova pracovni mista,

- VEtSi zviditelreni regionu,

- prilakani dalSich podnikatil ktefi budou svymi sluzbami podporovat tuto

atraktivitu,

- prildkani nav&tvniku i ze zahrai,

- nabidka pro mimo-sezdnni pobyty povede k lepSintizegi kapacit, jak
ubytovacich, tak i stravovacich,

- cestovni ruch e zabranit odlivu obyvatel,

- rozvoj cestovniho ruchu zlepsi ekonomickou sitwdgivatelstva,

- zvySeni navéwvnosti pangtihodnosti v nist¢ samotném, tak i v blizkém okoli,
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- prilezZitost pro sponzory.

Hrozby

- nedostatek finandi chykgjici finance na investice,

- nedostaténa podpora cestovnimu ruchu na mistni, regionahdiradni trovni,

- ztrata kulturghistorické potencialuipkycovité nabidce,

- prilisna komercionalizace nabidky,

- rostouci naroky hostna kvalitu a profesionalitu v ubytovani a strautvaebudou
uspokojeny,

- chybgjici turisticky navadci a inform&ni systém,

- nedostatek kvalifikovanych pracovnich sil,

- technické omezenitpprovozovani workshap

- sowasné svazujici pravni normy a podminky,

- Spatné ztotozmi se mistniho obyvatelstva s podnikanim v cestovnichu,

- nedostaténa podpora cestovnimu ruchu na mistni a regiogatvini.

Z predchazejici analyzy vyplyva, Ze nejgjBi strankou je samotné prvenstvi vyroby,
jenz je z hlediska historie unikatnostiieBpokladany navrh bytigpel k zatraktiveni

mesta i mikroregionu.
NejvetSi prilezitosti by bylo zviditeldni a propagace &sto v celorepublikovém

metitku. VetSi powdomi sebou fnasi tSi navstvnost a ¥tSi podnikatelské

moznosti.
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9 Popis navrhu —

il

Mésto D&ice se nachazi 13 km od Slavonic,
23 km od Tale a 39 km od Jirftthova
Hradce. VSechnyiit zminovana nista jsou

s

hojné navStvovana a résta nabizi dobrou

turistickou infrastrukturu. Cilem navrhu je & Dagice
= _ o
vétSi propojeni a napojeni se na tuto -"’“”“"“";‘
== dé L

turistickou infrastrukturu.

Obr.4. Mapa Déicka. Zdroj:www.m-dacicko.cz, apravy:

autor

Ve nest jiz existuji objekty pro naladkani turistkteré vsak turistu v misinezdrzi na

delSi dobu. Msto by se dalo oz za pitichozi turistkou destinaci.

V roce 1843 byla vyrobena v Baich prvni kostka cukru na &¢. Toto prvenstvi je

s

podkladem pro navrh vzniku Nagshického centra cukru a sladkosti.

V souwasné dob je této udalosti gnovana trvala expozice vadtské galerii a muzea
D&ice, avSak potencial zitované udalostici atraktivity neni dostat®é vyuZit.
Vyznamné prvenstvi by &o byt z hlediska cestovniho ruchu lépe vyuZito. Zi@
zviditelnéni nabizi navrh na vybudovani na&wdtického centra v ramci zézitkové

turistiky.

Jak nazev napovida, Naygické centrum cukru a sladkosti by nebylo 2&gno pouze

na samotnou kostku cukru, nybrz i na vSe, co seucalslazeni tyka.
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Specifické cile navrhu:

vybudovani navstvnické centra;
vybudovani interaktivni expozice¢etre navrzeni interaktivni expozice;

navrh ateliérové dilny pro pédani z&zitkovych kutz

Y V V V

vybudovani malého obchodu z&feného na prodej mistnich prodiuka

tradicnich vyrobki.

Navsevnické centrum cukru a sladkosti bude vybudovarsmwadu s principyrvale
udrzitelného turismu. Navstvnické centrum bude turigh pristupné po cely rok i
mimo hlavni zimni a letni sezonu. Torigpeje k wtSi ekonomické stabilit

podnikatelskych subjektv misg i nejblizSim okoli.
Navsgvnické centrum budou vyuzivat n&sdtici mésta, ktéi se zajimaji o tradice a

historické a kulturni &dictvi. Zde si budou moci zakoupit tr&di cukrové vyrobky a

také absolvovat zazitkové kurzy v ateliéroveé diln

Navsevnické centrum v D&cich by bylo z#azeno do postugnvznikajici si¢

Navsevnickych center (viz Rlohac. 6) .
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10 Navstvnické centrum cukru a sladkosti —

Navrh feSi vybudovani Navdtnického centra cukru a sladkosti veéstd Datice na
Jindkichohradecku, které bude za&fené na historii vyroby prvni kostky cukru (viz
Prilohacislo 2). , na cukr samotny a na vyrobu cukrovinek.

Smyslem navrhu Nawstnického centra cukru a cukrovinek je vybudovani

viceltelového centra zagteného na zazitkovou turistiku.

Navsevnické centrum cukru a sladkosti je mozné viitvpro cti a dosglé diky

autenténosti a mohlo by se stéat atraktivitou celorepubliéwo vyznamu.

Predpokladem je, Ze Nawsnické centrum bude zcela ekonomicky &ikne.
Zarover prispéje ke vzniku podnikatelskych moznosti v oblasti zell Cilem
Navsgvnického centra je také podpora cestovniho ruchistandle zasad trvale

udrzitelného turismu.

Navsgvnické centrum bude ro¥@ prezentovat ostatni druhy cukru a vyroby produkt
spojené s cukrem. Vyuziva se zde dneSniho fenonoéhkru, jako vSudyfitomné

sowasti kazdodenniho Zivota.

Hlavnim cilem navrhu je vybudovani a vybaveni véetiveého Nav&vnického centra
cukru a sladkosti, jehoz stasti bude:

- interaktivni expozice;
- ateliérové dilna wend pro ptadani zazitkovych kutzzantrenych na
vyrobu kostkového cukru a vyrobu cukrovinek,

- maly obchod s nabidkotiiznych druli cukm a sladidel, cukrovinek a suveiiyr

Pro aktivni ¢ast pobytového programu v Na&sgtickém centru bude nabizena
vyroba samotné kostky cukru i s jejim naslednimalgiim etns navrhu na obal a

vyroba Gznych cukrovineki sladkosti v ramci zabavrinnosti.
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10.1 Interaktivni expozice ——

Interaktivni expozice by #ta navazovat a dofbvat stavajici expozici Estského
muzea a galerieémované samotné udalosti objevu.

Cilem interaktivni expozice je nagghika sezndmit s fenoménem cukru a navnadit ho
na (East na workshopech. Neni vhodné, aby se savt presladili (viz. pohadka , 8

nad zlato®), ale jen si s cukrem a sladkostmi hfigti mensicasti ochutnali.

Tématické okruhy jednotlivych zastaveni:

expozice spojena s historii slazeni dle jednotlivy@@rodi ( jak v pribéhu
historie sladily, naip IndovéCinané, ArabovéRekové Rimané,..);

proces krystalizace, svitivost cukru;

porovnani fiznych druli cukru @i riznych technikach vyroby (kostkovy,
krystalovy, hidy, invertni, homolovy, kapalny, hedvabny, tablgtasukr,

sirupy — nap. javorovy, nahradni sladidta umely cukr) - nav&tvnici si budou
moci po zaplaceni Zzetonu vyzkouSet sypkost jednatti druhi cukru, pop.

chuw’ a obdrzet vzorky jednotlivych drifcukru;

vyznam cukru v firock (fotosyntéza), prdje duznina ovoce sladka;

optické vlastnosti cukru a jejich dopad;

rozliSovaci (chdové) schopnosti ziat aclovéka, nap. moznost vyzkousSet si
svij ,misny jazyek® (kombinace postugn ziedénych roztok cukru
v kombinaci se slepymi pokusy), kdy naxgtik postupuje od nejsladsSi po
nejmért sladky roztok a zastavi se tam, kde jiz necitiliipx¢etné porovnani se
swtem zvfat.

expozice spojenai&skou vyrobou cukru, jako cukrovarnické zemi;

cukr jako jed — konzervai latka,

¢ast interaktivni expozice spojena s problematiknanoocini cukrovky a jeji
vzrastajici tendence vyskytyu.a s dneSnim trendem vyrabks nahradnimi

sladidly a s vyrobky ozriané pojmem ,light".

Jednotliva zastaveni je nutné konzultovat a wgva odborniky na danou problematika.
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V ekonomickém rozboru navrhu je@téano s 12 zastavenimi.

Ze zdravotnického hlediska je nutné brat rated zvysSujici se p@t onemoceni
cukrovkou. Sotiasti by ngla byt i zminka o fedchazeni &ast€né prevence tohoto

onemocgni, nag. vyswtleni pojmu ,diabetické slazeni”.

P vstupu do interaktivni expozice je nutny akt silash, Ze osoba nema oneméain

diabetes mellitus nebo-li ,,cukrovku®.

10.2 Zazitkové workshopy

Zakladem workshopovych aktivit bude prace s cukréie délky trvani workshopu
bude pro dastniky gipraveno ®kolik raiznych variant zpracovani cukru. Je nutné brat
na Zetel ffiznou Sikovnost &astniki, dle které budou vyrobky wholika fazich
rozpracovani. Kazdy dastnik si podle svych schopnosticasu zvoli tizny za&étek
vyrobniho procesu i druh vyrobku.

MoZzné aktivity Ehem workshopu:

vyroba vlastni kostky cukru. ddstnici by se seznamili s podstatou a principy
vyroby kostkového cukru a i ostatnich cikp s vlastnostmi cukru dle

jednotlivych druli (barva, ¥ing, intenzita sladivosti);

navrh na vlastni obal, zabaleni vlastniho cukru Zmost zabaleni cukru ve
form¢ hygienicky baleného netvarovaného cukru). MoZnastradéniho

zabaleni cukru, ktery by slouZzil jako darkovgg@met;

vyroba Gznych tvafi, motivii z cukru, jejich barveni, ochucovani;

vyroba bonbof riznych barev a chuti;
vyroba cukrové vaty,fiize, obléku pro marcipanovou panenku;
vyroba marcipanovych htak;

vyroba Skrobového papiru, psani na tento papivhgnei cukrovymi barvami,
apod.
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Pro vykEr programu je nutna spoluprace s odborniky na dagombu, neb6 vyroba
musi sphovat poZzadavky na bezprest prace a ochrany zdravi praci, nebé nag.

pridavani girodnich barviv do vyrohkc¢i manipulace s barvivy podléha zakonu.

Vysledkem workshopovych aktivit je cukrovy vyrobgdnz ale neslouzi ke konzumaci,
ale slouzi pouze jako suvenyr pr&gagtnika. Vyrobky ke konzumaci budou k dostani
pouze

v prilehlém obchod.

V ramci predkladaného navrhu je ve finamim rozp@tu patitano s 5 druhy workshdap

v ramci jednodennich, vikendovych a tydennich &urz

10.3 Obchod

V sowasné dob je k dostani mnoho propagdch material a suvenyit souvisejici
s vynalezem kostky cukru (viz strana 46).

V ramci obchodu v Nav&tnickém centru by bylo dobré ro#§inabidku z hlediska
ostatnich druth cukni (dle barvy, chuti, fichug, druhi cukni) a o odborné knihy

s tématikou cukru obeén

K tomuto obvyklému obchodu bude velmileZzité zajiS&éni internetového obchody
ktery se bude specializovat na objednavani a pmx&d zasilkové sluzby
maximalniho pétu druhu cukit a nahradnich sladidel. Podminkou bylan byt
vytvareni dodavatelsko-odtatelskych smluv se specidlnimi dodavateli, mit
zpracovanou rozsahlou databazi nabidekicuaktiznych kouid swta. Tato sluzba bude

propojena s webovymi strankami.
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10.4 Cenova politika

Cena za prohlidku Statniho zamku wigg&h ¢ini 80,- K& (snizené vstupné je 60,€K

a Méstského muzea a galerdni 30,- K& (sniZzené vstupné je 15,<¢K Navrhovana
cena za navétu expozice a ateliérové tr&di dilny bude 60,- Ka cena snizena 40,-
Ke.

Zanmerem je, aby obecné vstupné nebylo pro celou rogifli§ vysoké, proto by bylo
rozckleno na ®kolik ¢asti. Jednotlivéasti expozice budou roZiégny na i navazujici

aktivity:

» nabidka pibéhu naznaujici danou tradici, tématiku,
» v pripact osloveni navévnika, bude si moci ndwnik jev vyzkouSet na
didaktické ponicce,

» vyswitleni na zéur.

Tento navrh fedstavuje systém postupnéhaoripfaceni. Obecné vstupné da
navsevnikovi opraveeni prohlédnout si prvniast. Pokud dany jev na¥snika zaujme,

za dalSi informace a ukazky giggdati.

Ceny za kurzy tradni vyroby se dle internetovych nabidek (haporkshopy v Navst
vnickém centru textilu v Lazisti) pohybuji v rozniex 300,- do 1000,- K

Pfi stanovovani ceny worshbge nutné brat ohled na délku kurzu a na technickou
materialovou narmost. Ve finasnim rozp@tu navrhu na Nav&vnické centrum cukru

a sladkosti je poitano s cenami v rozmezi 300,- az 80Q;- K

Druhy p¥ijma Navs#vnického centra cukru a sladkosti:

- vstupné do interaktivni expozice a workstipp

- zazitkovy workshop ;
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- prodej vyrobku spojenych s cukrem a ostatnimi drghkri, v¢etrg sirupi i |
nahradnich sladidel a rostliny Stevia (teadirostlina jizni Amerika, jejiz listky
se pouzivaji ke slazeni) ve fa¥reazenici suchych listk;

- prodej upominkovychiiedmeta spojenych s ,Radovou” kostkou.

10.5 Sluzby poskytované nav&vnikam, turistam

prohlidka interaktivni expozice €kolika zastavenimi,
nabidka jednodennich, dvoudennich a tydennichtkod¥ich workshop,
maly obchod s mistnimi produkty a tr&aimi vyrobky.

ubytovani i stravovani bude poskytovano u partry@fsk podnikatelskych
subjekti

v misg a okoli, nap. spoluprace s restadrami z&izenimi v podob piipravy
obcerstvenici obédu (nutno paitat s nizkokalorickymi jidly) v kombinaci chuti

horké — sladkeé, slané — sladkeé, kyselé — sladké, apod.

10.6 Lidské zdroje

Predpoklada se Ze, v Nawghickém centru budou pracovat lidé mistni nebo z

e

Jeden pracovnik bude za&stnan jako obsluha pro provoz interaktivni expozgtejny
pracovnik bude rowZ obsluhovat obchod zaieny na Sirokou Skélu cukm sladidel,
cukrovych vyrobk a suvenyi.

Jeden pracovnik, na plny Gvazek, bude mit na staredeni zazitkovych workshép

Pracovni vytizeni v Naustnickém centru bude odrézZet turistickou sezonucdnai

doba bude velmi pohyblivh a bude zaviset na&typoprobihajicich zazitkovych

workshopi.
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10.7 Navrh propaga&ni kampané —

V ramci propagénich aktivit mohou byt pro Nawstnické centrum cukru a sladkosti

vyuzity nasledujici formy:

10.7.1 Webové stranky

Informace o Navswvnickém centru by My poslouzit k vysSi a lepSi informovanosti

verejnosti obecw.

Na webovych strankadch o Nagghickém centru by #o byt uvedeno:

Zakladni informace o Navsgvnickém centru, tj. co je Navaivnické centrum,
jak a kdy vzniklo, kdo se podilel na jeho vznikpngob financovani apod., pro
koho je utené, jaké sluzby nabizi a jaka jsdippdna ¥kova omezeni pro jeho
navstvu.

Historicky popis pavodni rafinerie, resp. tovarny na vyrobu kostkovéhkru a

cukru samotného.

Popis interaktivni expozice jeji charakteristika, nabidka a nahled na
nejzajimayjsi zastaveni ¢etrg detailniho nastinu cen za vstupné i dalsi

poskytované sluzby.

Vysvétleni eventualniho zpisobu ,doplaceni” pro jednotliva zastaveni a

zakladni  obsluha didaktickych pooek.

Popis workshopového ateliéry véetn nabidky ,zazitkovani a ukazky
vyrobku, které si nav&tnik muze vyrobit a posléze zabalit¢eint cen za
jednotlivé aktivity, kurzy a vyrobky.

Vysvétleni principu tvorby ceny workshopu (vyuZziti materialu — cukru,
papiru, potravingké barvy, apod.). V cénworkshopu bude zahrnuta i cena
spotebovaného materialu. Vftipad, Ze ®&astnik bude chtit vyrobit vice
cukrovych vyrobk, nag. pro vlastni spéebu ¢i pro obdarovani znadmycti
rodiny svymi produkty a nespada-li sfgiia cukru do ceny standardniho

worskopu, bude si muset dalSi materidkqupit.
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Nabidka dalSich aktivit pro nav&vniky, nag. zajimavé vychazkové trasy po
okoli a nav&va nedalekych Slavonic a el vSe komunikované v ramci
principu interaktivity.

Internetovy obchod (specializovany na tené druhy cukru, nahradnich

sladidel,..),

Kompletnikontakt na provozovatelenavstvnického centra (adresa, telefon,

e-mail).

Soutasti webovych stranek by mohlo byt také:
pocitadlo nav&tvnosti,
kontakty a ,prokliky” na dalSi nav8tnicka centra,

spratelené weby zahrnujici nabidku aktivit a nabidektndveni volnéh@asu

v okoli, pogfipackt také mozné subdodavatele.

Nezbytnou sotasti stranek jsou nutpézykové mutacepro zahranini navsévniky, a

to v iimé¢iné (nutné z hlediskaifhranitniho umistni), angléting a francouzsti&

10.7.2 Letaky

Cilem pro vyrobu a distribuci letdku je priogtinformovani véejnosti o aktivitach,

workshopech a mozZnostech Naw$tického centra cukru a sladkosti.

Letaky by ndly smérovat do informaénich center izovanych kraji, misty, ale téz do
dalSich navswnickych center, které budou jiz fungovat v ramai SNavsevnickych
center, k odbornikm na cestovni ruch (cestovnim kanéetda agenturam), dale do
technickych casopisi pro mladez a daiasopisi zantienych na cukr (ndp Listy

cukrovarnické &epdaské,casopis pro shratele baleného cukru Ciénka,) ,...

Propagani materialy by nily byt vytvoreny aktuélg pro ¢eské turisty westirg, déle

Vv jazykovych mutacich:émcina, anglétina a francouzstina.
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V obsahovécasti by ngl letak obsahovat komplexni informace o vybudowvané
Navsgvnickém centru, algasténé i o mestt Datice — tedy co je naw&tnické
centrum

(z obecného hlediska), co nawgtikim nabizi, jaké moznosti traveni volnébasu

v Navstvnickém centru cukru a sladkosti mohowekévat. Sotasti by byly
zajimavosti z Interaktivni expozice, workshopovéb@vitkovani“ a také jakeé jsou dalSi
doprovodné programy. Séasti inform&niho letaku by rély byt také kompletni
kontaktni informace (adresa, telefon, e-mailovasara odkaz na webové stranky), ale

také ceniky - vstupné, workshopy a dalSi poskytésnzby.

Dale na letacich mohou byt uvedené informace agtdwnabidce turistickych atraktivit

ve mesté, nabidce ubytovacich kapacit, restauraci, mozobsportovnich aktivit atd.

10.7.3 DalSi propagéni materialy

Sowéasti propagéaich materialu, v ramci Nawdinického centra, bude také vyroba
specializovanych a unikétnich suvenyru, které bugau toto Nav&tvnické centrum
cukru a sladkosti charakteristické.

Jiz v sodasné dob v Informanim centru v Déicich a Mestské galerii a muzeu Biae

je k dostani mnoho suveriys motivy ,da&ické” kostky.

Prehled propagaich materiél k dostani:

= Pohlednice s motivem kostky, technickéhofizeni na vyrobu kostkového
cukru, tj. lisu, vyobrazeni twce kostky Jakuba KryStofa Rada, pomnik kostky
cukru dle navrhu manzelCoufalovych.

* BroZury o vniku cukrovaru v Kostelnim Viid a rafinérie v Décich i
v jazykovych mutacich, a to v angjin¢ a reméiné.

= Khniha o historii cukrovarnictvi a rafinerstvi v Blaich.

» Baleny kostkovy cukr s motivy B&c — baleny v kraldkach, jednotli¢ balené
kostky, hygienicky baleny netvarovany cukr.

= Homole cukru.

» Ruzné psaci péeby, hrnky s motivy cukru.

» Ruzné fiveésky, odznaky, turistické znamky,.. a mnoho dalSich.
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Z hlediska tiznych suvenyir propagujici motiv kostky je nabidka pestra.

V ramci obnovy a inovace bude navrZzerir novy design novych suvenyru pro
propagaci Navévnického centra kostkového cukru, hapovy motiv pro hygienicky
baleny netvarovany cukii novy obal pro baleni kostkového cukru. Jiz v driefok®
jsou kvyrai vyroby prvni kostky cukru vyramy menSi homole cukru §zanymi

motivy.

Propagace by #h byt téZ smdfovana nap na obaly prodavanych cukrna obaly
hygienicky baleného cukru, ktery by se podavalazakam v restauracich, kavarnéch,

¢ajovnach.

10.7.4 Vzajemna propagace navétnickych center

Vramci komunikace mezi jednotlivymi nawghickymi centry, tj. pes Sf

Navsevnickych center (viz Rloha ¢. 6), bude mozné poskytnou dbky ostatnim

centfim, pogipac i jinym subjekiim (nag. provozovatelm restaurénich zdizeni

v okoli).
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10.8 Ekonomicky rozbor navrhu —

Ekonomicky rozbor navrhu na vybudovani Névgického centra cukru a sladkosti byl
sestaven pomoci Softwaru UNA Tento program vznikl ve spolupréaci @mskych
sdruzeni Centrum pro komunitni préaci jixbéchy a Spolku itel tradic jako satést
vyzkumného projektu ,Studie unikatnich mistnichaktivit vCR a jejich vyuzZiti
v zazitkove turistice”.

Software je metodickou fpuckou pi sestavovani produktu zazitkové turistiky.
Souwésti je také finatni pohled na produkt z hlediska naklagh provoz a potencialni
piijmy. Po zadani vSech nezbytnych paraihgrsp@itana rentabilita Nav&tnickeho

centra.

Cilem ekonomického rozboru neni st skuténych naklad a gijmu, ale pouze
pohled na navrh z fingniho hlediska. Je pracovano s fiktivnimi Udaji diealytického
asudku.

Prehled zadanych udago Softwaru:

VSeobecné pedvolby

+ Nastaveni obce

Nazev obce Dace
Patet obyvatel 7 840
Sluzby v obci ubytovani, stravovani, sportoyigtosta,

obchod, dalSi sluzby CR, t&re¢ pristupny
internet, kanalizace, vodovod
Pristupnost obce autobus, vlak, osobni auto
+ Vybér provozovanych sluzeb
Interaktivni expozice, workshop, prodej suvenyr
+ Charakteristika produktu

Prevazujici typ aktivity indoorova aktivita

22_Studie Unikatnich mistnich atraktivit a jejich &iti v zaZitkové turistice" - od #62005,
realizovany diky grantu (dotace) MMER projekt WB - 05 — 05. Software zdarma ke staZzeni
na www.ahsch.net.
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PrevaZzujici typ turistu
Patet dni provozu za rok

Fixni naklady

komeni typ — stedni vrstva

250 dni N/
propagace 1 00@ Kmesic
spotebni material 6 000 &/ m¢sic i
telefon, internet 1 000 K/ mgsic
pocet mesial 12

Parametry interaktivni expozice (dale ,|IE")

+ Velikost investice

+ Odhad navsvnosti (osob za rok)

+ Provozovani IE (dinza rok)

+ Naklady na vytagni IE:
velikost expozice
topna sezona

+ Vstupné do IE
zakladni vstupné
zlevnéneé vstupné
pocet zastaveni

dodaténé vstupnée

+ Zamgstnanci IE

1 pracovnik

Parametry workshopu

do 1l mil K
4000
250

délka6 m f&a 5 m, vySka 3 m
160n

60K
40K
12

10K

15 000 K

pocet mesiar 12

résiéni plat

+ Velikost investice do 1 mil. K

+ Pcatet druhi workshopi 5

+ Materialova narénost nizka

+ Energeticka nakmost stedni

# Workshop  jednodenni  pet (tastniki 7
pocet workshop za rok 120
cena workshopu 300K

vikendovy  pdet astniki 8
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pocet workshofi za rok 20

cena workshopu 500K -
tydenni pdet Eastniki 9

pocet workshop za rok 18

cena workshopu 900K

+ Naklady na vytadgni workshopu
velikost mistnosti délka 6 m,fka 5 m, vySka 3 m
topna sezéna 160 dn

+ Zamestnanci workshopu
1 pracovnik msiéni plat 15 000 K

pocet mesiar 12

Prehled nakladi a prijmi (dle vypaétu Softwaru)

Tabulka¢. 1 VSeobecné naklady

VSeobecné naklady

Spotebni material 72 000 K
Naklady na telefon 12 000 K
Naklady na propagaci 12 000 K

Tabulka¢. 2 Celkové naklady interaktivni expozice

Celkové r@ni naklady interaktivni expozice

Ro¢ni mzdové naklady 243 000 K
Naklady na obnovu 72 000 K
Naklady na udrzbu 10 000 K
Naklady na vytagni 2557 K
Naklady na osktleni 4252 K
Naklady na vodné/stoé 10 00 K

Celkem 332 809 K
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Tabulka¢. 3 Celkové naklady workshopu
Celkové r@ni naklady workshopu

Ro¢ni mzdové naklady

Naklady na vytagni

Naklady na udrzbu

Naklady na obnovu

Materialové naklady

Energetické naklady

Naklady na osktleni

Naklady na vodné/stoé

Celkem

243 000 K
2557 K
10 000 K
33333 K
10 000 K
10 000 K
3129K

4 200 K
316 268 K

Tabulka¢. 4 Celkové naklady Naw&tnického centra cukru a sladkosti

Celkoveé naklady Nav&tnického centra

Celkové naklady na workshop
Celkové néklady na interaktivni expozici
Celkem

Tabulka¢. 5 Celkové pijmy Navstvnického centra

Celkové pijmy Navstvnického centra
Celkové gijmy z workshoj
Celkové ijmy z interaktivni expozice

Celkem
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Pfi porovnani celkovych nakléda celkovych gijma bylo dosazeno zisku. Tim je také

splren jeden z fedpoklad provozovani Navsvnického centra, a sicekonomicka
sobésta¢nost.

Celkové naklady 745 078 K
Celkové prijmy 751 610 K
Zisk 6 535 K¢

Predpokladané zdroje finanich prostedki:

fondy EU a stétniho rozptu,
granty Jih@geského kraje,
dotace, dary, sponzorské&gpevky,

piispivky mésta, mikroregionu.
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11 Shrnuti navrhu i

V praktickécasti bakaléske prace byligdstaven navrh na vybudovani N&vsgického
centra cukru a sladkosti,éetré interaktivni expozice, workshopu a obchodu se

suvenyry.

Z Analyzy silnych a slabych stranek, hrozebidegitosti vyplyva, Ze zvolené téma,

vyroby prvni kostky cukru, ma dobry zakladiagpoklad pro cestovni ruch.

Pfi pohledu na navétnosti byly zjiSény uckité nedostatky z hlediska analyzovani
turista, jenz navstivi sto D&ice. Pro zkvaliténi poskytovanych sluzeb a pro zlepSeni
celkového postaveni cestovniho ruchésta je nutné znat petby turisti, jejich

skladbu a @vody nav&tvy. To by mohlo byt nagtem pro dalSi bakaigkou praci.

Navrh propagéni kampas piredklada mozné Zgoby propagace, bez kterych by se

Navsgvnické centrum neobeslo.

V ekonomickém rozboru navrhu byla spha jedna z podminek provozovani
Navsgvnického centra, sice ekonomicka &stixXnost. Neni-li spléna tato podminka,
neni realny celkovy navrh.

Ekonomickou soéstatnosti se rozumi samofinancovani, tj. financovamiagtnich
zdroji bez pomoci zdrdj cizich. Neekonomicky provoz je znakem mnoha dro#sSni
provozovatel expozic, muzei, historickych objéktapod. Ti pak Z&daji o finani

dotace na statnich krajskych &adech.

Pri pripadné realizaci ndvrhu je nutné spolupréce s adkypr iznych oblasti.
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Zaveér

Z&Zitkova turistika je novym pojmem v cestovnim huc Umo#uje turistovi rico

netradéniho a aktivniho zazit.

Cilem prace bylo vyuzit pro cestovni ruch poteneihélezu prvni kostky cukru na
SWte, a to progtednictvim zazitkoveé turistiky. Ta nabizi turistonoZnost sezndmit se
s atraktivitou ziiznych pohled, atraktivitu si osahat, atraktivitu si sam vivca

odnést si ji dori, tak jak to pedpoklada navrh, néilad v podok kostky cukru.

Bylo navrZzeno vybudovani Naeshického centra cukru a sladkosti.

Souwéasti navrhovaného Na¥shického centra je interaktivni expozicénevana cukru,
slazeni, vyrob cukru, cukr jako satést grirody apod. , zaZitkovy workshop, jenZ nabizi
moznosti vyroby vlastniho cukrového vyrobku a olstheénovany cukrovym

produktim a suvenyim.

Nowve vytvorené produkty z&Zitkové turistiky budou slouzit E&mu spektru
navsevnika.

Produkty budou f@devSim zagieny na rodiny s&mi, jimz nabidnou dobrou moznost
stravit dovolenou. S ohledem n&idamotné byl vybran i ndzev Naggnického

centra, ktery by & byt pro r¢ do jisté miry lakadlem.

Navsevnické centrum cukru a sladkosti by tak zaropspelo ke zviditelréni mesta

samotného.

D&tice se nachazi ve vychodeasti Jihéeského kraje mezi #sty Tek a Slavonice.
D&ice jsou z pohledu cestovniho ruchu opomijenouimest i kdyZz toto msto ma
dobry @irodni a kulturni potencial, tj. primarni nabidkafrastrukturni vybavenost
(ubytovaci, stravovaci, sportovni apod.), tj. seldmi nabidka, je pro &8ujici se
naroky turist novou vyzvou pro poskytovatel sluzeb.

54



Resumé

Experience tourism (tourism of events) is one @& tlewest types of tourism. The
objective is to offer active forms of education,igfhis based on a strong emotional

experience.

At the beginning of thesis there is an introductidfurther there is described

methodology of work and there are given aims.

The main aim of this thesis ,Experience tourismhwitse cultural and historical
heritage“ is to produce proposal to ,Visitor cendfesugar and sweets” in Bae.

There was produced the first cube of sugar in thédan this town in 1843.

Parts of the ,Visiting centre of sugar and sweeat®" interactive exhibition (for example

sugar production, history of sugar), experientiatk@hop and souvenir shop.

Partial aims are analysis of tourism indiz& (part of those analyses is also analysis of
attendance, the profile of potential visitor and #malysis of strengths and weaknesses)
and the proposal of new product in the area of egpee tourism incl. promotional

campaign and economic analysis of proposal.
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Piiloha 1
Slt, Economuzel Ei:s.g;m.\wsEE

Quebec ".

ECONOMUSEUM

Network

3% Saguenay-Lac-Saint-Jean
Animal Fiber Craft: Mohair - Le Chevrier du Nord
Bread Making - Boulangerie Perron de Roberval
Glassblowing - Verrerie d'art Touverre

Soap Making - Savonnerie Olivier Saguenay
# Charlevoix

Cheese Making - Laiterie Charlevoix
Flour Milling - Les moulins de L'lsle-aux-Coudres
Paper Making - Papeterie Saint-Gilles
Pomiculture - Verger Pedneault
% Region du Québec
Blacksmithing - La Forge a Pique-Assaut
Dollmaking - Les Dames de soie
Furriery - Richard Robitaille Fourrures
Glass Working: Stained and Leaded Glass - Les Artisans du vitrail
Herbalism: essential oils - Aliksir
Honey - Musée de ['Abeille
Silkscreen Printing - Atelier André Lemieux
- Woodcarving - Atelier Paré
% Mauricie
Brewing - Bieres de la Nouvelle-France
#* Lanaudiere

Hat Making - Les Ateliers Renald Cimon
% Montreal

Instrument Making: Violins - Jules Saint-Michel, Luthier
Needlework - Les Brodeuses

Quilting - La Maison de Calico
#* Outaouais

Chocolat Making - Chocolaterie Chocomotive
#* Montérégie

Porcelain Making - Porcelaines Bousquet
% Eastern Townships

Butter Making - Ferme Jean-Noél Groleau

Vine and wine - Vignoble de 'Orpailleur
% Centre-du-Québec

Leather Working - RocheFort maroquinier

Metal Working: Bronze - Musée du bronze d'Inverness
# Chaudiére-Appalaches
Jewellery making - Le Forgeron D'or
# Gaspésie
Fish Production: Salt and Dried Cod - Lelievre, Leliévre et Lemoignan

Weaving - Les Ateliers Plein Soleil
% Bas-Saint-Laurent

Cabinetmaking - Atelier Amboise
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Maple Syrup Making: Alcoholic Beverages - Domaine Acer
# lles-de-la-Madeleine

Fish Production: Smoked Herring - Le Fumoir d'’Antan
Sand sculpture - Artisans du sable

Atlantic

# New Brunswick
Pomiculture - Bourgeois Farms
Silversmith: jewellery - Bejewel
Soap Making - Olivier Soapery

Spinning - London-Wul Fibre Arts
% Nova Scotia

Ceramics: cast and moulded - Artifacts in Clay
Maple Syrup Making - Sugar Moon Farm
Pewter - Amos Pewter

Rug Hooking - Spruce Top Rug Hooking Studio
Stone Carving - raspberry bay stone

- Viticulture - Domaine de Grand Pré
% Newfoundland & Labrador

Wild Berries - The Dark Tickle Company

Sseau

“CONOMUSEE

Obr. 6. Mapa SéEconomuzei
Zdroj: http://www.economusees.com/home.cfm
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Piiloha 2

Pribéh prvni kostky cukru

Vroce 1829 byl zalozen v Kostelnim \ydi D&ic prvni fepny cukrovar moderniho
obdobi v zapadnt¢asti habsburské monarchie. V roce 1833 bylo navazentradici
cukrovaru a ve gstt Dadice byla Zizenarafinerie cukru. Zpatatku zpracovavala
pouze ftinovy cukr, ktery byl dovazen povozygs Vidé z italského fistavu Terst.
Rafinerie se tak stala prvni rafineriftinového cukru na Moray Po roce 1844
zpracovavala jiz vyhradntepny cukr z domacich zdioj Podnik ginesl méstu

hospodé&ské oZiveni, do Dac prislafada odbornik a vznikla i nova pracovni mista.

Na jare roku 1940 byl do vedeni rafinerie povolan no
reditel —Jakub Kry3tof Rad (1799-1871) z Vide rodak | §

ze Svycarského Rheinfeldenu.

Novy ieditel roz&iil vyrobu (nag. o vyrobu kandovanéha
ovoce, cukrovinek &okolady), paidil moderrgjsi stroje a
v roce 1842 zaved!| do vyroby prvni parni stroj véstn |
Podnik pod jeho vedenim prosperoval. Cukrem &i®a | i
byla zasobovana jihozapadni Morava, jizni a vyclodn Obr. 7. J. K. Rad
Cechy a také rakouské pohr&iniCukr se také prodaval ve skladeckideé rafinerie
ztizenych ve Vidni, Pesti, Lveéva v Brré. Cukrovinky z Ddic jako bonbony, perniky a
¢okoladdu odebirali obchodnici ve Vidni, Praze, Rdstici a Lvow, ale i v mensich
méstech na jihozapadni Morgwv jiznich a zapadniclechach a na Gzemi dnedniho
Slovenska.
Nevyhodné tvary dosud vyr&eho cukru
v podolg homoli, klobouki ¢i bochniki
piimély J. K. Rada kvynalezu kostky

cukru.
Obr. 8. Homole cukru v kbtském muzea a galerii

v D&licich. Zdroj: autor

%3 Po stopach kostkového cukru vdizEch, Bohumir Smutny, 1995, s.22.
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»Za vsim hledej Zenu*“

Také hospodyka pani Juliana Radova muse
zajit pro sekéek, kdyz chila jidlo prisladit a od-
seknout maly kousek z velké homole cukru.
Staila chvilka nepozornosti a Uraz byl naggy

vyrébsl v podolE kostek, které by se mohly diab
pccitat na kusy a ddk se skladovaly. Obr. 9. Manzelé Radoff.

Urcité byla mile gekvapena, kdyz ji manZeligdal na podzim téhoZz roku malou
bedntku. Bylo v ni uloZzeno 350 bilychaervenych kostek cukru. Kostka cukru byla
na s\wté.

Rad zhotovil na vyrobu kostegpecialni lis a 23. ledna 1843ziskal privilegium

k vyrobé kostkového cukru v Dcich. Na podzim roku 1843 &ali v datické rafinérii
vyraket kostkovy cukr i pro trh. Poprvé se objevil take Vidni pod ndzvemdajovy
cukr”. Balicek obsahujici 250 kostek vazil jednu libru (asi
pul kilogramu) a pipominal bedniku s¢inskyméajem. Byl
opaten pvodnimi etiketami, na kterych byl obrazek budov
daické rafinerie a prodaval se za 50 krejcaPatent na
vyrobu kostek zahy zakoupilo Prusko, Sasko, Bawmrsk
Svycarsko a Anglie. Zdokonalenou formu Radova vgmal
pouzivaji rafinerie cukru na celémésydodnes.

Obr. 10. Rvodni etiketa baleni kostkového cuktu

4 po stopéch kostkového cukru vdizEch, Bohumir Smutny, 1995, s.37.
% Po stopach kostkového cukru vdizEch, Bohumir Smutny, 1995, s.38.
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Tajemstvi Radova vynalezu

Cukrova modka ziskan&ezakou z neupla suchych homoli se prosila na prosivadlech
a naplnila do otvar mosazné desky, kteraé¢m400 otvorfi ve tvaructverce a byla
usazena na spodni plnokadnou desku. Obdesky se posunuly pod lis, kde se pomoci
Sroubového ketena a otiného vahadla vtldly do otvori mosazné desky razniky
umiseéné na hlav lisu. Tim se cukr v otvorech stina polovini objem. Kostky se
nakonec lisem vytldly na dfewenou podlozku a stou byly dopraveny na police
v suSars, kde se suSily 10-12 hodin. Potom se cukr balilbaéicki po jedné litse.
Balicky kostek se dale ukladaly do beden po 120 kusephtavaly k zédkaznikm.
Kostky cukru se vyrally ve dvou velikostech: jednadia hranu o velikosti 3/5 palce
(zhruba 1,5 cm) a druha byla o rosn 1/2 palce (zhruba 1,2 cm).

Bézne se vyrably v bilé barg, pro vystavni &ely i v barg ¢ervené. S pomoci lisse
denré mohlo v D&icich vyrobit az 1 120 kg kostkového cukru.

éwév ém#?a{/ -ﬁ-m{r;rfﬂ-w : G /f.uv /’f.r.rr/wwy%%y rrndors”

Obr. 11.Radiv lis na vyrobu kostkového cukru
Zdroj: Po stopéach kostkového cukru vdizdch, Bohumir Smutny, 1995, s.34.
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Hospodé#ska situace rafinerie se v3ak v polaviO. let 19. stoleti vlivem wjSich

podminek zhorSovala a ani vyroba kostkového cudmukteré vkladal J. K. Rad ngd,

nepinesla @ekavané zlepSeni. Rad v roce 1846 rezignoval neciieditele rafinerie a

odeSel s ptetnou rodinou z DAc (Radovi potomci dnes ziji v Rakousku a ve

Svycarsku). Rafinerie cukru byla v provozu ¢edb roku 1852 a poté zanikla, nebo

byla @ili§ vzdalend od hlavnickepdskych oblasti na Mor&va néklady na dopravu

cukrovky do Daic se zvySovaly. Budova rafinerie byla roku 186®igma a na jejim

mis€ byl pozdji zbudovan divadelni a tatyei sal, ktery zde stoji dodnes.

- Kamenns schrinka s kovoyym
ZReimE zaklddajict lsting r:{lnell":,:

izdrem, v némZ byla uloZena

Obr. 12. Kamenna shranka.

Zdroj: Méstské muzeum a galerie v &ch

Vroce 1983 byl kostce cukru, dle navrh#

manzeh Coufalovych, postaven v Biaich

V pavodnim  sklepeni

ziejme uloZena zakladajici listina rafinerie.

rafinerie byla roku 1983

nalezenakamenna schranka s letopdtem 1841 a
inicialami ICR (lacob Christoph Rad), ve které byla

zulovy pomnik, ktery gipomina vynalez pandeg

Rada. Stoji v pafku pobliz vysoké renesami
véze kostela sv. Vdince.
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Obr. 13. Pomnik kostky cukru.

Zdroj: autor



V Méstském muzeu a galerii v Biaich je moZno navstivit stalou expozicginovanou

vynalezu kostkového cukru.

Obr. 14. Celkovy pohled na expozici

Zdroj: autor
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Piiloha 3

Koncepce udrzitelného cestovniho ruchu

Udrzitelny je takovy cestovni ruch, jehoz sluzby a aktivitii doprav turisti a
navstévnika do destinace, sluzby a aktivity v dané destinacak#ivity turisti a
navsevnika ovliviuji prirodni a antropogenni Zivotni proedi, mistni komunitu a
biosféru jako celek pouze v takovéima takové kvall, ktera neobnovitethnegativié
nemeéni globalni ani lokalni Zivotni pragtdi, mistni komunitu a biosféru jako celek a
neomezuje tak moznost turistického a dalSiho aagepniho vyuziti turistické

destinace v budoucnosti, stejako funkce biosfeéry.

Udrzitelny rozvoj turistického regionu je zaloZzen na takovéitizeni vSech zdréja
turistickych aktivit, které vede k uspokojeni gasnych i budoucich ekonomickych,
socialnich a zazitkovych petb turisti a obyvatel turistického regionu se zachovanim
kulturni integrity, biodiversity, procésa vazeb v ekosystémech a rozvijeni systému

Zivotnich hodnot turisti obyvatel regionu.

Moderni turista, zejména pokud je z#EBn na vybrané typy cestovniho ruchu
(poznavaci, kulturni, astska), jiz ¥tSinou nesrétuje za jednou konkrétni atraktivitou,
ale za kvalitni komplexni a flexibilni nabidkougkbu nabizi turisticky region. Urokre
turistické nabidky regionu je oviwvana mnoha faktory: kvalita zakladnich
turistickych sluzeb — ubytovani, stravovani, dopgp¥rodni prostedi, kulturni
prostedi, genius loci Uzemi, marketingova komunikacéientem, nabidka sousednich
regioni, koncentrace turi8t koncentrace mistnich obyvatel, dopravni dostupnos
regionu, kvalita dalSich turistickych sluzeb — mpduvenyd a dalSich fedntty,
regionalni turisticky informéni systém, kulturni nabidka — druh, rozsah, kvajitayk.
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Organizace WTO (World Tourism Organization), WTT@drld Travel & Tourism
Council) a Earth Council rozpracovaly v roce 19%®le:né v souladu se za&rem

Summitu Zenmi Agendu 21 na podminky cestovniho ruchu pod naz&genda 21 pro

pramysl cestovniho ruchu a cestovani: &owvani k environmentaén udrzitelnému

vyvoji . Mezi hlavni zasadytohoto dokumentu pit

Cestovni ruch a cestovani mohou pomoci lidem v Zsazdravého a aktivniho
Zivota v harmonii s firodou, mohou fispét k zachovani, ochr&na regeneraci

zemského ekosystému.

Cestovni ruch a cestovani byély byt zalozeny na udrzitelnych vzorcich

produkce a spétby.

Cestovni ruch a cestovani, mir, rozvoj a ochranatidinho prostedi jsou

vzajemrt nezavislé.

Ochrana zivotniho pra®idi by se rfla stat neodtlitelnou sowasti procesu

rozvoje cestovniho ruchu.

Rozvoj cestovniho ruchu bydnbyt fizen ve spolupréaci s obyvateli dehych
mist, rozhodovani v procesu planovani bylanbyt realizovano na mistni
arovni.

Narody by se @y vzajemre informovat o naruSenitfpody, zpisobeném turisty

nebo turistickymi oblastmi.

Cestovni ruch by & pIné vyuzit svého potenciélu pro vytigni zangstnanosti
Zen a mistniho obyvatelstva.

Rozvoj cestovniho ruchu by&nvychézet z poznéni a podpory identity, kultury
a zajmi mistniho obyvatelstva.

Mezinarodni zakony na ochranu Zivotniho predi by nély byt respektovany

pramyslem cestovniho rucHd.

% http://ekologie.uhk.cz/Pripadové studie - cestovni ruch, Uvod do tématé,, €., Doc. RNDr. Josef
Zelenka, CSc.
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Pi#iloha 4

Mapa Mikroregionu Da ¢icko

Obr. 15. Mapa Mikroregionu @acko

Zdroj: www.m-dacicko.cz
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Pi#iloha 5

Euroregiony Ceska

Euroregiony v CR

Eurﬂrﬂgiony Labe - Sumava - Pradéd
I nisa Krunohoti [0 Glacensis Pradéd a Silesia

| Nisaalabe Egrensis [l Gacensis a Praded Silesia

Tédinské Slezsko B¢ Karpaty © sidlo kraje
I r:cinske Siezsko a Beskydy Pomoravi [ | hranice kraje

I Beskydy | silvaNortica

Obr. 16. Mapa EuroregidrCeska
Zdroj: www.czs0.cz
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Euroregion SILVA NORTICA

Seznam obci tvoficich euroregion v roce 2004

v okrese Caskd Buddjovice

544281
Sa4258
535204
o313
4258
2735
S TG
48548
544584
S45171

Bonovany
Cashe Buddjowoe

Dobra Voda u & Buddjove

Harmi Stopnice
Hrdajowes
Ladanoa

Ligow

Mawé Hrady
Dlednioe
Trnowd Swny

v okresa Jindfichiv Hradac

S4E1054
S4B0859
SAB127

Cizrajov
ozl Valanios
Dadiuoa

S45143
S48151
545291
S840
3881
S5 2
SlG3E135
SdGET 4
o578
545801
582380
D4 5844
248917
251070
241 71085
247168

Dadnsg

Dasind

Hadin

Hospliz

Jndfchilv Hradec
Kardasova Radce
Kunl s

Lommnece nad Ludnksd
Mova Bysthce

Movd Viahice

Mowd Ves nad Lubnicl
Movosadly nad Neldtioy

Fizadng
Figtina
Fodvinoy
Savoncea

bzmETy

547212 Stare Meésio pod LandStepnen
547238 Sty

508152 S¥idvace

547263 Sudena

7336 Theboh

7441 Vollihow

v okrase Pieak
29317 Kovahow
S493768 Mievsko
548240 Plek

v okrage Tabor
952135 Blreznics
252048 Tabor

Obr. 17. Euroregion Silva Norticaighled obci
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Piiloha 6

Sit NavSgvnickych center

Obtanské sdruZzeni Centrum pro komunitni praci — jigigichy a specialisté na
zazitkovou turistiku: Ing. Radek Novotny, PhD., &gl lvo Moravec jsou autory

mysSlenky S Navsevnickych center.

V roce 2006 bylo zaloZeno &dnské sdruzerBpolek pratel tradic (The Association
of Heritage Supporters), jehoz zakladateli jsou:

Ing. Radek Novotny, PhD.,

Ing. Ivo Moravec,

Ing. Oldtich Prazak.

Cilem Spolku je:

propagovat kulturni a historick@dictvi a tradice s vyuZitim principu zazitkové
turistiky ruku v ruce s principy Setrné turistiky,

Siiit, propagovat a hajit principy chodu interaktiimiexpozic nav&vnickych
center, které iblizuji navstvnikam podstatu tradnich gistupi a pouzivanych
technologii, vetr® védecko-popularniho vystleni podstaty problému

historické zkuSenosti,

vybudovat ze SétnavsSévnickych center kontaktni mista, kde se lidé ea@ji

o tradice poprve vice seznami s danou kulturnstotickou tradici a kde budou
této zainteresované #gnosti poskytovany rady ohledlrjejich specifickych
problému a dotaz popipadt bude Spolkem zaji&o predani takového dotazu
odbornikovi na danou problematiku. Spolek také dba zajisgni
Zivotaschopnosti, propagaci a dodrzovani choduritstvnickych centef.

27 7droj: www.ahscb.net, Stanovy Spolkiafe! tradic.
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Navsevnicka centra s vyuZzitim dotaci a gnaae Strukturalnich fondEvropské unie

jsou budovana na néasledujicich mist€eiska:

- V provozu je jiz

Navstévnické centrum textilu v obci Lazist

Turisté zde mohou navstivit interaktivni expozidiss
zastavenimi, ktera seéwuji tématu textilu vSeobeé&n

(nap. historie pedeni, zvykové izolace, vlastnos

ktera si niZze nav&tvnik vlastnordné pomoci |
didaktickych ponicek ozkouset. Cast zastaveni
VvEéNOoVano tzv. zazitkové turistice pro sfuititele, kde
se nav&tvnik seznami s triky, které vyrobci pouziva
v oblasti prodeje, a nali se orientovat na trhutip
koups odkvu. Cast tchto zastaveni je ugpobena i

]
\

détem. €. 18.Cast expozic®

Dale je nabizeno nawdnikim moznost absolvovani workshopu, a todbu
jednodenniho, dvoudenniho nebo tydennihsheBn workshopu si navdinik zkusi

vyrobit filcové pantofle, klobouk, tné tkanou tasku, apod.

Navsgvnické centrum také nabizi moznost ubytovaéétne snidani.

Obr. 19. Ukazky z workshdp

Zdroj: www.mikroregionvb.cz/laziste/nc/

28 \/yvoj svazovani lananttp://www.mikroregionvb.cz/laziste/nc/
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- ve fazi vystavby je:
Navstvnické centrum dievarstvi na Modrave.

Obec Modrava se nachazi na Suthawané ji navstivi
cca 150 tisic turist kteri vSak obci nejpsgji jen
prochazi. Cilem projektu bylo vyt¥io produkt, ktery by
turistim v obci nabidl zajimavé aktivity, ktery by zdrzel
turisty a zajistil tak poptavku pro mistnich sluzba

Obr.20. NC devastvi na Modray™

- ve fazi gipravy projektové dokumentace jsou:

Navstévnické centrum kovérstvi u Buskova Hamru

BusSkiv Hamr je funkni technicka kulturni pamatka a nachazi se nedalekovych
Svini. Neba’ je jedna o statem vyhlaSenou pamatku, neni moénguzivat ke
komeknim (elim a ziskat progedky na Bzny provoz, jenz je ztratovy. Proto bylo
navrzeno, V nedalekém sousedstvi BusSkova Hamru, SiNéncké centrum

specializované na koistvi, které by o zajistit gijmy na provoz.

Navstévnické centrum model&stvi v Ledenicich

V Ledenicich sidli dlouholety Klub lodnich mod&la Na tuto tradici by navazalo

Navsgvnické centrum modetatvi a podptilo by tak rozvoj cestovniho ruchu.

Navstévnické centrum loutkarstvi v Miroticich

Ve mest Mirotice pisobil zakladatebeského loutkéstvi Magj Kopecky. Je zde také

provozovana expozice o loutisdvi. Kazdoroné se tu kona ,Mirotické setkani loutek a

hudby“. Vybudovani Navs&tnického centra by podpto nejen mistni tradici, ale také

cestovni ruch.

29 74&7itkova turistika a rozvoj pmyslu CR v obcich s vyuZitim mistniho kulturniho a
historického &dictvi, Propagéni material.
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