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Anotace

Tato bakaléskd prace se zabyva problematikou marketingu
v cyklistickém sportu. Zabyva se pouzitymi markgtaymi technikami a
popisuje moderni trendy v marketingové komunikaci
Sportovni marketing vSeobecrje malo definovany podobor marketingu.
Predevsim pak cyklisticky sport a jeho dalSi disaipliako horska cyklistika a
freeridovd horska cyklistika, se potykd s problémgmosazeni se do

Sirsiho podedomi EZnych spaiebiteli jako seriozni sport.

Kli¢cové pojmy: ATL a BTL komunikace, &ké sportovni film, dokumentarni
film, Facebook, freeriding, horska cyklistika, irmet, propagéi film, PR,

reklama, sociélni sit sponzoring.



Annotation

This bachelor thesis deals with the topic of mankgtisage in cycling.
It deals with used marketing techniques and dessritmodern trends in
marketing communication.
Sports marketing is, in overall, very little defthsubcategory of marketing.
Especially cycling and its other disciplines such rmaountain biking and
freeride mountain biking deal with the issue ofrigeaknowledged as a serious

sport by a wide range of common consumers.

Key words: action-sports films, advertising, ATLdamBTL communication,
documentary films, Facebook, freeriding, internetpuntain biking, PR,

promotional films, social networks, sponsorship.



UNVOD ittt e e et e e e e e e e e e rnnn e aee 8
TEORETICKACAST

1. VZNIK JIZDNIHO KOLA .....ovitiieieciete ettt 10
1.1. PRVNI ,ODRAZEIKY . ....coouiiiiieiiisieieieeieeteeee et 10
1.2, VELOCIPEDY ..coiiiiiiiiiiiiiiie e etiiemm sttt e e st e e e e e e nnnbaeeeeeeeanns 10
1.3. VYNALEZY, KTERE OVLIVNILY DOPRAVU........ccoevevrereerenrnnnn. 11
1.4. POHON ZADNIHO KOLARETEZOVYM PREVODEM................... 11
2. ROZVOJ CYKLISTIKY ettt 13
2.1.  Zavedeni SErOVE VYIODY...............ummmmmmreesrnnnnnnninenaaeaeeaseesseeeeennnnnn 13
2.2.  Vznik prvnich Z&vall..............cceeiiiiiiiiiiceeeee 13
2.3. Tour de France a Giro d ltali.........coeeeeveeeeiiiiiiiiiieeeee s 15
2.4, OlYMPIJSKE NIY...uiiiiiiiiiiiiiiiiiieiee e 16

3. MENICE PREVODU A DALSI INOVACE......ccccconiiriieriecisinen. 17
3.1, RIVAlita V EVIOP......ccooieeeeeceee et 17
3.2.  Nastup asijskych z&K............ccooiiiiiiiiiiiiiiiee e 18
4. POVALECNY VYVOU ... e 19
4.1.  Upadek a znovuzrozeni DICYKIU. ... eeeeereeeeeeieeieeeireanennnn, 19
4.2.  CykKlistika @ ZIVOTNT StYL........uuiei s eee e e e e e e e e e e 20.
4.3, NOVA VING..coiiiiiiiiiiiii s 20

5. HORSKE KOLO .....ociiiiiiiieitiieisiee st seaess ettt 23
5.1 NAVIat dO PrO0Y.....cccciiiiiiiiiieeeie et e e 23
5.2  Promna SilnEnino KOla..............uuuiiiiiiiiiiiiiiiiii i 24
5.3  Noveé odvtvi, nové znéky, NOVATESEeNI..........ccevvvvvveeiiiiiiiieeeeeeeen, 25..
5.4  UsECh NOrsk€No KOIa...........cveveeeeeiieiieeeee e 25
5.6  Nove formy horské cyKIistiKy............coummmmiiiiiiiiiiiiiiiie 26
6. MARKETINGOVE KOMUNIKACE V CYKLISTICE.......c.c... ... 28
6.1. Prosazeni Se NatrNU..........oooiiiii e 28
6.2  Event Marketing @ SPONZOIING............ ummmmmessersnnaaeeeeeeeeeeeeeeeeeerennnnnns 39
6.3.  Krize CYKIISTIKY....ccoiiiiiiiiiieie e 32

7. NOVE TRENDY V MARKETINGU .....ccccovoviiiiiiitimeeeieeeeieneiee, 34



7.1.  Volba marketingove Strategie...........cummmmeeeeeeeeeeeeeeeeiiieiieieennnnee 34
7.2.  Nastup cileného marketingu..........cccceeurriiiiiiiiiiiiiiieeee e 35
7.3. Problematika marketingu v CykIlistiCe.....cccceeeiveeiiiiiiiiiiiii, 36
7.4. Cesta kipmému misobeni na sptgbitele.............ccccevvvvvvvviiiiiiinnnnnnn. 37
7.5.1 Internetovy, virovy, product placement mangt............ccccceeen... 38
7.5.2 Internetové magaziny 0 CYKIIStICE.....cmmmmeeeeeeeeiiiiiiiiiiiieeeiieeiiiieiins 39
7.6  Vyhody cilené KOmUNIKACE..........ccoeeeeeeeeeeiiee e 41
7.7  Filmova tvorba jako Z{sob propagace sportu a Zek.................. 42

8. ANALYZA DOTAZNIKOVEHO SET RENI....cccccoiiiiiiiiiiieenee, 45
8.1 Cil a hypotézy dotaznikovENOIBEI...,,,,.....uvvrvrerririiiiiiiiiiiiineenns 45..
8.2  DOotaznikOVe SEENI........coooiiiiiiiiiiiiiii it bbb 45
SR T (01 (=T o] =1 = (ot U o 1 63
8.4  Shrnuti dotaznikOVEho BEM............evvviiiiiiiiiiiiiiieeeeeee e e e 64



Uvod

Cyklistika v dneSnim g#¢ predstavuje pro mnoho lidi nejen pri@stek
dopravy, ale i zfisob traveni volnéhotasu nebo kariéru vrcholového
sportovce. Cyklistika oslovuje jedince po celénttsvbez rozdih veéku,
pohlavi,c¢i vzdélani. Divod obliby jizdy na kole je relati¢rsnadna dostupnost,
nizké néklady oproti jinym dopravnim priedkim. Festo, Ze dnes mame k
dispozici mnoho iznych druli jizdnich kol, za d¥ s& let svého vyvoje se
jeho myslenka nezénila. Stale se jedna o ten samy stroj séntv koly, ktery
musi ¢lovék pohart svoji vlastni silou, aby seskam dostalClovék tak ma
pocit naprosté kontroly nad strojem samotnym, agibyl zavisly na gjakém
palivu, potebnému k pohybu. Jediny limitujici faktor, je jeedamotny, jehoz
fyzickda vydrz se kazdym ujetym kilometrem zdokopalialo by se takici,
Ze s jizdnim kolem neexistuji cesty, které bystelag. Tato silé nadnesena
charakteristika, ovSem zdaleka nevystihuje po@ityZ proziv&lovek, jedouci
krajinou zapolici sdm se sebaujinymi zavodniky . Pocity radosti z kazdého
dne, kdy drzitiditka svého stroje. Mnoho z&vodnich, rekrdeh ¢i jen
nadSend do cyklistiky bude souhlasit s tvrzenipStesti si koupit nerivete,
ale mizete si koupit bicykl a to uz jekpe blizko."
piirovnal Zivot samotny k jiztina kole. Doslovaekl: ,Zivot je jako jizda na
kole. Chcete-li udrzet rovnovahu, musitstat neustale v pohybu.”

Stejre jako technologicky pokrok Sel spol€ v ruku v ruce i vyvoj
spol&nosti. Otadzkou @stava, zda pravtu pomysinou rovnovahu byla lidska
spole&nost udrzet. Mozna préavproto bicykl fascinuje mnoho lidi. fipasSi
urcity pocit stability a kontroly.

Vybér toho to tématu jsem si vybral Zivdbdu mé fascinace bicyklem
samotnym, ale jeStveétSi zaujetim, jak tento v principu jednoduchy stroj
inspiruje tolik lidi po celém s\#¢é. Presto, Ze v dnesni ddlkexistuje mnoho

podob jizdniho kola a tudiz i j€SwetSi paet vyrobd, kterti svadi tvrdy



konkurertni boj o zakaznika, myslenka a vesSkeré principwgrétbicykl
prinesl, Zistavaji stejné.

Jiz od peatku nadSenci, kie pocitili jaké to je ovladat stroj, jen za
pomoci vlastnihoéta, spatovali v tomto vynalezu neomezeny potencial a
snazili se podlit o tento zazitek s ostatnimi lidmi.

Jizdni kolo bylo vynalezeno zhrub&ed d¥ma a fl stoletimi a slouzilo pro
pobaveni tehdejsi Slechty. \Vcitych dobach bylo jizdni kolo i zatracovano, ale
postupentasu se stalodinym dopravnim prostdkem.

NejrazrejSi navrhy a historické doklady uvgdvznik primitivni ,,odréze€ky"

se de¥ma koly, giblizné 2000 let ped nasim letopgem v Ciné. Dokonce
se v roce 1974 objevil nakres dokazujici, Zze Ledmata Vinci by mohl byt
~duchovni otec” prvniho bicyklu pohanym rettzovym gevodem.

OvsSem tento objev neni historiky bran vézielikoZz strdnka dokumentu,

kde byl nakres nalezen, byla Gdaprazdnd.

! BARONI, FrancescaBicykl: historie, myty, posedlost. vyd.Cestlice: Rebo, 2011. 303 s.
ISBN 978-80-255-0459-8. s.16



1. Vznik jizdniho kola?

1.1. Prvni ,Odrazecky"

Oficialné je uvadn jako predchidce bicyklu, takzvany célérifére,
vyrobeny v roce 1791 excentrickym francouzskymliieem Médé de Sivac.
Az o 25 let pozdi byla vynalezena ,draisna“, ktera je mylpovazovana
za prvni pedchidce dnesnich bicyil
V roce 1839 vynalezl skotsky kav&irkpatrick MacMilvan prvni bicykl,
ktery mohl byt poh&fn bez toho, aby se jezdec dotykal nohamagzem
Tento vynalez by & pohargné zadni kolo soustavou péak, kterér@asely silu
z nohou. Da se tak hotibo prvnim gedobrazu modernich jizdnich kol.

Avsak dalsi vyvojovy stupgespsl jinym smerem.

1.2. \Velocipedy

Vynélez velociped je tsre spojen s vynalezem klik a hlavipedat,
kterymi se pohatio velké gedni kolo. Stalo se tak kolem roku 1861 \iBa
v dilné¢ zamenika a kol&e Pierra Michuxe. itozenym vyvojem vznikl model
s velkym gednim kolem, které bylo pohé&m pedaly, a s jednim mnohem
mensim zadnim kolem. Ve Francii a Italii bylo zn4poél nazvem ,Le Grand
Bi“, takzvané vysoké kolo. Dodnes nerieprié znamo, kdo fSel jako prvni
s ndpadem na vysoké kolo, jelikoZ do té doby % tnbvaci nikdo nenechal
patentovat. Prvni kdo takcmil, byli v roce 1870 Anglkiané James Starley

a William Hillman.

2 Zpracovavano na zakladknihy: BARONI, Francescaicykl: historie, myty, posediost.
vyd. Cestlice: Rebo, 2011. 303 s. ISBN 978-80-255-0459-8.
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Popularita velocipaedv té dol dosahovala vrcholu po celémegy V
roce 1876 drzel monopol na vyrobu jizdnich kol vpojgnych statech
plukovnik Albert Pope se z#kou Columbia. Usfch této firmy je spjat s
hnutim, které usilovalo o vylepSeni americké doprasoustavy. Kampa
nazvana ,Jizda po dobrych silnicich* vedl ke zv¥eno zajmu o bicykly
znaky Columbia. Tohoto hnuti urychlilo modernizacinghi si€ po celych

Spojenych statech, a pomohlo k pg&imu rozvoji automobilového pmyslu.

1.3. Vynalezy, které ovlivnily dopravu

Provazanost cyklistiky s automobilovymipryslem je daleko &Si nez
by se mohlo zdat. Ve Francii se vyrobou velocipedbyvala firma Peugeot,
pro kterou bylo ,Le Grand Bi*“, prvnim uggnym vyrobkem.
souasti kazdého dopravniho priestku, co se pohybuje po silnicich,
byl vynalez pneumatiky.

S touto inovaci fSel skotsky veterinazijici v Belfastu John Boyd Dunlop.
Dunlop ché&l svému synovy zZfljiemnit jizdu na jeho tricyklu a tak na kola
nalepil hadici naplenou vzduchem. Do té doby se na kolech velodiped
a tricykla pouzivaly pouze gumové oldel a tak jizda po nerovném povrchu
byla velmi nepohodind. PosSna pezdivka ,kostitas" tak ztratila

na vyznamu, a tato inovace umoznila jizdnimu koksiteni svého potenciélu.

1.4. Pohon zadniho kolafetézovym prevodem

V 70. a 80. letech devatenactého stoleti se pozbragnalezéd
soustedila na #zné zmisoby pohonu jizdniho kold&eseni stavajici retzu
a ozubenych kol bylo&kolik a steji jako u vynalezu velocipedu, tak i zde

probihaly spory o tom, kdo jej vynalezl jako prvRibdstatné je, Ze na konci

11



19. stoleti prodal velociped definitivni pronu v bicykl, tak jak jej zname
dnes.

V tomto ohledu Ize povazovat za zcela re¢oiumodel Kangaroo z roku 1878.
Predstavoval obrovsky skok digulu, co se bezpeosti jizdy tge. Pohon
zadniho kola pomodetézového pevodu totiz umoioval mensi kola aifgom
zvySeni rychlosti. MenSi kola znamenala niZSi posadkole a tudiz &tSi
stabilitu i jizde.?

8 BALLANTINE, Richard a Richard GRANTVelka kniha o bicyklech..vyd. Bratislava: Gemini, 1993.
ISBN ISBN 80-7161-011-9
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2. Rozvoj cyklistiky *

2.1. Zavedeni sériové vyroby

Zxtatkem dvacatého stoleti popularita a praddst jizdniho kola
dosahovala jiz takovych rozmi, Ze i napiklad armady Italie, Bmecka
¢i Francie zalenili bicykl, mezi vybaveni &kterych svych jednotek. V Britanii
byl vyroben bicykl pro fevoz hasiciho vybaveni, ktery mohl nést sekyru,
pozarni hadici a sirénu.

Pro mnoho lidi bylo piézeni bicyklu stale luxus. Jeho vysoka cena selaniz
az po zavedeni sériové vyroby. Naskedse rychle stal nejoblib&$im
dopravnim progedkem dlnické ftidy. Tato doba ndmesla mnoho
technickych inovaci, alefpesla spiSe pokrok socialni. Bicykly ¢zéi hrat
vyznamnou roli v kazdodennim Ziwo$irokych lidovych vrstev. V okamZziku,
kdy se objevil stabilni vykonny model, vrhlo sejaho vyrobu mnozstvi firem

a zrodil se neustitelné Zivy trh s jizdnimi koly.

2.2. Vznik prvnich zavodi

Stejre jako v jakémkoliv jiném odstvi lidskécinnosti, tak i v cyklistice
je snaha lidi porovnavat se s ostatnimi, &tia vyhravat. Pro uspokojovani
téchto poteb je bicykl idedlni nastroj. S tehdejSimi strogbgl problém

dosahovat i na dnesni dobu zavratnych rychlostptiklad zavodni bicykl

4 Zpracovavano na zakladknihy: BARONI, Francescdicykl: historie, myty, posedlost.
vyd. Cestlice: Rebo, 2011. 303 s. ISBN 978-80-255-0459-8.
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Roadser od Chicagské firmy Schwinn & Company, pdoukeé stihani
lokomotivy. V roce 1899 se taftovék svoji silou mohl pohybovat rychlosti
96 km/h?

Ve 20. stoleti sediny jizdniho kola staly &inami zavodniho bicyklu.
Inovace se za#tili na navrhovani, zkouSeni a vylepSovani madel
pouzivanych cyklistickymi Sampiony, aby poté prdyikdo biZné produkce.
Tento z@isob vyvoje se drzi i v dnesni dola je jen malo technickych inovaci,
které by nejéive nebyli podrobeny tvrdym zkouSkam profesiondinézddi.
Vyrobci bicykli, tak od poatku zandstnavali cyklistické Sampiony, Kie
jejich produkty uvadi na mezinarodni trh. Zarosie pro firmu byla
nejleinngjsSi reklama pray snimky nejlepSich sportoecs jejich stroji.
Reklamni strategie, kdy je uZivano spojenijakého uspchu s danym
produktem, se uplatije stale i dnes a méa vysokou efektivitu. Lidé &des
chtgji priblizit svym hrdilim, maji pocit soundleZitosti. Tato reklamni
strategie, je dnes vyuzivana u vSech proijuktereclovek vytvori. Jakakoliv
znama tvh ktera stoji za gakym produktem, na sebe strhava pozornost a tim
i na samotny produkt,Lidé vedon¥ i newdorny, usiluji o ztotoZeni
s nejuspsngjdimi, nejzadouchHSimi a nejmoceisimi osobami.®

DalSi historie a vyvoj bicyklu se tak Uzce spojsacyklistickymi
zavody. | kdyZ tato utkani existovala uz v posletindesetiletich 19. stoleti,
byla chapanaiedevsim jako soubdjovéka scasem. Kratce nato se objevili
prvni putovni cyklistické atrakce, jejich hlavnintelem bylo poskytnout
vefejnosti zabavu a rozptyleni. SekundéarrielGtéchto atrakci bylo také
seznameni Siroké ¥gnosti s timto mladym sportem.

V okamziku kdy za&ali prihlizejici sazet na vysledky, zrodil se ekonomicky
z&klad nastupujici profesionalni cyklistiky.

Do konce 80. let 19. stoleti se ustanovily narodyilistické svazy
Francie, Britanie, Belgie, USA,dhecka, Italie, a Nizozemska. N&jSi zajem

téchto organizaci bylo gadani narodnich mistrovstvi. V roce 1900 vznikla

® pozn. Swtovy rychlostni rekord na kolkéni 133 km/h r. 2009)

® VIVI CANOVA, Zuzana. VIP osobnosti a podpora prodé&jeournal.czonline]. 5.1.2009 [cit. 2012-
02-22]. Dostupné z:  http://www.m-journal.cz/cs/akia-podpora-prodeje/podpora-prodeje/vip-
osobnosti-a-podpora-prodeje__ s394x542.html
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Mezinarodni cyklisticka unie (Union Cycliste Intationale, UCI), kter&idi

mezinarodni cyklistické sotite dodnes.

2.3. Tour de France a Giro d’ltalia

Na pgelomu 19. a 20. stoleti se po celénétsvporadali nejtzrejsi
formy zavodi, ovSem ten nejsla¥jsi, vznikl az v roce 1903 jako reakce na
konkurergni zavody ve Francii. Zavody konané novinami LeitP&urnal,
se jezdily na trasach Ha — Brest a z§f. Zavod p#adany casopisem Le
Véloce Sport se jezdil z Bordeauxdai?e.

Redaktor novin L'Auto Henri DesgrangdiSel s ideou etapovéeho
zavodu nafi¢ Francii. Zarove tato akce rda ozivit prodej novin L'Auto.
Pro zavod vymyslel i slogan ,Les gréants de lagb(Welikani silnic).

Prvni Tour de France se jela v roce 1903 od8tvna do 5¢ervence.

Druhy rainik vroce 1905 fmesl rekolik extrémre nara@nych etap
v Pyrenejském poltg kde zavodnici zdolavali neéitelné piikré svahy.
Strhujici scenérie a obdivuhodné vykony zavodnflscinovali miliony
fanouski. Tehdy se zavod stal skdt®u legendou. Tour de France ségua
pravidelrg, preruSila ji pouze prvni a druha &gva valka. Dnes p#t Tour

e

k nejdilezit¢jSim sportovnim akcim roku.

a noviny zavody, které dosahovali stejné naosti jako ty francouzské.
Za zminku stoji zavody Giro di Lombardia. Zavod &fil- San Remo s velmi
naranou trasou o délce 295 km, byl nejdelSi ze vSedhgegzovych zavad
swta. Nejmladsi z klasickych italskych sé&iit, je slavna Giro d'ltalia. Zavod
poradaly noviny La Gazetta dello Sport a poprvé seak@ kwtna 1909.
Z&avod svoji narénosti a oblibou je dnes srovnatelny s Tour de Franc

15



2.4. Olympijské hry

Roku 1896 se gadaly prvni Olympijské hry v Aténach 1896 a jejich
souwasti byly i zavody v cyklistice. Konkrétrse zavodilo v Sesti disciplinach
na jednom okruhu. Sprint na 2000 m, zavod na 10akasovku na 333,3 m
vyhral jediny muZ? Paul Massdn.Tehdy tyto zavody nebyly zdaleka
tak atraktivni jako etapové zavody ve Francii diiJtaUcast zavodnik byla
nizka. Olympijské hry ovSenyipesli jednu zdsadni inovaci v propagaci sportu.
V roce 1936 se poprvé hry nagdy na kamery a sportovni klani sgeepasela
do vybranych kinosél v Berlire. Hry piinesly poprvé moznost sledovat
vSechny discipliny, aniz by divak musel byirpo na stadionu nebo podél trati.

Prvni televizni penos z cyklistického zavodu prdgb na Tour de France
vroce 1948. Televize tak zpréstikovala napinavé zapoleni nejlepSich

zavodnik daleko ¥tSimu pétu divaki nez do te’.2

" SCHALLER, Gérard et aDlympijské hry 1896-2004: od Athén k Athéndmvyd. Praha: Olympia ve
spolupréaci €£eskym olympijskym vyborem, [2004]. 359 s. ISBN 8®3852-0.

8 BARONI, FrancescaBicykl: historie, myty, posedlost. vyd.Cestlice: Rebo, 2011. 303 s. ISBN 978-
80-255-0459-8.
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3. Méni¢e prevodi a dalSi inovace9

3.1. Rivalitav Evropé

Prudky rozvoj cyklistickych so&ki se stal motivaci pro vyrobce,
aby hledali zfisoby, jak dale snizit hmotnost bicyklza &elem zvySeni
rychlosti a ¥tSi vydrze zavodnika.

Mnoho vylepSeni pochazeldipo od zavodnik, jako teba snizen#iditka.
AvSak dalSi inovace co se ¢y materidl a novych komponefit byla
na inzenyrech. Jednaildzita sodast, kterou dilny cyklistickych firem stale
nevyesily, byla znéna rychlostnich stupi. Po celou dobu zde bylgeseni
velmi komplikovand, nespolehliva &kopadna, v &kterych gipadech naopak
sttZovala jezdci Slapani. Po mnoho lefistAval bicykl beze zomy.
DalSi inovace v materialecltigly az po druhé s\tové valce. Zarovese zrodil
prvni Zivotaschopny #mic¢ prevodi, ktery neztZzoval zavodnim Slapani.
Prvni pokusy se zrodily v dilnach italského cyiliGetullio Campagnola
ve 40. letech. DalSimi h¢ana poli neEni¢a prevodi byla francouzska firma
Simpex.

Tato firma jiz v roce 1928 tpdstavila pruzinovy #ni¢, ktery diky pruzig
napinalfettz a zabraoval tak jeho padu z ozubenych kol. TééSeni najdeme
I na modernich indexovydtadicich systémech. Navic tento systém uiowdl
zvySeni potu prevodi na @t. Nicméré prvni plre funkéni meéni¢ od Simplexu
se objevil az koncem 30. let, kdy povolili jeho gduna Tour de France.

Rivalita mezi Francii a ltalii, zvl&Stpo druhé s&tové valce byla
obrovska. Zvlagt pak mezi vyrobci mnict francouzského Simplexu
a italského Campagnela. Poté co Simpexé&rgpvyhraval Tour de France,
stroje osazené timto systémenialadominovat i na italskych satfich.

o Zpracovavano na zakladknihy: BARONI, Francescdicykl: historie, myty, posedlost.
vyd. Cestlice: Rebo, 2011. 303 s. ISBN 978-80-255-0459-8.
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Nevyhody italského Campagnela donutili Hifad jezdce Fietenzo Magniho k
tomu, Ze ped rozhodujicim stoupanim si nechal nainstalovahitn od
Simplexu a to i festo, Ze byl smluvnhvazan Campagnelem. Tento incident
Gdajre popostéil Campagnela, aby opustil stavajici komplikovakouastrukci

menice a esSel k pruzinovému systému, které pouzival Simplex.

3.2. Nastup asijskych zna&ek

V padesatych letech vedle evropskychéekana vyrobu cyklistickych
komponentd, vznikaji i v Japonsku firmy Shimano a SunTourp®ale&ném
zde konali zavody mezi japonskymi a americkymi ziiky. Amertané
sedlali francouzské stroje opané nEnici Simplex. Této revoléni novinky si
v8imli mistni inZenii, ktefi navrhli shodné mechanismy pro japonsky trh. Tyto
levné kopie se n&astji pouzivali pro turisticka jizdni kola. Levna vyra g
stejné kvali¢ zajistila do budoucna konkurenceschopnost japatsknaek a
postupné ovladnuti trhu s cyklistickymi komponenty.

.Vvynalez razeni rychlosti byl poslednim dilem skldda ktery zavrSil vyvoj
bicyklu do podoby, jaké ho zndme, &nil z n¢j prostedek zdolavani stale

obtizrgjsich trati.“1°

19 BARONI, FrancescdBicykl: historie, myty, posedlost. vyd.Cestlice: Rebo, 2011. 303 s.
ISBN 978-80-255-0459-8. s.85

18



4. Povalany vyvoj™

4.1. Upadek a znovuzrozeni bicyklu

V povale&né Evrog se z jizdniho kola stalo nedostatkové zbozitdi kv

e

zdecimované dopravni infrastrukéu i nejdilezit¢jSi dopravni prosedek.
kontinentu. Lidé vybihali do ulic z tovaren, ze Ekaby zahlédli svého
oblibeného zavodnika. Cyklistické zavody nikohoisladiminovali, kazdy byl
vitan a nikdo si nemusel kupovat vstupenky, aby lrsdtiédnout klani tehdy
nejlepSich zavodnik swta. Tyto faktory udlali z Tour de France a Giro
d ltalia jedny z nejpopulagsich sportovnich akci &ta. V padesatych
a Sedesatych letech tomu napomohl i rozvoj teléh@rysilani a prvni pokusy
0 Zivy prenos z &chto zavod. Pozdji se televizni penosy z&chto zavod,
se stali jedémi z nejsledovagjSich udalosti v televizi.

Ekonomicky boom, ktery zazila Evropa bezpfedtt po povaléné
rekonstrukci, dal novy impulz vyvoji a vyrébmotorovych vozidel a dalSich
strojirenskych vyrobk Jizdni kolo, které nemohlo sotffpes automobilem,
bylo néjakou dobu pehlizeno. Byl to poatek znény vztahuclovéka k bicyklu,
ktery se ocitl ve stinu velkovyroby motorovych wabeii
Vyrobci motorovych vozidel nabizeli slevy a pobidky ty, kdo vynéni kolo
za motorku nebo moped. Jizdni kolo tak dostalo wilpbuze sportovniho
vybaveni pro zavodniky. Nicménv 60. a 70. letech se bicykl nenapadn
menil, zatali se pouZzivat ledi odolrgjSi materialy jako hlinikové slitiny a titan.
Cyklistické zavody, tak staletgtavaly vykladni skni technického pokroku

v cyklistice.

1 Zpracovavano na zakladknihy: BARONI, Francescdicykl: historie, myty, posedlost.
vyd. Cestlice: Rebo, 2011. 303 s. ISBN 978-80-255-0459-8.
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4.2. CykKlistika a Zivotni styl

V sedmdesatych letech se lidé vraceli zpéatky kykdic vlivem
neaiekdvanému demografickému posunu, tedy Ze sal@aodit vice dti.
Svou roli sehralo rostouci poghlomi spolénosti o znéisttném zivotnim
prostedi a globalnim oteplovani. DalSi faktorem mohla ibgnechuceni ze
silici dopravy ve ®stech. Zarowvie probihajici arabsko-izralesky konflikt, ktery
zemi. V mnohaastech sita se zavail pridélovy systém na pohonné hmoty.
Ropna krize dokonce donutila nitou dobu zavést povinné geni energii
ve vybrané dny. Dikyémto faktofim se mnoho lidi vrétilo k bicyklu jako

k dopravnimu progedku a vziista tak poptavka po d¢atskych bicyklech.

4.3. Nova vina

Znovu nastartovany cyklisticky fomysl zaziva nejtSi rozmach
v polovire 70. letech. Z jizdniho kola se nestava pouze gpoitn&ini,
ale i symbol Zivotniho stylu jednotlivych lidi, ktehledaji v bicyklu zdravy
zpasob dopravy a relaxace.
Nejvice patrny tento pohled na bicykl je ve Spognyptatech americkych,
kde se rozsuje mezi mladymi lidmi fenomén jménem Sting-Rayhélo).
Tento model chicagské firmy Schwin silptipominal motocykly té doby.
M¢lo Siroka fiditka a pneumatiky, podobné pérovani u sedadiag-Hay
si zaali mladi lidé na zapadnim pi#Zi upravovat, aby se co nejvice podobala
motocykiim ve stylu Harley Davidson. Tyto bicykly nebyly #elea staény
k zavodnim delim. Byly konstruovany pro prosty pozitek z jizdy kele.
Tyto zvlastni bicykly se staly se do jisté miryrkw své doby.
Tohoto nového trendu si rychle vSimli anggirivyrobci bicykl a tak se rychle

dostavaji do produkce sériové ,chopery” a ,zihadla“
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Cyklistické puristy tyto modely nijak nenadchly asozovaly tuto ,modu”
mladych k zaniku.

Sting-Ray ovSem nebyl jen dalSim pomijivym trendebtale ¢tSi
popularitu si totiz ziskavala BMX kola, tedy bicgahotocross.

Motokros na jizdnich kolech se oficiélrerodil dne 10.c¢ervence 1969,
kdy skupina nactiletych se pokouSela napodobit swocyklové hrdiny,
na bicyklech Sting-Ray. iBkvapiv tyto amatérské zavodytifahly velkou
pozornost a zZmly se pravidel& organizovat. V prvnich zavodech si ziskal
véhlas teprve itnactilety Scott Breithaupt, ktery je tak mnohdyvpdovan
za skutéeného otce BMX. Brzy se stal organizatorem zdvokide odhalil
skute&ny potencial nového velmi atraktivnino sportu. §&ajici obliba novy
akenich sport v Americe, u mladych lidi vedla ke vzniku mnohaefn
zametujici se na tento specificky segment trhu. Vyrdddasickych jizdnich kol
ve Spojenych statech si ddomovali potencial nay vznikajiciho segmentu
a za&lenili BMX do svych katalog.

Motokrosovy jezdci z Evropy, kite jezdili do Spojenych stat
pro zkuSenosti, iivedli BMX do Evropy. Pro americké vyrobce tohoto
zvlastniho bicyklu znamenalo ro#mi trhu a BMX kola se za kratkou dobu
rozsfila na dva kontinenty. Zvysujici poptavka po BMXtifaivyrobce vyvijet
odolrgjSi a sofistikovagSi konstrukce vSeckiasti bicyklu. BMX na rozdil
od klasického kola se vyz&ige daleko menSimi koly, n&segji dvaceti
az 26 palcovymi. MenSi kola znamenala menSi dadadi rychlost, ale diky
tomu ziskala velkou stabilitu, obratnost a kontrptu skocich. Tento hbity
a stabilni stroj z&ali nékteri jezdci pouzivat i kirznym akrobatickym kreacim.
V 80. letech se zaly paadat v &chto dovednostech zavody,
které tak pedznamenali pgatky jizdy ve ,freestylu”.

V roce 1976, z&al Bob Osbourne vydavaasopis Bicycle Motocross
Action, ktery se rychle stal bibli hnuti BMX. Poputa magazinu vydrzela
az do devadesatych let, kdy zanikl. Tertasopis spojoval vSechny lidi
pohybujici se kolem BMX. Publikovaly se zde fotdggaa reportéze
ze zavod, fungovala zde i inzerovani pouzitych biaykMagazin byl hlavé

financovany inzerci vyrolicBMX kol a komponent, kteri tak dostali nastroj
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jak se piblizit velmi specifické komunét lidi. Specifika této komunity
spaiivala gedevsim v jejich nizkémeéku a tudiz i wité opovrzeni vSim
konverénim co se tykalo nejen cyklistiky, ale i spiesti jako takovou. Bylo
to dano i tim, Ze na jakékoliv nové formy bicyklyld nahlizeno s velkou
skepsi az opovrzenim ze strany klasicky matadiyklistiky. Snaha BMX
komunity byla najit si svoji cestu nezavisle naz&itych dogmatech a ukazat
SWtu, Ze na kole se dajildt i jiné wci nez se jen dopravovat z bodu A do
bodu B.

PrestiZzni sporty, mezi které jiz v té aobilnicni cyklistika patila, byly plné
omezeni, pravidel a Zala se vzdalovat obgjnémuclovéku. Kdo chel zatit

s profesionalni cyklistikou, musel jiz v utléntkw tvrdé na sok pracovat,
aby se ve velké konkurenci prosadil, stefak jako tomu bylo v jakémkoliv
jiném sportu. Ze silgni cyklistiky se tak stala uzgend skupina elitnich
sportova.

Stale zde byla rekréai nebo turisticka cyklistika a n&\BMX, které ginaseli
lidem daleko jiné pozitky, nez pocit ¥i#stvi. Sebezdokonalovani svych
dovednosti, udrzovani fyzické kondice, ale hiaywzZitek ze samotné jizdy
a objevovani novych mist, se stalo rejim lakadlem, které tahlo stale vice
lidi k bicyklu.
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5. Horské kolo*?

5.1 Navrat do prirody

BMX ovS8em nebyl posledni formou jizdniho kola, rktebylo
vynalezeno. Ve stejné dékkdy nadSenci napodobovali motokrosové jezdce
na hlintnych tratich, tak parta nadSénzatala brat své klasické sitmi
bicykly mimo silnice. Parta lidi kolem Garyho Fisth inspirovana vinou
BMX, zatala své stroje prohdh po praSnych lesnich cestach nedaleko
San Francisca.

Jizdni kolo pouzivali f@devSim pro rychlou jizdu wikém terénu z kopce
doli. TehdejSi stroje jerttko odolavaly takovému namahani, proto si kazdy
ze zavodnik doma sam upravoval své bicykly, abkegeSli defektu a tedy

i bolestivému padu. V roce 1976 zorganizoval, VElab Tamalpais v Marin
County, prvni zavod ,Repack” v horskych kolech. g ict, Ze prvni horske
kolo bylo sjezdového typu. Gary Fischer s &gem dodava, Ze tehdejsi
zavody byly jistou formou BMX pro odrostl&til Za ,dédecka” horkych kol

se da povazovat skladaci bicykl vyrobeny firmourBta pro italskou armadu

v roce 1915. Tento zvlastni bicykl & Siroké pneumatiky a dokonce
odpruzenou vidlici fedniho kola.

Prosta touha po dobrodruZstvi a zdolavani st@kho terénu a to vse
mimo dosah siliiniho ruchu a velkogst tahlo k této form cyklistiky stéle
vétSi patet lidi. Horské kolo se do roku 1977 prakticky &idi od silnEnich.

V nasledujicich letech se tak da htivo poslednim evoknim stupni jizdniho

kola.

12 Zpracovavano na zakladknihy: BARONI, Francescdicykl: historie, myty, posedlost.
vyd. Cestlice: Rebo, 2011. 303 s. ISBN 978-80-255-0459-8.
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5.2 Proména silniéniho kola

NejriznéjSi  modifikace tehdejSich  silinich  bicyki  vedly
k nespolehlivym a iehkym strojm, které nemohly stale zvySujici naroky
jezdai vydrzet.
Proto v roce 1977, na pozadavek Charlese Kellyhustavili speciala
strukturovany rdm za pouziti konsttuk chrom-molybdenové ocele, kterd
se pouziva i u BMX. Komponenty pouzité byly vysokéality a pevnosti
specialg dimenzované prociky terén. Byla pouzith menSi 26 palcova kola,
ktera zvySila obratnost kola v terénu a cekkaquispéla k tuhosti celého
bicyklu. S timto bicyklem Kelly vyhral zavod Repadiispsch tohoto bicyklu
vyvolal takovy ohlas, Ze bylo vyrobenékolik dalSich modei.

5.3 Nové odwtvi, nové zna&ky, novaieseni

Nowvé vznikajici segment trhu s jizdnimi koly, vyplngyymi produkty
nove firmy, specializovan&@devsim na horska kola. Trani vyrobci bicykh
se pustily do vyroby horskych kol azcatkem 90. let.

Prvni novou firmou, ktera Zala vyrakt sériové horské kolo, byl Specialized
Bicycle Components zaloZena jiz v roce 1975 Mick8yniardem. Prvni
sériovy model nazvany Stumpjumper, sjel z vyrobnictek roku 1981.
Specialized od p@tku vyrakl ramy a ostatni komponenty v Japonsku,
kde byly naklady daleko nizSi. Maloobchodni cenaingtjumperu ¢inila
750 dolati, tedy téngi o ¢tvrtinu levrejSi nez silnéni kola.

V¢étSi odolnost a komfort, moznost sjet mimo silnicev aneposledniracd

V nésledujicich letech vznikd mnoho dalsi firem sdi@d’ujici se na tento,
rychle roziistajici, segment cyklistiky. V roce 198Gegonala horska kola
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v prodeji své silrini kolegy a vyvoj srroval k jejich naprosté dominanci na

sveétovém trhu.

5.4 Uspéch horského kola

V 90. letech vznikaji prvni oficialni zavody v rs&ych kolech.
Na rozdil od legendarniho Repacku se nezavodilcsjeedu, ale takzvané
cross-country, termin odvozeny zé¢Zbckého lyZzovani. Jako dapbva
disciplina byla pipravena tré ve sjezdu, kde z\witi zavodnik, ktery zvladne
technicky narénou tra’ nejrychleji. DalSi sezony se jel sjezd jako saunst
kategorie, diky tomu zaly vyrobci modifikovat cross-country modely,
aby stale se zvySujici n&mosti trati, stroje vydrzely. Mezi technicka
vylepSeni, kterd posunula horska kola ve vyvoji, &l vynalez odpruzené
piedni vidlice. V roce 1989 uvedl mechanik David Tarrma vysta¥ v Los
Angeles, futuristicky vyhliZejici model horskéhol&oktery n&l ob¢ kola
odpruzena stefn jako motocykl. Tento model inspiroval mnoho vyrébc

a tak zé&al vk experimentovani s odpruzenymi ramy a vidlicemi.

5.5 OdpruZeni jako cesta k identi# znatky

Kazdy vyrobce rok co rok ijghazel se svoji ideou, jak by én
odpruzené horské kolo vypadat. Tento vyvojiestal do dnes. Dle uziti
a designu existuje mnoho patiemta odpruzené ramy. Da Het, Ze co firma,
tak to specifick&eSeni zadni stavby rdmu. Tento detail v konstrbkeského
kola, se stal obchodnim artiklem, ktery se snazid&afirma prodat,
jako to nejlepstesSeni na trhu. Do jisté doby byl rozdil, z techaluk hlediska,
mezi iznymiieSenimi velké.

Dnes je vyvoj a vyzkum jednotlivych tovéaren, takkpmgily, Ze jen méloktery

systém ma &akeé zasadni nevyhody. Konstrukce ramu a jeho BplegireSeni
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zadniho odpruZeni, se tak staliegevsim poznavacim znakem aisgbem
jak se odlisit od dalSich z#ek.

5.6 Nove formy horskeé cyklistiky

Spolené¢ s vyvojem horského kola se vyvijeli i samotni j&zd
ktefi posouvali limity jizdy v terénu. Vedle zavodnidlsciplin, se tak zana
prosazovat jizda ve volném terénu, slargéreeriding. Tato disciplina byla
do jisté miry inspirovand snowboardingem. Jezdd&ylnemezeny vymezenou
trati, mohli si svobodhvybrat, jakou cestou se z kopce idolyda. Po vzoru
freestyle BMX se jezdci pokousi i o niggnejSi akrobaticke kreace.

JelikoZz horské cyklistika byla vzdy o kontaktu dr@dou a zdolavani
piirodnich pekazek, z&ala se vzdalovat od svéhorepchidce silnéni
cyklistiky. Zdolavani horskychieberi bylo v té dok doménou, Uplajiného
sportu. LyZzovani a snowboarding tento trend, navrdovéka k pirode,
reprezentovala jiz delSi dobu. Horska cyklistika odituje stejné prozZitky
z jizdy jako zimni sporty, ovSem v letnichésicich. Horska kola se svym
pojetim inspirovala v zimnich sportechiedevsim i proto, Ze mnoho pioiyr
horské cyklistiky, byli i aktivni lyZ& ¢i snowboardisté a horské kolo byla letni
alternativa pro jejich vage

Zxdtkem 21. stoleti vyvoj horského kola, diky teclogitkému
pokroku stale nezastavil.éBem deseti let se zamilo ténei k nepoznani.
Zistala d¢ kola, ale vSe ostatni se radik&lmmenilo. Nejrnizn€jSi materialy
a tvary jednotlivych komponeintumoziuje tizna uZziti na jednotlivé kategorie
horskych kol. Tatotznorodost také umagje jednotlivym vyrob&@m odliSit
se od ostatnich vyrobc
Horska kola dominuji cyklistickému trhurgrevsim diky velké rozmanitosti
uziti. Horské kolo je symbolem nezdvislosti a swied volby v jinak velmi
omezeném si¢ plnych pravidel afiikazi. Jaky jiny sport vam da moZznost
vybéru, zda se fgdete projet pouze v blizkosti domova, nebo vikesdo

dobrodruzstvi s iateli v horach, kde budete objevovat nové stezkyo ASe
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nezavisle na p@sici ro¢ni doke. V sowasnosti gkteré ski aredly umaikiji
jizdu na kole i mezi lyza

Od prvnich cross-country model se horské kolo vyvinulo
v sofistikované sjezdové stroje, az k takzvanymuemdmodeim. Enduro
bicykly poskytuji kompromis mezi cross-country aezgjovym strojem.
MuzZeme hoviit o ekvivalentu ski-alpinismu. V poslednich letes objevuji
leh¢i enduro modely nazvané all mountain, které pogkytahodlnou jizdu
rekre&nim jezd@m. Spolén¢ se sjezdovymi specialy vzniklg4si freeridové
stroje, utené pro nejnakmejsi terén.

V sowasnosti se padaji zavody v disciplin four-cross, tedy zavodtyr
jezdai na jedné trati. Tato divacky atraktivni discipliegistuje i v lyZzovani
a snowboardingu, které jsou sasti Zimnich olympijskych her. Cyklisticky
fourcross se bohuzel r6t takové pizni a v sodasnosti se potyké
s existencialnimi problémy, jelikoz jej UCI kadilo ze seridlu Stového
poharu v cykilistice.

Po vzoru BMX se objevily bicykly s velmi nizkymm&m a pouze
odpruzenou vidlici, pouzivané na akrobatické skeigjre jako u freestyle
BMX. Spojeni freestyle MTB a freeridingu vzniké rdodisciplina, ktera neni
nijak definovana specifickym modelem bicyklu. Té#@sré pro rychlou jizdu
z kopce se skoky, vyuzili provozovatelé ligiaych stedisek, kde speciain
pro tyto aktivity buduji trat s nejtiznéjSimi prekazkami.

Diky tomuto trendu v cyklistice, viésta navatvnost horskych sedisek
v letnich ngsicich, kdy by sjezdovky &ené pro lyZzee leZely ladem.

Rozmanitost horské cyklistiky tak dokaze oslowitlicné skupiny lidi.

Kazdy si najde 9y vlastni zpisob jak specifickou formu horské cyklistiky

pojmout.
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6. Marketingové komunikace v cyklistice

6.1. Prosazeni se na trhu

Vynalez jizdniho kola byl ve své dblo jisté miry revoléni v mnoha
ohledech. Zmnil pohled¢lovéka na dopravu, zdravy Zivotni styl a ekologii.
Umoznila mnoha lidem unik z ruchu velkésh a vSednich dn
zpst do p@irody. VSechen tento potenciatitphoval Uzkou skupinu nadSeénc
Aby se vSak z bicyklu stal celadevy fenomén, pdeboval zaujmout mnohem
vétSi masu lidi.

Bicyklu v prosazeni se jako dopravniho predku a sportovnimu dini
dopomohla doba jeho vzniku. Probihajiciampyslova revoluce byla plna
novych vynale#, které uchvacovali cely 8tz Vynalez bicyklu, tak nadsén
piijalo mnoho lidi, kt& chgli byt souwasti tohoto technického pokroku.
Na paatku svého vzniku bylo jizdni kolo symbolem odliSese a
nezavislostt>

Skut&ny rozmach v propagaci cyklistického sportinpsli az oficialni
zavody. Ty se utu@li kolem novin,casopis, raiznych sdruzeni a nadSéndo
cyklistiky. TehdejSi dalkové zavody & stavu tehdejSich silnic a technickych
moznosti bicykk byly, da sefict do jisté miry extrémni zalezitosti, ktera
piitahovala mnoho divak Na rozdil od jinych popularnich sportovnich akci
¢loveék nemusel platit drahé vstupné na stadion, aby mslediovat tyto zavody.
Ty probihali gimo pod okny dori, nebo na nedaleké silniéi.Cyklistika tak
od paatku nedlala zadné rozdily a stala se tak speteskou udalosti
pro Siroké masy lidi. Ve Francii, Italii Sparglsku jsou tyto silnini zavody

stéle lidovym svéatkem.

13 BARONI, FrancescoBicykl: historie, myty, posedlost. vyd.Cestlice: Rebo, 2011. 303 s. ISBN 978-
80-255-0459-8. s.46
1“ BARONI, FrancescaBicykl historie, myty, posedlast. vyd.Cestlice: Rebo, 2011. 303 s. ISBN 978-
80-255-0459-8. s.75
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6.2 Event Marketing a sponzoring

Z marketingového hlediska se da hitoZze propagace sportu jako
takového probihalaipdevsim pomoci ,event‘ marketingu.
.Event marketing nam dokazergmést symboliku ,nadlinkovych” kampani

do realného Zivota a dat odpovidajici stimul citovskupinam speebiteli.” *°

PrestozZe v té dabprobihaly nejiizrejSi reklamni kampaf) negasgji pomoci
plakati, inzerci v novinach acasopisech, teprve az samotné zavody
zpopularizovaly bicykl natolik, Ze se postdpnz ngj stal jeden

z nejrozsiergjSich sport na s¥té. Malo kdo si dnestgde zahrat fotbal nebo
tenis na Ksté. V parcich a na cyklostezkach potkavate celé ggdigjména na
horskych kolech. V parcich a na cyklostezkach pgaitécelé rodiny, zejména
na horskych kolech. Nastoleny trendiigpupréni horskych gsedisek pro
horska kola, zvySuje zdjem o tento sport.

Spole&né se stoupajicim zajmem o cyklistiku stoupéd i zarfirmy
zabyvajici se vyrobou bicykl PredevSim bicykly vitzti se ESily nejwtsi
oblibé. Samozejme, Ze nej¢tSiho obdivu se dostava samotnému zavodniku,
ale prostedky, které mu k jeho \tstvi dopomohly, jsou u sgebitelr
podwdoms spojovany s jeho Ugphy®

Event marketing, je udalost sponzorovana subjektanigelem zvyseni
podwdomi o rjaké zng&ky nebo produktu. Event marketing pouzivan
k posileni vnimani ktbvé image zniky spotebitelem, i posileni vybraného

s

rozmsru korporatni imagé’ ,Udalosti vytvai zaZitky a evokuji pocity

vyvolané nagtim, které mohou byt spojovany s danowkoa.* *®

° EREY, PetrMarketingova komunikace: nové trendy .33), rozS. vyd. Praha: Management Press,
2011. 203 s., [4] s. obrih ISBN 978-80-7261-237-6 s.69

16 BARONI, FrancescaoBicykl: historie, myty, posedlost. vyd.Cestlice: Rebo, 2011. 303 s. ISBN 978-
80-255-0459-8. 5.78

17 KOTLER, Philip a KELLER, Kevin LaneMarketing management. vyd. Praha: Grada, 2007. 788 s.
ISBN 978-80-247-1359-5. s.627

18 KOTLER, Philip a KELLER, Kevin LaneMarketing management. vyd. Praha: Grada, 2007. 788 s.
ISBN 978-80-247-1359-5. s.631
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Znxka nejvice spojena s velkymi akcemi na podporu gjgdvého
produktu, je firma Red Bull. Ta se n&fmu 21. stoleti postarala ¢kolik
zasadnich akci v extrémni cyklistice, kterélinobrovsky vliv na cely sport
a jeho dalSi vyvoj. V roce 2002 byl pod zastitowdRullu uspgadan zavod
v americkém stét Utah, kdy se jezdci spowsit z obrovskych skalnich
previsi.’® Cilem zavodu nebylo sjet dany Gsek co nejrychig vybrat si
vlastni trasu a tu pokud mozno bez padu sjet adildoHodnotil se fedevsim
styl a plynulost jizdy a obtiznost vybrané trasylyK réjaky jezdec pidal i
n¢jaky efektivni trik, dostaval body navic a ugtala tak Sance na ¥istvi. Ve
vétSine pripadh takové pokusy katili tvrdym padem z velké vySky. Proto
nazev tohoto nejnebezpejSiho cyklistického zavodu je Red Bull Rampage
(zureni)

Tento zdvod v mist konani sledovalo pouzeckolik tisicovek lidi, oviem
reportaze o tomto velice nebeZpém zavod, obletli cely swt. Posledni
Rampage se jel vroce 2010, a cely zavod bylo mogieélovat Zig¢
prostednictvim internetu. Podle neoficialni¢isel v hlavni zavod sledovalo
Rampage kolem 30 000 000 divéko celém site.”® Tato akce dala nové
podmety pro rozvoj této extremni formy cyklistiky. Prarhu Red Bull jsou
tyto akce velmi dobrou publicitou, a vyt¥&i tak pozitivni korporatni image.
Marketingovy feditel spolénosti Red Bull SimonCapek popisuje strategii
firmy takto: ,Pro nds ma kazdy z{sob komunikace dvoji cil. Nadlinkova
reklama, ktera pokryva TV, internet, radiokino, zvySuje padomi o naSem
produktu. Vzhledem k tomu, Ze se jedné o dlouhoklmigept, tak je p@domi

0 naSi znéce u lidi uz dost vysoké. NasSim hlavnim kritériem wipravu
event: je, aby nemohly byt jednoduSe zkopirovatelné jipyoduktem. Musi
se jednat o unikatni, neopakovatelnou zalezitegtiiklad Red Bull Crashed
Ice — ledoveé koryto, které se sjizdi z kopcé,deed Bull Air Race nebo Red

Bull Nordix. Kdyz uz organizujeme ,klasicky” freg#e motokros, snazime se

' RED BULL.Red Bull Rampagpnline]. [cit. 2012-02-22].  Dostupné  z:

http://www.redbullusa.com/cs/Satellite/en_US/Evieeti-Bull-Rampage-2010-021242830991738
0 RED BULL.Red Bull Rampagpnline]. [cit. 2012-02-22].  Dostupné  z:
http://www.redbullusa.com/cs/Satellite/en_US/Evieeti-Bull-Rampage-2010-021242830991738
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vybirat neobvyklé lokality — Rudé nésti v Mosk¢ nebo egyptské
pyramidy.%*

O sponzoringu, jak jej chapeme dnes, s&lmauvazovat az v 70. letech
20. stoleti. Subjekty, které &y se sponzoringem,étsinou se samotnym
sportem nerly nic spoléného. ,Tato forma komunikace je zaloZena na
principu sluzby a protisluzby. Sponzor dava k diggdinarcni ¢dstku nebo
vecné prostedky a za to dostava protisluzbu, ktera mu faeenk dosazeni

marketingovych cil“ #

Jest v roce 1986 se mluvilo o sportovni rekignmez se prosadil anglosasky
termin sponzoringSam sportovni marketing se st&sto synonymem pro
sponzorovani sportu, jde ale pouze o Spatné koratiikK pouziti na Urovni
sportu. Jak jiz bylo idve zmirgno, je pojem sportovni marketing pouzivan pro
sponzoring, merchandising, licence a m@opni sportovnich i@nosovych
prav. Dodatené¢ zahrnuje i podporu jednotlivych sportdycklubi, svaz

a také sportovnich akéi.

Bez sponzoringu by bylo dnes nemozné udgat jakoukoliv ¥tSi
sportovni akci na vrcholné Urovni. Bez dostafeh finagnich gijma se
sportovec netiize wnovat plre danému sportu a nemohl by si dovolit, mnohdy
drahé vybaveni.
~Sponzoring je jako komeni komunikace v dnesni déle vysglych zemich
nedilnou sotésti podnikoveé strategie. Od sponzoringu &kava, ze se vyhne
negehlednosti a agresivitklasickych reklamnich steni a jasy alevré
propaguje zn&ku. Pra¢ nizkd cena a velky efekt @aa byt jeho hlavni
ptednostf?

L CHOBOTOVA, Kat¢ina. Media Guru: Eventy Red Bullu musi byt nenaputné.
[online]. 20.12.2011 [cit. 2012-03-20]. Dostupnéhttp://www.mediaguru.cz/2011/12/eventy-
red-bullu-musi-byt-nenapodobitelne/

22 VYSEKALOVA, Jitka a KOMARKOVA, RiZenaPsychologie reklamy2., roz3. a aktualiz. vyd.
Praha: Grada, 2002. 264 s. Expert. ISBN 80-247-043220

23 EAKULTA SPORTOVNICH STUDIi MASARYKOVA UNIVERZITA. Marketing ve sportfionline].
2007 [cit. 2012-03-15]. Dostupné z: http://is.muanido/1499/el/estud/fsps/ps07/mark/index.html
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Klasickou sponzorovanou sportovni akci byla odabku Tour de France.

Henri Desgrange uspédal prvni zavod zacélem propagace novin L Auto.
V prab¢hu let, kdy popularita zavdadTour de France stoupala, sgdgvalo
mnoho dalSich sponzorPredevsim firmy zabyvajici se vyrobou cyklistickych
potreb, vicEli nejvétsi potencial v zavodech jak svoji 2ka zviditelnit.

Tour de France je dnes nejlépe sponzorovanou tigkiim akci,
ale za ostatnimi sporty sdrzaostava. Mezi nejlépe sponzorované akcé pat

tradicné fotbal a Olympijské hry.

6.3. Krize cyklistiky

V poslednich letech opada o s#mi cyklistiku zajem. Televizni
pienosy z Tour de France, Giro d'ltalia a de la \&ueltEspana, se potykaji
s razantnim Ubytkem divak
Duvody jsou, Ze mladsSi generace o klasickou &iincyklistiku nema zajem.
Casto opakujici se skandaly s dopingem, zdiskrealgosilnicni cyklistiku
jako reprezentanta zdravého a férového sportu.

Jeden z dvodi maZe byt i to, Ze se markétérour de France, drZi starych
zakEhlych  marketingovych koncepci a nedokazali se&asv fFizpusobit
nastupujicim novym mediim.

MladSi sourozenec sikmi cyklistiky, tedy horské kolo, se potykalo
na konci devadesétych let s ,krizi osobnosti.“ &lédku velké diferenciace
jednotlivych kategorii MTB, vi@jnost nedokazala rychle se rozvijejici sporty
akceptovat jako seriozni discipliny. Zejména padxtrémni formy MTB, kdy
se vedle hlavniho zavodu ve sjezdigualy 6izné netradini zavody nafiklad
v korytt pro bobovou dradhu, nebo prvni zavody four-crosse sréhu.
Tyto zavody byly sice divacky velmi atraktivni, aks vidkt jizdni kolo

24 SPONZORING JAKO KOMERI KOMUNIKACE V Praze, 15.6.20009. Dostupné z:
http://www.muhlhans.com/download/21-bp-sponzoriakeikomercni-komunikace.pdf. Bakidéa
prace. VYSOKA SKOLA EKONOMICKA V PRAZE FAKULTA MEZINARODNICH VZTAHU.
Vedouci prace Ing. diMikes.
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na srkhu nebo v ledovém koryitje stejné jako kdyZ na lyZich sjizdite kamenny
sraz. Obdivuhodné avSak pdod zvlastni zavody, které nemaji nic
spole&ného se serioznim sportem. Nez se sjezdové disgiplzavody ustalily
na cyklistické scéf) zajem véejnosti o sledovani ¢thto akci opadl.
Byly brany spiSe jako exhibice k serioznim zauods cross-country.

Tato krize se projevila Uplnym odchodem z obrazoted&vizor, a hlavnich
vecernich zprav. Vyjiméné miZete sledovat zavody v cross-country
na obrazovkach sportovnich kahalCross country zavody maji podstatnou
vyhodu vtom, Ze jejich pojeti zaviode stejné jako u sildni cyklistiky.
Vytrvalostni zavod s hromadnym startem vSech zawadrV propagaci pak
cross-country ma vyhodu, Ze byloraaeno do programu letnich Olympijskych

her?®

25 BARONI, FrancescaBicykl: historie, myty, posedlost. vyd.Cestlice: Rebo, 2011. 303 s. ISBN 978-
80-255-0459-8
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7. Nove trendy v marketingu

7.1. Volba marketingové strategie

PrestoZze, co se &g prodejnosti, horské kolo jasrmdominuje trhu
s cyklistikou, nenachazi vSak zalibeni u televiangpol€nosti a masového
divaka. Velkacast nadSericvyuziva horské kolo jako fitness nastroj, tedy k
udrzenf fyzické kondicé&®
Horska cyklistika tak musela hledat jiné kanaly je& prosadit na trhu.
PredevSim pak navvznikajici, kategorie aigné formy extrémni cyklistiky
musely najit zpsob jak zaujmout potencionalni sfediitele. PedevSim
musely tyto discipliny, upevnit své misto jako ¢lhodnotné sportovni
aktivity.

Pokud méa vyrobce produkt, musi jej &m prodat. Sebelepsi idea
pottebuje reklamu. V dneSnim & masmeédii vladne velkaigsycenost
reklamnich sdéeni. Lidé si tak utv@ schopnost, jak tyto sténi filtrovat
aZ Uplr& ignorovat®’ Takzvana ATL komunikace (above the line) do kiseé
zahrnuji klasickd média, jako je, televize, rozhléskoviny, jsou draha
a neefektivni,,Osveédcena schémataspstavaji platit. Ztotozmi komunikace
s televiznimi spoty je davno minulosti. Komunikgeestale selektiv#)Si
a spotebitel  vybira¢jSi, imunni k doposud cihnym  formam.
Tam, kde doposud postavala reklama ve svém standardnim pojeti, nastupuje
komunikani projekt, ktery vyuzivdrady novych technik netragtich

nastroji.“ 28

26 BARONI, FrancescoBicykl: historie, myty, posedlost. vyd.Cestlice: Rebo, 2011. 303 s. ISBN 978-
80-255-0459-8 s.105

2" KOTLER, Philip a KELLER, Kevin LaneMarketing management. vyd. Praha: Grada, 2007. 788 s.
ISBN 978-80-247-1359-5

8 FORET, Miroslav, PROCHAZKA, Petr a URBANEK, Toméa&arketing: zaklady a principyvyd. 2.
Brno: Computer Press, 2005. vi, 149 s. Praxe maaal®BN 80-251-0790-6.5.112
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Téchto novych trendl vyuzivaji firmy soudtd’ujici svoji produkci pedevsim
na horska kola a sjezdovéfreeride kola.

Tyto firmy musi volit specifickou formu propagace.

Generalni feditel spolénosti Procter & Gamble Jim Stegnelekl:
.1 Ficetisekundovym spotem Zivot nesmickaa ani nekodi. NaSe systémy se
vSak dosud i kolem &chto spai. DnesSni marketingovy &vje roz#isteny...
Jsme stale MliS zavisli na marketingové taktice, ktera nenikantaktu
s dnesSnimi spgéebiteli... VeSkery marketing by ¢m byt permission
marketingem. VeSkery marketing byél byt natolik ldkavy, aby nas
spofebitelé chtli mit ve svém Zivet. Tradini marketingovy model
je zastaraly. N&$§ byznys je polénholistickym marketingent® Predchozi
generalniteditel Procter & Gamble Ed Atrzt varoval reklamrgeatury,
prohldSenim, Ze markéténusi vyvinout a osvojit si novd meédia. Jim Stdgne
o deset let pozii poukazal na to, Zze na &#tku 21. stoleti je hojnost novych
medii market& a agentury jich dostate¢ nevyuzivaji a ani dostates nentri
jejich tginnost™

Klasicka reklama je pouze neosobni placena prezengapropagace ideji,

zbozi¢i sluzeb.

7.2. Nastup cileného marketingu

Dnes se nehov¥d o marketingu a marketingové komunikaci jen jako
o urité disciplirg, ktera ndm pomaha stimulovat trzni reakci. Marigava
komunikace je spojovanaiadou marketingovych technik, které se pozvolna

méni ve specializované obory. Digitalni, virovy, glleky a mobilni

29 KOTLER, Philip a KELLER, Kevin LaneMarketing management. vyd. Praha: Grada, 2007. 788 s.
ISBN 978-80-247-1359-5. 5.605

30 KOTLER, Philip a KELLER, Kevin LaneMarketing managemeni. vyd. Praha: Grada,
2007. 788 s. ISBN 978-80-247-1359-5. s.605
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marketing jsou népsEjSimi nastroji v dneSnim fpsyceném trhu s
cyklistikou>*

Stale si vSak firmy musi klast otazky, jakymigpbem Ize vyrobek z hlediska
komunikace, prezentovat. Jaké jsou ¢smmé trendy v marketingové
komunikaci. Které z nich zasahnou danou cilovopsiw

Zda stoji za to riskovat, avSak se pak nabizi atdak se v tak velkém trhu
zviditelnit*>

Vlastni vliv uvagnych trend na marketing fedstavuje vyraznou zmu,
kterd se na prahu 21. stoleti promita do vSeclvitlsibuvisejicich s oborem
marketingové komunikace. Vyvijeji se cilové skupimgni se medialni scéna,
smazéava se rozdil mezi ,nadlinkovou* a ,podlinko&mmunikaci?

Peter Frey také uvadi, Ze klasicka reklantastala byt dvéryhodnym zdrojem
informaci. Napiklad 54% Evropai si mysli, Ze ¥tSina televiznich reklam
neni pravdiva. Peter Freygupovidd, Ze hromadny marketing postupymizi

a nahradi jej cilefSi kombinace.

7.3. Problematika marketingu v cyklistice

Problematika propagaceichto odwtvi cyklistiky spa@iva v misg,
kde se zavody konaji. Tedy lesy, horskiediska, odlehlé pustiny v Kanad
¢i americkém Utahu. Doéthto lokaci pivést velké mnoZstvi publika nelze.
Zajistni televiznich penosi jsou velmi nakladna a konkurovat jiz zavedenym
sportovnim akcim Ize jertzko. Navic se jedna o sezonni sport velmi zavisly
na dobrém peasi. Pohodli divak je tou nejdleZitsjsi ¢asti. Clovek, ktery
piijde na zapas ve fotbale, se poh&dirsadi, z jednoho mista vidi na celé

hiist¢ a ma pehled o celém &hi. Outdooroveé sporty, zadny takovyto komfort

sl VYSEKALOVA, Jitka a MIKES, Ji. Reklama: jak dat reklamu 2., aktualiz. a roz§. vyd. Praha:
Grada, 2007. 182 s. ManaZzer. Marketing. ISBN 9724D-2001-2. s.124

% FREY, PetrMarketingova komunikace: nové trendy .33), rozS. vyd. Praha: Management Press,
2011. 203 s., [4] s. obrrih ISBN 978-80-7261-237-6

% FREY, PetrMarketingova komunikace: nové trendy .33), rozS. vyd. Praha: Management Press,
2011. 203 s., [4] s. obrrih ISBN 978-80-7261-237-6
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neposkytuji. Zavodnik se kolem vas mihne w&ofik sekund a pak dlouhé
¢ekani na dalSiho zavodnika. Yfgact n¢jaké atraktivni pasaze trati, se budete
potykat s hledanim dobrého mista. Zavody v horgkéistice jsou pro uzkou
skupinu lidi, ktéi ve WwtSiné jsou samy aktivnimi cyklisty a maji hlubsi

powédomi o cyklistice.

7.4. Cesta k pFimému pisobeni na spatebitele

Cyklistické firmy se uchyluji kiimému misobeni na sptebitele.
VyuZivaji nejno¥jSich trend v marketingové komunikaci. Smyslerichto
scleni nespdiva v oslovovani co neftSi masy potencionalnich spelbiteld,
za pomoci neosobni rekl@&mv masmediich, ale t¥eni ucelené, takzvané
integrované marketingové koncepce. NerozliSuje sela se jedna
o nadlinkovou reklamni aktivitu nebo podlinkovou.eddotlivée formy
komegnich komunikaci jsou vedle sebe a jsou si i rotny.

Marketing se dal vyviji stefnjako spolénost. Zaroveé se musel potykat
s fragmentaci tiin a WtSi odolnosti zakaznikviéi tradicnim marketingovym
komunikanim prostedkim ®

Internetovy marketing skyta mnohé moznosti jak kdocepci plg vyuZzit.
Internet je nejrychleji rozvijejicim se mediem. Efeni a rychla komunikace,
moznost srfovani daného steni specifické cilové skupina sledovani
zpetné reakce jsou nejt8imi vyhodami oproti klasické reklan

MoZznosti interaktivnich banéza relativié nizkou cenu &a s internetu idealni
prostedi pro Sieni marketingovych steni. Nevyhodou rize byt rozlehlost
kybernetického prostoru. Je pelba ped zapoetim réjaké marketingove

kampar dokfe zmapovat, na jakych webech se naSe cilova skppimgbuje.

34 VYSEKALOVA, Jitka a MIKES, Jii. Reklama: jak dat reklamu 2., aktualiz. a rozs$. vyd. Praha:
Grada, 2007. 182 s. Manazer. Marketing. ISBN 97280D-2001-2. s.124
35 VYSEKALOVA, Jitka a MIKES, Jii. Reklama: jak dat reklamu 2., aktualiz. a rozs$. vyd. Praha:
Grada, 2007. 182 s. ManaZer. Marketing. ISBN 97280D-2001-2. s.124
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BohuZel ne v kazdé zemi je dostupni@g@jeni na internet nebo jen malé
mnoZstvi populace. OvSem v zemich kde neni f@adina internetova i

neni ani vyspla konzumni spolaost s dostatkem volnéliasu na cyklistiku.

7.5.1 Internetovy, virovy, product placement marketing

Firmy zabyvajici se extrémni formou cyklistiky, g@rozergé uchylily
k této forn€ komunikace. Prostdnictvim specializovanych senieo horské
cyklistice mohou sva steni snérovat Fimo recipientovy, kterému je toto
scéleni ueno.

Prikladnou internetovou komunikaci ma firma Speckidiz Jejich
oficialni webové stranky jsou v souladu s celkofioemni image®® Na &chto
strankach se dozvite vesSkeré informace o djriejich produktech a jejich
sponzoringovych aktivitach. Zarove zde najdete takzvané bulletin
s novinkami ze s#a cyklistiky. Vedle &chto hlavnich webovych stranek
provozuje Specialized stranku nazvanou ,| Am Spiead”, v prekladu
,Ja jsem Specialized“ nebo také dosloyieloZeno specializovany.

Tato webova prezentace ma za ukdiblit a vytvait publicitu vSem
tovarnim jezdd Specialized. Stranka se vyzonge pedevsim fotografiemi
jednotlivych jezdé v atraktivnim provedeni. Dale zde najdete ZivatgpiSech
tovarnich jezdg, jaké pouzivaji vybaveni.i®devsim zde najdete kratké web-
epizody, tedy kratké, pmérné pétiminutoveé video, s jednim zavodnikem nebo
s celym zavodnim teamem. Video mébjzit jejich kazdodenni zavodni
rutinu, trening a v neposledidd ukazat jakou vybavu pouZivaji. Najdete zde
i videa z progedi cyklistiky, kterou jenéEko giblizite velkému mnozstvi lidi.
Jedna se o takzvané Big mountainbike adventure&e(vaobrodruzstvi na

horském kole). Kdy skupina jezilc v odlehlych pustinach zdolavaji

%  SPECIALIZED BICYCLES. Specialized [online].  [cit. 2012-02-22]. Dostupné z:
http://www.specialized.com/

37 SPECIALIZED BICYCLES. Specialized [online].  [cit. 2012-02-22]. Dostupné z:
http://iamspecialized.com/xc-mtb/
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vysokohorské febeny na neprobadanych stezkach plné nastrah. foatm
dobrodruzné cyklistiky s prvky enduro jizdy v pabiéch dvou letech
zaznamenava nejisi usgch, a zvySuje se produkce kol specializovanych
natento &ky terénu. Tyto videa se vyzhgi velmi kvalitni produkci.
Vyrobci si dolie uwdomuiji, Ze i tato forma prezentace musi odpovidikiowé
image firmy a pro tyto &ely si najimaji profesiondlni, ale i talentované
amaterské filmge a fotografy.

Firma Specialized péti mezi ti nejwétSi producenty jizdnich kol,
a mize vynakladat velké prdasidky na propagaci svych prodiktjezddi,
ale i své firemni filozofie, jako traghiho vyrobce cyklistickych péb.
Mimo své vlastni stranky tak sva ,poselstvi daté @ostednictvim socialnich
siti. Nagiklad na Facebooku ma Specialized Bicycles 152 o&&Eratel.
Facebookova stranka sjezdového Monster/Specialitedmu ma 54 434
odkerateli.
Jest pred socialnimi sémi se Sfila razna reklamni sideni prostednictvim
magazii o cyklistice. Zde vedle placené inzerce, kteraabgd p@atku
na velmi dobré grafické arovni, tak zde byly i riemejSi reportaze ze zavod
¢i vyleta sponzorovanych jezdcv r¢jaké atraktivni lokalé. Doprovodna
fotodokumentace byla plna zab z jizdy samotné a samejpre i produkt.
Tento nevtiravy product placement se RopouZziva i v kratkych webovych
videich. Dale v magazinech naleznete mnoho prodyktotesi a dopordgeni
na nejzajima&Si vyrobky posledni sezony. Toto neustale vigwd
podwdomi o produktech nuti spgebitele, aby sam hledal informace a tato
reklamni sdleni. At uz zéisté¢ informativniho hlediska, zda je dany produkt

opravdu kvalitni, tak &isté pro pobaveni.

7.5.2 Internetové magaziny o cyklistice

Klasické tiséné magaziny stale v hojném g vychazeji, ale jejich
vysoka cena postupmuti vydavatele, abyipchazeli na elektronické verze.
Jednim z prvnich, ryze internetovych magazikolem kterého se postupn

vytvérela celd komunita, byl pinkbike.com.
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Pinkbike na svych webovych strankach uvadi, Zede§ o ,nejlepsi webovou
stranku o horské cyklistice na&¥.” ,Jejich informani obsah orientovany na
specificky segment trhu umidje, aby reklama vyrolic¢ ktera je na strankach
prezentovand, éha vysoky &inek", takto se prezentuje pinkbike.com na svych
strankach. Statistika celkového g zhlédnuti této webové strankgini

82 615 086"

Obsah &chto internetovych maga#inse neliSi od &h tiS€nych. Zasadni
rozdil spa@iva v interaktivé scleni, jako jsou izné reklamni banery. Dale
pak z@tna reakce recipietitna danylanek v diskuzich.

Na rozdil od ti&ného magazinu, internetovy magazin utupe zhlédnuti
videi a filmi o cyklistice, sdilet fotografie. Do obsahu mohotispivat

i samotni uZivatelé, kie sdili své fotografie a videa, ze své jizdy.
Z reportédZzniho hlediska je neéjgi devizou internetu jeho snadnd a rychla
aktualizace. Najklad v pfibchu zavod ¢i sledovani Zivého ienosu

Z nejfizngjSich akci.

Tyto magaziny poskytuji prostor pro virovéesii fiznych zajimavych videi

i téch reklamnich. Moznost takovéhdegii je klasickou inzerci, kdy zadavatel
danému portalu zaplati za zegeni videa, ale je prezentovano jako zaznam
jizdy profesiondlniho jezdce, které je velmi athakiim zpisobem nattené.
Forma jakou jsou tyto takzvané web edit videa zprana, museji z vizualniho
hlediska recipienty natolik zaujmout, aby je pdtdiglal. NejcasgjSimi kanaly
dnes jsou socialni sitFacebook , Twiter Gooogle+ a také predhictvim
emailu. DalSi moznostii&ni virdlniho obsahu spiva, Zze obsahavse jedna

o natolik jedinéné video, pedvadijici mistrovstvi jizdy talentovaného jezdce,
Ze si jej uzivatelé f@davaji dal, a samotni redaktonagazir jej umisti na
hlavni strance. Vifljpad® Pinkbiku je zde moZnost it video do rubriky
,Video dne.*

Priklad za vSechny jegtiminutovy sedih z jizdy trialového jezdce Dannyho

Macaskilla, ktery pedvadi svoje ugni v ulicich Edinburgu.

pinkbike[online].2012[cit.2012-02-22].Dostupnéz:
http://www.pinkbike.com/about/advertising/
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Video skuténé neni z filmaského hlediska nijak vyjint@é. AvSak umini
Macaskilla a jednoduchy i#, s emotivg ladknou hudbou, @ do té doby
nevidany uasgch i u lidi, ktgi se o trialovou cyklistiku nezajimaiji.
Z Macaskilla toto video ugflalo superstar tohoto sportu, ktery vystupuje
i v reklaméach na automobily Volkswagen. Za timtdern stal pouze jediny
Macaskilliv sponzor, mala anglicka firma vyrgiei bicykly Inspired. Do dnes
na serveru youtube.com bylo toto video shlédnutd@®858 kraf?

VSechny tyto sluzby, které uceteposkytuje na jedné adrese magazin
Pinbike, z & déla skuténou Spéku v internetové prezentaci, mezi vSemi

magaziny na internetuiibbec.

7.6 Vyhody cilené komunikace

Nejvétsi prednosti zpsobu této marketingové komunikace, ktera
je prfimo zamétena na ufitou komunitu, spdiva v tom, Ze samotni recipienti
tato komegni scleni vyhledavaji a dokonce i samy wyiteAd. Dostupnost
levnych a pitom kvalitnich kamer, umdaitije dokumentovat svoje kazdodenni
zazitky na horském kole. Kratké g@sy z jizdy, ¢i foto reporty mohou
uzivatelé zveejnovat na svych vlastnich webech, blocich, socialrgitich
nebo na specializovanych webovych strank&atované cyklistce. Nafklad
vyrobce malych video kamer Go Pro wyitivaspecialni kanél na Youtube,
kde prezentuje kratkd videa z rign¢jSich sportovnich akci naina,
praw touto kameroi?

Vytvaieni audiovizuélniho materialu bylo nedilnou &miti horské
cyklistiky od paatku. RedevSim pak té extremni, kde jezdci prezentovali
nevsedni pojeticthto novych disciplin. Z pétku kratka videa zaznamizdy
ze strmého kopce, sgasem zlepSovala jak po technické strance provedeni

tak obsaho¥. Tyto zaznamy byly pro roZ&ini komunity a zvySeni podsomi

39 INSPIRED BICYCLES - DANNY MACASKILL APRIL 2009Youtube.confonline]. 2009 [cit.
2012-02-22]. Dostupné z: http://www.youtube.combth&yv=219zFIPah-o

% GO PROYoutube.confonline]. 2012 [cit. 2012-03-20]. Dostupné z:
http://www.youtube.com/user/GoProCamera?featurectwat
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o now vznikajicich disciplinach horského kola nezbytrderiding a freestyle
na horskych kolech, nefin Zadné vlastni sotife ani asociace,fipkterych
by se mohli jezdci sdruzovat. Tito nadSencikifouze posouvat viastni limity

a limity horského kola dal.

7.7 Filmova tvorba jako zpiisob propagace sportu a zné&ek

Freeriding se naplno rozmohl aZ n@lpmu 21. stoleti. Tady se datuje
prvni film z deseti dilné série New World Disrodktery byl vydan na podzim
roku 2000* Tento zhruba 50 minutovy film, sleduje tehdejstnéljezdce,
ztad zavodnich sjez#lg freeridefi a freestylek, kteti predvadi vrchol
tehdejSiho urni jizdy na horském kole. Nova disciplina horskétaa
piitahovala pedevSim mladé lidi, tudiz i stylizace celého filnodpovida
trendim tehdejSich teenagen. Rychli dynamicky s$ith, agresivni hudba,
dodrzujici zBsilé tempo, nasazené jizdou hlavnich aktéfanrog, se tyto
filmy blizi svym pojetim k hudebnim Klipn ve stylu televizni stanice MTV.
Jiz tehdy se o tyto filmy hognzajimali vyrobci cyklistickych paéeb, ktei
touto formou mohli prezentovat své vyrobky. Dokorstavna francouzska
firma zaplétanych kol Mavic, ktera podporovala ¢stiku jiz od dob prvnich
zavodi Tour de France, vida vtomto novém pojeti cyklistiky budoucnost.
New World Disorder se tak stal reprezentantem m@&emového sportu,
ale také utitym zpisobem misto kde vyrobci prezentovali své vyrobky.
S usgchem této série vznika mnoho dalSich podobnychifilate maloktery
mél takovy dopad na tento segment cyklistky jako.Alfif Sfeni po internetu,
téchto filma, zpasobilo zvySovani zajmu o tyto extrémni sporty nauwkolech
po celém s#teé.

Podpora ze strany cyklistickych ze&, v natdeni €chto filma rapidre
stoupa. Pro mnoho z&ek je to otazka prestize. Moznost ukazat jaké
talentované jezdce podporuji @itpm zviditelnit své produkty. Vliv &hto

“l FREERIDE ENTERTAIMENTNWD Films Companyfonline]. [cit. 2012-03-10].
Dostupné z: http://www.nwdfilms.com/company/
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filmu je Zetelny gedevSim pro rozvoj sportu jako takového. Na prooigjn
samotného produktu mé& maly vliv. V této oblasti ikaji kratka produktova
videa, ktera fimo predstavuji dany produkt, a Zefiuji se progednictvim
internetu.

Pro firmy samotné je to udrzovani pozitivni pulilicia zmisob
udrzovaci reklamy. Série New World Disorder bylajspa se zrnigkami Kona,
Oakley, Mavic a Race Face. Tyto Zkg podporovali sérii celych deset let.
Zatuto dobu se tak stali s@sti ugité kroniky dokumentujici vyvoj tohoto
sportu. Pro celou komunitu se tyto Zkwy staly synonymem pro extrémni
cyklistiku a ziskaly si tak image kultovnich 2e& podporujici tento sport.

Remesig zvladnuté filmy s progresivnimi filniskymi postupy
postupg vytlacili  sofistikovargjSi pristup k natéeni  €chto filma.
Filmy dokumentujici to nejlepSi ze&a extrémni cyklistikyast&né nahradili
filmy, které se snaZili divakovy stit pravou podstatu cyklistiky. V roce 2004
vydala skupina film#l nazyvajici se The Collective stejnojmenny filmaBou
téchto filmai a samotnych jezdcbylo vyobrazeni pravé podstaty horské
cyklistiky. Cely film byl postaven naifi¢hu lidi, ktegi délaji tento krasny, ale
nebezpeény sport vykonavaji, co proénznamena a jak je v osobnim Zigot
ovlivnil.** Film mimo jiné se soudi na krajinu, ve které se hlavni &kté
slactnymi zalgry, se stal pro celou komunitu vzorem pro dalSm¥il
a kratkych webovych vide€Castens tak i definoval tento mlady sport.

S nastupem modernich digitalnich video kamer, ktseé kvalitou
vyrovnaji €m profesionalnim, stoupa i Uravdéilmua, ale i kratkych webovych
videi. Vznikaji velmi efektivni ptazlivé reklamy na cyklistické produkty.
Kazdym rokem fichazeji filmai se zhruba dvacitkou fillna nepeberného
mnoZstvi amatérskych kratkych videigkteré amatérské kratkometrazni filmy
se svoji kvalitou a propracovanosti mohou i rovidat profesionalnim. Tato

tvorba do jisté miry formuje komunitu celého tohotolwtvi cyklistiky.

42 THE COLLECTIVE.The Collectivdonline]. 2004 [cit. 2012-03-09]. Dostupné z:

http://www.thecollectivefilm.com/collective/indexoltective.html
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Zarover podrécovala prodej a tim i vyrobu a vyvoj dalSich sdfistanych
cyklistickych poteb. Moznost natit svij pribéh a zdokumentovani svych
dovednosti ma dnes kazdy, diky levné #até technice a jednoduché
postprodukci v pataci.

Vysoka kvalita &hto filmi a kratkych videi se fize pongrovat
s nejlepSimi reklamnimi spotyi dokonce hudebnim videokiim. Za zminku
stoji i to, Ze vramci mezinarodniho festivalu nagych filmi Sundance
poradaném v Salt Lake City, seiada takzvany X — Dance festival. Festival
filmt zangtenych préag na tuto specifickou tvorbu ze vSech extrémnichrtépo
Ve své kratkeé historii jsou filmy s cyklistickount@tikou, kritiky a veéejnosti
velmi kladre hodnoceny. Film Roam z roku 2005 ziskal cenu Zlep rezii
a stih, Life Cycles 2010 vyhral v tento ¢nik vSechny hlavni kategorie —
nejlepsi film, rezie, sih.*
Budoucnost propagace vSech podobnych outdoorovyuhrtis lezi prae
v téchto filmech. Atraktivni prosedi nevSedni vykony sportayc kvalitni
filmaiska prace, to vSe ma potenciditghnout lidi, ktéi by se obvykle

o takové sportovni aktivity nezajimali.

43 X-DANCE FILM FESTIVAL. [online]. 2007 [cit. 2012-8-09]. Dostupné z: http://www.x-
dance.com/about?CAKEPHP=c327241fb0922d589740a0Z&906
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8. Analyza dotaznikového Sateni

8.1 Cil a hypotézy dotaznikového Séeni

Cilem pfizkumu bylo zjistit, kolik respondeintma podédomi o
filmech, internetovych strankach zabyvajici se isyidou. Zda sleduji novinky
Z &chto sport a jestli sleduji tyto novinky od vyrobeyklistickych poteb.

Hypotéza je, Ze dnesSni reklamni¢ledi se nejefektivESi Sii
prostednictvim internetu, za podminky, Ze jej uZivatéhdernetu samy
vyhledavaji. Pokus se dokazat, Ze tatdlesd na rozdil od klasické televizni
reklamy, respondenty nijak neébuji. Tato sdleni jsou pro spéebitele
atraktivni, protoZze se dotykajtimo jejich Zivotniho stylu a jizdni kolo berou
jako sowast svych Zivat. Proto jsou tito spéebitelé pozitive prijimat
reklamni sdleni v jakychkoliv forméch, tase jedna o baner na internetové
strance ¢i dokumentarni sportovni film, nebo produktové vdd#&edstavujici
novy produkt. V mnoha ifpadech se uZivatelé jizdnich kol stavajiirev
reklamniho obsahu, kdy samy fotografuji své str@bo natéi svoji jizdu a

tento material dale 8iprostednictvim internetu.

8.2 Dotaznikové Séeni

Dotaznik byl vytvéen na serveru vypinto.cz, a odkaz byl usrisha
specializovangesky server zabyvajici se cyklistikou dolekop.com.
Celkovy pa@et respondentu byl 222 a navratnost dotazbiia 74.8%.
Ze vSech dotazovanych 87,3% odpovidalo peolstictvim serveru
dolekop.com a zbylych 10,3% z vyplInto.cz.
Volba tohoto serveru se ukazala jako velmi efektiyelikoZz se kolem tohoto
serveru seskupujéeskd komunita cyklift Tento server poskytuje sdileni
fotografii, ¢lanky a reportdZe Ziznych soutZi a exhibici z celého sta

v ¢eském jazyce.
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1. Prvni otazka je kolik oslovenych respondejgzdi na kole. Tim, nam

odpovi, zda osloven& osoba kolo vlastni nebodegtupné.

Zvysledk je patrné, Ze ze vSech dotazovanych jezdi 100%&jakym

zpisobem na kole. Tato otazka takéd¥ o rozStenosti jizdniho kola.

Graf.¢. 1: Ptdme se kolik dotazovanych respondi¢ggedi na kole.

Jezdite na kole?

B ano: 222 (100%)
zdroj: http:lspecifika-rmarketingove-komun vyplnto.cz
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3. Druh& otdzka je jiz vice podrobna, zajim& nas, lig& hodnoti sy
zdjem o cykKlistiku, zda se jsou aktivni cyklisték¢ maji technické znalosti,
jezdecké dovednostii zda jsou profesionalové, rekega jezdci nebo si

zdokonaluji fyzickou kondici nebo pouze pasivniadiv

v s v 7z

Vysledky naznéuje, Ze ¥tSicast se pohybuje v cyklistice na amatérské
arovni a v8ak s velkym zdjmem @rd v tomto sportu. Dotaznikového #&ati
se [astnilo i @t profesionalnich jezdc
Aktivné se o cyklistiku zajimalo z 222 responder®l,9%. Za toto vysoke
¢islo mize pedevSim zviejreéni dotazniku na specializovaném severu. Pro
dalSi otdzky bylo nezbytné dostat dotaznilkno k lidem, kté se o cyklistiku

zajimayji.

Graf¢. 2: V jaké mife se ¥nujete cyklistice?

Jak se vénujete cyklistice?

— 35.4%0% (21)

K 7 20.28% (65)
Zavodné - poloprofesional (Eash ugasl na zavodech, velka znalosi dé&ni v cyklistice) 12.16% (27
11.71% (28)

Rekmeadiné - vyleinik 4.5% (10)
Rekreaéné - pro fyzickou kondici a najete kilomedry 3.15% (7)
Zavadné - prokesional (ugast narcdnich misirovstei, Evropskych pohard, Svéovych misirovstei) 2.25% (B
FPasivné - sladuji zavody v TV, na internelu, nebo pfimo u drali 0.45% (1)

0% 10% 20% 30% 40% 20% 60% 0% &0% 90% 100%

B Aktivné - zajimam se o dénl v cyklistice (vysledky zavodd, technické
novinky, icastnénl amatérskych zavodd) 81 (36.49%)

ORekreacné - zdokonalovanl jezdeckych dovednostl (velka znalost dénl v
cyklistice): 65 (29.28%)

B Zavodné - poloprofesiondl (Gasta dcast na zavodech, velka znalost dénl v
cyklistice): 27 (12.16%)

B Aktivné - zdokonalovan! svych schopnostl Uéast amatérskych zavodd
(technické novinky mé nezajimajl) 26 (11.71%)

B Rekreacéné - vyletnik: 10 (4.5%)

B Rekreaéné - pro fyzickou kondici a najeté kilometry: 7 (3.15%)

B Zavodné - profesional (U&ast narodnich mistrovstvl, Evropskych pohard,
Svétovych mistrovstvl)y 5 (2.25%)

B Pasivné - sleduji zavody v TV, na intemetu, nebo piimo u trati: 1 (0.45%)

Zdroj: httpispecifika-marketingove-komun . vyplnto. cz
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4. Vzhledem k pedeSlym dotamm je tato otazka jiz vice specifickd,
zajim4d nés, zda respondenti se zajimaji &t seyklistiky, zda maji

v podwdomi, jaké novinky pnasi dnesni doba.

Vibec se o0 novinky ze &a cyklistiky nezajimali pouze dva

respondenti. Bjakym zpisobem sleduje tento spogitsina dotazovanych.

Graf¢. 3: Zajimate se 0 novinky ve&w cyklistiky?

Sledujete novinky ze svéta cyklistiky (vysledky, technické novinky,
promo videa, akéné sportovni videa)?

e o leduji G200 (153)
T Obéas se podivam  30.1B% (67)
I Vibsc mé o nezajima 0.9% (2)

0% 10% 20% 30% 40% 50% G0% 70% 80% 90% 100%
B Ano sledujic 153 (68.92%)

OObcas se podivam : 67 (30.18%)
Eibec mé to nezajima: 2 (0.9%)

zdroj: httpiispecifika-marketingove-komun.wyplnto.cz
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5. Navazuje dalSi otadzka, jalasto sledujete technické novinek, promo a
sportovnich videi ze $ta cyklistiky.

Z vysledki je patrné, Ze &tSinu (68,8%) dotazovanych cyklistika zajima i
v dok® kdy zrovna aktivl nckde nejezdi. Okas se na novinky z cyklistiky
podiva 23,4% dotazovanych. PrdleFité informace ohledn cyklistického
vybavenigi vysledii ze zavod sleduje 9% dotazovanych. Pouze 1,35% Zzadné

informace nevyhledava.

Graf¢. 4: Sledujet&asto technické novinky nebo jina média v cyklistice

Jak ¢asto tato sdéleni sledujete?

B Velmi casto (kaZdy den) 147 (66.22%)
O Obcas (jednou za mésic) 52 (23.42%)

E Fouze kdyZ se potfebuji informace (technické novinky, pofadani zavodd,
rady na diskuznlch forech): 20 (9.01%)

B Nikdy: 3 (1.35%)

zdroj: htpispecifika-marketingove-komun wyplnto.cz

6. Vzhledem k tomu, Ze propagace a reklama cyklistiok&portu probih&a
vice még formou videi na internetu, promo akci a zayodajima nas, zda

respondenti &aky takovy zaznam vidi.

Vysledky nejsou nijak fgkvapujici. Tato otazka dokumentuje, z#Sina
dotazovanych tyto zaznamy jizdyt az ze zavodl nebo jen ze zajimavé

lokace, na internetu vith.

Graf ¢. 5: Sleduji dotazovani zaznamy jizdy amatérskgichrofesionalnich

jezddi na internetu
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Vidéli jste nékdy kratke video zaznamu jizdy jiného jezdce na internetu?

B ano: 220 (99.1%)
Ene: 2 (0.9%)

zdroj: httpoispecifika-marketingove-komun vyplnto.cz

50



7. Mnoho cyklistickych nadSeiicse schazi viznych klubech a promitaji
si dobrodruzné dokumenty ze zévosgvych amatérskycki profesionalnich
cyklistickych vzofi. Ptame se tedy, zd&kdy zhlédli takovyto dokumentarni
film. Tato otdzka dokazuje, jak jsou tyto dokumeptg rozvoj této komunity
dulezité. 94% respondantodpowdéli kladné, tedy Ze takovy film &kdy
vidéli.

Graf¢. 6: Zda dotazovani vl ngjaky film o cyklistice?

Vidéli jste nékdy film o cyklistice? Akéné dobrodruzny nebo
dokumentujici zavody?

B ano: 209 (94.14%)
Ene: 13 (5.86%)

zdroj: httpoispecifika-marketingove-komun vyplnto.cz
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8. DalSi dotaz md za uUkol zjistit, zda jsou si respondentédemy
komekniho obsahu wthto videich, nebo jej vnimaji jako zdbavu a podpor
komunity.

86,9% shledava tuto tvorbu velmi pozitéyrpouze 9,46% si wdomuje i
komegni obsah dchto filma. Bez ohledu na obsah, tyto filmy vnima jako
piinos pro cyklistiku 96,4% dotadzanych.

Graf¢. 7: Hodnoceni videi a filtno cyklistice.

Jak vnimate tyto videa a filmy?

B Pozitivné - podpora komunity, kvalitnl tvorba, zabavné, inspirujicl: 193
(B6.94%)

OPozitivné - zdbava, krasné zabéry a jlzda, oviem je to véechno skryta
reklama: 21 (9.46%)

B Nevim zda takove videa a filmy existujll 6 (2.7%)
E Negativné - jedna se pouze o reklamu nic, zasadnlho nepfinasl 2 (0.9%)

zdroj: httpiispecifika-marketingove-komun.wyplnto.cz
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9. Produktova videa prezentujici novy vyrobek vnimad¥3respondent
pozitivre, jako budovani podsdomi o produktech. Negatignshledava tyto

videa pouze 3,15% dotazovanych.

Jak vnimate promo videa ngjake firmy a jeho komponentu, nebo
piedstaveni tovarniho teamu pro novou zavodni sezonu?

B Pozitivné - budovani podvédoml o produktech které firma vyrabl: 163
(73.42%)

O Je mi to jedno, hlavné Ze je na co se koukat 46 (20.72%)
B Negativné - pouze reklama na produkty: 7 (3.15%)
B Nikdy jsem Zadné video nevidél: 6 (2.7%)

zdroj: http:lspecifika-rmarketingove-komun vyplnto.cz
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10.V dalSi otdzce nas zajimalo, zda sizpivci tohoto sportu sleduji
pravidelrt néjaky web, ktery se &nuje problematice cyklistického sportu.
Vysledky ukazuji, ze 99% dotazovanych sleduje tyiebové stranky a

zajimaji se tudiz odhi v cyklistice.

Graf¢. 9: Zda dotazovani sleduji webnovany cyklistice.

Sledujete ngjaky web vénovany cyklistice (pinkbike.com, d-key.com,
mths.cz.....)

B ano: 220 (99.1%)
Ene: 2 (0.9%)

zdroj: http:lspecifika-rmarketingove-komun vyplnto.cz
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11. Otazka kvality &chto webovych stranek, hodnotila jako vyborné 40%
dotazovanych a chvalitebn49,5%. Dobe hodnotilo kvalitu sé&leni na

webovych strankach 9,9% dotazovanych.

Tento dotaz vypovida o ¢&ité spokojenosti s kvalitousthto webovych

stranek a jejich obsahu.

Graf¢. 10: Hodnoceni kvality webovych stranek

Jak hodnotite kvalitu sdéleni, ktera se nachazi na téchto webech
(fotky, clanky, videa......)

Bvybomy: 89 (40.09%)

B chvalitebny: 110 (49.55%)
B dobry: 22 (9.91%)

@ dostatecny: 1 (0.45%)

zdroj: httpiispecifika-marketingove-komun.wyplnto.cz
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12.  Otézka vlivu obsahu webovych stranelnujici se cyklistice, klo za
ukol zjistit, zda ®kdy respondenty motivovalo takové ¢gehi k ndkupu
produkii souvisejici s cyklistikou. Z celkového dto dotazovanych potvrdila
polovina, Ze se nechalo motivovat k nakupu. Drubléypna byla rozdlena na
respondenty, kié si nejsou takovou motivaciédomi a na ty, ki# v téchto
sckéleni motivaci k ndkupu nenasli.

Obsah é&chto stranek, stavajici s reportazi, foto-galeriividei ze
zavodi, sam osobnese mnoho reklamnich&ehni. Jezdec, ktery vyhral zavod,
tak je sponzorovany&ekou zngkou, jejiz logo se nachézi na dresu. Zavodnik
taktéz ,sedla“ bicykl ufité znaky, a jakozto vikzny nebo dosahujiciéfakého
vrcholného momentu, se stava pro recipierghto reportadznich material
atraktivni. Pokud &aka znagka chce zvySit svoji publicitu a pogdomi o
jejich produktech, tvorba takovych matetidhebo jen Gast vyznamnych

soutZi je pro uspch na trhu s cyklistickymi ptgbami, nezbytny.

Graf¢. 11: Motivace k nakupu produkt

Motivovalo vas takove sdéleni k nakupu néjakého produktu?

B ano: 111 (50%)
Bnevim: 51 (22.97%)
Ene: 60 (27.03%)

zdroj: httpoispecifika-marketingove-komun vyplnto.cz
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13. DalSi otazka se naopak tykala, jak respondentytakatleni inspiruji
pii samotné jizd na bicyklu. U této otazky&Sina respondeatodpovdéla
kladng, Ze je tyto materialy motivuji k jizda sebezdokonalovani. Pouze 13,5%

si nebylo jistych, zda ma na jejich vykony vliv 8,9% odpowdélo negativig.

Graf¢. 12: Vliv videi a filmi v jizdé na bicyklu

Owliviiuji vas tato sdéleni pfi samotné jizdé na kole (posouvani svych
limitd, zdokonalovani svych schopnosti)?

B ano: 150 (67.57%)
Onevim: 30 (13.51%)
Ene: 42 (18.92%)

zdroj: http:lspecifika-rmarketingove-komun vyplnto.cz
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14. Otézka, zda respondenti ¥ldn¢jaky zavod jako divak, ukazuje, Ze
vétSina (87,8%) dotazanych séastnila zavod jako divak. Vzhledem k tomu,
Ze zavody jsou financovany z velkétsiny formou sponzoringu, dokazuje to,
Ze pdadani zavoid v cyklistice je dobry zfisob prezentace pro ztky a
budovani si pozitivniho poddomi u divak.

Graf¢. 13: Zda vidli respondenti cyklisticky zavod jako divak.

Widéli jste nékdy néjaky zavod jako divak?

B ano: 195 (87.84%)
Wne: 27 (12.16%)

zdroj: http.ispecifika-marketingove-komun . vyplnto.cz
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15.  V navaznosti na pasivni sledovani zavodu v cykkstisme se dozovali
responderit zda je tyto zavody motivovali k tréninku &asti v podobném
zavod. Tato otazka demonstruje, jak jsou zavodye#dité pro rozvoj celé
cyklistické komunity. Kladd odpowdélo 67% dotazanych. 21,6% respondent
sledovanidchto akci nijak nemotivuje a 11,2% si neni tohdieuwvédomo.

Graf¢. 14: Motivace k gasti v cyklistickych zavodech

Motivovali vas zavody, k tréningu a uéasti v podobném zavoda?

B ano 149 (67.12%)
Onevim: 25 (11.26%)
Ene: 48 (21.62%)

zdroj: http:lspecifika-rmarketingove-komun vyplnto.cz
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16. PrestoZe, 99%respondéntivedlo, Ze sleduji webové stranky zdgemé
na cyklistiku, progtdnictvim socialnich siti sleduje novinky v cyktistpouze
60,4% dotazanych. 39,4% dotazanychibec nevyhledava informace
prostednictvim socialnich siti. Stale zvySujici se abliéto komunikace na
internetu, by nea uniknout Z&dnému vyrobci. Socidlni ésihabizi
jedingnou moznost fimého cileni na spibitele a hlavé jeding€nou
moznost rychlé zfiné vazby.

Graf¢. 15: Sledovanost socialnich siti.

Sledujete novinky z cyklistiky, pres socialni sité? (zda jste fanousek
firmy & teamu na Facebooku nebo Twiteru)

Bano: 134 (60.36%)
Ene: 88 (39.64%)

Zdroj: httpespecifika-marketingove-komun . vyplnto.cz
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17.  Ovlivnili vas rekdy informace a s#deni z webovych stranekgi
socialnich stranekipnakupu cyklistickych paeb?

V piedchozi otadzce jsme se ptali pouze na motivackkma U této otazky
jsme se ptali, zda jsou si dotazovatiimp wdomi pipadu, kdy nakupovali
néjaky produkt na z&kladziskanych informaci a 8kéni z €chto medii.

Ovlivnéni do jisté miry &mito informacemi bylo 51,8% dotadzanych.
23,4% dotazanych nevi, zdai makupu cyklistickych pdeb hraly roli tyto
informace. 24,8% dotazovanych u¢ld Ze je tyto informace neovhiwji pri
nékupu. Je vidt, Ze u velkécasti dotazovanych hraji informace ziskané
z téchto zdrog dalezitou u roli g nakupu.

Graf¢. 16: Vliv medii na spdebitelské chovani.

E souhlasim: 29 (13.06%)

Osplse souhlasim: 86 (38.74%)
Onevim: 52 (23.42%)

@ spise nesouhlasim: 38 (17.12%)
Enesouhlasim: 17 (7.66%)

zdroj: http:/specifika-marketingove-komun vyplnto.cz
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Mrivrw s

18. Otazka, co je dle respondérdilezitejSi pro rozvoj cyklistiky ngla za

cil zjistit, zda dotazovani vyznavaji soigei nebo pouze uzivani jizdy ve
volném terénu. Z vysledkize usuzovat, Ze dle respondejgou zavody taky i
volné pojata jizda stejh dalezité. 9,9% dotazovanych nedokazalo na tuto
otdzku odpowdet.

Technicky pohled na rozvoj cyklistiky, sgiga v tom, Ze rozvoj celého
sportu spoiva v technickém vyvoji. Tedy zalezi na pouzivaeéhhice, ktera
umo#iuje jezdci zlepSovani svych vykinMistem, kde je poZzadovan nejvyssi
mozny vykon, jsou prestizni &ové zavody. Tovarni teamy maji sva vyvojova
odctleni a gichazeji s novymieSenimi, kterd jsou uvéda do praxe pravpri
téchto zavodech. Po U&néem testovani je vysledny produkt poslan &b
produkce. Zavody nejsouikgzité pro samotnou prezentaci a usddnovych
vyrobki, ale i pro jejich samotnou vyrobu.

OvSem to co skute¢ vytvéi poptavku po d&chto vyrobcich, jsou
spotebitelé, k¢ profesionald nezavodi, ale uzivaji si prosteé jizdy na bicyklu.
Bézny spotebitel je skutenym hybatel trhu. Pro uspokojovani jehoipbtjsou
vyrébiny produkty, které firmam generuji zisk.

Podpora profesion&l paadani zavod nebo natéeni filmi o cyklistice
zvySuje podédomi o znéce, ale i samotném sprotdim v&tsi publicitu dany
sport ma, tak tim vice potencionalnich $pbiteli pritahuje.

Graf¢. 17: Dulezitost zavod nebo v freeridingu na rozvoj cyklistiky

B Freeriding: 104 (46.85%)
OZ&vodanl : 96 (43.24%)
B Nevim: 22 (9.91%)

zdroj: http://specifika-marketingove-komun.vyplnto.cz
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Tab. 1: \&k responderit

vk do 15 16-20 21-25 26-34] 35 avike
pocet resp. 18 117 50 32 5 2p2

Tab. 2: Pohlavi respondént

pohlavi muZi Zeny
pocet resp. 210 12

NejpacetrgjSi skupinou, ktera se aktiwrzajima o cyklistiku, jsou muzi
ve wku 16 az 20 let.

Zeny, které se dotaznikwastnily, maji také hlubsi zajem o cyklistické
déni. Nizka @ast Zen v tomto dotaznikovém i&eti napovidé, Ze o cyklistiku
se zajimaji zejména muzi. Zeny, které vyplnily doi&, jsou nejasgji

poloprofesionaly a rekréai jezdci.

8.3 Interpretace Udaju

Udaje mohou psobit malo smrodatrg, jelikoz jsme se dotazy
smefovaly pouze na respondenty, itee o cyklistiku v gjaké mie zajimaji a
pravdEpodobré se s podobnym obsahem setkali. Pro zodpewi otazek bylo
nezbytné, aby se respondent émkou formou medialni komunikace
zametenou na cyklistiku, setkal. Vysledky dotazpotvrdili, Ze kdyz
respondenti aktivh provozuji cyklistiku, tak se i zajimaji ol souvisejici
s cyklistikou & uz to jsou technické novinky nebo reportaze zedav

NejvétSi zajem o &hi v cyklistice vykazoval vzorek vesku 16 az 25
let. Tento mlady sport iftahuje pFedevSim mladSi generaci. Obsah
specializovanych servierje i zacilen neffmo na tuto ¥kovou kategorii.
Atraktivni moderni vzhled webovych prezentaci, anefen stylizace
sportovnich filmi a kratkych webovych videi, je uigobena modernim
trendim, tak aby fildkala co nejvice recipiett
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8.4 Shrnuti dotaznikového Sateni

Cilem dotaznikového §eni bylo zjistit, zda a vjaké tel cilova
skupina sleduje zavody, filmy a webové portaly 28meé na cyklistiku.
Hypotéza je, Ze obsakichto saleni respondenti ve velké i vyhledavaji
a ovliviiuje jejich spatebitelské chovani. Zaroigento obsah utvéa formuje
komunitu kolem cykilistiky.

To jestli tento medialni obsal€jakym zpisobem ovliviuje komunitu,
se potvrdilo. \étSina dotazovanych potvrdila, Ze sleduje novinlgyklistiky,
zavody a nové produkty. Velkdst také uvedla, Ze je tento obsah do jisté miry
motivuje Kk jizc, tréninku nebo dokoncedsti v rekterych zavodech.

Hypotéza do jaké miry ovlije tento obsah spebitelské chovani, se
potvrdila casté&né. Polovina dotazovanychtignala, Ze je takova skkni
motivuji nebo dokonce ovlivnitpkoupi rejakého produktu. Druha polovina
tento vliv odmitla nebo si tohoto vlivu nenidoma. AvSak velkacast
responderit hodnoti tento obsah poziti¥ra aktivré jej vyhledava, coz vytvia
pozitivni pod¥domi o sportu samotném a Zkach s nim spojeny. Nasledny
vybér potreb, k cyklistice ufenych, niize mit na spéébitele podedone velky
vliv. PfedevSim vSak proto, Ze tatoékhi utv&i piehled o zbozi dostupnych
pro ukitou cyklistickou disciplinu.
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Zavér

Problematika marketingové komunikace v cyklistikggerou se tato
bakal&ska prace zabyva,dla za cil, popsat nové marketingové trendy.

Presto, Ze se jednd o celéswe popularni masovy sport, v klasickych
scklovacich prostdcich, se zavaun v cyklistice ¥nuji jen okrajo¥.

Nejvice proklamovanym zavodemfeur de Francgjehoz genosy se vysilaji
do mnoha zemi sta.

Na druhé strahobrovsky rozmach horského kola, ktery v prodejnasghradil
silni¢ni kolo, si stale ziskava na populériProsazeni zejména novych disciplin
horského kola, je v konkurenci jiz zdtbych klasickych sportovnich akci velmi
obtizné. Fotbal, tenis, baskethal dokonce hokej, maji dlouholetou tradici.
Vyhodou €&chto spori je predevSim to, Ze divdk se posadi na jedno misto
na stadionu, neboied televizni obrazovku, a uziva si sportovni utkani
a je gehlcen reklamnimi sdenimi.

Horsk& cyklistika by vychazi z klasické siltini cyklistiky, se svym
pojetim 1iSi. MoZnosti jaké horké kolo poskytujezdei, jej pgivedlo
do nejhzrejSich teréd mimo ruch velkomist. Svym zasazenim ve volné
krajiné mimo silnice nebo sportovni stadion, tigghuje tolik potebnych
pasivnich divak. VétsSi mnozstvi publicity laka daleko vice sponizor
Prehlizeni horské cyklistiky ze strany velkychéledacich prosedki tento
sport odsunula na okraj zajmu Siroké&ejrosti. No¥ vznikajici discipliny
a zn&ky s ni spojené, museli hledat novéiggby propagace.

Na sklonku 20. stoleti n@év nastupujici nova média poskytla
pro outdorové sporty prostor, dostat& se zviditelnit. Moznosti p@adani
specialnich akci, kde se netradi discipliny gedstavovali Siroké wejnosti
na neobvyklych mistech, & ke konci devadesatych let dobry ohlas. OvSem,
aby se nové discipliny zakenily na cyklistické scén bylo poteba pdadat
pravidelné zavody s jasmlanymi pravidly. Klasické cross country na horgkyc
kolech se dostalo do programu Letnich olympijskiyehv roce 1996, a celému
odwtvi tato propagace pomohla nastartovat velmi rycywoj. Klasické

horské kolo se velmi rychle stalo pr@stkem relaxace a sportovniho vyZziti
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mnoha lidi. Tento rychly vzestup pomohl i discigiim, které byly orientované
na vice extrémni pojeti cyklistiky. Sjezd a freéstya horskych kolech
u Siroké véejnosti nachazi obdiv, ovSsem ne stabilni publicituSiroké
verejnosti. AvSak atraktivita sportu samotného a jefasazeni do ffrody,
ktery symbolizuje zdravy Zivotni styl a ekologiiaktivni cyklistice pitahuje
vétSi mnozstvi lidi. Novym trendem se stava, Ze 8tigjko v zimnich nisicich
sledujeme zvySenou nawghost horskych sedisek ze strany lya, tak dnes
celé rodiny vyrazi v letnich &sicich na horském kole za rekieacyklistikou.
Firmy zangiené na cyklistické pagby, tak maji zde jedidaou moznost jak
zaujmout potencionalni sgebitele, formou event Skolenigi testovacich jizd
svych bicykti. Tato forma komunikace se sjwdtiteli je velmi @inna a znaka
Vytvéii pozitivni image u zakaznik

Problém nastava, kdyZ chce danéckaasvé produkty prezentovat
spotebitetim mimo cyklistické stezky a horsk&ediska.
Moznost zaujmout potenciondlni zakazniky formou ATdomunikace
je neefektivni a velmi drah&a. Zasahuijilip velké mnoZzstvi recipiefita tato
komunikace je pro mnoho lidi neatraktivni a igtyhodna. MoZnost, jak
zacilit svd sdleni a vytvdeni si pozitivniho image o zbéee poskytuji
nejrizréjSi  specializované magaziny, dnes jettedevSim prosédnictvim
internetu. Tato prace #a za cil dokazat, jak je tveni takového obsahu
efektivni a vytvéi pro znaku a samotny sport dobrou publicituieBevsim
pak tvorba sportovnich dokumentarnich filna kratkych webovych videi,
které jsou mezi vyznava horské cyklistiky velmi oblibené a poskytuji
nejenom inspiraci jak jezdit a kam vyrazit, alegevsim nenapadnou formou
upozornit na danou zdleu a jejich produkty.
Cim kvalitrgji je zpracovana webovéa prezentace, produktovaayideportaze
ze zavod, tim WtSi pozitivni ohlas ma dané firma u sfhitel.
Pozitivni publicita a dobra image, z pohledu sgoitele, je pro budovani
znaky velmi dilezita. Jejich vyrobky jsou pak spojovany s danyawstvim
cyklistky a potenciondlni zédkaznik, tak d&gnost pré¥ této znéce, ktera ma
v daném oddtvi nejlepSi image. JelikoZz levnd a kvalitni vyrolzaAsie

umoziuje existenci negberného mnozstvi firem zabyvajici se vyrobou
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cyklistickych poteb, je teba se od ostatnich odliSit. P¥akvalitni
marketingova strategie a komunikace se zakazniky fsu nejlepsi vizitkou
znaky.

Tato prace také #a prinést pohled na nové trendy v marketingove
komunikaci, kdy se f@dpoklada, postupné vymizeni masové reklamy a vznik
novych sofistikovagSich a lépe cilenych reklamnich ¢khi. Nagiklad
internetovy gigant Google si vyiy za cil plre nahradit klasické televizni
vysilani, a nahradit jej vysilanintgs internet. Takova moznost bkijpmaim
piinesla, tvorbu svého vlastniho programu a zadavateleklamy umozni

piimo zacilit sva séleni na danou cilovou skupinu.
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PRILOHA A — dotaznik

1. Jezdite na kole?

Povinna otazka, respondent se musel rozhodnout owmwdmi ,ano” a

,he’.

1) Jak se ¥nujete cyklistice?

Povinna otazka, respondent musel zvolit aléspdkterou z nabizenych
odpowdi :

Aktivn¢ - zajimam se ohi v cyklistice (vysledky zavad technické novinky,
Gcastreni amatérskych zavagl

Rekre&né - zdokonalovani jezdeckych dovednosti (velkd zstaldni v
cyklistice)

Zavodreé - poloprofesiondl qastd @ast na zavodech, velkd znalostind v
cyklistice)

Aktivné - zdokonalovani svych schopnosticagt amatérskych zaviad
(technické novinky & nezajimaji)

Rekre&né - vyletnik

Rekre&né - pro fyzickou kondici a najeté kilometry

Zavodre - profesional (Gast narodnich mistrovstvi, Evropskych pahar
Swtovych mistrovstvi)

Pasivig - sleduji zavody v TV, na internetu, nehbidnpo u trati

2) Sledujete novinky ze s#ta cyklistiky (vysledky, technické
novinky, promo videa, alkéné sportovni videa)?
Povinna otazka, respondent musel zvolit alésp®kterou z nabizenych
odpowdi :
Ano sleduji

Obcas se podivam



Vibec nt to nezajima

3) Jak ¢asto tato sdleni sledujete?

Povinna otazka, respondent musel zvolit jednu Zzestych odpogdi.:

Velmi ¢asto (kazdy den)

Obcas (jednou za Bsic)

Pouze kdyz se piabuji informace (technické novinky, fani zavod, rady
na diskuznich férech)

Nikdy

4) Vidéli jste nékdy kratké video zaznamu jizdy jiného
jezdce na internetu?

Povinna otazka, respondent se musel rozhodnout owmwdmi ,ano” a

,he’.

5) Vidéli jste nékdy film o cyklistice? Akéné dobrodruzny

nebo dokumentujicizavody?

Povinna otazka, respondent se musel rozhodnout owmwdmi ,ano” a

,he’.

6) Jak vniméate tyto videa a filmy?

Povinna otazka, respondent musel zvolit jednu Zzestych odpogdi:

Pozitivre - podpora komunity, kvalitni tvorba, zabavné, ingjci

Pozitivre - zabava, krasné z&ly a jizda, ovSem je to vSechno skryta reklama
Nevim, zda takové videa a filmy existuji

Negativré - jedné se pouze o reklamu nic, zasadnihaimasgi



7) Jak vnimate promo videa mjaké firmy a jeho
komponentu, nebo pFedstaveni tovarniho teamu pro
novou zavodni sezonu?

Povinna otazka, respondent musel zvolit jednu Zzeslych odpogdi:
Pozitivre - budovani podsdomi o produktech, které firma vyrabi
Je mi to jedno, hlawnze je na co se koukat

Negativre - pouze reklama na produkty

Nikdy jsem Zadné video newd

8) Sledujete réjaky web vénovany cyklistice (pinkbike.com,

d-key.com,mtbs.cz......)

Povinna otazka, respondent se musel rozhodnout wazovdmi ,ano”,

,hevim” a ,ne”.

9) Jak hodnotite kvalitu sd€leni, ktera se nachazi naéchto

webech (fotky, ¢lanky, videa......)

Povinna otazka, respondent se musel rozhodnout odgmived'mi ,vyborny”,

.chvalitebny”, ,dobry”, ,dostatény” a ,nedostatény”.

10) Motivovalo vas takové sdleni k ndkupu néjakého

produktu?

Povinna otazka, respondent se musel rozhodnout wazovdmi ,ano”,

,nhevim” a ,ne”.



11) Ovliviuji vas tato sdleni pii samotné jizc€ na kole
(posouvani  svych limifi, zdokonalovani  svych
schopnosti)?

Povinna otazka, respondent se musel rozhodnout wazovdmi ,ano”,

,nevim” a ,ne”.

12) 14. Vidéli jste nékdy néjaky zavod jako divak?

Povinna otazka, respondent se musel rozhodnout owmwdmi ,ano” a

»NE".

13) Motivovali vas zavody, k tréninku a &asti v
podobném zavod?

Povinna otazka, respondent se musel rozhodnout wazowd'mi ,ano”,

,nhevim” a ,ne”.

14) Sledujete novinky z cykKlistiky, p‘es socialni sit?
(zda jste fanouSek firmy ¢i teamu na Facebooku nebo

Twiteru)

Povinna otazka, respondent se musel rozhodnout otgwed’'mi ,ano” a

»Ne".

15) Ovlivnily vas nékdy tato sdéleni pri nakupu
cykilistickych potireb?
Povinna otazka, respondent se musel rozhodnout neEgpOdMI

,souhlasim”, ,spiSe souhlasim”, ,nevim”, ,spiSe oelslasim” a

,nesouhlasim”.



16) Co je dilezitéjSi pro rozvoj cyklistiky?

Povinna otazka, respondent musel zvolit jednu Zzeslych odpogdi:
Freeriding
ZavocEni

Nevim

17) Kolik je vam let?

Povinna otazka, respondent vyplinil kladiiglo

18) Jste:

Povinna otazka, respondent musel vybrat jednu nogif
Muz

Zena



PRILOHA B - Ukéazky bicykl &

a) Draisina z roku z roku 1820.

Vi



b)

Velocipedy z roku 1880.

VELOCIPEDE.

6. Renn - Bicyoele
wInvineible*,

N SQItEY =
8. Saal- Bicyele,

2. Tandem - Trieyele von
Humber u. Comp.

B,y Sociable” fiir 4 Personen,
\ verwandelbar in ein Tricycle.

7. lh‘]il.usc -Trans-
port-Dreirad,

4. Monocycle. 14. Renn-Tandem - Tricyele | Tnvineible .,

Zu Artikel ; Velwoped,

Vii



C) Reklamni letak firmy Columbia

VI






e) Alberto Contador Tour de France 2011




f) Kanadsky ,freerider* Dave Watsortgskakuje peloton Tour de France
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0) Prvni sério¥ vyrabiné horskeé kolo Specialized Stumpjumper 1981

XIl



h) Vyvoj sjezdového specidlu Santa Cruz V10

r. 2000, material ramu: hlinikova slitina

r. 2002, material ramu: hlinikova slitina

e,

X



r. 2005, material ramu: hlinikova slitina
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