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Vyuzitelnost vysledki prace v teorii (v praxi)

Vyjadrieni k vysledku anti-plagiatorské kontroly

1% - zanedbatelna shoda.

Dil¢i pfipominky a naméty:

Autor stanovil tfi vyzkumné otazky, které v probéhu feseni prace zodpovédél, ale explicitni
vyjadfeni ve Shrnuti vysledkt neni.

Celkové posouzeni prace a zdiivodnéni vysledné znamky:

Smyslem diplomové prace je na zaklad¢ ziskanych dat a poznatk zjistit, ktera socialni sit
je pro propagaci realné drobné firmy nejvhodné;jsi. Na zaklad¢€ tohoto vybéru bylo zjisténo,
Ze se pro propagaci zminéné drobné firmy nejvice hodi Facebook. Na této socidlni siti byly



vyzkousSeny tii marketingové trendy. Konkrétné placena reklama, influencer marketing a
soutez.

Za hlavni pfinos prace lze povazovat zjisténi, Ze nejlevnéj$im marketingovym nastrojem
je vtomto pripadé¢ placena reklama. V posledni fadé byl feSen pfinos propagace na socialni
siti pro firmu. Sledované obdobi bylo rozdéleno na dobu, kdy propagace probihala a kdy
neprobihala. K porovnani byly vyuzity trzby z minulych let. Na jejich zakladé lze
konstatovat, ze se firmé trzby zvysily pramérné o 49 %. Provoz socialni sité se firmé tedy
vyplati.

K obsahu prace nemam zasadni obsahové pfipominky.

Cil prace (s ohledem na vySe uvedené) byl naplnény. Prace je v souladu s Vynosem dékana
1/2000 ve znéni poslednich tprav ze dne 12. 1. 2011.

Otazky k obhajobé:

e Facebook ztratil v poslednich mésicich vice nez 30 % z hodnoty svych akcii, neni
tedy mozné, Ze tato socialni sit je za svym vrcholem a sméfuje k zaniku?

Praci doporucuji k obhajobé.

NavrzZena vysledna znamka: B

V Hradec Kralové, dne 22. kvétna 2022
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