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Dil¢i pripominky a naméty:

Predlozena diplomova prace Jana Rysuly zaméfena na firemni propagaci na socidlnich
sitich je zpracovana v rozsahu 78 stran (vcéetné priloh).

Teoreticka reSerse je zpracovana v rozsahu 37 stran. Autor vyuziva relativné vysoké
mnoZstvi literarnich zdroja, véetné védeckych ¢asopisii. ReSersni praci lze povazovat za
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jednoznac¢né konkrétni text prifadit ke zdroji.
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Prakticka ¢ast se nasledné vénuje analyze efektivnosti vyuzivani jednotlivych
marketingovych kanalt, konkrétné identifikuje nejvhodnéjsi kanal a méfi navratnost



naklada vlozenych na komunikaci prostiednictvim jednotlivych marketingovych
nastroji. Analyza je provedena detailné, pfinosem by v$ak byla lepsi piehlednost a
konzistence predstaveni této analyzy. Zaroven bych za vhodné povazoval také zjisténi
efektivnosti pfi pouziti odliSnych obsahovych strategii.

Pfi hodnoceni jednotlivych nastroja (organicky dosah, placeny dosah, soutéz,
influencerka) je diskutabilni provadét jejich srovnavani. Vzdy totiz zavisi i na konkrétnim
obsahu doprovodné komunikace a celkovém vyznéni daného piispévku. Zaroven
nepovazuji za vhodné vyuzivat ,influencerku® jejiz dosah je 5000 fanouski, jelikoZz dle
mého nazoru se jedna o zanedbatelny pocet. Za nejasny a zkresleny povazuji zptisob
meéfeni ekonomické navratnosti investic do spravy socialnich siti.

Formalné by praci prospéla lepsi navaznost jednotlivych kapitol, piresnéjsi terminologie
¢i presnéjsi prace s daty (napiiklad na s. 47 autor upozoriiuje na pievazujici zastoupeni
muzt mezi uZivateli Facebooku, coZ je viak celosvétovy udaj, v CR je pomér opaény).

Celkové posouzeni prace a zdiivodnéni vysledné znamky:

Pres zminéné nedostatky konstatuji, Ze autor prokazal schopnost zpracovat zadané téma.
Predlozend prace ma prakticky pfinos pro rozvoj firemni komunikace na socialnich
sitich. Praci doporucuji k obhajobé.
Otazky k obhajobé:
1. Vysvétlete, jak jste méfil ekonomickou navratnost naklad® vynaloZenych na spravu
firemni socialni sité?
2. Jak byste charakterizoval efektivni obsahovou komunikaci firemni facebookové
stranky na ptikladu Vasi vybrané firmy?

Praci doporucuji k obhajobé.
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