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PocitaCova grafika

Computer graphics

Souhrn

Prace se zabyva pocitacovou grafikou, konkrétné komeréni grafikou se zaméifenim na
hodnoceni loga vybranych regiondlnich potravin po grafické, technické a kompozi¢ni
strance. V literarni ¢asti jsou rozebrana jednotliva témata, ktera s grafikou souvisi, jako
rastrova a vektorova grafika véetné grafickych programu, problematika barev aditivnich a
subtraktivnich, rezimy CMYK a RGB. Do prace jsou zahrnuty nejpouzivanéjsi tiskové
techniky a pojem fezana grafika, pfibliZzen je vznik loga a kritéria, které by mélo dobré
logo spliovat. V praktické ¢asti jsou vybrana loga rozdélena do skupin — bud’ podle
urcitych prvki, které zohlednovali graficti designéti pii tvorbé loga, nebo do skupin podle
,produktové prislusnosti®, ve kterych jsou loga porovnavana mezi sebou. U vSech typt log

jsou hledana vymezena kritéria a loga jsou hodnocena po technické a obsahové strance.

Kli¢ova slova:

e logo
e grafika
e Dbarvy

o tiskové techniky
e fezana grafika

e regiondlni potravina



Summary

The work deals with computer graphics, concretely with the commercial graphic focusing
on the evaluation of the logo of selected regional food for grafical, technical and
compositional aspects. The literary part is focused on different topics related to graphics as
the raster and vector graphics, including graphics programs, the guestion of the additive
and subtractive colors, CMYK and RGB. The work includes the most common printing
techniques and the concept of cutgraphics, approached is the origin of logo and the criteria
that good logo should satisfy. In the practical part are these selected logos divided into
groups — either by specific elements, that the graphic designers used while creating these
logos, or in groups by ,product affilation” in which are logos compared between
themselves. By all types of logos are sought defined criteria and the logos are evaluated for

technical and content aspects.
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e cut graphics

e regional food
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1. Uvod

Loga nas obklopuji vSude, kam se jen podivame. Kdyz se rano probudime, miizeme zacit
pocitat, kolik log na nds hned ,,vykoukne®. Jsou to znacky elektrospotiebici, obleceni,
potravinarskych vyrobkli, casopist, nakladatelstvi aj. Loga jsou vSudypfitomna
a jsou soucasti naSeho kazdodenniho zivota. Lidé si Casto vybiraji produkty pravé podle
znacek a podle ocekavané hodnoty, ktera podle nich z preferované znacky plyne, nikoli
podle hodnoty skute¢né. Ptikladem muze byt vybér vozu. Médme moznost volit ze dvou
zna&ek — viiz znaéky Skoda a viiz znatky Bentley. Skoda je hodnocena jako auto roku, ma
nizkou spotiebu a d4 se pofidit za relativné nizkou cenu. Volba vozu Skoda by tudiz byla
logickym krokem. O pofizeni vozu vSak rozhodne spiSe znacka. Kdo by dal prednost

»Skodovce* pred vozem Bentley — zosobnénim luxusu a vysokého postaveni?

Znacka firmy neboli logo je chéapana jako fetézec asociaci, piedstav a pocitl, které se
odehravaji v hlavé spotiebitele, vyvolané pravé uréitou znackou a je to dilezity nastroj
marketingové strategie. Dobra znacka pomaha identifikovat firmu a rozeznavat jeji
vyrobky od konkurenc¢nich, ¢imz nejen usnadnuje ndkup a spoii Cas, ale také je zarukou

kvality a tim navratu spokojenych zdkazniku.

Pro svou praci jsem vybrala loga regionalnich potravin, nebot’ regionalni potraviny jsou
Vv soucasnosti  velmi aktudlnim tématem. Ministerstvo zemédé€lstvi se  snazi
o propagaci Ceskych potravin, a proto se zaslouZilo o projekt Regionalni potravina —
z kazdého regionu byly vybrany opravdu kvalitni, tradi¢ni ¢i specialni potraviny, které
dostaly pravé oznaceni ,,Regionélni potravina“. K propagaci jednotlivych potravin je vSak
potieba zviditelnéni i jednotlivych firem ¢i spole¢nosti. K tomu slouzi bezpochyby znacky,

které by mély spliiovat urcita zasadni kritéria a jimiZ jsem se ve své praci zabyvala.



2. Cil prace a metodika

Cilem bakalaiské prace je zhodnotit grafickou stranku vybranych spolecnosti, jejichz
produkty byly vybrany do projektu Regionalni potravina, se zamétenim na hodnoceni
jejich loga po technické, kompozi¢ni a obsahové strance. Dale pak rozdéleni log do
jednotlivych tematickych skupin a definovani tendenci v jednotlivych tematickych

skupinach, ke kterym tviirci pii tvorbé loga tihli.

Teoreticka Cast prace se soustied’uje na vymezeni pocitacové grafiky, se zamérenim se na
komer¢ni grafiku, konkrétné tvorbu loga a stim souvisejicich propagacnich materiald,
vcetné corporate identity, obalového designu a dalSich oblasti. Je zde rozebran rozdil mezi
rastrovou a vektorovou grafikou a grafické programy, se kterymi se pii tvorbé grafiky
bézné pracuje. Dale je nastinéna problematika barev jak subtraktivnich, tak aditivnich
a vysvétlen rozdil mezi barvami z reZimu CMYK a z rezimu RGB. Do prace jsou dale
zahrnuty nejpouzivanéjsi tiskové techniky a fezand grafika. Je zde pfiblizen samotny
proces tvorby loga a zakladni kritéria, ktera by mélo kazdé logo obsahovat. V préci jsou

samoziejmé predstaveny regionalni potraviny, jejichZ log se cela prace tyka.

Praktickd ¢ast zahrnuje rozdéleni vybranych log regionalnich potravin do skupin dle
podobnosti ¢i tendence, ke které loga tihla, na loga zalozena pouze na typografii, loga
s jednoduchym grafickym prvkem a dale podle tematickych skupin na loga pivovaru, loga
feznictvi a uzenafstvi a loga vcelafstvi, protoZe jsou, co se zpracovani tyka, na velmi
rozdilné trovni a bylo mozné na nich ukdzat chyby ¢i nedostatky, kterych se graficti
designéii pii tvorbé loga dopustili. Ostatni loga regionalnich potravin nebyla v préci
pouzita, protoze spliiovala vétSinu parametrt, které ma logo mit, a tudiz byla pro tuto praci

nevhodn4, nebo $lo o jakési ,,grafické pokusy*, které nemohly byt za logo povazovany.

Vybrana loga regionalnich potravin byla hodnocena dle stanovenych kritérii v literarni

¢asti (jednoduchost, pfimétrenost, nadcasovost, jedineCnost, zapamatovatelnost, mysleni



v malych velikostech — pro zjednoduSeni je v praktické ¢asti pouzivano pouze velikost,
jeden prvek), a v ramci utvofenych tematickych skupin byla loga porovnavana mezi sebou.
Ptihlizeno bylo také na vhodnost a volbu uzitého pisma, kompozici jednotlivych prvka
Vv logu a obsahovou stranku. Jednotlivé piiklady log byly ziskany z internetovych stranek

firem nebo ze stranek regionalnich potravin.



3. Teoreticka vychodiska komerc¢ni grafiky

3.1. Rastrova a vektorova grafika

3.1.1. Rastrova grafika

,,P0d pojmem rastrova grafika (nekdy také bitmapa ¢i bitmapova grafika) se skryva jeden
ze dvou zpiisobii, jakymi jsou ukladany informace popisujici dvourozmerné obrazky. Na
rozdil od vektorové grafiky tvori rastrovy obrdzek pravidelna mrizka (rastr), jejiz kazdy
bod ma urcenu svou barvu. Vysledny obrazek pak vyuziva nedokonalosti lidského oka,

které rastr nevnima a vidi pouze barevné plochy, prechody a hrany.* [1]

Nejveétsi vyhodou rastrové grafiky je vysoka realisticnost obrazu, proto se pouziva Castéji,
nez grafika vektorova. Je vyuzivana napiiklad v digitalni fotografii, k ukladani

jednotlivych snimku videa a v mnoha dalSich piipadech. [1]

Kazdy rastrovy obrazek je definovan svou velikosti (sitkou a vyskou), rozliSenim (hustotou
barevnych boda) a barevnou hloubkou (po¢et moznych barev, kterych mize kazdy bod
nabyvat). ,, Rozliseni se obvykle udava v bodech na palec, standardem je 72 bodii/palec pro
monitor a 300 pro tiskarnu. Barevnd hloubka urcuje pocet bitii, kterymi je barva bodu

popsana.“ [2]

3.1.1.1.  Adobe Photoshop

Vznik:

,»Aplikace, ktera byla na konci 80. let osobnim projektem Thomase Knolla a jeho bratra
Johna, se proménila ve Photoshop, program pro editace obrazku, ktery od té doby urcuje

zpiisob, jakym se divame na pocitacovou grafiku.  [3]
Co umi Photoshop:

Adobe Photoshop je jednim z programt, které obecné nazyvame rastrovymi grafickymi
editory. Rastr je matice pixeli (obrazovych bodl), ze kterych se skldda obrazek nebo

fotografie. PoCtem pixelll v rastrovém obrazku je urceno jeho rozliSeni. To se obvykle



udava v jednotkach dpi (dots per inch, pocet bodli na palec) nebo ppi (pixels per inch,

pocet pixeld na palec). [3]
Ptiklady uziti Photoshopu:

e Uprava fotografie pokud je do Zluta, tmavéa nebo neostra
e kompilace fotografii (napt. kolaze ¢i montaze)

e prevod formatd (z JPEG na TIFF aj.)

e pievod obrazkl z rezimu RGB na rezim CMYK [3]

3.11.2. GIMP

Vznik:

., Pitvodnimi tviirci editoru Gimp byli studenti z Kalifornské univerzity v Berkeley Spencer
Kimball a Peter Mattis. Temto studentiim se nechtélo psat kompildator v jazyku Scheme

a rozhodli se vytvorit program na upravu obrazkii, graficky editor.* [4]
Co umi GIMP:

GIMP je nastrojem pro tvorbu a Upravu rastrové grafiky. Nabizi funkce pro fotografické
retuSe, skriptovaci funkce vhodné k masovym konverzim formati, vyobrazeni ruznych

vizualnich efektt apod. [5]

Nevyhodou tohoto produktu je chybé&jici podpora pro praci v barevném prostoru CMYK
a chybéjici podpora barevnych hloubek vyssich nez 8 bitd, proto je zatim pouZitelny spise

pro vytvafeni webové grafiky. [4]

3.1.2. Vektorova grafika

Pocatkem 60. let vyvinul pan Pierre Bézier pocitatovy kreslici systém, ktery se skladal

Z bodi a cest, a pomahal pii navrhu letadel a automobill (t€mto cestam se pak zacalo fikat

Bézierovy cesty, Bézierovy kiivky). Bodl, zvanych kotevni, existuji tfi druhy — rohové



body, hladké body a kombinované body. Kazdy druh uréuje, jak je vykreslena cesta, ktera

k nému smétuje. [3]

Rohovy bod Hladky bod Kombinovan bod

Obréazek 1: Kotevni body
(Zdroj: Golding, M.: Adobe Creative Suite)

Cary, které jednotlivé body spojuji, nazyvame cesty. Ve vektorové grafice existuji dva
druhy cest — uzaviené a oteviené. Uzaviené konci ve stejném bod¢, ve kterém zacaly,

oteviené nikoli. [3]

,.-Na za&kladni drovni ma kazdy vektor dva atributy — vwplii a tah. Vypli je cast, kterd

vypliuje plochu uvniti- cesty, tah je samotna cesta.” [3]

3.1.2.1.  Adobe Illustrator

Vznik:

,,Po vyvinuti PostSkriptu, pocitacového jazyka primo urceného pro tisk grafiky na
laserovych tiskarnach, vytvoril John Warnlock program, ktery by lidem umoznil
v PostSkriptu kreslit. Z tohoto programu se vyvinul Adobe Illustrator.” [3] Illustrator byl
vydan roku 1987 jako prvni program prodavany spolec¢nosti Adobe a od té doby prosel
mnoha zmeénami. Nyni dokaze vytvaret trojrozmérné efekty, pracovat s prihlednosti,

vytvafet webovou grafiku, provadét vektorizaci a mnoho dalsich tkond. [3]
Co umi Illustrator:

Illustrator, charakterizovany jako vektorovy kreslici editor, pouziva matematicke obrysy

(Bézierovy kiivky) kurovani cest a tvard. Na rozdil od Photoshopu, ktery pracuje
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s n€kolika body (jednotlivymi pixely), lllustrator pracuje s celymi objekty — tvary, cary,
texty. [3]

Ptiklady pouziti Illustratoru:

e navrh loga a firemni identity — protoze se loga rizné zvétSuji a zmenSuji, diky
vektorové podobé se nijak nedeformuyji

e navrh jednostrankovych cenik, letaki, reklam

e navrhy obali

e vytvaieni ilustraci [3]

3.1.2.2.  Adobe InDesign

Vznik:

Za aplikaci InDesign se skryva dlouha historie. VSe zacalo v roce 1986, kdyz spolecnost
Aldus predstavila produkt PageMaker, pralomovy program, ktery uzivatelim umoznoval
vytvaret navrhy stranek a provadét sazbu na pocitacové obrazovce. Spole¢nost Adobe
ziskala PageMaker v roce 1994, ale obsazena technologie produktu zna¢né omezovala jeho
moznosti. Adobe zacala pracovat na aplikaci, které se fikalo ,,Zabijak Quarku® —
konkurenéniho programu pro PageMaker, s kddovym nazvem K2. V roce 1999 byl projekt
K2 pojmenovan InDesign 1.0 a jesté téhoz roku vydan. Nebyl vSak pfivitan s Zadnym
ohlasem. Rozruch sice zpusobil, ale jelikoz Slo o verzi 1.0, obsahoval jest¢ mnoho
problému, kvili kterym jej lidé odmitali pouzivat. Verze 2.0, vydana v lednu 2001, uz

prvotni problémy nem¢la. [3]
Co umi InDesign:

InDesign patii mezi aplikace, kterym se obecné fika montazni programy. Uzivateli
umoziuje shromazd’ovat obsah vytvofeny v jinych aplikacich (Photoshop, Illustrator,
Microsoft Word, ...) a umistit tyto prvky na stranku Kk vytvofeni cilového navrhu.
Prikladem muze byt vytvoreni stranky v katalogu — zaklad si vytvorite v InDesignu,
importujete fotografii, upravenou ve Photoshopu, piidate logo spoleCnosti vytvorené

Illustratorem a vloZite text napsany v editoru Microsoft Word. Poté mizZete s jednotlivymi
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prvky manipulovat a upravovat je do kone¢ného névrhu stranky. Primérné byl vSak
InDesign navrzen pro rychlou a sladénou typografii, k ¢emuz pouzivd mnohé funkce,

napfi. ovlada zalamovani textu pii obtékani nepravidelnych obrazku aj. [3]
Ptiklady pouziti InDesignu:

e pii vytvafeni prospektl o produktu ¢i informacnich bulletini
e pii sazeni knih a dlouhych dokumentii (umi automatické vytvareni obsaht,
generovani rejstiikl

e pii navrhu tabulky, ktera pietéka na dalsi stranu [3]

3.2. Barvaa teorie barev

3.2.1. Aditivni michani barev

V tomto systému vznikd barva michanim svétla, které je vyzatfované z néjakého zdroje
(pt. obrazovka pocitace, televizor, bodovy reflektor). Barvy vznikaji s¢itanim barevnych
slozek svétla. Tfemi primarnimi barvami jsou Cervena, zelena a modra. Kombinaci vSech
tti barev (v plné intenzité) vznikne bild. Pokud smichame cCervené a zelené svétlo,
vysledkem je Zluta. Po smichani zelené a modré vznikne azurova. Kombinace ¢erveného

a modrého svétla nam vytvoti purpurovou. [6]

3.2.2. Subtraktivni michani barev

V tomto systému vznikd barva odrazem svétla od povrchu predmétu, nebo pohlcenim
svétla predmétem - predméty nemaji vlastni barvu, ale jsou schopny c¢éast svételnych
paprskii odrazet a cast pohlcovat. Pokud nechame bilé¢ svétlo prochazet optickym
hranolem, pfi priichodu se svétlo rozlozi na duhové spektrum. Napiiklad ¢erveny predmeét
pohlcuje vSechny svételné paprsky kromé cervenych, cerny piedmét pohlcuje celé

spektrum a bily vesSkeré paprsky odréazi. [6]
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Primarnimi barvami jsou modrd, Cervend a zlutd (Iépe azurova, purpurovd a Zzlutd).
Smichaji-1i se ve stejném poméru, vznikne tmavé Seda barva. Tyto barvy jsou zakladem

pro vSechny ostatni barvy. [6]

Sekundarni barvy vznikaji kombinaci dvou primarnich barev — ze Zluté a Cervené

dostaneme oranZzovou, z modré a Zluté zelenou, z ¢ervené a modré purpurovou. [6]

Tercialni barvy vznikaji smichanim priméarnich a sekundarnich barev, které spolu sousedi —
modrozelend,  Zlutozelend, ZlutooranZova, oranzovoéervena, {ervenopurpurova

a modropurpurova. [6]

75"

90°

Obrazek 2: Barevny kruh, na kterém jsou znizornény primarni, sekundarni a tercialni barvy

(Zdroj: http://www.oplateko.cz/artcw_cesky.png)
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3.2.3. CMYK

Michanim azurové (C — z anglického slova cyan), purpurové (M - z anglického slova
magenta), Zluté (Y — z anglického slova yellow) a ¢erné (K — z anglického slovy key — kli¢
— ¢erna byva oznafovana jako klicova barva, nebo také ze slova blacK) vznikaji barvy
obrazku pfi tisku na inkoustové tiskarné nebo tiskaiském stroji. Rliznym procentudlnim
zastoupenim jednotlivych barev tohoto modelu mohou vzniknout tisice dalSich barev.
Chceme-li napiiklad vytvofit cervenou barvu, smichame 100% M a 100% Y. Smichame-li

30% C a 15% M, vznikne nam svétle modra. [6]

C

(100, 0, 0, 0)

(0, 100, 0, 0)

Obréazek 3: Barevny model CMYK
(Zdroj: http://www.photoshopbook.net/photoshop-manual/farby.html)

3.24. RGB

Barevny rezim RGB pouzivame, vytvaiime-li obrazek pro webové stranky, které jsou
urCeny predevs§im k prohlizeni na obrazovce. RGB je zkratka z anglickych slov red-green-
blue, neboli ¢ervena-zelend-modra. Barvy v rezZimu RGB se michaji nastavenim rtuznych
arovni zékladnich barev (hodnoty 0-255), na rozdil od rezimu CMYK. Nastavime-li
u vSech barev uroven 0, vysledna barva bude Cerna, nastavime-li vSechny barvy na
hodnotu 255, vznikne ndm bila. Chceme-li napiiklad vytvofit zlutou barvu, nastavime
R=250, G=245 a B=35. [6]
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R
(255, 0, 0)

M

B G
(0,0, 255) (0, 255, 0)

Obrézek 4: Barevny model RGB
(zdroj: http://www.photoshopbook.net/photoshop-manual/farby.html)

3.3. Nejpouzivanéjsi tiskové techniky

3.3.1. Tisk z plochy

Tisk z plochy, nebo také kamenotisk ¢i litografie, byl vyznamnym objevem pielomu 18.
a 19. stoleti. Tiskova forma je bez jakéhokoli reliéfu, vyhloubeného ¢i vystouplého,
a tisknouci i netisknouci plocha tudiZ v jedné roviné. Vynalezcem této techniky byl Alois
Senefeder. Na porovity vapenec ru¢né pirenesl Inénym olejem kresbu pisma (musela byt
zrcadlové obracena) a z netisknoucich mist mastnotu odstranil slabou kyselinou. Poté
nanesl na celou plochu mastnou tiskatskou barvu, kterd se zachytila pouze na tisknouci
ploSe a z netisknouci plochy byla odpuzovana vodnym roztokem. Z kamene byl obraz

pienesen piimo na papir. [7]

Pozdé€ji byl Kasparem Herrmanem vynalezen ofset. Ofset také vyuziva vzajemnou
odpudivost mastnoty a vody, vodu vSak nahradil alkoholem nebo silikonovou matrici.
Ofset je nepiimym tiskem z plochy, protoze se barva nejprve pfenese na opryZovany
mezivalec a aZz poté na papir. Pii této tiskové technice nemusi byt, diky mezivalci, pfedloha
zrcadlové obracena. V soucasnosti je ofset, at’ uz archovy ¢i rotacni, nejrozsirencjsi
tiskovou technikou. Je vyuzivan zejména pii velkém nakladu, jako je tisk novin, casopis,

knih, i v reklamni produkci. [8]
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3.3.2. Sitotisk

Sitotisk, nebo téz serigrafie, Sablonovy tisk ¢i pritisk, nelze zatfadit do zadné ze tii
klasickych tiskovych technik (tisk z vysky, tisk z hloubky, tisk z plochy). Tato technika je
zaloZzena na protlacovani barvy stiracim nozem skrze Sablonu, kterd je ukotvena bud’
v mezivldknovém povrchu napjaté nosné sitoviny, nebo polozena na jejim povrchu.
Netisknouci plochy jsou Sablonou zakryty. Sitotisk byl pravdépodobné vynalezen
v Japonsku davno pied naSim letopoftem a puvodni sitovina byla z pravého hedvabi.
Pozdg¢ji byla nahrazena syntetickymi vlakny (nilon, silon), ¢i kovovymi vlakny. V praxi ma
sitotisk vyuziti zejména pfi potisku textilu (reklamni tricka). Velkou vyhodou je moznost
potisku trojrozmérnych predmétti, krabic, oball ¢i primyslovych vyrobkd, jako je potisk
plosnych spoji nebo potisk klavesnice. Pti pouziti specidlnich tichytt je sitotiskem mozné
potisknou 1 valcové predméty (keramika, sklenice). V dnesni pokrocilé dobé je mozné

sitotiskem potiskovat i potraviny, naptiklad ¢okoladu. [8, 9]

3.3.3. Digitalni tisk

Nejveétsi vyhodou digitalniho tisku je jednak rychlost (tedy minimélni doba potfebna ke
zpracovani zakazky) a dale také nizké celkové naklady pii tisku malého mnozstvi kust

(v porovnani s klasickym ofsetovym tiskem). [10]

Daleko zajimavé;jsi schopnosti digitalniho tisku je fakt, ze je stejné efektivni tisknout stejné
stranky za sebou, jako stranky rtizné. Toho vyuziva takzvana "personalizace" dokument,
kdy je moZzné na kazdém jednotlivém wvytisku pouZit specificky text nebo obréazek

(naptiklad jméno nebo fotografii obliceje, ptipadné logo firmy). [10]

Moznost tisknout efektivné a bezprostfedné za sebou rizné stranky znamena jesté jednu
podstatnou a hojné vyuzivanou vyhodu - tisk mnohastrankovych dokumentt
v nékolika kusech. [10] ,,Pokud budete tisknout 1 000 stejnych letikii, mozna vas ani
nenapadne vyuzit digitalni tisk a objedndte vytisténi radeji v klasickeé ofsetové tiskarne.
Pokud ale budete chtit vytisknout barevné stostrankovou prirucku v deseti exemplarich,
ofset na to bude kratky.* [10] Pro digitalni tiskovy stroj budou obé& zakazky pfiblizné

stejné naro¢né. To také nabizi moznost tisknout podobné materialy pouze v poctu, ktery je
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potieba a jednotlivé dalsi kusy dotiskovat dle potieby. Typickym piikladem vyuziti
digitalniho tisku muze byt ptirucka ¢i navod k pouziti dodavané k automobilu, jehoZ se

ro¢né proda kolem padesati kusu. [10]

Velmi efektivnim piistupem k digitalnimu tisku je také sdruzovani zakazek. Pokud tisknete
jeden letdk v poctu 300 kusu cesky, 50 kust anglicky, 10 némecky a 5 slovensky, je dobré
zadavat vSechny vytisky najednou jako jednu zakazku. Totéz plati, i pokud jde o rizné
materidly a ne pouze o jinad jazykova provedeni. V takovémto piipad¢ miize byt rozdilny
i formét jednotlivych tiskovin. Je ov§em tieba tisknout vSe na stejny druh a gramaz papiru.
[10]

3.3.4. Rezana grafika

Rezana grafika je vhodna pro vyuZiti na reklamni poutade, magnetické folie, plachtové

bannery, vylohy obchodt, auta, svételné panely a fadu dalSich reklamnich nosic¢t. [11]

3.3.4.1.  Vytezavaci plotter

Vytezavaci plottery jsou variaci na plottery perové. Perové plottery jsou klasickym typem
plotterti a v soucasné dobé jsou nejvice rozsifeny. Jadrem technologie je vyuziti kresliciho
pera, které se pohybuje ve dvou smérech nad papirem, popiipadé je jeho pohyb v jednom
sméru nahrazen pohybem papiru. V pifipad¢ vytezavaciho plotteru je pero nahrazeno

vyfezavacim nozem. [12]

,,Jako médium se ve spojeni s téemito plottery vyuziva dvojvrstva folie, kdy spodni vrstva je
pevny nosny material, ktery neni vyrezdvacim noZem proriznut, na ktery je prilepena
prorezavand samolepici vrchni vrstva (miize mit riiznou barvu), jde tedy vilastné o obdobu

samolepici tapety.* [12]
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3.3.4.2.  Laseroveé gravirovani

Gravirovani je technologie, ktera nahradila, da se fici, ru¢ni ryti. Laserova gravirovaci
zatizeni pracuji obdobné jako kreslici nebo fezaci plotter, od kterych se odliSuji v podstaté
pouze koncovou produkéni hlavou. Ta je unich tvofena zdrojem laserového paprsku.
Gravirovani je mozné definovat tak, Ze vytvaii graficky motiv, at’ uz se jedna o napis, logo
nebo ornament, odstranénim ¢4asti materialu z povrchu gravirovaného predmétu. Nejcastéji
se tato technika pouziva pii vyrobé orientacnich tabulek, vyryti loga nebo nazvu

spole¢nosti do kovové tabule nad vchod ¢i ozdobeni reklamnich predmétu. [13]

3.4. Reklamni grafika

3.4.1. Tvorba loga

3.4.1.1. Coje vlastn¢ logo

., Definice rika, ze logo je graficky symbol, ktery firma pouziva pro oznaceni svych vyrobkii
(napriklad proslula , fajfka* firmy Nike) a logotyp je standardizovany a Sstylizovany
zpusob, jakym je napsano jméno dané spolecnosti (tedy to, co je v bézné reci zpravidla

oznacovano jako logo). “ [14]

Loga, nebo znacky, jsou dilezité, protoze lidé si Casto vybiraji produkty pravé podle toho,
za co je povazuji, nikoli podle jejich skute¢né hodnoty. Diky spravné znacce tak muze
firma zvysit oCekavanou hodnotu produktu, vybudovat vztahy, které piekonavaji cas

i hranice, a rozvinout tyto vztahy v dlouholeté svazky. [15]

,,Chce-li firma prodavat v zahranici, musi jeji znacka mluvit mnoha riznymi jazyky.
Nastesti jasné symboly nepotrebuji preklad. Symboly srozumitelné bez ohledu na kulturu
a jazyk dovoluji firmam prekonadvat jazykové bariéry, konkurovat po celem sveté a udrzet

konzistenci obchodni znacky i v Sirokém spektru médii.* [15]

Lidé potiebuji a vyzaduji spoleCenskou identifikaci jiz celd tisicileti — farmafi, ktefi si
znaCi svlij dobytek vypalenim cejchu, kamenik, ktery do kamene vyseka svoji znacku.

U produktd nebo sluzeb, které maji silnou obchodni znacku (McDonald’s, Apple,
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Mercedes aj.), si lidé vybavi spiSe znacku nez produkt samotny. Na dosazeni takové ,,miry
rozpoznani“ spolecnosti je vSak potieba velky marketingovy rozpocet a také se firma musi

piedstavit v co nejlepSim svétle. [15]

Pravé proto se Casto stava, ze ,,posuzujeme knihu podle obalu®“. To je diivod, proC je
ofekavana hodnota sluzby nebo produktu obvykle vétsi nez skuteéna. [15] ,,Pokud
zakaznik opakované nachazi stejnou obchodni znacku, vzbuzuje to u néj ditveru a divera
jej privadi zpét, aby toto zboZi ¢i sluzbu ziskal znovu. Tak jako si c¢lovek propoji jméno

S oblicejem, tak si zdakaznik propoji firemni logo se zkuSenostmi s firmou.* [15]

3.4.1.2. Navrhloga

KaZzda znacka ¢i logo musi spliiovat urcita kritéria, aby se snim dalo dale pracovat

a mohlo pln¢ reprezentovat firmu vSude, kde je to jen mozné. [15]

a) Jednoduchost

Nejjednodussi feseni je obvykle nejucinnéjsi, protoze jednoduché logo vyhovuje vétSing
ostatnich pozadavkl pro navrh znacek. Pravé diky jednoduchosti je navrh viceucelovy.
Ma-1i logo minimalistickou formu, miZe byt pouzito pro nejriznéjsi média — vizitky,

reklamni plochy, odznaky aj. [15]

Jednodussi symboly lze mezi ostatnimi snadnéji identifikovat a proto ma vétsi Sanci, Ze
dosdhne nadc¢asovosti. Jednoduché symboly si clovék také snaze zapamatuje. Na
jednoduchost se mizeme divat i z jinych hledisek — jednoduché logo se snadno aplikuje,
neokouka se a jeho tvorba neni tolik ndkladna jako pii tvorbé komplikovangjsiho symbolu.

[15]

b) Pifiméfenost

,.Kazdé logo musi odpovidat charakteru firmy, kterou reprezentuje*. [15] Naptiklad logo
pro organizaci 1é¢ici nemocné rakovinou nemuize mit za symbol rozesmaty oblicej ¢i logo
pro zimni olympijské hry nebude obsahovat motiv s plazi a slune¢nikem. Z toho plyne, Ze

navrh musi vyhovovat odvétvi, klientovi a samoziejmé i cilové skuping. [15]
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¢) Nadcasovost

Pti vytvareni loga bychom méli dbat na jeho nadCasovost a nenechat se ovlivnit médnimi
trendy, protoze ty se méni kazdou chvili. Logo by mélo vydrzet stejn¢ dlouho, jako firma,
kterou reprezentuje. Je jasné, ze po néjakém case bude tieba logo ozivit ¢i piepracovat,

puvodni myslenka by v§ak méla byt zachovana. [15]

d) Jedine¢nost

Jedinecné logo je takové logo, které snadno odlisite od loga konkurence.” [15] M
osobitou kvalitu ¢i styl, ktery vystihuje perspektivu firmy. Navrh loga by mél byt zietelny
a to tak zfetelny, Ze je jasné patrné uz podle tvaru nebo obrysu, kam logo fadime. Tvar lze
zdlraznit kontrastem a vétsi jedine¢nosti mizeme dosahnout i tim, Ze pracujeme pouze

cernobile. Barva neni pro obrys nebo tvar loga primarni. [15]

e) Zapamatovatelnost

Divak si obvykle nejjednoduseji zapamatuje takové logo, které je celistvé. OvSem letmy
pohled je ve vétsing piipadu vSe, co mame Kk dispozici, abychom udélali dojem. Znacka
proto musi, i v tak kratkém okamziku, oslovit zakaznika a vryt se mu hluboce do paméti,

Ze az se s ni piisté setka, bude schopen ji jednoznaéné identifikovat. [15]

f) Mysleni v malych velikostech

Kazda firma samoziejmé chce, aby jeji logo pokryvalo co mozna nejvétsi reklamni plochy
a poutalo tim pozornost na sebe a tudiz i na firmu. Nesmi se vSak zapomenout na to, Ze
velikost loga se musi pfizpusobit i mensim formatim, jako jsou kuptikladu vizitky, obaly
vyrobkl, nebo reklamni predméty. V idedlnim pfipadé by minimalni velikost loga méla byt
asi jeden palec (2,54 cm), aniz by se pii tom ztracely jeho detaily. Cim jednodussi logo
bude, tim vice je mozné jej dale minimalizovat pfi souasném zachovani jeho tvaru

a Citelnosti. [15]

g) Jeden prvek
Protoze si zdkaznici logo dlouze nestuduji, spiSe mu vénuji jediny pohled a jdou dal, je
potieba, aby logo obsahovalo jedinou véc, kterou je potieba si zapamatovat. Nadprameérné

znaCky vynikaji nad ostatnimi pravé diky takovému jedinému prvku. [15]
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3.4.2. Obalovy design

, Zatimco nékteré obaly maji ciste dekorativni funkci, jiné, napriklad obaly pro
ucel designu zjevne naprosto odlisny. “ [16] U obald nesoucich informace je nezbytné jasné
typografické ztvarnéni, diraz je kladen hlavné na to, aby text sd¢loval informaci co
nejsrozumitelnéji a nejrychleji. Text vyvedeny velkou a malou abecedou je Citelnéjsi nez
text vysazeny pouze velkymi pismeny, stejné tak i zarovnani vlevo je vhodné&jsi nez do
bloku. [16]

Dekorativni obaly poskytuji prostor pro napadité vyuzivani barev, ilustraci a typl pisma, je
mozZné experimentovat s umisténim textu. Vzdy je vSak potfeba uvédomit si, jak bude
navrh pusobit v jednotlivych rovindch — zda bude text a ilustrace pietékat z predni strany
na bocni ¢i nikoli. Je dilezité myslet i na zptisob vyroby obalu a na material, z néhoz bude
vyroben. Pouzit mize byt celofan, barevné papiry, vysekavané tvary. Uvazovat lze
i o doplikovych tiskafskych technikach, k nimz patii lakovani nebo reliéfni tisk

(vtlacovani nebo vytlatovani vzord do materialt). [16]

3.4.3. Corporate identity

Corporate identity neboli firemni identita ¢i firemni styl pfedstavuje jednotny vizualni styl,
kterym se firma navenek prezentuje. Nejéastéjsimi prvky jsou loga, barevna schémata,
pisma a fonty, slogany, motta, firemni fotografie a jiné prvky, které se vyuZivaji
Vv propagacnich materiadlech firmy (vizitky, hlavickové papiry, obalky, smlouvy, katalogy,

letaky, Sablony pro e-mail ¢i vzhled webovych stranek). [17]

Zé&kladnim kamenem corporate identity je graficky manual — soubor definic, ktery poméha
K udrzeni ucelené vizualni stranky. Obsahuje pravidla a doporuceni, jak s logy nakladat,
naptiklad jak daleko smé&ji byt od dalsiho objektu, jaky font pouzit ¢i jakou barevnost
schématu. [18]
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3.5. Regiondlni potraviny

.V nasi zemi se odeddavna produkovaly kvalitni a jedinecné potraviny. S nastupem
globalizace byl vsak trend opacny, potraviny se unifikovaly, a tak jste mohli v jakémkoliv
koute svéta konzumovat uplné stejné produkty, které K Vam navic casto putovaly pres puil
sveta. Dnes je ovsem situace v Evropé jina a Ministerstvo zemédelstvi chce tento trend

podporit i v Ceské republice. Vytvorilo proto znacku Regiondlni potravina. [19]

3.5.1. O projektu

Pravé Ministerstvo zeméd¢lstvi stoji u zrodu podplirné propagacni kampané, kterd ma
seznamit spotiebitele s regionalnimi potravinami z jednotlivych krajii Ceské republiky.
[20] ,,Soucasti této kampané je i nové vytvorend znacka ,,Regiondlni potravina*, kterou
budou moci lokélni vyrobci a prodejci umistovat na své vyrobky.* [20] Tato kampan

vznika hned z nékolika divodu. [20]

Prvnim z nich je snaha prosadit na naSem trhu skuteéné kvalitni, chutné, tradi¢ni ¢i
specialni potraviny, protoZe v soucasnosti je na$ trh zaplaven velkym mnozstvim levnych
potravin ze vSech koutli svéta, pficemz jejich kvalita byva mnohdy az na poslednim mistg.

[20]

., Naopak potraviny vyrabéné v nasich domdacich podminkach mohou mit spotiebitelé
i kontrolni inspekce mnohem lépe na ocich a ¢asto mohou (pomysiné) vidét i do zdkulisi
jejich zrodu.* [20] Tim dochazi k nepfimému tlaku na vyrobce, aby udrzovali kvalitu svych

produktti na vysoké tirovni. [20]

., Dalsim ditvodem pro preferenci regiondlnich potravin je neoddiskutovatelny fakt, zZe tyto
potraviny jsou diky kratkym distribucnim cestam mnohem Cerstvéjsi nez potraviny, které
k nam putuji z velké dalky. Cerstvéjsi regiondlni potraviny mivaji proto zpravidla lepsi
chut i cennéjsi nutricni vlastnosti. DiileZita je rovnéz skutecnost, zZe c¢im blize jsou

potraviny ke spotrebiteli, tim méné je zatizeno zivotni prostredi pri jejich doprave. *“ [20]
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Jednim z velmi vyznamnych aspektd, pro¢ dat prednost regionalnim potravinam, je také

podpora zaméstnanosti v daném regionu. [20]

Vsechny uvedené divody jasné ukazuji na dilezitost propagace regionalnich potravin

a Ceska republika se timto krokem pfipojuje k fadd vyspélych stati, které podobné

ey oo

3.5.2. Oznaceni regionalnich potravin

,Logo s motivem krajiny a popisem kraje podtrhuje pivod potraviny, atak podporuje
region, z kterého produkt pochdzi. Stylizovana priroda v logu evokuje svou jednoduchosti
Cistotu a kvalitu vyrobku, kterd se dostava ke spotrebiteli. Zakladni varianta loga se sklada
Z grafické casti — symbolicky zobrazena krajina v kruhu s typickym zelenym zoubkovanym

okrajem a z cdsti textové — na stuze umisténém napisu ,, Regiondlni potravina . ** [20]

'oll(ilm' POtrn,, -

Obréazek 5: Logo ,,Regionalni potravina“

(Zdroj: http://eagri.cz/public/web/regionalni-potraviny/o-projektu/)
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4. Vlastni prace: vyznam komerc¢ni grafiky

Ze vsech log regionalnich potravin byla vybrana ta loga, ktera byla nejtypictéjSim
piikladem pro ur€ité skupiny — loga postavena jen na typografii, loga s ptidanym
jednoduchym motivem a dale loga, ktera byla za¢lenéna do tematickych skupin — loga
pivovart, loga feznictvi a uzenafstvi a loga vcelafstvi. V téchto jednotlivych skupinéch

byla loga porovnavana mezi sebou a davana do protikladu.

4.1. Loga zaloZena na typografii

V této skupiné je porovnavano logo spolecnosti Pinko a logo spole¢nosti KM-PRODUKT.

Ac jsou obé loga zaloZena pouze na typografii, kvalita je velmi rozdilna.

PINKO

V roce 1991se ve vesnici Bojanovice u Prahy italska rodina Sarafini rozhodla vybudovat
vyrobnu zmrzliny. V roce 1996 celou vyrobnu (véetné znacky Pinko) koupil ¢esky majitel
Ing. Miroslav Cerv a pokracoval v tradici vyroby zmrzlin pod italskymi nazvy s italskymi
recepturami. Od roku 2006 se do zmrzlin Pinko zacaly dodavat i ¢eské suroviny. Taktéz
u vetsiny obald, etiket a kartonti se dodavateli stali ¢esti vyrobci. Od tohoto roku se zacaly

upravovat i chuté zmrzlin, které se tak vice priblizily ¢eskému trhu. [21]

Logo firmy Pinko je tvofeno pouze pismem Cooper Black od firmy Linotype, které
vytvoril vroce 1921 typograf Oswald Cooper. A¢ je pismo v popisu Linotype
charakterizovano jako pismo s flexibilnim vyuzitim, pro firmu Pinko se stal jedinym

prvkem jejich loga, které ale funguje az prekvapivé dobie. Dynamicky charakter a skoro
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jako ,rozteklé serify* dobfe evokuji dojem zmrzliny. Hrubd chyba loga je nevyvazené

prostrkéni mezi pismeny, zvlasté pak pted literou ,,0%.

Jednoduchost: Logo obsahuje pouze pismo.

Piimérenost: Jednoznacné ano — jak jsem jiz psala, zaoblené serify na mé plisobi dojmem
zmrzliny.

Nad¢asovost: Pouziti strohého fontu je v tomto piipadé vyhrou, Cooper je stary 90 let
a zastarale nepiisobi.

Jedine¢nost: Logo jedinecné je, ale jen do té doby, dokud neuvidite toto pismo nékde
jinde.

Zapamatovatelnost: Ur¢ité ano.

Velikost: | v malé velikosti bude logo stale Citelné.

Jeden prvek: Cel¢ logo, kdyz je tvofeno pismem, je prvek sam o sobé.

KM-PRODUKT

Spolecnost KM-Produkt s.r.o. je ryze Ceskou firmou, kterd ptisobi na ¢eském trhu jiz od
roku 1995, ale jsme dodavatelem naSich vyrobkil také do Slovenské republiky a Polska.
[22]

IKM-IPIHIIIIIIIWI
Visroba rychlibho oblerstvend

Logo KM-Produkt, které je rovn€z postaveno jen na pismu avSak zcela univerzalnim, se

snazilo o odliSeni alesponn dodate¢nymi efekty, jako je deformace a obrysova linka. To se
zde zcela miji u¢inkem a je ziejmé, ze jakykoliv vizudlni efekt ze Spatného zékladu dobré

logo neudé¢la.
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Jednoduchost: Ano jednoduché je.

Piimérenost: Nevidim Zadnou souvislost mezi logem a firmou.

Nadcasovost: V dnesni pokrocilé dobé ma toto logo oproti konkurenci velmi malou Sanci.
Jedineénost: Logo je podprimérné ve vSech smérech.

Zapamatovatelnost:Logo je obycejné a ni¢im nevy¢niva.

Velikost: KM-Produkt by ¢itelné mohlo byt, o bilém napisu jiZz pochybuiji.

Jeden prvek: A¢ ma toto logo prvkta hned nékolik, zadny z nich mu neumozni jakkoli
vyniknout.

4.2. Logas jednoduchym motivem

Do této skupiny jsem pro porovnani vybrala logo firmy ALIMEX a logo pekafstvi Cais.
U obou téchto log se objevuje obdobny prvek v podobé zaoblenych kosodélniki (v ptipadé

pekaistvi kosoctvercu), které vSak v kazdém z piipadi vypadaji zcela jinak.

ALIMEX

Firma ALIMEX Nezvéstice a.s. byla zalozena vroce 1999. Obhospodaiuje cca 60ha
ovocnych sadd. [23]

.Hlavnim zdrojem prijmii spolecnosti je realizace vyrobkii Zivocisné a rostlinné vyroby.
V nezemédelské (pridruzené) vyrobé je vyraznym zdrojem trzeb vyroba pelet ze slamy,

protipozZdarnich dveri, kovovyroba, opravarenska cinnost a vyroba osiv. “ [23]

ALIMEX

Logo firmy Alimex je rovnéz zalozeno na typografii, tentokrat na jednom z nejbéznéji

pouZivanych pisem — Arial. V roce 1982 ho pro spole¢nost Monotype Corporation


http://cs.wikipedia.org/wiki/1982
http://cs.wikipedia.org/w/index.php?title=Monotype_Corporation&action=edit&redlink=1

vytvofili Robin Nicholas a Patricia Saunders. Dnes je soucasti Microsoft Windows 1 Mac
OS X firmy Apple. KdyZ pomineme pfidany stin, ktery je ziejmé& pfidany pro efektivitu na
webové strance, nabizi logo navic, oproti absolutné neutralnimu Arialu, pouze motiv péti
kosodeélniki v fad¢. Problém zde uz je zkratka v koncepci. Tézko se da tvofit jednotné logo
jak pro péstovani jablek, tak pro vyrobu protipozarnich dvefi. Zde by to chtélo vymyslet
cely koncept na miru této firmé, aby mohl optimalné fungovat. Soucasné logo Alimex je

urcCité univerzalni, ale plisobi zcela amatérsky.

Jednoduchost: Logo je jednoduché, az nudné.
Priméfenost: Nevidim Zadny vztah mezi logem a firmou.

Nadcasovost: Pismo Arial je sice bézn¢ vyuzivané a véfim, ze ,,z mody jen tak nevyjde®,
Vv pfipadé loga Alimex bych radéji zvolila jeho Uiplné ptepracovani.

Jedinecnost: Zde bude spiSe chyba v nazvu firmy, nebot’ kdyz slovo Alimex zadate do
vyhledavace, vysledkem je nepteberné mnozstvi odkazi napiiklad na autopijCovny c¢i
zabezpecovaci systémy, které ov§em s ,,naSim*“ Alimexem nemaji vibec nic spole¢ného.

Zapamatovatelnost: Kviili absolutni nejedineénosti nejspise nulova.
Velikost: V malé velikosti logo ¢itelné urcité bude.

Jeden prvek: Toto logo obsahuje pouze dva prvky — samotné pismo a pod nim fadek
z kosodélniki. Ani jeden z nich v8ak neni vyhrou.

Pekaistvi Cais

Pekarstvi Cais bylo zalozeno roku 1993 v Sumavském mésteCku Vlachovo Biezi panem
Vladimirem Caisem. Jiz od svého vzniku je pekatstvi inspirovano tradiénimi zpusoby

peéeni na Sumavé, zejména tradici chleba s vysokym obsahem Zitné mouky. [24]

amoziejmé, zZe pekdarna prosla dlouhodobym vyvojem. Od malické pekarny
v pronajatych prostorach, az kdnesni podobé jedné z nejmodernéjsich pekaren
V republice. Ovsem, ,,nejmodernéjsi v tomto pripadé neznamend odlidstena. Stale jsme

remeslnou pekdarnou. Chléb se u nas porad vali rucné a pece se v sazecich pecich.
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Pravé vklad lidské prdace a opravdové peceni, samoziejmé spolecné s origindlnim
technologickym postupem, recepty a kvalitnimi vstupnimi surovinami, stoji za uspéchem

nasich vyrobkii.** [24]

cais

wladimiir
cals

Logo pekafstvi Cais je postaveno na univerzalnim bezpatkovém pismu Myriad
v kombinaci s rovnéz vcelku nevybocujicim motivem klasu stylizovaného do Ctverce se
zaoblenymi uhlopficnymi rohy. Celkové ale logo plsobi Cist¢ a bez zjevnych chyb

v technickém provedeni.

Jednoduchost: Ac¢ je logo jednoduché, stale ziistava zajimavé.
Primérenost: Zlaty klasek je symbolem piimo ukazujicim na pekafstvi.

Nadcasovost: Stylizované zaoblené ctverce jsou v soucasné dobé velmi oblibenym
prvkem. Kdyz se ale trend zméni, nejspiSe bude tieba logo pietvofit.

Jedinecnost: Spojitost mezi logem a firmou je zjevna.
Zapamatovatelnost: Ur¢ité ano, logo je velmi libivé.
Velikost: | v malé velikosti bude logo ¢itelné.

Jeden prvek: Nejtypictéjsi je pravdépodobné klas.
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4.3. Loga pivovari

Pro loga piv jsou zejména charakteristické motivy chmele, ze kterych se pivo vyrabi. Casto
jsou pak doplnovana napiiklad ro¢niky, erby, inicialami a jinymi prvky. U téchto log je ve
veétsing pripadu typické, Ze stejné logo pak tvofi obal produktt, proto loga mohou budit

dojem prilisné komplikovanosti v malych velikostech.

Mame zde Ctyii loga, pfi€emz tfi Z nich jsou zdafilym ptikladem ptedchozi charakteristiky.
Je vidét, Ze jsme ,,narod pivaii“ a na to také dbame, protoze vSechna zde uvedena loga
rozhodné nejsou Zadnou ostudou a nenalezneme zde amatérske chyby jako v dalSich

odvétvich.

Ferdinand

.»Prvni pisemné pravo varit pivo udélil benesovskym mestaniim v roce 1595 Archleb z
Kunovic. Toto pravo zarucovalo privilegium vareni piva ,,nyni i na ¢asy budouci a vécné
svobodné bez prekazky...drzZiteliv statku a panstvi konopistského slady cerné i psSenicné

dati sobé délati a piva z nich cerna, stara bild, i horka variti i Senkovati...".**[25]

Roku 1872 byla méStany zaloZena akciova spolecnost. Podnik vSak od pocatku obtizné
piekonaval znacné finan¢ni potize, az tyto problémy donutily méStany prodat cely zavod
na jafe roku 1887 novému majiteli konopist’ského panstvi FrantiSku Ferdinandovi “d Este.
V roce 1897 byly dokonCeny velké ptestavby, které daly zéklad dneSnimu pivovaru

v Benesove. [25]

Ferdinand
e | TNIEC Ty

Ferdinand se zaméfuje na tradici a ve svém dustojném logu sdzi na erb a ro¢nik, coz je

v tomto piipad¢ velmi zdafily krok. Identické jako logo je pak obal produktu, ktery je
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pouze doplnén dalSimi informacemi. Kombinace zlaté a zelené¢ plsobi velmi honosné¢,

1 kdyZ nikterak originalné.

Zatecké pivo

Péstovani chmele v Zzateckém kraji je historicky doloZeno uz v 10. stoleti. Chmel spolu se
sladem, vyrobenym z mistniho je¢mene, byl zarukou dobrého piva, o némz se zminuje
roku 1585 Tadea$ Hajek z Hajku ve svém spise "O pivé a zptisobech jeho pfipravy, jeho

podstaté, silach a uéincich".[26]

»Zakladni kamen priumyslového mestanského pivovaru byl polozen 20. 6. 1798 na misté
zaniklého kralovského hradu, vedle kasaren. Plany dodal pan Lorenz Rott, ktery byl
zaroven stavitelem. Po dvouletém stavebnim usili konecné varecnd sprdava ozndamila dne

26. 7. 1800 zacatek vareni a pravovarecnici pronajali pivovar sladkovi k provozu.** [26]

Zatecky pivovar pouziva motiv chmelovych iStic a listd, ze kterych tvofi ornament
doplnén inicidlou a rokem zalozeni. Za chybu v8ak povazuji kompozici — nazev produktu
pon¢kud nesikovné vycniva diky velké iniciale a tvoii se nevyplnéné bilé plochy kolem.
Také oblouk s nazvem firmy je jaksi podivné zalomeny a nepravidelny. Logo ma ale

prijemnou barevnost a jako celek ptisobi dobfe.

VysSkovské pivo

Vafteni piva ve Vyskové ma dlouholetou tradici, kterd zacina jiz ve stfedovéku. Varec¢né
pravo, které bylo odebrdno béhem husitskych vélek, bylo opétovné méstu VysSkovu

pisemn¢ potvrzeno v letech 1498 a 1588. Roku 1680 byl zaloZen a dostaven dnesni pivovar
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a byl v drZzeni Olomouckého biskupstvi az do roku 1855. Od této doby byl pivovar pronajat
mnoha najemctim. Roku 1948 byl pivovar zndrodnén a nyni je soucasti akciové spolecnosti

Jihomoravské pivovary. [27]

Vyskovské pivo se jevi rozhodn€ nejmodernéji, a¢ se jednad o nejstarSi pivovar z téchto
zminénych. Forma kresby loga je zde dosti odlisna, je moderni a propracovana. Logo ma
velmi ostrou a sytou barevnost a motiv chmelovych Sistic je zde doplnén jak erbem, tak
inicidlou a ro¢nikem. Celd kompozice vSak plisobi komplikované diky tomu, Ze zde neni
kladen vétsi diraz na zaddny z téchto jednotlivych fragmenti. Drobnou vytku bych méla
k iniciale ,,V*, ktera neptisobi moc dobie kompozi¢né a zcela zbytecné z loga vycniva.
Avsak logo je dobfe nakreslené a plsobi rozhodné svéze. V ptipad¢ tohoto loga je az
piekvapivé, Ze je na produkty ddvano ve velmi malé velikosti, protoze Vyskovsky pivovar

se rozhodné ma ¢im chlubit.

Holba

Roku 1874 byl zaloZzen panem Josefem Mullschitzkym moderni parni pivovar se sidlem
v HanuSovicich s ndzvem Brauerei von Mullschitzky & Comp. zu Hannsdorf - Halbseit
a prvni varka piva byla uvafena 28. prosince t€hoz roku. V roce 1918 byl zménén nazev
pivovaru na Severomoravsky pivovar a sladovna, akciova spole¢nost v Sumperku. Obé
svétové valky ustal pivovar bez vétSich obtizi, ve vélecnych letech se pouze snizila
produkce. V roce 1948 byl pivovar zestatnén a doSlo k zalozeni samostatného
HanuSovického pivovaru, n.p. HanuSovice. Pozdé¢ji byl pivovar spojen s litovelskym

pivovarem v Severomoravske pivovary, narodni podnik, Litovel. Od roku 1960 - 1990 se
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hanuSovicky pivovar stava soucasti Severomoravskych pivovart, n.p. Pierov. V soucasné
dob¢ je Holba soucasti pivovarnické skupiny se sidlem v Prerové, do které déle patii

pivovar Litovel a Zubr. [28]

HOIBA

RYZI PIVO F HOR

Holba je logo, které se od ostatnich rozhodné lisi svou jednoduchosti. V jeho ptipad¢ je
nutné dodat, Ze pravé zde se setkdvame srozdilem mezi logem pivovaru a logem —
potazmo obalem, ktery je pak na produktech spolecnosti Holba pouzit. Toto logo viditelné
upousti od tradice a oprostuje se od komplikovanosti. Velkym kazem je piekryvajici se
typografie s obrysovymi linkami a motiv hor se zapadajicim sluncem nijak neodkazuje

smérem k pivu.

Jednoduchost: Vétsina log je na stejné mife jednoduchosti, vzhledem ke svému pouZiti,

nejjednodussi je ovsem Holba.
Piimérenost: VVztah k pivu je ve vSech logach, az na Holbu, zcela zjevny.

Nadcasovost: VySkovske pivo a Holba jsou loga, ktera dnes piisobi vyrazné modernéji nez
Ferdinand a Zatecky pivovar, nicméné kdyz se na véc podivame vice zesiroka, myslim, Ze
ani jedno z log nebude za par let pisobit zastarale. Pfece jen — pro pivo je dulezita tradice.

Jedineénost: Charakter loga Vyskovského piva piisobi dost jedineéné. Zatecky pivovar ma
zase piijemnou barevnost a pro pivo ,,jedine¢nou absenci* zelené.

Zapamatovatelnost: Zde pokulhava Ferdinand, kde zelena barevnost az piili§ evokuje
konkuren¢ni piva.

Velikost: V ramci toho, Ze se loga pak obvykle aplikuji na obalu, zde neni velikost tak
podstatna, nicméné Holba ma své logo vyifeseno tak, ze i v malych velikostech bude
fungovat.

Jeden prvek: Ferdinand sazi na tradici erbu s roénikem, Holba na motiv hor, Zatecky
pivovar na botaniku, jen VySkovské pivo dava vse komplikované dohromady.
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4.4. Loga Feznictvi a uzenarstvi

Loga feznictvi a uzenafstvi oproti pivim dopadla znateln¢ hiife. Jakoukoli souvislost

s masem vystiidal ve vétsiné ptipadl znak cechu fezniki.

U vétsiny log je asi nejvice podstatna otdzka, na kolik je nutné dbat na znak cechu feznikii,
jak snim vlogu pracovat a zdali s nim viibec pracovat. Volba riznorodych obrysi

jednotlivych log také nebyla nejs$tastnéjsim feSenim.

MAUZ

Firma MAUZ vyroba s.r.o. Ceské Budgjovice se zabyva zpracovanim a prodejem masnych

a uzenaiskych vyrobkd. [29]

.Ceskobudéjovicka firma Mauz cerpa z odkazu schwarzenberskych 7eznickych
a uzendrskych mistri s jednoznacnou orientaci na vysokou kvalitu a plnou chut. Do svych
vyrobku zpracovava suroviny z mistnich zdroju nejen od farmari a chovatelu, ale i od

jihoceskych myslivei. © [29]

Mauz vyroba s.r.0. je logo, ze kterého, vice nez cokoli jiného, dycha doba, ve které byla
tato spole¢nost zaloZena. Logo dnes puisobi velice zastarale. Pfesto je v porovnani s dalSimi
tremi ,,lvimi“ logy nejkvalitngj$i. Pokud nehledim na obsah — stejné dobie by logo mohlo
fungovat pro sbor hasi¢t a jeho tvar mi pfipomina turistickou znadmku na hiil — prekresleni
Iva je ve srovnani s ostatnimi logy nejlepsi. Vytky bych méla k pouzitému pismu. Kdyby

bylo logo zmen&eno, pismo se slije v jednobarevny oblouk.

33



Janicek & Cupa feznictvi a uzenarstvi

V roce 1991 oteviela firma Jani¢ek & Cupa svou prodejnu v Zidlochovicich na namésti.
Nosnou ¢asti podniku je masna vyroba produkujici 20 tun vyrobkt a specialit za jeden
meésic. V roce 2007 zacala tato firma jako druha v republice svyrobou salamu

uherékového typu s uslechtilou plisni na povrchu. [30]
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Spole¢nost Jani¢ek & Cupa zvolila velmi nevhodné pismo pro pouziti v logu — pii malé
velikosti loga se pismo, zejména druhy fadek ,,feznictvi a uzenafstvi®, slije v necitelnou
skvrnu. Logo také trapi technické nedostatky, zejména piilisné detailn¢ nakresleny lev, coz
by bylo pti malé velikosti loga jen na Skodu a Spatna kompozice prvku — pfili$ bilého mista

v celém ,erbu®.

U Botuti

.Reznictvi a uzendrstvi u Borutu letos slavi 15 vyroc¢i svého fungovani. Z puvodné malé
soukromé vyrobny je dnes moderni Feznictvi s 25 zaméstnanci, které Se nachazi

V malebném udoli chranéné oblasti Vizovickych vrchii v Trnavé u Zlina.** [31]
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U Botutli vyuziva stejné pismo jako firma Pinko, v tomto pfipadé¢ vSak mnohem méné
vhodnym zplisobem. Tmavé modra linka se u nékterych pismen sléva — krouzek nad ,,a%,
vnitini oblouky pismena ,,b*. Opét je logo nedostacujici po technické strance — kresha Iva
je zcela disproporéni, a také po strance kompoziéni — sekacek zasahujici do nazvu a kresba
lva, kterd je v kruhu posunuta doprava doli. Celkové logo plsobi spiSe jako razitko

a pismem je témét zahlcené.

Francouz Ladislav - Reznictvi a uzenaistvi

Firma Ladislav Francouz — Reznictvi a uzenafstvi byla zaloZena v zaii roku 1990 panem
Ladislavem Francouzem a jeho Zenou Markétou. Provozovna a prodejna byla zfizena

u rodinného domu nachézejiciho se v pardubickém kraji v obci Sobétuchy. [32]

Francouz Ladislav pouziva jako pismo dynamicky grotesk Gill, coz oproti ostatnim loglim,
zde uvetejnénym, povazuji za dobry vybér. Minusem v logu jsou vSak technické chyby —
Spatné prostrkani pismen, nevhodné, dispropor¢ni a zbytecné komplikované piekresleni

Iva, otdzkou je opét pouziti ovalu a absolutné zbyte¢né puntiky po stranach.

GUSTO

,Spolecnost GUSTO spol. sr.o.byla zalozena jiz vroce 1999 ajak samo jméno
spolecnosti napovida, tak jiz pri zalozeni spolecnosti jsme si dali za cil vénovat se v oblasti
potravin predevsim kvalité. Kratce po svém zalozeni se Obchodni spolecnost GUSTO s.r.o.

stala obchodnim partnerem vyznamného vyrobce hotovych pokrmii Vitana a.s.* [33]
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Logo Gusto sice vyuziva motiv masa, ale ne uplné zdafilym zptsobem, ale hlavné logo
potapi typografie, ktera je v tomto piipadé vice jak nevhodna. Z mého pohledu by logo

mohlo obsahovat stejné fragmenty a zaroveil by mohlo dopadnout mnohem vice zdafile.

Krahulik — Masozivod Krahuldi a.s.

Firma Krahulik patii k nejtradicnéjsim producentiim uzenin v Ceské republice. [34]
Vyroba byla zapocata v Krahul¢i u TelCe jiz v roce 1928. V soucasné dobé¢ je spolecnost
mezi prvni desitkou vyrobci uzenin v CR. Firma dodava na trh kompletni uzenaisky

sortiment se zamétfenim na trvanlivé uzeniny. [34]

-

Suplné jinou kvalitou pfichazi logo Krahulik, které piimo k masnému produktu
neodkazuje, le¢ ho barevnosti kruhu evokuje. Stylizace krahujce, je v tomto ptipad¢, velice
zdafila, jak po technické, tak po estetické strance. Typografii v tomto ptipadé také neni, co
vytknout. Celkové logo plsobi dynamicky a moderné, soucasn¢ je velice dobie

zapamatovatelné a pouzitelné v malych velikostech.
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Jednoduchost: Jednoduchost miizeme bezesporu nalézt u firmy Gusto a Krahulik.

Primérenost: Pouzivani cechu feznikl je ponckud neoriginalni, ale vSechna loga maji
spojitost se svou spolecnosti.

Nadcasovost: Zde vznika otazka, zda znak cechu fezniki neplisobi dnes jiz zastarale.
Logo Krahuliku je velmi nad¢asoveé.

Jedinecnost: Cech feznikli, diky své neoriginalit¢ jedinecny rozhodné neni, Krahulik
a Gusto urcité ano.

Zapamatovatelnost: Nositelem zapamatovatelnosti je v tomto pfipadé urcité kresba lva,

vvvvvv

Krahulik.

Velikost: Z log s cechem v tomto piipadé nejhiie dopada Janicek & Cupa, kde zanika jak
typografie, tak motiv cechu. Rovnéz u Mauz vyroby se typografie v menSich velikostech
ztraci, U Bofutu a Francouz Ladislav zustava pismo ¢itelné, az na drobné slitky. Gusto
i Krahulik nebudou mit s malou velikosti loga problém.

Jeden prvek: Cechy feznikl sazi stale na ten samy prvek jen v jiném provedeni, Krahulik
ma svého krahujce, Gusto maso se sekackem.

4.5. Loga véelarstvi

Motivy v logach vcelafstvi se piirozené toci kolem medu, véel, plastvi. Typicka je rovnéz
medova barevnost. Stejné jako Vv ostatnich piipadech povazuji za dulezité pouZit fragmenty
néceho, co dané odvétvi evokuje (coz je ale pfirozené nejzakladnéjsi zplsob tvorby loga),

zapominaji vSak na originalitu, kterd logo odliSuje od ostatnich, profiluje danou farmu.

Velafstvi Sldma

Véeli farma pana Sldmy nabizi produkci medu, chov vcel, vyrobu medoviny, likéri
a svicek ze v¢eliho vosku. Firma ma pies 160 vcelstev, umisténych na Sesti stanovistich.

[35]
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., Véelarim systéemem volné rozestaveénych rad uli na mistech, kde je predpoklad dobré
vyzivy véelstev pylodarnymi rostlinami a hlavné zde musi pravidelné na jare kvést dostatek

nektarodarnych (medujicich) rostlin a v tésné blizkosti musi byt vzdy lesni porost.* [35]

L
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Vcelafstvi Slama je na prvni pohled urcité nejvic esteticky zvladnuté logo, rozhodné nijak
nevybocuje, nijak neurazi, bohuzel ho postihuje zcela zdsadni chyba v pismu. I piesto, ze
bylo zvoleno vhodné€, neb k tématice ulepené ladi, postihuji ho zjevné nedostatky. Pan
Slama nem¢l dovolit, aby jeho vcelafstvi mohlo byt zameénitelné s ,,véclaistvim®. I kdyz
chapu, ze tuto chybu obsahoval pravé uz sam font, pro pouZziti v logu méla byt opravena.
Rovnéz by pismo mélo byt vice a vhodné&ji prostrkané. Motiv véely je, v porovnani

s ostatnimi logy, zdaftily, a¢ pon¢kud infantilni.

VCELAPRODUKT

Firma VCELAPRODUKT Dolni Dunajovice byla zaloZena v roce 1990. V sou¢asné dobé
pan Vaviinec Turéin, majitel firmy, obhospodatuje 200 vcelstev. Firma zpracovava vlastni
med a med od ceskych vcelaiti predev§im z oblasti jizni Moravy. Snazi se o vysoce
kvalitni vyrobky z jednodruhovych medi — lipovy, akatovy, tmavy lesni. Nyni zavadi na

trh novinku — med s ovocem — s jahodou, vi$ni a ¢ernym rybizem. [36]

V¢elaprodukt Dolni Dunajovice je no¢ni murou kazdého grafického designéra. Typografie

obsahuje chyb hned nékolik — zvétSena verzalka ,,V* nepisobici nijak dobie, nevkusna
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kvétina misto ,,0, prekryvajici okolni litery, splyvajici obrysova linka obou tadki
v kombinaci s obrysem plastve pusobi nepiehledné. Linka naruSuje typografii
a v nékterych ptipadech se tak tvari naptiklad jako ¢arka mezi slovy. Samotna vcela je vice
jak nevhodna a jeji zdeformované pouziti je tristni. Rovnéz zdeformovany motiv pléstve je
uz jen ,treSinka na dortu“, kdyz pfipomeneme fakt, ze vcely stavi plastve ve tvaru
pravidelného Sestiuhelniku — i toto je fakt, ktery by graficky designér pii tvorbé loga nemél

piehlédnout.

Veeli farma Rokytnik

Ve¢eli farma Rokytnik vznikla v roce 2003. Hlavnim cilem vceli farmy je specializace na
produkci vysoce kvalitnich medu z ekologicky nezatizenych lest a luk. Specializuje se na
produkci druhovych medi: lesniho, lu¢niho pastovaného, malinového, javorového,

lipového a pohankového medu. [37]

yVéeli farma
Rokytnik

2

Vceli farma Rokytnik pouziva vcelku zajimavy a vhodny typ pisma, které je ale doplnéno
zcela univerzalnim piktogramem plastve nekorespondujicim s ojedin€losti pisma. Az
Skolackou chybou se pak jevi vnitini burika plastve — ani pfi vétsi velikosti neni jasné, co je
vV ni zobrazeno (tipuji, Ze jde o vceli ul) a pfi zmenseni loga se bunka slije ve tmavou
skvrnu. Nevhodna je i barevnost loga, kde pfili$ ostie Zluta bije do o¢i a neevokuje med ani

vcelaistvi, jako spiSe vystrazné znameni.

Velarska farma Kurtin

Vcelatska farma Kurtin byla zalozena v roce 2007 v Racicich u Hrotovic v okrese Tiebic.
Hlavni ¢innosti této firmy je chov vcel, hlavni produkei je ziskavani kvalitnich druhovych

medt. Chova 240 vcelstev, za hlavni prioritu povazuje intenzivni ko¢ovani, jehoz cilem je
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maximalni vyuziti zdroji sniSek a omezeni prodlev mezi jednotlivymi sniiSkami. Farma

nabizi prodej medu vlastni produkce, véeli kosmetiky a medoviny. [38]
farm,
¥ s

Vcelatska farma Kurtin je po vSech strankach nevyrazné logo, nicméné neobsahuje Zadnou
tak fatalni chybu, jako pfedchozi loga, kterd by né&jak branila jeho pouziti. I pfesto se
nejednd o nijak zdafilé logo, spiSe budi dojem amatérské prace, jak po strance typografie,
tak kompozice. Véela ve mné budi dojem az pftiliSné popisnosti, ktera je v ptipad¢ loga
zbyteéna a budeme-li chtit logo zmensit, veskeré detaily vcely zaniknou. Diky Spatne

kompozici pak celek ptisobi jako vézeni pro v¢elu, ktera je polapena v bilém obloucku.

Velarstvi Jaroslav Haba

Véelarstvi propadl jiz ve svéem détstvi se svym otcem. Je spoluzakladatel profesionalniho
cechu vcelarii a vcelarstvi je nyni hlavni zaméstnani. V pruméru chova 250 az 300
kmenovych vcelstev. Specializuje se hlavné na chov oddeélkii, matek, porada kurzy pro

zacinajici véelare. [39]
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V¢elafstvi Jaroslav Haba vyuziva sice jen jednoduchy symbol buniky plastve, ktery by sdm
o sob& mohl byt zakladem pro dobré logo, nicméné v souladu s takovouto typografii
plisobi amatérsky a nedodélané, coz je vtomto pfipad¢ Skoda. Paradoxné, 1 piestoze
predchozi dvé loga také vyuzivala tento motiv, v tomto piipad¢ se jeho nejjednodussi

znazornéni jevi jako nejlep$i. Pti pouziti kvalitni typografie a lepSiho vymysleni celého



konceptu (zejména co se ,,oblouckové* sazby tykd) by se mohlo jednat o nejlepsi vcelatské

logo ze vSech uvedenych. Takto vSak ziistava upozadéné.

e

Jednoduchost: Nejjednodussi je bezpochyby logo Véelaistvi Jaroslav Haba, zde je to vSak
bohuzel na Skodu. Vcelaprodukt a Véeli farma Rokytnik kvuli svym chybam rozhodné
jednoducha nejsou.

Priméfenost: Kazdé z log je ve vztahu se svou firmou.

Nadcasovost: VSechny loga pisobi zastarale. S lehkou piimési soucasnosti je Veelafstvi
Slama.

Jedinecnost: Na vrcholu jsou tu Vcelafstvi Sldma a Vceli farma Rokytnik, které pouzivaji
zajimavy typ pisma.

Zapamatovatelnost: Vcelaprodukt diky své ohavnosti urcité ano, V¢eli farma Rokytnik
a Vcelafstvi Slama opét diky typografii. Ostatni loga nejsou ni¢im vyjimecna.

Velikost: V malé velikosti je nejpouzitelnéjsi Vcelafstvi Slama.

Jeden prvek: Az na Vcelaprodukt, ktery je prekombinovany, ma kazdé logo svij
charakteristicky prvek.
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5. Vysledky a diskuse

Z provedeného vyzkumu je patrné, Ze loga regionalnich potravin jsou pfevazné amatérska

a obsahuji hrubé grafické, technické a kompozi¢ni chyby a nedostatky.

5.1. Loga zalozena na typografii

U loga, zaloZeného pouze na typografii, by se mohlo zdat, Ze ,,neni co zkazit*. Opak je ale
pravdou a piikladem je logo spole¢nosti KM-PRODUKT, které se snaZilo zcela

univerzalni pismo ozvlastnit dodateénou deformaci, kterd logo jen zbyte¢né degraduje.

|KM-|P|MB“IWI
Viwroba rychlého oblerstvend

5.2. Logas jednoduchym prvkem

Jak nemd vypadat logo zaloZené na typografii a jednoduchém prvku nam ukazuje firma
ALIMEX, jejiz logo nenabizi nic jiného nez napis bézné pouzivanym pismem Arial
a fadek z péti kosodélnikt pod nim. Jednotné logo pro firmu péstujici jablka a zaroven

vyrabéjici protipozarni dvefe je velmi téZko stvotitelné, jak jiz bylo uvedeno v kapitole 4.2.

ALIMEX
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5.3. Loga feznictvi a uzenafstvi

Loga feznictvi se snazi zakladat na tradici a nejspiSe proto velka ¢ast z nich pouziva motiv
cechu feznikl. Cech feznikil je sim o sob¢ velmi slozity prvek a nékterd loga ho jesté vice
komplikuji zbyteénymi detaily, které jsou ve vysledku spise na Skodu. Od této tradice se
velmi schopné oprostila firma Krahulik, kterd ma ve svém logu stylizovaného krahujce
a také spolecnost Gusto, i kdyz ta jiz méné zdatile. Kamenem tUrazu je také vybér pisma,
ktery je v né€kterych piipadech nepochopitelny - jednak kvuli slozitosti samotného fontu
a jednak kvili jeho nedostateénému prostrkani, které mnohdy vede ke sliti jednotlivych

pismen ve slové ¢i pismen a ostatnich prvkl loga.

5.4. Loga vcelafstvi

Loga vcelafstvi se logicky to¢i kolem vcel a motivu pléstvi, v€ely jsou vSak opét zbytecné
detailni a v logu témét nepouzitelné. Dal$i neméné podstatnou chybou je opét vybér pisma
(zejména u Vcelarstvi Slama, které pak ptsobi jako ,,véclaistvi®) a jeho nasledné umisténi
do loga - v mnoha piipadech do nesmyslného a zbyte¢ného ,,obloucku’. OdstrasSujicim
piipadem je logo firmy VCELAPRODUKT, obsahujici vét§inu zasadnich chyb, kterym by
se logo mélo vyvarovat — komplikovanost, neproporcionalita, deformace, slévani pisma

s grafickymi prvky a jiné.

L
f

% clais(vi SL‘& ma
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5.5. Loga pivovar

Nejlépe dopadla loga pivovart, ktera zakladaji na kombinaci chmelovych §istic, listd, erbi
a ro¢niki svého zalozeni. Nejcastéjsi chybou zde byla volba inicialy, ktera poté logo
zbyte¢né komplikovala a narusovala jeho kompozici. Nejzdarilejsi, i kdyz také s drobnymi
chybami, je logo VySkovského piva, které je moderni, dynamické, nad¢asové a presto

SVEZI.
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6. Zavér

Na logach regionalnich potravin bylo ve vétsiné piipadd patrné, ze byla tvofena osobami
neznalymi pravidel a smérnic tvorby loga, nebot obsahovala mnoho zasadnich a

»Skolackych chyb z oblasti typografické, technické i kompozi¢ni.

Loga regionalnich potravin byla rozdélena do skupin dle tendenci, ke kterym tihla na loga
zaloZena pouze na typografii, na loga s jednoduchym prvkem a poté podle ,,produktove

piislusnosti* na loga pivovarl, loga feznictvi a uzenafstvi a loga vcelafstvi.

Nejcastéjsi chyby vybranych zastupct jednotlivych vymezenych skupin byly ve vybéru
pisma, které se v mnoha pfipadech slévalo nebo bylo nedostate¢né prostrkané a
odskakovalo od ostatnich pismen. Velkou chybou byla také kompozice grafickych prvk,
kterA mnohdy zpusobovala prazdna mista a loga neputsobila celistvé. VétSina z log se
snazila reprezentovat svou firmu, jejich typické prvky (pro pivovary motivy chmelovych
Sistic, listt, erbu, inicidly a ro¢niku, pro feznictvi a uzenafstvi motiv cechu feznikl, pro
véelaistvi motivy vcel, medu a plastvi) byly vSak pfili§ detailni a pro logo téméf

nepouZitelné, protoZe ve zmensené velikosti detaily zanikaly.

Firmy vybrané do projektu Regionalni potravina jsou pfevazné malé spole¢nosti, které se
timto snazi zviditelnit sebe i své vyrobky. Zadna firma by viak neméla Setfit na své
grafické strance, nebot’ ta ji prezentuje na venek a diky snadné zapamatovatelnosti a
jedinecnosti loga se k produktim dané spole¢nosti mohou zakaznici vzdy jednoduse vratit

a bude jim zarukou kvality.
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