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Anotace

Tématem této prace je nekala soutdz v Ceské republice a ve Francii a rozbor
prislusné francouzské pravni terminologie. Prace se sklada z deskriptivni, komparativni
a jazykové casti.

Deskriptivni &ast obsahuje informace o pravni upravé nekalé soutéze v Ceské
republice a ve Francii. V komparativni ¢asti je nasledné provedeno srovnani Ceské a
francouzské pravni Upravy nekalé soutéze. Jazykova ¢ast pfinasi analyzu ptisluSnych
pravnich terminu a jejich ¢eské ekvivalenty. V piipadé neexistence takového ekvivalentu

je navrzen mozny pieklad. Soucasti jazykové Casti je také francouzsko-Cesky glosar.



Abstract

The main topic of this bachelor thesis is an unfair competition in Czech Republic
and France and an analysis of a corresponding French legal terminology. This thesis is

structured into descriptive, comparative and lexical part.

The descriptive part contains information about the unfair competition legislation
in Czech Republic and France. The next part compares both legislations. The lexical part
describes the analyses of corresponding legal terminology and their Czech equivalents.
In case of non-existence of the Czech equivalents, possible translation is suggested. This

part also includes the French-Czech glossary.
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UVOD

Problematika nekalé soutéze je spojena se soutézenim na trhu, na kterém vystupu;ji
jednotlivi soutézitelé. K tomu, aby uspéli, vyuzivaji riizné zpusoby, které vSak mohou byt
oznaceny za nekalé a tedy zakazané. Dané téma jsem si zvolila z dGvodu zajmu o

podrobng;jsi prozkoumani této problematiky v Ceské republice a ve Francii.

Priméarnim cilem této bakalaiské prace je analyza pravnich Uprav nekalé soutéze
v Ceské republice a ve Francii a jejich nasledné porovnani s vysledkem odlignosti &i
podobnosti. Z mého pohledu se zde dd ocekavat plno spolecného, protoze obé zemé

vychazi z prava Evropské unie.

Sekundarnim cilem této prace je lexikalni rozbor piislusné francouzské pravni
terminologie, se kterou se v prabéhu setkame. Bude zde zakomponovan také

francouzsko-cesky glosar.

Prace bude rozdélena na tii Casti, konkrétné¢ na deskriptivni, komparativni a

jazykovou.

Deskriptivni ¢asti se budou vénovat tfi kapitoly, z toho jedna mensi a dvé vétsi.
V prvni kapitole se z diivodu lepsiho proniknuti do problematiky zamétime na vymezeni

regulace hospodarské soutéZe a predstavime si jeji hlavni roviny.

Poté se piesuneme ke druhé kapitole, tedy k pravni upravé nekalé soutéze v Ceské
republice. Nejprve se zamétime na historicky vyvoj soutézniho prava a s nim spojené
pravni prameny. Podivame se na subjekty nekalé soutéze, jakd maji prava a jaka je jejich
hlavni role v nekalé soutézi. Dale si predstavime hlavni orgéan, ktery ma na starost
ochranu hospodatské soutéze, kterym je Utad pro ochranu hospodaiské soutéze. Poté
rozebereme problematiku nekalych obchodnich praktik, kde se zaméfime zejména na
klamavou a srovnavaci reklamu. Pro lepsi pfedstavu se v ramci této kapitoly podivame i

na konkrétni ptipady.

Tteti kapitola bude o pravni upravé nekalé¢ soutéZze ve Francii a z divodu
prehlednosti zachovame ¢lenéni z pfedchozi ¢ésti. Budeme se tedy vénovat stejnym
tématiim jako v kapitole o Ceské republice, aby 1épe vysly najevo odlignosti a podobnosti

mezi danymi zemémi.

V komparativni ¢asti provedeme srovnani pravnich uprav obou zemi na zakladé

znalosti z pfedchozich kapitol. Budou zde shrnuty jejich hlavni podobnosti a rozdilnosti



Vv oblasti historického vyvoje, subjektd, organii pro ochranu hospodaiské soutéze a

nekalych obchodnich praktik.

Jazykova ¢ast bude zahrnovat lexikalni analyzu francouzské pravni terminologie
tykajici se nekalé¢ soutéze. Definujeme zde vybrané pravni terminy, se kterymi se
Vv pribehu prace seznamime. Pokud to bude mozné, budou doplnény o ceské ekvivalenty.
Pro podani co nejlepSich definic a Ceskych ekvivalenti, budou v této Casti vyuzity

prislusné pravni predpisy a pravnické ¢i vykladové slovniky.



1 ZAKLADNI VYMEZENI

Pro lepsi uvedeni do problematiky, si nejprve piiblizime, a pifedevS§im rozlisime

regulaci hospodariské soutéze z pohledu soukromopravni a vefejnopravni roviny.

1.1 HOSPODARSKA SOUTEZ

S terminem hospodarska soutéz se mizeme setkat jiz od vzniku obchodu. Je to dano
tim, Ze soutézivost je obecny biologicky jev a je tedy vice neZ jasné, Ze Se nezastavuje ani
pred lidskymi aktivitami.! Zakonna definice hospodaiské soutéZe neexistuje, a pokud by
existovala, byla by zbyte¢na. Platna pravni Gprava chranici hospodéiskou soutéz ji proto
pojmové nijak blize nevysvétluje?, nicméné z ekonomického pohledu ji 1ze chapat jako
soutézeni ¢i soupefeni subjektti na trhu s cilem predstizeni jinych subjektii a dosazeni
hospodaiského prospéchu, pficemz subjekty zadaji nebo nabizeji totéz a zapasi mezi
sebou.® K tomu, aby jednotlivi sout&Zitelé piekonali jiného soutézitele, vyuzivaji rizné
prostiedky, které jsou vsSak do ur¢ité miry regulovany normami prava hospodarské
soutéze. Podle postaveni ucastnikl v hospodaiské soutézi rozliSujeme dva typy soutéze —
horizontalni a vertikalni. Horizontalni probiha mezi konkurenty na stejné Grovni trhu a
vertikalni naopak na odlisné urovni trhu. V obou pfipadech se vSak pohybujeme na
stejném relevantnim trhu. Mzeme se jesté setkat s konglomeratnim neboli smiSenym
typem soutéze, kde se konkurenti sice nesetkavaji, zato se ovliviuji vyrobkové nebo

teritorialng.*

1.2 SOUTEZNI PRAVO

Soutézni pravo lze oznacit jako soubor pravnich piedpisit upravujicich
hospodaiskou soutéz, jejichz predmétem jsou soutézni vztahy mezi subjekty plisobicimi
na trhu a vstupujicimi mezi sebou navzajem do soutéznich vztahl. V obecném pohledu

je to tiprava podminek, za nichZ se tyto subjekty ¢astni soutéznich vztahii.®

LELIAS, Karel, BEJCEK, Josef, HAIN, Petr, JEZEK, Jiii a kol. Kurs obchodniho prava.
Obecna cast. Soutézni pravo. 3. vydani. Praha: C.H. Beck, 2002, str. 277

2ELIAS, Karel. Op. cit., str. 278

3ELIAS, Karel. Op. cit., str. 279

4 SVARC, Zbynék. Zdklady obchodniho préva po rekodifikaci soukromého prdva. Plzeii: Ales
Cengk, 2014. str. 445

S MUNKOVA, Jindfiska, SVOBODA, Pavel, KINDL, Jiii. Soutézni pravo. Praha: CH Beck,
2006, str. 23
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Soutézitelé nesmi zneuzivat své casti v hospodarské soutézi, a proto soutézni
pravo rozliSuje dvé roviny — soukromopravni a vefejnopravni. Soukromopravni rovinou
se rozumi nekald soutéz a vefejnopravni rovina se tykd nedovoleného omezovani

hospodatské soutéze.®

1.3 NEKALA SOUTEZ

Nekalosoutézni jednani Se vyznacuje nasledujicimi znaky — jednani subjektu
Vv hospodaiské soutézi, které je v rozporu s dobrymi mravy, a které je zptsobilé privodit
ujmu jinym soutézitelim nebo spotiebitelim. Mezi takovou zplsobenou Ujmu mize
patfit naptiklad poskozeni dobré povésti jiného soutéZzitele.” Zakladni ustanoveni nekalé
soutéze je obsazeno V generalni klauzuli nekalé soutéze, zakotvené v Novém obcanském
zakoniku (dale jen “NOZ*). Generalni klauzule obsahuje demonstrativni vycet zvlastnich
skutkovych podstat nekalosoutéznich deliktd, kterym se budeme vénovat V pozdéjsi
kapitole.® Plati zde tedy pravidlo, Ze subjekt musi spliovat viechny tii podminky
generalni klauzule, aby se jednalo o nekalosoutézni jednani. Soukromopravni ochranu
hospodatské soutéze nereguluje Zadny kontrolni organ, avSak subjekty maji moznost

obratit se s piipadnou zalobou na soud, ktery spor rozhodne v ramci civilniho fizeni.’

1.4 NEDOVOLENE OMEZOVANI HOSPODARSKE SOUTEZE

Nedovolené omezovani hospodarské soutéze upravuje zvlastni zakon ¢. 143/2001
Sh., o ochran¢ hospodaiské soutéze. Jeho primarnim cilem je ochrana hospodaiské
soutéze na trhu vyrobku a sluzeb proti jejimu vylouceni, omezeni, jinému naruseni nebo
ohrozeni.’® Mezi tii hlavni skutkové podstaty naruseni hospodatské soutéze patii tzv.
kartely neboli dohody narusujici soutéz, zneuziti dominantniho postaveni a spojovani
soutéziteltl. Kontrolnim tfadem v této oblasti je Ufad pro ochranu hospodaiské soutéze,

se kterym se blize seznamime pozd&ji.l!

§ ONDREJOVA, Dana. Pravni prostiedky ochrany proti nekalé soutézi. Praha: Wolters Kluwer
Ceska republika, 2010, str. 2

" PELC, Vladimir. Hospoddiska soutéz. Praha: Grada, 1995, str. 84

8 § 2976 zakona ¢&. 89/2012 Sb. ob&ansky zakonik (novy)

® ONDREJOVA, Dana. Prdvni prostiedky ochrany proti nekalé soutézi. Praha: Wolters Kluwer
Ceska republika, 2010, str. 13

10§ 1 zakona €. 143/2001 Sb. o ochrang hospodaiské soutéze

1 ONDREJOVA, Dana. Prdvni prostiedky ochrany proti nekalé soutézi. Praha: Wolters Kluwer
Ceska republika, 2010, str. 3
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2 CESKA REPUBLIKA

V nasledujici kapitole se zaméfime na ¢eskou pravni upravu nekalé soutéze. Nejprve
si pfedstavime historicky vyvoj a postupné formovani soutézniho prava v Ceské
republice. V dalsi podkapitole si rozlisime zakladni skupiny subjekt nekalé soutéze a
podrobnéji je rozebereme. Poté si piedstavime historicky vyvoj, organiza¢ni strukturu a
hlavni pravomoci a povinnosti Utadu pro ochranu hospodaiské soutéZe. Zavéreénou
podkapitolou budou nekalé obchodni praktiky, kde si uvedeme jejich demonstrativni
vycet, ale podrobnéji se zaméefime pouze na klamavou a srovnavaci reklamu, doplnéné o

konkrétni piiklady z praxe.

2.1 HISTORICKY VYVOJ SOUTEZNIHO PRAVA

Prvni zminky 0 pravu proti nekalé soutézi v ¢eskych zemich mizeme dohledat
jiz v dob& Rakouska-Uherska, ovSem tato tprava nebyla zcela ucelena.

Na tizemi dnesni Ceské republiky se soutézni pravo vyvijelo ve Gtyfech etapach.
V prvni etapé, tedy na konci 19. a na zaGatku 20. stoleti, se tehdejsi Ceskoslovenska
republika stala c¢lenskym statem Pafizské unijni umluvy, ktera upravuje vztah
k primyslovym praviim a nekalé soutézi. Ceskoslovenska republika tedy pfijala zakon ¢&.
111/1927 Sb., jehoz generalni klauzule slouzila i K posuzovani ptipadu kartelovépravni
povahy, nez byla piijata samostatna tiprava.'?

Druhé etapa pfinesla prvni systematickou upravu prava proti omezovani nekalé
soutéze, a to vydanim zakona ¢. 141/1933 Sb., o kartelech a soukromych monopolech.
Jeho vyznam pfedstavoval jednotnou tpravu pro celé uzemi statu.'® Usiloval zejména o
ztvarnéni kartelovych amluv spole¢né se stanovenim jejich obsahu a podminek a také
sledovanim dopadu téchto dohod Vv oblasti cen. V ptipadé poruseni mohla v této oblasti
zasahovat také vlada, ktera mohla rozhodnout o neplatnosti kartelové umluvy nebo kartel
dokonce zrusit.

V povalecném obdobi byl zdkon ale prakticky zbaven uG¢innosti. Po roce 1950
nastala treti etapa, kterou lze popsat jako snahu skloubit systém hospodaiského planovani

s principy trzni ekonomiky.'* Ptedpisy vydané ke zlepseni Fizeni narodniho hospodafstvi

2 MUNKOVA, Jindiiska, SVOBODA, Pavel, KINDL, Jifi. Soutézni prdavo. Praha: C.H. Beck,
2006, str. 31

3 MUNKOVA, Jindfiska. Op. cit., str. 32

Y MUNKOVA, Jindfiska. Op. cit., str. 33
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obsahovaly tfi generalni klauzule o nekalosoutéZnich jednanich, av$ak novela
hospodaiského zékoniku pfevzala pouze ustanoveni zakazujici zneuzivat svého
hospodaiského postaveni vici jinym organizacim. Pfipravovany zdkon o hospodaiské
soutézi, ktery meél spojovat jak piedpisy proti nekalé soutézi, tak kartelovépravni
predpisy, viak zistal bez vysledku.®®

Posledni etapa je spojena s odliSnym pohledem na kartelovépravni problematiku,
nez tomu bylo diive. Tim se mysli, Ze uz se nejednalo o formovani karteli pod statnim
dohledem, ale o obecny zakaz jednani omezujici soutéz. Byl zjistén poznatek, Ze staty
Evropské Unie (dale jen “EU*) sleduji stejny trend a nemohou tuto oblast upravovat pfilis
odli$né z diivodu spole¢ného trhu. Tento piistup byl potvrzen v okamziku, kdy Ceské
republika pfijala zavazek postupovat v soutéznich vztazich v souladu s ustanovenimi
Smlouvy o Evropském hospodatském spolecenstvi.®

Vysledkem byl tedy zakon o ochrané hospodaiské soutéze ¢. 63/1991 Sh., ptijaty
v roce 1991 a v roce 2001 nahrazeny zakonem ¢. 143/2001 Sb. Dbalo se na to, aby nova
pravni Uprava byla srovnatelnd s ostatnimi zemémi EU.! Soucasna pravni tprava
ochrany hospodaiské soutéze v Ceské republice vychazi ze smérice Evropského

parlamentu a Rady 2005/29/ES o nekalych obchodnich praktikich.'8

2.2 SUBJEKTY NEKALE SOUTEZE

Na trhu vystupuji vSechny subjekty jako soutézitelé. Nicméné v teorii nekalé
soutéze rozliSujeme mezi subjekty pravnich vztaht tfi zakladni skupiny — osoby dotéené
nekalosoutéznim jednanim, osoby nekalosoutézné jednajici a osoby nedotéené

nekalosoutéznim jednanim.

2.2.1 OSOBY DOTCENE NEKALOSOUTEZNIM JEDNANIM

Prvni skupinou jsou 0soby dot¢ené nekalosoutéznim jednanim, coz jsou osoby,

které jsou proti nekalé soutézi chranény. Patii sem sout&Zitel, spotiebitel a jiné osoby.*°

15 Utad pro ochranu hospodéiské soutéZe | Vyvoj soutézniho prava (uohs.cz) citovano 4.3.2021
16 MUNKOVA, Jindfiska, SVOBODA, Pavel, KINDL, Jifi. Soutézni pravo. Praha: C.H. Beck,
20086, str. 36

17 Utad pro ochranu hospodaiské sout&ze | Vyvoi soutézniho prava (uohs.cz) citovano 4.3.2021
18 Smé&rnice EP a Rady 2005/29/ES

19 ONDREJOVA, Dana. Prdvni prostiedky ochrany proti nekalé soutézi. Praha: Wolters Kluwer
Ceska republika, 2010, str. 22
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https://www.uohs.cz/cs/o-uradu/historie-uradu/vyvoj-soutezniho-prava.html
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A. SOUTEZITEL
Zéakon o ochran¢ hospodaiské soutéze ¢. 143/2001 Sb. podle §2 definuje pojem

soutézitel jako ,, fyzické a pravnické osoby, jejich sdruzeni, sdruzenti techto sdruzeni a jiné

formy seskupovani, a to i v pripade, Ze tato sdruzeni a seskupeni nejsou pravnickymi
osobami, pokud se ucastni hospodarské soutéze nebo ji mohou svou cinnosti ovliviiovat,
i kdy? nejsou podnikateli. “?°

Z teoretického hlediska bychom si méli dat pozor a nezaméiovat tento pojem
s pojmem konkurent. Oproti soutéziteli je konkurentem takova osoba, kterd ptisobi bud’
ve stejném oboru podnikani s velmi podobnymi vyrobky anebo osoby pulsobici
Vv piibuzném oboru podnikani s vyrobky, které mohou byt zaménitelné. Jako piiklad
konkurentti 1ze uvést pekare s dalsim pekafem. Pro ptiklad soutézitelii mizeme uvést
prodejce aut ve vztahu k prodejci jizdnich kol.?

Soutézitelé jako osoby dotEené nekalosoutéznim jednanim mizeme jeste rozdélit
na dv¢ skupiny, a to na soutézitele v uzsim slova smyslu a v §ir§im slova smyslu. Prvni
skupina zahrnuje pouze podnikatele a do druhé skupiny patii nepodnikatelé, tedy
pomocné osoby, stat, statni organy, jednotky tzemni samospravy a vefejnopravni
korporace.?

Dilezité¢ je také uvédomit Si, aby se jednalo o nekalosoutézni jednani, musi
k nému dojit mezi minimalné dvéma soutéziteli v ramci hospodarské soutéze. Poté je
potieba prozkoumat, jestli mezi nimi skute¢né existuje soutézni vztah, protoze praveé na

4

jeho existenci, a jesté také na existenci soutézniho zaméru, je toto nekalosoutézni jednani
zalozeno.?®

V neposledni fadé mulzeme zminit, Ze jednotlivi soutéZitelé¢ se stietavaji
Vv prostoru, ktery je oznaCovan jako relevantni trh, a ktery je charakterizovan svym

pfedmétem, ¢asem a prostorem.?*

20 § 2 odst. 1 zakona €. 143/2001 Sb. o ochrang hospodaiské soutéze

2L ONDREJOVA, Dana. Pravni prostiedky ochrany proti nekalé soutézi. Praha: Wolters Kluwer
Ceska republika, 2010, str. 26

22 ONDREJOVA, Dana. Op. cit., str. 34

22 ONDREJOVA, Dana. Op. cit., str. 29

24 ONDREJOVA, Dana. Op. cit., str. 32
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B. SPOTREBITEL

Spottebitel predstavuje v pravu proti nekalé soutézi takzvanou slabsi stranu, pro
kterou je nutno regulovat urcitou ochranu. V oblasti ochrany spotfebitele napoméaha
v Ceské republice fada instituci a organizaci.?®

Pojem spotiebitel je definovan v NOZ, konkrétn¢ v § 419 jako ,, kazdy clovek,
ktery mimo ramec své podnikatelské cinnosti nebo mimo ramec samostatného vykonu
svého povolani uzavird smlouvu s podnikatelem nebo s nim jinak jedna. “*

Smérnice o nekalych obchodnich praktikach, ktera byla aplikovana do zakona o
ochrané spotiebitele uvadi, ze pied nekalymi obchodnimi praktikami je tfeba chranit
vSechny spotiebitele, a na zaklad¢ toho dale zavadi pojem pramérny spotiebitel neboli
bézny spotiebitel. Podle vykladu Evropského soudniho dvora je povazovan za osobu
piiméfené dobie informovanou, v rozumné mife pozornou a opatrnou, a to s ohledem na
socialni, kulturni a jazykové faktory. Jde o to, Ze pokud je né&jaka obchodni praktika
zaméfena na urcitou skupinu spotiebitell, primérny spotiebitel funguje jako jakési
méftitko, podle kterého soud ptipadnou nekalou praktiku posuzuje. Poté si smérnice klade
za cil predchézet moznym zneuzivanim spotiebitelti jako jsou naptiklad déti, které patii
K vice ovlivnitelnym a zranitelnym spotiebitelim. Pokud vlastnosti jako je vek, pohlavi
nebo napiiklad divéfivost mohou snadnéji ovlivnit chovani urcitych spotiebiteli, je tfeba
zajistit jejich ochranu tim, Ze se dand praktika prozkouma z pohledu primérného

spotiebitele skupiny. 2’

2.2.2 OSOBY NEKALOSOUTEZNE JEDNAJICI

Dalsi skupinou jsou 0soby, které postihuje pravo proti nekalé soutézi, tedy osoby
nekalosoutézné jednajici. Mezi tyto osoby fadime rusitele a tzv. pomocné osoby.?® Patfi
sem samoziejme také soutézitelé, ale pro potreby této prace je budeme tadit pouze do
prvni skupiny.

A. RUSITELE

Osoba, ktera muze byt zalovana z nekalosoutézniho jednani, je podle NOZ

oznaéena jako rusitel soutézniho potadku.?® Mize jim byt kazda fyzicka nebo pravnicka

5 ONDREJOVA, Dana. Op. cit., str. 43

26 § 419 zakona ¢&. 89/2012 Sb. ob&ansky zékonik (novy)

2" Smérnice EP a Rady 2005/29/ES, odst. 18, 19

22 ONDREJOVA, Dana. Prdvni prostiedky ochrany proti nekalé soutézi. Praha: Wolters Kluwer
Ceska republika, 2010, str. 22

29 ONDREJOVA, Dana. Op. cit., str. 79
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osoba, ktera se svym jednanim dopusti nekalé soutéze. V piipad¢, ze takova osoba necha
za sebe jednat n¢koho jiného nebo da n€komu podnét, rusitelem je stale pravé ona. Ovsem

podminkou pro oznaé¢eni osoby jako rusitele je nutnost jednani v hospodaiské soutszi.*

B. TZV. OSOBY POMOCNE

Mezi osoby jednajici nekalosoutézné dale patii tzv. osoby pomocné neboli
pomocnici v nekalé soutézi. Jsou to osoby, které jednaji se soutéznim zdmérem a které

T SR T vy . r 31 ‘y oo c o\
napomahaji soutéziteli v nekalosoutéznim jednani.>* Nejcastéji se s nimi mizeme setkat
Vv pfipad€ podpléaceni, kdy se jedna o ¢leny statutdrnich orgdnt soutézitele nebo osoby,
které jsou vici soutéziteli v zaméstnaneckém poméru. Dale také Vv ptipadé poruseni

obchodniho tajemstvi, kdy osoby dané tajemstvi neopravnéné vyzradi ¢i predaji dal.>?

2.2.3 OSOBY NEDOTCENE NEKALOSOUTEZNIM JEDNANIM

Posledni skupinou jsou 0soby, které nepatii ani do jedné z vySe uvedenych skupin,
ale maji pravo zalovat zanekalou soutéz. Jedna se 0 0soby osobné nedotcené
nekalosoutéznim jedndnim, které maji zvlastni postaveni v nekalosoutéznich sporech.
Jsou to pravnické osoby opravnéné hajit zajmy soutéZitelt nebo spotiebiteld.

A. PRAVNICKE OSOBY OPRAVNENE HAJIT ZAIMY

SPOTREBITELU NEBO SOUTEZITELU

Z divodu G¢inngjsi ochrany zajmu spotiebiteli nebo soutézitelt byla nékterym
pravnickym osobam pfiznana funkce hajit jejich zajmy. Jsou tim na mysli zajmy zejména
z odborné, materialni ¢i finanéni oblasti.® Za tuto pravnickou osobu je povaZzovana
takova osoba, u které ochrana hospodaiskych z4jmu spotiebitelti nebo soutézitelll tvori
podstatnou ¢ast jeji Cinnosti. Mize ji byt i1 obec, kterd by chranila z4jmy obcant, tedy
spotiebitelll, proti nekalé soutézi na uzemi obce.>® Pokud se podivame na pravnické osoby

na strané soutéziteldi, ptijde pfedevSim o obchodni komory, a na strané spotiebiteld o

30 ONDREJOVA, Dana. Op. cit., str. 80

31 ONDREJOVA, Dana. Prdvni prostiedky ochrany proti nekalé soutézi. Praha: Wolters Kluwer
Ceska republika, 2010, str. 81

2 ELIAS, Karel, BEJCEK, Josef, HAJN, Petr, JEZEK, Jiti a kol. Kurs obchodniho prava.
Obecna cast. Soutézni pravo. 3. vydani. Praha: C.H. Beck, 2002, str. 296

3 ONDREJOVA, Dana. Prdavni prostiedky ochrany proti nekalé soutézi. Praha: Wolters Kluwer
Ceska republika, 2010, str. 22

3¥ ONDREJOVA, Dana. Prdvni prostiedky ochrany proti nekalé soutézi. Praha: Wolters Kluwer
Ceska republika, 2010, str. 69

% ONDREJOVA, Dana. Op. cit., str. 70
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spotiebitelska sdruzeni. Pro piiklad mtizeme uvést Sdruzeni Ceskych spottebitelt, z.0.
nebo dTest.%

Diilezitym bodem je, aby pravnicka osoba mohla hgjit zajmy soutéziteli nebo
spotiebitel, musi jeden z nich, at’ uz soutézitel ¢i spotiebitel, byt dotéen nekalosoutéznim
jednanim. V pfipadé, ze by tomu tak nebylo, pravnicka osoba by nebyla opravnéna
k hjeni jeho zajmu. Pti hajeni zajmu vystupuje pravnicka osoba jako Ucastnik fizeni,
nikoliv jako zastupce. M4 pravo bez jakéhokoliv zmocnéni, tedy svym vlastnim jménem,

zalovat za nekalou sout&z a jednat u soudu.®’

2.3 URAD PRO OCHRANU HOSPODARSKE SOUTEZE

Utad pro ochranu hospodatské soutéze (dale jen “UOHS* &i “Utad*) je nezavislym
Gisttednim organem statni spravy Ceské republiky, jehoz povinnosti je nejen vytvaiet
podminky pro podporu a ochranu hospodaiské soutéZe proti jejimu nedovolenému
omezovani, ale také dohlizet nad zadavanim vetejnych zakazek a vefejné podpory a
vykonavat dalsi pasobnosti stanovené zvlastnimi zakony. Jeho plisobnost je vymezena
zékonem &. 273/1996 Sb., ve znéni zakona &. 187/1999 Sb.%® V Ceské republice slouzi
Utad jako poradensky, monitorovaci a konzultaéni organ, ale predeviim jako organ

statniho dozoru nad dodrzovanim sout&zniho prava.*

2.3.1 HISTORIE URADU

Ke zfizeni Utadu jako ustiedniho organu statni spravy Ceské republiky doslo 26.
dubna 1991, kdy se Ceska narodni rada usnesla o pfijeti zakona &. 173/1991.%° Utad byl
ziizen pod nazvem Cesky uiad pro hospodaiskou soutéz a v &ervenci téhoZ roku zahajil
svou ¢innost. O rok pozdé&ji vSak doslo ke zméng, kdy jeho funkci nahradilo Ministerstvo
pro hospodaiskou soutdz. Utad pro ochranu hospodaiské soutéze pod nazvem, jaky
zname dnes, za¢al fungovat od 1. listopadu 1996 se sidlem v Brn&. UOHS plné navézal

na ¢innost ministerstva.*

3 ONDREJOVA, Dana. Op. cit., str. 72

7 ONDREJOVA, Dana. Op. cit., str. 75

38 (1. 1 zakona &. 187/1999 Sb. zakon, kterym se méni zékon ¢&. 273/1996 Sb., o ptisobnosti
Utadu pro ochranu hospodaiské soutéze

% https://www.uohs.cz/cs/o-uradu/historie-uradu.html citovano 11.3.2021

40 8 1 odst. 1 zakona &. 173/1991 Sb. Ceské narodni rady o ziizeni Ceského tadu pro
hospodaiskou sout¢z

41 https://www.uohs.cz/cs/o-uradu/historie-uradu.html citovano 11.3.2021
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2.3.2 ORGANIZACNI STRUKTURA

V ¢&ele Utadu stoji piedseda, ktery je jmenovan piipadné odvolan na navrh vlady
prezidentem republiky, funkce se miize vzdat i sam. Funk¢éni obdobi piedsedy je Sestileté,
S tim, ze ufad smi zastdvat maximalné¢ dvakrat. Predseda nesmi byt zaroven ¢lenem
politické¢ strany ¢i politického hnuti. Vedle sebe ma tifi mistopfedsedy pro své
zastupovani, které sam jmenuje i odvolava.*? V sou¢asné dobé, od prosince roku 2020,

funkci predsedy Utadu zastava JUDr. PhDr. Petr MlIsna, Ph.D.*
2.3.3 PRAVOMOCI A POVINNOSTI

Mezi hlavni pravomoci UOHS patii disledny dozor nad tim, zda a jakym
zpisobem soutézitelé plni své povinnosti vyplyvajici ze zdkona o ochran¢ hospodaiské
soutéze. Déle dohlizi, jestli neni néjakym zplisobem narusena hospodarska soutéz organy
vetejné spravy. V ptipadé, Ze se ukaze, Ze by mohla byt naruSena, nasleduje ze strany
Utadu Setfeni soutdZnich podminek s naslednym vydanim réiznych opatieni, zprav a
navrhti ke zlepSeni téchto podminek. Utad smi ulozit uréité opatfeni k napravé
doprovazené navic i pokutou. UOHS ma také pravo poskytovat informace, at’ uz
obchodni ¢i bankovni, na zZadost soutézniho ufadu z cizi zemé K prosazovani soutézniho
prava v této zemi, ale pouze v piipadé, Ze Groven ochrany informaci v dané zemi je
srovnatelna s urovni v Ceské republice. UOHS je povinen spolupracovat, informovat a
poskytovat nezbytnou pomoc Evropské komisi, aby mohla provadét jisté ukony.**

Utad spolupracuje s daldimi organy, jako je napiiklad Energeticky regulaéni
tad®®, nejvice oviem s Ceskou obchodni inspekci®® v ramcei obchodu.

Mezi hlavni vétve omezovani hospodaiské soutéze, které Utad reguluje, pati
zakédzané dohody, zneuziti dominantniho postaveni, spojovani soutézitell, vetejné
zakazky, vefejnd podpora a vyznamna trzni sila.

Dohody narusujici soutéz, oznacCené jako Kkartely, ptredstavuji , dohody mezi
souteziteli, rozhodnuti jejich sdruzeni a jednani soutéZitelii ve vzajemné shode, jejichz
cilem nebo vysledkem je naruseni hospodarské soutéze, jsou zakdazané a neplatné.“

Zakazané jsou predevsim dohody cenové, rozdé€lovaci, omezovaci, diskriminaéni ¢i

%2 (1. 1 zékona ¢&. 187/1999 Sb. zakon, kterym se méni zikon &. 273/1996 Sb., o ptisobnosti
Utadu pro ochranu hospodaiské soutéze

“3 https://www.uohs.cz/cs/o-uradu/historie-uradu.html citovano 11.3.2021

4 Cast 1 Hlava 5 zakona &. 143/2001 Sb. o ochran& hospodaiské soutéze

5 https://www.eru.cz/cs/

46 https://www.coi.cz/
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skupinovy bojkot, av§ak pokud maji pouze zanedbatelny dopad na hospodarskou soutéz,
nejsou povazovany za zakizané.*’

Dominantnim postavenim se rozumi postaveni na trhu umoznujici chovat se
nezavisle na jinych soutézitelich a spotiebitelich a jeho zneuziti je na Uymu jinych
soutéziteld nebo spotfebiteli zakdzdno. Mezi nejcastéjSi piipady zneuzivani
dominantniho postaveni patii naptiklad vynucovéani podminek, cenové podbizeni ¢i
neposkytnuti piistupu na trh.*

UOHS ma vliv i na spojovani neboli fazi soutdZiteld, rozhoduje o povoleni
takového spojeni a zasahuje v ptipad¢€, pokud je zpisobilé narusit soutéz na trhu. Fuazi, at’
uz sloucenim ¢i splynutim, firmy provadi s cilem dosahnout vlivnéj$iho postaveni na
trhu.*®

Utad dohlizi také na dodrzovani pravidel pro zadavéani vefejnych zakazek a podle
zakona o zadavani vefejnych zakazek se jedna o uplatné smlouvy hrazené z vetejnych
zdroji mezi dodavateli a zadavateli. Ze smlouvy vyplyva pro dodavatele povinnost
poskytnout dodavky, sluzby nebo stavebni prace. Zadavatel je povinen zadat vefejnou
zakéazku v zaddvacim fizeni, které milize byt oteviené, uzsi nebo naptiklad zjednodusené
podlimitni.*

V oblasti vefejné podpory je potieba zkoumat, zda je podpora poskytnuta statem
nebo z vetejnych prostfedkd, zvyhodniujici uréité podniky nebo odvétvi vyroby, poté zda
je ovlivnén obchod mezi ¢lenskymi staty a takeé jestli je naruSena hospodatska soutéz. Jeji
poskytnuti se obecné zakazuje a je mozné pouze v piipadé, ze byla stanovena vyjimka.>*

Od roku 2010 dohlizi Utad také na dodrzovani zikona o vyznamné trzni sile a
jejim zneuZiti. Jde pfedev$im o monitoring vSech dostupnych informacnich zdroj, které
mohou vést ke zneuZiti, provadéni sektorovych Setfeni, vedeni spravnich fizeni a dalsi

metodické ¢innosti.??

47°8 3 zakona ¢. 143/2001 Sb. o ochrané& hospodafské soutéze

48 Cast 1 Hlava 3 zakona &. 143/2001 Sb. o ochrané hospodaiské soutéze

49 https://www.uohs.cz/cs/hospodarska-soutez/spojovani-soutezitelu.html citovano 19.4.2021
5 Cast 1 Hlava 1 zakona &. 134/2016 Sb. o zadavani vefejnych zakazek (novy) citovano
19.4.2021

51 https://www.uohs.cz/cs/verejna-podpora.html citovano 19.4.2021

52 https://www.uohs.cz/cs/vyznamna-trzni-sila.html citovano 19.4.2021
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2.4 NEKALE OBCHODNI PRAKTIKY

Jak jiz bylo zminéno, aby se jednalo o nekalou soutéz, musi jit o jednani
Vv hospodarské soutézi, které je v rozporu s dobrymi mravy a které zptsobuje ujmu jinym
soutézitelim nebo spotiebitelim. Pojem nekald soutéz spolecné s témito znaky je
vymezena v generalni klauzuli nekalé soutéze v NOZ. Dalsim dulezitym bodem je, ze
nekald soutdZ se v Ceské republice zakazuje.>®

Podle zakona ¢. 634/1992 Sb., 0 ochrané spoticbitele je samotna obchodni praktika
nekald v pfipadé, ze urCitym zplisobem naruSuje chovani spottebitele, ktery je jejimu
pusobeni vystaven, ve vztahu k vyrobku nebo sluzbé. Plati zde pravidlo, Ze se obchodni
praktika zaméfena na urCitou skupinu spotiebitel posuzuje podle primérného
spotiebitele. Nekalou obchodni praktikou mize byt bud’ klamavé konani ¢i opomenuti
nebo agresivni obchodni praktika a jeji uziti na izemi Ceské republiky zakazano.>*

Nyni si pfedstavime pichled jednotlivych nekalosoutéznich praktik explicitné
zminénych v NOZ. V demonstrativnim vy¢tu jsou vymezeny:
— klamava reklama,
— klamavé oznacovani zbozi a sluzeb,
— vyvolani nebezpeci zamény,
— parazitovani na povesti,
— podpléceni,
— zlehCovani,
— srovnavaci reklama,
— poruseni obchodniho tajemstvi,
— dotérné obtézovani a
— ohrozeni zdravi a Zivotniho prostfedi.*®

Tento demonstrativni vycet obsahuje nejcastéjsi piipady poruseni nekalé soutéze,

ktery napomaha soudu pii posuzovani poruSeni dobrych mravi soutéze. Podle zvlastni
skutkové podstaty jsou proto oznaceny jako pojmenované typy nekalé soutéze. Na druhé
stran¢ existuji nepojmenované typy, které generalni klauzule vyslovné neuvadi. Mizeme
sem zatadit naptiklad:

— otrocké napodobeni,

%3 § 2976 zakona ¢. 89/2012 Sb. ob&ansky zakonik (novy)
5 § 4 zakona ¢. 634/1992 Sb. o ochrané spotiebitele
%5 § 2976 zakona &. 89/2012 Sb. ob&ansky zakonik (novy)
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— bojkot a hospodaiskou diskriminaci,
— vyuziti zdkaznika pro ziskani dalSich zakazniki,
— prémiovani,
— zvlastni projevy nekalé reklamy aj.%
Pro ucely této prace se ted zamétime pouze na praktiky, které obsahuji slovo

,Jreklama®, konkrétné klamava a srovnavaci.

2.41 KLAMAVA REKLAMA

S reklamou obecné se setkavame vSude kolem nas. VSechny aktivity soutéziteli
probihajici na trhu jsou spojené s propagaci jejich vyrobkt a neodmyslitelnou soucasti
této propagace je pravé reklama. Reklama slouzi k propagaci riznych vyrobku a sluzeb
prostiednictvim komunika¢nich médii a zaroven jako uréita forma podchyceni
potencionélnich zakaznik{.>” Jeji ptisobeni upravuje zvlastni zdkon o regulaci reklamy,
Ktery ji oznaCuje za ,, ozndmeni, predvedeni i jinou prezentaci Sirenou zejména
komunikacnimi médii, majici za cil podporu podnikatelské cinnosti, zejména podporu
spotreby nebo prodeje zbozi, vystavby, prondjmu nebo prodeje nemovitosti, prodeje nebo
vyuziti prav nebo zavazku, podporu poskytovani sluzeb, propagaci ochranné znamky,
pokud neni ddle stanoveno jinak. “*® Oviem neni samoziejmé, e se soutéZitelé nedopusti
nekalé praktiky, kterou miize byt klamava reklama.

Klamavou reklamou se rozumi takova reklama, ktera $ifi udaje o vlastnim nebo
cizim podniku, jeho vyrobcich ¢i sluzbach, klame nebo je zpisobila klamat a docilit tak
na ukor jinych soutéziteld nebo spotiebitelll vlastnimu nebo cizimu podniku
V hospodaiské soutézi prospech. Za sd€lovaci prostiedek Sifeni reklamy je povazovano
mluvené nebo psané slovo, tisk, fotografie, televize, rozhlas a dalsi, jinymi slovy
jakykoliv zptsob sifeni klamavych tdaji je zakazany. Pti posuzovani, zda se jedna o
klamavou reklamu, se berou v potaz jeji vyznacujici znaky, jako jsou vlastnosti vyrobkl
a sluzeb, naptiklad jejich dostupnost, slozeni, postup a data vyroby, zplsobilost
k ur¢enému ucelu, pouzitelnost, mnozstvi, puvod, cena, dodaci podminky a ohledné
zadavatele reklamy jeho prava a vlastnosti, totoznost, odbornd zpisobilost, prava

dusevniho vlastnictvi a jiné. Definice klamavé reklamy je zakotvena v § 2977 NOZ.5°

5% SVARC, Zbynék. Zdklady obchodniho priva po rekodifikaci soukromého prava. Plzen: Ale$
Cengk, 2014. str. 469.

57 ELIAS, Karel, BEJCEK, Josef, HAJN, Petr, JEZEK, Jiii a kol. Kurs obchodniho praiva.
Obecna cast. Soutézni pravo. 3. vydani. Praha: C.H. Beck, 2002, str. 306

58 § 1 odst. 2 zakona €. 40/1995 Sb. o regulaci reklamy

%9 § 2977 zakona &. 89/2012 Sb. ob&ansky zakonik (novy)
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Je tfeba dat si pozor na to, Ze nekalosoutézni praktika tykajici se klamavého
oznaceni zbozi a sluzeb je na rozdil od klamavé reklamy zamétena pouze na zbozi a
sluzby.®9 NOZ obsahuje § 2978 o spole¢ném ustanoveni o klamavé reklamé a klamavém
oznac¢eni zboZi nebo sluzby, ve kterém je vyjadieno, Zze klamavost nemusi spocivat jen
V nepravdivém udaji, ale mize jit i o zcela pravdivy udaj, ktery v souvislostech, za
kterych byl uéinén, mize vést k omylu.®r Ovsem ne vsechny nepravdivé tdaje lze
povazovat za klamavé, tudiz mohou byt v reklamé obsazeny. Lze to ilustrovat na ptikladé
reklamy s ¢okoladou Milka, kde je obrazek fialové kravy. I kdyZ jde o nepravdivy udaj,
ze ¢okolada se nevyrabi z mléka fialovych krav, je zde pouzita ur¢ita mira nadsazky, ktera
je v reklamé piipustna.®?

Zajimavym piikladem K nastinéni problematiky klamavé reklamy stoji za to uvést
kauzu znamou pod nazvem ,,Smejdi*. Jedna se o tzv. prodejce, kteii poradaji predvadéci
akce nebo zprostiedkovavaji podomni prodej naptiklad s domacimi spotiebi¢i, nadobim,
Sperky ¢i nabidkami energii, kde se snazi manipulaci, natlakem, riznymi triky a nekalymi
praktikami oklamat spotiebitele a ziskat z nich penize. Zamé&fuji se zejména na
zranitelngj$i skupiny obyvatel, tedy pfedev§im na seniory. Pokud jde o ptedvadéci akce,
poradatelé se na né snazi nalakat riznymi ,,vyhodnymi* nabidkami, jako je ob&éd zdarma
nebo pii nakupu v ur¢ité hodnoté darek zdarma, jen aby lidé byli piesvédceni na akci
pfijit. Pfi samotném nabizeni vyrobkii nastadvd mnoho problémd, protoZe spotiebitelim
jsou uvedeny nepravdivé informace a oni jsou zamérn¢ uvedeni v omyl. Spotiebitelé pak
nakoupi rizné produkty za jiné ceny, ve vétSing€ piipadi za mnohem vyssi a po akei jiz
neni cesty zp&t. Nedostanou zadné potvrzeni, Zzadnou smlouvu a tzv. Smejdiim se po akci
neda dovolat ani je jinak zastihnout.

Konkrétni piipad se stal v roce 2016, kdy Ceska obchodni inspekce (dale jen
“COI*) ulozila pokutu spolegnosti Astena Group ve vysi 2 miliony korun za klamavé
predvadéci akce pti pouziti nekalych a agresivnich obchodnich praktik. COI uvedla, Zze
firma lakala spotiebitele na slosovani o 100 000 K¢&. Vytipovani seniofi byli kontaktovani,
ze vyhrali a pod zaminkou pievzeti darku byli pozvani na soutéz o tyto penize. Ke
slosovani vSak vlibec nedoSlo a probihala klasicka ptredvadéci akce piredrazeného

spotiebniho zbozi, k jehoz koupi byl navic ,,darkovy poukaz* v hodnoté 50 000 K¢,

80 SVARC, Zbynék. Zaklady obchodniho prava po rekodifikaci soukromého prava. Plzei: Ales
Cengk, 2014. str. 470
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62 ELIAS, Karel, BEJCEK, Josef, HAIN, Petr, JEZEK, Jiii a kol. Kurs obchodniho prava.
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pokud zdjemci zaplatili na misté 5 000 K&. Pokud vyherci poukaz nevyuzili, bylo jim

slibeno, Ze jim bude ¢astka doru¢ena do dvou dnii. Penéz se v8ak nikdo nedockal.®®

2.4.2 SROVNAVACI REKLAMA

Nyni se podivame blize na srovnavaci reklamu, ktera je dal$im projevem nekalé
reklamy. Podle ustanoveni § 2980 NOZ jde o jakoukoliv reklamu, ktera ptimo nebo i
nepiimo identifikuje jiného soutézitele nebo jeho zbozi ¢i sluzby jim nabizené. Jinymi
slovy, jedna se o reklamu, ktera srovnava vlastnosti vlastniho a ciziho vyrobku nebo
sluzby za Gicelem zvyraznéni prednosti vlastniho produktu na tikor toho ciziho.®*

Srovnéavaci reklama mulze byt ve vétSin€ piipadi bud’ kritizujici, opérna nebo
osobni. S prvnim typem se setkame v piipadé, ze reklama vychvaluje vlastnosti a
parametry vlastnich vyrobkt nebo sluzeb oproti t€ém konkuren¢nim. Druhy typ, tedy
opérna srovnavaci reklama, se vyznacuje zejména u zacinajicich podnikatell, kteti své
napady potiebuji ,,opfit 0 jiz zavedené vyrobky ¢i sluzby. A poslednim typem je osobni
srovnavaci reklama, ktera poukazuje na rizné vlastnosti soutézitelll a jejich podnikii.
Muze jit o srovnavani moralnich, nabozenskych ¢i rasovych vlastnosti soutézitele nebo o
tradice, které si podnik udrzuje. DalSim typem, se kterym se mizeme u srovnavaci
reklamy setkat, je reklama superlativni. Ta se vyznaCuje vyraznym reklamnim
prehanénim, nejcastéji je spojena se slovy ,,nejveétsi a ,,nejlepsi®. Na zavér si zminime
jesté zvlastni druhy reklamniho srovnavani. Tyto zvlaStni druhy se 1i$i tim, Ze nespocivaji
ve srovnavani S konkurenci. Prvnim z nich je vnitini srovnavaci reklama, ktera je na trhu
vidét zejména U jiz znamych podnikateld, ktefi srovnavaji své nové vyrobky s témi
star§imi pro nastinéni jejich dosazeného pokroku.%® Avsak, pokud reklama prezentuje
novost vyrobki jen okrajove, pujde o reklamu klamavou. Druhym typem je systémova
srovnavaci reklama, kterd je bézna pro piedstaveni technickych novinek. Cilem je
zdtraznit pokrok propagovaného vyrobku, aniz by musela byt zminéna konkurence.%

Ve 2. odstavci zakona ¢. 2980 NOZ se vSak docCteme, ze srovnavaci reklama neni
v kazdém piipadé nekala a ze za urcitych podminek ji 1ze oznacit za pfipustnou. Aby byla
povazovana za ptipustnou, nesmi byt klamava ani nijak zleh¢ovat soutézitele véetné jeho

postaveni a ¢innosti nebo jeji vysledky a ani z nich nesmi nekalym zptisobem tézit. Dale

83 https://www.idnes.cz/ekonomika/domaci/pokuta-coi-pro-astena-

group.A160224 095605 ekonomika neh citovano 18.3.2021
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ss ELIAS, Karel, BEJCEK, Josef, HAIN, Petr, JEZEK, Jifi a kol. Kurs obchodniho prava.
Obecna cast. Soutézni pravo. 3. vydani. Praha: C.H. Beck, 2002, str. 346

6 ELIAS, Karel. Op. cit., str. 347
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je takto chépana, pokud srovnani probihd pouze mezi zbozim nebo sluzbami
uspokojujicimi stejné potieby nebo které jsou uréeny ke stejnému tcelu, predevsim mize
srovnavat zbozi S oznaenim pavodu jen se zbozim stejného oznaeni, aby reklama
nevedla ke klamani spotiebitele. Podstatné, dulezité a ovétitelné vlastnosti veéetné ceny
téchto produktii musi byt posouzeny objektivnim srovnanim. Srovnavaci reklama nesmi
nabizet zbozi nebo sluzbu jako napodobeni ¢i reprodukci zbozi nebo sluzby
ozna¢ovanych ochrannou znamkou soutéZitele nebo jeho nazvem.®’ Pokud jsou splnény
zminéné podminky, tato reklama bude pfipustna, v opaéném piipad¢ nikoliv.

Z praktického hlediska si mizeme predstavit kauzu z roku 2015, ktera se tykala
televizni reklamy od spole¢nosti Hyundai Motor Czech s.r.o. (dale jen “Hyundai*) na
jejich novy model rodinného vozu Hyundai i20. Na samotném konci této reklamy totiz
zazn€l nasledujici dovétek: ,, Novd i20 rozviri Cesky trh s rodinnymi vozy. A i bez bryli
kazdému dojde, ze az v ni prijedete, bude vas soused z Boleslavi takhle maly. “ Z reklamy
tedy jasné vyplyva, kdo se za takovym ,.sousedem z Boleslavi skryva. Je to SKODA
AUTO as., nejvétsi vyrobee automobilti v Ceské republice se sidlem pravé ve zminéné
Mladé Boleslavi. A ani v dalSich ¢astech reklamniho spotu Hyundai svou konkurenci
neSetti. Zazniva zde jesté naptiklad: ,,Jeji obrovsky interiér konkurence neskousne. Bude
Jji muset slozit poklonu. “®® P¥ipad tedy posuzovala Rada pro reklamu (dile jen “RPR*),
ktera ma za cil zaji§fovat a prosazovat na tizemi Ceské republiky &estnou, legélni,
pravdivou a decentni reklamu. Na zékladé¢ stiznosti od soukromé osoby, ve které bylo
uvedeno: ,, Takto konkrétni srovndni a povysovani se nad konkrétni konkurencni znacku
neni v reklamé firmy Hyundai spravné“, rozhodla arbitrazni komise RPR 0 vyhovéni
stiznosti z divodu zavadné reklamy s obsahem srovnavaci, klamavé a zavadgjici
reklamy. Dale uvedla, ze reklama porusuje Kodex reklamy, konkrétné nerespektuje
zasady Cestného soutézeni konkurentt a také ze reklama nesmi utocit na jiné produkty,
inzerenty nebo reklamy.®® Posléze automobilka reklamni spot poupravila a konedny

dovétek zménila na , ...maly soused bude jesté mensi. “™°

67§ 2980 odst. 2 zakona ¢&. 89/2012 Sb. ob¢ansky zékonik (novy)

88 https://tv.idnes.cz/technika/hyundai-si-utahuje-ze-skody-v-reklame-na-
i120.VV150203 095731 tv-svet-techniky mku citovano 22.3.2021

8 https://www.rpr.cz/cz/kauzy.php?rok=2015 citovano 22.3.2021

0 https://www.idnes.cz/ekonomika/podniky/hyndai-odstranil-z-reklamy-narazku-na-
skodovku.A150203 145128 ekoakcie fih citovano 22.3.2021
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3 FRANCIE

Poté, co jsme se seznamili s ¢eskou pravni upravou nekalé soutéze, zamétime se nyni
na tu francouzskou. Z diivodu piehlednosti zachovame strukturu z piedchozi kapitoly.
Tudiz nejprve si priblizime historicky vyvoj soutézniho prava na Gzemi Francie, dale
subjekty pusobici ve francouzském pravu nekalé soutéze, Gfad zajiSt'ujici ochranu
hospodaiské soutéze a poté se zamétfime na nekalé obchodni praktiky, ve kterych bude
také naSim hlavnim cilem pfiblizit zejména klamavou a srovnavaci reklamu. Vybrané
pravni terminy budou ponechany v origindlnim znéni, protoze si je podrobnéji

rozebereme V rozboru francouzské pravni terminologie.

3.1 HISTORICKY VYVOJ SOUTEZNIHO PRAVA

Kofeny droit de la concurrence Ize najit jiz na konci 18. stoleti ve Francii v dobé
Francouzské revoluce, odkud se postupné toto pravo dale vyvijelo. Jiz od existence
zakona Le Chapelier z roku 1791 bylo ¢lentiim stejné korporace zakazovano spojovat se,
aby regulovali své spolecné zajmy. O 20 let pozdéji, €lanek €. 419 v Trestnim zédkoniku
(le Code pénal) zakazoval koalicim manipulovat s cenami nahoru ¢i dold. Regulace droit
de la concurrence ve Francii byla zavedena od roku 1953, konkrétné vytvofenim Odborné
komise dohod (la Commission technique des ententes), ale hlavnim pfedmétem zajmu
viak ziistala kontrola inflace. V roce 1957 Francie podepsala Rimskou smlouvu (le traité
de Rome), zakladajici evropské spolecenstvi, kde pravé droit de la concurrence zaujima
dulezitou pozici. Smlouva ma za tkol zejména stanovit spravedliva pravidla
tzv. concurrence mezi ¢lenskymi staty. Poté v roce 1963 zakon rozsifil kompetence
Odborné komise dohod o exploitation abusive d 'une position dominante, a proto vznikla
Odborna komise dohod a dominantniho postaveni (la Commission technique des ententes
et des positions dominantes). Zakonem z roku 1977 doslo k vytvofeni Soutézni komise
(la Commission de la concurrence), ktera mé¢la za ukol radit vladé a fesit s ni otazky
ohledné concurrence a také ohledné concentration économique. Az v roce 1986 byla ve
Francii zavedena skute¢na politika regulujici concurrence, a to diky pfijeti nafizeni ze
dne 1. prosince 1986, ktera polozila zaklady trzni ekonomiky a ukoncila upravu cen. Toto
nafizeni je také spojeno se vznikem Rady pro hospodaiskou soutéz (le Conseil de la

concurrence) (dale jen “Rada®), ktera ma pravomoc postihovat pratiques
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anticoncurrentielles a po zvetejnéni zakona z roku 2001 0 novych hospodatskych
regulacich (la loi NRE), byla jeji moc jesté vice posilena.’

Dilezitym okamzikem byl rok 2004, kdy doslo krozsahlé modernizaci
francouzského droit de la concurrence, a to tim, Ze vstoupilo v u¢innost nafizeni Komise
EU ¢. 1/2003 ze dne 16. prosince 2002. Natizeni obsahuje postup pii prosazovani
soutéznich pravidel tykajicich se ochrany pted pratiques anticoncurrentielles, tedy pied
ententes a pted exploitation abusive d 'une position dominante obsazenych ve ¢lancich 81
a 82 Dohody o Evropskych spoleéenstvich.”? Za pomoci prava o Evropské unii byla
vytvofena Evropska soutézni sit’ (Réseau européen de concurrence), diky které funguje
v oblasti concurrence vzajemna spoluprace a vyména uzite¢nych informaci mezi
jednotlivymi ¢lenskymi staty EU.

Poté v roce 2008, zakonem o modernizaci hospodaistvi (la loi de modernisation de
|’économie) doslo k nahrazeni Rady novym tfadem, a to souCasnym Autorité de la
concurrence, ktery bude ptiblizen v samostatné kapitole.

Rok 2019 piinesl zvefejnéni smérnice Evropského parlamentu a Rady,
tzv. smérnice ECN+ o posileni postaveni organt Vv oblasti concurrence (la directive
ECN+), jejimz cilem je poskytovat témto organtim Vv ¢lenskych statech EU prostiedky

k uginng&jsimu prosazovani pravidel a k zajisténi solidniho fungovani vnitiniho trhu.”

3.2 SUBJEKTY NEKALE SOUTEZE

Uvodni ¢lanek francouzského —Spotiebitelského zékoniku (Code de la
consommation) definuje téi druhy subjektd, kterymi jsou, ve francouzském znéni,
consommateur, professionnel a non-professionnel. V zakoné je zminén jesté dalsi
subjekt, ktery nema svou pravni definici, ale Casto se s nim zde setkavame a je jim

tzv. concurrent. V nasledujicich podkapitoléach si je pfibliZzime.

L https://www.autoritedelaconcurrence.fr/fr/la-decouverte-de-la-concurrence citovano
26.3.2021

2 https://www.epravo.cz/top/clanky/narizeni-komise-eu-12003-nova-pravni-upravaochrany-
hospodarske-souteze-dohody-narusujici-soutez-a-ochrana-pred-zneuzitim-
dominantnihopostaveni-21896.html citovano 26.3.2021

73 https://www.autoritedelaconcurrence.fr/fr/la-decouverte-de-la-concurrence citovano
29.3.2021
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3.2.1 CONSOMMATEUR

Consommateur je ze zédkona oznacCen jako jakakoli fyzickd osoba jednajici za
ucelem, ktery nespadd do jeji obchodni, primyslové, femeslné, svobodné nebo
zemé&délské ¢innosti.”

Z ¢lanku L121-1 Code de la consommation se dozvime, ze ve francouzské pravni
uprave nalezneme také zavedeny pojem consommateur moyen, podle kterého se posuzuji
jednotlivé pratiques commerciales déloyales. Consommateur moyen je zpravidla
povazovan jako obvykle informovany a pfiméfené pozorny.’

3.2.2 PROFESSIONNEL

Professionnel je definovan jako jakakoli fyzicka nebo pravnicka osoba, at’ uz
vetejnd ¢i soukromad, kterda jedna za ucelem spadajicim do rozsahu jeji obchodni,
primyslové, femeslné, svobodné nebo zemédélské Cinnosti, a to i kdyz jednd jménem

nebo na ucet jiného professionnel.

3.2.3 NON-PROFESSIONNEL

Poslednim typem je Vv originale tzv. non-professionnel, kym se rozumi jakakoli

pravnicka osoba, ktera nejedna za profesiondlnim tGicelem. '

3.24 CONCURRENT

Pojem concurrent sice v zakoniku nema svou pravni definici, av§ak jeho vyznam
nam muze podat slovnik. Vymezime si ho podrobnéji v paté kapitole o rozboru piislusné

pravni terminologie.

3.3 AUTORITE DE LA CONCURRENCE

Autorité de la concurrence slouzi ve Francii jako nezavisly spravni organ zajist'ujici
ochranu pro concurrence. Ma za ukol dohlizet a kontrolovat chod francouzského
soutézniho trhu a také pfispét k fungovani trhti na evropské i mezinarodni Grovni. Jeho
pravni ramec je zakotven v Obchodnim zakoniku (Code de commerce) 4. knihy, 6. hlavy

“De [’Autorité de la concurrence “, konkrétné v ¢lanku L461-1.""

4 Article liminaire, Code de la consommation
S Article 121-1, Code de la consommation

8 Article liminaire, Code de la consommation
7 Article L461-1, Code de Commerce
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3.3.1 HISTORIE URADU

Pies historii a postupné formovani droit de la concurrence na konci 19. stoleti,
byl ve Francii v roce 2008 ziizen ufad pro ochranu hospodaiské soutéze. Je jim soucasny
Autorité de la concurrence (dale jen “Autorité), byvala Rada pro hospodarskou soutéz,
ktery funguje ve Francii, se sidlem v hlavnim mésté Pafiz, diky zakonu o modernizaci
hospodafstvi.”® Tento zdkon &. 2008-776 preménil Radu na stavajici organ a veskeré jeji
kompetence na néj prevedl.”® Po vyhlaseni zakona &. 2015-990 pro podporu riistu, aktivity
a rovnosti ekonomickych ptilezitosti v roce 2015, zvany “Loi Macron®, byly Autorité
ptiznany jesté dalsi kompetence, a to v oblasti regulace pravnickych profesi a v oblasti
smir¢iho Fizeni.®
3.3.2 ORGANIZACNI STRUKTURA

Podle ¢lanku L461-1 az L461-5 Code de commerce je organizaéni struktura
Autorité vymezena nasledujicim zpisobem. Hlavni pravomoci ma na starosti
tzv. kolegium (/e collége) slozené ze 17 ¢lent. V jeho Cele stoji predseda (le président),
jehoz funk¢ni obdobi vychazi na pét let. Jmenovan je na zakladé dekretu prezidenta
republiky, poté co posoudi jeho kompetence v ramci pravni a ekonomické oblasti.
Kolegium dale zahrnuje Sest soucasnych ¢i byvalych ¢lent Statni rady (Conseil d’Etat),
Kasaéniho soudu (Cour de cassation), Nejvyssiho ucetniho dvora (Cour des comptes)
nebo jinych spravnich soudt. Poté pét 0sob zodpovédnych za zalezitosti v ekonomické
oblasti nebo v oblasti concurrence a jinych pét osob starajicich se o odvétvi vyroby,
obchodu, femesel, sluzeb nebo svobodnych povolani. Téchto 16 ¢lent si nasledné
jmenuje ¢tyii mistoptedsedy (les vice-présidents), ktefi pak vykonavaji svou funkeci v Cele
Autorité spolené s pfedsedou. Tito mistopiedsedové jsou také jmenovéani dekretem
prezidenta republiky. Podle podminek stanovenych Statni radou se mandat poloviny
¢lenti kolegia, aZ na jejiho pfedsedu, obnovuje kazdé 2 roky a 6 mésicii. Predsediiv
mandat je obnovitelny pouze jednou. Zasedani ¢lenti Autorité probiha bud’ v plénu (en
formation pléniere), v sekcich (en section) anebo ve form¢ stalého vyboru (en
commission permanente), ¢imz se rozumi predseda a ¢tyfi mistopiedsedové. Rozhodnuti

jsou pfijimana na zakladé prosté vétSiny s tim, ze v pfipadé rovného hlasovani je

78 https://www.autoritedelaconcurrence.fr/fr/la-decouverte-de-la-concurrence citovano
31.3.2021

9 Loi n° 2008-776 du 4 aott 2008 de modernisation de I'économie

8 Loi n° 2015-990 du 6 aolt 2015 pour la croissance, l'activité et I'égalité des chances
économiques
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rozhodujici hlas ptedsedy. V ur€itych situacich muze pfedseda nebo jim jmenovany
mistopiedseda piijimat rozhodnuti zcela sam.®* Vedle téchto ¢lend sidli v Autorité od
roku 2008 jesté tzv. poradce pro slySeni (le conseilleur auditeur), jenZ napomaha
zaCastnénym stranam K vyfeSeni piipadnych problémi Vv prabéhu procedury. Funkci

predsedy zastava od roku 2016 Isabelle de Silva.®?
3.3.3 PRAVOMOCI A POVINNOSTI

Mezi hlavni pravomoci Autorité v oblasti regulace concurrence patii boj proti
pratiques anticoncurrentielles, tedy proti ententes, exploitation abusive d’une position
dominante a kontrola proti concentration économique. Dale poskytuje poradenskou
¢innost a regulaci pravnickych profesi jako jsou napiiklad notafi ¢i soudni vykonavatelé.
Uzce spolupracuje s La Direction Générale de la Concurrence, de la Consommation et
de la Répression des Fraudes (dale jen “DGCCRF*), diky kterému Utad ziskava zpétnou
vazbu pii odhaleni poruseni concurrence. DGCCRF plni zejména ¢innosti tykajici se
regulace konkurenéniho trhu, dodrzovani pravidel concurrence, zajisténi bezpecnosti a
ochrany pro consommateur. Sleduje také concurrence Vv oblasti vetejnych zakazek.

Poté Autorité spolupracuje s odvétvovymi organy, jako je Ufad pro regulaci
elektronickych komunikaci a postovnich sluzeb (L’Autorité de régulation des
communications électroniques et des postes), Utad pro regulaci dopravy (L Autorité de
régulation des transports), Nejvyssi rada pro audiovizualni oblast (Le Conseil Supérieur
de 1’Audiovisuel) ¢i Energeticka regulacni komise (La Commission de Régulation de
|’Energie).®

Pro zajisténi soudrzné a jednotné regulace v evropském prostoru spolupracuje
Autorité hojné€ s Evropskou komisi a dalS$imi 27 evropskymi organy pro concurrence. Z
mezinarodniho pohledu mé také Cetné zastoupeni, at’ uz v rdmci mezinarodni soutézni
sit€ (Réseau international de concurrence) nebo v multilateralnich organizacich, jako je
naptiklad OECD (Organizace pro hospodai'skou spolupraci a rozvoj).8*

Autorité de la concurrence mize konzultovat s parlamentnimi vybory jak névrhy
zakont, tak otazky tykajici se oblasti concurrence. Autorité smi také vyjadfit sviij nazor
ohledné téchto zaleZitosti vlade, profesnim, odborovym a spotiebitelskym organizacim,

zemédelskym, Zivnostenskym, obchodnim a primyslovym komordm, dale Nejvyssimu

8L Article L461-1 — L461-5, Code de commerce

8 https://www.autoritedelaconcurrence.fr/fr/organigramme citovano 6.4.2021

8 https://www.autoritedelaconcurrence.fr/fr/ecosysteme-institutionnel citovano 7.4.2021
8 https://www.autoritedelaconcurrence.fr/fr/missions citovano 7.4.2021
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ufadu zajistujici ochranu prav na internetu a také predsediim dohlizejicim na ceny,
cenova rozpéti a ptijmy Vv urCitych departmentech. Navic je Autorité opravnény vyjadiit
se k otazkam concurrence z vlastni iniciativy a doporucit tak ministrovi hospodaistvi ¢i
jiného odvétvi riizna opatieni ke zlepSeni konkuren¢niho fungovani na trhu. Veskeré

pravomoci nalezneme ve ¢lanku L462-1 az 1.462-10 Code de commerce.®

3.4 NEKALE OBCHODN{ PRAKTIKY

Pratiques commerciales déloyales upravuje ve Francii Spotiebitelsky zakonik
(Code de la consommation) 1. knihy, 2. hlavy “Obchodni praktiky* (Pratiques
commerciales), konkrétné ve ¢lancich L121-1 az L121-7.

Clanek L121-1 Code de la consommation definuje pratiques commerciales
déloyales jako ty, které jsou v rozporu s pozadavky profesionalni péce a které méni nebo
jsou schopné zna¢nym zpusobem zménit ekonomické chovani subjektu consommateur,
ktery je obvykle informovany a pozorny vzhledem ke zbozi nebo sluzbé. Povaha téchto
praktik zaméfenych na ur¢itou skupinu consommateurs nebo na tzv. zranitelnou skupinu
consommateurs, z divodu fyzické nebo dusevni slabosti, Se ve skupiné posuzuje podle
tzv. consommateur moyen. | ptes neexistenci demonstrativniho vyctu, rozliSujeme dvé
skupiny nejcastéjSich deliktli v concurrence déloyale, a 10 zejména klamavé a agresivni
obchodni praktiky, s tim Ze jejich provadeni je na izemi Francie zakdzané.

Klamavé obchodni praktiky (Pratiqgue commerciales trompeuses) jsou zakazané,
protoze jsou povazovany za déloyale vici consommateur, pokud jsou zaloZeny na
nepravdivych nebo zavadé&jicich tvrzenich ohledné povahy a vlastnosti zboZzi nebo sluzby
a také pokud dojde k zameéné s jinym vyrobkem nebo sluzbou, ochrannou znamkou,
chranénym oznacenim nebo jinym rozliSovacim znakem S concurrent. Opomenuti,
zamlCeni nebo poskytnuti nesrozumitelnych, nejednoznacnych informaci a neuvedeni
podstatnych informaci za pouziti komunikacnich prostiedkti je dalsim znakem
klamavosti.

Za agresivni obchodni praktiky (Pratiques commerciales agressives) jsou
povazovany ty, které v dusledku opakovanych a naléhavych nabidek nebo za pouziti
fyzického ¢i psychického natlaku ovliviiuji svobodnou volbu, souhlas a smluvni prava
consommateur. Pfi posuzovani, zda praktika vyuziva natlak, fyzickou silu nebo

nepiiméieny vliv, se bere v potaz, kdy a kde se praktika provadi, jaka je jeji povaha, zda

8 Article L462-1 — L462-10, Code de commerce
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byly pouzity verbalni hrozby a dal§i prvky zminéné v ¢lanku L121-6 Code de la

consommation.8®

3.4.1 PUBLICITE MENSONGERE

Pro regulaci reklamy pulsobi ve Francii Gfad zvany Autorité de régulation
professionnelle de la publicité (dale jen “ARPP*). Jeho hlavnim ukolem je zkoumani
obsahu reklamnich sd€leni za pouziti etickych pravidel ve prospéch spravedlivé, pravdivé
a bezpecné reklamy.®” Obecnou legalni definici reklamy oznacuje smérnice o klamavé a
srovnavaci reklamé z roku 2006 za ,, kazdé predvedeni souvisejici s obchodem, Zivnosti,
remeslem nebo svobodnym povolanim, jehoZz cilem je podpora odbytu zbozZi nebo
poskytnuti sluzeb, véetné nemovitosti, prav a zavazkii. «88

Pravni definici tzv. publicité mensongere ve francouzském Code de la
consommation nenajdeme, nebot’ jeji uprava byla novelizovana Smérnici o nekalych
obchodnich praktikach.?® P¥islusny ¢lanek L121-1 Code de la consommation s nazvem
“Reklama‘ (Publicité) byl totiz pozménén a nyni pod nim nalezneme samotné Pratiques
commerciales déloyales, do kterych publicité mensongere spada. Pred implementaci
smérnice o nekalych obchodnich praktikach vypadal ¢lanek L121-1 Code de la
consommation nasledovné:

,,J€ zakazana jakdkoliv reklama obsahujici v jakékoliv formé tvrzeni, udaje nebo
podani, ktera jsou bud’ nepravdivd, nebo jsou zpusobila uvést v omyl, pokud se tykaji
jednoho z nasledujicich prvkii: vyskyt, povaha, slozeni, podstatné viastnosti, uzitecné
vlastnosti, druh, puvod, mnozstvi, zpiisob a datum vyroby, vlastnosti, cena a podminky
prodeje zbozi a sluzeb, které jsou predmétem reklamy, podminek jejich pouziti, vysledky,
které Ize pri jejich pouzivani ocekavat, ditvody a priibeh prodeje zbozi nebo poskytovani
sluzeb, rozsah povinnosti na strané zadavatele, identita, vlastnosti a sSChopnosti vyrobce,
obchodnikii, propagatorii nebo poskytovatelii sluzeb. “*°

Dale je nezbytné zminit a rozlisit dva typy nekalé reklamy, pro které sice
neexistuje legalni termin, ale stdle se pouZzivaji — publicité mensongere a publicité
trompeuse. Reklama, ktera je zptsobila zamérné uvést spotiebitele v omyl, je oznaena

za publicité trompeuse. Na druhé stran¢ reklama poskytujici vécné nepravdivé informace

8 Article L121-1 — 121-7, Code de la consommation

87 https://www.arpp.org/qui-sommes-nous/roles-et-missions/ citovano 17.4.2021

8 Directive 2006/114/CE du Parlement européen et du Conseil

8 Directive 2005/29/CE du Parlement européen et du Conseil

% Article 121-1, Code de la consommation, version en vigueur du 27 juillet 1993 au 05 janvier
2008
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je povazovana za publicité mensongére.®* Nyni si pro obé predstavime typické konkrétni
ptiklady.

V roce 2018 probéhla v Patizi reklamni kampan od spole¢nosti Ada France, ktera
vlastni aplikaci Moov’In Paris pro ptjcovani elektrickych vozidel. Jednalo se o reklamni
plakat, na kterém bylo velkymi pismeny napsano ,,5X ekologictejsi nez kolo** a malymi
pismeny “5 cestujicich, 100% elektricky“. Na Porotu pro etiku reklamy (Jury de
Déontologie Publicitaire) (dale jen “JDP*) byla podana stiznost za nedodrzeni etickych
pravidel v této reklamé. Stézovatelé uvedli: ,, Tato tvrzeni jsou zavddéjici, a navic
nepodlozena zadnymi vedeckymi ditkazy. Elektricky automobil naopak nemiize byt
prezentovan jako ekologictejsi nez kolo kviili jeho energii a neudrzZitelnym zdrojiim.
Reklama proto obsahuje dezinformaci a vdzné poskozuje boj proti globdlnimu
oteplovani.* Podle JDP reklama klame vefejnost a nerespektuje doporuceni 0
udrzitelném rozvoji ARPP, protoze kazdé elektrické vozidlo mé negativni dopady na
Zivotni prostiedi jak pro jeho vyrobu, tak pro jeho pouziti, zatimco kolo mnohem méné.
Po upozornéni spoleénost Ada France reklamu stahla.%? Jde tedy o p¥ipad publicité
mensongere.

Za piiklad publicité trompeuse si muzeme nastinit situaci, kdy prodavajici
inzeruje lednici za 200 €, zakaznik nasledné projevi zajem, kdeZto prodavajici mu
oznami, ze lednice jiz neni k dispozici a misto ni mu nabidne jinou a drazsi. Jde 0 publicité
trompeuse, protoze nizka cena zakaznika upoutd, je rozhodnuty k nakupu, ale prodejce

uz dopfedu vi, Ze ji za takovou cenu neprodé a zkousi na zékaznika vys$§i cenu.®

3.4.2 PUBLICITE COMPARATIVE

Publicité comparative je jakakoliv reklama srovnavajici zbozi nebo sluzby tak, ze
implicitné nebo explicitn¢ identifikuje concurrent anebo zbozi nebo sluzby nabizené
timto subjektem. AvSak publicité comparative muze byt 1 ptipustna, a to v pfipad¢, ze
neni déloyale nebo uvadégjici v omyl, tyka se jen zbozi nebo sluzeb, které odpovidaji
stejnym potiebam nebo maji stejny cil a také pokud objektivné porovnava jednu nebo
vice zakladnich, relevantnich a ovéfitelnych charakteristik téchto vyrobkt a sluzeb, ¢imz

muze byt i cena. Je dano, Ze takova obchodni praktika nemize tézit z proslulosti spojené

% https://www.litige.fr/articles/publicite-mensongere-et-trompeuse-recours-justice citovano
18.4.2021

9 https://www.jdp-pub.org/avis/moovin-paris-affichage/ citovano 18.4.2021

9 https://www.cliquezjustice.ca/vos-droits/3-choses-a-savoir-sur-la-publicite-trompeuse
citovano 18.4.2021
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se znackou zbozi, S obchodnim jménem ¢i oznacenim plivodu vcetné chranéného
zemépisného oznaceni konkurencéniho produktu. U takovych produkti je srovnani
povoleno pouze mezi produkty, z nichz kazdy ma stejné oznaceni. Na obalech, fakturach,
prepravnich listcich, platebnich prostiedcich nebo vstupenkach je zakazano uvadét
publicité comparative. Dale nesmi pfivodit ztratu diavéry nebo pomluvit znacku,
obchodni jméno ¢i jiné rozliSovaci znaky zbozi, sluzeb nebo ¢innosti spojené s
concurrent. Vyvolani zamény mezi zadavatelem a concurrent nebo mezi znackami a
obchodnimi jmény také neni povoleno a ani pokud jde o predstaveni zbozi a sluzeb jako
napodobenin. Samotna definice a jednotlivé podminky publicité comparative jsou
obsazeny Ve ¢lancich L122-1 az 1.122-7 Code de la consommation.®*

Z praktického hlediska se podivame i do Francie na konkrétni ptiklad, a to ptipad
dvou vyznamnych americkych fetézct s rychlym obcerstvenim — McDonald’s a Burger
King, které proti sob&é soutézi za pouziti publicité comparative. SoutéZeni zapocalo
v USA jiz v 70. letech a s ptichodem socialnich siti se rozrostlo po celém svété, zejména
ve Francii.®® Reklamni kampaii z roku 2016 piedstavuje odpovéd’ od spolecnosti Burger
King na vysmivani se jejich restauracim ze strany McDonald’s. Spole¢nost McDonald’s
zveiejnila reklamu, ve které byl vedle silnice nainstalovan panel s oznamenim, Ze dalsi
McDrive je za 5 km. Vedle n&j postavili druhy panel, vysoky cca 20 m, kde je napsan
seznam sméril, kam se vydat a také zminka, Ze dalsi Burger King je vzdalen 258 km. Na
konci reklamy stal dodatek ,, Avec plus de 1000 McDrive, McDonald’s est plus proche de

Vv

vous “, v piekladu ,, S vice nez 1000 McDrive je vam McDonald’s blizsi“. Na to konto
aby si koupil kavu. Ridi¢ fekne servirce: ,, Velkou, prosim, mame pred sebou dlouhou
cestu.” Po 253 km lidé sedi v Burger King a jedi své oblibené hamburgery, zatimco
v reklamé se objevi napis ,, Merci a McDonald’s d’étre présent partout”, tedy ,, Diky

McDonald’s za pritomnost vsude ** %

9 Article 122-1 — 122-7, Code de la consommation

% https://www.dynamigue-mag.com/article/mcdonald-s-vs-burger-king-guerre-publicitaire-
geants-burger.10650 citovdno 9.4.2021

% https://www.lefigaro.fr/medias/2016/02/29/20004-20160229ARTFIG00041-burger-king-
repond-a-mcdonald-s-et-sa-publicite-comparative.php citovano 9.4.2021
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4 KOMPARACE CESKE REPUBLIKY A FRANCIE

V nasledujici kapitole se miizeme pfesunout ke komparaci pravni Gpravy v oblasti
nekalé soutéze v Ceské republice a ve Francii. Pro zachovani piehlednosti budeme
postupovat podle jednotlivé probranych oblasti, podle kterych zjistime, v ¢em se zemé
1i$i a naopak shoduji. Zacneme tedy srovnanim historického vyvoje soutézniho prava.
Nasledn¢ porovnadme subjekty ptsobici v nekalé soutézi a kontrolni organy regulujici
ochranu hospodaiské soutéze. V zavéru kapitoly porovname nekalé obchodni praktiky se
zamé&fenim na klamavou a srovnavaci reklamu.

Predpokladam, ze mezi obéma zemémi najdeme mnoho spole¢ného, protoze obé jsou

¢leny Evropské Unie.

4.1 HISTORICKY VYVOJ SOUTEZNIHO PRAVA

Historicky vyvoj soutézniho prava Vv ¢eskych zemich se formoval az na konci
19. stoleti. Nicméné francouzsky vyvoj je mnohem starsi, protoze koteny droit de la
pohledu omezovani hospodaiské soutéze a nekalosoutéznich praktik, se v obou zemich
dospélo k zavéru, ze z duvodu u¢inngjsiho provadéni pravidel hospodarské soutéze je
tieba, aby pravni Gprava fungovala na podobné bazi jako v ostatnich zemich EU.
Stanoveni jednotného pravniho ramce V této oblasti tak umoznuje smérnice Evropského
parlamentu a Rady 2005/29/ES o nekalych obchodnich praktikach, ve francouzském
znéni jde o Directive 2005/29/CE du Parlement européen et du Conseil sur les pratiques
commerciales déloyales.

Historicky vyvoj je v obou zemich dostupny na webovych strankach ptisluSnych
kontrolnich Gfadd. Francouzsky web je podle mého nazoru zpracovan podrobnym a velmi

ptehlednym zptisobem.

4.2 SUBJEKTY NEKALE SOUTEZE

Pokud jde o nastoleni subjektt nekalé soutéze, vime ze se jedna o soutézitele, ale
ani v jedné zemi, pro né neexistuje zakonné pravni rozliseni.

V Ceské republice se v teorii dodteme o tiech zakladnich skupinach, jimiz jsou
osoby dotcené nekalosoutéznim jednanim, osoby nekalosoutézné jednajici a osoby
nedotcené nekalosoutéznim jednanim. Prvni skupina zahrnuje soutézitele, ktery je

upraven zakonem o ochran¢ hospodaiské soutéze a spotiebitele, kterého upravuje NOZ.
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Francouzskd teorie takové rozdéleni vibec neuvadi a pouze V uvodnim
¢lanku Code de la consommation nalezneme pusobeni tii druhl subjektd. Jde o pojmy
consommateur, professionnel a non-professionnel. V celém Code de la consommation se
objevuje jesté jeden subjekt, kterym je tzv. concurrent, avsak bez pravni definice, a tudiz
nam pro jeho vysvétleni pomuze slovnik v nasledujici kapitole.

Jedinymi spoleénymi subjekty jsou tedy spotiebitel a consommateur, soutézitel a

concurrent.

4.3 URADY V OBLASTI HOSPODARSKE SOUTEZE

Utad pro ochranu hospodafské soutdZe a Autorité de la concurrence neboli
kontrolni ufady v oblasti ochrany hospodaiské soutéze funguji na velmi podobné bazi,
nebot’ oba maji stejny cil.

A. PRAMENY PRAVA

Pravni apravu ¢eského UOHS zajistuje zakon &. 187/1999 Sb., kterym se méni
zékon ¢&. 273/1996 Sh., o piisobnosti Utadu pro ochranu hospodaiské soutéze. Zakon je
zpracovany velmi struéné a obsahuje informace jen o jmenovani, odvolani, funkénim
obdobi a vykonu funkce ptedsedy. Druhym pramenem je zakon ¢. 143/2001 Sh., o
ochrané hospodarské soutéze, ktery oproti prvnimu zdroji obsahuje informace jak o
samotném Ufadu, tak o dohodach naruiujici soutdZ, dominantnim postaveni a jeho
zneuzivani, spojovani soutéZiteli a také o prestupcich. Ostatni informace podavaji
oficialni webové stranky Ufadu.

Autorité de la concurrence je zakotven v ¢lanku L461-1 francouzského Code de
commerce. Zakon je oproti ¢eskému zpracovan velmi podrobnym zptisobem. Najdeme
zde organizacni strukturu, pravomoci, fizeni, dale rozhodnuti a opravné prostiedky tradu.
Dalsi informace, pfehledné zpracované, najdeme také na oficialnich webovych strankach
Autorité de la concurrence.

B. HISTORIE

Oba utady pod svymi dnesnimi nazvy prosly nékolika zménami. V Ceské republice
byl nejprve ziizen Cesky uiad pro hospodaiskou souté, ktery o rok pozdgji nahradilo
Ministerstvo pro hospodéiskou sout&z a teprve poté v roce 1996 vznikl UOHS.

Francouzskym ufadem byla nejprve Rada pro hospodaiskou soutéz a az poté ji

vysttidal v roce 2008 soucasny Autorité de la concurrence.
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Zajimavym aspektem je také jejich sidlo, protoze francouzsky ufad si zvolil své

hlavni mésto, kdezto ¢esky zustal u sidla v Brné.

C. ORGANIZACNI STRUKTURA
V Ceské republice stoji v ¢ele ufadu predseda, ktery vykonava Sestileté funkéni
obdobi stim, ze ho muze zastavat maximalné dvakrat. Spolu snim jsou v Cele 3
mistopiedsedoveé.
Ve Francii je ptredseda zvolen na pétileté funkéni obdobi a jeho mandat je
obnovitelny pouze jednou. Vedle sebe ma 4 mistoptredsedy a spole¢né tvoii staly vybor.
Je tfeba dodat, ze piedseda a mistopiedsedové zde tvoti spolu s dalsimi 12 Eleny

tzv. kolegium.
D. PRAVOMOCI A POVINNOSTI

Mezi hlavni povinnosti spole¢né pro oba urady patii pfedev§im kontrola nad tim,
jestli neni né€jakym zplisobem naruSena a omezena hospodaiska soutéz. Zde ovSem
nardzime na rozdil, protoze UOHS reguluje zakazané dohody, zneuziti dominantniho
postaveni, spojovani soutézitell, vefejné zakazky, vetfejnou podporu a vyznamnou trzni
silu a Autorité de la concurrence dohlizi na vSe kromée vefejné podpory a vyznamné trzni
sily. Oba organy uzce spolupracuji s Evropskou komisi z divodu jednotné regulace

hospodaiské soutéze v evropském prostoru.

4.4 NEKALE OBCHODNI PRAKTIKY

Mezi shodné vlastnosti obou zemi v oblasti nekalych obchodnich praktik patii
zakaz jejich uzivani na izemi jejich zemi a pfi posuzovani, zda se o tyto praktiky jedna,
se bere v potaz primérny spotiebitel. Nicméné v této oblasti prevazuji predevsim rozdilné
vlastnosti.

Ustanoveni nekalé soutéze v Ceské republice najdeme v generalni klauzuli NOZ,
kde je navic uveden demonstrativni vycet nekalych obchodnich praktik. Plati zde
pravidlo, ze nekalosoutézni jednani musi spliovat vSechny tfi podminky, které byly
zminény v prub&hu prace, aby se o n¢j jednalo. Samotné nekalé obchodni praktiky jsou
vymezeny v zakoné€ o ochrané spotiebitele.

Oproti tomu ve Francii neexistuje takova generalni klauzule a nenajdeme zde ani

demonstrativni vycet jednotlivych pratiques commerciales déloyales. Code de la
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consommation, ktery tyto praktiky upravuje, rozliSuje jen dvé skupiny — klamavé a
agresivni obchodni praktiky.
A. KLAMAVA REKLAMA

Reklama vobou zemich funguje za stejnym ucCelem, tedy k podchyceni
potencionalnich zdkaznik. Ob¢& zem¢ maji na jeji regulaci organ, kterymi jsou Rada pro
reklamu a Autorité de régulation professionnelle de la publicité. Ceska republika ma
navic piijaty jesté zvlastni zakon o regulaci reklamy, ktery definuje jeji obecné znéni. Ve
Francii obecnou definici reklamy poskytuje pouze smérnice Evropského parlamentu a
Rady z roku 2006.

Ceska definice klamavé reklamy je zakotvena v NOZ pod samostatnym
paragrafem. Ve francouzském Code de la consommation doslo k novelizaci a definice
tzv. publicité mensongere byla pozménéna a zaclenéna do soucasného ¢lanku v Code de
la consommation, o0 pratiques commerciales déloyales. Ve Francii se navic muZeme
setkat srozlisSenim dvou typd nekalé reklamy, kterymi jsou publicité trompeuse a

mensongere.
B. SROVNAVACI REKLAMA

V obou ptipadech, at’ uz srovnavaci reklamy nebo publicité comparative, je
reklama zaloZena na srovnavani vlastnosti vlastnich a konkurenénich vyrobkt nebo
sluzeb K vytyCeni prednosti pfed témi konkuren¢nimi. Dale také plati, ze piipad
srovnavaci reklamy nemusi byt vzdy povazovan za nekaly, ale miZe byt pfipustny.
V obou zemich se proto berou v potaz ur¢ité podminky, za kterych je pii jejich dodrzeni
reklama pripusténa.

Stejné jako klamavou reklamu, v Ceské republice upravuje srovnavaci reklamu

NOZ a ve Francii ji ma na starost Code de la consommation.
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5 ROZBOR PRISLUSNE PRAVNI TERMINOLOGIE

V nasledujici kapitole se budeme vénovat analyze francouzské pravni terminologie
Z oblasti soutézniho prava, se kterou jsme pracovali. Bude se tykat zakladnich pojmu
soutézniho préva, subjektl nekalé soutéze, ufadi a nekalych obchodnich praktik. Pro
zpracovani této analyzy budou pouzity primarné pravni piedpisy, predevSim ty
francouzské a v urc€itych piipadech, pokud to bude mozné, si pro porovnani zminime i ty
Ceské, abychom vymezili piislusné definice. Pokud takové definice nenajdeme,
vyuzijeme terminologickou databazi IATE®’, dile vykladové slovniky LAROUSSE®® a
Le Robert® a také Francouzsko-cesky, cesko-francouzsky pravnicky slovnik!®,

Dictionnaire du droit privé!®! a Francouzsko-¢esky, ¢esko-francouzsky velky slovni

1102
diky kterym ziskame vyznam jednotlivych vyrazi ¢i celych slovnich spojeni. Hlavnim
cilem v této kapitole je nalezeni, popiipadé vytvoreni ptislusnych ¢eskych ekvivalentu.

Soucasti této kapitoly bude také francouzsko-Cesky glosar.

5.1 ZAKLADNIPOJMY SOUTEZNIHO PRAVA
Definice zakladnich pojma spojenych se soutéznim pravem ve francouzském Code

de commerce nenajdeme, ptistoupime tedy k analyze za pomoci slovnikd.

DROIT DE LA CONCURRENCE

Vymezeni celého slovniho spojeni slovniky nenabizi, rozebereme ho tedy slovo po
slove.

Podstatné jméno droit znamena ,,/'ensemble des dispositions interprétatives ou
directives qui a un moment et dans un Etat déterminés, réglent le statut des personnes et
des biens, ainsi que les rapports que les personnes publiques ou privées entretiennent “1%,

tedy soubor zakonnych ustanoveni nebo nafizeni, ktera v daném case a staté upravuji

postaveni osob a majetku a také vztahy mezi vefejnymi a soukromymi osobami.

% https://iate.europa.eu/home

% https://www.larousse.fr/dictionnaires/francais

% https://www.lerobert.com/

100 . ARISOVA, Markéta. Francouzsko-cesky, cesko-francouzsky pravnicky slovnik. Plzefi:
Vydavatelstvi a nakladatelstvi Ale§ Cengk, 2008

101 https://www.dictionnaire-juridigue.com/index.php

102 Francouzsko-cesky, cesko-francouzsky velky slovnik: (-nejen pro prekladatele). V Brng:
Lingea, 2007

103 https://www.dictionnaire-juridique.com/definition/droit.php
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Druhym podstatnym jménem, concurrence, se zamysli , compétition, rivalité
d'intéréts entre plusieurs personnes qui poursuivent un méme but“.1** V prekladu je tim
mysleno soupefeni mezi nékolika osobami, které usiluji o stejny cil.

Podle pravnického slovniku tedy droit de la concurrence piedstavuje ekvivalent

pro soutézni pravo.1%

CONCURRENCE

Zde se opét setkavame s terminem concurrence, nikoliv vsak ve stejném vyznamu.
Terminologicka databaze IATE ptimo obsahuje definici ve smyslu ,, situation de marché
dans laquelle les vendeurs d'un produit ou d'un service, agissant en toute indépendance,
s'efforcent de capter la clientéle d'acheteurs en vue d'atteindre un objectif commercial
preécis, tel qu'un certain niveau de bénéfices, de volumes de ventes et/ou de parts de
marché*. Pieklad tika, ze prodejci jednaji v trzni situaci a snazi se piilakat klientelu za
ucelem dosazeni konkrétniho obchodniho cile jako je ur€ita uroven zisku, objem na trhu
nebo trzni podil.

Databaze termin concurrence pieklada jako hospodaiska soutéz. 1%

CONCURRENCE DELOYALE

V tomto ptipadé¢ IATE nabizi definici pro celé slovni spojeni concurrence
déloyale. ,, Fait constitutif d'une faute résultant d'un usage excessif, par un concurrent,
de la liberté de la concurrence, par emploi de tout procédé malhonnéte dans la recherche

“107 neboli skutednost predstavujici

de la clientele, dans la compétition économique
chybu z nadmérného uZzivani svobody hospodaiské soutéze, kdy konkurent pouziva
necestny zpusob pii hledani klientely v hospodatské soutéZzi.

Pti vymezeni pfidavného jména déloyale podle slovniku LAROUSSE zjistime, Ze
jde o toho ,,qui manque de loyauté, qui trahit la confiance ou utilise des procédés
perfides, malhonnétes “*%®, tedy komu chybi loajalita, kdo zradi déivéru nebo ten, kdo
pouziva klamavé a nepoctivé metody.

Slovni spojenti je podle databaze prekladano jako nekala soutéz.1®

104 https://www.larousse.fr/dictionnaires/francais/concurrence/17984

105 . ARISOVA, Markéta. Francouzsko-cesky, cesko-francouzsky pravnicky slovnik. Plzefi:
Vydavatelstvi a nakladatelstvi Ales Cengk, 2008, str. 56

106 https://iate.europa.eu/search/standard/result/1619695442411/1

107 https://iate.europa.eu/search/standard/result/1619702883516/1

108 https://www.larousse.fr/dictionnaires/francais/d%c3%a9loyal/23149

109 https://iate.europa.eu/search/standard/result/1620051069575/1
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PRATIQUES ANTICONCURRENTIELLES

Pratiques anticoncurrentielles jako jediné obsahuje ¢lanek 1L420-1 Code de
commerce a tika, ze jsou zakazany ,,lorsqu’elles ont pour objet ou peuvent avoir pour
effet d'empécher, de restreindre ou de fausser le jeu de la concurrence sur un marché, les
actions concertées, conventions, ententes expresses ou tacites ou coalitions “110, neboli
pokud jejich tcel ma za nasledek zabranéni, omezeni nebo naruseni hospodaiské soutéze
na trhu, jednani ve vzajemné shod¢, imluvy nebo koalice.

Pti rozlozeni na jednotliva slova dostaneme nasledujici vyznamy: Podstatné jméno
pratiques oznacuje ,, maniére concrete d’exercer une activité !, v prekladu konkrétni
zpusob vykonavani n¢jaké ¢innosti. Pfidavné jméno anticoncurrentielles oznacuje toho
,,qui s’oppose a la concurrence commerciale “!'2, tedy ten, kdo se stavi proti obchodni
soutézi.

Dostaneme tak ekvivalent protisoutézni praktiky.

5.2 SUBJEKTY NEKALE SOUTEZE

CONSOMMATEUR

Consommateur je podle uvodniho ustanoveni Code de la consommation francouzské
oznaceni pro ,,toute personne physique qui agit a des fins qui n'entrent pas dans le cadre
de son activité commerciale, industrielle, artisanale, libérale ou agricole «113 tedy
jakoukoliv fyzickou osobu jednajici za ucelem, ktery nespadd do jeji obchodni,
pramyslové, femeslné, svobodné nebo zeméd¢lské ¢innosti.

V §419 NOZ najdeme odpovidajici definici u terminu spotiebitel v podobé ,, kazdy
clovek, ktery mimo ramec své podnikatelské cinnosti nebo mimo ramec samostatného
vwkonu svého povoldni uzavird smlouvu s podnikatelem nebo s nim jinak jedna “.**

Pti porovnani obou pravnich fadi dospéjeme k zavéru, Ze definice jsou si vyznamove
velmi podobné, a proto mizeme souhlasit s IATE, ktery nabizi dany ekvivalent

spotiebitel 11

110 Article L420-1, Code de commerce

11 https://dictionnaire.lerobert.com/definition/pratique

112 https://www.larousse.fr/dictionnaires/francais/anticoncurrentiel/4008
113 Article liminaire, Code de la consommation

114 8 419 zakona ¢. 89/2012 Sb. ob¢ansky zakonik (novy)

115 https://iate.europa.eu/search/standard/result/1619637001532/1
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CONSOMMATEUR MOYEN

Termin Consommateur moyen je v Code de la consommation legalné obsazen, ale
nenajdeme zde piimo konkrétni definici. Rozlozime slovni spojeni tedy na jednotliva
slova.

Z ptedchoziho terminu jsme zjistili, ze podstatné jméno consommateur znamena
spotiebitel.

Piidavné jméno moyen znamena ,,qui n’est ni bon, ni mauvais “, tedy co neni ani
6

dobré ani §patné. !

Tudiz zcela logicky Ize dané slovni spojeni pielozit jako primérny spotiebitel.

PROFESSIONNEL

Uvodni ustanoveni Code de la consommation obsahuje vyraz professionnel ve znéni
,, toute personne physique ou morale, publique ou privée, qui agit a des fins entrant dans
le cadre de son activité commerciale, industrielle, artisanale, libérale ou agricole, y
compris lorsqu'elle agit au nom ou pour le compte d'un autre professionnel !’
V piekladu je jim tedy jakakoli fyzicka nebo pravnické osoba, at’ uz vetejna ¢i soukroma,
ktera jednd za ucelem spadajicim do rozsahu jeji obchodni, primyslové, femesiné,
svobodné nebo zemédélské Cinnosti, a to 1 kdyz jednd jménem nebo na ucet jiného
profesiondla.

V §420 NOZ se svou definici nejvice podoba té francouzské tato: ,, Za podnikatele

se povazuje kazda osoba, kterd uzavira smlouvy souvisejici s vlastni obchodni, vyrobni

nebo obdobnou cinnosti ¢i pri samostatném vykonu svého povolani, popripadeé osoba,

kterd jednd jménem nebo na ticet podnikatele. ‘18

Podle slovniku Le Robert se jedna o profesionalni osobu, na rozdil od amatérské!'®,

ale po prozkoumani obou pravnich definic mizeme pro funk¢éni Gcely této prace zustat u

pfislusného ekvivalentu podnikatel.

116 https://dictionnaire.lerobert.com/definition/moyen

117 Article liminaire, Code de la consommation

118 § 420 zakona ¢&. 89/2012 Sb. ob¢ansky zakonik (novy)
119 https://dictionnaire.lerobert.com/definition/professionnel
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NON-PROFESSIONNEL

Dal§im terminem uvodniho ustanoveni Code de la consommation je non-
professionnel, kterym se rozumi ,,toute personne morale qui n'agit pas a des fins
professionnelles“!?’, v prekladu se jedna o jakoukoliv pravnickou osobu, ktera nejedné
za profesionalnim tcelem.

Cesky zakon neobsahuje odpovidajici definici pro srovnani k té francouzské.

Z piedchoziho terminu zname pojem professionnel a zde je pfidany pouze zapor.
Vétsina slovniki tento pojem neznd, pouzijeme tedy vlastni pieklad vytvoreny na zakladé

ptedchozich znalosti. Pro tuto praci uvedeme termin nepodnikatel.

CONCURRENT

Pro rozbor dalsiho vyrazu pouzijeme slovnik, protoze francouzsky Code de la
consommation pro termin concurrent nema definici.

Podstatné jméno concurrent podle slovniku LAROUSSE znamena ,,personne,
groupe qui fait concurrence a d’autres en exercant le méme commerce, la méme
profession .12 V prekladu jde tedy o osobu ¢&i skupinu soutéZici s ostatnimi na zakladé
vykonavani stejné obchodni ¢innosti nebo profesi.

Nabizi se tedy piekladat vyraz jako soutézitel ¢i konkurent. VétSina slovnikl vSak

preklada tento termin jako konkurent a ja s tim souhlasim. 1?2

5.3 URADY V OBLASTI HOSPODARSKE SOUTEZE

AUTORITE DE LA CONCURRENCE

Francouzsky Code de commerce upravuje Autorité de la concurrence jako ,,une
autorité administrative indépendante qui veille au libre jeu de la concurrence “*?%, tedy
nezavisly spravni organ, ktery dohlizi na dodrzovani hospodarské soutéze.

Cesky zakon o ochrané hospodaiské soutéze nabizi definici, ktera fika, ze Utad

dohlizi nad tim, zda organy vefejné spravy nenarusuji hospodatskou soutéz. 12

120 Article liminaire, Code de la consommation

121 https://www.larousse.fr/dictionnaires/francais/concurrent/17987

121 ARISOVA, Markéta. Francouzsko-cesky, cesko-francouzsky pravnicky slovnik. Plzei:
Vydavatelstvi a nakladatelstvi Ales Cengk, 2008, str. 230

123 Article L461-1, Code de commerce

124 § 20 zakona ¢&. 143/2001 Sb. o ochrané& hospodafské soutéze
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Pravni definice jsou svym obsahem tedy téméf shodné a s vyznamem slovniku se
také shoduji. IATE nabizi ¢esky ekvivalent organ pro hospodaiskou soutéz.*?® Ceska
republika uZiva zavedeného nazvu Ufad pro ochranu hospodaiské soutéze, nicméné

nabidnuty pieklad miZzeme pfijmout, protoZe vyznam je zcela stejny.

ENTENTES

Code de commerce zahrnuje tii zakladni pilife omezovani hospodarské soutéze.
Prvnim z nich jsou ententes a k rozboru ptistoupime pomoci vykladového slovniku.

Podstatné jméno ententes znamena ,, arrangements entre entreprises concurrentes
destines a limiter ou a éliminer la concurrence s'exercant entre elles, dans le but
d'augmenter les prix et les bénéfices des entreprises participantes, sans produire
d'avantages compensatoires objectifs“.}?® V piekladu jde tedy o ujednani mezi
soutéziteli, ktera maji omezit nebo zcela vyloucit vzajemnou hospodaiskou soutéz s cilem
zvysit ceny a zisky zapojenych spole¢nosti, aniz by z toho plynuly vyhody, které by toto
jednani kompenzovaly.

Podle IATE je termin piekladan jako kartely'?’, aviak ja se piiklonim

k zavedenému terminu zakazané dohody, ktery ¢esky zakon bézné uziva.

EXPLOITATION ABUSIVE D’UNE POSITION DOMINANTE

Druhy pilit vymezuje Code de commerce jako , exploitation abusive d’une
position dominante peut notamment consister en refus de vente, en ventes liées ou en
conditions de vente discriminatoires ainsi que dans la rupture de relations commerciales
établies, au seul motif que le partenaire refuse de se soumettre a des conditions

“128 neboli zneuziti dominantniho postaveni miize spocivat

commerciales injustifiées
zejména v odmitnuti prodeje, vazaném prodeji nebo Vv diskrimina¢nich podminkach
prodeje, stejné tak v ukoncéeni obchodnich vztahti pouze z diivodu, Ze se spole¢nik odmita
podridit neopravnénym obchodnim podminkam.

Zakon o ochrané hospodaiské soutéZe nabizi definici, Ktera tika, Ze zneuzivani

dominantniho postaveni na ujmu jinych soutéziteli nebo spotiebiteld je zakazano. Je jim

125 https://iate.europa.eu/search/standard/result/1619599327397/1
126 https://iate.europa.eu/search/standard/result/1619614882225/1
127 https://iate.europa.eu/search/standard/result/1619853450263/1
128 Article L420-2, Code de commerce

43


https://iate.europa.eu/search/standard/result/1619599327397/1
https://iate.europa.eu/search/standard/result/1619614882225/1
https://iate.europa.eu/search/standard/result/1619853450263/1

zejména vynucovani podminek, zastaveni nebo omezeni vyroby, cenové podbizeni ¢i
neposkytnuti piistupu na trh.'?°
Po srovnani vyznamu obou pravnich fada spole¢né s terminologickou databazi

dospé&jeme k vyrazu zneuzivani dominantniho postaveni.'*

CONCENTRATION ECONOMIQUE

Ttetim pilitem je concentration économique coz je podle Code de commerce ,, une
opération de concentration qui est réalisée lorsque deux ou plusieurs entreprises
antérieurement indépendantes fusionnent !, tedy spojeni, ke kterému dochazi
splynutim dvou nebo vice ptivodné samostatné fungujicich podnikd.

Cesky zakon o ochran& hospodafské soutéze obsahuje pro toto slovni spojeni
odpovidajici definici, ktera fika, Ze ke spojeni soutéziteli dochazi fizi dvou nebo vice na
trhu diive samostatné ptisobicich sout&Ziteld. 32
Oba pravni fady ukazuji naprosto shodné vysvétleni, které najdeme i v databazi

IATE. Ta vyraz preklada jako hospodatskou koncentraci'®, ale z mé strany je pro tcely

této prace vhodnéjsi ponechat zavedeny ¢esky termin spojovani soutéziteld.

DIRECTION GENERALE DE LA CONCURRENCE, DE LA

CONSOMMATION ET DE LA REPRESSION DES FRAUDES

Pro vymezeni nasledujiciho vyrazu je nutné ho rozebrat po ¢astech za pomoci
slovnikd.

Slovni spojeni direction générale predstavuje ,,[’entité administrative du niveau le
plus élevé dépendant directement du Secrétaire général et placée sous la responsabilité
d’un directeur général“.3* V prekladu se jednd o administrativné nejvyssi ttvar, ktery
podléha piimo generalnimu tajemnikovi a je vedeny generalnim feditelem.

Podstatné jméno concurrence jsme si jiz vymezili jako hospodarska soutéz.

129°§ 11 zakona ¢&. 143/2001 Sb. o ochrané hospodaiské soutéze
130 https://iate.europa.eu/search/standard/result/1619853533250/1
131 Article L430-1, Code de commerce

132 § 12 zakona ¢. 143/2001 Sb. o ochrané hospodaiské soutéze
133 https://iate.europa.eu/search/standard/result/1619606641956/2
134 https://iate.europa.eu/search/standard/result/1620408536564/1

44


https://iate.europa.eu/search/standard/result/1619853533250/1
https://iate.europa.eu/search/standard/result/1619606641956/2
https://iate.europa.eu/search/standard/result/1620408536564/1

Podstatné jméno consommation slovnik vysvétluje jako , action, fait de
consommer un produit, une matiere, quantité consommée pendant un certain temps « 135
Jednoduse jde tedy o urcity akt spotiebovavani produktu ¢i materialu za urcité obdobi.

Podstatné jméno répression slovnik vymezuje jako ,,action de réprimer, de
punir 3%, tedy urgitou akci potlaceni nebo potrestani.

Poslednim podstatnym jménem z tohoto slovniho spojeni je fraude, které znamena
,,acte malhonnéte fait dans ['intention de tromper en contrevenant a la loi ou aux
reglements ¥’ V ptekladu se tim rozumi neéestny &in provedeny s umyslem oklamat
poruseni zakona nebo ptredpisti.

V tomto piipadé jsme nuceni vytvofit vlastni pieklad, kterym bude Generalni

feditelstvi pro hospodaiskou soutéz, spotfebu a zamezeni podvodu.

AUTORITE DE REGULATION PROFESSIONNELLE DE LA PUBLICITE

Vykladové slovniky LAROUSSE a Le Robert poskytuji vyznamy vSech vyrazt

Vv tomto slovnim spojeni. Prvnim je podstatné jméno autorité, kterym se rozumi ,, secteur

administratif, organisme auquel est confié un pouvoir de décision légalement défini“*%,
tedy spravni sektor ¢i organ, kterému je svéfena legalné rozhodovaci pravomoc.

Déle podstatné jméno régulation ,,fait d’assurer le fonctionnement correct *®,

neboli zajistovani spravného fungovani.
Ptidavné jméno professionnelle se poji k tomu, kdo ,exerce une activité de
maniere trés compétente “*°, tedy kdo vykonava ¢innost velmi kompetentnim zpiisobem.
Poslednim vyrazem je podstatné jméno publicité, které znamena ,, le fait d'exercer
une action psychologique sur le public a des fins commerciales, spécialement, de faire

“141 " neboli vykonavani urcité akce na

connaitre un produit et d'inciter a l'acquérir
vetejnosti pro komercni tcely, zejména za ucelem podniceni koupé vyrobku.

U tohoto slovniho spojeni je opét potieba vytvofit vlastni ekvivalent a po
prozkoumani definic jednotlivych vyrazd jsem zvolila pieklad Organ pro regulaci

reklamy.

135 https://www.larousse.fr/dictionnaires/francais/consommation/18427

136 https://www.larousse.fr/dictionnaires/francais/r%c3%a9pression/68493
137 https://www.larousse.fr/dictionnaires/francais/fraude/35120

138 https://www.larousse.fr/dictionnaires/francais/autorit%c3%a9/6838

139 https://dictionnaire.lerobert.com/definition/requlation

140 https://www.larousse.fr/dictionnaires/francais/professionnel/64161

141 https://dictionnaire.lerobert.com/definition/publicite
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5.4 NEKALE OBCHODNI PRAKTIKY

PRATIQUES COMMERCIALES DELOYALES

Clanek L121-1 Code de la consommation vymezuje pratiques commerciales
déloyales nasledovné: ,,Une pratique commerciale est déloyale lorsqu'elle est contraire
aux exigences de la diligence professionnelle et qu'elle altére ou est susceptible d'altérer
de maniere substantielle le comportement économique du consommateur normalement
informé et raisonnablement attentif et avisé, a I'égard d'un bien ou d'un service. 4
V Ceském piekladu je tedy obchodni praktika nekala, pokud je v rozporu s pozadavky
profesionalni péce a ktera méni nebo je schopna zna¢nym zplsobem zménit ekonomické
chovani spotiebitele obvykle informovaného a pozorného vzhledem ke zbozi nebo
sluzbé.

Cesky zakon o ochrané spotiebitele obsahuje nasledujici definici: ,, Obchodni
praktika je nekala, je-li v rozporu s pozadavky odborné péce a podstatné narusuje nebo
Jje zpusobila podstatné narusit ekonomické chovani spotrebitele, kterému je urcena, nebo
ktery je jejimu piisobeni vystaven, ve vztahu k vyrobku nebo sluzbé. “1*3

Vymezeni ve francouzském i ¢eském pravnim fadu je v tomto piipadé naprosto
shodné, a proto neni problém s piekladem aurCenim pfislusného ekvivalentu.
Terminologicka databaze IATE nabizi jasny ekvivalent pro toto slovni spojeni jako

nekalé obchodni praktiky, se kterym miizeme souhlasit.***

PUBLICITE MENSONGERE

Z ditvodu Uplnosti si vymezime také pouzivané terminy publicité mensongere a
publicité trompeuse, které slouzi jako druhy nekalé reklamy. Prvni slovni spojeni, tedy
publicité mensongére, rozebereme podle vykladového slovniku. Slovnik pieklad celého
slovniho spojeni jako takového nenabizi, a proto pielozime ob¢ slova zvlast'.

Podstatné jméno publicité jiz vime, Ze znamena reklama a ptidavné jméno
mensongere slovnik vymezuje pro toho ,, qui repose sur des mensonges; qui trompe ‘“**°,

tedy oznaceni pro toho, kdo klame.

Slovni spojeni je tedy mozné chapat jako klamava reklama.

142 Article L121-1, Code de la consommation

143 § 4 zdkona ¢. 634/1992 Sb. o ochrané spotiebitele

144 hitps://iate.europa.eu/search/standard/result/1619516459082/1
145 https://dictionnaire.lerobert.com/definition/mensonger
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PUBLICITE TROMPEUSE

S rozborem druhého slovniho spojeni, stejné jako s pfedchozim, nam pomuize
slovnik. IATE poskytuje nasledujici definici publicité trompeuse: ,, Toute publicité qui,
d'une maniere quelconque, y compris sa présentation, induit en erreur ou est susceptible
d'induire en erreur les personnes auxquelles elle s‘adresse ou qu'elle touche et qui, en
raison de son caractére trompeur, est susceptible d'affecter leur comportement
économique ou qui, pour ces raisons, porte préjudice ou est susceptible de porter
préjudice a un concurrent 14, tedy ve volném prekladu se jedna o jakoukoliv reklamu,
ktera jakymkoliv zptisobem uvadi nebo je schopna uvést spotiebitele v omyl a také ktera
je schopna ovlivnit jeho ekonomické chovani nebo poskodit jiného soutézitele.

IATE pieklada vyraz jako klamava reklama, avSak pro Gcely této prace je vhodné;si
pteklad podvodné reklama z diivodu odliSeni od terminu publicité mensongere. Vyraz
podvodna reklama miizeme pouzit, protoze piidavné jméno trompeuse je odvozené od

podstatného jména tromperie, které znamena podvod*’.

PUBLICITE COMPARATIVE

Dany termin publicité comparative je obsazen v ¢lanku L122-1 Code de la
consommation jako ,,toute publicité qui met en comparaison des biens ou services en
identifiant, implicitement ou explicitement, un concurrent ou des biens ou services offerts
par un concurrent .28 V prekladu se tedy jedné o jakoukoliv reklamu srovnavajici zbozi
nebo sluzby tak, Ze implicitné nebo explicitné identifikuje konkurenta anebo zboZi nebo
sluzby nabizené konkurentem.

NOZ, konkrétné §2980, poskytuje odpovidajici pravni definici, Kktera zni
nasledovné: ,, Srovnavaci reklama primo nebo neprimo oznacuje jiného soutéZitele nebo
Jjeho zboZi ¢i sluzbu. “1°

Vykladovy slovnik Le Robert neobsahuje celé slovni spojeni, ale pfi rozebrani na
jednotliva slova zjistime, Ze podstatné jméno publicité jiz zname a piidavné jméno
«150

comparative znamena to, ,, co obsahuje srovnani.

Vhodnym ekvivalentem tedy jist¢ mlze byt srovnavaci reklama.

146 https://iate.europa.eu/search/standard/result/1619547250047/1

47 LARISOVA, Markéta. Francouzsko-cesky, cesko-francouzsky pravnicky slovnik. Plze:
Vydavatelstvi a nakladatelstvi Ales Cengk, 2008, str. 184

148 Article 122-1, Code de la consommation

149 § 2980 zakona €. 89/2012 Sb. ob&ansky zakonik (novy)

150 https://dictionnaire.lerobert.com/definition/comparatif

47


https://iate.europa.eu/search/standard/result/1619547250047/1
https://dictionnaire.lerobert.com/definition/comparatif

55 GLOSAR

Nasledujici francouzsko-Gesky glosat zobrazuje veskeré vyrazy, které jsme

rozebrali v zavéreéné kapitole. Kazdy francouzsky vyraz je doplnén také o piislusny rod.

A
Autorité de la concurrence f.

Autorité de régulation professionnelle

de la publicité f.

C

Concentration économique f.
Concurrence f.

Concurrence déloyale f.
Concurrent m.
Consommateur m.
Consommateur moyen m.

D

Direction générale de la concurrence,
de la consommation et de la répression

des fraudes f.

Droit de la concurrence m.
E

Ententes f.

Exploitation abusive d’une position

dominante f.
N

Non-professionnel m.
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Organ pro hospodarskou soutéz

Organ pro regulaci reklamy

Spojovani soutéziteli
Hospodaiska soutéz
Nekala soutéz
Konkurent
Spotiebitel

Primérny spotiebitel

Generalni feditelstvi pro
hospodatskou soutéz, spotiebu

a zamezeni podvodu

Soutézni pravo

Zakazané dohody

Zneuzivani dominantniho postaveni

Nepodnikatel



P

Pratiques anticoncurrentielles f.

Pratiques commerciales déloyales f.

Professionnel m.

Publicité comparative f.
Publicité trompeuse f.

Publicité mensongere f.
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Protisoutézni praktiky
Nekalé obchodni praktiky
Podnikatel

Srovnavaci reklama

Podvodna reklama

Klamav4 reklama



ZAVER

Primarnim cilem této bakalarské prace byla komparativni analyza pravnich tprav
nekalé soutéZe v Ceské republice a ve Francii. Dana analyza spo¢ivala v porovnani jejich
struktury a obsahu a v nasledném zhodnoceni odlisnosti a podobnosti. V Givodu byla
mnou stanovena hypotéza, ze pravni Upravy V obou zemich si budou pomérn¢ podobné,
protoze obé vychazeji z prava Evropské unie.

Sekundarnim cilem prace byla lexikalni analyza vybrané francouzské pravni
terminologie, ktera spocivala pfedevsim Vv nalezeni pfipadné ve vytvofeni piislusnych
Ceskych ekvivalentl K riiznym vyrazim z oblasti prava nekalé soutéze. Struktura této
prace byla roz¢lenéna do péti kapitol, které se dale délily na dil¢i podkapitoly.

V prvni kapitole byla rozliSena soukromopravni a vefejnopravni rovina
hospodaiské soutéze, kde bylo vymezeno, do které patii nekala soutéz.

Druha a tieti kapitola se zabyvala pravni upravou nekalé soutéze v Ceské
republice a ve Francii. Kapitoly byly zaméfeny na Ctyfi konkrétni oblasti a kazda byla
doplnéna o pfislusné pravni prameny. Prvni zkoumanou oblasti v obou zemich byl
historicky vyvoj a postupné formovani soutézniho prava. Dalsi oblasti bylo piedstaveni
jednotlivych subjektii, které v nekalé soutézi vystupuji. Treti oblast pojimala o
kontrolnich organech v oblasti hospodatské soutéze. Za Ceskou republiku byl predstaven
Utad pro ochranu hospodaiské soutéze a za Francii Autorité de la concurrence. Byl zde
zminén jejich historicky vyvoj, organizacni struktura a hlavni pravomoci a povinnosti.
Posledni zkoumanou oblasti byly nekalé obchodni praktiky, kde bylo nejprve vymezeno
jejich obecné znéni a poté byla podrobnéji rozebrana oblast reklamy. Nejprve jeji obecné
znéni a poté vymezeni klamavé a srovnavaci reklamy, které byly navic doplnény 0
konkrétni ptiklady z praxe.

Ve ¢tvrté kapitole byla provedena komparativni analyza, ktera porovnala zminéné
oblasti ve druhé a tfeti kapitole. Z historického hlediska analyza ukazala, Ze francouzsky
vyvoj se vyvijel mnohem diive nez ten ¢esky. V oblasti subjekti bylo zjisténo, Ze ani
V jedné zemi neexistuje takové pravni rozliSeni. Porovnany byly také jednotlivé kontrolni
ufady, kde vySlo najevo, ze funguji velmi podobné, protoze maji stanoveny stejny cil,
tedy ochranu hospodaiské soutéZze. OvSem i zde se ukazaly patrné rozdily, a to v jejich
organizac¢ni struktufe a vV hlavnich pravomocich a povinnostech. Posledni porovnavanou
oblasti byly nekalé obchodni praktiky, ve které byly zjistény shodnosti v zakazu
provozovani takovych praktik, posuzovani podle primérného spotiebitele a dale v oblasti

srovnavaci reklamy. Zaroven zde ale v ramci celé analyzy vyslo nejvice rozdilt. Zem¢ se
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lisily ve vymezeni nekalé soutéZe, generalni klauzule a demonstrativniho vyctu. Pfi
zkoumani klamavé reklamy bylo zjisténo, ze francouzsky zakon neobsahuje jeji pravni
znéni.

Analyza tak potvrdila, Ze shodnosti mezi zemémi v této pravni oblasti zna¢né
prevazuji. Obsahové jsou vymezeny Vv podstaté stejné, lisi se pfevazné jen ve struktuie
nebo jednotlivych dil¢ich ¢astech.

ZavéreCnou kapitolou byl rozbor pfislusné pravni terminologie z oblasti
zakladnich pojmu soutézniho prava, subjekti nekalé soutéZe, kontrolnich uradi a
nekalych obchodnich praktik, které byly v prubéhu prace zminény. Pro korektni pielozeni
termint, bylo nezbytné pochopit jejich vyznam. Ve tfech ptipadech bylo nutné vytvofit
ptislusny Cesky ekvivalent a v ostatnich piipadech byly vyuzity legislativni definice a

vykladové a pravnické slovniky.
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RESUME

L’objectif primaire de ce mémoire était une analyse comparative de la législation
concernant la concurrence déloyale en République tchéque et en France. Cette analyse a
consisté en la comparaison de leur structure et leur contenu et en I’évaluation consécutive
des différences et ressemblances éventuelles. A D’introduction j’ai déterminé une
hypothése que ladite législation sera assez similaire dans les deux pays étant donné
qu’elles sortent du droit communautaire.

L’objectif secondaire était I’analyse lexicale de certains termes juridiques frangais
qui avait pour le but principalement de trouver ou de créer des équivalents tcheques
pertinents a divers termes dans le domaine du droit de la concurrence déloyale. La
structure de ce mémoire était divisée en cinqg chapitres lesquels ont encore été divisés en
sous-titres partiels.

Le premier chapitre a distingué le niveau de droit privé et de droit public de la
concurrence ou il a été défini dans lequel appartient la concurrence déloyale.

Les chapitres deuxiéme et troisiéme se sont occupés de la législation de la
concurrence déloyale en République tcheque et en France. Les chapitres se sont focalisés
sur quatre domaines concrets et chacun a été complété par des sources juridiques
correspondantes. Le premier domaine examiné dans les deux pays a été 1’évolution
historique et la formation progressive du droit de la concurrence. Le domaine suivant a
introduit les sujets du droit particuliers que la concurrence déloyale régule. Le troisieme
domaine a compris les autorités de contrdle qui veillent a la concurrence. En République
tchéque est en version originale Urad pro ochranu hospoddiské soutéze et en France c’est
I’ Autorité de la concurrence. On peut trouver ici leur évolution historique, leur structure
d’organisation et aussi leurs pouvoirs et obligations principaux. Les pratiques
commerciales déloyales ont été le dernier domaine examiné dans lequel on peut trouver
leur définition générale et apres il a été défini en détail le domaine de la publicité. D’abord
sa définition générale et puis la publicité mensongere et publicité comparative complétant
en plus par des exemples concrets.

L’analyse comparative des domaines mentionnés ci-dessus a été réalisée dans le
quatrieme chapitre. D‘un point de vue historique, I’analyse a montré que 1’évolution
francaise s’est développée beaucoup plus tot que celle de la République tcheéque. Dans le
domaine des sujets de droit il a été constaté qu’une telle distinction juridique n’existe dans
aucun de ces pays. Les autorités de contrdle ont été également comparées ot On peut voir

qu’elles fonctionnent de maniére trés similaire parce qu’elles ont le méme but ce qui est
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la protection de la concurrence. Néanmoins, il y a aussi des différences évidentes a savoir
dans leur structure d’organisation et dans leurs pouvoirs et obligations principaux. Dans
le domaine concernant des pratiques commerciales déloyales on peut observer les
ressemblances en ce qui concerne ’interdiction de ces pratiques puis leur jugement en
fonction du consommateur moyen ou les ressemblances du point de vue de la publicité
comparative. Dans ce domaine il s’est avéré qu’il y a le plus de différences par rapport a
I’ensemble de ’analyse. Les pays se sont distingués au sujet de la délimitation de la
concurrence déloyale, de la clause générale et du relevement démonstratif. Pendant
I’examen de la publicité mensongére il a été constaté la non-existence de sa définition
juridigue en loi frangaise.

L’analyse a ainsi confirmé que les ressemblances entre ces pays prédominent
considérablement dans ce domaine juridique. En ce qui concerne le contenu, elles sont
pratiquement les mémes, elles ne différent principalement que par la structure ou les
partes partielles.

Le dernier chapitre était une analyse de la terminologie juridique pertinente dans
le domaine des notions de base du droit de la concurrence, des sujets de droit de la
concurrence déloyale, des autorités de contrdle veillant a la concurrence et des pratiques
commerciales déloyales qui étaient mentionnées au cours de ce mémoire. Il était
nécessaire de comprendre leur sens pour la traduction correcte des termes. Dans trois cas
il était nécessaire de créer une équivalent tchéque pertinent et dans d’autres cas ils ont été

utilisés les définitions juridiques et les dictionnaires de langue ou juridique.
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