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Abstrakt

Tato bakalatska prace se zabyva vytvorenim nového vizudlniho stylu pro jiz fungujici sport
pozemni hokej. Nejprve popisuje soucasny vizualni i marketingovy stav tohoto sportu
v Ceské republice. Nasledn& porovnava vizualni i propaga¢ni fungovani pozemniho hokeje
v jinych zemich a také analyzuje jiné sporty v Ceské republice. V praktické &asti je
prezentace mych navrhti na lepsi (nejen vizualni) komunikaci tohoto sportu. Cilem je
navrzeni nového vizualniho stylu a marketingovych strategii pro lepsi propagaci a ziskani

sponzorl a penéz.

Kli¢ova slova: pozemni hokej, sport, marketingova strategie, vizualni styl, identita, graficky

design, medialni design



Abstract

This bachelor thesis deals with the creation of a new visual style for the already functioning
field hockey sport. At first, describes the visual and marketing state of the sport in the Czech
Republic. Then compares the visual and promotional functioning of other countries of field
hockey in the country and also analyses other sports in the Czech Republic. In practical
terms, there's a presentation of my suggestions for a better running of the sport. The target
is to make a new visual style and marketing strategies to better promote and attract sponsors
and money.

Key words: field hockey, sport, marketing strategy, visual style, identity, graphic design,
media design
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Uvod
Téma nového vizualniho stylu a vytvofeni nové marketingové strategie pro pozemni hoke;j

vvvvvv

se chovam. Pozemni hokej mi toho dal za cely Zivot spoustu, proto jsem se rozhodla, ze
tentokrat pomohu ja pozemnimu hokeji a vSem hra¢im k vyplnéni naseho snu. Pro kluby
pozemniho hokeje jsem d¢lala jiz fadu praci, ale vytvoreni celého vizualniho stylu pro ¢esky

pozemni hokej bude ma nejvétsi prace.

V teoretické Casti se zaobirdm jednotlivymi prvky, které poji vizualni styl. Mezi prvky
vizualniho stylu jsem zahrnula logo, pojem jednotného vizualniho stylu jako takového, jak
pracovat s typografii a jak jsou dulezité v grafice barvy a jejich kombinace. Popisuji také
online svét této doby a jak funguji socialni sité, které jsou nedilnou soucasti této bakalaiské
prace. Dale se vénuji struénému popisu pozemniho hokeje, momentalnimu stavu pozemniho
hokeje v Ceské republice aVv neposledni fadé jsem udélala analyzu vizualniho stylu

pozemniho hokeje cizich zemi a analyzu jinych sportti v Ceské republice.

V praktické ¢asti popisuji celkovou koncepci mé bakalaiské prace. Piedstavuji nové logo
a navrh na novy vizualni styl pro pozemni hokej. Rada bych ukazala, ze graficka prace
nemusi byt pfekombinovana, aby byla vyraznd a zapamatovatelna. Zaroven chci dokazat to,
7e dobra graficka stranka je dileZitou soucasti kazdé propagace, firmy nebo sportu. Poté
li¢im nase budouci fungovani na socialnich sitich a marketingové strategie, jak v Ceské
republice zpopularizovat takovyto maly sport. Nasledné¢ bych rada piedstavila taktiku
k ziskani sponzort, a co mize tento sport nabidnout na oplatku, kdy se pozdé&ji dostavame
k prezentaci merchandisingu a produktt, které budou podptirnymi prostiedky k propagaci.
Momentéalné se nejedna o readlnou zakazku, ale po dokonceni tohoto celého projektu budu

svou prezentaci predstavovat radé pozemniho hokeje.



TEORETICKA CAST
1 Vizualni styl

1.1 Logo

Logo je stru¢né€ obrazovy symbol, ktery zastupuje danou firmu, sluzbu nebo ¢lovéka. Logo
je vlastng piktogram, ktery vystihuje slovo. Je rozdil mezi ikonou a logem. Logo je symbol,
ktery ma vyznam a mySlenku spojenou s obchodnim jménem, které zastupuje, zatimco ikona
nikoli. Tato reakce spojeni ikony s vyznamem je dilezitym momentem pii vytvareni loga.
Diive povétsinou byla loga jen ilustraci. V dnesni dobé jsou loga hodné¢ minimalisticka.
Dokonce loga byvaji jen inicidly nebo samotné jméno. Existuji lidé, kteti stale loga piilis
nedocenuji. Znacka firmy je vSak dualezitd. Klienti maji vétsi  davéru
v kvalitni znaéku. Usp&na loga nevznikaji nahodou. Pro vytvoieni skvélého loga je zaklad
v&dét co nejvic o znacce. ! Konkrétné loga sportli a sportovnich znacek obsahuji danou
davku dynamiky. Lidé d¢€laji sport pro radost, fyzické vybiti, a proto sportovni loga vyjadiuji

sebejistotu a touhu po Gspéchu. 2

1.2 Jednotny vizualni styl

»Jednotny styl znacky vznika spojenim koordinované grafiky a ucinné vizudlni strategie,
dost pruzné, aby nebranila obménam a zménam, ale piesto ucelené.“® MiZeme si
povsimnout, ze kdyz si nékdo zalozi firmu, tak skoro nikdy nezadd pouze logo. Navrhaf
ptipravi kompletni komunikaci. Jednotny vzhled nepoji pouze logo, tiskoviny, socialni sité,
ale veskera podstatna podpurna grafika. Kazda vétsi zakazka se sklada ze souboru dobie
uspotadanych mySlenek. PovétSinu zakazek poji i konkrétni kombinace barev, styl jejich
pouziti a urcity typograficky cit. Kazdy detail je pro jednotny vizudlni styl dulezity.
V jednotném vizualnim stylu nic neni ndhoda. Kazdy vystup je peé¢livé promyslen natolik,

aby byl sjednoceny s ostatnimi. 4 Jednotny vizualni styl je styl komunikace firmy.°

! Healey 2011, str. 6-11.

2 Healey 2011, str. 100.

3 Dabner, Stewart, Zempol 2014, str. 100.
4 Dabner, Stewart, Zempol 2014, str. 53.
5 Svétlik 2005, str. 297



1.3 Typografie

,»Typografie, tedy proces uspoiadani pismen, slov a textl pro snad kazdé piedstavitelné
prostiedi patfi mezi nejdilezitéj$i nastroje, jimiz grafik vladne pifi navrhovani ucinné
vizualni komunikace.“® K vyuziti spravnym smérem je tieba ji pochopit do hloubky. Kromé
toho, ze dobie vypada, by mélo mit typografické sdéleni i uréity jasny smysl.” Hlavnimi
faktory pii vybéru vyhovujiciho pisma je, co grafické dilo obsahuje a k ¢emu ma slouzit.
Finalni pismo by mélo byt &itelné, aby piedavalo jasnou informaci.® Pisma mizeme délit na
serifova a bezserifova. Serifova neboli patkové pisma jsou zakon¢ena nozi¢kou. Zatimco
bezpatkova neboli sans-serif patky nemaji. Pravda je, Ze patkové pismo je pro Ctenaie

mnohem pifjemné&j$i a usnadiiuje pochopeni obsahu textu.®

1.4 Barvy a jejich kombinace

Uplné pochopeni barvy je nezbytné nutné pro vytvofeni a vybrani hodnotného designu.
Kazdd barva ma své charakteristické¢ vlastnosti a mnozstvi variaci, proto ma grafik
nekonecné mnozstvi zptsobt, jak barvy kombinovat. Kazda barva je jedine¢na a zpusobila
ménit vyznam ve spojeni s jinou barvou. Vybér barvy neni viibec jednoduchy. Pii vybéru
musime brat v potaz kazdy detail, jako je Citelnost, kontrast nebo jak barva ptisobi na cilovou
skupinu lidi. Stejny design, ale v jiné barvé mize ovlivnit ndladu a myslenku designu. 1°
Ve velké Skale ptipadl vymysleni Cernobilého loga vede k nekonecné tadé barevnych
variant. Mezi designéry se Casto vyskytuje nazor, Zze pokud logo nefunguje v ¢ernobilé
varianté, tak nebude fungovat ani v barevnych kombinacich. OvSem opak je pravdou
a existuje spousta kvalitnich a Gspé$nych log, ktera praveé kvili své barvé lidem piedavaji

spravnou myslenku.!!

2 Marketing

2.1 On-line svét

Myslim si, ze si kazdy uvédomuje, Ze dnesni generace déti vyrusta s telefonem v ruce. Pro¢

navs§tévujeme internet? Miizeme zde zminit minimalné dva diivody. Prvni z nich je, Ze néco

6 Dabner, Stewart, Zempol 2014, str. 62.
" Dabner, Stewart, Zempol 2014, str. 62.
8 Dabner, Stewart, Zempol 2014, str. 70.
°® Dabner, Stewart, Zempol 2014, str. 66.
1 Dabner, Stewart, Zempol 2014, str. 88.
1 Healey 2011, str. 210.



potfebujeme. At uz hleddme bydleni, chceme se s nékym seznémit, nebo si koupit knizku.
Na internetu je nekone¢na skala zdroji pro nase potieby. Kdyz si ¢lovék uvédomi, ze néco
potiebuje, tak v této dob& nejprve zamiii na internet a hleda. Druhy divod, pro¢ lidé chodi
na internet, je komunikace a zdbava. V dnesni dob& jsou to predevS§im socialni sité.
Konkrétné bych zminila Instagram. Nudite se a chcete se pobavit s kamaradkou? Chcete se
nécim inspirovat? Chcete ziistat v obraze? Zjistovat momentalni situaci ve svété? VSechny
tyto véci a mnohem vice se daji najit na jedné socialni siti. A to jsem ani nezminila ty

ostatni.1?

2.2 Socialni sité

Pozornost. Dnes neni k uspéchu na socidlnich sitich potfeba milion sledujicich, klicové je
vSak umét zaujmout. Na internetu je nekone¢né mnoho obsahu. Pro¢ by uzivatele mél
zaujmout praveé nas piispévek a vénovat mu cenny ¢as svého zivota? V zéplavé piispévki,
které za den vidime, postichneme hlavné ty se zajimavym sdélenim, ty, které v nas vyvolaji
emoce, které se odlisuji, nebo takové, které se shoduji s nasimi aktualnimi zajmy.*® Na kazdé
socialni siti musite zaujmout jinak a v jinou dobu. ,,Jednotlivé sité si mizete také piedstavit
jako riizné prostory ve skute¢ném svété: Facebook je hospoda, Twitter je koktejlova party,

LinkedIn je pracovni porada, Instagram je rande s vasim expfitelem, Youtube je festival.**

2.3 Instagram

Vice se budu vénovat socialni siti Instagram, ktera je ve vztahu k této bakalaiské praci
nejrelevantn&j$i. Na Instagramu je rozsifen ne$var, ze kazdy tam sdili jen hezké véci a lidé
maji potiebu na Instagramu ukazovat vSe v tom nejlepSim svétle. Tohle je Instagram,
o trochu hezéi realita. ¥ Lidé v této aplikaci sdileji pfedevsim fotky a videa. Zde je tfeba
ostatni uzivatele zaujmout vizualni strankou. Vymyslet vizualni plan a drZet se ho. Popisek
u prispévki je druhofady, ale nemtizeme ho zanedbavat. Do popisku u prispévku se davaji
hashtagy, které se na této platformé pouzivaji vice nez kdekoli jinde. Diky hashtagim mutze

mit vaSe fotka vétsi dosah mezi lidmi. OvSem dulezité je pouzit spravné slova. Neni dobré

pouzit ten nejrozSifencjSi hashtag, protoze vas prispévek by se ztratil mezi ostatnimi.

12 |_osekoot, Vyhnankova 2019, str. 34.
13 Losekoot, Vyhnankova 2019, str. 38-41.
14 Losekoot, Vyhnankova 2019, str. 44.
15 Losekoot, Vyhnankova 2019, str. 45.
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Na druhou stranu neni vyhodné vytvofit Gpln€ novy hashtag, ktery samoziejmé nebude mit

dosah zadny. Zlata stiedni cesta je zde nejzadangj$i.1®

2.4  Strategie

,JKdyZ nerozumite sami sob&, nemohou vam rozumét ani ostatni.“!’ NeZ za¢ne znacka
vymyslet svou marketingovou strategii, tak musi védét maximum informaci. Dobra znacka
se pozné podle toho, ze je komplexni. Je potieba, aby se zjistilo, co si lidé piedstavi pod
jménem firmy. Nezélezi pouze na tom, co si predstavite vy. Hlavné si musite uvédomit, kdo

je cilovou skupinou a ¢eho cheete dosahnout. 8

3 Pozemni hokej

3.1 Co jeto pozemni hokej?

Pozemni hokej je kolektivni sport, ktery hraji Zeny 1 muzi na hfisti z umélé travy. Hristeé je
0 néco malo mensi nez to fotbalové. Na hiisti béhem zapasu ma kazdy tym deset hract
a jednoho brankafe. Pozemni hokej je jednostranny sport. VSichni hraci drzi hokejku stejné
a to na pravou stranu. Zobacek hokejky pripominajici pismeno ,,J* ma dvé strany. Kulatou
a placatou. Hra¢i mohou hrat pouze stranou placatou, hra kulatou stranou jim je odpiskéna.
Cilem hry je dat vice golt do soupefovy brany, nez soupef do va$i. Tento sport je
bezkontaktni. Piesto hra¢i kvili bezpecnosti pfi hfe maji aspon minimalni ochranu.
Na holenich maji povinné chranice a mezi nepovinnou ochranu patii chrani¢e na zuby
arukavicka, pouze na levou ruku.'® Ve svété je pozemni hokej znamy piedevsim pod nazvem
,hockey*, unas je tento vyraz pouzivan predevsim pro hokej ledni. S pozemnim hokejem se

muzeme setkat na olympijskych hrach jiz od roku 1908.

3.2 Momentilni stav pozemniho hokeje v Ceské republice.

Federace pozemniho hokeje v CR méa momentilné nemoderni staré logo a jako celek
nefungujici vizudl, proto jsem se rozhodla pro pied¢lani, vice o tom v jiné Casti této
bakalaiské prace. Nyni pozemni hokej neni v Ceské republice zpopularizovany jako jiné

sporty, napiiklad florbal nebo hokejbal. Podle mé je to velka Skoda, protoze jde 0 olympijsky

16 Losekoot, Vyhnankova 2019, str. 133,

17 Losekoot, Vyhnankova 2019, str. 100.

18 Losekoot, Vyhnankova 2019, str. 101-103.

9 [online]. [cit. 2021-04-02]. Dostupné z: https://www.pozemnihokej.cz/2019/03/27/co-je-
to-pozemni-hokej/
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sport, tudiz bychom mohli nasi republiku reprezentovat na olympijskych hrach v dalSim
z mnoha odvétvi, kdyby pozemni hokej mél podporu a prostfedky na to se tam dostat.
Momentaln€ svaz pozemniho hokeje na tom neni finanéné tak, aby mohl zabezpecit své
hrace, ktefi by nasledné tréninktim vénovali 100 % svého Casu. Na olympijskych hrach jsou
opakované tymy, které maji placené hrace. Tzn., ze hraci nemusi chodit do prace, ale jejich
praci je pozemni hokej, kterému vénuji veskery sviij ¢as. U néas bohuzel hraci placeni nejsou,
takze vétSinu svého Casu travi v praci, aby zabezpecili své rodiny. Kdyby mél pozemni hokej
veétsi finanéni podporu od statu a vétsi Skalu sponzori, mohl by svaz platit své narodni hrace,
ktefi by se tomuto sportu plné vénovali, protoZe jsem na 100% presvédéena, ze v Ceské
republice médme spoustu nevyuzitych talentdl pravé kvuli této krizi. Dikazem je podle mé

fada hracu, kteii hraji v zahranici, kde jsou placeni.

3.3 Soucasny marketingovy stav

V soucasné dobé¢ je u nas pozemni hokej téméi neznamym sportem. Kdyz nékomu feknu, ze
hraji pozemni hokej, tak prvni, co mi na to fekne: ,,To je florbal ne?” Florbal neni pozemni
hokej. Pozemni hokej je technicky mnohem naroénéjsi nez florbal, ma jina pravidla, jiné
hokejky, ale spousta lidi spojuje v§echny sporty s hokejkou dohromady. Vétsina lidi v Ceské
republice pozemni hokej ani nezna. Momentalné pozemni hokej ma par sponzort, ale osobné
nevidim zadnou velkou snahu od pfedsednictva svazu, aby jich bylo vice anebo o zvySeni
popularity naseho sportu. Na Instagram se ptispévky moc nedavaji. Billboardy po nasi zemi

zadné. Az na obcCasnych par reportazi na internetu nebo v televizi je propagace nulova.

3.4 Analyza konkurence pozemniho hokeje v zahrani¢i
3.4.1 Pozemni hokej Holandsko

Mezi nejlepsi tymy pozemniho hokeje svéta bezpochyby patfi tym Nizozemska. Tym
holandské reprezentace, jak muzi, tak zen, viddme opakované na nejvys$$ich turnajich svéta
ana olympiad¢. Pravé v Holandsku, kdyZ se fekne hokej, tak si kazdy automaticky ptedstavi
pozemni hokej, a ne ledni, protoze pozemni hokej zde patii mezi nejrozsifenéjsi sporty. Kdyz
se podivime na vizudlni styl holandského tymu, tak je jasné vidét, Ze cely styl ladi do
oranzové barvy. Dokonce tento tym ¢asto oznacuji jako ,,orange county*. Pfestoze narodni
vlajka Nizozemska je Cerveno modro bil4, tak holandsky pozemni hokej je oranzovy.
Oranzovy proto, ze diive se Holandsko oznacovalo jako dynastie oranzsko-nadavska. To, ze
nepouzivaji barvu soucasné vlajky, se mi vlastné moc libi. Kombinace momentalnich

statnich barev je tak Casta, ze by pozemni hokejisté nebyli vyrazné odli$ni. Oranzova neni
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tolik pouzivand, takZe jsou origindlni a hlavn€ velmi vyrazni. Jak si miZzeme vSimnout,
nizozemsky hokej ma ve znaku lva. Libi se mi, Ze holandsky hokej pouzil do svého loga
statni znak, ale zaroven jsem lehce zklamana z toho, ze kdyZ né¢kdo uvidi toto logo a nevi,
ze se jedna o logo pozemniho hokeje, tak se to z loga ani nedozvi. Chapu, ze pfi jejich
popularité v zemi si mohou po grafické strance dovolit vSechno, ale myslim si, zZe jejich
vizualni styl by si zaslouzil vice péce. Logo, které¢ by vice naznacilo, ze se jedna o sport,
konkrétné o pozemni hokej, by bylo vyhodné&jsi. Pismo, které pouzivaji v logu, neni viibec
Spatné, ale ja bych pouzila font vice dynamicky. Webové stranky maji primérné. Maji tam
urc¢ité funkce moc hezké, ale jsou tam i nedostatky. Za uZitecnou funkci povazuji ikony
rychlého prokliku na socidlni sité¢ v horni li§t¢ ivodni stranky. Mezi nedostatky fadim, Ze
webové stranky nejsou v anglickém jazyce, ktery je dilezity pro navstévniky jiné narodnosti
a ur€ité¢ do nedostatkl fadim vizudln€ nepfitazlivou tivodni stranku, kterd by mohla né¢koho
odradit. Ve fungovani na socialnich sitich maji také plusy i minusy. Jako pozitivni beru, Ze
jsou na svych socialnich sitich aktivni. Pokud jde o grafickou stranku, tak si myslim, ze by
Slo si vizudlné vice pohrat s Instagramem. Sladéni pfispévki by jim dodalo vétsi
komplexnost. Samoziejm¢ chapu, Ze nejleps$i tym na svété nemusi trapit, Ze nemaji
dokonalou moderni grafiku, ale stale je tento znak reprezentuje a piijde mi $koda ho
nevylep$it. V neposledni fadé bych u nizozemského tymu rada vyzdvihla design dresd.

Od téch nejmladsich hract az po ty nejstarsi maji dresy, které je vizualn€ spojuji.

@ KNHB

Obréazek 1: Logo Nizozemského pozemniho hokeje

< knhb_nl

MHTé;UHQ ‘

S
Y

Obrazek 2: Nizozemsky Instagram
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hockey.nl  KNHB.nl

' KN H B NIEUWS AGENDA KENNISCENTRUM GROEPEN CLUBS OVER KNHB CONTACT

Coronavirus van invloed op hockeysport
Het kabinet kondigde 8 maart een kleine aanpassing in de coronamaatregelen aan. Per 16gmaattimogen volwassenen

vanaf 27 jaar in groepjes van maximaal vier personen trainen, mits zij onder! 4 tand houden en de
groepjes herkenbaar zijn.

Naar alle informatie

LAATSTE NIEUWS
e . e . ...

Obrazek 3: Nizozemské webové stranky

3.4.2 Pozemni hokej Skotsko

Druhym ze zahrani¢nich tymu, o kterém se rozepisu, je Skotsko. Osobné se mi logo
skotskych pozemnich hokejistti 1ibi. Jednoduché a barevné sladéné s narodnimi barvami.
Hokejky v logu mi zaroven ptipominaji kiiz, ktery je na vlajce. Mam i osobni vzpominku na
atmosféru stadionu v Glasgow, kde jsem hrala v roce 2016 na Mistrovstvi Evropy. Tento
stadion je zaroven zazemi jejich federace. Tribuny krasné sladéné do modro-bilé barvy
a uvnitf budovy na chodbach vystavené trofeje a fotky nejuspésnéjsich hraca. Ve Skotsku je
vylozené vidét, Ze si vazi kazdého hrace. Pokud se ptesunu k designu jejich socidlnich siti,
konkrétné k Instagramu, tak ale nejsem tplné nadSena. Sviij Instagram maji sladény vice nez
Nizozemsko tim, ze maji svijj vlastni ramecek, ktery pfidavaji ke svym piispévkiam. Bohuzel
tento ramecek nemaji ve skotskych barvach, ale ve fialovo-zelené kombinaci. Tento element
nanes$tésti kazi mdj dojem z komplexnosti vizualu. Dalsi negativni strankou jejich
Instagramu je, Ze skotské prispévky jsou vice dlouhé texty nez videa a fotky. Osobné si
myslim, Ze toto jejich Instagram déla nudnym a nezajimavym. OvSem pravidelnost jejich

ptispévki je bezkonkurencné nejlepsi.
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SCOTTISHJfHOCKEY
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Obréazek 4: Logo Skotského pozemniho hokeje

< scottishhockey < scottishhockey

R 1094 5434 13
Prispévky  Sledujici Sleduji

Scottish Hockey

Sporty

Inspiring involvement in hockey -

The fun, friendly and exciting sport for life.
Twitter - @scottishhockey
www.scottish-hockey.org.uk/

Sleduji to kakcuna42, anettomanova a 2 dal$ich
Zobrazit preklad

PIALEN e

School's Cu... Women's E... Scottish Cu... Schools’ Cu...

i )

Obréazek 5: Skotsky Instagram

3.5 Analyza konkurence jinych sporti v Ceské republice
3.5.1 Cesky volejbal

Vizudl pro cesky volejbal vytvotilo v roce 2018 studio Dynamo design. Pravé projekty
tohoto studia mé inspirovaly k vytvoteni navrhu nového vizualniho stylu pro pozemni hokej.
Vizuélni styl ¢eského volejbalu je jednoduchy, ale vSe ma sviij smysl. Konkrétné logo ma
hned nékolik vyznam, a to m& zaujalo. Dynamicky font psany verzalkami je tfeSnickou na
dortu jinak dokonalého loga. Vizualni styl volejbalu mé presvéd¢il o tom, Ze chci, aby logo

fungovalo komplexné s celym vizualnim stylem a aby logo dokézalo fungovat bez ostatnich
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prvkl a naopak. Redesign vzhledu povznesl dojem z tohoto sportu na jinou uroven. Libi se
mi, e zménili nazev z Cesky volejbalovy svaz na Cesky volejbal. Nazev zni moderné&ji
a funguje lépe s ostatnimi sporty u nas v CR. Cesky volejbal, Cesky florbal, Cesky hokej
anové i Cesky pozemni hokej. Zamlouva se mi, ze barvy ladi do ¢eské trikolory, ale zaroveti
jsou pouzivany rozumné, aby nikdy dana grafika nebyla kycovitd nebo pieplacana.
Instagram pusobi ¢istym dojmem, ale zaroven z ptispévkda, které sem pridavaji, citim emoce.
Mym osobnim favoritem této kampan¢ jsou billboardy a plakaty. Jednoduchost a ryzost, ale
i hravost tady funguji na sto procent, pfitom tyto komunika¢ni vystupy nic nepostradaji.

Na tomto projektu jsem nenasla zadny nedostatek, a proto se stal mou inspiraci.

7 CESKY
\\\/// vgu's%m

Obréazek 6: Cesky volejbal logo

:

ey

7 CESKY
\\‘/// VOLEJBAL

)7 [CE | T [T

Obréazek 7: Cesky volejbal billboard
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35.2 Cesky tenis

Poslednim, v této praci analyzovanym vizualnim stylem jiného sportu, bude tenis. V prvni
fadé bych zacala tim, Ze bych Cesky tenisovy svaz pfejmenovala na Cesky tenis. Zni to
modernéji a bude to lépe fungovat s ostatnimi Ceskymi sporty, jak jsem jiz zminovala
u volejbalové analyzy. Dale podotykam, ze logo je velmi staré a vola po redesignu. Zaéateéni
pismena slov nazvu slouc¢ena do jednoho ttvaru za mé neni rozumnd volba. Neni to dobie
¢itelné a nevypada to hezky. Zvoleny font neni Spatny, ale ke sportu bych ur¢ité volila
tuéngjsi bezpatkovy font. K webovym strankam Ceského tenisového svazu nemohu bohuzel
napsat jediné kladné hodnoceni. Nepiehledna internetova stranka s kombinaci nékolika
druht pisem a nevhodné zvolenou barvou, ktera ptisobi lacing, volad o pomoc. Po dlouhém
hledani instagramového profilu jsem nenasla zadny oficialni. Pokud tenis méa Instagram, tak
by mél nazev profilu sjednotit s nazvem svazu. V Ceské republice méme skvélé tenisové
hrace, ktefi jsou zndmi na celém svété, a proto by si tenis zaslouzil profesionalni stranky

s hezkym logem, fungujicim vizualnim stylem a aktivnimi socialnimi sitémi.

CESKY
TENISOVY
SVAZ

& Safari  Soubor Upravy Zobrazenl Historie Zalotky Vyvojif Okno  Nipovéda

,

Phinlésit do IS

Obrézek 9: Cesky tenisovy svaz webové stranky
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PRAKTICKA CAST

4 Navrh marketingoveé a vizualni komunikace

4.1 Predstaveni celkové koncepce

Moje koncepce noveho vizualniho stylu pro pozemni hokej se zaklada na jednoduchém logu
a na vyrazném modernim celkovém vzhledu vizualu. Logo vZzdy funguje dohromady jako
ilustrace hokejky a népis. Hokejka miize ménit barvu podle potieby, avSak jen na barvy
k tomuto uréené. Muze ménit barvu kvili Citelnosti, ale mtij Umysl byl takovy, aby ¢ervena
hokejka puisobila pfedev§im u Zen a modra hokejka piedeviim u muzi. Napis Cesky
pozemni hokej nebo anglicka verze Czech field hockey se méni dle potieby. Nazev sportu
vSak mize mit mimo ¢eskou trikoloru i barvu ¢ernou nebo bilou, dle potieby. Celkovy styl
se tedy zakl&adé na barevném logu a k tomu ilustrace jinak barevnych hokejek kolem. Tyto
barvy nejsou jen Ceskou trikolorou, ale kazdé z barev ma sviij vyznam, ktery podporuje tento
vizudl. Jednim z vyznami Cervené barvy je vasen. Pro ,,pozemkaie” je to vasen ke sportu,
ktery tak milujeme, ale Cervena barva je také barvou pro silu, kterou pii zapasech
potiebujeme. Tmaveé modra barva je barvou uklidiiujici a mezi ¢asti lidi na svété oznacuje
autoritu. Bila barva je barvou podpirnou pro zbylé dvé. Diky bilé barvé ¢ervena a modra
vyjadii to podstatné.?® Uvédomuji si, Ze tento vizual je velmi hravy, a proto je také dobie
zapamatovatelny. Funk¢énim prvkem tohoto vizudlu je pouzivani ilustrace hokejky jako
fajfky, tedy odskrtnuti. Nové vymyslené marketingové strategie pomohou pozemnimu
hokeji k ziskani novych hrac¢t/hracek, k ziskani sponzori a darti, a v neposledni fadé
k popularizaci tohoto sportu. Mimo sponzorské penize bude Svaz ¢eského pozemniho

hokeje ziskavat penize prodejem nového merchandisingu.

2 Healey 2011, str. 214.
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4.2 Logo

MuUj navrh

ve spolupraci s celym vizualnim stylem. V prvni fad¢ bych rada zminila, Ze jsem zménila
nazev. Z Ceské hokejové federace jsem udélala Cesky pozemni hokej, kviili kompatibilité
S jinymi ¢eskymi sporty, a ,,pozemaku* to pfida moderni nadech. V logu je zakomponovana
hokejka na pozemni hokej, ktera je pro tento sport jedinecnd a zapamatovatelna. Chtéla jsem,

aby na logu bylo poznat, o jaky sport se jedna, uz kvili tomu, Zze neni pozemni hokej tolik

rozSifenym

Vg

Obréazek 10: Aktudini logo Ceského svazu pozemniho hokeje

CZECH CZECH
FIELD FIELD
HOCKEY HOCKEY

CESKY JfESKY

POZEMNI POZEMNI
HOKEJ HOKEJ

Obréazek 11: Navrh a barevné kombinace na nové logo Ceského pozemniho hokeje

nového loga pozemniho hokeje je hodné jednoduchy, ale plné¢ funkéni

sportem. Zarovenl hokejka miiZze znacit fajfku odSkrtnuti, coz se da dobie
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pouzivat pro fungovani vizualniho stylu. Font jsem zvolila dynamicky bezpatkovy, psany
verzalkami, ktery dodava logu na pohybu. Cely vizualni styl bude kombinaci ¢eské trikolory
kvili reprezentaci na zahrani¢nich turnajich. Logo jsem vytvofila jak v ¢eské, tak v anglické

Verzi.
4.3 Socialni sité a propagace

4.3.1 Instagram

wevr

Jednou z nejpopularngjsich socialnich siti na svété je Instagram. Rozhodné& bych tuto aplikaci
zatadila mezi hlavni propagacni platformy. Tudiz bych byla rada, kdyby se na Instagram
ptidavaly pravideln¢ piispévky. Na Instagram se daji piidavat jak videa, tak fotografie.
Uzivatelsky profil Czechfieldhockey bude vizualné korespondovat s veskerou grafikou
Ceského pozemniho hokeje. Budou se pridavat piispévky jak zajimavé, tak informativni.
Mezi informativni pfispévky mlzeme zahrnout napiiklad pravidelnou sérii,
v ramci niz se pied kazdym vikendem piida fotka, ze které bude mozné zjistit rozpis zapasii
na vikend. Déle se mezi informativni ptispévky fadi pfispévky se zajimavymi informacemi
0 pozemnim hokeji. Nechceme Zadné dlouhé nudné informace. Takové nikoho nebavi.
To budou ptispévky typu: ,,Vite ze?”. Naptiklad: ,,Vite, ze stiela muzského profesionalniho
hrace na branu muze dosadhnout az 165km/hod.?”. Tato informace je kratka, ale zajimava,

takZe zapamatovatelna.

Jﬂ'&" czechfieldhockey ﬁ;ra czechfieldhockey
- Prague, CZ e %) Prague, CZ

27/03/2021

Bohemians - Praga 14:00
Rakovnik - Slavia 14:00

Hradec - Hostivar 14:00
e .

Litice - Slavia B 14:00
Qv - N Qv - N
256 likes 256 likes
czechfieldhockey Nemate co délat o vikendu? Pfijdte se czechfieldhockey Neméte co délat o vikendu? Pfijdte se
podivat na zapasy extraligy Zen. #czech_field_hockey #sport podivat na zapasy extraligy Zen. #czech_field_hockey #sport
#czechfieldhockey #fieldhockey #fockey #weekendmatches #czechfieldhockey #fieldhockey #fockey #weekendmatches

Obrazek 12: Ukdzka prispévku na Instagramu
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czechfieldhockey BEZEN
JCZECH
FIELD 284 posts 973 followers 156 following

HOCKEY Oficialni instagram CESKEHO POZEMNIHO HOKEJE Pfidej se k nam!
www.pozemnihokej.cz

,Vite, ze stiela na branu
muzského profesiondlniho
hrice mize dosdhnout
az 165km/h?"

Obrazek 13: Celkovy vzhled Instagramového profilu

432 Tiktok

Pied ¢asem se na internetové scéné objevila nova aplikace Tik tok. V této aplikaci sledujete
kratka videa ostatnich uzivateli. Sami miizete na svoji uzivatelskou stranku nahravat videa
v délce az do jedné minuty. Takovato videa v této aplikaci mivaji inékolik miliont
zhlédnuti. I kdyz nemate jako uZzivatel této aplikace tolik sledujicich, i tak mohou vase video
vidét tisice lidi. Na Tik toku naleznete videa v§eho druhu od videi o li¢eni pies videa vtipna
az k videim sportovnim. Opravdu kazdy tam najde sviij oblibeny Zanr. Napadlo mé, Ze by si
tam mohl Cesky svaz pozemniho hokeje zaloZit Gi¢et pod novym jménem Czechfieldhockey,
a ze by se tam pridavala postupn¢ a hlavné pravideln¢ videa o pozemnim hokeji. Napiiklad
narodni tymy zen a muzi maji nckolikrat tydn& trénink. Takové video trva natocit
maximaln¢ 10 minut, tak by jednou tydné pied tréninkem nékdo z reprezentanti nato¢il
kratké video. Ze zacatku by to byla videa informativni, co je pozemni hokej, jak se hraje, co
k tomu potiebujete, jestli ho muze dana osoba, kterd vidi toto video, zacit hrat taky a kde ho
muze hrat. Pozdé&ji by se tam piidavala videa s riznymi hokejovymi , tricky*. A zaroven na

této Tik tok platformé muzete délat duet video s videem nékoho jiného. Takze kdyby tam
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napiiklad reprezentant pfidal né&jaky ,tricek* s hokejkou a mi¢kem, tak by na konci videa
vyzval ostatni hrace, aby udélali duet na toto video, kde se snazi zopakovat to, co vidéli,
a zvetejnili je. Tim se zaroven miZe tento duet dostat mezi dalsi lidi a opét zviditelnit

pozemni hokej.

4.3.3 Propagace pres influencera

Piislusnici mladé generace v této dobé ¢asto sleduji internetova videa svych oblibenych
influencert a chtéji byt jako oni. Kdyz Svaz pozemniho hokeje najde influencera se
sportovnim zamétfenim, ktery by byl ochotny prezentovat a predstavit svym sledovateliim
pozemni hokej, tak oslovi velkou fadu lidi v§eho véku. Influencer by natocil video, kde je
na tréninku pozemniho hokeje s narodnimi hraci a sim by si tento sport vyzkousel. Tim by
podpofil nejen pozemni hokej, ale také to, aby déti v dnesni dobé provozovaly né&jaky sport
nebo jakykoli pohyb.

4.4 Jak sehnat nové hrace a hracky
4.4.1 Nabory na zikladnich Skolach

Prvnim krokem k rozsifeni pozemniho hokeje je predstaveni tohoto sportu détem a jejich
rodi¢tim. Tak zaroveti ziskAme nové hrade a hracky. Cim vice déti i dospélych bude hrat
pozemni hokej, tim vétsi je pravdépodobnost, Ze se o pozemnim hokeji bude vice mluvit.
Vétsinu hraca prabézné ziskavaji jednotlivé sportovni kluby. Pro¢ by Svaz pozemniho
hokeje nemohl pomoci k ziskani novych hract klubim? Je to v nasem spolecném zajmu,
aby pozemni hokej hralo vice lidi, a tak si myslim, ze by se na tom m¢l podilet i Svaz.
Je bézné, Ze rizné sporty délaji na z&kladnich skolach nabory, aby déti délaly sport a aby je
zaujal ten nas. TakZze si myslim, Ze v naSem zajmu by bylo dobré délat takovéto nabory také.
Pozemni hokej by tam prezentovali nasi reprezentanti ndrodniho tymu. Reprezentanti by
détem vysvétlili, co je to pozemni hokej. Vypravéli by détem o tom, co vSechno v tomto
sportu Ize dokéazat a kam vSude po svété se s pozemnim hokejem mohou podivat. Vypravéli
by jim tam vlastni zkuSenosti ze zahrani¢nich turnaji. Zaroven by je motivovali, Ze pokud
jste hra¢em nebo hrackou narodniho tymu, tak se kazdy rok jezdi na mistrovstvi Evropy do
zahraniéi, na ptipravné turnaje do zahranici a hraje se tam proti tymim z ostatnich zemi
svéta. Déti na zakladni $kolach uslysi o tom, co reprezentanti zazili a jaké medaile ziskali,
jakou zébavu na htisti prozili. Na to slysi kazdé dit€. Dale by détem ukazali, jak se pozemni

hokej hraje a nasledné by si samy déti mohly vyzkouset hratky s hokejkou. Nakonec by
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dostaly letacek, s kterym by odesly domd, kde uz by se sami rodice rozhodli, do jakého tymu

své dite daji.
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Obrazek 14: Letacek/brozurka

4.4.2 Prehlidka na détskych akcich

Kazdy rok se u pfilezitosti Mezindrodniho dne déti porddaji détské akce. Piehlidka
pozemniho hokeje neni na Skodu ani na takovychto détskych akcich nebo koncertech. Na
téchto akcich byvaji s détmi rodice, coz je pro nas vyhodné. Kazdy rodi¢ chce, aby jeho dité
mélo pohyb. Kdyz uvidi ptehlidku tohoto sportu, tak je tam ta Sance, Ze se bud’ rodi¢i nebo
ditéti zalibi praveé nasSe prehlidka a prijde si dit€¢ sport vyzkouset. Opét by si tam dité odneslo

letacek domt, aby mélo PH stale na ocich.

4.4.3 Tiskova propagace

Dalsi formou marketingové komunikace budou billboardy. Billboard je velka reklamni
plocha. ,Jelikoz se reklamni billboardy davaji minimalné na dva tydny, lidé, ktefi okolo nich
chodi, jim jsou vystaveni dlouho a potkavaji se s nimi vétSinou dvakrat denné.
To zpusobuje vysokou cCetnost zasahu reklamnim sdélenim. Jelikoz pravé opakovani je
zékladem budovani povédomi o znacce, hodi se venkovni reklama pro budovani povédomi
o znacce v Sirokych cilovych skupinach. Na rozdil od multimedialni reklamy venkovni

reklamu nelze vypnout. Outdoorova kampaii tedy ptisobi bez ohledu na vili ptijemce. Dalsi
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vyhodou je geograficka flexibilita. Vhodné je vybirat plochy v blizkosti mista prodeje.
Hlavni nevyhodou, kterou je nutné zminit, je, ze kolemjdouci maji jen kratkou chvilku na
to, aby si billboard prohlédli a ptecetli jeho obsah.“?! S védomim tohoto omezeni jsem se
rozhodla udélat billboardy jednoduché, struéné, ale vystizné. Na billboardu pro Cesky
pozemni hokej budou jen dulezité informace. Billboardy bych nechala rozmistit na mista,

ktera jsou frekventovana nejvice détmi. Tudiz bych chtéla vyuzit plochy u zékladnich skol,

T
SAYYES /
10
FIELD

Obrazek 15: Ukdzka ¢.1 billboardu

détskych htist’ nebo nedaleko sportovist.

2L [online]. [cit. 2021-02-26]. Dostupné z: https://www.objevit.cz/co-to-je-billboard-t179594
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Billboardy jsou jedny z mala ploch, kde se ilustrace hokejky v logu méni na fajfku.
Odskrtnuti u slova ,,yes* podporuje myslenku véty. Billboardy také obsahuji fotografii, aby
si ¢lovek, ktery nezna pozemni hokej, dokazal piedstavit, 0 jaky sport se jedna. Pii troSe
vétsiho z4jmu si jiz vyhleda zminéné internetové stranky. Fotka je zdobena hokejkami, coz

spojuje cely vizualni styl. Zdobeni fotky hokejkami se objevuje i na instagramovych postech.

 FEELFIELD
!

Obrézek 16: Ukdzka ¢.2 billboardu
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Obréazek 17: Ukdzka ¢.1 plakdtu na zastdvee

Sport, kamarddi o Spousto zibayy?
Md volba je jasnd../

Pre) se k ndm 1 1y
www.pozemnihokej.cz

Obréazek 18: Ukdzka ¢.2 plakdtu na zastdvce
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4.5 Marketingové strategie k sehnani sponzori

Jelikoz je pozemni hokej sport, myslim si, Ze sponzorstvi od sportovni znacky by bylo
oboustranné vyhodné. Sportovni znacka by mohla poskytovat pro hrace a hracky ceského
narodniho tymu obleceni. Jak jsem jiz zminovala, narodni tymy hraji turnaje v zahraniéi,
tudiz by nasi hraéi prezentovali znacku i mimo Ceskou republiku. Z osobni zkugenosti vim,
ze kdyz je narodni tym v cizi zemi na turnaji, tak vSechny ¢lenky nebo ¢lenové tymu stale
nosi reprezentacni obleeni. Mezi reprezentacni obleceni nepatii pouze obleceni na zépasy,
jako jsou dresy, sukné, krat'asy a Stulpny, ale také teplaky, mikiny, bundy a v neposledni
fadé boty. Kdykoli ma reprezenta¢ni tym na turnaji volny den, tak se jezdi na vylet do jiného
mésta, takZe tato znacka, kterd by sponzorovala ¢esky pozemni hokej, by byla ukazovéana

1 mimo hfisté.
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Obréazek 19: Design tréninkového tricka
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Obréazek 21: Design ponozky/Stulpny

Obrézek 20: Design mikiny
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Pokud by bylo domluvené sponzorstvi se sportovni znackou, tak by se dala domluvit i jina
prezentace firmy. Mohl by se nechat nafotit kalendaf hrac¢ek a hrac¢a v obleceni sportovni
znacky pro nadchézejici rok ve stylu pozemniho hokeje. Firma by si sama vybrala hrace
a hracky, které by chtéla nechat nafotit do propagacniho kalendare. Takze by se opét znacka
firmy objevila na propagacni platform¢. Tento kalendai by mohla prodavat jak sportovni
znacka, kterda by mohla poptipad¢ kalendar slozit i z fotek jinych sportti, které sponzoruje,
tak by se kalendai mohl prodavat na Svazu Ceského pozemniho hokeje. Tak by cesky
pozemni hokej mohl ziskat dali penize, kterych by se vyuzivalo na potiebné véci. Cesky
pozemni hokej také muze nabidnout sponzoriim reklamni plochy na hiistich klubi. Sama
firma by si vybrala, kde chce své reklamni plakaty vystavit. JelikoZ pozemni hokej nema
hiisté pouze v Praze, mé¢l by sponzor na vybér i propagaci v jinych méstech, jako je napiiklad

Plzen, Rakovnik, Hradec Kralové nebo Kadan.

Dalsi reklamni kampan, kterou jsem vymyslela, je troSku netradi¢ni. V této kampani jsou
cilovou skupinou opét déti. Cesky svaz pozemniho hokeje by mohl dodat do zakladnich $kol
nebo do Skol sportovné zaméfenych vybaveni na pozemni hokej. Na skolach se pii hodinach
télocviku potad provozuji stejné sporty. Déti maji hodiny télesné vychovy i nékolikrat tydné,
takze kdyby bylo vybaveni na pozemni hokej v zakladni Skolach, tak by déti nemusely na
hodinach hrat tolik jen zndmé sporty, jako je fotbal, florbal nebo volejbal, ale i novinku
pozemni hokej. Pti hodiné télesné vychovy by se tento sport mohl nékomu zalibit a zagit
hréat pozemni hokej 1 mimo $kolu v n€jakém z klubti. Co ze sponzoringu bude mit dané skola?
Nejen, ze dostane dal3i vybaveni pro déti na hodiny télocviku, ale také opét miize Cesky

svaz pozemniho hokeje poskytnout plochu pro reklamni panel kolem hfist.

Samoziejmé pocitam s tim, ze tento sport miize sponzorovat 1 firma mimo sportovni obor.
Takové firmé miizeme nabidnout za sponzoring piispévky na socidlnich sitich, natisknuti
jejich loga na reprezentacni dresy nebo reklamni plochu pro banery. Jak jsem jiz zmifovala
v této praci, tak narodni tymy kazdy rok cestuji do zahrani¢i na turnaje, ale jednou za Cas se

tyto turnaje konaji i u nas v Ceské republice.
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Obrézek 22: Design vstupenek na vicedenni turnaje konajici se v CR

Tyto turnaje v Ceské republice miiZete sledovat piimo z tribuny hiisté nebo existuji p¥imé
prenosy na internetu. Pfenosy sleduji nejen lidé z Ceské republiky ale i fanousci z jinych
zemi. Na téchto pfimych pfenosech vidite zapas, ale také okoli hiisté. TakZe kdyZ firma bude
sponzorovat ¢esky pozemni hokej, tak bude mit baner na hiisti nebo v okoli a bude vidét on-

line, coz je efektivni forma propagace.

4.6 Merchandising a vyrobky Ceského pozemniho hokeje

Merchandising Ceského pozemniho hokeje si budou moci koupit nejen hradi, ale
také vefejnost. Tyto produkty se nebudou vyrabét doptedu, aby nenastal moment, ze
0 vyrobené kusy nebude zajem, a tim by zbyte¢né svaz piisel o penize. Nechal by se vyrobit
pouze jeden vzorek ke kazdé polozce. Aby si kupujici mohl naptiklad sdhnout a ozkouset
materiél a piipadné se rozhodl pro jeho koupi. Ke koupi by byly i mikiny, tricka a ponozky
z ptedchozich stranek. K odliSeni tricek merchandisingu a tri¢ek narodnich hra¢u poslouzi
potisk. Hrac¢i narodniho tymu budou mit na zddech natiSténa sva jména a mezi lopatkami
¢islo, které budou mit i na zapasovém dresu. VSechny produkty narodnich hract budou svym
zpusobem odliSeny od merchandisingu. Mikiny budou pro narodni hrace rozliseny barvami
rukavil. Zeny narodniho tymu budou mit rukévy Gervené a muzi modré. Jako merchandising
si mize kupujici koupit, jakou barvu chce bez ohledu na pohlavi. Mezi merchandising bude

z fady obleceni pro Zeny zatrazena naptiklad i sportovni podprsenka.
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Obréazek 23: Design podprsenky pro zeny

Merchandising samoziejmé nebude jen sportovni obleceni. Fanousci nav§tévujici zapasy za
jakéhokoli pocasi si budou moci zakoupit destnik nebo hrnecek na teplé napoje na zahtati

s vizualem Ceského pozemniho hokeje.
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Obrazek 24: Design destniku
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Obrazek 25: Design hrnecku

V této nelehké dobé covidu-19, jsou nasi kazdodenni soucasti rousky. Bohuzel ty zlistanou
nasi soucasti i po spusténi tréninkti a soutéZzi, ale na to je merchandising pfipraven. Rousky
budou k zakoupeni po jednom kusu, ale i v baleni po 10 ks. Pro¢ si toto obdobi nezpiijemnit
hezkou stylovou rouskou, kterou budu ladit se svymi spoluhrackami?

Obrézek 26: Design rousky
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Az se bude doba vracet do normalu, tak se kazdy z hract bude t&$it na zapasy. Pfedevs§im na
findlovy vikend, ktery se kona kazdy rok v ¢ervnu. To je vikend, na ktery se t&ési kazdy
fanousek. Naopak nejlepsi Ctyfi tymy muzi a Zzen jsou nervozni, protoze hraji o titul mistra
extraligy. Po ro¢ni pauze si hraci zaslouzi novinku v podobé medaili s novym vizualem

a uplnou novinku diplom.

Obrazek 27: Zlata medaile nového vizualniho stylu

e
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Obréazek 28: Stribrnd medaile nového vizudlniho stylu
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Obréazek 29: Plakat pro vyherce extraligy zen
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Obrézek 30. Plakat pro vyherce extraligy muzii
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Myslim si, Ze diplomy jsou krdsnou vzpominkou, kterou si kazdy vyherce rad schova. Vizual
diplomti je velmi hravy, ale neni pfeplacany. Diplom obsahuje jen nejdilezitéjsi informace,
jako ro¢nik, za jakou ligu a nazev tymu, za ktery titul ziskal. NejvyraznéjSim prvkem na
diplomu je umisténi. To je ve stfedu diplomu ve tvaru loga pozemniho hokeje. Barvy
diplomi jsou rozliSeny podle pohlavi. Samoziejmé nesmime zapominat na nejmensi hrace
nasi hokejové rodiny. Pro ty jsou ptipraveny diplomy a spousta dareckli v podobé mensich

produktt hokejového merchandisingu.

CESKY SVAZ POIEMNIHO HOKEJE

Diplom

1. MISTO \

i
\//\\ e
S0\ e

Obrézek 31: Détsky diplom
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Obrézek 32: Design ksiltovky

Obrézek 33: Design placek- vice druhii
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Obréazek 34: Design textilni taska Obréazek 35: Design kryt na mobilni

Jednim z aspektt nového merchandisingu a produktii pro Cesky pozemni hokej je neustala
reprezentace svazu. Svaz Casto komunikuje se svymi hréci, trenéry, sponzory a hlavnég se
pozemniho hokeje oslovuje hlavni radu federace a komunikuje s nimi, tak je potieba byt na

urovni. K tomu dopomohou vlastni obalky, dopisni papiry, emailovy podpis nebo flashdisk.

Obrazek 36: Flashdisky
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Obrazek 37: Reprezentacni vizitky

Obrézek 38: Dopisni papiry a obalky
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Cesky pozemni hokej
+420 608969 208

csph@pozemriboke 2
www pozemnihokei.z

Bl 0% B%:

Cesky pozemni hokej
+420 608 969 208
csph@pozemnihokej.cz
www.pozemnihokej.cz

TIOQ @ % ¢

Obréazek 39: Emailovy podpis
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5 Zavér

Nemoderni zastaralé logo a celkové nekomplexni vizudlni styl s téméf nulovym
marketingem je zde zfetelny. Tento nejednotny vizualni dojem neni dobrou prezentaci takto
malého sportu v Ceské republice, ktery ji viditeln& potiebuje. Po dialogu s nékolika hragi
bylo jasné, ze i kdyz se nevénuji grafickému designu, tak nejsou spokojeni s vizudlem tohoto
svazu. Pozemni hokej je v Ceské republice velmi opomijenym sportem a myslim si, Ze by to
tak nemélo byt. Pozemni hokej se Ucastni letnich olympijskych her, které ceSti hraci,
konkrétn¢ Ceské hracky v historii navstivili pouze jednou. V roce 1980 piivezly Zeny
Z Moskvy stfibrnou medaili. Nebylo by hezké si historii zopakovat? Doufam, ze vytvoteni
nového vizualniho stylu je prvnim malym krokem ke spInéni snu kazdého hrace pozemniho
hokeje v Cesku. Bohuzel je mij koncept pouze teoreticky, ale po dokonéeni bakalaiského
studia jsem odhodlana tento koncept prezentovat radé pozemniho hokeje. Doufam, ze je
tento koncept natolik zaujme, ze pak bude realny, a Ze ja budu pysna na to, Ze jsem pomohla

sportu, ktery tolik miluji.
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Technologicky slovnik

Hashtag — ,,Hashtag je slovo nebo fraze oznacena znakem ,#* (tzv. miizka, plutek
¢i hash). Vyznam slova ozna¢eného timto symbolem je dnes chapan jako forma klicového
slova. Nejcastéji je vyuzivan v informacnich systémech k ,jednozna¢nému‘ oznaceni
¢lankt, dokumentl nebo jejich Gasti, popfipadé klicovych, ¢i podstatnych slov. Kratké
ptispévky na mikroblozich nebo na socidlnich sitich mohou byt oznaceny umisténim ,#*

pied vyznamna slova.“??

Merchandising — Tento vyraz ma vice vyznami. V mé bakalaiské praci je slovo
merchandising pouzivano k oznaceni souboru reklamnich pfedméta. Jsou to predméty, které

si zédkaznici kupuji na podporu dané znacky.

22 [online]. [cit. 2021-04-02]. Dostupné z: https://slovnik-cizich-
slov.abz.cz/web.php/slovo/hashtag
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