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Anotace

Tato prace se vénuje anglicting, anglicismim a japonskym dialektim v reklamach na domaci
cestovni ruch japonskych cestovnich agentur. Cilem této prace je zjistit, zda se anglictina,
anglicismy a japonské dialekty v tomto reklamnim odvétvi vyskytuji, a pokud ano, v jaké
mife jsou zastoupeny, V jakych podobach a jak jsou do reklam zaclenovany. Za timto ucelem
byla provedena analyza 220 grafickych reklam z webovych stranek deseti japonskych
cestovnich agentur. V teoretické casti se vénuji anglicting, anglicismim a dialektim

v Japonsku, v praktické ¢asti predstavuji vysledky analyzy reklam.
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Edi¢ni poznamka
Pro pfiepis japonskych slov jsem ve své praci pouzila ¢eskou transkripci. U jmen
japonskych autorti pouzivam zapis jména uvedeny v danych publikacich. VSechny pieklady

byly vytvoreny autorkou préace. Japonské jména jsou uvedena v potadi piijmeni — jméno.



Uvod

Vliv anglického jazyka na japonstinu je diky globalizaci stale vyraznéjsi. Angli¢tina
a anglicismy jsou soucasti bézného zivota japoncu, objevuji se V kazdodenni komunikaci,
v médiich iV reklamé. V médiich a reklam¢& pozorujeme i vyskyt japonskych dialektd, které
odrazi regionalni rozmanitost Japonska. V odvétvi reklamy tyto dva jazykové utvary
predstavuji zajimavy kontrast; kazdy z nich mize vyvolat specifické asociace a poskytnout
reklam¢ unikatni podobu.

Internetova reklama se stala jednim z primarnich zpiisobii oslovovani a informovani
japonskych cestovatel 0 nabizenych cestovnich zéazitcich a destinacich. Bez internetové
reklamy si dnes nelze pfedstavit ani domaci cestovni ruch. Doméci cestovni ruch ma
v Japonsku diky bohaté historii @ mnozstvi kulturnich i ptirodnich pamatek velky potencial;
volba jazykovych prostiedkt hraje v jeho propagaci vyznamnou roli.

V této praci budu analyzovat reklamy domaciho cestovniho ruchu z webovych stranek
japonskych cestovnich kancelaii a zaméfovat se v nich na jejich jazyk, konkrétné na pouziti
anglictiny, anglicismt a japonskych dialektt. Cilem této prace je zjistit, zda se angli¢tina,
anglicismy a japonské dialekty v reklamach tohoto odvétvi vyskytuji, a pokud ano, v jaké
mife jsou zastoupeny, V jakych podobach a jak jsou do reklam zacletiovany.

Prace je rozdélena do Ctyt kapitol. V prvni kapitole se zabyvam anglicismy V japons$tiné
a podobou anglictiny, kterd se v japonském prostiedi vyskytuje. Zminuji zde, jak se anglické
vypijcky integruji do japonStiny, dale se vénuji pseudoanglicismim (wasei €igo)
a dekorativni anglicting (kazari eigo). Poté se dotykam soucasného postoje Japonct k uzivani
anglicismi a angliCtiny v ramci japonstiny a postaveni anglictiny Vv oblasti cestovniho
marketingu v Japonsku. Druha kapitola pojednava o japonskych dialektech. Kromé
zakladnich rozdili mezi nimi a standardni japonstinou se zabyvam iproménou postoje
Japoncu k dialektim. Stejné jako U angli¢tiny se dotykam i tématu jejich vyuzivani v oblasti
cestovniho marketingu. Ve tieti kapitole popisuji metodologii svého vyzkumu. Vysledky
vyzkumu jsou pak popsany ve ctvrté kapitole, ktera je rozdélena do tii podkapitol. V nich se
postupné vénuji anglicismiim, anglictiné a dialektim, které se ve zkoumanych reklamach

objevily. Vysledky jsou shrnuty v zavéru prace.



1. Riazné podoby angli¢tiny a anglicisma v Japonsku

Soucasnou japonskou slovni zasobu lze délit na ¢tyti hlavni kategorie: slova japonského
pivodu (H15E, wago), sinojaponska slova (#5k, kango), slova piejata z jinych jazykl nez
z ¢instiny (#4>KFE, gairaigo) a hybridni slova ((EfHZE, konsugo), ktera vznikla kombinaci
minimaln¢ dvou morfémi z riznych kategorii, napf. wago a kango, wago a gairaigo atd.
Zastoupeni jednotlivych kategorii se 1iSi podle toho, zda se jedna 0 mluveny ¢i psany jazyk,
a také podle konkrétniho typu diskurzu (Kageyama a Saito, 2016, s. 12-13). Napi. z vyzkumu
Casopisti rizného zaméieni, ktery provedl vroce 1994 Narodni institut pro studium
japonského jazyka ([E|3Z[EFEWTFEPT, Kokuricu kokugo kenkjuidzo), vyplyva, Ze v téchto
Casopisech byla souborné podle tokenti nejvice zastoupena kategorie kango (45,9 %),
nasledovala wago (41,6 %), gairaigo (10,6 %) a konsugo (2 %). Podle typl byla nejvice
zastoupenou kategorii opét kango (36,3 %), nasledovala gairaigo (29,7 %), wago (27,9 %)
a konsugo (6,1 %) (Kageyama a Saito, 2016, s. 28).

Pojem gairaigo se da doslovné ptelozit jako ,slova, ktera pfisla zvenku“. Jedna se
0 slova jiného nez ¢inského plvodu, kterd zacala byt piejimana do japonstiny Vv 16. stoleti,
tedy v dobé prvnich kontaktd Japonct s Evropany (Kageyama a Saito, 2016, s. 13). Prvni
zapadni vypujcky pochazely prevazné z portugalstiny, V mensi mife iz latiny a Spanélstiny,
poté nasledovalo piejimani z holandstiny (Irwin, 2011, s. 23). Ptejimani slov z anglictiny
zacalo 0 néco pozdéji. Pozorujeme ho od obdobi Meidzi (1868-1912), kdy se angli¢tina stala
popularnim jazykem piedevS§im mezi studenty na univerzitach (Kjeldgaard, 2014, s. 48),
béhem druhé svétové valky byly sice vypujcky z anglictiny omezeny, ale od doby povale¢né
okupace Japonska Ameri¢any popularita angli¢tiny opét roste (Irwin, 2011, s. 43; Kjeldgaard,
2014, s. 48). V soucasnosti naprosta vétSina slov gairaigo pochdzi pravé z anglictiny
(Loveday, 1996, s. 48). Na zaklad¢ vyzkumu slovni zasoby novinovych ¢lankd, ktery provedl
Narodni institut pro studium japonského jazyka v letech 1970-1973, Stanlaw (2004, s. 13)

uvadi, ze piiblizné 94 % vsech slov gairaigo ma ptivod v angli¢ting.

1.1 Integrace vypijcek do japonstiny

Aby se slova z cizich jazykt mohla zaclenit do japonské slovni zasoby jakozto gairaigo,
musi projit fonologickou, ortografickou amorfologickou adaptaci. Casto také dochazi

k sémantické zmeéné.



Vypujéky se pii integraci piizpusobuji zvukové strance japonstiny. Jeden z problémi pii
piejimani nastava ve struktufe slabik. Slabiky d€lime na oteviené a zaviené podle toho, zda
maji ¢i nemaji kodu. Oteviené slabiky nemaji kodu akonéi tedy samohlaskou; zaviené
naopak kodu maji a kon¢i souhlaskou. Japonstina je jazyk S pfevazné otevienymi slabikami;
vyjimkou jsou slabiky, které kon¢i na prvni ¢ast geminované souhlasky nebo moraické /N/.
Onset slabik v japon$tiné muze tvofit bud’ samostatnd souhlaska, nebo palatalizovana
souhlaska. Pokud vypujcka ve zdrojovém jazyce obsahuje zaviené slabiky nebo shluky
souhlasek, které odporuji fonotaktickym vzorcim japonstiny, jSou mezi souhlasky vkladany
samohlasky. Tento jev se nazyva epenteze, piicemz nejcastéji vkladanou samohlaskou je /u/
(Irwin, 2011, s. 106). Toto miZeme pozorovat tfeba na slové tekunosutoresu (77 / A F L
A ), které wvzniklo zanglického slova technostress (,stres zpusobeny kazdodennim
pouzivanim pocitacovych technologii®) (Kay, 1995, s. 69). Epenteze se objevuje jak uprostied
slova, tak i na jeho konci, v tomto pfipad¢ byla samohlaska /u/ vloZena celkem tiikrat; jednou
byla vloZena samohlaska /o/.

Dale je pii prejimani potieba nahradit hlasky, které v japonstin€é neexistuji, co
nejpodobnéj$imi hlaskami. Jedna se napt. 0 anglické [0], které se v japonstiné vyslovuje jako
[s], napf. ve slové suri (A Y —, z angl. three, ,,tfi“) nebo [I], které se vyslovi jako [r], jako je
tomu napt. u slova raito (7 4 I, zangl. light, ,,svétlo®) (Kozobuno, 2015, s. 321). Ve snaze
CO nejvice prizpusobit prejimky vyslovnosti slova ve zdrojovém jazyce, obsahuje gairaigo
také fadu fonologickych specifik, se kterymi se ve slovech wago a kango nesetkame. Napt.
bilabialni frikativa [$] se v piejatych slovech muze vyskytovat pied kazdou samohlaskou, ne
pouze pied /u/, coZ lze pozorovat napf. na slovech fairu (7 7 4 /v, z angl. file, ,.slozka*) ¢i
foku (7 +— 7, zangl. fork, ,,vidlicka“). Alveolo palatalni afrikata [tc] se muZe nachazet
pied /e/, jako je tomu napi ve slové ¢én (7 = — v/, z angl. chain, ,fetézec”) (Irwin, 2011, s.
72). Explozivy [t] a[d] se v pfipadé vypujcek v soucasnosti realizuji i pred /i/ a/ul, atak
existuji vyptjeky jako tissu (7 4 v ¥ =, zangl. tissue, ,.kapesnik), disuku (7 4 A 7,
z angl. disk, ,,disk“) nebo rafi (X + v —, z angl. tattoo, ,,tetovani*) (Kubozono, 2015, s. 325;
Irwin, 2011, s. 82). 1

Soucasnd japonstina ke svému zéapisu vyuziva Ctyf systémi pisma. Jedna se 0 Cinské
znaky (5, kandzi), slabiéné abecedy hiragana (‘i 44) akatakana (F {4 ), souhrnné
oznacovany jako kana (fix£4), a latinku (v —~ ¢, rémadzi). Nejstarsi vypijeky se piivodné

zapisovaly znaky, ato napi. pomoci atedzi (24 T7), tedy znakd, jejichz &teni foneticky

! Dalsi fonologicka specifika slov gairaigo viz Kubozono (2015, s. 313-361).
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odpovidalo vyslovnosti ptejatého slova, nehledé na jejich vyznam. Napf. slovo kohi (2 — k&
—, ,kava“) mize byt zapsano i jako HFE, tedy znaky, jejichz sinojaponské &teni odpovida
slabikam tohoto slova (Sato, 2018, s. 320). Od zapisi slov gairaigo pomoci znaki se ale
Vv pritbéhu 20. stoleti téméf upustilo a v soucasnosti se pro zapis novych vypujcek tohoto typu
pouziva katakana (Kay, 1995, s. 68). Kromé atedzi se pouzivaly idal$i zapisy, napf.
dzukudzikun (FAF3l); zapis znaky, které odpovidaji vyznamu slova, ale ne jeho vyslovnosti.
Napt. slovo tabako (£ ~¥ =, ,cigareta) mizeme zapsat ijako /& ¥, tedy znaky pro
,kouf a ,travu (Sato, 2018, s. 320-321).

Co se morfologickych zmén ty¢e, mnoho slov se vlivem epenteze zna¢né prodlouZi,
akuseru (77 7 & V), které vzniklo zkracenim slova akuseréta (7 7 2L — % —, zangl.
accelerator, ,,plynovy pedal), a anime (7 = *), které vzniklo zkracenim slova animéson (7
= A — =z v, zangl. animation, ,,animace*); slovo netto (& v ), které vzniklo zkridcenim
slova intdnetto (4 ¥ % — % v b, zangl. internet, ,internet), je naopak vysledkem
vzacnéjsiho pocatecniho kraceni (Kay, 1995, s. 70; Kageyama a Saito, 2016, s. 42). Kraceni
pozorujeme jiz ve chvili pfejimani, a to napf. na sufixech. Napt. ve slové sangurasu (¥~ 7
7 A, zangl. sunglasses, ,slune¢ni bryle“) byla vynechana koncovka pluralu -es,
v sukuranburueggu (X7 7 v 7T v 27, zangl. scrambled eggs, ,,michana vejce®) sufix
piicesti minulého -ed, v happiendo (-> v ¥°— T v I, z angl. happy ending, ,,§tastny konec*)
sufix -ing (Irwin, 2011, s. 141-142).2

V ptipad¢ vypujceni celych frazi mohou byt pii prejimani vynechany spojky nebo Cleny.
Z fraze kopipésuto (22 ¥'—~<— A b, zangl. copy and paste, ,,zkopirovat a vlozit) byla
vypusténa spojka and, z ofurekédo (4 7 L 2 — ', z angl. off the record, ,,neoficialni®) ¢len
the (Irwin, 2011, s. 142). V n¢kterych piipadech se muize koncovka k vyptjcce naopak
ptipojit. Pokud se tak stane, jedna se vétsinou 0 koncovku pluralu. Pfikladem takového slova
je toppusu ( F v 7 X, z angl. top, ,,top*) (Irwin, 2011, s. 143).

K vyptjckam je mozné pfipojit japonské afixy, a to jak prefixy, tak sufixy. Irwin (2011,

s. 140) zmifuje napt. gjakukésu (i3 — X, opaény kurz*) s pouzitim prefixu gjaku- (3%,

~~~~~ .7 I3

2 Existuji ale i vypiijeky, které si pii prejimani anglické sufixy ponechdvaji, napt. singurusu (> ¥ 277V A, z angl.
singles, ,,singles“, druh tenisové hry), pécidoeggu (K —F F T v 7, zangl. poached egg, ,,ztracené vejce*)
nebo aidoringu (7 4 FY v 7, zangl. idling, ,,volnob&h). Tendence ponechavat si sufixy se objevuje spise
u nov¢jsich vypujcek (Irwin, 2011, s. 142).
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,opacny*) nebo Amerikasei (7 X U 4 & vyrobeno v USA“) se sufixem -sei (%,
,,vyrobeny*).

Odhaduje se, ze gairaigo jsou z 90 % podstatnymi jmény, ostatni slovni druhy se
vyskytuji spiSe minimalné¢ (Daulton, 2009, s. 33). Pomoci slovotvornych procesi se
Z podstatnych jmen mohou stat i jiné slovni druhy. Vypujcky tak mohou plnit napi. funkci
sloves. V takovych piipadech se nejcastéji pfipojuje pomocné sloveso suru, napi. ze slova
sain (% 4 v, zangl. sign, ,,podepsat) takto vznikne sloveso sain suru (¥4 v 3 %,
,podepsat®). Mén¢ Castou moznosti je pfipojeni sufixu -ru, napi. memoru (X € %, ,,délat si
poznamky*‘) Z podstatného jména memo (£ €, z angl. memo, ,,poznamka‘), nebo na zkraceny
tvar vypujéky, napt. z Wikipedia (v 4 ¥ <7 1 7, zangl. Wikipedia, ,Wikipedie*) se
vlivem tohoto procesu stane slangové wikiru (7 4 ¥ %, ,,vyhledavat na Wikipedii®) (Irwin,
2011, s. 138).

Nékteré vypujcky dokazi plnit funkci adjektiv. Prava (tj. casovatelna) adjektiva jsou
v piipadé vyptjcek vyjimeénd, napt. guroi (Z = \», z angl. grotesque, ,,groteskni*) vzniklo
napojenim morfému -i na zkracené slovo gurotesuku (27" & 7 & 7, groteskni*) (Irwin, 2011,
S. 139). Vétsina piejatych adjektiv plni funkci nominalnich adjektiv, ktera vznikaji napojenim
tvaru spony da v piivlastku na piejaty vyraz nominalniho charakteru, napi. Sibia (> ¥ 7,
z angl. severe, ,,tvrdy*, ,.kruty) mize byt pouZito ve spojeni Sibia na gendzicu (¥ ¥ 7 7z ¥
%2, |, kruta realita®), kde na je tvarem spony da v privlastku. Vyptjcky také mohou plnit
funkci odvozenych adverbii, napft. Sibia ni (> & 71T, ,striktné®, ,,vazn¢*) (Irwin, 2011,
s. 139).

Pfi procesu piejimani mize dojit K vyznamovému posunu. Nejéastéjsi sémantickou
zménou je uzeni vyznamu, 0 néco méné Casto pak pozorujeme rozsifeni (Irwin, 2011, s. 154).
Ptikladem slova se zaZenym vyznamem je cuna (>’ 7, z angl. tuna, ,,tunnak®), které odkazuje
na tuiidka v konzervé, nikoliv na &erstvou rybu (Kay, 1995, s. 71) nebo bénasu (+—7F &,
z angl. bonus, ,,bonus®), vyraz oznacujici prémie vyplacené nad ramec pevné mzdy, ne vSak
bonus obecné (Irwin, 2011, s. 154). Rozsifeny vyznam pozorujeme na vypujéce nizu (=— X,
z angl. needs, ,,potieby*), nebot’ toto slovo V japonstiné znamena ,,potieby* i ,,pozadavky*;
slovo handoru (-> ¥ F v, zangl. handle, ,rukojet™, , klika®, , drzadlo*) miZe v japonstiné
oznacovat kromé jiz zminénych i ,,volant® ¢i ,,fiditka™ (Irwin, 2011, s. 154). Krom¢ zizeného
nebo rozSiteného vyznamu miize byt vyznam piejatého slova také posunuty. V piipadé
zna¢ného posunu byvaji tato slova nékterymi autory klasifikovana jako slova wasei eigo,

kterym se vénuji v nasledujici podkapitole.
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1.2 Wasei eigo

Jednou z kategorii, kterou miizeme v ramci vypijéek vyclenit, je wasei eigo (F1HLZEEE).
Jedna se 0 vyrazy utvorené ze slov piejatych z angli¢tiny, ale oproti vypujckam gairaigo byly
vytvofeny Japonci, nebyly tedy piejaty z angliétiny jakozto jedna lexikalni jednotka
(Hatanaka a Pannell, 2016, s. 15). Zpusob tvorby téchto pseudoanglicismi ¢asto zapficini, ze
ani Japonci s pokrocilou znalosti angli¢tiny nevédi, zda tyto vyrazy, které bézné pouzivaji,
jsou vypujckou (a jsou tedy pouzivané i v anglicky mluvicich zemich), nebo patii mezi vyrazy
wasei eigo abyly vytvofeny v Japonsku (Rebuck, 2002, s. 63). Wasei eigo vsak neni
jednozna¢né definovanou kategorii a jeji charakteristika se v nékterych ohledech pohledem
riznych autort 1isi. Pro tuto praci pouziji definici Irwina (2011, s. 143), ktery do wasei eigo
fadi anglicky zné&jici slova, ktera vznikla v Japonsku skladanim a/nebo vyraznym kracenim
a/nebo blendingem, a v mnohych pfipadech také prosla sémantickou zménou.

Skladani je v ptipadé tvorby wasei eigo nejéastéjSim procesem. Zatimco do kategorie
gairaigo radime ty slozeniny, které byly jako slozenina pfejaty jiz ze zdrojového jazyka, napf.
manpawad (~ 2377 —, z angl. manpower, ,,pracovni sila“), do skupiny wasei eigo se tfadi
slozeniny jako napt. bebisakuru (~¥ —H% — 7 )b, | détska ohradka“), nebot’ bebi (z angl.
baby) a sdkuru (z angl. circle) byly piejaty samostatné, a az nasledné z nich v Japonsku byla
vytvorena slozenina (Irwin, 2011, s. 143).

Anglické slozeniny vzniklé kracenim, které Irwin fadi do wasei eigo, jsou napf. slova
sekuhara (2 7 »> 7, ,sexuélni obtézovani®, z angl. sexual harassment) nebo rimokon (V &
a v, ,dalkové ovladani“ z angl. remote control), kde jsou zkraceny koncové Casti slozek
a nasledné slozeny prvni dvé mory z kazdého slova (Irwin, 2011, s. 144). Wasei eigo mohou
vznikat také vypusténim celého jednoho komponentu z piejimané slozeniny, zatimco druha
Cast zustava morfologicky nepozménéna (Irwin, 2011, s. 148). Napt. slovo supd (A —-¥—,
,supermarket, z angl. supermarket) vzniklo vypusténim koncového komponentu mdketto (<
— 7 v b, zangl. market), slovo misin (X > v/, ,8ici stroj“, z angl. sewing machine) vzniklo
vypusténim pocate¢niho komponentu séingu (Y — A4 v 27", z angl. sewing) a slovo bérupen
(& — v~ v,  propiska“, zangl. ballpoint pen) vzniklo vypusténim prostfedniho
komponentu pointo (&4 ¥ I, zangl. point) (Irwin, 2011 s. 148-149). Piiklady slov wasei

eigo, ktera vznikla blendingem, jsou mopdto (&% — b, byt s garazi“, z angl. motor
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a apartment, ,,motor* a,,byt*) ajotteru (3 v 7 s, ,hotel na lodi“, z angl. yacht a hotel,
,jachta a  hotel) (Irwin, 2011, s. 150).

Jak jsem zminila v pfedchozi podkapitole, mnoho slov pfi prejimani prochazi
vyznamovym posunem. Neni vzdy snadné nastavit hranici, kdy ze sémantického hlediska
ptejaté slovo spada jesté do gairaigo a kdy uz do wasei eigo. Irwin i n¢ktefi jini autofi fadi do
kategorie wasei eigo slova jako manson (~ ¥ ¥ a ¥, vjap. ,byt“, zangl. mansion,
wrezidence*), kanningu (77 ¥ = v 77, vjap. ,,podvadéni pii zkousce“, z angl. cunning,
,mazany*) nebo tarento (X L v I, vjap. ,celebrita®, z angl. talent, ,talent) (Ku et. al.,
2021, s. 157; Segregant, 2005, s. 315).

1.3 Dekorativni angli¢tina

S angli¢tinou v Japonsku miizeme setkat také ve formé& kazari eigo (ffi b 5%5E), tj.
doslova ,dekorativni anglictiny, nékdy také oznacované jako ,,ornamentalni nebo
»atmosféricka® angli¢tina. Tento pojem oznacuje anglicka slova nebo fraze psané v latince,
které mizeme nejen v Japonsku, ale i v ostatnich zemich vychodni a jihovychodni Asie vidét
napf. vreklamach, logach firem, na obalech produktli nebo jako napisy na obleceni
(Ciubancan, 2012, s. 134-136). Prestoze si dekorativni anglictinu spojujeme piedevSim
s marketingem, muzeme se s ni setkat i v jinych oblastech vefejného prostoru. Napt. Inagawa
(2015, s. 11-13) se ve svém clanku zabyva ijejim vyskytem na japonskych plakatech
upozoriiujicich na dilezitost dodrzovani pravidel sluSného chovani (tzv. ,,manners posters®).

Dekorativni angli¢tina nevypliuje lexikalni mezery ani nepojmenovava nové koncepty.
Tento druh angli¢tiny se pouziva jako vizudlni prvek, ,,doplnék® pro navozeni atmosféry
a vyvolani ur¢ité emoce, kterou si jako spotfebitelé mame napt. S danym produktem ¢i firmou
spojit. Jak je uvedeno vyse, dekorativni angliétina je obecné psana latinkou, nékdy vsak byva
doplnéna o slabi¢né abecedy nebo znaky kandzi (Ciubancan, 2012, s. 134-136). Jednim
z ptikladd dekorativni anglictiny na produktovém obale, ktery Ciubancan (2012, s. 135) uvadi,
je anglicky napis na krabi¢ce od ¢aje ,,Break on the Desk* doplnény 0 drobnéjsi piepis 7 L
A2 F4v ¥ T X2 (bureiku on za desuku, dosl. ,,pauza na stole*). Katakana pouzita

Vv pfepise usnadiiuje vyslovnost anglického textu. Pouziti znaka kandzi ve spojeni

3 Irwin (2011, s. 149) v podkapitole o blendingu zmitiuje i piipady, kdy bylo piejato slovo, které vzniklo
blendingem jiz ve zdrojovém jazyce, napf. sumoggu (A€ > 7, ,smog®, z angl. smog), které vzniklo ze slov
smoke a fog. Pak se ale jedna o gairaigo.
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s angli¢tinou V reklam¢ zmifluje napt. Stanlaw (2004, s. 161). Popisuje reklamu japonské
letecké spole¢nosti JAL, ve které je pouzita fraze | NEED il#, ktera slucuje anglické
I need (,,potiebuji®) a znak if# (,,hrat si, ,bavit se*). Jedno ze sinojaponskych &teni znaku
% je [ju:], a tak je mozné frazi &ist jako ,,I need you (,,Potebuji t&). Zaroven zde vsak také,
jak autor zminuje, hraje dulezitou roli i vyznam znaku, nebot’ se tato fraze diky nému da
interpretovat i jako ,,Potfebuji dovolenou®. Tento piiklad ukazuje, Ze znaky Kandzi ve spojeni
s anglictinou mohou byt prosttedkem, ktery umoziuje tvorbu rtiznych slovnich hiicek.

Jednim z charakteristickych ryst dekorativni angli¢tiny jsou casté gramatické,
pravopisné a lexikalni chyby, nad kterymi se rodili mluv¢i angliCtiny casto pozastavuji.
Chybna anglictina pouzitd za Gcelem dekorativni funkce se nékdy oznacuje jako ,,Engrish®,
coz je pojem, ktery poukazuje na problém Japonci s rozlisenim [1] a [r], ale zahrnuje i ostatni
chyby. Ptikladem dekorativni angli¢tiny S chybami mohou byt ndpisy na taskach ,,Let’s enjoy
your life* a,,Cuteness puppy®; v prvnim piikladu je nadbyte¢né ,let’s” nebo ,,your®, které
dohromady vytvaii z pohledu angli¢tiny chybnou vétu, zatimco ve druhém piikladé vidime
podstatné jméno koncici na ,-ness” z pohledu anglické gramaticky chybné pouzité jako
modifikator jiného podstatného jména (Ikeshima, 2005, s. 189, 191, 193).

Seaton (2001, s. 234-235) piSe, ze pokud anglictina chyby obsahuje, ale je pouzita
v reklamé a jejim primarnim ucelem je propagace a vyvolani emoci, pak tuto angli¢tinu nelze
oznadit jako chybnou, pokud tento ucel splni a cilova skupina, tedy japonsti spotiebitelé, ji
porozumi. Kjeldgaard (2014, s. 49) tvrdi, Ze ,,anglictina pouZivand v japonskych reklamach
nemusi byt vzdy bez chyb, ale spiSe ma za ukol zprostiedkovat vyznam snadno
srozumitelnym zplsobem za pomoci jednoduchych kli¢ovych slov®, diky kterym se reklama
¢i produkt snadnéji zapamatuji. Obdobné¢ Ciubancan (2012, s. 140) piSe, ze ,,skute¢né dulezité
je to, aby sdéleni bylo snadno piijato Japoncem zijicim V japonské spolecnosti zalozené na
japonskych kulturnich a estetickych norméch®. K dekorativni angli¢tiné tedy musime
pfistupovat s védomim, Ze necili na zépadni, ale na japonsky trh, ktery ma vlastni specifika.
PouZivani dekorativni anglictiny v asijskych zemich mizeme pfirovnat k pouzivani asijského
pisma jakoZto marketingového a dekorativniho prostfedku v zdpadnich zemich (Dougill, 2008,

s. 20).4

* Asijské pismo, ptedev§im ¢inské znaky, je na Zapadé popularnim motivem na oble¢eni (napf. britskd modni
znacka Superdry) nebo napf. jako motiv tetovani. Samotné logo Superdry je doplnéno 0 napis fifEHZkEE (L 7«
X ) (kjokudo kansé (Sinasai)), ktery by se dal pielozit zhruba jako ,.extrémni sucho (udélej to)“. Ptiklady
nesmyslnych japonskych textii na obleéeni této znacky napt. zde: https://rikaoranda.com/2021/08/27/lost-in-
translation-superdry/ [citovano 2024-02-02].
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1.4 Funkce vypujcek v japonstiné

Rebuck (2002, s. 54) rozlisuje tii funkce vypujcek. Prvni z téchto funkci je vyplnéni
lexikalnich mezer, kdy se snovym pifedmétem ¢i konceptem piejalo ijeho pojmenovani.
Takovymi vypljckami jsou napt. radzio (7 ¥ A4, ,radio“) nebo naifu (+ 4 7, ,ntz)
(Rebuck, 2002, s. 54). Nékteré tyto vypujcky jiz natolik zdomacnély, Ze je mozné je zapisovat
I pismem hiragana. Napt. slovo tabako (,cigareta) se muze zapisovat obéma slabiénymi
abecedami, tedy pismem katakana (% ~~ =) i hiragana (7= iX Z) (Sherry, 1987, s. 178).

Dalsi funkci vypujcek, kterou Rebuck (2002, s. 57) vy€lenuje, je rozliSeni pavodu.
Pokud pro jeden vyraz existuje vice slov napfi¢ kategoriemi japonské slovni zasoby, pak
gairaigo byva chapano jako oznaCeni zapadni verze, zatimco slovo wago nebo kango
Rebuck (2002, s. 57) uvadi napf. rozdil mezi slovy kiccin (¥ v 7 v, ,kuchyn*) a daidokoro
(571, ,.kuchyii). Zatimco slovo kiccin patfi do gairaigo a oznacuje prostornou a moderni
kuchyn v zapadnim stylu, slovo daidokoro oznacuje kuchy v tradi¢nim japonském stylu.

Posledni funkci vypujéek, kterou Rebuck (2002, s. 61) zmifuje, je zmirnéni negativniho
vyznamu. Pokud néjaké slovo wago nebo kango zni pfili§ ptimé a bezprosttedné, lze tyto
emoce zmirnit pouzitim vyptjcky. Jako piiklad ndm poslouzi vyraz ,,matka samozivitelka®,
pro ktery se ¢ast&ji pouziva Singuru maza (> ¥ 27"V~ % —, z angl. single mother) nez mikon
no haha (K& ® £F, dosl. ,neprovdand matka) (Rebuck, 2002, s. 61). Funkci eufemismu
Casto plni slova z kategorie wasei eigo. Napt. slovo s prefixem mai- zni méné sebestiedné
a zdvofileji nez slovo rozvinuté piivlastkem watasi no (FAD, ,,mt;j*) (Rebuck, 2002, s. 61).
Slovo sirubad (¥ Vv23 —, ,stiibrny*) se zase pouziva ve spojeni se seniory, napt. Sirubd raifu
(¥ noX— 7 4 7, zivot po odchodu do dichodu®) nebo Siruba sito (3 V23— — b,

,.prioritni sedadlo pro seniory ve vetfejné dopravé®) (Rebuck, 2002, s. 61).

1.5 Soucasné postoje Japoncu K vypujckam

Vypljcky jsou v soucasném Japonsku tématem, nad kterym se neustdle diskutuje.
Pokud totiz srovname vysledky vyzkumu slovni zasoby v japonskych ¢asopisech z roku 1994,
které byly predstaveny vyse, S vyzkumem lexika v ¢asopisech z roku 1956, zjistime, ze ve
slovni zasobé Casopisu z roku 1994 jsou slova gairaigo zastoupena az tiikrat vice (Kageyama

a Saito, 2016, s. 28). Podle pravidelnych prizkumt vefejného minéni na stale Castéjsi
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pouzivani vypijcek v novinovych ¢lancich, vetejnych projevech apod. se da fici, ze mezi
Japonci pievlada negativni nazor. Hosokawa (2023, s. 1) zminuje jeden z nejnovéjSich
prazkumi na toto téma. Vysledky prizkumu, kterého se zacastnilo 1723 respondentd ve véku
13-89 let, zvetejnily v roce 2020 noviny The Asahi Shimbun. Podle tohoto prazkumu si 72 %
respondentii mysli, ze je vSudypfitomnost vyptjcek v médiich neakceptovatelna. Toto ¢islo se
v poslednich desetiletich nijak vyrazné¢ nemeéni. Nazory na pouzivani anglicisml se lisi
s vékem, socialnim postavenim jedince, jeho zivotnim stylem, zaméstnanim a trovni vzdélani.
Napt. lidé do 30 let veéku s vysokoSkolskym vzdélanim, ktefi pracuji v technickém ¢i
manazerském odvétvi, maji tendenci vyptjéky pfijimat snaze (Hosokawa, 2023, s. 19). Ze
Jjsou negativni postoje doménou starsi generace a lidi s niz§im vzdélanim, ktefi jisté budou mit
problém mnoha vyptjckdm porozumét, je pomémné logické, nemizeme vSak toto tvrzeni
automaticky vztahnout na vSechny. To dokazuje napf. prizkum na univerzit¢ Komazawa
z roku 2007, kterého se zucastnilo 153 studentti prvnich ro¢nikt. Podle tohoto prizkumu Si
vice nez 60 % studentd mysli, Ze jsou vypljcky pouZivany piili§ Casto, a 43 % studentl
dokonce uvedlo, Ze nerozumi vice nez poloviné pouzivanych vypujéek (Olah, 2007, s. 183—
184). Nedostate¢na znalost jejich zdrojového jazyka, ve vétsiné piipadu anglictiny, tedy neni
doménou pouze star$i generace a mén¢ vzdélanych lidi.

Vedle tézké srozumitelnosti se v prizkumech také ¢asto objevuje nazor, ze je japonstina
vypujckami ohroZena. Japonska identita je totiz z velké Casti utvafena skrz jazyk (Hosokawa,
2023, s. 11). Mnoho Japonct si tak mysli, ze by japonstina mohla byt pfiliSnym pouzivanim
vypujcek ,,pospinéna“, aregulace pouzivani cizojazy¢nych prvka by proto byla prospésna
(Tomoda, 1999, s. 233). Hosokawa (2023, s. 16) vsak zastava nazor, Ze by se pouzivani
vypljcek nemélo regulovat. Podle ni je snaha 0 jazykovou Cistotu malokdy uspésna a je lepsi
ponechat jazyk jeho pfirozenému vyvoji.

Jina situace je ale na poli marketingu. V reklamach muze tvofit gairaigo vice nez 20 %
slovni zasoby (Tomoda, 1999, s. 235). Vyptljcky se Casto pouzivaji pro ndzvy produkti, a také
pro upoutani pozornosti a vytvafeni urcitych predstav ¢i asociaci. Napf. francouzstina evokuje
eleganci apuvab, anglictina zase vyvolava dojem kvality, spolehlivosti a prakti¢nosti
(Hosokawa, 2023, s. 17). Anglické vyrazy jsou spojovany se zapadnim zivotnim stylem,
vzbuzuji image né€ceho moderniho, sofistikovaného, prestizniho a diky globalizaci také
néceho svétového (Hosokawa, 2023, s. 18). Vétsi popularita anglictiny na poli marketingu

oproti jinym odvétvim spociva také v tom, ze jejimu vyznamu neni potieba vzdy porozumét,
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stac¢i kdyz dany vyraz vyvola emoci, ktera ma byt s produktem spojovana (Ciubancan, 2012, s.
137).

To, Ze se pro zapis pouziva latinka a katakana, také hraje v marketingu svou roli.
Latinka vizualn¢ oddéli dané slovo od zbytku japonského textu, ¢imz ho zviditelni, zdirazni
a pritahne pozornost potencialniho zakaznika. Stejné tak i katakana ma v reklamé svou funkci.
Jde 0 vyrazné, hranaté a strohé pismo, které dokaze v japonském textu upoutat vétsi pozornost
nez napi. hiragana. Zaroven je katakana oproti pismu hiragana méné pouzivana, a tak se da
i fici, ze neni tolik ,,okoukana“ (Rebuck, 2002, s. 54).

1.6 Angli¢tina a turismus

Podle Caroll (2001, s. 16-17) je v soucasnosti v souvislosti s japonskym domacim
turismem popularni koncept furusato (5% X &, ,rodné mésto*, ,,domov*). Rozmach tohoto
konceptu pozorujeme piedevsim od 80. letech minulého stoleti. V této dobé se zacala fesit
a industrializace Japonska béhem 20. stoleti. V zajmu zachovani prosperity téchto oblasti jsou
pfijimana rizna opatieni, jednim z nich jsou i rizné vladni reklamni kampang. Ty maji za cil
oslovit pfedev§im méstské obyvatelstvo a ptilakat ho do danych oblasti, at’ uz jako turisty,
nebo jako budouci trvalé obyvatele. Kampané zaloZené na tomto konceptu ¢asto vyzdvihuji
mistni pfirodu a tradi¢ni zplisob Zivota, jsou zalozeny na emocich, na vytvareni atraktivniho
obrazu venkovského idealu a na hledani vnitiniho klidu. Furusato tedy reprezentuje to, co se
z velkych metropoli vétsinou jiz vytratilo (Caroll, 2001, s. 17).

To, co ma tento koncept predstavovat, naopak naruSuje piiliSnd westernizace,
industrializace a urbanizace, kterou pouziti angli¢tiny muze symbolizovat. V 70. letech
minulého stoleti upoutala pozornost reklama zelezni¢ni spolecnosti Japan Railways (JR)
s anglickym sloganem Discover Japan (,,objevte Japonsko®) psanym vV latince. Tento pocin
oznacila Creighton (1997, s. 245) za paradoxni a pokladala si otdzku, zda se zapadni vlivy
ptilis nevmésuji do japonského zivota. Stejné tak slogan FEkizocikku Dzapan (,exotické
Japonsko®) psany V pismu katakana, ktery vreklamé pouzila stejnd spoleCnost pfiblizné
0 deset let pozd¢ji, mtze podle Creighton (1997, s. 246) zobrazovat Japonsko jako néco
exotického a odrazet pronikani zapadni kultury do Japonska. Tyto dvé kampané mohou stavét

Japonce do pozice cizincu, ktefi objevuji vlastni zemi jakozto cizi destinaci. Autorka
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poukazuje, ze tato zamérna ,Sebe-exotizace“, ptestoze muze pusobit velmi atraktivng,
piispiva k internacionalizaci a ke ztraté puvodnich tradic (Creighton, 1997, s. 246).

Marketing domaciho turismu je tedy ponékud specificky, nebot’ na rozdil od jinych
druhti reklamy v ném nemusi byt modernost a asociace se zapadni kulturou zadana. Sherry
(1987, s. 178) tvrdi, ze vypijcky jsou v odvétvi turismu pouzivany piedevsim pro zahrani¢ni
cestovani, kde je tieba zdlraznit exoticnost a neotielost. Naopak pro domadci cestovni ruch se
podle n&j pouzivaji spiSe japonské vyrazy, které vyvolaji pocit familiarnosti a nostalgie. Napf.
pro vyznam ,,unikatni je v ramci propagace zahrani¢niho turismu ¢asté&jsi pouziti piejatého
slova juniku (- =— 7 av ramci propagace domdciho turismu zase pouziti sinojaponského
vyrazu dokutoku (f46F) (Sherry, 1987, s. 178).

Stejn¢ tak Inagawa (2011, s. 15) piSe, Ze ,,panuje obecnd shoda v tom, ze se slova
odvozena z angli¢tiny pouZivaji ve spojitosti s japonskymi tradicemi méné ¢asto. Poukazuje
ale na to, ze vedle soufasného fenoménu globalizace se objevuje inoveéjsi fenomén
glokalizace, kdy se globalni koncepty, produkty a sluzby ptizpusobuji konkrétnim kulturam
a preferencim. Je tedy otazkou, jak v dnes$ni dobé¢ k této problematice ptistupovat. Soucasné

tendence muze priblizit praveé vyzkum, ktery je soucasti této prace.
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2. Japonské dialekty

Dialekty jsou jednim z nejznaméjsich piipadi sociolingvistické rozmanitosti v Japonsku
(Okamoto, 2008, s. 155). Standardni japonstina (FEHEGE, hjddZungo) pouzivana na celém
uzemi Japonska vznikla az v druhé poloving 19. stoleti, kdy bylo spolu s otevienim hranic
Zapadu japonstinu potieba sjednotit (Okamoto, 2008, s. 158). Do té doby méla japonStina
podobu mistnich dialektq, jejichz vyskyt pfiblizné¢ odpovidal umisténi jednotlivych knizectvi,
na které bylo Japonsko v té dob¢ rozdé€leno. Vyvoj dialektti byl podpoten predevsim politikou
sakoku ($H[E, ,,politika izolace*), ktera trvala po vétsinu obdobi Edo (1603-1868), kdy méli
bézni Japonci nejen zakazano opustit Japonsko, ale také byl omezen jejich pohyb mezi
do zna¢né miry izolovang, a i kdyz si jednotlivé dialekty jsou vétSinou vzajemné srozumitelné,
existuji I vyjimky, jako je napt. dialekt oblasti Kagosima (Kraemerova, 2000, s. 52).

Standardni japonstina byla vytvofena piedev§im na zaklad¢ dialektu z oblasti Jamanote
v Tokiu, obsahuje ale i prvky kjotského dialektu. Od jejiho formalniho ustanoveni v roce 1916
byla vladou prosazovana jakoZzto jedina ptipustna forma japonstiny a regionalni dialekty byly
potlacovany. Demokratizace japonstiny nastala az po druhé svétove valce, kdy byla ptipusténa
urcita diverzita ajaponské dialekty postupné zacaly byt vnimany jako dulezita soucast
japonstiny (Okamoto, 2008, s. 159).

Pro déleni dialekti se dnes nejcastéji pouziva vseobecna klasifikace podle Todzoa
Misaa (viz napf. Sanada, 2019, s. 64). Todzo prvni verzi své klasifikace publikoval v roce
1927, v dalsich letech ji pak nékolikrat upravoval. Podle Sanady (2019, s. 66) je v sou¢asnosti
nejpouzivanéjsi jeji podoba z roku 1954, kterou vidime na obrazku 1.

Pti dé¢leni bral v potaz fonologické, gramatické a lexikalni rysy jednotlivych dialektl
(Sanada, 2019, s. 64). Japonské dialekty dé€li na vychodni, zapadni a dialekty ostrova Kjusu.
Pomyslnéd ¢ara oddélujici vychodni a zapadni dialekty protind ostrov Honsu zhruba u mést
Niigata a Nagoja (Kraemerova, 2000, s. 52). Do vychodnich dialektt se fadi dialekty ostrova
Hokkaido, déale pak dialekty regionti Téhoku, Kant6, Tokai-Tosan a ostrova Hacidzodzima.
Posledni jmenované vSak byvaji vycClefiovany ijako samostatna skupina. Do zapadnich
dialekti se fadi dialekty regionti Hokuriku, Kinki, Unpaku, Cugoku a ostrova Sikoku. Do

dialektt ostrova Kjasu patii dialekty regiontt Hi¢iku, Honici (nebo také Hodzicu) a Sacugu.
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Obrazek 1: Mapa rozdéleni japonskych dialekti
(podle Todzoa z roku 1954, adaptovano ze Sanada, 2019, s. 66)

Todzo do svého déleni zafadil i rjukjuské jazyky jakozto jednu skupinu japonskych
dialektd. Dfive byla tendence povazovat rjukjuské jazyky za dialekty japonStiny, ato
predev§im z politickych divoda. Rjukjuské jazyky si ale nejsou vzajemné srozumitelné
s dialekty hlavnich ostrovii a v nékterych ptipadech ani mezi sebou. V soucasnosti se tedy od
tohoto postoje odchazi a japonstina a rjukjuské jazyky se povazuji za sesterské jazyky, které
patii do japonsko-rjukjuské jazykové rodinys protojaponickym jazykem jakozto spoleCnym

predchiidcem (Shibatani a Kageyama, 2015, s. 8).

2.1 Rozdily mezi dialekty

V této podkapitole se podivame na nékteré rozdily mezi dialekty, a to z hlediska
fonologie, gramatiky a lexika. Rozdily pozorujeme jak napfic skupinami podle vyse

uvedeného déleni, tak imezi dialekty oblasti, které historicky piedstavovaly kulturni
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a politické centrum Japonska (pfedevsim oblast okolo Tokia aKjota), a mezi dialekty
v perifernich oblastech (Téhoku, Kjusa apod.). V centralnich oblastech narazime castéji na
novejsi vyvojové formy japonstiny, zatimco v perifernich oblastech byvaji zachovany i starsi

formy jazyka (Shibatani, 1990, s. 202).

2.1.1 Fonologické rozdily

Standardni japonstina disponuje péti kratkymi samohlaskami /a/, /i/, /ul, lel, /ol a péti
dlouhymi samohlaskami /a:/, /i:/, lu:l, le:/, lo:/. Tento pocet se ale v jednotlivych dialektech
mize lisit. Napf. dialekt z oblasti mésta Nagoja ma nad jejich ramec jesté samohlasky /ae/, i/
a /6/ (Shibatani, 1990, s. 198).

Fonologické rozdily mezi vychodnimi a zdpadnimi dialekty pozorujeme na vyslovnosti
/ul. Standardni vyslovnost /u/ je spise jako nezaokrouhlené [w] astejné tak tomu je
i Uvychodnich dialektt. V pfipadé¢ zéapadnich dialektd se vsSak obecné setkavame
s labializovanou realizaci blizsi [u] (Shibatani, 1990, s. 198). Zapadni dialekty také Casto
prodluzuji jednomoérova slova na délku dvou mor. Zatimco ve standardni japonsting
a vychodnich dialektech se slova ki (K, ,strom“) ana (%, ,jméno“) vyslovuji kratce,
v n¢kterych zapadnich dialektech se tato slova prodluzuji na [ki:] a [na:] (Shibatani, 1990, s.
198).

Rozdily mezi centrdlnimi a perifernimi dialekty miizeme pozorovat na palatalizaci
frikativy /s/. V centralnich dialektech probiha palatalizace /s/ pied /i/ jako [$i]. V nékterych
perifernich dialektech navic k palatalizaci /s/ dochazi také v postaveni pred /e/, a tak je napf.
slovo sensei (,,ucitel*) vyslovovano jako [Sense:] (Shibatani, 1990, s. 202).

Slabiky /kwa/ a /gwa/, které se ptivodné pouzivaly pro ¢teni nékterych ¢inskych znak,
se z japonstiny vytratily béhem 17. stoleti, kdy se pfemeénily na slabiky /ka/ a /ga/. V oblasti
Toéhoku a v ngkterych oblastech ostrova Kjusu ziistaly vSak zachovany. Napf. slova kadzi (‘X
=, ,pozar) a kadzi (R F, ,,doméaci prace™) jsou Ve standardni japonsting vyslovovany stejné
bez ohledu na vyznam, zatimco V téchto dialektech je ,,pozar vyslovovan jako [kwadzi]
a ,,domaci prace* jako [kadzi] (Shibatani, 1990, s. 203).

V nékterych perifernich dialektech pozorujeme slabiky /wi/, /we/, /wo/ a /jel, které jsou
zachovany ze starSich forem japonStiny aV soucasné standardni japon$tin€ se s nimi jiz
nesetkame. Konkrétné /wi/ a /wo/ se vyskytuji v dialektech prefektury Mijazaki, v dialektech
regionu Toéhoku pozorujeme /we/, /wo/ a /je/. Slabika /je/ se vyskytuje i v dialektech na Kjusa
(Shibatani, 1990, s. 203).
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Ve standardni japonsting se slabiky, které zapisujeme U a %, vyslovuji jako [dZi]
a slabiky 3" a O se vyslovuji jako [zw]. Ve star$ich formach japonstiny vsak rozdil v jejich
vyslovnosti existoval a v nékterych dialektech se dodnes zachoval. Na vétsing ostrova Kjusa
se rozliSuje jak vyslovnost U a ¥, tak ivyslovnost 3 a 2. V prefektuie Oita je viak
zachovan jen rozdil mezi 3 a 2, nikoliv mezi U a %. Vétsina vychodnich a zapadnich
dialektl rozliSuje pouze mezi vyslovnosti U/® a 3/-0. Vyjimkou jsou dialekty regionu
Téhoku a oblasti San’in, které nerozlisuji ani kontrast mezi U/% a 3°/-7. V dialektech téchto
oblasti totiz probiha centralizace /i/ a/u/ na [i] a[d], ¢imz se ztraci jasné rozliSitelna
vyslovnost. Napt. slova ¢idzi (K15, ,,guvernér) a cizu (M[X], ,,mapa“) se v severnim Téhoku
zuzuben (Shibatani, 1990, s. 207-208). Centralizace vysokych samohlasek Vv téchto dialektech
zpusobuje nejen ztratu kontrastu ve vyslovnosti vySe zminénych slabik, ale splyvaji i/8i/
a /sul, takze napt. slova sisi (il -, ,,lev) a susi (37, ,,susi*) mohou byt vyslovovéna stejné,

V jiznim Toéhoku se neznélé souhlasky realizuji jako zné&lé. Slova mato (1, ,cil®)
amado (%, ,,0kno*) se v této oblasti vyslovuji jako [mado]. V severnim Téhoku tato realizace
souhlasek také nastava, ale zaroven dochazi k rozliSeni vyznamii slov pomoci nazalizace
zné€lé souhlasky, a tak se mato vyslovuje jako [mado] a mado jako [ma~do] (Shibatani, 1990, s.
204). V dialektech prefektury Koci se takto vyslovuji i slova, kterd zainaji na znélou
souhlasku, a tak se napf. garasu (77 7 A, ,,sklo*) vyslovuje jako [~garasu] (Shibatani, 1990 s.
205).

2.1.2 Gramatické rozdily

Podle Shibataniho (1990, s. 196) jsou nejvétsi gramatické rozdily mezi vychodnimi
a zapadnimi dialekty patrné Vv Sesti oblastech. V tomto pojeti, které predstavuje, zahrnuje do
zapadnich dialektl i dialekty ostrova Kjasu. Prvni rozdil se tyk4 rozkazovaciho zpisobu
samohlaskovych sloves. Napt. rozkazovaci zpiisob slovesa miru (& 2%, ,vidét“) je ve
vychodnich dialektech miro, v zapadnich mijo nebo mii. Druhy rozdil pozorujeme v minulém
ase polosamohlaskovych sloves. Ve vychodnich dialektech je minuly &as slovesa harau (¥4
9, ,Hplatit) haratta, v zapadnich dialektech hardta, piipadné haruta. Treti rozdil se tyka
neurcitého tvaru ohebnych adjektiv. Neurcity tvar adjektiva hiroi (Jiv >, | iroky*) je ve
vychodnich dialektech hiroku, v zdpadnich hiré nebo hirii. Ctvrty rozdil je v zaporu. Zaporny

tvar sloves se ve vychodnich dialektech tvofi pomoci sufixu -nai, v zapadnich pomoci sufixu
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-nu nebo -n. Paty rozdil se tykd spony da (72, ,byt*). Stimto tvarem se setkime ve
vychodnich dialektech, v zdpadnich dialektech se pouziva spona dza nebo ja. Sesty rozdil
pozorujeme vV minulém ¢ase souhlaskovych sloves, jejichz kmen konc¢i na -s. Napt. minuly
tvar slovesa otosu (¥% & 3, ,,upustit®) je ve vychodnich dialektech otosita, v zapadnich otoita.

Morfosyntaktické rozdily pozorujeme napt. v pouziti nékterych partikuli. Né&které
dialekty maji partikule, které se ve standardni japons$tin€é nevyskytuji. Napi. v dialektech
oblasti Tohoku se pouziva smérova partikule sa (&) namisto standardni ni (IZ) nebo e ().
Misto partikule jo (X) pouzivané pro zdiiraznéni na konci véty se pouziva napi. partikule bai
(1Xv>) nebo tai (72 ) v dialektech ostrova Kjusu. Pro zapojeni pfimého predmétu do véty se
pouziva partikule 0 (% ). Pokud se pfimy predmét zdiraziiuje, v centralnich dialektech se
nahradi tématickou partikuli wa ((%). V perifernich oblastech, jako je Téhoku a Kjusu, se
zachoval zplisob zd@iraznéni pomoci ba (I3), které ma ptivod ve star§ich formach japonstiny,

kdy se dtrazu dosahovalo spojenim partikuli 0 a ba (Shibatani, 1990, s. 205).

2.1.3 Lexikalni rozdily

Popsat lexikalni rozdily neni jednoduché, jelikoz lexikalni stranka je velmi proménliva
aslova se mohou lisit dialekt od dialektu, né¢kdy jen nepatrné, jindy znacné. | u lexikalni
stranky, stejn¢ jako U fonologické a morfologické, se v centralnich oblastech Japonska
objevuji spiSe novéjsi vyrazy a na periferiich starsi. Urcité rozdily mizeme pozorovat i mezi
vychodnimi a zapadnimi dialekty napt. ve slovech pro ,lilek — nasu vs. nasubi, ,,sedmy
den“ — nanoka vs. nanuka nebo ve slovese ,byt“ — iru vs. oru (Shibatani, 1990, s. 198).
Sloveso oru se ve vychodnich dialektech také pouziva, ato jako skromny tvar slovesa iru.
V zapadnich dialektech je sloveso oru pouzivano bez ohledu na zdvofilost (Shibatani, 1990, s.
200).

Jak bylo feceno, standardni japonstina, obsahuje prvky dialektu kjotského. Z lexikalniho
hlediska jde napf. o slova kaminari (&, ,,hrom®) ¢i jaru (%° %, ,,dat“), ktera jsou soudasti
slovni zasoby standardni japonstiny, ale sviij pavod maji v kjotském dialektu (Shibatani, 1990,
s. 200).

2.2 Soucasné postoje Japonci K dialektim

Podle Caroll (2001, s.13) lze 80. 1éta 20. stoleti oznacit za dobu, kdy se pfistup

k japonskym dialektim méni a dialekty zaéinaji byt ,,znovuobjevovany®. S postupnou
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liberalizaci japonstiny a toleranci dialektd si Japonci zacinali uvédomovat, Ze potlaovanim
dialektd se zna¢né zvysilo riziko jejich vymizeni, a tim i vymizeni tradic, které byly po staleti
soucasti Japonska. Toto uvédoméni zapficinilo, Ze se mnohé lokalni komunity zacaly znovu
zajimat o své kultury, a v navaznosti dialekty jakozto jejich soucast propagovat. Iniciativy se
chopila ivlada, ktera kromé novych smérnic ve Skolstvi zacala investovat do vyzkumi
v ramci dialektologie.

Pfestoze mnoha média, véetné téch nejvétsich a nejvlivnéjsich, ve svych ¢lancich ¢i
poradech o dialektech inklinuji kK humornému ténu a maji tendenci se o nich vyjadiovat jako
0 vtipné, bizarni a zastaralé soucasti jazyka, se ukazalo, ze lidé na dialekty reaguji veskrze
pozitivné. V roce 1990 udélala v Tokiu japonska vysilaci spole¢nost NHK prizkum ohledné
postoje mistnich obyvatel k regionalnim dialektim (Caroll, 2001, s. 14). Vysledky ukazaly, ze
lokalni dialekty mezi dotazovanymi vzbuzovaly pocity vielosti a laskavosti a byly popisovany
jako te¢ béznych lidi a divérny, pratelsky jazyk. Pouze malé procento dotazovanych se
0 dialektech vyjadtilo jako 0 ,,nespravném jazyce* (Caroll, 2001, s. 15).

Standardni japonstina a regionalni dialekty vzbuzuji v lidech rtzné asociace (Caroll,
2001, s. 15). Standardni japonstina byva povazovana za moderni a efektivni pro béznou
komunikaci, také byva spojovana se zdvofilosti a formalitou. Dialekty reprezentuji tradice,
emoce, mezilidské vztahy a solidaritu. Kontrast standardni japonStiny a dialekti odrazi
kontrast moderniho a tradi¢niho Japonska, kontrast pragmatiky aemoci. Obdobné je
japonstina srovnavana s anglitinou: japonstina je jazyk plny rozpor a nejednoznacnosti,
zatimco angli¢tina je povaZovana za logickou a racionalni (Caroll, 2001, s. 15).

Samoziejmé mizeme pozorovat, ze Se postoje Japoncu a Japonek vuéi jednotlivym
dialektim vlivem rtznych faktora lisi. Postoje se mohou ménit podle konkrétniho dialektu
napt. tim, zda je dialekt z centralni oblasti, nebo z periferni. To Caroll (2001, s. 16)
demonstruje srovnavanim kjotského dialektu a dialektu regionu Toédhoku. Zatimco Kjoto, které
bylo v minulosti po dlouhou dobu hlavnim méstem Japonska, vzbuzuje dojem vysokého
statusu, bohatstvi a kultivovanosti, odlehly region Tohoku pisobi spise chud€, venkovsky
a ,,buransky*. Tyto asociace se pak odrazi i na postojich lidi k dialektu dané oblasti. Postoje se
také 1181 v tom, jak dany dialekt zni. Napt. ndzory na kansaiské dialekty, které se v posledni
dobé t&si velké oblibé predevsim diky zdbavnimu primyslu a poctu celebrit z této oblasti, se
1181 podle veékové skupiny. Zatimco mladi lidé je vidi jako zabavné, zivé a piimocaré, na starsi
populaci pusobi spiSe vtiravé, ruSivé a pfili§ osobné (Caroll, 2001, s. 18). O stereotypech

spojovanych s japonskymi dialekty piSe napf. Heinrich (2021, s. 290). Zminuje prizkum
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z roku 2007, do kterého se zapojilo 265 studentti Tokijské univerzity. Podle tohoto prizkumu
dialekty severnich regioni, jako je Hokkaido a Tohoku, byly nejéastéji vnimané jako
prostoduché. Tokijsky dialekt vét§ina studentl povazovala za nudny, naopak dialekt Osaky
vnimali jako zabavny. Kjotsky dialekt, na zaklad¢ kterého se vyvinula tzv. ,,zenskéa fec“,
pusobil na respondenty femininng, zatimco dialekty ostrova Kjusa byly vniméany diky
mnozstvi filmi 0 samurajich odehravajicich se v této oblasti jako maskulinni.

Soucasna mlada generace Japonct se zda byt otevienéjsi oproti star§Sim generacim, €O Se
pouzivani dialektti tyce. Zatimco pied vice nez 60 lety byly dialekty povazovany vici
standardni japonstin¢ za podifadné a mluvit dialekty ve velkych méstech bylo vniméno jako
ostudné, dnes se situace méni. Souc¢asna mlada generace vyjadiuje pomoci dialekti davérnost
a pratelskost a pouziva je jako prostiedek pro vyjadieni individuality a tvorbu vlastni identity
(Jinnouchi, 2007, s. 44). Sice stale pretrvava ptistup, kdy mluvéi pouzivaji standardni
japonstinu ve formalni feci adialekty vté neformalni, ale v souCasnosti dialekt stava
i prosttedkem pro budovani vlastniho stylu, nezavisle na Grovni formality (Sanada, 2019, s.
68). Ze zpusobu jeho pouzivani lze tedy poznat nejen to, jaky mé doty¢ny vztah s ostatnimi
mluv¢imi, ale také mtze odraZet jeho osobnost, postoje ¢i kulturni zdzemi.

V souvislosti s dialekty tedy mtizeme mluvit o procesu imédzi appu (4 A —¥ 7 v 7,
,»ZlepSeni image*) (Caroll, 2001, s. 14) nebo o hégen bumu (Jig 7 — L, ,.boom dialekti)
(Jinnouchi, 2007, s. 44). Mladi lidé vSak vétSinou nepouzivaji puvodni tradiéni dialekty, ale
spiSe jazykové varienty na pomezi dialekti a standardni japonstiny. Sanada (2019, s. 69)
predstavil dvé verze tohoto pomezi. Prvni z nich je tzv. ,,neo-dialekt”. O ,,neo-dialektu* pise
jako o formé jazyka, ktera kombinuje standardni japonstinu s dialekty, mluvéimi je ale stale
vnimana jako dialekt. Druhé pomezi nazval ,,kvazi-standardni japonstina“. ,,Kvazi-standardni
japonstina® ma mnohem blize standardni japonstin€ nez ,,neo-dialekt”, na tomto pomezi mtize
byt napt. promluva ve standardni japonstin€ S odliSnym ptizvukem. Mluvc¢i ,kvazi-standardni
japonstiny* tuto formu vnimaji jako standardni jazyk, ptestoze si jsou védomi urcitych
odchylek. Obé tyto formy se pak $ifi pfedev§im neformalni komunikaci. Jde 0 pfirozenou
soucast vyvoje jazyka, stejn¢ jako se vyviji jeho standardni forma.

Regionalni dialekty jsou asociovany s mistnimi komunitami a jejich historii, a jsou
jakousi metaforou pro pocit soundlezitosti, ktery dneSni moderni a uspéchanad spolec¢nost
postrada (Caroll, 2001, s. 14). Da se fici, Ze postoj Japoncti k regionalnim dialektim se méni,
vice je uznavaji ajsou si védomi toho, Ze kvality, které s dialekty maji, jsou vyznamné

a potiebné.
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2.3 Dialekty a turismus

V ramci prvni kapitoly Vv Sesté podkapitole jsem zminila koncept furusato. Podle
Robertson (1988, s. 500-502) jsou dulezitym komponentem furusato krom¢ nostalgie, pékné
scenérie, soucitu, pocitu sounalezitosti, matefské lasky a obohacujiciho zptisobu Zivota pravé
lokalni dialekty. Vyskyt lokalniho dialektu je v ramci tohoto konceptu bran pozitivné a jako
nedilna soucast jedine¢nosti kazdé oblasti, ktera pii jeji revitalizaci nesmi chybét a bez niz by
revitalizace nebyla uspésna.

Otazka pouziti japonskych dialektd v reklaméach cestovniho ruchu stale nebyla
V dostupné odborné literatuie pfili§ zpracovana, néktefi autofi se vSak vénuji pfitomnosti
dialektt v jazykové krajing, a Casto se zamétuji prave na turistické oblasti.

Inoue (2012) se ve svém vyzkumu jazykové krajiny zaméfil predev§im na dialekty
Vv nazvech obchodl ana suvenyrech. Kromé zvysené tendence dialekty v téchto oblastech
pouzivat, si v§iml i kombinovani dialekt a angli¢tiny nebo kombinovani vice druhl pisma.
Timto pocinem se da cilit na japonské turisty i na cizince (Inoue, 2012, s. 89). Dale zminuje
i piipad z Kjota, kdy je dialekt psany v latince, ¢imz mize dat autor napisu na dany vyraz
jesté vetsi duraz, atim docilit poZzadovaného psychologického efektu (Inoue, 2012, s. 90).
Zaroven poukazuje ina fakt, Ze mnohé, pfedev§im méné znamé dialekty, mohou znit
Japonciim az cizojazy¢n¢€, kombinace dialektu a latinky jsou tedy zptisobem, jak prilakat vice
pozornosti (Inoue, 2012, s. 91). UZivani rizného pisma pro psychologicky efekt tedy nemusi
byt jen doména cizojazy¢nych napisi, ale s jeho obménhovanim se da pracovat iV ramci
jednoho jazyka. Stejné tak se kombinacemi anglictiny a dialektt daji vytvafet rizné slovni
hticky. Napt. z nifai ju (,,d€kuji*) v rjikjuském dialektu ostrova ISigaki vytvofil autor napisu
kombinaci dialektu s anglickym thank you (,,d¢kuji*) vyraz nifai you (Inoue, 2012, s. 92).
V neposledni fadé zjistuje, ze se dialekty vyskytuji v ndzvech obchodt v turistickych mistech,
zatimco mimo tyto oblasti je jejich vyskyt mnohem niz$i. Divodem muze byt urcita
ptitazlivost, kterou jeho mluvci vii€i jim zndmému dialektu nepocituji. Pfestoze jsou si tvilirci
takovych napisi védomi rizika, Ze dialektu nemusi byt porozumeéno, benefit v podobé
pozitivnich asociaci riziko vyvazuje (Inoue, 2012, s. 93).

Long a Nakai (2014) se ve svém vyzkumu veénovali pouzivani dialektl ve vefejném
prostoru na Okinawé¢. Autoii vyzkumu zjistili, Ze turistické oblasti byly mistem, kde se napisy

s dialekty objevovaly nejvice. To, ze se dialekty vyskytuji v piipadech, kdy nejsou zacilené na
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mistni obyvatele, ale na turisty, ukazuje, ze jsou dialekty urcitym marketingovym
prostiedkem, jak do oblasti piildkat vice turistd. Ne&které napisy se vyskytuji spolu
s ,,vysvétlivkou* ve standardni japonstin€. Zalezi ale i na poradi ¢i kompozici. Pokud je napis
s dialektem prvni ¢i vyrazné€jsi, ptisobi to dojmem, ze dialekt je vhodné&jsi pro pojmenovani
daného konceptu, a standardni japonstina je pouze dovysvétlenim. Naopak, pokud je prvnim
nebo vyraznéjSim prvkem standardni japonstina, vzbuzuje to v piijemci dojem, ze je pro
pojmenovani dané¢ho konceptu vhodnéjsi a ze dialekt je uveden jen okrajové pro zajimavost.
Autofi také dochazeji ke stejnému zjisténi jako Inoue (2012), ato Vtom, Ze napisy

v dialektech jsou typické predevsim pro turistickd mista.
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3. Metodologie vyzkumu

Jak bylo zminéno, tato prace se zabyva reklamami japonskych cestovnich agentur na
domaci turismus, pficemz se zaméfuje na vyuziti anglictiny, anglicismii a japonskych dialektu.
Cilem této prace je zjistit, zda se anglictina, anglicismy a japonské dialekty v tomto
reklamnim odvétvi vyskytuji, a pokud ano, v jaké mife jsou zastoupeny, V jakych podobach
a jak jsou do reklam zaclenovany.

Do svého vyzkumu jsem zatadila reklamy z deseti cestovnich agentur, jejichz vybér
probéhl na zakladé¢ statistiky japonskych cestovnich agentur s nejvyssim obratem v domacim
cestovnim ruchu Kk zati 2023 (https://www.mlit.go.jp/kankocho/siryou/toukei/toriatsukai.html
[citovano 2024-02-24]). Tuto statistiku vydavéa Japonska agentura pro cestovni ruch (83¢/7T,
Kanko6¢o), ktera spada pod japonské Ministerstvo pudy, infrastruktury, dopravy a cestovniho

ruchu ([E 178184, Kokudokoctso). Jedna se 0 spolecnosti uvedené v tabulce 1.

Tabulka 1: Zkoumané spole¢nosti

Spolecnost Zkratka Webova stranka
JTB Co. JTB https://www.jtb.co.jp
Nippon Travel Agency Co., Ltd. NTA https://www.nta.co.jp
KNT-CT Holdings Co., Ltd. KNT https://www.knt.co.jp/
Hankyu Travel Co., Ltd. HT https://www.hankyu-travel.com/
Japan Airlines Co., Ltd. JAL https://www.jal.co.jp/jp/ja/
Tobu Top Tours Co., Ltd. TTT https://tobutoptours.jp/
JR Tokai Tours Inc. JR https://travel.jr-central.co.jp/top/dpsitetop/
Meitetsu World Travel Inc. MWT https://www.mwt.co.jp/
ANA X Inc. ANA https://www.ana.co.jp/ja/jp/
H.1.S. Co., Ltd HIS https://www.his-j.com/

Dale bylo tfeba definovat vhodné vzorky. Jako vzorky byly vybrany pouze vizuélni
statické reklamy (tj. video reklama nebyla do vyzkumu zahrnuta). Jelikoz se tato prace zabyva
jazykem reklamy, je dalsim kritériem alespon minimalni pfitomnost textu. Mnohé internetové
reklamy, vcetné téch od cestovnich agentur, jsou zpracované formou obrazku ¢i fotky
S ndzvem znacky nebo spolecnosti jakozto jedinym textovym prvkem. Takové reklamy nebyly

do vyzkumného souboru zahrnuty. Pfedmétem analyzy byl pouze text, ktery se nachazel
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ptimo v grafice reklamy, nikoliv ten mimo ni. Vyjimku tvofi vysvétlivky textu pouzitého
v grafické reklamé. Pokud se vysvétlivka u reklamy objevila, je v ramci analyzy zminéna.

V dalsi fazi pak nasledoval sbér materidlu. Z kazdé webové stranky bylo ze sekce
domaciho cestovniho ruchu vybrano 22 reklam, celkem tedy vyzkumny soubor obsahuje 220
reklam. Rozlozeni a kategorizovani reklam je vramci sekce domaciho cestovniho ruchu
u kazdé webové stranky vzdy trochu odlisné. Z toho davodu byly do vyzkumného souboru
zahrnuty jak reklamy na jednotlivé zajezdy a propagace konkrétnich destinaci, tak i promo
akce, které se Vv této sekci nachazely, ale vztahovaly se jak k domacimu, tak i zahrani¢nimu
cestovnimu ruchu (napf. reklama propagujici cestovani pro rodiny s détmi po Japonsku i do
zahranici, slevové akce na vSechny letenky apod.) Do vyzkumného souboru byly zahrnuty
reklamy, které byly na danych strankach dostupné v obdobi od zaii 2023 do biezna 2024.

Pro svlij vyzkum jsem zvolila kombinaci kvantitativniho a kvalitativniho piistupu.
Vystupem kvantitativni ¢asti budou ciselné udaje 0 zastoupeni anglicismil, anglictiny
a japonskych dialekti v reklamé. Skrz kvalitativni pfistup pak budou vybrané konkrétni
ptipady analyzovany detailnéji.

Anglicismy se v této praci rozumi anglické vypujcky gairaigo, slova wasei eigo a slova
konsugo, ktera obsahuji jeden morfém z anglictiny. Po vzoru kategorizace, kterou ve své praci
pouzila Miller (1998), jsou slova konsugo obsahujici jeden morfémem z angli¢tiny fazena do
kategorie wasei eigo. V piipad¢ anglictiny se jedna o anglicky text psany latinkou. Z této
skupiny jsou vy¢lenény nazvy, inicialové zkratky a akronyma zkoumanych cestovnich agentur,
ke kterym pfistupuji samostatng. V ptipad¢ dialektii se jedna o vyrazy, které nejsou soucasti

standardni japonStiny a pouZivaji se na urcitém geografickém tuzemi.
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4. Vyzkumna c¢ast

Vyzkumna ¢ast je rozd€lena do tifi podkapitol. V prvni podkapitole se vénuji
anglicismim v reklamach. V druhé podkapitole se zabyvam angli¢tinou v reklaméch a treti
podkapitola pojednava o dialektech v reklamach.

Odkazy jsou u piikladi uvadény v zavorkach. Cislo piikladu pied teckou odkazuje

k ¢islu prilohy, ¢islo za teCkou ke konkrétni reklamé.

4.1 Anglicismy v reklamach

Anglicismy se vyskytovaly ve 126 reklamach, coz odpovida 57,2 % vSech zkoumanych
reklam. Z celkem zaznamenanych 3110 slov textu spadalo 323 slov do kategorie anglicismt,
pticemz 299 vyrazi bylo zafazeno do kategorie gairaigo pochazejicich z anglictiny a 24
vyrazu spadalo do kategorie wasei eigo. Stejné jako je tomu V soucasné japonstiné obecné,
i vypljcky z mého vyzkumného souboru byly vétSinou pievzaty z anglictiny. Vyjimecné se
vyskytly i vyptjcky, které byly pievzaty z jiného zapadniho jazyka, napf. vyrazy gurume (2
v A,z franc. gourmet, ,,gurman®) a téma (7 — <, zném. Thema, ,téma*). Tyto vypujcky
nebyly do vyzkumu zafazeny.

Dale bylo zjiStovéano, kolik procent celkového textu tvoii slova piejatd z anglictiny.

Zastoupeni téchto slov v reklamach jednotlivych spole¢nosti vidime v tabulce 2.

Tabulka 2: Zastoupeni anglicismi v reklamach jednotlivych cestovnich agentur

Celkem JTB NTA KNT HT JAL TTT JR MWT ANA HIS

Pocetslov 3110 281 315 401 252 350 408 204 346 254 299

Pocet 323 51 35 31 23 41 51 21 41 13 16
anglicismu
% 10,4 181 98 7,7 9,2 11,7 125 103 11,8 51 54

Z tabulky 1 vidime, ze anglicismy tvoti 10,4 % textu reklam. Nejcastéji se anglicismy
objevily v reklamach spolecnosti JTB (18,1 %), naopak nejmensi zastoupeni lze pozorovat
v reklamach spole¢nosti ANA (5,1 %), HIS (5,4 %) a KNT (7,7 %). Vyssi vyskyt anglicismt
v reklamach spolecnosti JTB by se dal vysvétlit tim, ze JTB je vyrazné aktivni i v oblasti
zahrani¢niho cestovniho ruchu, atak pouziva podobnou slovni zasobu ipro propagaci
domaéciho cestovniho ruchu. Toto tvrzeni ovSem nelze vztdhnout napi. na spolecnost HIS,

kterd se specializuje spiSe na zahrani¢ni cestovni ruch, pfesto maji jeji reklamy na domaéci

cvwr
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anglickych vypiijcek v reklamach této spolecnosti je také nizsi nez podil anglickych vypujcek
v reklaméch spolecnosti JR, ktera se zahrani¢nim cestovnim ruchem témeét nezabyva.

Jak bylo zminéno v prvni kapitole, podle tokenti tvoii vSechna gairaigo ptiblizné
desetinu slovni zasoby pouzivané v japonskych casopisech, pficemz vice nez 90 % vSech
gairaigo jsou vypujcéky piejaté z anglictiny, tedy necelych 10 % celkové slovni zasoby
japonstiny je tvoieno vypujckami z anglictiny. Da se tedy fici, ze prumérny vyskyt anglickych
vyptjéek Vreklamach, které jsou zkoumany v této praci, pfiblizné¢ odpovida vyskytu
anglickych vypujcek ve slovni zasobé psané japonstiny V tisténych médiich.

Mezi vypajckami z anglictiny, které se v reklamach vyskytovaly nejcastéji, jsou slova
hoteru (4 7 /v, ,hotel*; vyskytlo se 21krat, rizéto (V /' — I+, ,resort™; 17krat, puran (7 7
v, balic¢ek*; 17krat, kjanpén (¥ ¥ v ~*— v/, akce*; 16krat, cud (V' 7 —, ,,zajezd*); 11krét,
dainamikku (% 4 + 3 v 7, dynamicky*); 11krat, pakkédzi (-~ v 77—/, , bali¢ek*); 10krat,
asupotto (A v b, , misto); Skrat. Obecné se da fici, Ze tyto nejéast&jsi vypujcky vypliuji
lexikalni mezeru. Napf. slova hoteru a rizéto oznacuji specificky typ ubytovani, nedaji se tedy
tak snadno nahradit. Slovo cud se od japonského tabi (i, ,cesta®, ,vylet) nebo
sinojaponského rjoké (IR1T, ,.cesta”, ,,vylet*) lisi v tom, Ze cud oznaduje organizovany zdjezd.
Co se tyce slov dainamikku a pakkédzi, v ptipadé reklam byly vzdy pouzity dohromady jako
slozené dainamikku pakkédzi (X 4 F+ I v 7 X v 7 — ), tedy ,dynamicky
balicek® umoziujici sestavit si zajezd podle svych preferenci. Pro tento konkrétni koncept je
toto pojmenovani zavedené, pouze v piipadé¢ jedné reklamy bylo pouzito zkracené
dainamikku pakku (% 4 + I v 7Xv 7).

To, ze anglické vypijcky, které se v reklamach vyskytovaly nejcastéji, plni spise
lexikalni mezeru, neznamena, ze Se neobjevily ptipady, kdy jsou vypujcky pouzity pro efekt

a navozeni atmosféry. Takovou reklamu miiZzeme vidét na obrazku 2.
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Obrazek 2: Ubytovani se saunou
(6.17)
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Jedna se 0 reklamu na ,,ubytovani se saunou®, jak nam vysvétluje napis otomari sauna
(31 Y ¥ 7 7). Pod nim text pokracuje slovy neru made endoresu rirakkusu (£ % ¥ T
v FLRY J v 7 R),vpiekladu ,;nekone¢ny relax az do usnuti“. Piestoze slovo risakkusu
(,,relax®) vypliuje lexikalni mezeru, slovni spojeni endoresu rirakkusu (,,nekone¢ny relax*) je
Vv ptipadé této reklamy nepochybné pouzit pro navozeni ptijemného pocitu.

| slova typu wasei eigo se v reklamach vyzkumného souboru vyskytovala, a to celkem
24krat. V souvislosti s cestovnim ruchem §lo napf. 0 vyrazy oznacujici dopravni prostiedky,
jako je rimudzin basu (V L& v >N & Jetistni kyvadlovy autobus®), ktery je slozen ze slov
rimudZzin (z angl. limousine, ,limuzina‘®) a basu (z angl. bus, ,,autobus®), maikda (% A 71—,
,vlastni auto®) &i gurinsa (7)) — YV Ei, ,viz 1. tfidy ve vlacich JR*, dosl. ,zeleny viiz*).
V piipadé vyrazu rimudzin basu se ale objevil i ekvivalent z kategorie gairaigo eapdto satoru
basu (=7 & — k¥ % b LY R). Pro popis mist se vyskytl napf. vyraz wasei eigo pawd
supotto (77 — AR » b,  misto Smystickou energii“), ktery je slozeny ze slov pawd
(z angl. power, ,,sila*) a supotto (z angl. spot, ,,misto*). Vyraz siti hoteru (> 7 4 —K 7 V)
tvofeny slovy siti (z angl. city, ,,mé&sto*) a hoteru (z angl. hotel, hotel) zase popisuje hotel
nachazejici se v centru mésta. Na dobry ,,pomér cena/vykon* zajezdu upozoriiuje slovo
kosupa (= & ~¥), které vzniklo kracenim slozeniny kosuto pafomansu (2 A + X7 + —=<
A, zangl. cost performance). Poslednim wasei eigo vyrazem, které zde zminim, je slovo
rdakéson (7 — 7 — ¥ a V), které vzniklo blendingem slov rdningu (z angl. learning, ,,uéeni
se”) a bakéson (z angl. vacation, ,,dovolena®). Jedna se o styl dovolené, kdy déti travi Cas
vzdélavacimi aktivitami.

Celkem 278 vypiujcek, které se v reklamach vyskytly, jsou podstatna jména a verbalni
substantiva. Verbalni substantiva byla v reklamach zapojena pomoci slovesa suru (viz (1.1)).
Objevily se i ptipady, kdy sloveso suru bylo z véty vypusténo (viz (1.2)). Slovesa, ktera

vznikla pomoci sufixu -ru, se ve zkoumanych reklamach neobjevila.

(11) VIR, BHoa2LT7E—LLAaZ 2 | (9.20)
Ima no dzidai, dzibun kara apiru Sinakja!
,,V dnesni dob&é musite upozornit sami na sebe!*

(12) CoBRFEECTZ VI aAf !l (2.05)
Kono nacu wa kazoku de endzoi!

,,Uzijte si toto 1éto s rodinou!*
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Co se tyce anjektiv, v analyzovanych reklamach se vyskytly pouze vypljcky zapojené
pomoci tvaru spony na jako nominalni adjektiva viz piiklady (2.1) — (2.3), kde vidime slova
akutibu (7 27 7 4 7, z angl. active, ,,aktivni), ragudzuari (7 7"~ = 7 U —, z angl. luxury,

Hluxusni) a rizunaburu (Y — X 7w, z angl. reasonable, ,,rozumny*).

(1) BEBTBRITTZT4 7KH ! (1.06)
Rito de sugosu akutibu na kjudzicu!

,»Aktivni dovolena na odlehlych ostrovech!

(22 Z7v a7V —71kH (5.04)
ragudzuari na kjudzicu

,,Juxusni dovolena“

(23) SBERAAFVIHY) =X F TR TEHET | (6.13)
Tasai na baikingu o0 rizunaburu na kakaku de otodoke!

,Nabizime pestry bufet za rozumnou cenu*

4.2 Angli¢tina v reklamach

Anglictina v latince se vyskytovala celkem ve 111 reklamach, coz odpovida ptiblizné
poloving (50,5 %) vsech reklam. Téchto 111 reklam obsahovalo celkem 127 jednotlivych slov,
frazi nebo vét v angliCtiné. AngliCtina, kterd se v reklaméach vyskytovala, se d4 rozdé¢lit do
dvou kategorii. Prvni kategorii je angli¢tina, ktera je syntakticky zapojena do japonského
textu. V tomto ptipadé se jednalo vzdy 0 jednotliva slova. Druhou kategorii je anglictina
stojici samostatné. V této kategorii se vyskytovala jak jednotliva slova, tak i fraze nebo véty.
Zatimco syntakticky zapojena anglictina se ve zkoumanych reklamach objevila pouze 18krat,
Samostatné stojici angli¢tina se Vreklamach objevila celkem 109krat. Zastoupeni obou

kategorii v reklamach jednotlivych cestovnich agentur je vidét v tabulce 3.

Tabulka 3: Zastoupeni angli¢tiny v reklamach jednotlivych cestovnich agentur

celkem JTB NTA KNT HT JAL TTT JR MWT ANA HIS

zapojena 18 4 0 1 3 4 3 0 3 0 0
samostatnd 109 10 14 12 6 10 9 8 13 13 14

celkem 127 14 14 13 9 14 12 8 16 13 14
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Anglictina se nejcastéji objevila v reklaméach agentury MWT (16krat), naopak nejméné
v reklamach od JR (8krat). Pokud porovname hodnoty z tabulky 2 s hodnotami z tabulky 3,
zjistime, ze neni pravidlem, aby agentury, které v reklaméach pouzivaji vice anglicismd,
pouzivaly i vice angli¢tiny. Napf. spole¢nost HIS, ktera v reklamach pouziva anglicismy méné
(5,4 %), pouzila anglictinu celkem 14krat.

Priklady anglictiny zapojené do japonského textu mulzeme vidét nize. V piipadé
prikladu (3.1) a (3.2) pouzité anglické slovo jako gairaigo neexistuje. V ptipadé prikladu (3.3)
bylo pouzito anglické WEB (,,web*), prestoze existuje vypijcka webu (7 = 7). Stejné tak
i v piipadé ptikladu (3.4) existuje vypijcka getto suru (7 v + 3 3%, , ziskat®).

(3.1) FHR~GO! (6.08)
Hakone e GO!
,,Jed’te do Hakone!*

(3.2) FIEMATRE in JL (3.04)
Kazoku rjoko tokusu in Kjusu

»dpecidlni rodinné cestovani na Kjasa*

(3.3) WEB [R’E (6.08)
WEB gentei

,,Pouze na webu*

(3.4) 7 —HRv%GET L TEEITITZ H | (4.20)
Kupon o GET Site Saga ni iko!

»Ziskejte kupon a navstivte Sagu!*

U anglickych vét, slov a frazi, které nejsou nijak zapojeny do japonské véty, jsem se
zaméfila na pritomnost jejich japonského prekladu. Ukazalo se, ze z celkového poctu 109
samostatnych anglickych napist, se 69 (63 %) napisi objevuje soucasné s japonskym
prekladem, zatimco 40 (37 %) se v reklamé vyskytuje bez n¢;j.

V podkapitole o dekorativni angli¢tiné bylo zminéno, Ze Casto obsahuje gramatické
chyby, aproto i mé¢ v mém vyzkumu zajimalo, zda se vtomto reklamnim odvétvi chyby
v anglictin€ vyskytuji. Ukazalo se, ze ano, coz lze vidét na nasledujicich obrazcich. Obrazek 3
ptredstavuje jednu z reklam, kde se vyskytuje jak anglicky napis, tak i dialekt. Tato kampan

propaguje prefekturu Jamaguci, kterou po uvitdni v mistnim dialektu Oidemase Jamaguci e
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(B TE AL~ , Vitejte v Jamaguci*) popisuje slovy Fuku no kuni, Jamaguci (5 < @

[, 1L, Jamagudi, zemé $tésti*).

JALXAF3I9 2895 —3
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Obrazek 3: Jamagudi
(5.02)

Pod timto napisem V japonstiné se nachazi drobnym Eervenym pismem anglicky napis
,,Happiness Yamaguchi®, ktery neni gramaticky spravné, nebot’ z pohledu anglické gramatiky
podstatné jméno ,.happiness” nemuze slouzit jako modifikator dalsiho podstatného jména.
Vhodngjsim piekladem by mohlo byt napf. ,,Yamaguchi, the land of happiness*.

Dle mého nédzoru ukézkovym piikladem poncékud Gsmévné dekorativni anglictiny je

reklama na obrazku 4. Tato reklama 1aka na ,,ubytovani s chutnou snidani“ (¢osoku ga oisii

jado, FHEA B\ L W AE).

s\ L\WE

! make you happy'y, j

s

Obrazek 4: Ubytovani s chutnou snidani
(2.22)

V této reklam¢ vidime dva anglické napisy psané odliSnym fontem a barvou

,Breakfast™ (,,Snidan¢*) a ,,Yummy! make you happy!“ (,,Mnam! udéla vam radost!*). Tyto
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anglické napisy mizeme intrpretovat jako ,,Chutna snidané, kterda vam udéla radost!“.
Soucasné se v reklamé objevuje i napis Vv japonsting Suteki na ic¢ini¢i wa asagohan kara (3T
7 1 HIZEHZ I A 2> b)), coz v prekladu znamené ,,Skvély den za¢ina snidani®. Z toho je
ziejmé, Ze sdéleni jiz bylo pfedano textem v japonstiné a text v anglictiné ma dekorativni
funkci; jeho ukolem je utvrdit potencialniho zajemce 0 dileZitosti stravovani pii vybéru
ubytovani.

Nékteré anglické napisy nejsou gramaticky chybné. Jeden z takovych napisi vidime na
obrazku 5. Barevny napis ¢oki taizai no tabi (RIATHTE DJK), tedy ,,dlouhodobé cestovani®,
je prelozeny jako ,longstay“. V angli¢tin¢ se ale tento vyraz nepouziva, napis byl takto
pieloZzen na zaklad& japonského vyrazu rongusutei (2 ¥ 7°Z 7 4, ,dlouhodoby pobyt®),
které ale spada do kategorie wasei eigo. V angli¢ting€ je bézné pouzivanym vyrazem ,long-

term stay*.

Obrazek 5: Longstay
(4.14)

Pomoci angli¢tiny byly tvofeny i rizné slovni hiicky. V této praci zminim tii konkrétni
piipady reklam, které ke slovnim hfickam vyuzivaji japonstinu i angli¢tinu.

Na obrazku 6 vidime reklamu spolecnosti JAL s napisem Sinhakken o motomeru tabi.

Atarasii Niigata, NEW Gata e ittoki ~ (1T % K B ik, 1L Wi, NEWEH~T o

F ¥~ 1), ktery lze volné pielozit jako ,,Cesta za novymi objevy. Jed'te do Nové Niigaty,

NOVE Gaty!“.
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Obrazek 6: Niigata
(5.01)

V tomto textu se opakované vyskytuje znak #7 (,,novy*), ktery je i soucasti ndzvu mésta
Niigata (#77%). V tomto slové je znak #T nahrazen anglickym slovem new (,,novy*“). Tato
reklama vyuZiva nejen stejného vyznamu znaku #7 a anglického slova new, ale také relativng
podobné vyslovnosti [ni:gata] a [nju:gata].

Na obrazku 7 je hraci karta, ktera byla pouzivana v ramci kampané spole¢nosti JAL.
Béhem této kampané méli cestovatelé sbirat nalepky na japonskych letistich, za které pak
mohli dostat riizné ceny. Tato kampan pouziva slogan J-AIR bin de GO! Nihon kakuci ni itte
BINGO o mezase! (J-AIR i< GO | HAKHMIICTIT> T BINGO % Hi5+ !), coz lze
volné prelozit jako ,,Let'te letadlem J-AIR! Wdejte se na rtizna mista v Japonsku a zaméite se
na hru BINGO!*.

J-AIRTET GOy,

BA & #1177
BINGO:HIEt/

Obrazek 7: Bingo
(5.14)
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Slova f{# (bin, ,let), GO (,,jet*, v tomto piipadé ,letét) a BINGO jsou zdfiraznény
pouzitim &ervené barvy, ¢imZ vytvaii slovni hiicku, kdy se f# a GO spojuji dohromady do
slova BINGO.

Obrazek 8 zobrazuje reklamu propagujici prefekturu Akita, ktera je jako oblast
severniho Japonska idealni pro rizné zimni radovanky. Napis Fuju no Akita wa hottokenai!
(ZDFKHIZIZ - & 1F7n\» 1), tedy ,,Zimni AKitu nelze opomenout!“, je doplnén anglickym
,HOT AKITA*WINTER®,

‘ - &.

Obrazek 8: Akita
(9.08)

Reklama vyuziva podobnost slova hottoku (I1% > & <, ,nechat byt*) a anglického hot
(,,horky*), které v japonstiné existuje také jako vypujcka hotto (7 v I, ,horky“). Na prvni
pohled se mize zdat, Ze kombinace zimni Akity a slova hot mize byt zavadgjici. Slovo hot
vS§ak mize odkazovat na mnozstvi horkych prament, které se v oblasti nachazi a které jsou
vyhledavanym turistickym cilem béhem zimniho obdobi.

Dale jsem se zabyvala i nazvy jednotlivych spole¢nosti, a to z davodu, Ze kazdy nazev
obsahuje minimalné jedno slovo v angli¢ting. To plati i v ptipadé, kdy je oficialnim nazvem
agentury inicialova zkratka ¢i akronym. Vyznam inicialovych zkratek aakronymd, které

spolecnosti pouzivaji ve svych oficidlnich nazvech, uvadi tabulka 4.
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Tabulka 4: Vyznam zkratek a akronymu spole¢nosti

inicialova zkratka/akronym cely nazev
JTB Japan Travel Bureau
KNT Kinki Nippon Tourist
JR Japan Railways
ANA All Nippon Airways
H.L.S. Highest International Standards

V reklamach se objevovaly vétSinou pouze inicialové zkratky aakronymy, nikoliv
nezkracené nazvy spoleénosti. Vyjimkou byl pouze nazev spole¢nosti TTT (R b v 7' 7
— X, Tébu toppu cudzu), ktery se objevil dvakrat. Celkem se v reklamach objevilo 50
inicialovych zkratek a akronym zkoumanych spolecnosti. Ze vSech deseti zkoumanych
spole¢nosti uvadély své zkratky na svych reklamach pouze ¢étyfi. Spole¢nost JTB uvedla svou
zkratku na svych reklamach dvakrat, spole¢nost JAL 15krat, spoleénost ANA 14krat a
spole¢nost HIS 4krat. Zbylé spole¢nosti své nazvy na reklamach neuvedly vibec. Stavalo se
ale, Ze spolecnosti uvadély na svych reklaméch zkratky jinych spolecnosti, a to Vv ptipadé, Ze
je dana spolecnost zaroven vyznamnou japonskou dopravni spoleénosti. Napt. zkratka JR se
objevila v reklamach spolec¢nosti TTT celkem 7krat. Zajimavé je, Ze sama spolecnost JR ji do
svych reklam zatadila pouze dvakrat.

Stejné jako vySe zmin€na nezkracena slova, fraze ¢i véty v angli¢tin€ jsou inicialové
zkratky a akronymy nazvu spole¢nosti v reklamach bud’ samostatné stojici, nebo syntakticky
druha varianta. Ptiklady zapojeni miZeme vidét na piikladech niZe. Nejcastéji se objevovalo
zapojeni do fraze spolu s partikuli de (C) a slovesem iku (fT <, ,,jit*, ,jet*), tedy pouZiti ve

vyznamu jet nebo letét s danou spolecnosti.

(4.1) IR T ALPEDIK (1.11)
JR de iku Hokuriku no tabi

,Cestovani s JR po Hokuriku*

(4.2) ANAZFIF L TlEAmE o HE= Y 7~ (8.01)
ANA o rijé site mirjoku mansai no Ciibu eria e

., Lette s ANA do atraktivni oblasti Ctibu*
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(43) JALXAF Iy o Xy r—v (511)
JAL dainamikku pakkeédzi
,dynamicky bali¢ek JAL*

4.3 Dialekty v reklamach

Ve vyzkumném souboru se objevilo celkem 28 reklam s minimalné jednim slovem
v dialektu, coz je 12,7 % vSech analyzovanych reklam. Nutno v$ak podotknout, Ze jedna
z reklamnich kampani obsahovala jazyk z ostrova Okinawa, ktery nepatii mezi dialekty, nybrz
mezi rjikjuské jazyky. Geograficky je vSak souostrovi soucasti Japonska, atak je tato
destinace zarazena do domaciho cestovniho ruchu, aztoho diivodu nebyla z této prace

reklama vytazena. V tabulce 5 vidime pocet reklam s dialekty v ramci konkrétnich spole¢nosti.

Tabulka 5: Zastoupeni reklam s dialektem v jednotlivych cestovnich agenturach

celkem JTB NTA KNT HT JAL TTT JR MWT ANA HIS

pocet reklam 28 3 0 7 0 8 2 0 1 7 0
s dialektem

Z této tabulky vidime, Ze zastoupeni reklam s dialektem neni rovnomérné. Dialekty do
svych reklam vice zatfazovaly spole¢nosti JAL (8krat), KNT (7krat) a ANA (7krat), naopak
NTA, HT, JR a HIS je v obdobi, béhem kterého probihal sbér dat, nezafadily ani jednou.

Téchto 28 reklam obsahovalo celkem 31 vyrazl, které se odliSovaly od standardni
japonstiny. Neékteré se vyskytly opakovang, unikatnich vyrazii se objevilo dohromady 25.
Vyrazy odlisné od standardni japonstiny, které se ve vyzkumném souboru objevily, lze
rozdélit do tfi rovin: rovina lexikalni, gramaticka a fonologicka. Lexikalni zmény, kterych je

celkem 10, vidime v tabulce 6.

Tabulka 6: Lexikalni zmény

dialekt oblast vyskytu standardni japonStina vyznam Cislo
oidemase Jamaguci irasSaimase vitejte 5.02
noresore Aomori meippai naplno 5.08
monké Okajama monosugoi neuvétitelny, ohromny 5.16
godzanto Ko¢i takusan/totemo hodn¢, mnoho 5.20
okaenanso Fukusima okaerinasai vitejte zpét 6.09
wattaina Tottori sugoi uzasny 1.18
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irjase
cimugukuru

azumasii

dandan

Nagoja

Okinawa

Aomori

Simane

irassaimase
magokoro

kimoci ga ii

arigato

vitejte

upfimnost, oddanost,

,»pravé srdce*
piijemny
dekuji

8.01
9.02

9.14

1.20, 5.18

Tabulka 7 zobrazuje zmény v gramatice. Gramatické zmény z tabulky pozorujeme

Vv oblasti morfologie sloves (7krat), v padovych partikulich (1krat) a v koncovych partikulich

(6krat).

Tabulka 7: Gramatické zmény

dialekt oblast vyskytu  standardni japonstina vyznam Cislo
jaramaika Hanamacu jaré dza nai ka pojd'me na to 1.19
mankicu site Aomori mankicu site hosii chci, abyste si to 5.08
kero uzili naplno
itte miri Fukuoka itte mite zkuste jet 511
kite miija Koci kite mite zkuste pfijet 6.04
ke Akita kite/tabete piijed’te/jezte 9.09,9.10
kicokure Oita kite kudasai prijed’te 9.22
aruidenaide Tokusima aru deso neni to tak? 9.04
sa Tohoku nile padova partikule 9.10,9.13
bali Kjusu da jo koncova partikule 3.16
dabesa Hokkaid6 daro/da jo ne koncova partikule 3.17
nano jo Kanto dajo koncova partikule 3.18
dagja Nagoja da jo ne koncova partikule 3.19
jade Kansali dajo koncova partikule 3.20
dzaké Ctgoku da kara koncova partikule 3.21

Jak je vidét ztabulky 8, vyraz v dialektu, ktery podléha systematické fonologické

zmén¢, se vyskytl pouze jednou. Jde 0 zménu neznélé souhlasky na znélou, ktera je pro

dialekty oblasti Tohoku typicka (viz podkapitolu 2.1.1).

Tabulka 8: Fonologické zmény

dialekt

oblast vyskytu

standardni japonStina

vyznam

¢islo

igu

Toéhoku

iku

Jit

9.13
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Motivace pro vybér konkrétniho vyrazu v dialektu je veskrze jasna. Jedna se 0 vyrazy,
které jsou pravdépodobné srozumitelné i Japonctim, kteti dany dialekt neovladaji, piipadné
Ize vyznam z kontextu alespon odhadnout. Reklamy spoléhaji na jednoduché, ale ziejmé
efektivni ,.pfijed’te do (nazev oblasti)*, napi. Koci ni kite miija! (755 FIIZ K T H % |
»Zkuste piijet do Koci!*), nebo pouzivaji adjektiva, skrze ktera pozitivné vykresluji danou
oblast, napt. wattaina Tottori (¥ - 7z \» 7z S HY , ,,izasné Tottori).

Dialekty se v reklamé vzdy objevily spolu s nazvem oblasti, a tak bylo ziejmé, kde se
dany dialekt pouziva. Zamétime-li se na oblasti, z nichz dialekty pochazi, zjistime, ze jsou
zastoupeny razné Casti Japonska. Hojné se vyskytuji i dialekty periferii, napf. dialekty ze
severnich japonskych prefektur se v reklamach objevovaly navzdory tomu, Ze se podle
vyzkumu piedstavenych v teoretické ¢asti prace netési takové popularité jako napi. dialekty
mést v centru Japonska. Dialekt je tedy skuteéné dilezitou soucasti kazdého regionu bez
ohledu na stereotypy, které 0 ném panuji.

Celkem sedm vyrazii v dialektech bylo vysvétleno vtextu mimo reklamu, ato
konkrétn¢ jaramaika, noresore, Site kero, cimugukuru, arudenaide, ke a azumasii. U vétSiny
Z nich byla vysvétlivka pouze strucna, jak je vidét napt. na vysvétlivkach, které se objevily na
konci doprovodného textu ke kampani spole¢nosti JAL na obrazku 9. V reklamé najdeme dva
vyrazy, které jsou piedstaveny jako pochazejici z dialektu cugaru z prefektury Aomori: slovo

noresore a slovesny tvar Site kero ve vété Gurutto mankicu Site kero (% - & B L T F

5) (viz (5.2)). Vysvétlivka vyrazu noresore je uvedena v (5.1) a vysvétlivka tvaru Site kero v
(5.2).

AR x BZMIE}XEQT) Y—bF
¢ BoLilBILCy g,

S 3 ,.mcn,«-?

Obrazek 9: Aomori
(5.08)

(5.1) FHFRSFST. H-MHEwHrER,
Aomori hogen de, meippai to iu imi.

,,V dialektu Aomori to znamena ,naplno‘.«

(5.2) FTFHRHFST. B0 &ML TIZLWE W) E,

Aomori hogen de, gurutto mankicu Site hosii to iu imi.
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,,V dialektu Aomori to znamena ,Chceme, abyste si to uzili naplno®.*

V jednom piipadé se vysvétlivka objevila iV grafické podobé, ato ureklamy
spolecnosti ANA, kterou vidime na obrdzku 10. Pro tuto kampaii 1dkajici do oblasti Akita bylo

kromé typického psiho plemena, které z této oblasti pochazi, zvoleno slovo J (ke). Tento

vyraz V dialektu Akita je vysvétlen na obrazku 11.

'l ‘1.0 .‘

BERNILB5¥L |

ANA X B#H

Obrazek 10: Akita ,,ke*

(9.09)
‘10 2TH?

BEAT RT - TBRT EWSEKTT,
BIRIE TEST. Chify (EDHBXT. ThEBART) ¥ TTo6%. 1F1 (T2oBIKKT) LVLWSRAIKEVWET,

Obrazek 11: Vysvétlivka dialektu
(9.23)

Tato vysvétlivka zacind otidzkou Ke. Tte nani? (., - CTfil ? | Co je to ke?*)

a pokracuje vysvétlenim, pticemz zminuje i piiklady pouziti (viz (5.3)).

(5.3) FMHATIHKT|-TEXT] LI EKRTT, HlzX 9. chiF]
(L HzF, 2hE2BRT) R [2obe, F] (ZobickT) &
W) UG T,

Akita ben de ,kite“ -+ ,tabete” fto iu imi desu. Tatoeba , mazu,

koreke* (toriaezu, kore wo tabete) ja , kocca, ke* (kocci ni kite) to iu fu ni

cukaimasu.
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,V dialektu Akita to znamena ,pfijd* nebo ,jez‘. Pouziva se napfiiklad jako

,hejdiiv snéz tohle* nebo ,,pojd’ sem*.

Na zavér vyzkumu zminim, Ze celkem 10 reklam obsahovalo jak dialekt, tak i text
v angli¢tiné. Toho si muZeme vSimnout na jiz predstavené reklamé¢ na obrazku 2
v podkapitole 4.3. Dalsim ptikladem je reklama na obrazku 12, kde vidime kampan

spolecnosti MWT, ktera 1aka do oblasti Ctibu.

ANA L =<

o

Welcome to Chubu region

A w
> ™ -] < @u
A"'“‘f ANAZFIFL T
BEHBEHEOPIEIY A

Obriazek 12: Cibu
(8.01)

Napis irjase Cubu (>0 2 ~ 2 F i), tedy ,,Vitejte v Cubu“ v dialektu Nagoji,
nejvétsiho mésta oblasti, by ve standardni japonsting znél irassaimase Ciibu (\> 5 > L % \»
¥ ). Napis je doplnény o anglickou vétu ,,Welcome to Chubu region®, tedy ,,Vitejte

Vv regionu Cubu*.
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Zavér

Tato prace se zabyvala vyskytem anglitiny, anglicismi a japonskych dialekti
V internetové reklamé na domaci cestovni ruch. Cilem prace bylo zjistit, zda se anglictina,
anglicismy a japonské dialekty v reklamach tohoto odvétvi vyskytuji, a pokud ano, v jaké
mife jsou zastoupeny, V jakych podobéch a jak jsou do reklam zacleniovany. Za timto ucelem
byl sestaven vyzkumny soubor 220 reklam, které byly nalezny na internetovych strankach

deseti nejvétsich japonskych cestovnich agentur. Tyto reklamy byly nasledné analyzovany.

Anglicismy se vyskytly v textech 126 (57,2 %) reklam. Celkem se v reklamach objevilo
323 anglicismu, které tvori 10,4 % textu. Toto cislo prakticky odpovida primérnému vyskytu
anglickych vypujcek v jinych typech diskurzu. Pokud ale vezmeme v potaz, Ze se vypujcky
pouzivaji v reklamach mnohem castéji (Tomoda, 1999, s. 235), dojdeme k zavéru, ze
v reklamach na domaci cestovni ruch jsou oproti jinak zaméfenym reklamam zatazeny méng.
Anglicismy, které se v reklaméch vyskytovaly nejéastéji, spise vypliiovaly lexikalni mezery.
Slova kategorie wasei €igo se v reklamach vyskytla celkem 24krat.

Anglictina v latince se objevila ve 111 reklamach, tedy pfiblizné Vv poloving.
Z celkového poctu vsech 127 anglickych slov, frazi a vét bylo pouze 18 (14,2 %) syntakticky
zapojeno do japonského textu, zbylych 109 (85,8 %) anglickych jednotek se vyskytlo
samostatné. Ukazalo se, Ze se ani reklamam zaméfenym na domaci cestovni ruch nevyhnula
angliCtina obsahujici rizné chyby. Na konkrétnich pfipadech bylo ukazéano, ze i marketing
domaciho cestovniho ruchu umi vyuzit kreativniho potencialu dvojjazyéného textu a dokaze
do reklam zapojit rizné anglicko-japonské slovni hticky.

Ve vyzkumu jsem se zaméfila také na zkratky nazvi jednotlivych agentur. Téch se ve
vSech reklamach vyskytlo pouze 50, rozhodné tedy neplati, ze by je zkoumané spole¢nosti
zatazovaly do kazdé své reklamy, jak tomu byvéd u reklam obecné zvykem. Na rozdil od
anglictiny, ktera se nazvi zkoumanych agentur netykala, byly tyto zkratky Castéji syntakticky
zapojeny do textu.

Japonské dialekty se vyskytly celkem ve 28 reklamach (12,7 %), konkrétné se jednalo
0 25 riznych vyrazl. Vyrazy v dialektech se od standardni japonsStiny odliSovaly pfedevsim
v gramatice (l4krat) alexiku (10krat). Pouze u sedmi vyrazii v dialektu se nachazela
vysvétlivka. V reklamach byly zastoupeny dialekty z rliznych oblasti po celém Japonsku, coz
ukazuje, ze navzdory riznym stereotyptim je kazdy dialekt dilezitou soucésti dané destinace.

Objevilo se 110 reklam, v jejichz textu byly zaclenéna jak anglictina, tak i japonsky

dialekt. Téchto reklam neni ve srovnani s celkovym poétem mnoho, jejich vyskyt vSak
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ukazuje, ze anglictina a dialekty reprezentujici modernitu atradice, nemusi byt nutné
odd¢leny.

Ve svém vyzkumu jsem pracovala s reklamami z pomérné kratkého obdobi (zati 2023—
biezen 2024). Z toho divodu si miizeme pouze domyslet, zda jednotlivé cestovni agentury
zatazuji do svych reklam angli¢tinu, anglicismy a dialekty v daném mnozstvi a pomérech
pravidelné, nebo se jednd 0 pouhou ndhodu. Domnivam se, ze by mohlo byt zajimavé
zkoumat reklamy po dobu nékolika let, z cehoz by se dalo vyvodit, zda mé vyskyt anglictiny,

anglicismu a japonskych dialekti né¢jaké vyvojové tendence.
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Resumé

This bachelor’s thesis is focused on English, anglicism and Japanese dialects in
Japanese travel agencies’ domestic travel advertisements. The goal of this thesis is to
determine if English, anglicisms and Japanese dialects are present in the advertisements. And
if so, to what extent and how they are incorporated into the advertisements. The research is
based on 220 visual advertisements from ten Japanese travel agencies. The theoretical part of
the thesis is focused on English, anglicisms and Japanese dialects. The practical part consists
of presenting the results of the conducted research.
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Ptiloha 1 — Reklamy JTB
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Obr. 1.01 — Dostupné z: https://www.jtb.co.jp/kokunai/family/ [cit. 2024-01-12]
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Obr. 1.02 — Dostupné z: https://www.jtb.co.jp/myjtb/campaign/coupon/area/ [cit. 2024-01-12]
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Obr. 1.03 — Dostupné z: https://www.jtb.co.jp/kokunai_air/t/yukiasobi_A01/hokkaido/ [cit.
2024-01-31]
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Obr. 1.04 — Dostupné z: https://www.jtb.co.jp/kokunai/legolandjapan/ [cit. 2023-10-29]
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Obr. 1.05 — Dostupné z: https://www.jtb.co.jp/myjtb/campaign/coupon/area/hokkaido2401/
[cit. 2024-03-20]
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Obr. 1.06 — Dostupné z: https://www.jtb.co.jp/kokunai/dynamic/enjoy/yaeyama/ [2024-02-14]
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Obr. 1.09 — Dostupné z: https://www.jtb.co.jp/kokunai_jr/t/goodprice_tdr/shutoken/ [cit.
2024-01-31]
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Obr. 1.10 — Dostupné z: https://www.jtb.co.jp/myjtb/campaign/coupon/area/niigata2304/ [cit.
2024-03-20]
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Obr. 1.11 — Dostupné z:
https://www.jth.co.jp/kokunai_jr/t/hokuriku_predc/hokuriku/?deparea=13 [cit. 2024-02-20]
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Obr. 1.12 — Dostupné z: https://www.jtb.co.jp/myjtb/campaign/coupon/area/ [cit. 2024-02-20]
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Obr. 1.13 — Dostupné z: https://www.jtb.co.jp/kokunai/dynamic/jr/zurashi-tabi/ [cit. 2024-01-
31]
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Obr. 1.14 — Dostupné z: https://www.jtb.co.jp/kokunai_air/t/okinawa_airportshuttle/okinawa/
[cit. 2024-01-31]
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Obr. 1.16 — Dostupné z: https://www.jtb.co.jp/kokunai/area/okinawa/hotel/ [cit. 2024-01-31]
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Obr. 1.17 — Dostupné z: https://www.jtb.co.jp/myjtb/campaign/unibaru2024/ [cit. 2024-02-15]
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Obr. 1.18 — Dostupné z:
https://www.jtb.co.jp/myjtb/campaign/coupon/detail/2306tottori/page.asp [cit. 2023-10-15]
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Obr. 1.19 — Dostupné z: https://www.jtb.co.jp/myjtb/campaign/coupon/area/hamamatsu2302/
[cit. 2023-03-06]
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Obr. 1.20 — Dostupné z: https://www.jth.co.jp/myjtb/campaign/coupon/area/shimane2312/ [cit.
2024-03-06]

HAGI IWAMI

Obr. 1.21 — Dostupné z:
https://www.jth.co.jp/myjtb/campaign/coupon/area/hagiiwami202312/ [cit. 2024-03-06]
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Obr. 1.22 — Dostupné z: https://www.jtb.co.jp/myjtb/campaign/coupon/area/tottori2311/ [cit.
2024-03-06]
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Ptiloha 2 — Reklamy NTA
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Obr. 2.01 — Dostupné z: https://www.nta.co.jp/tabijeni/okinawa/ [cit. 2024-02-14]
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Obr. 2.02 — Dostupné z: https://www.nta.co.jp/aso/kyushu/?re [cit. 2024-02-20]
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Obr. 2.04 — Dostupné z: https://www.nta.co.jp/theme/couple/?re [cit. 2024-02-25]
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Obr. 2.05 — Dostupné z: https://www.nta.co.jp/kokunai/season/summer/famipack/?re [cit.
2024-02-25]
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Obr. 2.07 — Dostupné z: https://www.nta.co.jp/kokunai/special/powerspot/?re [cit. 2024-02-
25]

64



A
X 45
I 2R
=] ,}%%qﬁ-@*“‘” & & DK
\ B> R 5 T & Wf&i&ﬁx&w»

| |
|

CUAML

Obr. 2.10 — Dostupné z: https://www.nta.co.jp/kokunai/special/hitoritabi/ [cit. 2024-02-25]
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Obr. 2.11 — Dostupné z: https://www.nta.co.jp/nta_yado/special/ictbusiness/ [cit. 2024-02-14]
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Obr. 2.12 — Dostupné z: https://www.nta.co.jp/kokunai/special/higaeri/jr/kanikaniexpress/?re
[cit. 2024-02-14]
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Obr. 2.13 — Dostupné z: https://www.nta.co.jp/kokunai/special/family/beginner/?re [cit. 2024-
02-14]

B < Y IkITRESE

—%—F@%@z@% i

BMERYRIFTF?2CTRANRTIFCS \

QI e

b
7, WINTER SPORTS 3

i—Z 4,1* ﬁ;@‘ﬁ

) SKI &% SNDNBDHRD‘—"=
\%\\k £ ‘\‘-‘:‘J %‘s@

Obr. 2.16 — Dostupné z: https://www.nta.co.jp/sports/ski/ [cit. 2024-02-10]
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Obr. 2.20 — Dostupné z: https://www.nta.co.jp/theme/premiumfriday/ [cit. 2024-03-20]
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Obr. 2.22 — Dostupné z: https://www.nta.co.jp/akafu/east/theme/shoku/breakfast/ [cit. 2024-
03-20]

68



Pfiloha 3 — Reklamy KNT
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Obr. 3.02 — Dostupné z: https://www.knt.co.jp/meito/sp/twodays/ [cit. 2024-03-22]
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Obr. 3.04 — Dostupné z:
https://www.knt.co.jp/meito/sp/family_kyushu/kansai.html?ar=kansai#area [cit. 2024-03-22]
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Obr. 3.05 — Dostupné z: https://www.knt.co.jp/harutabi/ [cit. 2024-03-22]
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Obr. 3.07 — Dostupné z: https://www.knt.co.jp/meito/sp/higaeri/ [cit. 2024-03-22]
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Obr. 3.08 — Dostupné z: https://www.knt.co.jp/meito/sp/iseshima/ [cit. 2024-03-22]
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Obr. 3.09 — Dostupné z: https://www.knt.co.jp/meito/sp/sstrain/ [cit. 2024-03-22]
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Obr. 3.10 — Dostupné z: https://www.knt.co.jp/meito/sp/adventure/ [cit. 2024-03-22]
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Obr. 3.11 — Dostupné z: https://www.knt.co.jp/yado/sp/themapark/?ar=kansai [cit. 2024-03-
22]
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Obr. 3.12 — Dostupné z: https://www.knt.co.jp/meito/sp/kani/shutoken [cit. 2024-03-22]

71



RO ED
RATICTTE IS FEM,)

B¥=ZEO
) =RPYhi
Sith®
| FISHREYNE
—fan!

Let's explore Japan.

Obr. 3.15 — Dostupné z: https://www.knt.co.jp/goto/miryoku/ [cit. 2024-02-14]
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Let's explore Japan.

Obr. 3.16 — Dostupné z: https://www.knt.co.jp/goto/miryoku/kyushu-okinawa/ [cit. 2024-02-
14]
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Obr. 3.17 — Dostupné z: https://www.knt.co.jp/goto/miryoku/hokkaido-tohoku/ [cit. 2024-02-
14]

Let's explore Japan.
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Obr. 3.18 — Dostupné z: https://www.knt.co.jp/goto/miryoku/kanto/ [cit. 2024-02-14]
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Obr. 3.20 — Dostupné z: https://www.knt.co.jp/goto/miryoku/kansai/ [cit. 2024-02-14]
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Obr. 3.21 — Dostupné z: https://www.knt.co.jp/goto/miryoku/chugoku-shikoku/ [cit. 2024-02-

14]
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Obr. 3.22 — Dostupné z: https://www.knt.co.jp/goto/miryoku/hokuriku-shinetsu/ [cit. 2024-02-

14]
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Ptiloha 4 — Reklamy Hankyu
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Obr. 4.01 — Dostupné z: https://www.hankyu-travel.com/fukutabi/ [cit. 2024-01-15]
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Obr. 4.03 — Dostupné z: https://www.hankyu-travel.com/kokunai/ritotabi/ [cit. 2024-01-15]
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Obr. 4.04 — Dostupné z: https://www.hankyu-travel.com/hiking/kokunai/ [cit. 2024-01-15]

Obr. 4.05 — Dostupné z: https://www.hankyu-travel.com/kokunai/mystery/ [cit. 2024-01-15]
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Obr. 4.06 — Dostupné z: https://www.hankyu-travel.com/kokunai/localtrain/ [cit. 2024-02-14]
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Obr. 4.08 — Dostupné z: https://www.hankyu-travel.com/couple/kokunai/ [cit. 2024-02-14]

Obr. 4.09 — Dostupné z: https://www.hankyu-travel.com/gakusei/ [cit. 2024-02-14]
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Obr. 4.12 — Dostupné z: https://www.hankyu-travel.com/japan-heritage/ [cit. 2024-03-23]
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The ]apféﬁége Gardens.

Obr. 4.13 — Dostupné z: https://www.hankyu-
travel.com/tour/detail_d_setsu.php?p_course_n0=2124993 [cit. 2024-03-23]

Obr. 4.15 — Dostupné z: https://www.hankyu-travel.com/kokunai/sakura/ [cit. 2024-03-23]
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Obr. 4.18 — Dostupné z: https://www.hankyu-travel.com/jyoshitabi/kokunai/ [cit. 2024-03-23]
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Obr. 4.21 — Dostupné z: https://www.hankyu-travel.com/summer/dp_d/ [cit. 2024-03-23]
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Obr. 4.22 — Dostupné z: https://www.hankyu-travel.com/s/kokunai/osa/yadogokinjyo/ [cit.
2024-03-23]
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Ptiloha 5 — Reklamy JAL

Obr. 5.01 — Dostupné z: https://www.jal.co.jp/jp/ja/domtour/jaldp/furusato/shinhakken-
niigata/ [cit. 2024-02-14]

JALXAFIp 2289 —

Obr. 5.02 — Dostupné z: https://www.jal.co.jp/jp/ja/domtour/jaldp/furusato/yamaguchi_cpn/
[cit. 2024-03-06]
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Obr. 5.03 — Dostupné z: https://www.jal.co.jp/jp/ja/domtour/jaldp/adventure-tourism/ [cit.
2024-02-20]
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Obr. 5.04 — Dostupné z: https://www.jal.co.jp/jp/ja/domtour/jaldp/zeitakustay/kat/ [cit. 2024-
02-20]
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Stay at an old pbivate house inn

Obr. 5.05 — Dostupné z: https://www.jal.co.jp/jp/ja/domtour/jaldp/kominka/ [cit. 2024-02-20]

Obr. 5.06 — Dostupné z: https://www.jal.co.jp/domtour/jaldp/satabi/thu-
akita/index.html?r=inbound [cit. 2024-02-20]
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Obr. 5.07 — Dostupné z: https://www.jal.co.jp/jp/ja/domtour/jaldp/misawa_hoshino_shuyu/
[cit. 2024-02-14]

— — %% XBZMFL%xgﬁ) Y—t
PE-ZR g “eocimmLcy s,

MBI ) il'iFﬁl‘ FroR=2
—

Obr. 5.08 — Dostupné z: https://www.jal.co.jp/jp/ja/domtour/jaldp/misawa_hoshino_shuyu/
[cit. 2024-02-14]
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Obr. 5.09 — Dostupné z: https://www.jal.co.jp/jp/ja/domtour/jaldp/misawa_hoshino/ [cit.
2024-02-14]
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Obr. 5.11 — Dostupné z: https://www:.jal.co.jp/jp/ja/domtour/jaldp/kyu/kitakyushu/ [cit. 2024-
03-06]

Obr. 5.12 — Dostupné z: https://www.jal.co.jp/jp/ja/domtour/jaldp/oka/sakishima/ [cit. 2024-
02-20]
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Obr. 5.13 — Dostupné z: https://www.jal.co.jp/domtour/jaldp/oka_wedding/ [cit. 2024-02-14]
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Obr. 5.14 — Dostupné z: https://www.jal.co.jp/jp//ja/campaign/contents/2023/bingo2nd/ [cit.
2023-10-15]
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Obr. 5.15 — Dostupné z: https://www.jal.co.jp/jp/ja/campaign/blackflyday/domdp/ [cit. 2023-
11-25]
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Obr. 5.16 — Dostupné z: https://www.jal.co.jp/jp/ja/domtour/jaldp/furusato/okjhatsu_tokushu/
[cit. 2024-02-20]

Obr. 5.17 — Dostupné z: https://www.jal.co.jp/jp/ja/domtour/jaldp/furusato/okjiki-tokushu/ [cit.
2024-02-20]
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Obr. 5.18 — Dostupné z: https://www.jal.co.jp/jp/ja/dom/campaign/izo-dandan/ [cit. 2024-02-
25]
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Obr. 5.19 — Dostupné z: https://www.jal.co.jp/jp/ja/domtour/jaldp/furusato/iseshima/ [cit.
2024-03-20]
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Obr. 5.20 — Dostupné z: https://www:.jal.co.jp/jp/ja/domtour/jaldp/furusato/kochi_tokushu/ [cit.
2024-02-20]
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Obr. 5.21 — Dostupné z: https://www.jal.co.jp/jp/ja/domtour/jaldp/furusato/kaga_fukui/ [cit.
2024-02-20]
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Ptiloha 6 — Reklamy Tobu Top Tours

Obr. 6.01 — Dostupné z: https://tobutoptours.jp/dom/taoya/ [cit. 2024-03-13]
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Obr. 6.02 — Dostupné z: https://tobutoptours.jp/special/museum/ [cit. 2024-03-13]
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Obr. 6.04 — Dostupné z: https://tobutoptours.jp/dom_k/shikoku/kochi/ [cit. 2024-03-13]
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Obr. 6.07 — Dostupné z: https://tobutoptours.jp/shop/ [cit. 2024-03-20]
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Obr. 6.08 — Dostupné z: https://tobutoptours.jp/dom/kanto_izu/hakone_freepass/ [cit. 2024-
03-20]
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Obr. 6.09 — Dostupné z: https://tobutoptours.jp/dom/tohoku/feel/aizu/ [cit. 2024-01-30]
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Obr. 6.11 — Dostupné z: https://tobutoptours.jp/special/ikimono/ [cit. 2024-03-20]
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Obr. 6.12 — Dostupné z: https://tobutoptours.jp/business/ [cit. 2024-03-20]
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Obr. 6.15 — Dostupné z: https://tobutoptours.jp/special/oversea-mood/ [cit. 2024-03-25]
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Obr. 6.18 — Dostupné z: https://tobutoptours.jp/ski_snowboard/karuizawaprince/ [cit. 2024-
03-01]
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Obr. 6.19 — Dostupné z: https://tobutoptours.jp/ski_snowboard/ [cit. 2024-03-20]
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Obr. 6.20 — Dostupné z: https://tobutoptours.jp/dom/tohoku/fukushima/ [cit. 2024-03-20]
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Obr. 6.21 — Dostupné z: https://tobutoptours.jp/dom/higaeri/ [cit. 2024-03-20]
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Obr. 6.22 — Dostupné z: https://tobutoptours.jp/yado/power_spot/index.html [cit. 2024-03-20]
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Ptiloha 7 — Reklamy JR
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Obr. 7.01 — Dostupné z: https://travel.jr-central.co.jp/top/onewaysitetop/ [cit. 2024-03-10]
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Obr. 7.04 — Dostupné z: https://travel.jr-central.co.jp/service/gourmet/ [cit. 2024-02-14]
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Obr. 7.05 — Dostupné z: https://travel.jr-central.co.jp/plan/tokushu/joshitabi/ [cit. 2024-02-14]
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Obr. 7.06 — Dostupné z: https://travel.jr-central.co.jp/plan/tokushu/family/ [cit. 2024-02-20]
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Obr. 7.11 — Dostupné z: https://travel.jr-central.co.jp/plan/area/izuhakone/ [cit. 2024-02-25]
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Obr. 7.12 — Dostupné z: https://travel.jr-central.co.jp/plan/area/saitama/ [cit. 2024-02-25]
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Obr. 7.13 — Dostupné z: https://travel.jr-central.co.jp/plan/area/shizuoka/ [cit. 2024-02-25]
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Obr. 7.17 — Dostupné z: https://travel.jr-central.co.jp/plan/ex/ [cit. 2024-03-02]
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Obr. 7.18 — Dostupné z: https://travel.jr-central.co.jp/plan/tokushu/hitoritabi/ [cit. 2024-03-02]
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Obr. 7.22 — Dostupné z: https://travel.jr-central.co.jp/plan/tokushu/luxury/ [cit. 2024-03-07]

100



Ptiloha 8 — Reklamy Meitetsu World Travel
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Obr. 8.01 — Dostupné z: https://www.mwt.co.jp/kokunai/dp/special/ana_chubu/ [cit. 2024-03-
13]

Obr. 8.02 — Dostupné z: https://www.mwt.co.jp/kokunai/chiiki/localtour/yokohama/ [cit.
2024-03-13]

ﬁ AZOBRIBRREHEE !

}’ ARONSFTES !

Obr. 8.03 — Dostupné z: https://www.mwt.co.jp/kokunai/chiiki/localtour/nishio/index.shtml
[cit. 2024-03-13]
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Obr. 8.04 — Dostupné z: https://www.mwt.co.jp/kokunai/chiiki/localtour/lacusmarina/ [cit.
2024-03-13]

Obr. 8.05 — Dostupné z: https://www.mwt.co.jp/kokunai/chiiki/localtour/kihoku/ [cit. 2024-
03-13]
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Obr. 8.06 — Dostupné z: https://www.mwt.co.jp/kokunai/chiiki/localtour/kashimafuto/ [cit.
2024-02-01]
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Obr. 8.08 — Dostupné z: https://www.mwt.co.jp/kokunai/chiiki/localtour/okazaki2/ [cit. 2024-
02-01]
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Obr. 8.09 — Dostupné z: https://www.mwt.co.jp/kokunai/chubu/special/inuyama/tour/ [cit.
2024-02-01]
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Obr. 8.10 — Dostupné z: https://www.mwt.co.jp/kokunai/special/anitabiotatabi/ [cit. 2024-03-
21]
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Obr. 8.11 — Dostupné z: https://www.mwt.co.jp/kokunai/chubu/densha-tabi/special/deluxe/
[cit. 2024-03-21]
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Obr. 8.12 — Dostupné z: https://www.mwt.co.jp/kokunai/chubu/densha-tabi/special/cityhotel/
[cit. 2024-03-21]
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Obr. 8.13 — Dostupné z: https://www.mwt.co.jp/kokunai/chubu/special/hamanakohanahaku/
[cit. 2024-03-21]
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Obr. 8.15 — Dostupné z: https://www.mwt.co.jp/kokunai/chiiki/localtour/chikusei/ [cit. 2024-
02-20]
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Obr. 8.17 — Dostupné z: https://www.mwt.co.jp/myado/special/minamichita/ [cit. 2024-02-27]

Obr. 8.18 — Dostupné z: https://www.mwt.co.jp/myado/special/theme/ [cit. 2024-02-27]
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Obr. 8.19 — Dostupné z: https://www.mwt.co.jp/campaign/learcation/ [cit. 2024-02-27]
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Obr. 8.21 — Dostupné z: https://www.mwt.co.jp/kokunai/okinawa/special/highclass/ [cit.
2024-03-21]

BN D,

Obr. 8.22 — Dostupné z: https://www.mwt.co.jp/kokunai/kyushu/special/yakushima/ [cit.
2024-03-21]
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Ptiloha 9 — Reklamy ANA

Obr. 9.01 — Dostupné z: https://www.ana.co.jp/ja/jp/domestic/theme/charterflight/ [cit. 2024-
02-20]

Obr. 9.02 — Dostupné z: https://www.ana.co.jp/ja/jp/domestic/area/local_okinawa/ [cit. 2023-
10-01]
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Obr. 9.03 — Dostupné z: https://www.ana.co.jp/ja/jp/domestic/area/local_okinawa/ [cit. 2024-
02-20]
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Obr. 9.04 — Dostupné z:
https://www.ana.co.jp/ja/jp/domestic/area/chushikoku/local_arudenaide-tks_coupon/ [cit.
2023-12-15]
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Obr. 9.05 — Dostupné z: https://www.ana.co.jp/ja/jp/domestic/theme/here_we_go_japan/ [cit.
2023-02-14]
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Obr. 9.06 — Dostupné z:
https://www.ana.co.jp/ja/jp/domestic/theme/charterflight/night_photo_tour/ [cit. 2023-02-14]
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Obr. 9.07 — Dostupné z: https://www.ana.co.jp/ja/jp/domestic/area/hokkaido/local_tokubetsu-
mombetsu/ [cit. 2023-02-14]
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Obr. 9.08 — Dostupné z: https://www.ana.co.jp/ja/jp/domestic/area/tohoku/akita_hottokenai/
[cit. 2024-03-11]
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Obr. 9.09 — Dostupné z: https://www.ana.co.jp/ja/jp/domestic/area/tohoku/local_akita/ [cit.
2024-03-11]

Obr. 9.10 — Dostupné z: https://www.ana.co.jp/ja/jp/domestic/area/tohoku/local_akita/ [cit.
2024-03-11]
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Obr. 9.11 — Dostupné z:
https://www.ana.co.jp/ja/jp/domestic/area/hokuriku_tokai/local _toyama-promotion_tc/ [cit.
2024-03-11]
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Obr. 9.12 — Dostupné z:

https://www.ana.co.jp/ja/jp/domestic/theme/here_we_go_japan/ana_kyotango/ [cit. 2024-03-
11]

Obr. 9.13 — Dostupné z:
https://www.ana.co.jp/ja/jp/domestic/theme/here_we_go_japan/aomori/ [cit. 2024-03-19]
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Obr. 9.14 — Dostupné z:
https://www.ana.co.jp/ja/jp/domestic/theme/here_we_go_japan/aomori/ [cit. 2024-03-19]
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Obr. 9.15 — Dostupné z: https://www.ana.co.jp/ja/jp/domestic/theme/luxetravel/#five_senses
[cit. 2024-03-19]

Obr. 9.16 — Dostupné z: https://www.ana.co.jp/ja/jp/domestic/area/tohoku/local_feel-shonai/
[cit. 2024-03-19]

ST,
=
s R o

ATRRTCERAE !
. CXLANTLROOM)

112



Obr. 9.17 — Dostupné z: https://www.ana.co.jp/ja/jp/domestic/theme/family/ [cit. 2024-02-20]

Obr. 9.18 — Dostupné z: https://www.ana.co.jp/ja/jp/domestic/theme/premium_stay/ [cit.
2024-02-20]

Obr. 9.19 — Dostupné z:
https://www.ana.co.jp/ja/jp/domestic/area/chushikoku/local_okayama_takahashishi/ [cit.
2024-02-20]
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Obr. 9.20 — Dostupné z:
https://www.ana.co.jp/ja/jp/domestic/area/hokuriku_tokai/local_fukuishi/ [cit. 2024-01-28]
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Obr. 9.21 — Dostupné z: https://www.ana.co.jp/ja/jp/domestic/area/tohoku/local_fukushima/
[cit. 2024-01-28]

== ANA de
BAEAR &

KB ~Eba¢01

FroR—V

23 ARIPICANABTAD KT E DA
Chowh  BISLF RV ARy pERDE!

Obr. 9.22 — Dostupné z: https://www.ana.co.jp/ja/jp/mycampaign/local_oita_2024/ [cit. 2024-

01-28]
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Obr. 9.23 — Dostupné z: https://www.ana.co.jp/ja/jp/domestic/area/tohoku/local_akita/ [cit.
2024-03-11]
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Ptiloha 10 — Reklamy HIS

Obr. 10.01 — Dostupné z: https://www.his-j.com/kokunai/dst/kanto/hakone/kanto/ [cit. 2024-
03-13]
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Obr. 10.03 — Dostupné z: https://www.his-
j.com/kokunai/dst/chugoku/shimane/izumo/?potral=02A_10 [cit. 2024-03-13]
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Obr. 10.04 — Dostupné z: https://www.his-j.com/gakusei/ [cit. 2024-02-02]
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Obr. 10.05 — Dostupné z: https://www.his-j.com/theme/girls-trip/kokunai/kanto [cit. 2024-02-
02]
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Obr. 10.06 — Dostupné z: https://www.his-j.com/kokunai/dst/tohoku/south-tohoku/kanto [cit.
2024-03-13]
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Obr. 10.07 — Dostupné z: https://www.his-j.com/kokunai/dst/hokkaido/hakodate/kanto/ [cit.
2024-03-01]
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Obr. 10.08 — Dostupné z: https://www.his-j.com/kokunai/dst/hokkaido/hoshino_tomamu/ [cit.
2024-03-01]
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Obr. 10.09 — Dostupné z: https://www.his-j.com/kokunai/htb/event/hikari/ [cit. 2024-01-20]
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Obr. 10.11 — Dostupné z: https://www.his-j.com/kokunai/dst/hokkaido/abashiri/drift_ice/ [cit.
2024-01-20]

Obr. 10.12 — Dostupné z: https://www.his-j.com/kokunai/dst/hokkaido/abashiri/shiretoko/ [cit.
2024-01-20]
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Obr. 10.13 — Dostupné z: https://www.his-j.com/kokunai/dst/chugoku/shimane/oki/ [cit. 2024-
03-01]
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Obr. 10.15 — Dostupné z: https://www.his-j.com/kokunai/campaign/hokkaido/ [cit. 2023-10-
01]
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Obr. 10.18 — Dostupné z: https://www.his-j.com/kokunai/air-hotel/fair/hotel_campaign/ [cit.
2023-11-15]
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Obr. 10.20 — Dostupné z: https://www.his-j.com/kokunai/campaign/hokuriku_ouen/ [cit.
2024-03-20]

Obr. 10.22 — Dostupné z: https://www.his-j.com/kokunai/dst/kyushu/nagasaki/goto/ [cit.
2024-03-20]
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