{=} Univerzita Hradec Kralové
E— Fakulta informatiky a managementu
POSUDEK VEDOUCIHO BAKALARSKE PRACE

Jméno studenta: Kristyna Souckova

Nazev prace: Marketing atraktivity cestovniho ruchu. Zhodnoceni marketingu
Zooparku Stézery

Autor posudku: prof. RNDr. Josef Zelenka, CSc.

Cil prace: Cilem prace je zhodnoceni aplikace marketingu v rodinném
zooparku, analyza jeho aktivity na internetu a zejména socialnich sitich a miry
komunikace s potencidlnimi zakazniky. Metodou dosazeni tohoto cile je analyza, v jaké
miie Zoopark StéZery vyuziva marketingové nastroje a zda ma dobré predpoklady pro to,

aby byl pro nové navstévniky vhodny k navstiveni.

Stupen hodnoceni (znamka)
Povinna kritéria hodnoceni prace

A B C D E F
Prace svym zaméfenim odpovida studovanému oboru O O O O O
Vymezeni cile a jeho naplnéni O O 0O O O
Zpracovani teoretickych aspektd tématu ] O O 0O O
Zpracovani praktickych aspektl tématu O O 0O O O
Adekvétnost pouZitych metod, zpasob jejich pouziti O O O o O
Hloubka a spravnost provedené analyzy ] O O O 0O
Préce s literaturou ] O O 0O O
Logicka stavba a ¢lenéni prace O O 0O O O
Jazykova a terminologicka Groveil O O 0O O O
Formalni Gprava a nalezitosti prace O O O 0O O
Vlastni pfinos studenta ] O O 0O O
VyuZzitelnost vysledkd prace v teorii (v praxi) O O O o O

Vyjadreni k vysledku anti-plagiatorské kontroly

Byla nalezena shoda 14 % (zahrnuta i hlavicka prace a ¢ast zdrojt). S vyjimkou jedné
nedtslednosti v kontextovém citovani jsou vS§echny pfimou citaci i parafrazovanim
prevzaté myslenky fadné citovany.



Dil¢i pripominky a naméty:

nejsou

Celkové posouzeni prace a zditvodnéni vysledné znamky:

Prace je ucelené sepsana ke zvolenému tématu. Studentka dlouhodobé praci konzultovala
a pripominky a nadméty k praci vzdy peclivé zapracovala. Teoreticka ¢ast je sepsana ve
vzajemnych souvislostech, dokumentujicich hlub$i pochopeni. VIliv pandemie na
marketing zoologickych zahrad byl ale zpracovan jen v praktické ¢asti. Empiricka analyza
vychazi z dlouhodobé analyzy marketingu Zooparku StéZery s dirazem na produkt,
marketingovou komunikaci i marketingové zaméry majiteld. Prace doklada, jak miize byt
marketing mensiho subjektu CR zlepsen s dGrazem na rozvoj produktu a marketingovou
komunikaci.

Otazky k obhajobé:

Proc¢ je ptistup majiteldi Zooparku Stézery malo komplexni?

Porovnejte poZadavky na marketing u velkych a malych ZOO.

Jak byste marketingové vyhodnotila koncept vstupného ,plati piispévek na provoz a
krmeni“ v Zooparku StéZery?

Praci doporucuji k obhajobé.

NavrzZena vysledna znamka: B
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