VYSOKA SKOLA EKONOMIE A MANAGEMENTU
Narozni 2600/9a, 158 00 Praha 5

POSUDEK OPONENTA ZAVERECNE PRACE

Nazev prace:: Navrh marketingové komunikace tanecni Skoly

Typ prace: Bakalarska prace
Jméno studenta: Vesecka Jana

Oponent prace: Ing. Peter Matisko, Ph.D.

Prace spliuje zadani

Ano

Ne

Aktualnost tématu

Velmi aktualni

Aktualni

Nadcéasové-neutralni

Neaktualni

Naro¢nost tématu

Naro&né teoreticky i metodologicky

Teoreticky naroéné

Metodologicky naro¢né

Relativné jednoduché

Struktura price

Uplna, logicka

Uplna, logicky $patné koncipovana

Neuplnd, logicka

Neuplnd, logicky Spatné koncipovana

Literatura a prace s ni

Originalni prameny

b

Aktualni prameny

Zastaralé prameny

Aktivné vyuzité, organicky zapracované

Vyuzité pasivné, vécné spravné citované

Nedostateéné vyuzité

Vybaveni prace (tabulky, grafy, prilohy)

Optimalni mnozstvi

Postadujici mnozstvi

Prilis ¢etné na ukor textu

Nedostateéné

Organicky spojené s textem

Vhodné doplnéni textu

Formalni bez uzSich vazeb na text

VYSOKA SKOLA EKONOMIE A MANAGEMENTU, A.S.

info@vsem.cz, www.vsem.cz



mailto:info@vsem.cz
http://www.vsem.cz

VYSOKA SKOLA EKONOMIE A MANAGEMENTU
Narozni 2600/9a, 158 00 Praha 5

Vlastni p¥inos price Formulace plvodnich zavérd X

Formulace zavéri kompilovanych ze zdrojt

Chybi formulace vlastnich zavéri

Dalsi hodnoceni:

Bakalarska prace je se zabyva marketingem tanec¢ni Skoly. Text je psany &tivé, neobsahuje zadsadni formalni ani
gramatické chyby. Po obsahové strance mam nasledujici vyhrady. * Pro marketing je dilezité analyzovat klienta

a hodnoty, které hleda. Mix 4P je pro takovou analyzu nedostateény, protoZe se klientem vibec nezabyva. Je
dadlezité pouzit dal$i modely jako 4C nebo SIVA. * Segmentace popsana v praci je pfevazné intuitivni a neodkazuje
se explicitné na zadné zdroje nebo ziskana data. Samotné dotazovani existujicich klienti neni pro ziskani
objektivnich dat dostate¢né, protoze obsahuje nendhodny vzorek s pfirozené vychylenym (biased) vnimanim
smérem k pozitivim. Zakaznici, ktefi by $kolu hodnotili negativné do ni pravdépodobné uz nechodi. Proto je
dalezité ziskat informace od potencialnich klientl, ktefi si danou $kolu nevybrali nebo ji opustili. * Jako podstatny
nedostatek hodnotim posledni kapitolu, ktera shrnuje doporuceni. Text je psany intuitivné, neodkazuje explicitné
na data ani zdroje. Mnoho pojmd je vagnich, subjektivnich a nedefinovanych. Napfiklad ,moderni vzhled®, ,mize
pozitivné zapusobit“, ,na webu by mély byt informace o ...“, ,..neplsobi dobie* a podobné. Akademicka prace se
musi vyjadfovat explicitné a metriky musi mit jasnou definici. * Celkové z rozhovort a analyzy webu a konkurence
nejsou vyvozené hlubsi zavéry. * Marketingova prace by méla jit ve zpracovani dat vic do hloubky, hledat objektivni
odpovédi na to, jak se odlisit, jaké jsou typické namitky potencialnich klient( a jak je piekonat, kdo je idealnim
klientem, jak komunikuje a rozhoduje se a podobné. Kdyz je v doporucenich uvedeno, ze $kola ma mit Instagram,
je potieba uvést proc€, jaké vyhody Skole pfinese, kdo a jak jej bude udrzovat, kolik to bude stat a jaké vysledky lze
oéekavat. Zdivodnéni, Ze Instagram je popularni a proto jej $kola ma vyuZivat, je naprosto nedostateény. * Prace
neobsahuje zadné grafické prvky, grafy ani obrazky * | pfes uvedené namitky praci doporucuji k obhajobé.

Otazka ¢. 1 vztahujici se k tématu prace:
Popiste, jak si predstavujete udrzovani Instagram uc¢tu pro zminénou tanecni Skolu. Kdo jej bude administrovat,
jaky bude rozpocet na reklamu, jaky vysledek oCekavate?

Otazka ¢. 2 vztahujici se k tématu prace:
Jaké jsou divody, pro¢ si potencialni zakaznici uvedenou $kolu nevyberou? Jaké ma nevyhody oproti konkurenci?
Jaké jsou hlavni konkurenéni vyhody a nevyhody?

Otazka ¢. 3 vztahujici se k tématu prace:

Ostatni otdzky vztahujici k tématu prace:
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Vysledné hodnoceni doporucuji k obhajobé

nedoporucuji k obhajobé

Datum: 15.06.2022 Podpis oponenta prace
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