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POSUDEK VEDOUCIHO ZAVERECNE PRACE
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Typ prace: Bakalarska prace
Jméno studenta: Vesecka Jana
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Prace spliuje zadani

Ano

Ne

Aktualnost tématu

Velmi aktualni

Aktualni

Nadcéasové-neutralni

Neaktualni

Naro¢nost tématu

Naro&né teoreticky i metodologicky

Teoreticky naroéné

Metodologicky naro¢né

Relativné jednoduché

Struktura price

Uplna, logicka

Uplna, logicky $patné koncipovana

Neuplnd, logicka

Neuplnd, logicky Spatné koncipovana

Literatura a prace s ni

Originalni prameny

Aktualni prameny

Zastaralé prameny

Aktivné vyuzité, organicky zapracované

Vyuzité pasivné, vécné spravné citované

Nedostateéné vyuzité

Vybaveni prace (tabulky, grafy, prilohy)

Optimalni mnozstvi

Postadujici mnozstvi

Prilis ¢etné na ukor textu

Nedostateéné

Organicky spojené s textem

Vhodné doplnéni textu

Formalni bez uzSich vazeb na text
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Vlastni p¥inos price Formulace plvodnich zavérd X

Formulace zavéri kompilovanych ze zdrojt

Chybi formulace vlastnich zavéri

Dalsi hodnoceni:

Autorka si za cil své diplomové prace zvolila zhodnoceni sou¢asného stavu marketingové komunikace prazské
taneCni Skoly XY a navrzeni opatfeni na zlepSeni marketingové komunikace. Struktura prace odpovida zadani.
Teoreticka Cast se zabyva marketingovou komunikaci a segmentaci, autorka ¢erpa z dostateného mnozstvi
relevantnich zdrojd, citace odpovidaji normé. Prakticka ¢ast zadina predstavenim vybrané taneéni $koly, autorka
zminuje vSechny prvky marketingového mixu a soustiedi se na specifika poskytované sluzby Skoly. Ocenuiji
nasledujici velmi obsahlou kapitolu s kvalitativnim vyzkumem, ktera predstavuje stézejni zdroj informaci pro
formulaci zavére&nych doporuceni. V dalSich kapitolach Ize nalézt identifikaci a popis konkurence a rozbor stavajici
marketingové komunikace Skoly. Pfi psani prace autorka aktivné spolupracovala. Prace spliiuje pozadavky kladené
na tento typ praci, proto ji doporu&uji k obhajobé.

Otazka ¢. 1 vztahujici se k tématu prace:
Ktery z komunikaénich kanali ma v souéasnosti pro taneéni $kolu nejvétsi vyznam?

Otazka ¢. 2 vztahujici se k tématu prace:
Byly Vase navrhy prezentovany tanecni $kole? Ktery z navrh(i ma nejvétsi potencial pro piijeti?

Otazka ¢. 3 vztahujici se k tématu prace:
Jakym zplsobem byste ovéfila kvalitu Vasich navrh(?

Ostatni otdzky vztahujici k tématu prace:

Vysledné hodnoceni doporucuji k obhajobé X

nedoporucuji k obhajobé

Datum: 07.06.2022 Podpis vedouciho price
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